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Oz

Yoresel gida saticilari bir destinasyonun gastronomisi i¢in 6nemli unsurlardan birisidir.
Yorenin gastronomik {irtinlerini pazarlamalar1 yaninda yerel {ireticilere de maddi destek
saglayarak ekonomik olarak katkilarda bulunmaktadir. Bu ¢alismada 11 farkli yoresel gida
saticisiyla yari yapilandirilmis goriisme gerceklestirilmis ve Gaziantep’in yemek kimligine
hakkindaki fikirleri sorulmustur. Bununla beraber Isletmelerin miisteri profili belirlenmis ve
miisterilerin bu triinleri neden talep ettikleri sorularina cevaplar aranmigtir. Toplamda 152
kod olusturulan c¢alismada en sik tekrarlanan yemek kimligi 6gesinin Gaziantep’in tarifleri
oldugu tespit edilmistir. Bunu sofra adap ve kurallari ile gelenek ve gorenekler izlemektedir.
Bununla beraber bu iirtinleri en ¢ok yerli turist ve yerli halk ile yabanci turistler ile yurtdisinda
yasayan Tiirkler ‘in satin aldig1 tespit edilmistir

Anahtar kelimeler: Yemek kimligi, Yoresel gida satan isletmeler, Gastronomi, Gaziantep
Abstract

Regional food vendors constitute a vital component of a destination's gastronomy. In addition
to marketing the region's gastronomic products, they contribute economically by providing
financial support to local producers. Within this study, semi-structured interviews were
conducted with 11 distinct regional food vendors, inquiring about their perspectives on
Gaziantep's Food identity. Furthermore, customer profiles were determined, and answers
were sought regarding the reasons behind their demand for these products. A total of 152
codes were generated in the study, with Gaziantep's recipes identified as the most frequently
recurring element of culinary identity. This is accompanied by adherence to table manners,
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customs, and traditions. Additionally, these products are predominantly purchased by
domestic tourists, local residents, foreign tourists, and Turks residing abroad.

Key words: Food identity, Local food vendors, Gastronomy, Gaziantep

Giris

Bir destinasyonun gastronomisi o destinasyon igin 6nemli katkilar sunabilecek bir arag olarak
kullanilabilecek 6nemli bir unsurdur. Bunun yaninda bir cazibe unsuru olarak da
sayabilecegimiz olan gastronomi, turizm pazarlamasinda 6nemli bir olgu olarak karsimiza
cgtkmaktadir. Bu durum destinasyondaki var olan olusmasi icin herhangi bir kaynak
gerektirmeyen olgulardandir. Bu noktada bir¢ok destinasyon gastronomiyi etkin bir bigcimde
kullanarak sehrin turizm gelirlerinde artis saglamaktadir. Yoresel gida saticilar1 da bu
noktada turistlere hem gastronomik hatiralar saglamakta hem de destinasyonun ekonomisine
maddi katkilarda bulunmaktadir.

Destinasyonun sahip oldugu 6zelliklerin bir toplam1 olan destinasyon kimligi destinasyonun
imajma katkilar saglayan unsurlardan bir tanesidir. Bu kimligin alt unsurlarindan birisi de
dogal olarak yemek kimligidir. Bu kimligi kullanarak bir destinasyon hakkinda insanlar gesitli
yargilara ulagsabilmektedirler. Bu yargilar iyi bir deneyim sonucu olarak ortaya ¢ikmissa
olumlu, kotii bir deneyim sonucu olarak ortaya ¢ikmigsa olumsuz olabilir. Bu durum
potansiyel turistlerin kararlarini etkileyecek unsurlardandir.

Gastronomik {irtinler bir turist icin birden fazla anlam tasiyabilen unsurlardan birisidir.
Turist bu gastronomik hatiralar1 geri dondiigiin de bagkalariyla paylasabilir ve yasadig:
deneyimi anlatarak bir noktada sehrin pazarlamasina katki sunabilir. Bu noktada aldig:
bilgiler bu pazarlama esnasinda biiyiik katkilar saglayabilir. Bu dogrultuda aldig: bilgilere
hazirladiklar1 veya hediye ettikleri yemeklerle sunumu esnasinda kullanabilir ve daha fazla
potansiyel turist ortaya ¢ikarmasina yardimar olabilir. Bu noktada 6nemli bir husus ydresel
gida saticilarinin ayn1 zamanda bir turist rehberi gibi tiriin hakkinda hem teknik hem tarihsel
hem de tarifsel bilgiler verebilmesidir. Sehrin imaji olusurken biitiin bilgi ve tecriibeler
birleserek destinasyonun gastronomi imaji olusmaktadir. Ge¢misten giiniimiize yasanan bir
tecriibenin sonucu olarak kiiltiir ve o yorenin kendi has dogal sinirliliklar1 sebebiyle olusan
gevre bir biitiin olarak ele alinan 6gelerdendir.

Yemek Kimligi Kavrami

Destinasyon kavrami giiniimiizde turizm agisindan arastirilan kavramlarin basinda yer
almaktadir. Destinasyonlar i¢in o yerin kimligi onemli pazarlama araclari arasinda yer
almaktadir. Turizm sektoriinde destinasyonlarin basarisi, turizm endiistrisinin genel
basarisin1 da belirlemektedir. Destinasyonlar gezilecek ve goriilecek yer anlaminda
kullanilmaktadir. Bu yerler dogal, tarihi ve kiiltiirel zenginlikleriyle birlikte bircok turistik
aktivite ve hizmet sunmaktadir. Destinasyonlarin basarisi turizm sektoriinde giderek artan
bir sekilde dikkate alinmaktadir. Bu nedenle, destinasyonlarin gelistirilmesinin ve yonetimi,
turizm sektoriinde 6nemli bir konudur.
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Destinasyonlarin stirdiiriilebilir bir sekilde gelistirilmesi turist memnuniyetini arttirdigy ve
destinasyonun basarisina da etki ettigi belirlenmistir (Jamal ve Getz,1995). Bunun yaninda
basarili bir destinasyon markalasma stratejisi turist sayisi ve dolasiyla ekonomik faydalar:
arttirilabilir (Cigek & Pala,2017). Destinasyonlarin stirdiiriilebilirligi, ¢evrenin korunmasi,
kiiltiirel mirasin korunmasi ve yerel toplumlarin kalkinmasi ve turistlerin memnuniyeti gibi
bircok faktore baglh olarak entegren bir yaklasimla ele alinmasi énemlidir (Inskeep ,1991).
Dogal tabiat alani, cografya ve kiiltiirel zenginlikler bir bolgenin turizm destinasyonu olarak
tanitilmasinda etkisi olan unsurlardan birkagidir. Bunun yaninda el sanatlari, miizik, dans ve
yemek kiiltiirli de turizm sektorii agisindan 6nemli faktorlerdendir. Bazi arastirmacilarin
destinasyonun basarisinda kimliginde rolii oldugunu ifade etmektedirler (Sarieanemi ve
Kylanen,2010). Cekiciligin baglica 6gelerinden birisinin de kimlik kavrami oldugu ifade
edilmektedir (Bregoli,2013).

Yemek ve kimlik iligkisinin bag1 toplumlar tarafindan her zaman farkli farkli algilana
gelmistir. Bu algisal farkliliklarin toplami o kiiltiiriin ayrim noktalarini olusturmaktadir. Bu
ayrim noktalar1 kiiltiirti digerlerinden farkli kilmakta ve simgesel bir iz diisiim meydana
getirmektedir (Besirli,2010). Farkl1 bir sekilde ifade etmek gerekirse yemek kimligi yemek
kimligi toplumlarin yasam tecriibeleri toplaminda olusan bir olgudur (Asiliskender,2004). Bir
yer ve bu yerin yemekleri arasinda aslinda iligkisel anlamda iki 6ge bulunmaktadir. Bunlar
doga ve insan kavramlaridir (Harrington,2008).

Doga bir yemegi olusturan gida maddelerinin olusabilmesi igin yorelere 6zgii degiskenlik
gosteren bir ortam saglar. Ornegin toprak ozellikleri farkli olabilmekte renk ve yapist
igeriginde bulunan kimyasal maddelere gore degisiklikler gosterebilmektedir. Bu durum da
dogal olarak yiyeceklerin tat, koku ve besleyicilik gibi 6z niteliklerine etki edebilmektedir. Su
ve yagis rejimi de aslinda bu kategoride sayilabilir. Suyun igerisinde yer alan kimyasal
bilesikler gidalarin tadina ve kokusuna etki edebilmektedir. Iklim de aslinda rol oynayan
etkilerden birisidir. Gece giindiiz arasindaki sicaklik farklari, giinesin ve riizgarin etkileri ve
hatta yiikseltinin meydana getirdigi basing farklar1 bile yiyecekler iizerinde farkhiliklar
meydana getirebilmektedir. Bu durum aslinda yoreye has yiyeceklerin olusmasina da
sebebiyet vermektedir. Sadece o yorede yetisen ve o yorede bir degere doniisen niteliklere
sahip yiyecekler cesitli yemeklerde basat rol oynamaktadir (Martins vd.,2020; Bilim ve
Kosetiirkmen,2007;Bell ve Valentine,1997; Tiu Wright vd.,2001).

Insan doganin sunmus oldugu ortami kullanarak gida iiretmek amaciyla tohumu toprapa
birakip tiiriine gore uygun bakimi yaparak onu sistematik bir sekilde iiretmektedir. En uygun
zamanda hasat edilmesini yine insan saglamaktadir. Bilgi ve becerisini ortaya koyarak yaptig:
bu eylem sonunda gida maddesinin ham hali ortaya ¢cikmaktadir. Bu noktada devreye giren
kiiltiir o ham yiyecegin bir yemege doniismesini saglamakta. Kiiltiiriin sagladig1 katma deger
sayesinde hamur igleri, tatlilar, icecekler ve yoresel yemekler meydana gelmekte. Bu durum
hem o yoOrenin egsiz Ozelliklerini yansitan bir kavrama doniisiirken hem de o yorenin
simgelerini ve diger yorelerden farkli kilan yemek kimliginin olusmasma sebebiyet
vermektedir (Harrington,2005; Harrington,2008; Barham,2001).

Yemek kimligi kavramini olusturan bazi etmenler oldugundan s6z edilmektedir. Bu etmenler
lezzet gesitliligi, pisirme teknikleri, kullanilan malzemeler, tarifler, sofra adap ve kurallar1 ve
yiyecek igecek uyumu basliklar1 olarak ifade edilebilir. Lezzet gesitliliginin bi¢imi ve algisal
boyutu o yerdeki toplumun algilayisina gore degismektedir. Yani her toplumun kendi 6zgii
lezzet anlayis1 oldugu sOylenebilir. Bunun yaninda bu lezzetlerin meydana gelmesi bazen
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belirli pisirme islemlerinden gegerek elde edilebilmektedir. Kullanilan malzemeler ise lezzetin
her bir ayagini meydana getirmektedir. Bu algisal bigimleri biz genellikle sozlii ve yazili
aktarimlar sayesinde gelecek nesillere aktariyoruz bu agidan tariflerde bu kavramin
olusumunda 6nemli bir rol oynamaktadir. Yemeklerle beraber o yerin kiiltiirel davranis
bicimleri de aslinda kavramin tamamlayic1 6gelerindendir. Bununlar beraber her seyin bir
uyum igerisinde bir araya gelmesi o yerin kimligini tam olarak anlamamiza yardimci
olmaktadir (Harrington,2005; Caliskan,2013). Yemek kimligi de gastronomi imajin baslama
noktas1 olarak kabul edilmektedir (Cekic ve Ademoglu,2022). Dolayisiyla yemek kimliginin
iyi anlasilmasi ve anlatilmasi da destinasyonun imajma katki vermesinin yaninda
destinasyonun gelirlerinin artmasima da yardimci olacag diistiniilmektedir.

Gaziantep ise yaratici sehirler agia gastronomi alaninda dahil edilmis Tiirkiye’deki ilk sehir
olma Ozelligini tasimaktadir. Gaziantep’in yemek kimligini konusunda yapilmis oldukca
simirli olmakla beraber yapilan bazi aragtirmalarda var Bunlarin konusu genel hatlariyla
Gaziantep’in gastronomi kimligi, imaji, yemeklerinin 6nemi ve Gaziantep’in turizm
potansiyeline olan katkilariyla ilgilidir (Ceki¢ ve Aksoy,2022; Suna ve D. alverez, 2019; Stizer
ve Ozkanly, 2020).

Yoresel Gida Isletmeleri

Yoresel gidalar cografi cerceveden bakildiginda bir bolge veya yoreye has olan iin ve kalite
Ogelerinin o yerin dogal kosullar1 ve bolgesel ozelliklerinin yaninda bilgi birikimi ve
geleneksel altyapisiyla birleserek ortaya ¢ikarilan iiriinler olarak tanimlanabilir (Schneider ve
Ceritoglu,2010). Tiirkiye bu bakimdan oldukga fazla gesitlilige sahip tiilkelerin basinda yer
almaktadir. Bircok bolgede farkli iklim ve cografi Ozelliklerin yaninda cesitli kiiltiirel
ozelliklerle beraber bircok yoresel gidaya rastlanmaktadir. Bu tiriinler tiretildigi bolgeye gore
farkli ve ayirt edici 6zellikleri biinyesinde barindirmaktadir (Kusat,2012). Yoresel iiriinlerin
ticareti vasitasiyla elde edilen gelirler o yoredeki iiretim ve kalkinmanin yaninda istihdam1
da direkt olarak etkilemektedir bunun yaninda ziyaret¢i saymi artirma destinasyonun
farklilasmasini saglama gibi konularda da destek sagladig: ifade edilebilir (Stimbiil,2016;
Ayaz ve Cobanoglu,2017:413).

Yoresel gidalarda siirdiiriilebilirlik 6nemli kavramlarin basinda gelmektedir. Bunun yaninda
yoresel gidalarin siirdiiriilebilirlige yaptig1 katkilarin igerisinde ekonomik, sosyal ve cevresel
anlamda yore insanina gesitli destekler bulunmaktadir (Stizer ve Dogdubay,2022). Yoresel
gidalar1 satan isletmelerde siirdiiriilebilirlige cesitli katkilar yapmaktadir ve ozellikle
ekonomik anlamda yore insanlarma da destek olmaktadir (Bilge vd.,2019). Yoresel gida
isletmelerinin ekonomik katkilar1 yaninda kiiltiirii ve destinasyonun cevresel niteliklerini
satis Oncesi, siras1 ve sonrasinda tanitici faaliyetlerle (pisirme teknigi ve ozellikleri, yetistigi
lokasyonun nitelikleri vs.) aktararak yoresel kiiltiiriin turistlere aktarimina yardimei oldugu
sOylenebilir.

Yontem

Bu calismada yemek kimligi kavrami ¢ercevesinde yoresel gida isletmelerinin miisterilere
sattiklari/aktardiklar fiziki veya soyut 6gelerden yola ¢ikarak sehrin yemek kimligine olasi
etkileri arastirilacaktir. Orneklem seciminde Tiirkiye’'nin UNESCO tarafindan tescil edilen

281



TASKIN, E ve DOGDUBAY, M. (2023). Yoresel Gida Satan Isletmelerin Destinasyonun Yemek Kimligine Etkisi:
Gaziantep’te Bir Inceleme. Safran Kiiltiir ve Turizm Arastirmalar1 Dergisi, 6(2): 278-288.

yaratici sehirler agmin gastronomi ayagina dahil edilen ve yemek cesitliligi bakimindan
Ankara ticaret odasi tarafindan yapilan arastirmada 291 farkli yemek gesidiyle en ¢ok yemek
gesitliligine sahip olan sehir olan Gaziantep’te bulunan yoresel gida isletmeleri segilmistir
(Gaziantep Belediyesi,2015; Lezzet haritas1,2008). Bu yoresel isletmeler belirlenirken 6zellikle
yogun turistik noktalardan biri olan almaci pazar1 ve cevresinde bulunan isletmeler
secilmistir.

Calismada nitel veri toplama tekniklerinden bir tanesi olan yar yapilandirilmis goriisme
teknigi secilmistir. Toplam 11 farkli yoresel gida saticis1 calismaya katilmis ve bu katilanlarla
daha 6nceden belirlenmis sorular sistemli bir sekilde yiiz yiize sorularak yar1 yapilandirilmig
bir goriisme gergeklestirilmistir. Calismada toplam olarak 2 saat 3 dakika 3 saniyelik veri
toplanmustir. Veriler derlenme asamasinda igerik analizine tabi tutulmustur. Arastirmaya
katilanlarin yemek kimligini nasil anlamlandirdiklar1 ve bunu nasil aktardiklarin
belirlenmeye calisilmigtir. Bunun yaninda iirtinlerin temini ve iirtinleri talep edenlerin
profilleri tespit edilmeye ¢alisilmistir. Isletmelerin yasadig1 cesitli sorunlar da ele alinan bir
diger basliktir. Calismanin simirliliklar: katihmcilarin sagladiklar verilerle sinirhidir.

Bulgular

Verilerin analizi i¢in kullanilacak kodlar tlimevarim teknigi kullanarak hazirlanmistir.
Toplamda 11 kisi ve 2 saat 3 dakika 3 saniyeden olusan ses kaydi islenerek toplamda 152 adet
kod {iretilmis ardindan iist kodlama yapilip sonuglar derlenmigtir. Calismay1 giivenirliligi
saglamak amaciyla ayn1 zamanda bagka bir aragtirmaci verileri kodlamis ve yiizde 98'lik
oranda kodlarin eslestigi goriilmiistiir. Calismanin demografik 6zellikleri Tablol’de
verilmistir. Bu noktada dikkat gekici husus cinsiyet 6zellikleri galismaya katilim saglayan
herkesin erkek olmasi bu meslegi verinin toplandig: sinirliliklar itibariyle 6nemlidir. Birgok
katilimar ailesinden kalan igsletmeleri devam ettirmektedir.

Tablo 1. Katilimcilarin ozellikleri

Katilimc1 | Cinsiyet | Tecriibe Isletme Yas1
YGS 1 Erkek 30 yil* 45 y1l*
YGS 2 Erkek 9 yil* 17 yal*
YGS 3 Erkek 5 yil* 100 yal*
YGS 4 Erkek 30 yl* 65 yil*
YGS 5 Erkek 4yil * 4 yil*
YGS 6 Erkek 20 yul* 42 yil*
YGS7 Erkek 20 yul* 20 yl*
YGS 8 Erkek 16 y1l* 39 yil*
YGS 9 Erkek 27 yil* 80 y1l*
YGS 10 Erkek 7 yul* 40 yil*
YGS 11 Erkek 20 yil* 39 yil*
*Tarihler kesin olmamakla beraber beyan esas alinmusgtr.

Calismanin kodlar1 5 iist baslik tizerinde toplanmistir. Kimler aliyor? Bashigi 43 adet kod,
Yemek kimligi baglig1 42 kod, Uriinlerin temin edildigi yerler 34 kod, Yoresel {iriinleri neden
aliyorlar? 22 kod, Sorunlar ise 11 koddan olusmaktadir. Calismanin verilerinden boylelikle
toplam 152 adet kod {iretilmistir.
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Ana Kod Semasi
]
(

Tdm Kodlar (152)

Kimler aliyor? (43) Yemek kimligi (42) Uriinlerin temin edildigi yerler (34) Yoresel gida Grtinlerini neden Sorunlar (11)
aliyorlar? (22)

Sekil 1: Ana Kod Semasi

Yoresel gida alicilarinin kimler oldugu Gaziantep’in yemek kimligi i¢in onemli fikirler
verecek bir veri oldugundan dolayi islenmistir. Yemek kimligi ise Gaziantep’in yemek kimligi
unsurlarin1 yoresel gida saticilari tarafindan hangi boyutlarda ele alindig1 belirlemek
amaciyla islenmistir. Uriinlerinin temin edildigi yerler ise Gaziantep’in yoresel iiriinlerinin
gercekte nereden elde edildigini belirlemek amaciyla islenmistir. Yoresel gida iiriinlerini
neden aliyorlar? Bashigi ise bu iiriinlerde satin alanlar1 giidiileyen unsurlarin tespiti icin
islenmistir. Sorunlar bashgi ise yoresel gida saticilarinin karsilastiklar: sorunlari tespiti

amaciyla yoneltilmistir.

Yoresel Uriinleri Kimler Satin Aliyor?

@]

Kimler aliyor?
|

rN
a” @ @ a @ @

Yerli Turistler (13) Yerli Halk (8) Farkli Ulkerlerden Gelen Yabanci Yurt Diginda Yasayan Tirkler (6) Kargo (4) Tarkiyede farkh sehirlerimizde Yurtdisina toptan ihracat (2)
Turistler (7) yasayan Gaziantepliler (3)

Sekil 2: Yoresel Uriinleri Kimler Satin Alyor?

[lk olarak yoresel gidalari satin alanlarin profillerini belirlemek amaciyla sorular sorulmus ve
alinan cevaplara gore en sik tekrarlanan alic1 profili yerli turistler olarak 6ne ¢ikmistir. Bunu
yerli halk izlemistir. Farkli tiilkelerden gelen yabanci turistler ise alicilar arasinda yer
almaktadir. Yurtdisinda yerlesik olarak yasayan Tiirkler ise bu magazalardan aligveris yapan
bir diger grubu olusturmaktadir. Ulkemizin farkli sehirlerinde yasayan insanlar da
Gaziantep’e gelmeden online, telefon veya mail yoluyla siparis verirler. Bunun yaninda
calismaya katilan bazi yoresel gida isletmelerinin ticari amaglarla kurulmus internet siteleri
de mevcuttur. Ulkemizin farkli sehirlerinde yasayan Gaziantepliler ise sehri ziyaret ettikleri
sirada sehrin yoresel iiriinlerini de satin almaktadirlar. Bunun yaninda bazi yoresel gida
isletmelerinin yurtdisina toptan ihracati da bulunmaktadir. Sonug¢ olarak yoresel gida
isletmelerinin miisteri profili cesitli gruplardan olusmaktadir ve ortak olan sdylem giin
gectikce yoresel gidalara olan talep artmaktadir.
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Yemek kimligi

=1
(42)

Yemek kimligi (42

] Gl
/KUItUr Seure

] (Gl Cll (Gl Gl ] (Gl

Tarifler (20) sofra adap ve kurallari (8) Gelenek ve Gorenekler (5) saklama kosul ve teknikleri (4) Neye iyi gelir (1) Kitliklar (1) iklim (2) Yoreye has yiyecekler (1)

Sekil 3: Yemek Kimligi Kodlar:

Calismada yemek kimligi unsurlarmnin varligimi tespit etmek amaciyla katilimcilarin
sOylemlerinden yemek kimligi ile vurguladiklar1 kavramlar toplanmistir. Sonuglar
incelendiginde literatiirle paralel sekilde kiiltiir ve ¢evre iist baglhklarmmn oldugu
goriilmektedir. Bunun yaninda yoresel gida saticilarmin yoOrenin {iriinlerini satarken
tariflerini de bunun yaninda vurgulamalari ¢ikan sonuglar igerisinde oldukga dikkat ¢ekicidir.
Kodlar igerisinde en ¢ok tekrarlanan kod tarifler kodu olmustur. Yoresel gida saticilar1 yoresel
gidalar1 satarken bu sattiklari gida maddeleri hakkinda yorenin kiiltiirel birikiminin bir
sonucu olan yoresel yemek tariflerini de beraberinde aktardiklar ifade edilebilir. Ornegin
YGS6 bu durumu su sekilde aktarmistir. “Gaziantep’te iyi olan esnaflar sattiklari iiriinden
yapilacak yemegin tarifini karsi taraf bilse bile tekrardan hatirlatir. “ Bunun yaninda miisterilerin
aldiklar1 tirtinlerden bile saticilar hangi yemegi yapacagimi tahmin ederek uygun olan
iirtinlere yonlendirmeler saglayabiliyorlar. Ornegin YGS9 Bu durumu soyle aktarmistir. “ Bir
miisteri gelip bizden salga, kurutmalik dolma, kurutmalik biber ald: diyelim burada belli ki Antep usulii
kuru dolma yapacak orada alictya yardimci olarak bu dolmay: yapabilmek ve lezzetini alabilmen igin
mutlaka sumak eksisi katman gerekli diyerek tavsiyelerde bulunuyoruz.” Hatta baz1 yoresel gida
saticilar1 miisterilerine aldiklar: tirtinler igin tarif bile yazdiklarindan s6z etmistir. YGS 2 bu
durumu soyle aktarmustir. “Ben bu kurutmaliklardan alacagim ama nasil yapacagim bu dolmay: diye
soruyorlar bizde oturup tarifini yazarak ellerine veriyoruz hatta sonradan telefon agip tarif isteyenlerde
oluyor.”

Bunun yaninda sofra adap ve kurallar: ikinci en ¢ok tekrar edilen kod olmustur. Burada
yapilan goriismelerde yoresel iiriinleri nasil yoreye 6zgii sekilde tiiketilecegi {izerinde de
kiiltiirel aktarimlarda bulunuldugu tespit edilmistir. Ornegin YGS8 bu durumu sdyle
aktarmistir “Bu yoresel iiriinlerin nasil yenilecegi satin alan bircok kisi bilmiyor biz iiriinlerimizi
satarken ayni zamanda bunun nasil yenilmesi gerektigini de anlatiyoruz.”

Gelenek ve Gorenekler ise ticlincii en ¢ok tekrarlanan kod olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Yoresel gida saticilar iiriinleri satarken ayni zaman bu yemeklerle biitiinlesmis gelenek ve
gorenekleri de aktardiklar1 gozlemlenmistir. Ornegin YGS10 bu durumu soyle aktarmustir
“Mesela Gaziantep baklavas: nasil yenir iki parmaginla baklava dilimini ters cevirip alt kismi damaga
gelecek sekilde agzina koyarsin bizde bu ve buna benzer bilgileri miisterilerimize aktariyoruz.”
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Saklama kosul ve teknikleri ve neye iyi gelir kavramlar: literatiirde olmayan kavram
basliklarindandir. Ancak yoresel gidalarin saklanmas: kosullarinin bilinmesi ve tekniklerin
olusturulmasi kiiltiirel bir gelisimle meydana gelmis olgulardan oldugu diistintilmektedir.
Bunun yaninda kiiltiirel bazda baz1 gida maddelerinin ne ise yaradigi konusu da yoresel gida
saticilarinin karsilastiklart durumlardandir. Kitliklar basgligi kavrami ile de bir yerde
karsilasilmis ve bu yoresel yemeklerin kitliklar sebebiyle bu kadar gelistigi ifade edilmistir.

Cevre tist bashiginda yer alan iklim kavrami yoresel gida saticilar tarafindan vurgulanan
kavramlardan bir tanesidir. Bazi1 yOresel gidalarin gesitli zaman araliklarinda farkh
gidalardan tiretildiklerini bunun sebebinin mevsimsel iklim kosullar1 sebebiyle oldugundan
s6z edilmektedir. Ornegin YGS6 bu durumu soyle aktarmustir. “Baz: yéresel peynirleri iiretirken
yazin genellikle koyun ve kegi siitii kullanmirken mevsim ve iklim kogullar: sebebiyle kisin inek siitii
iiretilerek hazirlanmis peynirler iiretiliyor ve bizde bunlart bu gsekilde satiyoruz.” Yoreye has
yiyecekler kavramina ise bir yerde rastlanilmistir.

Gaziantep Disindan Urtin Temin Ediyor Musunuz?

(Gl

Gaziantep disindan tiriin temin ediyormusunuz ?
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bagka yerde ayni 6N Gaziantep cisinda bu lezzette (Gl

bulamiyoruz (3) tretecebilecek bilgi, beceri yok (2) Gérerek almam lazim trtinleri (1) $2ghkl oldugu icin (1)

Sekil 4: Gaziantep Digindan Uriin Temini

Calismaya katilan yoresel gida saticilar yoresel {iriinlerin neredeyse hepsini Gaziantep ve
ilcelerinden sagladig1 goriilmiistiir. Cok az bir oranda komsu ya da yakin illerden tedarik
yoluna gittikleri belirlenmistir. Bunun sebepleri ise saticidan saticiya degismekle beraber ayni
kaliteye sahip tiriiniin baska bir yerde bulunamayacagimni diisiinmeleridir. Bununla beraber
yoresel gida sayilmayan karabiber, tuz, safran vb. gesitli gida maddelerini farkli yerlerden
aldiklarini ifade etmisledir.

Sorunlar

/ Sorunlar (11) \\,\

e

/ \\
2 | S
/ Y \
Esnafin dogru yénlendirip dogru kalite (2) Pahalilik (2) Yeni nesil, yoresel gida tiretmeyi Tur yoneticileri antepten Merdiven alti imalatlar (1)
urlin satmasi (3) bilmiyor (2) alinmasini tavsiye etmiyor (1)
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Sekil 5: Yoresel Gida Saticilarinin Yasadiklar: Sorunlar

Yoresel gida saticilarin destinasyondaki yemek kimliginin pekismesinde rol aldiklar
yukaridaki verilerden de goriilmektedir. Bu noktada Gaziantep’in daha iyi pazarlama
calismas1 yapmasi i¢in yoresel gida saticilarinin da yasadiklari sorunlar1 en aza indirecek
faaliyetlerin bulunmas: destinasyonun daha fazla turizm geliri elde etmesini saglayacaktir.
Bu noktada yoresel gida saticilarmin karsilastiklar: sorunlar incelendiginde yoresel gida
saticilarinin daha fazla kazang elde edebilmek amacli insanlar1 kalitesiz veya ihtiyaci olmayan
tiriinlere yonlendirebildikleri ifade edilmistir. Bunun yaninda yoresel iirtinlerde gesitli kalite
sorunlar: yasadiklarii ve ekonomik sorunlarin var oldugunu ifade etmiglerdir. Ayrica yeni
neslin yoresel gida firiinlerini tiretmeyi bilmediklerini bunun da yoresel gidalarin
stirdiiriilebilirligine olumsuz yonde etkisinin olacagin belirtmislerdir.

Sonug, Tartisma ve Oneriler

Yoresel gida saticilari, sehrin yemek kimligini sehri ziyaret eden turistlere aktaran ve
nihayetinde destinasyonun imajini olusturan 6nemli rol dgelerinden birisidir. Bu sebeple
saticilarin yemek kimligini ne olglide bildigi ve aktardigr onemli hususlardan bir tanesidir.
Yoreye has friinlerin pazarlamasinda ve sehrin gastronomi turizmi gelirlerinin
saglanmasinda rol oynayan yoresel gida saticilar1 bunun yaninda bir kiiltiir elgiligi gorevi
gormektedir. Sehrin turistik ve Oren yerlerini ziyaret eden turistler aym zamanda
gastronomik hatiralar da almakta ve sevdikleriyle de bu iiriinleri paylasmaktadirlar. Bu
durum sadece fiziki maddeler yani yiyecegin kendisiyle degil ayn1 zamanda ona bagl olan
kiiltiirel nitelikleri de igerisinde barindirmaktadir.

Yoresel iiriinlerin fiziki satislariin yaninda satin alanlarin kiiltiirel gelisimine de katki
saglayan yoresel gida saticilarinin satis teknikleri ayni zamanda o sehrin kiiltiirel 6gelerini de
satmalarmi da saglamaktadir. Dogal olarak bu durum da kiiltiiriin paylasilmasini saglamakla
beraber toplumsal anlayisinda gelisimine katki saglamaktadir. Farkl kiiltiirlerle etkilesime
giren turistlerde hem farkli toplumlarin toplumsal 6nyargilarin azalmasina destek hem de
sehre maddi katkilar1 beraberinde getirmektedir.

Calismanin sonuglar1 incelendiginde en fazla yerli turistlerin ziyaret ettigi yoresel gida
saticilarini ayni zamanda yabanci turistler de ilgi gostermektedir. Bunun yaninda yemek
en ¢ok paylasilan kiiltiirel 6geler icerisinde yer aldig1 soylenebilir. Bunlarin yaninda sofra
adap ve kurallar1 ve gelenek goreneklerde yoresel gida saticilarinin iiriinleri satarken
paylastiklar1 kiiltiirel Ogeler arasinda yer almaktadir. Genellikle yoresel gida saticilar:
sattiklar1 tirtinleri Gaziantep ve ilgelerinde almalarina karsin kiigiik bir oranda ve teknik
kisithiliklar sebebiyle komsu veya yakin illerden de tedarik etme yoluna gidebilmektedir.
Bununla beraber en calismada dile getirilen yoresel gida saticilarinin en ¢ok kargilagtiklar
sorun miigterileri dogru yonlendirilmemesinden kaynakli olusan 6n yargisal sorunlar olarak
One gitkmaktadir.

Calismanin gelecekteki yoresel gida saticilar: ve yemek kimligi arasindaki iliskiyi inceleyecek
arastirmacilar icin bir kaynak oldugu diisiiniildiigiinden sonraki arastirmalarda farkl il ve
orneklemlerde yemek kimligi calismalarinin yapilmasi yararli olacaktir. Sehrin gastronomi
imajmimn olusmasinda etkiye sahip olan yemek kimliginin turistlere dogru tamitim
tekniklerinin kullanilarak yapilmasi sehrin turizm potansiyelini arittirabilir. Bu sebeple
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gelecek calismalarda yemek kimliginin yoresel gida saticillari tarafindan hangi teknikle
pazarlanmaya ¢alisildig1 ve Ornek teknik galismalar: literatiiriin gelismesine katki sunabilir.
Bu noktada yapilan ¢calismayla da tespit edilen destinasyon 6zelliklerinin aktarim araci olarak
kullanilabilecek olan yOresel gida saticilar1i gesitli egitimlerle sehrin gastronomi
pazarlanmasinda daha etkili olabilecegi diisiiniilmektedir.
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