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MILENYUM GENCLIGININ
DiJiTAL YASAMI: KURESEL
GENCLIK KULTURUNU SOSYAL
MEDYADA OKUMAK

DOC. DR. UNAL SENTURK'

Giris

Milenyum caginin iletisim teknolojisi olan Internet, bir taraftan diinyanin
dort bir tarafindaki insanlar1 birbirine yakinlastirarak kiiresellesme siirecinin en
Oonemli aract olmakta; diger taraftan da bir iletisim araci olmanin Gtesinde fiziki ve
reel mekanin yerine ondan daha etkili bir alan olusturmaktadir. Internetin, daha
onceki radyo, televizyon, gazete ve dergi gibi iletisim araglarindan ¢ok 6nemli bir
farki bu durumu yaratmaktadir. Internet, kullanma olanagi bulunan kisi, kiiltiir
ve toplumlar arasinda ¢ok hizli bir etkilesimi gerceklestirmektedir. Onceki iletisim
kaynaklarinda/teknolojilerinde tek tarafli bir bilgi/ileti aktarimi s6z konusuyken;
Internette cok kisa siirede karsilikl1 bir etkilesim ortaya ¢ikabilmektedir.

Laptop, tablet, e-book, netbook, i—pod, PDA’larin ve akilli cep telefonlarmin her
gecen siire yayginlasmasi ve bu teknolojik {iriinlerin iletisim merkezli olmasi, “yeni
medya” olarak da ifade edilen “sosyal medya” kullaniciligini ortaya ¢ikarmistir.
Giiniin herhangi bir saatinde girilip sohbet edilebilen, yerel, bolgesel ve kiiresel
gelismeler takip edilebilen, ticaret yapilabilen, herhangi bir konu iizerinde goriis
bildirilebilen ve her seyden 6nemlisi diinyayla iletisim saglayan “sosyal medya”,

modern insanin glindelik rutinini olugturmaktadir. Teknolojik yenilige ilgi duyan

* Inonii Universitesi Fen Edebiyat Fakiiltesi Sosyoloji Boliimii Ogretim Uyesi.
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USUNCE DUNYASINDA TURKIiZ

ve ona hayatinda yer verebilen ise daha ¢ok gengcler
Geleneksel kitle olmaktadir. Fiziksel ve zihinsel potansiyeline bagl

iletisim araglarl- olarak degisimi daha ¢ok takip eden ve ondan

nin kitleye tek
yonlu olarak kur-
dugu iletisim,
sosyal medyada
Qlft yonIu olarak “sosyal paylasim aglar1”nda sekillenmektedir.
gerceklesmek-

tedir. Bu yeni Sosyal Medya/Sosyal Paylasim Ag1

medya, ortak ilgi Sosyal medya iletisim kurmak, diisiince ve
alanlari |g|nde haberini paylasmak isteyen herkesin Internetten

etkilenen gengler, “sosyal medya”y1 daha c¢ok
kullanmaktadir. Bu gercekten hareketle Milenyum
gengliginin, sanal ortamda elektronik ya da dijital
bir kiiltiir olusturdugu sdylemek miimkiin. Dijital/

elektronik Kkiiltiir ise “sosyal medya” ve/veya

bireylerin grup- faydalanarak katildig1 sanal bir ortamdir. Birgok

sosyal medya sitesi fikir aciklama, bilgi yayma

lagmalarina ve
gruplarin da
diger gruplarla
iletisimine olanak
saglamaktadir.

ve paylasmaya aciktir. Geleneksel kitle iletisim
araglarmin kitleye tek yonlii olarak kurdugu
iletisim, sosyal medyada ¢ift yonlii olarak

gerceklesmektedir. Bu yeni medya, ortak ilgi

alanlar1 iginde bireylerin gruplasmalarmna ve
gruplarin da diger gruplarla iletisimine olanak
saglamaktadir. Kendine 6zgii ozellikleri bulunan sosyal medyayla bireyler artik
giindelik hayatta yiiz yiize sohbet etmek yerine “chat”lesmeye, “blog”lara yazmaya,
sevdikleri ve arzu ettikleri arkadaslarini/akrabalarini bulmaya, her tiirlii duygu
ve diisiincelerini bu ortamda paylasmaya baslamislardir (Durmus vd.; 2010: 12-
13). Castells, bu durumu “ag toplumu” olarak tanimlamaktadir. Ona gore, bilgi
teknolojisi devrimi ve kapitalizmin yeniden yapilanmasi yeni bir toplum tipi olan
“ag toplumu” olusturmaktadir (Castells 2006: 3). Maliyetinin diismesine bagli olarak
yayginlasan iletisim teknolojisi, cok uzak mesafedeki insan ve kiiltiirlerin bilgilerini
birbirlerine ulagtirarak ¢ok 6nemli bir say1 ve yogunluktaki insanlar arasinda bir
“ag” olusturmaktadir.

Sosyal medya icinde degerlendirilen sosyal paylasim aglarmi, Donah
M. Boyd, profili esas alarak, kisilerin olusturmus olduklar1 profiller iizerinden
yorumda bulunarak birbirleriyle iliski kurduklar1 bir web site kategorisi olarak

tamimlamaktadir. Tlki 1997 yilinda kurulan SixDegrees’le baglayan ve 2001 yilindaki
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SIYASET VE KULTUR DERGISI

Ryze.comla devam eden Facebook, MySpace,

Orkut, V Kontakte ve Friendster gibi sosyal medya Yakin tarihteki

kategorisi arkadas bulma, mevcut arkadasliklari ola g anistii

gelismeler,
daha once akla
gelmeyecek

siirdiirmek yaninda giindelik yasamin akisi iginde
modern insanin bir aliskanligini (Toprak vd.; 2009:
26-29) ve toplumsal gergekligini isaret etmektedir.
Diinya tizerinde milyarlarca aktif kullanicilarin
oldugu goz oniine alindiginda sosyal paylasim deQI§Im|el'l

aglari, iletisimin geldigi son noktay1 anlatmaktadar. Ortaya (o] karmak-
Nitekim, modern diinyada iletisim, sosyal tadir. Klasik an-

medya iizerinden ve sosyal paylasim aglariyla

lamdaki mekan

apilmaktadir. Bu acidan, sosyal paylasim aglari
yap ¢ yal payas 8 Ve Zzamanin

iletisimin yeni yiizii ve alanidir.
Bu ortamda yer ve zaman kisitlamasinin anlam kaybede'
olmamasi, ¢ok diisitk maliyetlerle bilgi giincelle- rek, iletigimin
melerinin yapilabilmesi; resim, metin, ses ve gorintii kUresel Olcekte
aktarimina olanak saglamasi ve gonderilen bilgiyi geniglemesi, bu

kisisellestirebilmesi gibi 6nemli avantajlar, kisilerin

degisimler icinde
en anlamlilardan
biridir.

birbirleriyle; isletmelerin ise tiiketicilerle iletisim

kurmak i¢in sosyal medyay1 kullanmalarinin en

onemli nedenleridir. Isletmelerin reklam, halkla
iligkileri viral ve dogrudan pazarlama kanal
olarak Internet’i kullanmalari rekabet acisindan énem kazanmaktadir. Kitle iletisim
araclariyla kitlelere ulagirken, Internet {izerinde es zamanli olarak yiiriitiilecek
biitiinlesik mesaj stratejileri tiiketicinin markayla ilgili diisiince ve duygularinda
pekistirici bir etki yaratmaktadir (Durmus vd.; 2010: 31-32). Dolayisiyla, sosyal
medya kullanumy, isletme ve firmalar i¢in oldukga fonksiyonel ve rasyonel secenek
olmaktadir. Cok biiyiik tiiketici kitleye, iletisimin en son teknolojisiyle kisa siirede
ulagilabilmek, biiyiik marka ve firmalara avantaj saglamaktadir.

1995’de kurulan “Classmates.com”un 50 milyon aktif kullarci, ilk blog
olarak tanimlanan ve 1998de kurulan “Open diary”nin 5 milyon, daha ¢ok Afro-
Amerikalilarin tercih ettigi ve 1999’da kurulan “BlackPlanet”in 20 milyon, Hindistan,
Mogolistan, Taylan gibi daha ¢ok Uzak Dogulularin tercih ettigi ve 2003’te kurulan
“Hi5”In 80 milyon, yine 2003'te kurulan “LinkekIn”in 70 milyon, 2004'te kurulan
“Facebook”un 500 milyon ve 2006’da kurulan “Twitter”i 75 milyon aktif kullanicist
bulunmaktadir (Durmus vd.: 2010: 28).
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Sosyal paylasim aglarmin {iilke degiskenine bakildiginda: MySpace’in
A.B.D."de, Facebook'un Tiirkiye'de, Friendster’in Filipinler'de, Orkut'un Brezilya'da,
Bebo'nun fran’da ve Tweetter'in ise Japonya’da en popiiler olan sosyal paylasim ag
oldugu goriilmektedir (Toprak vd., 2009: 34-35).

Sosyal Paylasim Aglarinin Yaygin Kullanimi

Bilim ve teknoloji sinerjisinin kendisini en ¢ok gosterdigi alanlardan birisi,
iletisimdir. Yakin tarihteki olaganiistii gelismeler, daha Once akla gelmeyecek
degisimleri ortaya ¢ikarmaktadir. Klasik anlamdaki mekan ve zamanin anlam
kaybederek, iletisimin kiiresel Olcekte genislemesi, bu degisimler icinde en
anlamlilardan biridir. Tletisim teknolojisinin imkanlariyla tanisan diinyanin ok
farkli toplum ve kiiltiirdeki insan kitlesi, tarihi yatay olarak yasayabilmektedir.
Milyonlarca insan, ¢ok kisa bir siire i¢inde bir bilgiyi birbirlerine iletebilmekte;
bir durum karsisinda kendi goriisiinii ifade edebilmekte; herhangi bir gelisme
karsisinda tepkisini gosterebilmekte; ortak bir proje yiiriitebilmekte; her 6lcekteki
bir sirket ¢ok uzak mesafelerle ticaret yapabilmekte; diinyadaki son dakikalar:
bulunduklari noktadan takip edebilmektedir. Listesi ¢ok uzatilabilecek bu
eylemler es zamanli olarak gerceklesmektedir. Sosyal paylasim aglarini bir iletisim
kanali olarak kullanmak, bu degisme ve gelismelerin bir uzantisi/ciktisi olarak
degerlendirilmektedir.

Modern kentli birey bugiin, gegmisten ¢ok daha fazla siklik ve yogunlukta
teknolojiye hayatinda yer agmakta; giindelik rutinlerini teknolojinin son iiriinleriyle
gerceklestirmektedir. Gelinen noktada sosyal paylasim aglari, sirketlerin kendi
faaliyetini siirdiirdiigii; her yas, egitim ve siniftan bireyin ise kendinden bir sey
buldugu hiper sanal bir alana doniismektedir. Asagidaki sayisal veriler, sosyal
paylasim aglarinin/bu alanin genisligi ve kapsamini ¢ok net gostermektedir.

Facebook’un giinliik tekil ziyaret¢i sayis1 310 milyondur. Bu say1 2009-2010
arasinda 200 milyondan 300 milyona yiikselmis, 2011'de 600 milyonun {iizerine
ctkmustir. 2010’da 100 milyon kullaniciya ulagan Twitter 2011 sonunda 200 milyon
kullanic1 sayisii bulmustur. Orkut giinlitk 51 milyon tekil ziyaret¢iye ulasirken,
Qzone 37 milyon, StumbleUpon 27.5 milyon, Twitter ise 22 milyon kullaniciya
ulagmaktadir.

Isverenlerin % 53'ii potansiyel calisan adaylarini sosyal aglar iizerinde
aramaktadir. Isverenlerin iigte birinden fazlasi ise sosyal paylagim sitesindeki
profilin adaylarin nitelikleriyle ilgili yalan sdyleyip sOylemedigini ispatladigini

diisiiniiyor.
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Yine igverenlerin % 13’1 potansiyel bir is adaymnin Facebook sayfasinda ayirt
edici yorumlar yapmis oldugunu ileri siirmektedir. % 9'u provakatif ya da uygunsuz
fotograflarin hesaplarinda paylasildigimi soylemistir.

2010’da her 20 dakikalik siirede 5.870,000 Facebook duvar yazis: paylasilmais,
2.716,000 fotograf yiiklenmis, 10.208,000 yorum yapilmistir. Facebook’a cep
telefonlar: tizerinden girenlerin sayis1 2010’da 63 milyon iken; 2011’de 200 milyona
ulagmistir. 2010’da haftalik ortalama paylasilan 3.5 milyarlik icerik sayisi, 2011'de
% 100'liik bir artisla 7 milyara ulasmustir. Kayitli kullanict sayis1 % 82 biiyiiyerek
2010’da 350 milyon iken 2011’de 640 milyona yiikselmistir.

2010'da 100 milyona ulasan Twitter kullanici sayis1 2011'de 200 milyona
ulagsmistir. 2010’da giinliik 27 milyon olan tweet sayisi, 2011'de % 252 artarak 95
milyona ulagmustir. C)degmi§leriyle kayith olan kullanicilarin orani 2010°'da % 31
iken 2011’de % 69’a ulagmistir.

2010'da 50 milyon kullanicis: olan LinkedIn; 2011°'de % 138 kullanici artisiyla
119 milyona ulagmistir. Ise alimlarda sosyal medyay1 kullanan sirketlerin oran1 % 80
ve bunlardan % 95’i LinkedIn’i kullanmaktadar.

2011’de 6 milyar gorsel paylasimina ulasmis olan Flickr'da, kayitli Flickr
tiyeleri her dakika 3.500’den fazla gorsel paylasmaktadir. 2010'da 4 milyar olan
gorsel sayis1 2011°'de % 2571ik artisla 5 milyara ulagmustir.

Sirketlerin % 71’i Facebook, % 59u Twitter, % 50’si Blogger, % 33’1 YouTube,
% 33’1t Message Boards ve % 6’s1 MySpace’i kullanmaktadir. Pazarlama icin blog
kullanan sirketlerin orani; 2007'de % 16, 2010’da % 34 iken bu oran 2012'de % 43'e
ylikselmistir (digitalfabrika.com).

Is diinyasi, pazarlamacilar ve sirketler icin sosyal paylasim aglar1 ¢ok biiyiik
oneme sahip olmaktadir. Asagida verilen infografikler, bunu net bir sekilde g6z
oniine koymaktadir. Infografige gore: Sirketlerin yalnizca % 26’s1 diizenli olarak
“eylem cagris1” iceren Tweetler gondermekte; % 49'u ise takipgilerden asla eylem
talep etmemektedir. Sirketlerin % 23’ti kendilerini tanitmak icin sosyal medya araci
olarak sadece Twitter'1 kullaniyor. Insanlarin sahip olmaktan gurur duyacaklari
iriiniin sosyal medya ag1 varsa, bu iirtinii satin alma olasiliklar1 % 25 artiyor. Satin
almak istemeyecekleri bir iiriiniin sosyal medya ag1 varsa, bu iiriinii satin alma
olasiliklar1 % 25 diisiiyor. Sirketlerin % 53'ii sosyal medya pazarlamasi kullanmaya
basladiktan sonra masraflarinda diisiis oldugunu gormiisler. Kadinlarin % 78'i,
erkeklerin % 74’11 tercih ettikleri markalar1 paylasmaktan mutlu oluyorlar. Eyliil
2012 verilerine gore 465.000.000 Twitter hesap sayis1 bulunmakta; 175.000.000 giinliik
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DUSUNCE DUNYASINDA TURKIZ

tweet paylasima sokulmakta; her giin ortama
Sosya| pay|a§|m 1.000.000 kisi yeni bir Twitter hesabi ag¢makta;

agl kullani CI|IQI Twitter kullamicilarin % 16’s1 mobil, % 64’11 ise

oyle bir konuma
gelmistir ki, bu
agda bulunma-
mak asosyal,

web araciligiyla paylasim gerceklestirmektedir ve
sadece Ingilterede 23.8 milyon Twitter kullanict
bulunmaktadir (digitalfabrika.com/15 Eyliil 2012).
Sosyal paylasim agi kullaniciligi Oyle bir
konuma gelmistir ki, bu agda bulunmamak asosyal,
yetenekSiZ’ yeteneksiz, ilkel veya suglu, gizli is ¢eviren gizemli
ilkel veya suglu, birileri olarak damgalanmaktadir. Bu sosyal agda
nglI I§ geviren yer almayanlarin psikopat olacagmma dair bir
gizemli birileri diisiince yer almaktadir. Facebook hesabi olmayan
olarak damga_ ya da bilgisine Facebook iizerinden ulagilamayan
lanmaktadir. kisilere mesafeli yaklasilmakta, {izerine bir siipheli

imgesi konulmaktadir. Insan kaynaklarmin ve is
bagsvurularinin Facebook iizerindeki bilgiler {izerinden rutinlestirildigi bir donemde
bu hesabin olmamasi, basvuru yapan kisiyi zor duruma sokmaktadir. Nitekim,
Aurora, Colorado’da Batman gosterimi sirasinda sinemay1 basarak 12 kisiyi dldiiren
James Holmes’la gegen yil Norveg'te 77 kisiyi katleden asir1 sagc1 Anders Behring
Breivik’in Facebook profillerinin olmamasi Bati medyasinda, psikopathigin isareti
olarak degerlendirildi. Bu iki katliamcinin ortak noktalarinin Facebook hesaplarinin
olmamasi, uzman ve ilgilileri konu {izerinde diisiinmeye sevk etmistir. Forbes'un
Internet sitesinde yer alan bir haberde, A.B.D. capinda isverenlerin, Facebook’suz is
adaylar1 hakkinda bir siiphe refleksi gelistirdigi bilgisini paylasmaktadir. Facebook
hesabinin olmamasi, profil bilgilerinin silinmesi ya da saklanmasi, iz kaybettirmek,
asosyal kisilik, gizem severlik, siipheli veya belal: izleri kaybetme durumu olarak
nitelendirilmektedir (08 Agustos 2012 Milliyet).

iletisim Alaninda Bir Fenomen: Facebook

Sosyal paylagim aglar1 icinde Facebook ayr1 bir yerdedir. Basta {ilkemiz olmak
tizere birgok iilkede en ¢ok tercih edilen sosyal paylasim ag1 olmasi onun iizerinde
ayr1 durulmasin gerektirmektedir.

Harvard Universitesi 6grencisi Mark Zuckerberg, Andrew McCollum ve
Eduardo Saver’in yardimiyla 2004 yilinda “The Facebook” adiyla kurulan site kisa

siirede Harvard 6grencilerinin yaridan fazlasinin ve daha sonra Boston Universitesi
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ve Boston College’i gibi diger {iniversite 6grencileri arasinda iiyeligi yayginlasmistir.
Sitede “arama” Ozelligini kullanarak yas, cinsiyet, durum, ilgilendigi arkadaslik
bi¢imi (uzun siireli, kisa siireli iliski, arkadashik vb.) ve sehir gibi cesitli kriterler
belirleyerek arkadaslik edinilebilmektedir (Toprak vd., 2009: 34,37).

Facebook’u diger sosyal paylasim aglarindan ayiran en belirgin 6zelligin
uygulama alanin siirekli genisletmesi ve gelistirmesidir. Facebook, kurulusundan
bu yana kullanicilarin ihtiyaglarimi bilgi teknolojilerini ve yeni medya dolayimli
iletisi pratiklerini yakindan takip ederek karsilamaya calismistir. Bugiin yiiz
milyonlarla ifade edilen {iyeligin arkasinda bu portalin kendini siirekli yenilemesi
ve gelistirmesi gercegi vardir (Toprak, vd.; 2009: 40). Bununla birlikte kullaricilar/
iiyeler Facebook’ta gozetleme; fikir, fotograf, video, miizik paylagimi; oyun oynama;
aligveris, etkinlik diizenleme vs. gibi pek ¢cok uygulama ve olanagi bir arada buldugu
icin daha ¢ok tercih etmektedir (Toprak vd.; 2009: 34-44). Siyaset yapma, ticaret
ve ihbar etme, yardimlasma, cinsellik gibi kullanima uygun olmasi yaninda yerel
kiiltiirel unsurlardan motif ve simgelerle kendini besleyebilmesi de popiilerliginin
artmasinda etkili olmaktadir. Fincan Tiirk kahvesi, bardakta Tiirk cayi, Tiirk
rakisi, Lokumu, simit vs fotografli hediyelesmeler, Tiirkiye O6zelinde kullanilan
uygulamalardan ilk gelenleri olusturmaktadr.

Facebook’ta, kullanicilar “temel bilgiler” ad1 altinda cinsiyet, dogum giinii,
memleket, yasanilan ve calisilan yer, aile bireyleri, iliski durumlari, siyasi/diinya
goriisleriveilgialanlar1 gibi birtakim bilgilerini paylasmakta, kendilerinireelanlamda
olmasa da sanal anlam ve uzamda sunmaktadirlar. Yine ayni sekilde sevilen/izlenilen
tv dizileri ya da programlar, dinlenilen sanatcilar, satin alinan albiimler, okunan
kitaplar, begenilen markalar, anlamli bulunan sozlerden olusan “hakkimda” kismi
da, kullanicilarin kimligine bir gonderme yapmaktadir. Facebook’ta temel kisisel
bilgilerin paylasilabildigi bir “profil sayfa diizeni”, kullanicilarin disinda firmalarin
iirtinlerin reklaminin yapildig1 “genel sayfalar”, farkli konseptleri bulunan “aglar”,
yazigilan ve sohbet edilerek iletisim kurulan “arkadaslar”, mesajlarin yerini
bulacag: “E-posta” adresleri, “anlik iletileri”; giincellenebilen “giivenlik ayarlar1”,
“profil bilgileri ayarlar1”, “iletisim bilgileri ayarlar1”, “uygulamalar”, “arama ve
engellenenler listesi” gibi birgok olanak bir arada bulunmaktadir. Bu olanaklar,
bircok sosyal paylasim aginn birlikte bile sunamayacag ozellikleri igermesi
Facebook’u benzerleri karsisinda popiiler yapmaktadir.

Enbiiyiik sosyal ag olma basarisini siirdiiren Facebook, ¢ok sayidaki kullanicis

ve etkisiyle sirketler i¢in de vazgecilmez bir mecra olmay:1 siirdiirmektedir. Cesitli
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verilerle Facebook pazarlamasinin ne kadar etkin oldugunu anlatan infografik, bu
konuda fikir sahibi olmamiza yardimci olmaktadir:

Facebook giiniimiizde tiim Amerika’'da gosterilen reklamlarin en biiyiik
yayimcisidir. Facebook, yayinlanan tiim reklamlarin % 28’ini iletir. Yahoo, Microsoft,
AOL ve Google’m toplamindan daha fazladir. Reklamlarin yayilmasinda % 12’lik
bir oranda Yahoo, % 4 Microsoft ve % 4 oraninda da Google etkilidir. Diger araglar
% 49 etkilidir. 900"iin {izerinde isletme sahibiyle ¢oktan se¢gmeli olarak yapilan bir
ankette; cevap verenlerin % 39'u 2012’'de Facebook pazarlamasina yatirim yapmay
planladiklarmi, % 25i sosyal medya yonetim yazilimina yatirnm yapacaklarini, %
24t Twitter pazarlamasina, % 16’s1 sosyal medya egitim ve 6grenimine, % 16’s1 viral
ve yonlendirici pazarlama kampanyalarina yatirim yapacaklarini belirtmislerdir.
Facebook pazarlamasini kullanmay1 planlayan pazarlamacilarin Facebook ‘Haber
Kaynagi'nin oneminin farkina varmalar1 gerekiyor. Haber Kaynagi, fanlarla
etkilesim kurulabilecek en iyi yerdir. Baglantilarin % 27’si ana sayfa ya da
haber kaynaginda goriintiilenerek, % 25’i profil goriintiileme ile, % 21 fotograf
goriintiileme ile, % 17’si uygulamalar ya da araglarla ve % 10"u da diger sekillerde
Facebook fanlariyla etkilesim kurulmasin saglamaktadir. Facebook kullanicilarinin
haber kaynaklarinda yer alan markali bir icerige bakma olasiligl, asil fan sayfalarmi
ziyaret etme olasiigindan 40-150 kat daha fazladir. Fanlarin arkadaslar1 arasinda
baglant1 ve igerigin yayilmasi ¢ogu zaman asil ulagilacak fanlardan daha fazlasma

ulagilmasini saglamaktadir (digitalfabrika.com/facebook- pazarlamasi-infografik).

Tiirkiye’deki Durum

Kiirsellesme siireciyle, diinyada yasananlara duyarsiz kalmak miimkiin
degildir. Giiniimiizde hemen her toplum, kendi kosul ve toplumsal yap:
oOzelliklerine baglh kalarak, diinya gerceklerine uymak durumunda kalmaktadir.
Teknoloji degisim ve gelisimler, modern diinyanin en dikkati ¢ceken gercegidir.
Modernlesmenin hegemonik 6zelliginden dolayi, ona karsi olanlari bile degisim
ve doniisiime zorlamaktadir. Teknolojik gelismeler ise modernlesmenin énemli bir
gostergesidir. Kiirsellesmenin referans teknolojisi olan Internet, uzaklik ve zaman
engelini ortadan kaldirarak diinya toplumlarin birbirine yakinlastirmaktadir. Yeni
medya, sosyal medya ve sosyal paylasim ag1 olarak ifade edilen bir Internet sistemi,
¢ok biiyiik bir insan yiginin iletisim ve etkilesime sokarak yeni bir yasam modeli
olusturmaktadir. Hizli gelisme ve degisme kapasitesi olan Tiirkiye'de yasayanlar,

kiiresel teknolojiyi yogun bir sekilde kullanmakta; sosyal medya 6rnekleri icinde
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Facebook ve Twitter aglarmi tercih etmektedir. Bu ._
konuda yapilmis alan aragtirmasi ise Tiirk insaninin | Hz|| ge||$me
sosyal medya profilini ortaya ¢ikarmaktadir. ve de g |§m e

Tiirkiye'de Facebook kullanicilar: iizerinde

kapasitesi olan
Tarkiye’de
yasayanlar,
kuresel teknoloji-

bir alan arastirmas: yapilmistir. 2507 Kkisiye
anket uygulanmasiyla gerceklestirilen arastirma
ornekleminin % 49.9’unu kadin, % 50.1’ini erkek
olusturmaktadir.  Orneklemin yas  ortalamasi
25.93'tiir. Orneklem iginde bekarlarin orani % 80.2 yl yogun bir §ekl|'
iken, evlilerin oran1 % 19.8'dir. Giin i¢inde erkekler de kU”anmakta;
(% 24.46) kadinlardan(% 20.72) daha fazla siirekli sosyal medya
gevrimici oldugunu ifade etmistir. Facebook’ta | Ornekleri icinde
gecirilen siire kullanicllarin medeni durum ve | Fgcebook ve
cinsiyete gore incelendiginde, evlikadin ve erkeklerin | Titter ag larini

ortalama 1-3 saat Facebook’a girdikleri; bekar kadin tercih etmektedir

ve erkeklerin ise % 60 oraninda 1 ile 3 saat ve usti

girdikleri goriilmiistiir. Arastirmaya katilanlara Facebook’u ne kadar sevdigi
sorulmus ve Orneklemin % 2.9'u “hi¢”, % 12.2’si “az”, % 38.1'i “biraz”, % 38.5i
“oldukc¢a”, % 8.3'1i “cok” cevabini vermislerdir. Facebook’u kadinlarin, erkeklerden
daha ¢ok sevdigi ortaya ¢ikmistir (Durmus vd.; 2010: 78-89,91). Arastirmanin diger
bulgularina bakildiginda Facebook kullanicilarin en ¢ogunun “merak” nedeniyle
kullandig1, bunu “duvar ve mesaj kullanim1” ve sirasiyla “eglence ve bos zaman
gecirmek” izlemektedir. Bekarlarin evlilerden, 6grencilerin 6grenci olmayanlardan,
18-25 yas araligindakilerin 35-63 yas araligindakilerden daha fazla “duvar ve mesaj
kullanum1” gerceklestirdigi goriilmiistiir. Ayni sonuglar “sosyallesme” amaciyla
Facebook kullaniminda da ¢ikmistir. Bekarlar, evlilerden, Ogrenciler ogrenci
olmayanlardan, gengler yag1 biiyiiklerden daha fazla oranda “sosyallesme” amaciyla
Facebook’u kullanmaktadir (Durmus vd. ; 2010:167-171).

2009'da Istanbul, Ankara basta olmak iizere Izmir, Eskisehir, Sirnak
vd. illeri iceren ve sanal ortamda yapilan ankete dayali bir bagka arastirma
gerceklestirilmistir. Bu arastirmanin sonuglarina bakildiginda: katilimcilarin % 68'i
kadin, % 32'i erkeklerden olusmaktadir. Genglerin yogunlukta oldugu katiimcilarin
yas ortalamasi 26, egitim durumlari ise katihimcilarin % 5’i lise, % 57’si lisans, % 35’i
yiiksek lisans ve % 3'{i doktora mezunudur. Gegerli ankete cevap verenlerin % 84’1
bekar ve % 16’s1 evlidir (Toprak vd.; 2009:99).
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Baska bir kaynaktan elde edilen bulgulara gore Tiirkiye nin Facebook kullanim
profili ise 13-18 yas araligindaki kullanic1 Mobil Facebook kullanimi gergeklestiriyor,
geneli ise % 22; 19-25 yas araliginda Mobil Facebook kullanim % 38 iken genel
kullanim % 32; Mobil Facebook kullananlarin % 62’si erkek, % 38" kadin; % 53’1
bekar, % 47’si evlidir. Mobil Facebook kullanicilar1 diinya markalarini sevmektedir.
Facebook kullanicilarinin 377.000'i Bmw,731.000’i Nike, 647.000'i Nokia markay1
sevmekte, begenmekte ya da tercih etmektedir. Tiirk dizilerden ise en ¢ok izleneni
546.000 ile Kuzey-Giiney, onu 429.000 ile Muhtesem Yiizyil, 253.000 ile Fatmagiil’{in
Sugu Ne? ve 247.000 ile Behzat C. takip etmektedir (webrazzi.com/27 Haziran 2012).

Tiirkiye'nin Twitter profili ise su sekildedir: 7.2 milyon Tiirkge igerik iireten
kullanci, 5.3 milyon son 1 ayda aktif, 1.7 milyon Tweet giinliik paylasim, saniyede
20 Tweet, en ¢ok Tweet atilan saat 21-22, en ¢ok tweet atilan giin Cuma, Tweeter
kullanicilarin % 531 bay, % 47’si bayan; en ¢ok paylasim yapilan il % 58 ile
Istanbul, kullanicinin ortalama takipgi sayis1 151, Tweetlerin % 58’1 mobil, % 41’1
web iizerinden gerceklesmektedir. En ¢ok takipgisi olan Cem Yilmaz'in 2.019.819
takipgisi bulunmakta, onu 1.580.791 ile Cumhurbaskanimiz Abdullah Giil, 1.394.038
ile Demet Akalin, 1.353.829 ile Okan Bayiilgen ve 1.337.382 ile Giilben Ergen
izlemektedir (webrazzi.com/ 23 Mart 2012).

Webrazzi Dijitall2 konferansinda en ¢ok konusulan sunumlardan
birini Monitera kurucularindan Metin Kahraman yapmistir. Twitter Tiirkiye
istatistiklerini paylasan Metin Kahraman, bu bilgileri Webrazzi i¢in infografikte
toplamustir. Bu verilerden bazilari su sekildedir: Hafizamizi tazeleyen infografik son
3 ayda gonderilen 150 milyon Tiirk¢e Twitter iletisinin incelenmesine dayaniyor.
Monitera’nin analizine gore Tiirkiye’de 5.3 milyonu aktif olmak {izere 7.2 milyon
tekil Twitter kullanicis1 bulunuyor.

Giinde 1.7 milyon Tiirkge iletinin gonderildigi Twitter'da saniye basina diisen
ileti say1s1 20. Twitter'in en ¢ok kullanildig: giin cuma ve en ¢ok aktif olunan saatler
21.00-22.00 arasidir.

Tiirkiye'deki Twitter kullanucilar1 arasinda kadin-erkek orani arasinda
kiigiik bir fark var. En aktif sehir yiizde 58 ile Istanbul, ortalama takipgi say1s1 151.
infografikte yer verilmemis ama Metin Kahraman yiizde 13 ile Ankara’yi, yiizde 11

ile de Izmir’i en aktif iller olarak paylagmist1.

Tirkiye’'deki Twitter kullanicilarinin ytizde 59'u mobil cihazlari {izerinden
baglanmay1 tercih ediyor ve Monitera'nin verilerine gore Blackberry kullanicilar

mobil tarafta yiizde 45 gibi yiiksek bir payla ilk sirada geliyor. Bu oran daha ¢ok
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SIYASET VE KULTUR DERGISI

kurumsal tarafta tercih edildigini bildigimiz

Blackberry’nin gengler arasinda yayginlastigini da TO rkiye’deki

gosteriyor (webrazzi.com.23 Mart 2012). duruma bakildi-

Mobil siralamada ikinci sirada ytiizde 27 ile gln da, sosyal

iPhone, iigiincii sirada yiizde 14 ile Android igletim P ayI asim agla-

rinin daha ¢ok
geng, bekar,

sistemli cihazlar geliyor. Monitera Twitter'da en ¢ok
takip edilen profillere de infografikte yer veriyor

ve 140 karakter simirlamasimin zaman zaman

erkek, ogrenci ve

karakterle sinirli oldugunu agikliyor. buyuk kentlerde
Tiirkiye'nin Facebook sevgisini bilmeyen ya§ayanlar ara-

yok; geng ve teknoloji meraklis1 bir toplum oldugu- sinda yaygin

muz gercegini de buna eklediginizde, mobil oldugu gerce-

platformlarda {ilke olarak dikkate deger bir mobil g|n| ortaya

elestirildigi Twitter'da Tiirkge iletilerin ortalama 64

Facebook kullanici oranmma erismis olmamiz glkarmaktadlr.
sasirtict degil.

Mobilike’in hazirladig infografikte, Tiirkiyeli mobil Facebook kullanicilarinin
sayisiin 13 milyona ¢iktigini goriiyoruz. Bu rakam toplamda 30 milyonu gegen FB
kullanici sayisinin yiizde 42'sine denk geliyor. Infografige gore 2 milyon 400 binden
fazla kisi mobil Facebook’u iPhone’la, 1 milyon 664 bin kisi Android’le, 826 bin kisi
de iPad ile kullanyor.

Sehir bazinda siralamada da siirpriz yok elbette; ilk ii¢ Istanbul, Ankara ve
[zmir. Gengler Facebook hesaplarini mobilden takip etmeye merakli. Yas kirilimlaria
bakildiginda Facebook 13-18 yas arasindaki kisiler tarafindan ytiizde 29, 19-25 yas
arasindaki kisiler tarafindan yiizde 38 oraninda kullaniliyor. Diger detaylar igin
asagidaki infografige goz atabilirsiniz (Webrazzi.com.27 Haziran 2012).

Tiirkiye'deki duruma bakildiginda, sosyal paylasim aglarinin daha ¢ok
geng, bekar, erkek, 6grenci ve biiyiik kentlerde yasayanlar arasinda yaygin oldugu
gercegini ortaya ¢ikarmaktadir. Olgusal degiskenlerin birlikte olusturdugu 6zellikler

ise yeni bir yasam tarzi, dijital bir kiiltiire gonderme yapmaktadir.

Genclik ve Milenyum Gengliginin Dijital Kiiltiirii
Toplumsal kurumlarin birbiriyle iliskisinden olusan toplumsal yaps, iginde
yasayan insanlara birtakim degerler sistemi hazirlamaktadir. Degisen toplumsal

yapiya paralel olarak, degerler sistemi de degismekte ve bu degisimler kendini, insan
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tutum ve davranslarinda gostermektedir. Toplumsal yapiy1 olusturan kurumlar,
kendiyle iliskiye ve etkilesime gegen kisiye belli roller, degerler ve davranis kodlar:
ylikler. Bu siire¢ icinde yasamaya baslayan gengler de, gevresinde olan bitenlere
uymak durumunda kalir. Dolayisiyla, genglerin tutum ve davraniglari arasinda,
yasamakta oldugu toplumsal siiregler ve yapimin Ozelliklerini dikkate almak
gereklidir. Bu gercek aslinda, sosyallesme siirecine de karsilik gelir. Daha sonraki
donemde yerine getirerek toplumsal bir iiye olacak geng, ¢ocukluk déneminden
itibaren basta aile olmak iizere, yakin ¢evre, arkadas grubu ve egitim kurumlarinda
kisiliginin ve kimliginin gostergeleri olan davramglarini kazanir. Bu alanlar, genci
etkileyerek ona belli degerleri benimsetir. Abadan Unat, 1961 yilindaki iiniversite
gengcligi iizerindeki ¢alismasinda bu gergegi dikkate alarak Tiirkiye Ozelinde tig
“ideal tip” genglik siniflamas1 yapmaktadir: Birinci genclik tipi “miistakbel idareci-
onder” tiptir. Bu geng tipi, ilerici, aydin ve Kemalist geng tipini temsil eder. Bu tipe
dahil olanlar; milli ve siyasi problemlere 6ncelik tanirlar ve kamu olaylarinin siyasi
yonleriyle ileri derecede ilgilenirler. Yabanci dil bilen ve entelektiiel birikimleriyle
dikkat ceken bu gengler, geleceklerini daha ¢ok kamu sektoriinde goriirler.

Ikinci tip genclik tipi “meslege bagh gelenekci” tiptir. Geleneksel 6zellikleri
olan bu tiptekiler, yasanilan problemleri geleneksel degerler ve yaklasimlarla
¢6zmeye egilimlidirler. Mesleki formasyonu 6n planda tutan, yabanci dil bilgisi sinirl
olan bu tipteki gengler, kitle iletisim araglarmin telkinlerinden etkilenirler. Atatiirk
devrimlerini seklen benimserler. Cogunlukla, yeni gelismeye baslayan Anadolu
kentlerinden gelen bu tipteki gencler kente uyum saglayip onun olanaklarindan
faydalanarak sosyal hareketlilik saglamay1 amag edinirler.

Ugiincii tip genglik tipi ise “maddeci bagar1 manager” tiptir. Bu tipi temsil
edenler, ekonomik ve teknik problemlere 6ncelik tanirlar. Orta tabakanin ist sinifina
ait olan bu tiptekiler faal siyasete ilgisizdirler. Fikir kaliplariyla kanaatleri, 6grenim
gordiikleri Anglo-Amerikan fikir hazinesinden oldugu gibi aktarirlar. Atatiirk
devrimlerini, Bat1 uygarliginin dogal sonuglar: olarak gorecek kadar kendi tarih ve
sosyal degerlerine uzaktirlar. Universite grenimlerinden sonra kazang saglayan
islere deger veren bu tipteki gengler, maddi karsilik saglayacak bir ise odaklanirlar
(Abadan 1961: 123-124). Abadan Unat'in bu genglik “ideal tip”ini Bayhan, toplumsal
stire¢ genglik iligkisini kurdugu baska bir siniflamayla genisletir: toplumcu, politik
ve ideolojik olan 1960 ve 19707lerin gengcligi; bireyci, apolitik ve tiiketici 1980lerin
gencligi; kiiresel, tliketici ve markact 1990larin gengligi; postmodern ¢ogul kimlikli,

Internet ve sanal alem kusakl1 20007lerin Milenyum gengligi (Bayhan 2011: 440-446).
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Milenyum gengligi, kiiresellesme siireci ve ._
onun kiiltiirel mantigin1 ifade eden postmodern Mi|enyum geng”_
toplumsal asamanin bir iriintidir. Elektronik gl kUreseIIegme

devrimin ve iletisim teknolojisinin bi¢imlendirdigi siireci ve onun

kaltirel mantigini
ifade eden
postmodern top-
ve kiiltlirler birbirlerinden daha c¢ok haberdar lumsal asamanin
olmakla kalmayip birbirilerinden oldukca fazla bir Granuddr.

etkilenmektedirler. Artan iletisim ve etkilesim

gliniimiiz toplumunda tarih, baska bir ifadeyle
giindelik yasam kiiresel olarak gerceklesmektedir.
fletisim teknolojisi, diinyayr her gegen siire

kiigiilmekte; buna bagh olarak, ¢ok uzak toplum

kendini ¢ogul kimliklerde, parcalanmis hayatlarda, siireksizliklerde, kopuslarda ve
her seyin birbiri igine sizmalarinda gostermektedir. Postmodern toplumsal siireci
Ozetleyen “anything goes” veya “her sey uyar” anlamli slogani, diisiincelerde,
inanglarda, kimliklerde, tutumlarda, davraruslarda, gelecek tasariminda kisaca
yasantilarda bir karisimi, melezlikleri ve zitliklarin bir aradaligini olusturmaktadir.
Gengler de, bu degerlerin hayata gegirildigi bir siireg i¢cinde sosyallesmektedir.

Maddi degerlerin 6nemsendigi, fazla ve gosterisci tiiketimin gézde oldugu,
bireyselligin, hazciligin, anbik yasantmin telkin edildigi; basta teknoloji olmak
iizere hizli ekonomik, sosyal ve siyasal degisimlerin yasanildigi bir toplumsal
dizge ve bunun icinde sosyallesen bir Milenyum gengligi goze carpmaktadir.
Toplumsal c¢evreden ziyade bireyin ve bireysel arzularin merkeze alindigi, her
seyin bilgi ve degisimle degerlendirildigi bir kiiltiirde, hedonist, tiiketici, gosterisci,
markaci, faydact bir genclik yapilanmaktadir (Bayhan 2011: 446-447). Siirecin
hiz1 ve degisimin kiiresel etkisine paralel olarak hem geleneksel hem modern;
hem toplumsal hem bireyci; hem yerel hem kiiresel; hem dindar hem sekiiler;
hem itaatkdr hem sorgulayici;; hem milli hem evrensel degerleri savunan ya da
bu degerlere gore yasayan bir postmodern genglik, kendini sosyal medyada ifade
etmekte; yasadiklarini dijital ortama tasimaktadair.

Hiirriyet gazetesindeki yazisinda Mumcu’'nun sosyal medya kullanicilarina
iliskin degerlendirmesi tam da posmodern gengcligi ve dijital yasamin igerigini
Ozetlemektedir: Mahlas arkasinda atis serbesttir. Bu sanal ortamda vakit gegirenlerin
biiyitik bir boliimii su duygu durumlarinda bulunmaktadirlar: Bilir bilmez her
konuda ahkam keserek kendini filozof sanmak, komik olmak icin her yolu mubah

gormek, s1§ ve igeriksiz sloganlar fiskirtmak, bir bicimde hoslanmadig1 kisiye hakaret
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Bu sanal
ortamda vakit
gecirenlerin
blyuk bir bolumu
su duygu
durumlarinda

bulunmaktadirlar:

Bilir bilmez her
konuda ahkam
keserek kendini
filozof sanmak,
komik olmak
igin her yolu
mubah gormek,
sIg ve igeriksiz
sloganlar

etmek, takipgi sayisi fazlaligini bir deger olarak
algilamak ve bunun i¢in gerekirse her seyi yapmak,
birinin hatasini yakalamay1 biiyiik bir istahla
beklemek, saygidan olabildigince uzak olmak, hatta
saygili olmay1 eziklik zannetmek, kendini bir birey
olarak degil reyting kovalayan bir TV kanali gibi
gormek, Nick’i ya da mahlasi varsa onun arkasina
siginip her seyi sorumsuzca yapabilecegini sanmalk,
elestirmeyi hakaret olarak gormek, fikirlerden gok
insanlar tizerinden konusmak, yazmak, okumak,
asla empati yapmamak, ciger bekleyen kedi gibi
dalga gecilecek, asagilanacak bir seyler aranmak,
evde oturup da “ya ne yapsam da ilgi ¢eksem,
komik olsam” diye zorlamali espri {iiretmek,
duyarli, sorumlu ve politik durus sahibi goriinme
cabasiyla klisenin dibine vurmak, Mevlana'y1
bir Twitter fenomeni haline getirmek, “Allahim
o kadar entellektiielim ki” dercesine zorlamali,

zorlatmali; sonu bir yere varmayan veya iki dakika

sonra hafizalardan silinecek ctimleler kurmak,

fiskirtmak.
giindemdeki meseleleri yakalayip onlarla ilgili
ctimleler kurarak popiiler olmak, yazdig: Twitlerin ilgi cekip ¢ekmedigini biiyiik
bir hevesle beklemek istedigini elde edemeyince silmek, kendi kendinin medyasi
olmak, evden ¢ikip plastik terliklerle ekmek almaya bakkala gittiginde bile check
in olmak, bir sey yediginde, bir sey kutladiginda, bir yerde bulundugunda bunu
belirtmediginde bunlar1 yasanmamis saymak (Mumcu, Hiirriyet 9 Eyliil 2012).

Aslinda burada bir kisilik olusumundan bahsedilmektedir. Bir degisim
siirecini ifade eden kisilik olusumu, fiziki ve sosyal ¢evre tarafindan olduk¢a gok
etkilenmektedir. Cocukluktan genglige gecisteki kimlik olusumu da, yasanilanlar
tarafindan belirlenmektedir.

Binark, kimligi veya kimlik edinmeyi bir insa siireci olarak gormekte
ve sadece gelecegi degil, ge¢mise ait gondermeleri olan bir “olma” hali olarak
tanimlamaktadir. Kimlik iiretiminin “kimlik atamas1” ve “kimlik duyurusu” gibi
iki yonii oldugunu ifade eden Stone, insanlarin yiiz ylize etkilesime girdikleri
durumlarda, kisilik 6zelliklerinin yani sira fiziksel ozellikleri, begeni ve zevkleri

de bu iiretim siirecine devreye girdigini ekler. Cevrimigi diinyada ise iletigim,
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bedensiz bir sekilde gergeklesse (Toprak vd.; 2009: ._
103) de sosyal paylasim aglarinda normal hayatta Bu aglardaki
tanisilan insanlarin, eski arkadaslarin ve yakinlarin .
hediyelesmeler,

sanal ortamda etkilenme ve etkileme gibi cift yonlii oyunlar, uygula-
bir siireci isleterek kimlik edinebilmektedir. Bu malar, etkinliklere
aglardaki hediyelesmeler, oyunlar, uygulamalar, | katilimlar, payla-
etkinliklere katilimlar, paylasima yonelik yorum sima yonellk

da ekli oldugu diisiiniiliirse katilimcr giristigi bu

ve begeniler, sizin kimliginizin ve kisiliginizin bir yorum ve
2009'da Tiirkiye’de yapilan arastirmada, sosyal begemler’ SiZin
paylasim aglarini (Facebook’u) kullananlar, arkadas- kiml 1ginizin
toplumsal cevre iligkilerini gelistirmek, bu ortamda | Ve k|§|||g|n|2|n
gerceklegenleri merak etmek, dolayisiyla burayla | pjr yonunu

yoniinii belirlemektedir.

ilgili merakini gidermek ve sanal olarak goriinmek

belirlemektedir.

icin kullandiklarini ifade etmiglerdir. Arastirmada,

Facebook sizin i¢in ne anlam ifade ediyor sorusuna
katillmcilarin % 151 iletisim, % 14’11 gozetleme, % 14’11 eglenme, % 13’1 anlam ifade
etmez, % 11'i bulmak/bulusmak, yine % 11'i bos zaman, % 8'i paylasim alani, %
3’1 yalnizlik duygusunu hafifleten arag, % 3’ii sosyal iliski diizeyi belirleme araci
ve % 81 de diger cevaplarini vermislerdir (Toprak vd.; 2009: 114, 121). Nitekim bir
Internet aract olan sosyal medya, akla gelebilecek her tiirlii eglenceye; her cinsiyet,
yas, medeni durum, diisiince, inang, gelir ve smiftan bireye iletisim; kendini ifade
etme; kisiligini tamamlama ve bos zaman degerlendirme olanaklarini birden
sunabilmektedir. Bu agidan giindelik yasam pratikleri, iletisim teknolojisiyle sanal
ortama aktarilmaktadir. Konusmak, kutlamak, bir seyler icmek, okey ya da tavla
oynamak, hediyelesmek, protesto etmek, gruplar olusturmak gibi siralanabilecek
giindelik yasam etkinlikleri sosyal paylasim aglarina taginmaktadir (Toprak vd.;
2009: 159). Sanal uzamda sanal araglarla kullanici, yine sanal sembollerle birbirlerine
cay, kahve veya alkollii bir icecek 1smarlayabilmekte; dogum giinii hediyesi
gonderebilmekte; bilgisayar basinda herhangi biriyle tavla/okey oynayabilmekte;
sosyal bir olay1 yorumlariyla, goriintiilerle, resimlerle protesto edebilmekte;
diigiin davetiyesi dagitabilmekte; panel, kongre, konser, imza giinii etkinligi ilani
yapabilmekte; son dakika gelismelerini takip edebilmektedir. Bunlar1 yaparken de,
goriinmeden gorme gibi bir gizemli eylemi gerceklestirmektedir.

Sosyal paylagim aglar1 i¢cinde 6nemli bir yeri olan Facebook’ta kisiler gizlilik
ayarlarim etkinlestirerek profillerinin bagkalar1 tarafindan goriintiillenmesini

engelleyebilmekte ya da istedikleri kisilerin gérmesini saglamaktadir. Boylesi bir
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uygulama ve bu uygulamanm verdigi olanakla
Gorlinmeden Internet bagindaki  bireyler karsi  dairenin
penceresini degil, kablolarla eklemlendikleri, ¢ok
gerceklesen

gorme ve dikizleme olanagina sahip olmaktadir. Geleneksel
bilme durumu, rontgencilikten elde edilecek haz farkli igerik ve
k|§|ye kendi anlamda burada fazlasiyla elde edilmektedir.

daha uzaktaki, diinyanin 6biir ucundaki pencereleri

baglammda bir Goriilmeden gormenin yani sira yakalanmamak
olasihigindan duydugu tedirginlik, korku ve

guc ya da iktidar
saglamaktadir.

gerilime bagh olarak gelen adrenalin ve heyecan
burada devreye girebilmektedir. Bu baglamda

Internet, gegmisteki geleneksel rontgencilikten daha
glivenli ve risksiz gerceklesebilmektedir (Toprak, vd.; 2009:32, 164). Goriinmeden
gerceklesen gorme ve bilme durumu, kisiye kendi baglaminda bir gii¢ ya da iktidar
saglamaktadir.

Foucault, bilme eylemini iktidarla/6zne ile agiklamakta ve devlet ile bilme
arasmda bir iliski kurmaktadir. Hem kendisi hem de halki igin her tiirlii bilgiyi
bilmesi gerektigini ironik olarak c¢oziimleyen Focault, devletin bildigi oranda
giiclii oldugunu belirtir. Hemen her iktidar, gliciinii gordiigii ve bildigi bilgiye
borcludur. Siuf icindeki Ogretmenden emniyet giiclerine kadar, bilgiye sahip
olmak beraberinde gii¢ ya da iktidar getirmektedir (Focault 2005: 112-113, 151). Bir
atolye veya fabrikada calisanlarin ¢alisma saatlerini, hizlarini, heveslerini, tiretilen
mallarin miktar1 ve cinsini gozetleyerek kayit eden ustabasinin bu eylemleri ona giig
ve iktidar kazandirmaktadir (Foucault 2006: 260-261). Foucault'un “panoptikon”
metaforuyla agiklamaya calistig1, gdzetim iktidar iliskisini Poster, “Siiperpanoptik”
olarak formiile etmekte, gozetlemenin gilintimiizdeki teknolojiyle gelmis oldugu
noktay agiklamaya ¢alismaktadir. Poster’a gore, bilgisayar veri tabanlar1 ve gelismis
teknolojik {iriinleri, gozetim alma mekanizmasi olan panoptikonu toplumsal alanin
hemen her alanina yaymaktadir. Boylece 6zne/iktidar bir kez daha yenilenmekte
ve ana topluma “siiperpanoptik” olarak islemektedir (Lyon 2006: 233). Hemen her
yerden ve herkesin eklemlenebildigi sosyal paylagim aglarini ¢evrimigci olunan siire
icinde bu “siiperpanotik” gdzetimini gerceklestirebilmektedir.

Sosyal paylasim aglari icinde 6zellikle Facebook, kullanicisina bu anlamda
mikro bir iktidar saglamaktadir. Baska bir ifadeyle, Facebook sisteminde her
kullanic1 mikropolitik bir alanda gormenin iktidarina sahip olmaktadir. Nitekim bu
sanal sistemde, eski/yeni arkadaslarin yapip ettikleri, profil fotograflari, albiimleri,

duvar paylasimlari, videolari, begenileri, durumu, abonelikleri vs. izleyerek
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gozetlenmekte ve kendisinin de gozetlendigi gercegi ._
ironik olarak bilinmektedir (Toprak vd.; 2009: 16). Sosyal

Sosyal paylasim aglari, kullanicilarina gergek paylaglm aglarl,
konumlarini tesis edebilme olanag1 saglamaktadir kullanicilarina
(Toprak vd.; 2009: 32). Facebook paylasimlarina bir ger(}ek
bakildiginda, paylasilanlar ile gerceklikler arasindaki hayatta olmak
baglantisizlik daha net goriintir. Facebook’ta herkes | jstedikleri ancak

hayatta olmak istedikleri ancak olamadiklar:

¢ok mutlu; gercek hayatta depresyon ilaglar1 yok olamadiklari

hayata kimse kimseyi tamimiyor. Facebook’ta konumlarlnl teSIVS
herkes paylasimci; gercek hayatta kimse kimseye edebilme OIanagl
glinahimni bile vermiyor. Facebook’'ta herkes bilgi | saglamaktadir

sahibi; gercek hayatta “anne oldum ben” sag olsun.

satiyor. Facebook’ta herkes herkesle arkadas; gercek

Facebook’ta 6vgii begeni var; gercek hayatta yarg: ve cekememezlik var. Facebook,
ne diisiindiigiinti biliyor; gercek hayatta kimin umurunda. Facebook’ta dogum
glinlerini unutmuyor; ger¢ek hayatta adin bile anilmiyor. Dolayisiyla burada herkes
mutlu, ilkeli, vatansever, dindar, dost canlisi, dayanismaci, paylasimci, hiimanist,

kanaatkar; yeri geldigince elestirel veya protestocu.

Bitirirken...

21. ytizyil toplumu, farkli sosyal bilimciler tarafindan “Postmodern Toplum”,
“Gosterisci Tiiketim Toplumu”, “Risk Toplumu” veya “Enformasyon Toplumu”
olarak tarif edilmektedir. Gegmis toplumsal asamalardan ¢ok farkli paradigmalari,
degerler sistemi, oncelikleri, hedefleri, olanaklar1 ve problemleri bulunan giintimiiz
toplumu ashinda bir elektronik toplumdur. Nitekim, ekonomik, sosyal, siyasal ve
kiiltiirel icerikli her tiirlii insani eylem ve iligki, teknoloji tizerinden elektronik
veya dijital olarak gerceklesebilmektedir. E-Devlet, E-Okul, E-Ticaret, E-Demokrasi
gibi kisaltilmis elektronik yasam alanlari kendi i¢inde bir dijital yasam ve kiiltiir
bigimlendirmektedir. Kiiresel olarak bigimlenen bu yasantilari, sosyal medya farkl
bir noktaya tasimaktadir. Modern kentli birey, zamaninin énemli bir boliimiinii
bilgisayar ve Internet basinda gegirmekte; burada iletisim kurmakta, bilgilenmekte,
bilgilendirmekte; kisaca giindelik rutinlerini buraya aktarmaktadir.

Bu alanda ise gencler ve bekarlar séz sahibidir. Ozeliklerine bagli olarak
gengler, teknolojik gelismeleri daha yakindan takip edebilmekte, teknolojik iiriinleri
daha ¢ok kullanabilmektedir. Kiiresel hayata cep telefonlarindan, tabletlerden,
netbooklardan baglanan gengler, kendi teknoloji dilini de olusturmaktadir. Bir

facebook paylasimindaki ifadeler bu noktada oldukc¢a 6nemli mesajlar vermektedir:
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USUNCE DUNYASINDA TURKIiZ

GUnumuz toplu-
mu aslinda bir
elektronik top-
lumdur. Nitekim,
ekonomik, sos-
yal, siyasal ve
kalturel icerikli

her tarlt insani
eylem ve iligki,
teknoloji Uzerin-
den elektronik
veya dijital
olarak gercgek-
lesebilmektedir.

“Kesgke insanlarm saga tiklayip ‘6zelliklerini’ gorsek;
‘kasiyorsa’ yenilesek; uzaktaysa ‘kopyalasak’, sinir-
lendiriyorsa ‘yapistirsak’ bir tane; hala degerimizi
anlamiyorsa ‘silebilsek’.”

Teknoloji takipgisi/bagimlisi, normal kosul-
larda bir araya gelmeyenleri birbirine rahatlikla
ekleyebilen, degisim ve doniistime oldukca duyarl,
kiiresel yasanti ve markalara ilgili, aceleci, gorme/
goriilme merakl bir genglik kiiltiirii yanu bagimizda

olugmaktadir.
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