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Oz

Her ne kadar giiniimiiz iletisim diinyasinin egemeni, gerek kullamim sikligi, gerekse de
konu ile ilgili yapilan akademik calismalar baz almdi§inda (Arslan, 2014, Ocak, 2012, Tatar,
2016) Internet ya da sosyal medya olarak diisiiniilse de, gerek kullanimi agisindan diger araglar
kadar biiyiik ve pahali alt yapilara ihtiyagc duymamasi, gerekse de birden ¢ok ortamda rahatlikla
ulagilabilir olusundan otiirii radyo da, ilk ortaya ¢iktigr dénemden bu yana insanoglunun en
gtivenilir haber alma araglarimdan birisi olmustur. Giiniimiiziin egemen kitle iletisim aracimin
internet ya da sosyal medya olmasimin kuskusuz en etkili nedenlerinden birisi, geng jenerasyonun
ozellikle cep telefonlar1 araciligt ile bu araglar: siklikla kullaniyor olusudur. Diger bir nedeni de
Internette ya da sosyal medyada giinliik haberler hizli bir sekilde paylasilip, yayilabiliyor, distelik
bunlar: begenip-begenmeme ya da yorum yapma sansimi da yakalanabiliyor olusudur. Haberin
diger kitle iletisim kanallarindan birisi olan radyodan ne siklikla alindigi, ya da internetteki
kaynaklar kadar giivenilip giivenilmedigi sorunsalinin cevabini bulmak ise, bu calismanin temel
amacini oluturmaktadir. Bu cevap aramirken, aym zamanda iiniversite d8rencilerinin Aydin
ozelinde radyo dinleme aliskanlik ve ozelliklerini belirlemek de ¢alismanin diger bir amacidir. Bu
kapsamda, geng jenerasyonun belki de kitle iletisim araglarini en ¢ok kullanan temsilcilerinden
olan iiniversite 63rencileri 6rneklem olarak alinmms ve arastirma yontemi uygulanmstir. Calisma
kapsaminda  Tiirkiye'nin en ¢ok tercih edilen ilk on iiniversitesinden birisi olan
(http://bit.ly/2e3ZGh6, Erisim Tarihi: 2.11.2016) Adnan Menderes Universitesi d§rencilerine
anket ¢alismasi uygulanmsg ve elde edilen bulgular yorumlanmustir.
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Using Radio as a Source of News: A Case Study on Adnan Menderes
University Students

Abstract

Even tough it is assumed that the leader or the pioneer of the communication world is
Internet or the social media in some academic studies (such as Arslan, 2014, Ocak, 2012, Tatar,
2016), radio has been one of the reliable source of information since its existence due to the
unnecessary need of expensive and big infrastructures and its accessibility in different locations.
The reason of today’s most important mass media tool is being internet or social media is the
young generations who use these communication tools via their cell phones.On the Internet or
social media, the news can be shared, spread and even can be liked or commented. The main
purpose of this study is to find out how much and how often people do use the radio as a source of
news. Another purpose of this study is to determine the listening radio habits of university
students in Aydin province. University students that use the communication tools frequently are
selected as the sample of this study. In this study a survey is conducted at Adnan Menderes
University and the findings are analyzed.
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GIRIS

Radyo sozciigii, Latince radius (1sinlama) ve Yunanca fone (ses) sozciiklerinin
bir araya gelmesinden olusan “Radyofoni” sozctigliniin kisaltilmis bigimidir (Tekinalp
2003: 55). Giiniimiizde ¢ok 0zel amagh kurulan radyolar disinda (6rnegin askeri
radyolar), genel olarak radyo yaymciligimi iki kategoride degerlendirebiliriz ki
bunlardan ilki eglence amagli, digeri ise haberlesme amacghdir. Giintimiizde 6zellikle
miizik yaymciligr agisindan degerlendirilisi ilk sirada olsa da, radyo mecras: tarihin
farkli donemlerinde farkli misyonlar tistlenmis, bunlardan en bilineni 6zellikle 2.
Diinya Savast doneminde o donem savasa katilan devletler tarafindan en Onemli
haberlesme araci olarak kullanilmas: olmustur. Konuyla ilgili bilinen en énemli olay,
tarihe "Gleiwitz Vakas1" olarak ge¢mis ve 31 Agustos 1939'da gergeklesen bu olayla
birlikte radyonun haberlesmedeki hayati onemi ortaya gikmistir. Diger bir deyisle
savasin ilk sahnesinin mekani bir radyo istasyonu olmustur!.

Elektromanyetik dalgalar araciligi ile ses unsurunun bir program seklinde
insanlarin eglenmesi ya da haber almasi maksatli kullanilis1 olarak tanimlanabilecek
olan radyo mecrasinin (Gokovali, 2005 : 10) bir kitle iletisim araci olarak kullanimi igin
bir ¢ok farkhi bilim adami farkli zamanlarda gesitli ¢alismalar yapmis ve bu aygitin
giintimiizdeki formatina ulagsmasini saglamislardir (Aziz, 1981:9). Radyoyu icat edenin
kim oldugu halen giiniimiizde de tartisilmaktaysa da, artik genel kabul gormiis
sekliyle radyo mecrasinin giintimiizdeki formatina gelmesini saglayan baglica dort
isim vardir ki bu dort isimin bir tanesinin kegfi olmasa, radyo giintimiizdeki kullanim
formatina ulasamayabilirdi. Bu isimler; Hertz, Marconi, Lee De Foret ve James
Clerk’dir. Bu isimler arasinda Marconi'nin ilk gelistirdigi radyo, glintimiizde teknolojik
ilerlemelere paralel olarak boyut, bicim, dayaniklilik, ses niteligi, alis hassasiyeti gibi
ozelliklerinde biiyiik bir gelisme saglamustir. Tk yillarda sebeke elektrigi ile ¢alisan ve
sabit bir yere konulan radyo, oturma odalarinda aile bireylerinin birlikte dinledigi bir
kitle iletisim aract durumundayken, transistoriin ortaya g¢ikmasi ile radyo her yere
tasinabilen tek tek bireylerce dinlenebilen bir kitle iletisim araci haline gelmistir (Cakir,
2005: 6).

! Almanya’nin Polonya smirinda yer alan Gleiwitz adli kiiglik bir kasabada, baz1 yerel programlari ve
Berlin’den yayin yapan Alman radyosunun yayinlarm aktaran bir radyo istasyonu bulunmaktadir. Saat
19.00 sularinda Polonya tiniformas: giymis iki Alman askeri radyodan igeri girer ve istasyon ¢alisanlarimni
etkisiz hale getirdikten sonra, Almanca ve Lehge sloganlarla bir korsan yayimn gergeklestirir. Aslinda,
Hitler'in istihbarat boliimiiniin calisanlar1 olan bu iki asker, radyodan cikip gizlice tiniformalarim
degistirdikten sonra yine radyoya geri donerler. Fakat bu kez yanlarinda Polonya tiniformasi giydirilmis
bir Yahudi'nin cesedi vardir. Cesedi radyo istasyonunun kapisma birakirlar ve Polonyalilarin radyoya
baskin yaptiklari izlenimi vermeye calisirlar. Bir giin sonra, olay Alman halkina, baz1 Polonyal1 askerlerin
bir Alman kasabasini bastiklar1 ve bir cinayete neden olduklar: seklinde aktarilir. Ciinkii Alman halkinin
mutlak destegine ihtiya¢ vardir. O giin Alman askerleri Polonya’ya girmislerdir ve Avrupa artik geri
doniilemeyecek bir noktadadir. Ciinkii o giin, Almanlarin Polonya’ya girmesiyle II. Diinya Savasi
baslamustir. Bir radyo istasyonunda gelisen bu olay, II. Diinya Savasi sirasinda radyonun oynayacag etkin

roliin habercisi niteligindedir.
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Dinlemek icin, okuma yazmanin dahi bilinmesine gerek olmayan radyo, sahip
oldugu bu ozellik ile ozellikle 1940'li, 1950°li yillarda yazili basin (gazete, derg)
okuyucu sayisinin tizerinde kisilere seslenebilmis, yine televizyon yaymciligindaki gibi
kamera veya 1sik gibi alet ve techizat veya genis hacimli stiidyolar da
gerektirmediginden, ayrica hareket kabiliyetine de sahip oldugundan, ozellikle geri
kalmis toplumlarin egitim programlari araciigi ile kalkinmasinda da 6nemli rol
oynamustir. 19901 yillarin sonunda gelisen Internet mecrasiyla da birlesen radyo,
Internet radyoculugu sayesinde kendi ihtiyaci olan verici, anten gibi aletlere bile
ihtiya¢ duymadan islevini yerine getirebilmistir. Gliniimiizde ise radyo alicilarinin cep
telefonuna bile sigacak kadar kiigiilmesinin getirdigi tasima kolayligi evde, iste,
otobliste, tramvayda ve benzeri her ortamda vyayinlara ulasilabilmesini ve
dinlenebilmesini saglamaktadir. Boyle bir kitle iletisim araci, siyasetciler, reklamcilar
ve topluma iletecek mesaji olanlar igin son derece 6nem tagimaktadir. Yabanci
tilkelerde yapilan arastirmalar da gostermistir ki radyo, ozellikle en kisa ve 6z haberi
insanlara islerini birakmadan iletebilen, bunun yarm sira zihinlerde en iyi goriintiiyii
saglayan ve kisisel hissettiren haberlesme arac1 olarak kabul edilmektedir (Chantler ve
Harris, 1997).

Tiirkiye Cumhuriyetinde ise amatorler tarafindan ilk radyo yayincilig: 1921 ila
1923 yillar1 arasinda yapildig bilinse de (Kocabagoglu, 1980 : 8), ilk radyo vericileri
1927 yilinda hizmete girmistir. 1936 yilina kadarki radyo yaymlarimi Tirkiye
Cumbhuriyetinde, ‘“Telsiz Telefon Tiirk Anonim Sirketi" yaparken, sonrasinda sirasiyla
PTT, gesitli bakanliklar ve son olarak da Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu bu gorevi
tstlenmistir. TRT'nin gorevi tiistlenmesiyle, bir kag¢ polis ve meteoroloji radyo
yaymcli§i disinda bir radyo yaymcalhgma da izin verilmemistir. Bu durum,
Tiirkiye'nin liberallesmesinin de baslangi¢ donemi olarak kabul edilebilecek olan
1990’'larin baglarma (Yayla, 2005 : 587, Erdogan, 20015 : 35) dek boyle devam etmis,
ayni yil ¢ikartilan bir kanun ile radyo ve televizyon istasyonlar1 kurmak ve isletmek
kanunla diizenlenecek sartlar ¢ercevesinde serbest hale getirilmistir.

Tablo 1. Tiirkiye’de Radyo Yayinciliginin Evreleri

Donem Yillar

TTTAS 1926-1934

TTTAS ve PTT 1934-1936

PTT 1936-1940

Matbuat ve Umum Miidiirligii 1940-1943

Basin yayin ve Umum Miidiirligi 1943-1949

Basin Yayin ve Turizm Midiirliigii 1949-1960, 1960-1964
TRT 1964-giiniimiize

Ozel sermayeli radyolar 1992’den giiniimiize

Kaynak: Kocabasoglu, U. 1980 : 24

Radyo yaymalginin ilk basladigi yillarda gazeteci Yunus Nadi radyo
yayinciliginin 6nemi ile ilgili sdyle bir yazi paylasmistir:
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“Simdi artik evinizde otururken oniiniizde duran kiiciik makinenin diigmesini cevirerek
biitiin diinya sehirlerini dolasabilirsiniz. Isterseniz Londra’daki miikemmel orkestrayr dinleyiniz,
dilerseniz Paris’te olup biteni anlayiniz. Su alkislar icinde bagirarak, adeta bogiirerek nutuk veren
adam M. Hitler'dir. Italya’dan akseden kocaman ugultu zafer senlikleridir. Viyana Radyosundan
on bin kisilik bir simifa ders veriliyor. Dilerseniz bu sinifa siz de girin ve o dersleri siz de takip
edin. Bakin. Rusya biiyiik inkildbimn destanini evire cevire soyliiyor ve soyleye soyleye
bitiremiyor. Sayilmakla bitecek gibi degil. Bin bir istasyondan bin bir ses, ve adeta diyebiliriz ki
bin bir tiirlii ses. Iste biitiin diinyay: bir tek odanin icindeki kiigiiciik bir kutuda komprime halinde
emrinize amade tutan mucize: Bu radyodur” (aktaran Kog, 2012: 70-71).

2. Dilinya Savasinda haberlesme ve propagandanin biiyiik bir araci olan radyo,
Tiirkiye'de habercilik anlaminda ilk olarak 1927 yilinda TITAS doneminde
kullanilmistir. Kayitlarda ulasilabilen en eski kalip 26 Nisan 1927 yilina ait olup, bu
yaymn igerisindeki haber biilten saat ve siireleri soyledir: 19.00 Stiidyo Musiki
Heyetinden Sevkevza fasli, 19.30 Esham ve Tahvilat Borsas1 Haberleri, 19.40 Telsiz
Telefon Orkestrasi, 20.10 Zahire Borsasi haberleri 20.20 Telsiz Telefon Musiki Heyeti,
20.50 Anadolu Ajans Haberleri, 21.00 Telsiz Telefon Orkestrasi, 21.30 Teganni
(Matmazel Apostoldi tarafindan) (Akillioglu vd. 1990:12). TIlerleyen donemde
radyonun kitleleri etkileme giicli daha da iyi anlasilmis ve bu ‘okuma-yazma
gerektirmeyen’ aygitin degeri, ozellikle 1950 yilinda Demokrat Parti'nin secimlerden
once muhalefet partileri tarafindan da propaganda amagh kullanilabilmesine yonelik
talebi ve bu talebin uygun goriilmesi ile daha da artmistir. Ozel radyolarin devreye
girmesiyle birlikte, dnceleri yalnizca Ankara ya da Istanbul merkezli olan radyolardan,
yerel radyo kanallarinin kurulmasi da giindeme gelmis ve basta Adana, Sakarya ve
[zmir gibi vilayetlerde yerel radyolar kurulmaya baglamistir. Mantik olarak ilk etapta
yerel haberlerin verildigi ve daha ¢ok yerel sorunlarin tartisildigi bu yerel radyolar,
ilerleyen zamanla birlikte ulusal diizeydeki haber ya da konular tartismaya baglamus,
bir bakima yerel gazeteler 6rneginde oldugu gibi bir¢ogu ‘siradanlasmak’ zorunda
kalmistir ki bu, ilerleyen zamanla birlikte iletisim araci olarak radyonun islevselligini
yitirmesindeki en 6nemli nedenler arasinda gosterilmektedir.

ilerleyen donemde kitle iletisim araglarinda yasanan biiyiik degisim ve
doniisiimler, beraberinde glintimiiz iletisim diinyasinin egemen aracini Internet ya da
sosyal medya haline getirmis olsa da, geleneksel kitle iletisim araglari, halen giictinii
korumaktadir. Bunun yani sira, sosyal medya ya da Internet’te her giin karsimiza ¢ikan
asparagas haberler, ki bunlarin ¢ogu baz: {inliilerin 6liim haberleri iizerine olmaktadir,
sosyal medyaya ve Internet’e haber alma noktasinda giivenimizi zedelemektedir.
Radyo da bu anlamda 0Ozellikle teknik olarak yayin yapabilmesi igin biiyiik ¢apta
techizata gerek duymamasi, hemen hemen tiim motorlu tagitta yer bulmasi ve miizik
gibi insanlarin stres atmak igin en ¢ok basvurduklar: yontemlerden birisini siklikla
kullanmasiyla giincelligini yitirmeyen bir kitle iletisim araci olarak hayatimizdaki
yerini korumaktadir.
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1. Arastirma
1.1.Calismanin Amaci ve Onemi

Calismanin temel amaci, Adnan Menderes Universitesi ogrencilerinin bir kitle
iletisim araci olarak radyoyu kullanim aligkanliklarinin tespit edilmesi ve bu
aligkanliklarin radyoyu bir haber alma araci olarak kullanip-kullanmadiklarini ortaya
koymaktir. Calisma sonucunda, Adnan Menderes Universitesi 6grencilerinin
demografik 6zellikleri ve radyo kullanim aligkanliklar1 ortaya gikartilirken, bunun yamn
sira radyoyu bir haber alma araci olarak kullanip-kullanmadiklar1 ve bu alandaki
farkindalik diizeylerinin tespit edilmeye ¢alisilacak olmasi ¢alismanin énemini ortaya
koymaktadir.

1.2.Yontem

Adnan Menderes Universitesi 6grencilerinin radyoyu bir haber alma aract
olarak kullanip-kullanmadiklarina yonelik yapilan bu ¢alismada, tarama modeli esas
alinarak, ogrencilerden anket yoluyla veriler toplanmis, frekans analizi ve tek yonlii
varyans analiz yontemleri ile toplanan veriler degerlendirilmistir.

1.3.Sinirliliklar

Radyo ¢ok genis kitlelere hitap eden ve hemen hemen Tiirkiye'nin her sehrinde
frekanslarin tamaminin dolu oldugu (http://bit.ly/2ffS9u6, Erisim Tarihi: 2.11.2016)
bliytik bir mecradir. Bu yiizdendir ki, radyo ile yapilacak olan bu ve benzeri
calismalara bir takim sinurliliklar konmasi bir gerekliliktir. Bu ¢alismanin da toplamda
dort adet sinirlilig: bulunmaktadir.

e (Calismanin yontemi olarak belirlenmis olan veri toplama aracinin yalnizca
anket olusu ve gozlem ya da miilakat gibi veri toplama tekniklerinin
kullanilmayis1 ¢alismanmn bir sinirliligidir.

o Calisma kapsaminda, radyonun bir haber alma araci olarak kullanilip
kullanilmadiginin ortaya ¢ikartmaya calisilan grup, diger bir deyisle Adnan
Menderes Universitesi 6grencileri, calismanin diger bir siirliligidar.

e (Calisma kapsaminda Ogrencilere bir haber alma araci olarak-kullandiklar:
varsayllan radyoya iliskin veriler, 6grencilik stireleri ile kisith olup, bu da
calismanin tarih ile ilgili stnirliligidar.

o« Calsma kapsaminda yalmizca Aydin merkezde bulunan radyolar
degerlendirilmeye alinmis, ilgelerde yaym lisansina sahip radyolar
degerlendirilmeye alinmamustir.

1.4.Arastirma Evreni-Orneklem

Arastirmada ana kiitle olarak Adnan Menderes Universitesi ogrencileri
sec¢ilmistir. Calismanin yapildig: tarihte, {iniversite genelinde toplam 18 adet fakiilte
bulunmaktadir. Ancak gerek bazi fakiiltelerin, dolayisiyla da bir¢ok 6grencinin
Aydin‘in ilgelerinde egitim gormelerinden dolay1 (6rnek vermek gerekirse Nazilli
Iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesinde 8000'i askin, Kusadas: Turizm fakiiltesinde ise
5000’1 askin Ogrenci egitim gormektedir.), Aydin'in en ¢ok yerel radyo frekansmin
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bulundugu merkezde bulunan kampiisten 6grenciler 6rneklem olarak alinmis ve 19-23
Eyliil 2016 tarihleri arasinda ana kampiiste tesadiifi 6rneklem yontemiyle toplamda
571 6grenci orneklem olarak alinmus, biitiin 6grencilerden de geri doniis saglanmistir.
Dolayisiyla, 571 anket degerlendirmeye alinmustir.

1.5.Hipotezler
Calismanin toplamda dort hipotezi bulunmaktadir. Bunlar;

o HI: lletisim araclarmin bir haber kaynag olarak kullanilmasi ile radyonun
giivenilir bir haber alma araci olarak goriilmesi arasinda anlaml bir iligki
vardir.

« H2: Radyo kullanimi ile radyonun bir haber alma araci olarak kullanimi
arasinda anlamli bir iligki vardir.

« H3: Radyo kullaniminda gegirilen siire ile radyonun bir haber alma araci olarak
kullanimi arasinda anlaml bir iligki vardir.

« H4: Radyo kullaniminda gecirilen siire ile radyodan edinilen bilgilerin
dogrulugunun kabul edilmesi arasinda anlaml1 bir iligki vardir.

Ogrencilere verilen anket forumunda yas, cinsiyet ve sinifiniz gibi demografik
ozelliklerin ortaya gikartildig1 sorularin yam sira, bir sonraki asama olarak radyonun
ve radyonun bir haber alma arac1 olarak kullanilip-kullanilmadig1 ve kullaniliyorsa ne
siklikla kullanildig, radyoya bir haber araci olarak giivenilip-giivenilmediginin ortaya
¢ikartilmasma yonelik sorular sorulmustur.

1.6. Ankete Verilen Yanitlar, Degerlendirme ve Arastirma Bulgular

Demografik 0©zelliklerin belirlenmesine yonelik sorular ve alinan yanitlar
asagidaki gibidir:

Tablo 2. Ankete Katilanlarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet (£:571) Erkek: %66 (376) Kadin:%34 (195)
18-20: %44 (251)
Yas (£:571) 20-22: %29 (89)

22-25: %20 (74)
25-lizeri: %7 (84)

Sinif (£:571) Hazirlik veya 1: 329 (%57,6)
2. sinif: 100 (%17,5)
3. veya 4. Smnaf: 100 (%17,5)
Yiiksek lisans veya doktora: 42 (%7,3)

Aydinl1 misimiz? (£:571) Evet: %16 (75) Hayir: %84 (496)

Calismanin, Ogrencilerin  demografik oOzelliklerinin ortaya c¢ikartilmasi
amagclanan ilk asamasinda, cinsiyet, yas, smif ve Aydinh olup-olmadiklarma yonelik
sorular sorulmustur. Demografik olarak ankete katilan 6grencilerden %66's1 erkek,
%341t kadin 6grencilerden olusmustur. Anketin diizenlendigi dénem, Kurban Bayram
tatili sonrasi ilk hafta oldugundan dolay1 oldugunu tahmin ettigimizden, katilimcilarin
¢ok biiyiik bir kismu (%57,6) birinci smif veya hazirhk smifi 6grencilerinden
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olusmustur. 3. veya 4. Smuf 6grencileri %17,5, ikinci sif 6grencileri %17,5 iken, yiiksek
lisans ya da doktora egitimi icin iiniversitede bulunan Ogrencilerin orami %7,3
olmustur. Yas gruplarinda da, smif sonuglarina benzer bir bicimde daha gengten daha
yasga biiyiik 6grencilere bir dagihm goézlenmistir. Calismanin diger bir demografik
sorusu ise, 6grencilere Aydinli olup-olmadiklar1 konusunda idi. Bu soru ile amaglanan,
Aydm’da bulunan yerel radyolar1 dinleme oranlari ile Aydinli olup-olunmadig:
konusunda bir iligki olup-olmadiginin ortaya ¢ikartilmasi olmustur. Alman yanitlara
gore 0grencilerin %84 gibi biiyiik bir oran1 Aydmnl degilken, katilimcilardan 75’1 (%16)
Aydml oldugunu belirtmistir.

Tablo 3. Giinde Ortalama Radyo Dinleme Stiresi

Frekans Yiizde
Hig dinlemiyorum. 52 % 8,6
1-2 saat. 302 % 54,8
2-3 saat. 112 % 23,9
3 saatten fazla 85 % 12,5
Toplam 571 % 100

Calismanin hipotez yanitlarin1 bulmak adina sorulan ilk soru, “giinde ortalama
ne kadar radyo dinliyorsunuz” olmustur. Katihma 6grencilerden 52’si radyoyu hig
dinlemedigini beyan ettiginden kendilerine calismanin ilerleyen sorularina cevap
vermeleri istenmemistir. Geri kalanlarin ise yarisindan g¢ogu, %54,8 ile 1-2 saat
dinledigini, %23,9'u 2 ila 3 saat arasinda dinledigini, %12,5'lik kism1 ise 3 saatten fazla
radyo dinledigini belirtmistir. Diger bir deyisle katihmcilarin %90'mindan fazlasi
glinde en az 1 saatlik radyo dinledigini beyan etmistir.

Tablo 4. Radyo Yaymlarinin Dinlendigi Elektronik Ortam

Frekans Yiizde
Klasik radyo (Ev radyosu + 408 % 81,7
Arabada teyp)
DVD/VCD/Ev sinema sistemi 1 % 0,2
Internet 80 % 16,3
Mobil/Cep telefonu 11 % 2,2
Uydu 1 % 0,2
Toplam 499 % 100

(Radyo dinlemeyenler dahil edilmemistir)

Ankete katilan oOgrencilere sorulan, radyo yaymlarini dinleme kaynaklar:
sorusuna %81,7 gibi biiyiik bir oranda klasik radyo yanit1 verilmis, bu yanit1 %16 ile
internet takip etmistir.
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Tablo 5. Radyonun En Cok Dinlendigi Yer

Frekans Yiizde
Araclarda (kisisel arag, 104 % 20
toplu ulasim araglar
vb.)
Evde-Yurtta 285 % 53,7
Sokakta 128 % 19,9
Cafe-Restoran vb. 12 % 6,2
yerlerde
Toplam 499 %100

(Radyo dinlemeyenler dahil edilmemistir)

Radyo mecrasmin en ¢ok dinlendigi yerin ortaya ¢ikartilmaya ¢alisildig1 soruda
ise %53,7 oranla en ¢ok yanit1 evde ya da yurtta yamiti almistir. Bu yaniti, cep telefonu
ya da tagimabilir radyosu aracilig: ile sokakta dinlerim diyenlerin verdigi yanit %19,9'le
takip etmistir.

Tablo 6. Radyo Dinleme Nedeni

Frekans Yiizde
Miizik dinlemek 389 % 70,3
Bos vakit gecirmek 8 % 1,6
Haber dinlemek 90 % 18
Egitim i¢gin 12 % 2,5
Belirli bir programi dinlemek 10 % 1,5
icin. (Belirli DJ-VJ'leri)
Diger 2 % 0,7
Toplam 499 %100

(Radyo dinlemeyenler eklenmemistir)

Radyo dinlenmesindeki amacin ortaya ¢ikartilmasina yonelik sorulan diger bir
soruda ise, %70’i askin bir oranda miizik dinlemek ilk sirada gelirken, %18’lik oranda
haber edinmek sikki ikinci sirada gelmistir.

Tablo 7. Haber Almada Tercih Edilen Kitle Iletisim Araci

Frekans Yiizde
Internet (sosyal medya dahil) 263 % 46,11
Televizyon 90 % 16,5
Gazete, dergi 108 % 18,4
Telefon (cep telefonu dahil) 58 % 10,6
Radyo 44 % 8,11
Sosyal ortam (arkadaglar, 8 % 0,14
akrabalar vb.)
Toplam 571 100

Universite dgrencilerinin kitle iletisim araclarindan hangisi ile haber almaya
oncelik verdiklerinin ortaya ¢ikartilmasina yonelik sorulan soruya ise Internet %46,11
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ile ilk sirada Internet ortami ¢ikmus, bunu gazete, televizyon ve radyo mecralar: takip

etmigtir.

Tablo 8. Radyoda Duyulan Haberlere Giiven

Frekans Yiizde
Glivenirim 408 %81
Baska mecradan teyit alirim. 91 %19
Cevap yok - -
Toplam 499 % 100

(Radyo dinlemeyenler dahil edilmemistir)

Radyodan edinilen haberlerin dogruluguna giivenilip-giivenilmedigine yonelik
sorulan soruya ise, anket katilimcilarmin biiyiik bir boliimii "glivenirim" yanitin
vermigtir.

Tablo 9. Aydin’da En Cok Dinlenen Radyo Frekansi

Frekans Yiizde
TRT FM 158 % 23,1
Polis Radyosu 9 % 0,94
TRT Radyo 3 3 % 0,58
Alem FM 201 % 40
Power FM 64 % 15,2
Best FM 91 % 18,2
Radyo Ege 7 % 1,4
Bilmiyor/Fikri yok. 10 % 0,2
Toplam 499 %100

(Radyo dinlemeyenler

dahil edilmemistir)

Aydin’da en ¢ok dinlenilen radyonun ne oldugunu ortaya ¢ikartmaya yonelik
sorulan agik uglu soruda ise ilk siray1 genellikle miizik yayinciligina 6nem veren Alem
FM almistir ki anket katilmcilarmin biiytik bir ¢ogunlugu da zaten radyoyu miizik
dinlemek i¢in dinlediklerini onceki sorularda beyan etmisti. Ikinci sirada Devlet'in
radyosu olan TRT FM ¢ikmistir ki bu da radyodan alinan haberlere olan giivenilirligin
bir nedeni olarak gosterilebilir.

Tablo 10. En ¢ok Dinlenen Radyo Kanali

Frekans Yiizde
Begendigim miizikleri 214 % 42,8
calmasi.
Guvenilir bir haber 205 % 41,8
kaynag1 olmasi.
Az reklam oldugu igin. 70 % 14
Program sunucular1 az 4 % 0,8
konustugu igin.
Kaliteli oldugu igin. 4 % 0,8
Diger. 2 % 0,4
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Toplam 499 % 100
(Radyo dinlemeyenler dahil edilmemistir)

Ankete katilan Ogrencilere sorulan en begendikleri radyo kanalini tercih
nedenlerinde ise ilk siray1 begenilen miiziklerin ¢alinmasi %42 ile alirken, neredeyse
ona yakin bir oranda radyonun giivenilir bir haber kaynagi olmas1 sikki da %41 ile onu
takip etmistir.

Tablo 11. Radyodan Dinlenen Haberin, Yakin Cevre ile Paylasiimasi

Frekans Yiizde
Evet, paylasirim. 465 % 92
Hayir, paylasmam 34 % 8
Toplam 499 % 100

(Radyo dinlemeyenler dahil edilmemistir)

Radyodan alinan haberlere olan giivenin, sosyal g¢evre ile paylasilmasina
etkisine yonelik sorulan soruya ise yine katilimclarin biiyiik bir kismi, "haberleri
cevrem ile paylasirim" cevabi vermistir.

Tablo 12. Radyoda Dinlenen Haber Tiirtine En Cok Giiven

Frekans Yiizde
Giincel haberler 74 % 14,8
Spor haberleri 29 % 5,8
Magazin haberleri 1 % 0,2
Hava durumu haberleri 251 % 50,3
Trafik-yol durumu haberleri 101 % 20,2
Saglik haberleri 3 % 0,6
Genel olarak tiim haberler 40 % 8,1
Toplam 499 %100

(Radyo dinlemeyenler dahil edilmemistir)

Katilimcilarin radyoda dinledikleri en ¢ok hangi haber tiiriine giivendikleri
konusunda sorulan soruya ise, katilimcilarin yarisi gibi biiyiik bir oran hava durumu
haberlerini belirtmistir. Diger bir deyisle radyodan en ¢ok faydalanilan haber tiirii
hava durumu haberleri olarak ortaya ¢ikmistir. Hava durumu haberlerinden sonra en
¢ok giivenilen haber tiirti ise trafik-yol haberleri olmustur. Radyo dinleme
ortamlarinda arabanin en ¢ok dinlenilen mekanlardan birisi olmasinin bir sonucu
olarak bu haber tiiriiniin ¢iktig1 sdylenebilir.

Tablo 13. Radyoda Dinlenen bir Haberin Bagkalar1 ile paylasilmasi

Frekans Yiizde
Evet, paylasirim 529 %92,6
Hayir paylasmam 42 %7,4
Toplam 571 %100

Radyo aracindan alinan haberlere olan giivenin sorgulandigi radyo araciligi ile
edindiginiz bir haberin bagkalar1 ile paylagilmasina yonelik sorulan soruya
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katiimailarin biiyiik bir boliimii, evet paylasirim diyerek radyodan aldiklar: habere
biiyiik bir oranda giivendiklerini beyan etmislerdir.

Tablo 14. Radyodan Alman Yerel Haberlere ya da Ulusal Haberlere Daha

Cok Giuven
Frekans Yiizde
Yerel haberlere 14 % 3
Ulusal haberlere 25 % 5
Her ikisine de 460 % 92
Toplam 499 % 100

(Radyo dinlemeyenler dahil edilmemistir)

Radyodan edinilen haberlerden yerel olanlara m1 yoksa ulusal olanlara mi
giivenilip-giivenilmedigi ile ilgili olan bu soruya ise katilimc1 6grencilerin %92 gibi ¢ok
biiyiik kismi "her ikisine de" cevabini vererek, bir haber kaynagi olarak radyonun tiim
haberlerine de giivendiklerini bir anlamda ifade etmislerdir.

1.7.Bulgular:

One-way anova yontemi ile calismanin hipotezlerine yonelik gerceklestirilen
degerlendirmeler su sekilde olmustur:

Tablo 15. Iletisim Araglarmin bir Haber Kaynagi Olarak Kullanilmast ile
Radyonun Giivenilir bir Haber Alma Arac1 Olarak Gortilmesi Miskisine Iliskin One
Way Anova Testi

f. Sig.
Haber alma olarak tercih ettiginiz kitle 4,183 0,000
iletisim araci ilk olarak nedir?
Radyoda duydugunuz haberlere giivenir 6,288 0,002

misiniz, yoksa bir bagka kitle iletisim
aracindan da teyit etme geregi duyar
misiniz?

Arastirmada iletisim araglarinin bir haber kaynagi olarak kullanilmas: ile
radyonun giivenilir bir haber alma araci olarak goriilmesi arasindaki anlamli iligki one
way anova yontemi ile degerlendirildiginde, f degeri: 4,183 ve sig: 0,000 bulunmustur.
Dolayisiyla da sig <0,5 oldugu igin aralarinda anlamli bir iliski saptanarak, birinci
hipotez olan, “iletisim araglarinin bir haber kaynag: olarak kullanilmasi ile radyonun
glvenilir bir haber alma araci olarak goriilmesi arasinda anlamh bir iliski vardir.”
dogrulanmistir.
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Tablo 16. Radyo Kullanimi ile Radyonun bir Haber Alma Arac Olarak
Kullanilmasi Arasindaki Iligkiye Yonelik One Way Anova Testi

f. Sig.
Gilinde ortalama ne kadar radyo 19,465 0,001
dinliyorsunuz?
Radyoyu dinleme nedeniniz nedir? 5,323 0,009
Haber alma olarak tercih ettiginiz Kkitle 7,685 0,000

iletisim araci ilk olarak nedir?

Aragtirmanin radyo kullanimi ile radyonun bir haber alma araci olarak
kullanim1 arasinda anlamli bir iliski vardir hipotezini ortaya ¢ikartmaya yonelik
yapilan one way anova yontemi degerlendirmesinde ise, f degeri 19.465 ve sig: 0,001
bulunmustur. Dolayisiyla da sig <0,5 oldugu icin aralarinda anlamli bir iligki
saptanarak, calismanin 2. hipotezi olan “radyo kullanimi ile radyonun bir haber alma
araci olarak kullanimi arasinda anlaml bir iliski vardir” dogrulanmistir.

Tablo 17. Radyo Kullanirken Gegirilen Siire ile Radyonun bir Haber Alma Araci
Olarak Kullanilmasi Arasindaki iliskiye Yonelik One Way Anova Testi

f. Sig.
Giinde ortalama ne kadar radyo 12,425 0,001
dinliyorsunuz?
Radyo aracilig1 ile edindiginiz bir haberi (sizin 3,250 0,016

ya da genel anlamda 6nemli), direkt olarak

bagkalari ile de paylagir misiniz?

Radyodan dinlediginiz bir haber, yakin 2,360 0,002
cevrenizle de paylagir misimiz?

Radyoyu dinleme nedeniniz nedir? 11,288 0,001

Calismanin tiglincti hipotezi olan, ‘Radyo kullaniminda gecirilen siire ile
radyonun bir haber alma araci olarak kullanimi arasinda anlamli bir iliski vardir’
hipotezine yonelik yapilan one way anova yontemi degerlendirmesinde ise, f degeri
12,425 ve sig: 0,001 bulunmustur Diger bir deyisle bu hipotezde de, sig <0,5 oldugu igin
aralarinda anlaml bir iligki saptanarak dogrulanmustir.

Calismanin dordiincii ve son hipotezi olan, Radyo kullaniminda gegirilen siire
ile radyodan edinilen bilgilerin dogrulugunun kabul edilmesi arasinda anlaml bir
iliski vardir ibaresinin dogrulugu igin ise yapilan one way anova yOntemi
degerlendirmesinde, f degeri 8,254 ve sig: 0,002 bulundugundan (sig <0,5 oldugundan),
aralarinda anlamli iliski saptanarak dogrulanmaistir.
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Tablo 18. Radyo Kullaniminda Gegirilen Siire ile Radyodan Edinilen Bilgilerin
Dogrulugunun Kabul Edilmesi Arasindaki {liskiye Yonelik One Way Anova Testi

f. Sig.
Radyo kullaniminda gegirilen siire ile radyodan 8,254 0,002
edinilen  bilgilerin = dogrulugunun kabul
edilmesi arasinda anlamli bir iligki vardir.
Radyodan aldigiiz yerel haberlere mi, ulusal 14,774 0,141
haberlere mi daha ¢ok giivenirsiniz?
Radyo aracilig ile edindiginiz bir haberi (sizin 5,698 0,000

ya da genel anlamda onemli), direkt olarak

bagkalari ile de paylasir misiniz?

Radyodan dinlediginiz bir haber, yakin 14,258 0,000
cevrenizle de paylasir misiniz?

SONUC VE TARTISMA

Bu calisma ile temel olarak amaglanan sey, Adnan Menderes Universitesi
ogrencilerinin radyo mecrasindaki kullanim aligkanliklarinin tespit edilmesi ve bu
aligkanliklarinin radyoyu bir haber araci olarak kullamip-kullanmadiklarma yonelik
iliskinin ortaya ¢ikartilmasidir. Calismanin 6grencilere yonelik gerceklestirilmesi ile
amagclanan, genellikle sosyal medya ya da Internet'i bir haber araci olarak siklikla
kullanan bu yas grubunun, tarihin hemen hemen her doneminde biiyiik bir
haberlesme araci olarak kullanilan radyoyu, bir haber alma araci olarak kullanip-
kullanmadiklarinin tespit edilmesidir. Ogrencilere bu amaca yonelik olarak radyoyu
ortalama olarak ne kadar dinledikleri, nerede dinledikleri, hangi radyo kanalim
dinledikleri ve bu kanali neden dinledikleri, radyodan aldiklar1 haberlere olan bakis
agilari, bu haberlere olan giiven diizeyleri, diger kitle iletisim araglar: ile radyonun
gliven agisindan karsilastirilmasi gibi toplamda on iki soru yoneltilmis ve bu konular
hakkinda bilgi alinmaya ¢alisilmistir. Gergeklestirilen anket ¢alismas: sonucunda, elde
edilen bulgulara iliskin sonuglar sunlardir;

e Ankete katilan ogrencilerin %91,4'ii en az gilinde ortalama bir saat radyo
dinlemekte, %81,7’si radyoyu klasik radyoda dinlemektedirler.

« Ogrencilerin %70,3'{i radyoyu miizik dinlemek igin dinlerken, %18'i haber
almak i¢in dinledigini belirtmistir.

o Katilimcilarin %46’s1 haber alma araci olarak Internet’i tercih ettigini belirtirken,
radyoyu tercih edenlerin orani %8,15’de kalmistir.

e Radyoyu bir haber araci olarak giivenilir gortip-goriilmeme konusunda sorulan
yanitlara ise katiimcilarin %81’i radyoyu bir haber araci olarak giivendiklerini
belirtmis, %92 gibi biiyiik bir oranda katilimci ise bir yakinu ile bu haberi
paylasacagini belirtmistir. Katilimcilarin %92’si hem yerel anlamda, hem de
ulusal anlamda radyoda c¢ikan haberlere giivendiklerini beyan ederken,
katilimailarin en ¢ok giivendikleri haber tiirti %50 ile hava durumu haberleri
olmustur.
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Bunun yan sira, aragtirmanin amag kisminda ortaya konulan dort hipotezin de
(H1: Iletisim araglarinin bir haber kaynag olarak kullanilmast ile radyonun giivenilir
bir haber alma araci olarak goriilmesi arasinda anlamli bir iliski vardir. H2: Radyo
kullanimz ile radyonun bir haber alma arac1 olarak kullanimi1 arasinda anlaml1 bir iligki
vardir. H3: Radyo kullaniminda gegirilen siire ile radyonun bir haber alma araci olarak
kullanim1 arasinda anlaml bir iliski vardir. H4: Radyo kullaniminda gegirilen siire ile
radyodan edinilen bilgilerin dogrulugunun kabul edilmesi arasinda anlamli bir iliski
vardir.) sonuglari anlamli olarak karsimiza ¢ikmistir.

Internet’i ama Ozellikle de sosyal medyayi giiniimiizde en ¢ok kullanan
demografik gruplardan birisi geng nesil ve tiiniversite 6grencileridir. Calisma ile
amaglanan temelde 6grencilerin radyoyu Internet ya da sosyal medyaya tercih edip-
etmemeleri degil, haber alma noktasinda radyoya olan giiven oranlarinin ortaya
¢gikartilmasidir.  Calisma  sonucunda  goriilmiustiir ki, Adnan  Menderes
Universitesinden calismaya katilan ogrenciler radyoya giin igerisinde zaman ayirarak
gerek haber almak, gerek miizik dinlemek igin dinlemekte, bu aragtan aldiklar
haberlere giivenmekte ve onlari gevreleri ile de paylasmaktadirlar.

Radyonun bir haber alma araci olarak kullanim1 konusunda ilerleyen yillarda
yapilacak arastirmalarmn sonuglarinda kisisel kanaatim, bu g¢alismadan ¢ok daha
yiiksek oranda giiven oranin artmis olarak ortaya ¢ikacagidir; Zira Internet’'te zaman
geciren her bir bireyin ticretli ya da f{icretsiz bir web sayfasi acarak cesitli bilgiler
sunmasi -ki bunlarin en ¢ok oranda saghk alaninda yapildigi bilinmektedir-, bu
bilgileri anlamsiz videolar ile siisleyerek kullanicilara sunmasi, bunun beraberinde
sosyal medyada hi¢ olmamuis olaylarin olmus gibi gosteriliyor olusu, bu mecralarin bir
haber alma aracindan ziyade bir sohbet araci olarak kullaniminin artmasim
beraberinde getirecektir. Diger bir deyisle, haber alma noktasinda kendilerine olan
gliven azalacaktir. Buna karsin, bugiin en ucuz ve en hizli haber iletme islevine sahip
kitle iletisim araglarindan biri durumunda olan radyolar, Internet radyoculugu islevine
sahip olmalariyla birlikte, habercilik agisindan daha 6nemli bir misyona sahip olarak,
geng nesillerin de en 6nemli haber kaynagindan birisi olacaktir.

Bu noktada onemli olan soru, bu mecra da kendisini tipki sosyal medya
uygulamalar1 gibi evrimlegtirerek bu demografik 6zellikteki insanlara daha kolay hitap
edebilecek midir? Bu noktada ozellikle iletisim fakiiltelerinin radyo ile ilgili egitim
veren boliimlerinin, sektore daha fazla sunucu ya da radyo programcisi hazirlamaya
yonelik -tabiri caizse sektorel- kaygilardan ziyade, bu iletisim aracinin daha fazla
kitleye ulasmasmi saglayacak teorik c¢alismalara agirlik vermesi gerekmektedir.
Tiirkiye Cumhuriyeti yiiksekogretiminde iletisim fakiilteleri 6zelinde yapilacak kisisel
mini bir arastirmada ise konunun diger bir problemli ayag1 ortaya ¢ikmaktadir ki bu,
iletisim fakiiltelerinde bulunan konuyla ilgili 'b6liim isimleri' karmasasidir. Ornegin,
2016 yihi ‘Ogrenci Secme ve Yerlestirme Sistemi Yiiksekogretim Programlari ve
Kontenjanlar1 Kilavuzu'nda yer alan Iletisim Fakiiltelerinin radyo egitimi veren
boliimlerine (6grenci kabul edenler) goz atildiginda, bir ¢ok fakiiltenin radyo ile ilgili
boliim adlarimi degistirerek, “Sinema ve Televizyon”, “Yeni Medya”, “Medya ve
Iletisim Sistemleri”, “Basin-Yaym”, “Medya ve Tletisim” gibi “trend”(!) kelimeleri
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tercih etmeye basladiklarimi gozlemlemekteyiz. Bunun yani sira radyo ile ilgili bolim
ad1 olan fakiiltelerde ise (radyo-televizyon-sinema boliimii gibi) radyo ile ilgili teorik
ve uygulamal1 ders sayisinin miifredatta daha fazla yer almasi gerekmektedir.

Bunun yani sira, radyo yaymcili: ile ugrasan kisi ve kurumlarin da, radyo
haberciligi kavramini insanlarin zihnine daha da giiglii bir sekilde 'kazimalar1'
gerekmektedir. Zira diger iletisim mecralarina olan giiven kaybi, iletisim alari igin bir
kriz olsa da, bu krizden firsat yaratmak radyo camiasinin elindedir.
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