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Oz

Gerek kitle iletisim araclarimin bag dondiiriicii hizli gelisimi, gerekse de insanoglunun
bireysel olarak kendisini gelistirmesiyle birlikte, giiniimiizde iireticilerin bu araglarla hedef
kitlelerini istedikleri yonde hareket etmelerini saglama orani giderek azalmaktadir. Ozellikle sz
konusu reklamcilik olunca, tiiketicilerin reklamlara karst oldukca direncli olduklarini séylemek
yanlis olmayacaktir. Giinliik yasamda bir bireyin ortalama olarak iki yiize yakin reklam mesaj ile
karsilastigr diisiiniiliirse, veklam araciigi ile tiiketiciler ile iletisime ge¢menin ne denli zor
oldugunu bir kez daha anlayabiliriz. Bu kapsamda reklam sektorii, tiiketicilere kendisini kabul
ettirmek icin cesitli arayislar icerisine girmis ve gerilla reklam, satis yeri uygulamalari, transit
reklam mecralar1 gibi bircok farkli yontem denenmistir. Bu yontemlerden bir digeri de gizli reklam
uygulamalandir. [zleyicilerin izledikleri televizyon programi esnasmnda kullamilan bu yontemin,
Tiirkiye'de reality showlarda nasil ve ne siklikla kullamildigr bu calismada 'Gergek Kesit’ adl
programda incelenmistir. Arastirma kapsaminda, gercek kesit adli reality show programimin gizli
reklam ¢alismalarini analiz etmek icin, filmsel anlat1 ¢oziimleme yonteminden yararlanmilmgtir. Bu
yontem ile programin formati, temel Ozellikleri, cekim acilari ortaya gikartilirken, bu Ozelliklerden
yararlamlarak gizli veklam uygulamalarimin nasil, nerede ve ne siirede kullamldi§imin ortaya
ctkartilmas1  amaclanmigtir.  Sonug olarak degerlendirilen tiim boliimlerde gizli reklam
uygulamalarina rastlanilmg ve bu gizli reklam uygulamalarmn ilgili boliimlerle birebir alakali
oldugu saptanmigtir.

Anahtar Kelimeler: Gergek Kesit, Gizli Reklam, Reality Show.

Usage of Hidden Advertisments as a Marketing Strategy in Reality Shows: A
Study Based On “Gergek Kesit”

Abstract

By the improvements of human being and mass communication tools, the percentage of
the producers” aim of persuasion of consumers have been decreasing. It can be said that consumers
are resistant to the advertisements. When we think that an average consumer faces about 200 ad.
messages in a day, we can understand how hard to communicate with them via advertisements.
Because of that, advertising sector has tried some other methods such as guerilla marketing, transit
advertising tactics and sales room applications etc. in order to be accepted by the consumers One
of these methods is called as the hidden ad. applications. In this study, it is attempted to find out
how and how often these hidden ads. are used in reality shows and in the case of Gercek Kesit
programme within the research method of narrative film analysis. In this study, while finding out
the format and the basic characteristics of the program and the shooting angles, it is aimed to
examine how, when, where and how long the hidden advertisements are used in this program. As a
result, it is find out that that hidden advertisements are used in all episodes of the program and
these advertisements have a relation with the episodes.

Keywords: Hidden advertisements, Reality shows, Gergek Kesit.
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GIRIS

Giiniimiiz kitle iletisim diinyasinda televizyonun giicii malumdur. Hemen
hemen her hanede bulunan ve hane halkindan her kesime hitap eden bir arag olan
televizyonlarda reality show programlari ise neo-liberal kiiltiirde, yani bireyin yeniden
tanimlandig1 ve giiciin birey tarafindan Gziimsenerek yine birey tarafindan sahsi
formda uygulandig alanda, ¢ok 6nemli bir yere sahiptir. Bu kiiltiirde reality showlarla
asil amaglanan seyin, korku ve ahlaki panik sOylemlerine dayali sug¢ temsilleri
araciligiyla, kendinden sorumlu ve o0z-disiplini benimsemis bireyler olusturmay:
destekledigi iddia edilmektedir. Bu tip programlar araciligiyla izleyiciler, belirli bir
hikayeyi gergek olaylara dayandirilan bir olay orgiisiiniin gorsel-isitsel boyuta taginmis
halini izlemis olmaktadirlar. Canlandirilan olaylarin gercek ve yasanmis olusu,
inandiricilig ve izlenebilirligi arttirmakta, boylelikle izleyiciler farkina bile varmadan
programda gizli olarak sunulan bircok iletiye de maruz kalmaktadirlar.

Diger bir deyisle bu programlarda yer alan karakterlerin kullandiklar
otomobil, kiyafet, aksesuar gibi ayrintilar, program konusunun ve olay orgiistiniin
disinda, tiiketiciye farkinda olmadan gizli reklam yoluyla sunulabilmektedir.
Programlarin igine gizlenmis olan bu iletiler araciligiyla, televizyon programlarinin
hedef kitlesi olan tiiketiciler, ayn1 zamanda bu tiriinlerin de hedef kitlesi olmaktadirlar.
Tiiketicilerin giindelik hayatlarinda gerek is, gerek ozel hayatlarinda sayica fazla
reklam iletisine maruz kalmalari, reklam verenlerin bu alana yatirim yapmalarini
arttirmis ve son yillarda hemen hemen her televizyon programinda gizli reklam
uygulamasi kullanilir hale gelmistir.

1. Reklam Kavrami

Sosyal bilimlerdeki bir¢ok kavramin tanimlamasina kelimenin kokeni hakkinda
bilgi verilerek baglanilir. Bu gelenekten hareketle, reklamin da kelime kokenine
baktigimizda, Latin dilinde ‘cagirmak’ manasinda kullanilan ‘clamare” kelimesinden
tiredigini, dilimize ise Fransizca ‘reclame’ kelimesinden gectigini gormekteyiz.
Kavramin tanimlamas: ile ilgili yapilacak olan bir literatiir taramasinda, en az iki yiiz
farkli tanimlamadan bahsedilebilir. Bunlar arasinda 6n plana ¢ikan tanimlamalar:
inceleyecek olursak; Reklam Terimleri ve Kavramlar1 Sozliigiinde, “Insanlar1 gontillii
olarak belirli bir davranista bulunmaya ikna etmek, belirli bir diisiinceye yoneltmek,
dikkatlerini bir {iriine, hizmete, fikir ya da kurulusa ¢ekmeye calismak, onunla ilgili
bilgi vermek, ona iligkin goriis ve tutumlarini degistirmelerini veya belirli bir gortisii
benimsemelerini saglamak amaciyla olusturulan; iletisim araglarindan yer ya da siire
satin almak yoluyla sergilenen veya baska bicimlerde ¢ogaltilip dagitilan ve bir {icret
karsiliginda olusturuldugu belli olan duyuru” olarak tanimlanmistir (Giilsoy, 1999:9).
Erol Mutlu ise, ‘Iletisim S6zliigii’ adl eserinde reklami sdyle tanimlamaktadir: “Bir
tiriin veya hizmeti satmak {izere tasarimlanan ikna edici mesajlar, daha genis bir
tanimda ise, mallarin ve hizmetlerin elde edilebilirligiyle ve nitelikleriyle ilgili
bilgilerin genis bir kamuya bildirilmesi siireci” (Mutlu, 1998:286). Etkili Tletisim
Terimleri  Sozliiglinde reklam, “insanlarin  Onerilen davranis bicimlerini
kendiliklerinden benimsemelerini saglamak amaciyla desteklenmesi ve ¢ogu kez de
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yinelenen iletilerin kitle iletisim araclarindan satin alinan siire ya da yer aracilig ile
sunulmas etkinligi” olarak tanimlanmustir.

Reklam kavramu ile ilgili farkli tanimlamalar oldugu gibi, reklama yaklasim
konusunda da literatiirde farkli bakis agilari bulunmaktadir. Ornegin bir yaklagima
gore reklam, “iletisim” ile ilgili bir siirectir. Saurman ve Ekelund (1999:17), reklami
“mallarin, hizmetlerin veya insan faaliyetlerinin herhangi bir yonii ile ilgili mesajlarin
veya enformasyonun saglanmasi iglemi” olarak tanimlamislardir. Bu tanimlama,
reklamin birincil amaci olan satis1 saglamak igin iletisimin énemine atif yapmaktadir.
Arastirmacilara gore iletisim faaliyetleri olmaksizin iirtinleri satmak da imkansizdir.
Bu ylizden de, miisterilerin {irtin hakkinda bir izlenim edinmeleri gerekmektedir.
Diger bir deyisle reklam, giiniimiiziin iletisim araglarindan faydalanarak bir keyfiyetin
kamuya duyurulmasina yarayan bir mesajdan ibaret degil, bircok bilesenin bir araya
gelmesiyle olusturulan bir siirectir.

Reklamla ilgilenen diger bir grup arastirmaci ise reklami “sanatsal faaliyet”
olarak ele almiglardir. Bu yaklasimi savunan bir goriise gore reklam, “dogrudan
dogruya satmaktan ¢ok, hitap ettigi kitleyi satin almaya hazirlayan ve satin alma fiiline
sevk eden bir ara¢ ve heniiz alict durumunda olmayan kisileri miisteri durumuna
getirmeye yarayan bir sanat faaliyetidir”.

Reklamin bir sanat dali olduguna dair diger bir tanimlamay1 da Beasley ve
Danesi (2002:9) yapmuslardir. Onlara gore de reklam bir sanattir, ¢iinkii reklamlar
“bireylerin iirlin ya da hizmeti nasil algiladiklarin1 saptamak ve etkilemek {izere
tasarlanmis estetik teknikler bitiintidiir”. Yine reklam ile sanatin birbiri ile
iliskilendirilmeleri gerektigini savunan bir diger goriise gore modern toplumlarda
reklam, “sosyallesmenin kurumsal bir araci olarak var olur ve endiistriyellesmis Bati
toplumlarmin resmi sanatidir” (Williams, 2003:4).

Reklamin, firmalarin “kurumsal imaj” olusturmalarinda etkili bir arag
oldugunu one stiren diger bir yaklasima gore ise reklam, “isletmelerin {iriin ve
hizmetleri hakkinda, hedef kitleleri satin alma eylemine yoneltmek ve isletme imajini
bu kitleler tizerinde olusturabilmek i¢in medyada yer ve zaman satin alma yolu ile
gerceklestirdigi enformasyon ve ikna etme faaliyetleridir”. Reklamn, sirketlerin
kurumsal imaj ¢aligmalarmin yani sira, markalarmin olusumuna da katki saglayan bir
faaliyet oldugunu ileri siiren bir tanimda ise reklamlar, “ekonomik bir arag olarak,
marka olusumunu saglamayi, {iriin veya hizmeti piyasada tutundurmayi, onu satmay1
ya da talebi arttirmayr amaclarken, bir yandan da ekonomik haberlesme islevi
goriirler” (Bati, 2010:11). Benzer bir tamimi ise Bullmore (2003:38), reklamin;
“markalarin pillerinin sarj olmasi i¢in birer diirtii islevi gordiigtinii” One siirerek
yapmistir.

2. Gizli Reklam

Yabanc literatiirde, "bir {irtin, marka veya sirket isminin tutundurma
amaglariyla bir sinema filmi veya televizyon programina yerlestirilmesi" (D'Astous ve
Chartier, 2000: 9) seklinde 0zetlenen kavram, Tiirkiye 6zelinde yapilacak bir literatiir
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taramasinda ise, “konulu filmlerde markali bir iiriiniin (6rnegin otomobil) ya da iiriine
iliskin reklamin (6rnegin magaza tabelasi) yer almasi, televizyon programlarinda
sunucunun markalr bir triin (6rnegin igecek sisesi) tasimasi gibi yollarla reklam
oldugu belirtilmeden yapilan reklam" (Giilsoy, 1999:411) seklinde tanimlanmaktadir.

Kitle iletisim araglarinda reklam maliyetlerinin artmasi, reklam kusaklarinda
tiikketicilerin reklamlari izlemek istememesi ya da gormezden gelmesi, reklam verenleri
ve fireticileri gizli reklam metodunu kullanmaya yoneltmistir. Gizli reklamcilik,
giiniimiizde sinema, televizyon filmlerine kimi zaman herhangi bir getirisi olmadan,
sadece oyuna ve oyuncuya gergek birer kimlik kazandirma islevi goriirken, kimi
zaman da yapimc1 ve yonetmenin ortak onayz ile filmin igine bilingli olarak yapilan bir
gesit reklam yontemidir (Yolcu, 2004:298). Gizli reklam kavramu siklikla sponsorluk ya
da bilingalt1 reklamcilik kavramlariyla da karistirilmaktadir. Temel mantik olarak
hemen hemen ayni seye hizmet eder gibi goriinseler de, gizli reklam, tanitim
faaliyetlerini daha belli etmeden yapmaya calisirken, diger iki kavramda reklam
verenler biiytiik 6l¢lide bellidirler.

2015 yiiinda Resmi Gazetede yayimlanan 'Ticari reklam ve haksiz ticari
uygulamalar yonetmeliginde (www.resmigazete.gov.tr, 2016), gizli reklamcilikla ilgili
su madde yer almustir: “Bicimi ve yayimlandigr mecra ne olursa olsun, bir reklamin reklam
oldugu agikca anlagilmalidir. Bir reklam haber ve yorum oOgeleri iceren bir mecrada
yayimlandiginda, reklam oldugu kolaylikla algilanacak bicimde belirtilir. Ortiilii reklam
yapilamaz.” Burada kugskusuz ortiilii reklam ile tanimlanan sey gizli reklamciliktir.
Diger bir deyisle gizli ya da ortiilii reklamalik, yasalarla da kanunen Tiirkiye
Cumbhuriyetinde 2015 yili itibariyle yasaklanmaistir.

Kitaplardan miiziklere, hatta “advergaming” adi altinda bilgisayar-video
oyunlara kadar hemen hemen tiim mecralarda karigimiza ¢ikan ve uygulanabilen gizli
reklam kavrami, farkli aragtirmacilar tarafindan birden ¢ok farkl tiirde incelenmistir.
Literatiirde gizli reklam tiirleri ile ilgili en kapsayici tanimlardan birisini Rossler ve
Bacher (2002) yapmuislardir:
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Kurumsal imaji saglamlastirmaya yoneliktir. Kurum

K 1 yerlesti
urumsal yerlestirme itibarinin diizeltilmesi ile ilgilidir.

Film veya program ile senaryoya uygun {iriiniin

i . lesti
maj yeriestirme yerlestirilmesidir.

Marka, ismi  belirsiz  bir {riniin  Ozelligi ile

Jenerik yerlegtirme bagdastirilmaktadir.

Hizmet yerlestirme Gizli veya agik bir bigimde bir hizmetin sunumudur.

Bir sahne veya senaryoya fikirler, ifadeler ve olaylar

Diistince yerlestirme hakkindaki yorumlar dahil edilmektedir.

I"Jlke, Lisi, miizik yerlestirme Blr.0¥ay orgiisiinde; bir iilkenin, belirli bir kisinin ya da
ezginin kullanilmasi yoluyla tanitilmasidir.

Tarihsel ac¢idan koklii bir markanin ya da tarihsel bir

Tarih Yerlesti
arih Yerlestirme olgunun, sergilenen olay orgiisiinde kullanilmasidir.

Negatif yerlestirme Rakip markalar: temsil edenlerin, karsit olduklar: markalarin
aleyhinde konumlandirma yaptirmasidir.

Yenilik yerlestirme Yeni ¢ikmis bir {irtiniin tanitimidir.

3. Arastirma Yontemi

‘Gergek Kesit” adli reality show programmin gizli reklam calismalarini analiz
etmek icin, filmsel anlati ¢oziimleme yonteminden yararlanilmistir. Oncelikle
televizyon programinin kimligi, oykiisii gibi teknik bilgiler verilmis, sonrasinda ise
belirlenen bes boliimde tespit edilen gizli reklam uygulamalar: incelenmistir.

4. Sinirliliklar

Gergek kesit adli reality show, bir televizyon programi olmasina karsin, 1990'l
yillarin sonunda bir¢ok boliimii g¢ekilmis ve gilintimiizde televizyon yerine sosyal
medya araciligl ile daha ¢ok seyirci ile bulugsmaktadir. Bu ¢alismada da, bir video
izleme sitesi olan Youtube’da bulunan resmi Gergek Kesit sayfasinda yiiklenmis olan
toplam 243 boliim arasindan, izleyiciler tarafindan en ¢ok tiklanarak izlenme oranina
sahip bes boliim analiz edilmistir. Diger bir deyisle, ¢calismanin yalnizca Youtube’da
yayinlanan ve en ¢ok izlenme (tiklanma) oranina sahip boliimlerinin incelenmesi
calismanin smirhiliklaridir.

Gergek Kesit programinin kimligi:
e Yapimcr: Yalgin Ozbek
e Yonetmen: Erbay Giil

e Senaristler: Yal¢in Ozbek, Vilmer Ozgmar, Ozlem Durmaz, Biilent Korkmaz,
Nevzat Ciftci, Kadir Cevrim, Gokhan Merig, Cahit Kasik¢ilar

e Miizik: Kamil Yerge
o Goriintii Yonetmeni: Ugur Kovan , Ibrahim Giiliibahce

e Oyuncular: Cahit Kasik¢gilar, Mehmet Vanlhioglu, Nevzat Cift¢i Nevzat Ciftci,
Mesut Hakyemez, Saadet Giirses, Seda Bulut, Cevat Dinger, Erdogan Poyraz,
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Yal¢in Ozbek, M. Erdal Parmaksizoglu, Halil Kumova, Merve Kaban, Vurgun
Adalay1, Ugur Serener, Perihan Savas, Yasemin Kog.

o Opykii: Program, bir reality show tarzi programdir. 1990'l1 yillarin ortalarindan
itibaren, Tiirkiye’de yasanmis ve genellikle gazetelere haber olmus olan
hirsizlik, tecaviiz, darp, yaralama ya da cinayet gibi olaylarn canlandiriimasi
seklinde kurgulanan dizide, hemen her boliimde karakterler farkli gorevlerde
yer aldigindan karakterlere 6zgii 6zellikler bulunmamaktadir. Ornegin bir
boliimde hirsizlik yapan bir serseriyi canlandiran bir karakter, diger bir
boliimde cinayete kurban giden bir memur karakterinde ¢ikabilmektedir.

Hemen hemen her béliimiin basinda, program ile ilgili iki dakikalik bir
aciklama yer almaktadir ki bu agiklamada seyircilere program ile ilgili detayl bilgi
sunmaktadir. Agiklama soyle:

“Sevgili izleyiciler, simdi sizlere sunacagimiz olay gercek hayattan alinmig bir
kesittir. Hikayemiz gerceklere aynen wygundur. Masum kigileri ve onlarin kigilik
haklarimi korumak amaciyla bazi isimler ve mekdnlar degistirilmistir. Bu yapimda
amacimiz, toplumumuzu olusturan degisik katmanlardan gercek kesitler sunmaktir.
Izleyeceginiz olaylarn tiimii bu iilkede, bizim iilkemizde, bizim insanlarimizin bagmdan
gecmistir. Gercek kesitlerini sundugumuz olaylarin her an etrafimizda olusmas: hatta
bizlerin her an soz konusudur. Bu olaylarin gercek kahramanlari halen aramizda
bulunmaktadir. Daha mutlu bir yasam icin bu olaylardan dogru sonuglar ¢ikartip,
toplumsal iligkilerimizi ve kisisel davramglarimizi diizenlemek hepimizin gorevidir.
Simdi ekranlarimza yasanmis bir olayin gercek kesitini getiriyoruz”.

Programin en basinda, sonunda ve zaman zaman ortalarinda toplamda dordi
gecmeyecek sekilde programin anlaticisi ve sunucusu Perihan Savas ekranda belirerek,
program basinda o boliimde ne gibi bir konunun islenecegini, ortalarda boliimde
gidisatin ne yonde olacagina dair bilgiler verirken, program sonunda ise, programda
konu edilen karakterlerin basina ne geldigini anlatmaktadur.

e Cekim Ogzellikleri: Gergek kesit programinin béliimlerinde, genellikle boy
cekimi ve bel ¢ekimi kullanilmistir. Ayrinti ¢ekim ve bas g¢ekim program
formati geregi fazla boliimde kullanilmamustir.

Resim 1. Programin Bir¢ok Boliimiinde Siklikla Kullanilan Boy ve Bel Cekiminden
Ornekler

Kaynak: http://www.youtube.com, Erisim Tarihi: 17.11.2016
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e Isiklandirma: Programin bir¢ogunda dogal 1siklandirma kullanilmistir. Boliim
¢ekimlerinin bir ¢ogu dis mekanda gergeklestirildigi icin, glindiiz saatlerinde
¢ekimler yapilmis ve bu yiizden de 1siklandirma dogal yapilmustir. I¢ mekan
¢ekimlerinde ise nadiren de olsa yapay 1siklandirma teknigi tercih edilmistir.

Resim 2. Programda Kullanilan Yapay Isiklandirma Teknigi Orneklerinden Bazilart
Kaynak: http://www.youtube.com, Erigsim Tarihi: 17.11.2016

e Renklendirme: Programda konu edilen boliimlerin bircogu negatif haberlerden
olustugu igin, renklendirme taktigi olarak genellikle soguk renklendirme
kullanilmistir.

e Kiyafet: Programmn formati geregi, oyuncular farkli boliimlerde farkl
karakterlere biiriinebilmek ve karakterin gerektirdigi tarzda giyinmektedirler.
Dolayisiyla, program biitiiniinde bir kiyafet temasindan bahsetmek yanls
olacaktir. Ancak yine program formati geregi, yasanan sikintilarin bir¢ogunun
arkadaslarla tartisma, konusma ve bazen de ¢oziime kavusturulma yeri alkol
alman yerler olarak gekildiginden, bu tip yerlerde giyilen kiyafetlerin ortak
oldugu bir nokta olarak kiyafetlerin eski, diizensiz ve uyumsuz oldugu
gozlemlenebilir.

Resim 3. Programin bir¢ok boliimiinde tartismalarin gectigi alkollii mekanlarda
kullanilan kiyafet 6rnekleri

Kaynak: http://www.youtube.com, Erisim Tarihi: 17.11.2016

e Miizik: Programin hemen hemen her boliimiinde miizik kullanilmaktadir.
Kullanilan bu miizikler, program ic¢in 6zel tasarlanan miizikler degil, cesitli
sanat¢ilarin  ge¢mis donemlerde besteledigi miiziklerdir. Kullanilan
miiziklerden bazilarmi inceledigimizde, Ferdi Tayfur-Of daglar, Anastasia -
Coming Back Home, Fatih Atakoglu-Sultan, Fatih Atakoglu-Riiya gibi,
genellikle hiiziinlii ve depresif parcalarin tercih edildigini gormekteyiz.
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5. Arastirma Bulgulan

5.1.Cinnet Boliumii

Resim 4. Gergek Kesit Programi, Cinnet Béliimiinden Gizli Reklam Igeren Ekran

Kareleri

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=ti6h4Z_6qMs, Erisim Tarihi: 16.11.2016

Gergek Kkesit televizyon programimnin arastirma kapsaminda incelenen ilk

boliimii olan ‘cinnet’ boliimiinde, ilk olarak bir dis mekanda ikili diyalog esnasinda

Coca-Cola markal1 buzdolab1 agik¢a goziikmektedir. Diger bir karede ise, bir
birahanede bulunan oyuncu, garsona ‘bira’ siparisini verirken biranin markasini
telaffuz etmiyor ancak mekanin igerisinde ilgili markanin (Efes Pilsen) mekana verdigi
cesitli aksesuarlar1 goriiyoruz. Bunlardan kareye en net olarak gireni ise, oyuncunun
kafa hizasinda bulunan Efes Pilsen yazili reklamin bulundugu cerceve. Son gizli

reklam uygulamasinda ise, oyuncu evde ¢ay bittigini 6grenince bir bakkala gidiyor ve

cay almak istiyor. Markay1 telaffuz etmeyen oyuncu, bunun yerine bakkaldan disari
¢ikarken camda bulunan ve agik¢a goriinen ‘Caykur’ yazisinin 6niinden gegiyor.

1 2 3
Mekan Dis mekan Ic mekan Dis mekan
Zaman Glindiiz Glindiiz Glindiiz
Kisi Cevat Dinger Cahit Kagikeilar. Cahit Kagikgilar.
Uriin Coca Cola Efes Pilsen Caykur
Cekim Plan1 Uzak ¢ekim. Bel ¢ekimi. Boy ¢ekim.
Isiklandirma Dogal Dogal Dogal
Renklendirme Acik renkler hakim. Acik renkler hakim. | Agk renkler hakim.
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5.2.Tahsilat¢1 Boliimii

1

Resim 5. Gergek Kesit Programi Tahsilatci Boliimiinden Gizli Reklam Iceren Ekran

Kareleri

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=dyexMI_hz2w&t=937s, Erisim Tarihi:

16.11.2016

Tahsilatgi adli boliimde ise, boliimde yer alan karakterlerin sik sik giderek
ozellikle 6gle yemeklerini yedikleri bir restoranin tabelas1 ve o tabelanin sol tarafinda
da Coca-Cola yazis1 agikga belli oluyor. Diger bir karede yine Coca-Cola markasi, bu
kez kafede bulusan iki arkadasin oturduklar1 masanin semsiyesinin tizerindeki reklam
olarak karsimiza c¢ikiyor. Son karede ise bir i¢ mekan olan evde, iki ana karakter
hararetli bir bigcimde tartisirken, arkada agik olan televizyonun markas1 Argelik, agik¢a

belli olmakta.
1 2 3
Mekan Dis mekan Ic mekan I¢ mekan
Zaman Glindiiz Giindiiz Giindiiz
Kisi Cevat Dinger ve Figiiranlar. Cahit Kagikgilar.
Cahit Kagikgilar.
Uriin Hac Rifat Bey Coca Cola Arcelik
lokantasi
Cekim Plani Uzak ¢ekim. Bel ¢ekimi. Bel ¢ekimi.
Isiklandirma Dogal Dogal Dogal
Renklendirme Acik renkler hakim. Acik renkler Acik ve koyu renkler
hakim. kullanilmus.
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5.3.Tek Basina Savasmak Boliimii

1

Resim 6. Gergek Kesit Programi Tek Basina Savasmak Boliimiinden Gizli Reklam
Igeren Ekran Goriintiileri

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=bwdIXRLsBbQé&t=1567s, Erisim Tarihi:
16.11.2016

Agirlikli olarak dis gekimlerin yer aldig1 ‘Tek basina savasmak’ adli boliimde
ise, birden fazla farkli mekanda, birden fazla farkli gizli reklam uygulamas: karsimiza
¢ikiyor. Otogarda ablasini ugurlayan ana karakterin arkasinda yer alan otobiis firmasi
(Pamukkale), yine bir yerden bir yere gidilirken yapilan dis ¢ekimde arka planda
ortaya ¢ikan bir banka subesi (Ziraat) ve son olarak yine bir dis ¢ekimde karakterin
gittigi yonde tabelas: bulunan bir bilgisayar sirketi (Apple).

1 2 3
Mekan Dis mekan. Dis mekan. Dis mekan.
Zaman Glindiiz Glindiiz Glindiiz
Kisi Cahit Kagikgilar. Figiiran. Cahit Kagikgilar.
Uriin Pamukkale otobiis | Ziraat Bankasi. Apple.

firmasi.
Cekim Plani Uzak, boy ¢ekimi. Uzak, boy cekimi. Uzak, boy ¢ekimi.
Isiklandirma Dogal. Dogal. Dogal.
Renklendirme Canli renkler. Koyu renkler. Koyu renkler.
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5.4.Ofke Boliimii

Resim 7. Gergek Kesit Programi Ofke Boliimiinden Gizli Reklam Iceren Ekran

Gortintileri

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=9_Aqy0vK9fo&t=1732s, Erisim Tarihi:

16.11.2016

Ofke béliimiinde de, dis gekim goriintiilerinde bir yerden bir yere gitmekte olan
ana karakterin yiiriiyiis giizergahinda bulunan Uludag igecegin kasalari, yine bir
tartisma esnasinda kendi kendine diisiinen diger bir karakterin elinde sigara ile bu
eylemi yapmasi ve hemen arkasinda bulunan sigara sirketinin (Marlboro) reklami ve
son olarak evde icki igerken, biray1 bardakta i¢mek yerine kutudan igerek reklam
yapilan alkollii igecek reklami (Efes Pilsen) gizli reklam uygulamalar1 olarak karsimiza

cikmustir.
1 2

Mekan Dis mekan. Dis mekan. I¢c mekan.
Zaman Glindiiz Glindiiz Gece
Kisi Cahit Kagikgilar. Cevat Dinger Cahit Kagikgilar.
Uriin Uludag. Marlboro Efes Pilsen
Cekim Plani Uzak ¢ekim. Bel ¢ekim. Yakin ¢ekim.
Isiklandirma Dogal Dogal Yapay.
Renklendirme Koyu renkler. Acik renkler. Acik ve koyu renkler.
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5.5.Pislik bolimii

Resim 8. Gergek Kesit Programi Pislik Béliimiinden Gizli Reklam Igeren Ekran
Gortinttileri

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=74CP82_51yM&t=969s, Erisim Tarihi:
16.11.2016

Arastirma kapsaminda incelenen son boliim olan “Pislik” boliimiinde ise, iki dis
mekan, bir i¢ mekanda gizli reklam uygulamasi karsimiza ¢tkmaktadir. Oncelikle bir is
hanindan ¢ikan oyuncunun arkasinda bir giyim firmasmin tabelasi karsimiza
cikmakta, ikinci olarak da evde gazete okumakta olan oyuncu, 6zellikle gazetenin adinm
on plana ¢ikartarak bir gizli reklam uygulamasi seklinde izleyiciye sunmakta ve son
olarak da yine bir dis mekanda bir bagkasin takip eden oyunun arkasinda bir beyaz
esya firmasimin diikkan tabelasin gizli reklam uygulamasi olarak gérmekteyiz.

1 2 3

Mekan Dis mekan. Ic mekan. Dis mekan.
Zaman Giind{iiz Giind{iiz Glindiiz
Kisi Figiiran Mehmet Vanlioglu Cahit Kagikgilar.
Uriin Lois. Posta gazetesi. Frigidaire
Cekim Plan1 Boy cekim. Uzak ¢ekim. Uzak ¢ekim.
Isiklandirma Dogal. Dogal. Dogal.
Renklendirme Acik renkler. | Acik renkler. Acik renkler.

TARTISMA VE SONUC

Gergek Kesit adli televizyon programi, Tiirk televizyonculuk tarihinde 'Sicag:
Sicagina' adli programla birlikte, sektore ‘reality show’ kavrammi kazandirmis ilk
programlardan bir tanesidir. Bu anlamda orneklem program olarak ele alinmasinin
temel nedenlerinden birisi budur. Yayinlandigi donemde yiiksek reyting oranina
ulasan programin 1990'lu yillarin ortalarindan itibaren gekilen boliimlerinden birgogu
gliniimiizde televizyonlarda artik yaymlanmamakta ancak programin resmi Youtube
kanal1 araciligy ile ilgili boltimlere ulasilabilmektedir. Her ne kadar yine ‘Gergek Kesit’
adi altinda bir program Flash TV’de yayimlanmakta ise de, programin formati
degistirilerek daha ¢ok dogatistii, dini gibi konulari ele alan bir formata biirtinmiistiir.

Calismanin yapildig1 tarihte Youtube kanali araciligr ile ulasilabilen toplam
video sayist ise, (17.11.2016) 243'diir. Bu boliimler arasindan, izlenme (tiklanma) orani
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en yiiksek beg boliim se¢ilmis ve calismanin arastirma evreni olarak alinmistir. Calisma
kapsaminda, “Gergek Kesit” reality show programinin, filmsel anlati ¢oziimlemesi
gerceklestirilerek, program kimligi, Oykiisi ve olgu donanimini agisindan
(renklendirme, 1s1klandirma vb.) incelenmistir. Bu inceleme sonunda gizli reklam tespit
edilen sahneler, zaman, mekan, kisi ve uriin acgisindan ele alinarak tablo haline
getirilmistir. Gizli reklamlarin bulundugu sahneler 'se¢cmeci' (eklektik) olarak ele
alinmistr.

Programin incelenen bdliimlerinin hepsinde birden fazla gizli reklam
uygulamasina rastlanmistir. 1990'li yillarin ortalarinda gekilen bu programda yapilan
gizli reklam uygulamalar1 igin agikgast bilingli bir kullanim mi, yoksa yasal
bosluklardan yararlanilan bir durum mu, yoksa tamamen tesadiifi bir big¢imde
(amatorce) gergeklesmis bir durum mu sorusunun cevabini bulmamiz zordur. Ancak
ilerleyen donemde (2000'li yillardaki boliimlerde) markasi belli olan bir {iriiniin
programda gozitkmemesi, goziikse de sansiirlenmesi, incelenen bdliimlerde gizli
reklam wuygulamalarinin yasal bosluktan da faydalanilarak bilingli olarak
gerceklestirildigi iddiasmi giliclendirmektedir.

Calisma kapsaminda incelenen bdliimlerdeki gizli reklam uygulamalarini
kullanilan trtinler agisindan degerlendirdigimizde ise, c¢alismada incelenen
boliimlerde agirlikli olarak icecek firmalarinin gizli reklamlarmin yapildig:
gormekteyiz. Zira incelenen toplamda 5 bolim ve 15 gizli reklam uygulamasmin 6
tanesi igecek reklamidir (2 kez Coca-Cola, 2 kez Efes Pilsen, 1 kez Caykur, 1 kez
Uludag.) Boliimlerde anlatilan hikayelerin dis ¢ekim sahneleri agirlikli olarak gesitli
kafelerde c¢ekilmis ve bu c¢ekimlerde karakterler genellikle ¢ay igerken
goriintiilenmistir. Dogaldir ki bardakta icilen cayin markas: belli olamayacagimndan
otiirti, sikca gay tiiketilen bir boliimde ¢ay satin alinan bakkalin dniindeki “Caykur”
yazisi gizli bir reklam olarak uygulanmistir ve tiiketicilere sunulmustur. Yine, agirhikli
olarak geng karakterlerin gorev aldig1 boliimlerde ise tiiketilen igecek genellikle Coca-
Cola ya da Uludag gazoz olmustur. Cekimlerinin biiyiik boliimiiniin Bursa’da
yapildig: diisiiniiliirse, icecek olarak Uludag markasinin gizli reklam olarak karsimiza
¢ikmasi sasirtict degildir. Yine gidilen kafelerin hemen hemen hepsinde 6zellikle Coca-
Cola markali giines semsiyelerinin altinda ¢ekimlerin yapilmasi, firmanmn diziye gizli
reklam uygulamasi yatirimi yapti$1 ihtimalini gliclendirmektedir. Yine, tiim
boltimlerde olmasa bile boliimlerin birgogunda, hararetli tartismalarin ya da moral
bozuklugunu diizeltme yeri olarak ‘birahaneler’ tercih edilmektedir. Yine ¢ay da
oldugu gibi bardakta bulunan biranin markasi belli olamayacagindan otiirii, birgok
karede, Efes Pilsen’in mekanlarin igerisinde bulunan reklam malzemeleri de ¢ekilmis,
ayrica meyhane sonrasi bireysel olarak evde alinan alkollii igeceklerde de bizzat Efes
Pilsen markali biranin kendisi tiiketilmistir. Bu durum da yine bizlere Coca-Cola
firmasinda oldugu gibi Efes Pilsen markasmin da bilingli olarak gizli reklam
uygulamalarina basvurdugu sonucunu karsimiza ¢ikartmaktadir. Programda {iriinii
kullanan kisi ve gizli reklami yapilan {irtinle dogrusal bir bag bulundugu ise
gozlenmemektedir. Zira programin formati geregi, her farkli boliimde oyuncular farkh
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karakterlere biiriinebilmekte, bu da boliim bazli diisiiniilse dahi oyuncularla {iriin
arasi bir iligki olmadigini gostermektedir.

Sonug olarak, Tirkiye'nin 1990’1 yillarda tamistigi ‘reality show’ formatim
seyirci ile ilk kez bulusturan programlardan birisi olan Gergek Kesit adli programin,
incelenen en ¢ok izlenme sayisina sahip bes programinda gizli reklam uygulamalar1
acikca bulunmaktadir. Program ile ilgili ilging bir detay olarak, yayimlanan boliimlerin
hemen hemen hicbirinde normal reklam kusaginin ya da bant reklamlarin
bulunmamasidir. Diger bir deyisle, izleyicilerin dikkati siireli ve bedeli 6denerek
yayimlanan reklamlarla bozulmamis, bunun yerine tiiketicilerin o dénemlerde ¢ok da
dikkat etmedikleri hatta bilmedikleri bir kavram olan gizli reklam uygulamalar: ile
reklam etkinlikleri gerceklestirilmistir. Herleyen donemde gizli reklamcilik kavraminda
yasal olarak yapilan diizenlemelerle birlikte programda gizli reklam uygulamalari
kaldirilmis, belirli bir trtinii belli edecek sekilde c¢ekimler yapilmamis, dis mekan
cekimlerinde de markalar1 sansiirleme yoluna gidilmistir.

KAYNAKCA

Beasey, R & Danesi M. (2002). Persuasive Signs: The Semiotics and Advertising. New York: Mouten
de Gruyter.

Bullmore, J. (2003). More Bullmore: Behind The Scenes in Advertising. Oxford: Warc

D’Astous, A., & F. Chartier (2000), A Study of Factors Affecting Consumer Evaluations and
Memory of Product Placements in Movies. Journal of Current Issues and Research in
Advertising, 22 (2), 31-40

Gercek Kesit Resmi Youtube Sitesi, Cinnet Boliimii, 17 Kasim 2016 tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=ti6h4Z_6qMs adresinden erisildi.

Gercek Kesit Resmi Youtube Sitesi, Ofke Bolimii, 17 Kasim 2016 tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=9_Aqy0vK9fo&t=1732s adresinden erisildi.

Gercek Kesit Resmi Youtube Sitesi, Pislik Bolimii, 17 Kasim 2016 tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=Z4CP82_51yM&t=969s adresinden erisildi.

Gercek Kesit Resmi Youtube Sitesi, Tahsilatgr Bolimi, 17 Kasim 2016 tarihinde
https://www.youtube.com/watch?v=dyexMI_hz2w&t=937s adresinden erisildi.

Gergek Kesit Resmi Youtube Sitesi, Tek Basina Savasmak Boliimi, 17 Kasim 2016 tarihinde:
https://www.youtube.com/watch?v=9_Aqy0vK9fo&t=1732s adresinden erisildi.

Giilsoy, T. (1999). Reklam Terimleri ve Kavramlar: Sozliigii Tiirkge-Ingilizce Dizinli Istanbul: Adam
Mutlu, E. (1998). lletisim Sozliigii. Ankara: Bilim ve Sanat Yaynlari

Resmi gazete, Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi, 17 Kasim 2016
tarihinde http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2015/01/20150110-5.htm adresinden
erisildi.

Rossler, P. & J. Bacher, J. (2002). Transcultural Effects of Product Placement in Movies Zeitschrift
fiir Medienpsychologie, 14, 2002, s. 98 — 108

Saurman D. D. & Ekelund, R. B (1999) Reklam ve Piyasa Siireci Ankara: Liberte

128



M. O. Secim / Karabiik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2017, 7 (1), 115-129

Williams, R. (2003). Televizyon, Teknoloji ve Kiiltiirel Bicim. (ceviren: A. U. Tiirkbag) Ankara: Dost
Kitapevi

Yolcu, E. (2004). Sinema Filmlerinde Uriin Yerlestirme: Sigarada Gizli Reklam, Istanbul: Istanbul
Universitesi ileti§im Fakiiltesi Dergisi, Say1:18, 449-499.

129



