Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi, Cilt 34, Say: 3: 29 - 38, 2023
(Cumbhuriyetin 100. Yilinda Tiirk Turizmi Ozel Sayisi - 1923 - 2023)
Copyright © 2023 anatolia

Biitiin haklari sakhdir

ISSN: (Cevrimici: 2822 - 4647 - Baski: 1300 - 4220)
https://doi.org/10.17123/atad.1308579

1923-2023: Tiirkiye’de Yabanci Turist Tipolojisinin Doniisimii
1923-2023: Transformation of Foreign Tourist Typology in Tiirkiye

Serhat BINGOL*

*Dr. Ogr, Uyesi, Bilecik Seyh Edebali Universitesi, Uygulamali Bilimler Fakiiltesi, Rekreasyon Yénetimi Bolimii, 11300, Boziyiik, Bilecik.

ORCID: 0000-0001-9312-4552
E-posta: serhat.bingol@bilecik.edu.tr

MAKALE BILGILERI

Makale islem bilgileri:
Gonderilme tarihi: 1 Haziran 2023
Birinci diizeltme: 23 Haziran 2023
Ikinci diizeltme: 15 Agustos 2023
Kabul: 22 Agustos 2023

Anahtar sézciikler: Turist tipolojisi,
Cumhuriyet Donemi, Yabanct turist-

ler, Uluslararas: turist hareketleri.

ARTICLE INFO

Article history:

Article History:

Submitted: 1 June 2023
Resubmitted: 23 June 2023
Resubmitted: 15 August 2023
Accepted: 22 August 2023

Key words: Tourist typology, Tiirkiye
Era, Foreign tourists, International
tourist movements.

oz

Turizm hareketlerine yonelik kavramlastirmalardan hareketle bu calisma, turist tipolojisi kavrami cerceve-
sinde ele alinmistir. Ancak calismada bir turist tipolojisi olusturmak yerine, Cumhuriyet Dénemi boyunca
Turkiye'yi ziyaret eden yabanci turist gruplari incelenmistir. Bu nedenle arastirmanin amaci, 1923-2023 yillari
arasinda Turkiye'yi ziyaret eden yabanci turistlerin tipolojilerindeki degisim ve donusiimleri degerlendirmektir.
Bu baglamda, yabanci turistlerin seyahat nedenleri ve demografik 6zellikleri temel alinarak, turist tipoloji-
sinin donusiim siireci yorumlanmistir. Calismada nitel arastirma yéntemlerinden olan literatiir taramasi ve
dokiiman analizi kullaniimistir. Bu kapsamda, Tiirkiye'deki turizm kurumlar tarafindan yayimlanan raporlar
ile akademik arastirmalar, dokiiman analizi yoluyla karsilastinimistir. Sonug olarak, Tiirkiye'deki uluslararasi
turist hareketlerinin seyri ve turist tipolojisindeki dénemsel degisimler ortaya konmustur. Buna gére, 1923-
1980 yillan arasinda Tiirkiye'yi ziyaret eden yabanci turistler genellikle nitelikli kiiltiir turistleri ve hippilerden
olusurken, 1980-2000 yillan arasinda ise kitle turistleri olarak tanimlanmislardir. Son olarak, 2000-2023
déneminde ise farkli turist gruplarinin ziyaretleri nedeniyle bu turistler, post-turistler olarak siniflandinimistir.

ABSTRACT

This study was conducted within the framework of the concept of tourist typology, which is based on the con-
ceptualizations of tourism movements. However, instead of creating a tourist typology, the study focused on
examining foreign tourist groups in Tiirkiye. The main objective of this research was to evaluate the changes
and transformations in the typology of foreign tourists between 1923 and 2023. During this period, the study
interpreted the transformation process of tourist typology by considering the travel motives and demographic
characteristics of foreign tourists. The research employed qualitative research methods, specifically literature
review and document analysis. To achieve this, reports published by tourism institutions in Tiirkiye and acade-
mic research were compared through document analysis. The findings of this analysis revealed the interna-
tional tourist movements in Tiirkiye and the periodic changes in the tourist typology. Consequently, between
1923 and 1980, foreign tourists in Tiirkiye were mainly qualified cultural tourists and Hippies. From 1980 to
2000, they were predominantly described as mass tourists. Finally, between 2000 and 2023, the visitors were
classified as post-tourists due to the visits of various tourist groups.

1923: CUMHURIYET YA DA GIRi$

Turizm, 18. yiizyilda seyahatin bir yenilik oldugu
ve ayricalikli elitler tarafindan benimsenmesiyle
ortaya ¢ikmistir (Swarbrooke ve Horner 2007).
Ancak turizm talebinin canlanmasi gorece yeni-
dir ve 1930’larda gelisim gostermeye baslamis-
tir. 19501erle birlikte ise havayolu tasimacilig-
nin yayginlasmasi, paket turlarin standart hale
gelmesini ve turizm sektoriiniin biiytiik bir ivme
yakalamasini saglamistir. Ardindan, 1990’larin

basinda internetin erisilebilir olmasiyla, turizm
sektoriinde de hizli bir degisim yasanmaya bas-
lamistir. Gliniimiizde ise internet ve 6zellikle
sosyal medya yoluyla seyahat tiiketiminin de-
mokratiklesmesiyle, turizm destinasyonlari, ye-
ni turizm triinlerini ortaya koymus ve bu turizm
driinlerine olan talep de artmistir (Wight 2022).
Turizmin bu evrim siireci, modern kiiltiirden
post modern kiiltiire, sosyal ve teknolojik degi-
simlerle paralel olarak gerceklesmistir.
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Turizm, Anderson’un (2009) sonsuz segenek ve si-
mirsiz talep olarak tanimladig1 bir doniisiim sonu-
cu olarak, siirekli genislemeye ve gelismeye de-
vam etmektedir. Bu dontistimler ve bunlarin tu-
ristler tizerindeki etkileri de degiskenlik goster-
mektedir. Boylelikle, kiiresellesmenin bir sonucu
olarak, kitlesel tiiketim, kentlesme, farklilasma
ve rasyonalizasyon ile karakterize edilen modern
kiiltiir yerini, esneklik, cesitlilik, uluslararasilas-
ma ve ademi merkeziyetgcilik ile tanimlanan yeni
bir post-kiiltiire birakmistir (Wight 2022). Dolayi-
siyla, kitlesel tiiketimin yerini bireysel tiiketim
almaya baslamis ve yenilik arayisi, turistleri yeni
ve akilda kalict deneyimlere yonlendirmistir.

Turizm arastirmalari agisindan degerlendirildi-
ginde, 1970-80’lerin modern turizm yaklagimla-
rindan, post modern turizmin cagdas yaklagim-
larina dogru bir doniisiim siireci ve kay1is mey-
dana gelmistir. Modernite ve modern kiiltiire ait
kuramsal yaklagimlar ve siniflandirmalar ile post
modern yaklasimlar farklilik gostermistir. Ancak
turist incelemelerinin odak noktasini, turist dav-
ranisini ve seyahat nedenlerini agiklayan turist ti-
polojileri kavrami olusturmustur.

Modern donemin en 6nemli arastirmacilarin-
dan Cohen (1972), farkl: turist tipleri oldugunu
oOne siirerek, turist tipolojisi kavramin gelistiren
ilk arastirmacidir (Mehmetoglu 2004). Bu neden-
le, biitiin turistleri homojen bir grup olarak ele
alan Boorstin’in (1964) tersine, Cohen’e gore tu-
rist deneyimleri, bireysel tercihlere ve seyahatin
ortamina bagli olarak, yenilik ve yabancilik ile
iligkilidir. Bu deneyimler ¢esitliligi, organize kitle
turistleri, bireysel kitle turistleri, kasifler/gezgin-
ler ve aylaklar (drifters) gibi turist tiplerini ortaya
cakarmustir.

Cohen (1979) turist deneyimlerini ise rekreas-
yonel, deneyimsel, deneysel, varolussal ve eglen-
ceye yonelik olmak {izere bes farkli kategoride si-
niflandirmistir. Cohen’in kavramlastirdig: turist
tipolojileri ve deneyimleri, turistleri anlamak igin
onemli bir temel olusturmustur. Buna gore, kitle
turistleri daha ¢ok bilindik destinasyonlari tercih
ederken, gezginler ve aylaklar ise yenilik ve ma-
cera arayiginda olup, varolugsal deneyimler ya-
samaya yOnelik seyahat ederler.
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Ayni donemde Plog (1974) ise turistleri bir ug-
ta icedoniik (psikosentrik), diger ugta disadoniik
(allosentrik) olarak tanimladigy, kisilik 6zellikleri
kapsaminda smiflandirmistir. Iceddniikler tipki
kitle turistleri gibi bilindik bir atmosferi tercih
ederken, disadontikler ise gezginler gibi yerel
kiiltiirii deneyimlemek yoniinde bir tercihe sa-
hiptirler. Bunun yaninda Smith (1977), turistlerin
ziyaret ettikleri destinasyonlar tizerindeki etkile-
rine iliskin ¢ikarimlari olan bir siniflandirma ge-
listirmistir. Bu kapsamda kasifler, sira dis1 turist-
ler, olagan dis1 turistler, elit turistler, yeni kitle
turistleri, kitle turistleri ve charter turistler olmak
tizere yedi farkl turist tipi tanimlanmistir.

Pearce’in (1982) calismasi ise turist davranigla-
rin1 anlamaya yonelik olmustur. Yazar, Cohen’in
teorik varsayimlarina dayanarak, cevresel seya-
hat (antropologlar, gezginler), yiiksek temas-
l1 seyahatler (gezginler, denizasir1 6grenciler),
manevi seyahatler (hippiler, misyonerler), haz
seyahatleri (sosyeteler, turistler) ve somiiriicii
seyahatler (isadamlar1 ve sosyeteler) olmak tize-
re, seyahatle ilgili rollerin bes ana kiimesini olus-
turmustur. Bu siiflandirmalarla birlikte, Gray
(1970), Gottlieb (1982), Graburn (1983) ve Yianna-
kis ve Gibson (1992) gibi arastirmacilar da turist-
leri davranislar1 ¢ercevesinde degerlendirerek,
baz1 smiflandirmalar yapmiglardar.

Post modern donemde ise yeni, akilda kalici ve
0zgiin deneyim arayisi, 6zel ilgi deneyimlerinin
¢ogalmasini saglamis ve farkl turist tipolojileri
ortaya ¢ikmistir. Bu yeni turizm tiiketicisi tipini
tanimlamak i¢in benimsenen terim ise post-turist
olmustur (Feifer 1985; Urry 1990). Post-turizm,
diger insanlarla ve destinasyonlarla iletisim ve
iliski kurma seklimizin, teknoloji tarafindan se-
killendirildigi, bir diinyanin sonucudur (Feifer
1985; Urry 1990; Wight 2022). Post-turist ise post
modern turizm tiiketimin semboliidiir. Post-
turistin davranislar1 daha az rasyonel ve daha az
tahmin edilebilirdir. Bu nedenle, onlari gesitli bo-
limlendirme gergeveleri ve modelleri i¢inde ko-
numlandirmak zordur.

Turist davranislarina yonelik tiim bu yakla-
simlar, kavramlastirmalar ve siniflandirmalar,
turistleri anlamak ve turist davranislarini agik-
lamak i¢in oldukga yararl bilgiler sunmaktadr.
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Bu baglamda ¢alisma, bu kavramlastirmalardan
hareketle turist tipolojisi kavrami ¢ercevesinde
ele alinmistir. Ancak calisma bir turist tipoloji-
si olusturma veya siniflandirma yapmaktan zi-
yade, Cumhuriyet Donemi siiresince Tiirkiye'yi
ziyaret eden turist gruplarini, dénemsel bazda
incelemektedir.

Cumbhuriyet dénemi boyunca, Tiirkiye’yi ziya-
ret eden yabana turistlerin sayisy, iilkeleri, gelir
diizeyleri, tercih ettikleri destinasyonlar ve seya-
hat amaglar1 gibi konular donemsel bazda fark-
liliklar gosterse de cumhuriyetin ilan edilmesin-
den bu yana Tiirkiye’de turizm, bir doniisiim
siireci gecirmektedir. Bu stirecte Tiirkiye, dogal
cekicilikleri, kiiltiirel miras: ve rekabetgi fiyatla-
r1 nedeniyle hem ziyaretci sayis1 hem de turizm
geliri acisindan sadece Akdeniz kiyisinda degil,
diinyada da baslica turizm destinasyonlarindan
biri haline gelmistir. Tiirkiye’de turizm gelistik-
¢e, yeni turizm tiirleri ve turist tipleri ortaya ¢ik-
mustir. Bu nedenle, Tiirkiye'yi ziyaret eden turist
gruplari, diinyada oldugu gibi farkl: turist tipo-
lojileri olusturmustur. Bu dogrultuda arastirma-
nin amaci, 1923-2023 yillar1 arasinda, Tiirkiye’yi
ziyaret eden yabanai turistlerin, yiiz yil i¢cindeki
degisim ve doniisiimlerinin degerlendirilmesi-
dir. Boylelikle, Tiirkiye’deki uluslararas: turist
hareketlerinin seyri ve turist tipolojilerinin do-
nemsel degisimleri vurgulanmuistir.

INCELEME YAKLASIMI

Calismada inceleme yaklasimi olarak, nitel aras-
tirma yontemlerinden olan literatiir taramasi ve
dokiiman analizi yapilmistir. Bu ¢ercevede 6nce-
likle, Ttirkiye’deki uluslararas: turist hareketleri
ile ilgili Tiirkge ve Ingilizce olarak yayimlanan
calismalar incelenmistir. Literatiir taramasi yapi-
lirken, basta Google Akademi veri tabani olmak
ltizere, buittin akademik veri tabanlar: ile arama
motorlar1 kullanilmigtir. Ardindan, akademik ¢a-
lismalar disinda yer alan Tiirkiye'deki turizm te-
mali kurum raporlarina (TUIK, TURSAB ve Kiil-
tlir ve Turizm Bakanlig1) ulasilmistir.

Calismada, akademik aragtirmalar ve turizm
kurumlarinin yayimladiklar: raporlarda yer alan
temel bilgiler, dokiiman analizi ile karsilastiril-
mustir. Dokiiman analizi, yazili belgelerin (maka-

le ve kitap gibi tiim yazili belgeler) sistematik bir
bi¢imde analiz edilmesine yonelik bir nitel aras-
tirma teknigidir (Wach 2013). Bu analizle, anlam
ve bilgi olusturmak icin verilerin sistematik ince-
lenmesi ve yorumlanmasi saglanmaktadir (Cor-
bin ve Strauss 2008). Arastirmacilar, elde ettik-
leri verilerdeki anlam ve iliskileri ortaya ¢ikarir.
Boylelikle, Tiirkiye’yi son yiiz yilda ziyaret eden
yabanci turist gruplari ve bu gruplarin yillar igin-
deki degisimleri incelenmistir.

1923-1950: EMEKLEME DONEMI

Osmanli’nin son donemlerinde, 6zellikle
[stanbul’u ziyaret eden Avrupal turistler, Cum-
huriyet Donemi Tiirkiye turizmin 6nciileri ola-
rak kabul edilebilir. Bu nedenle, ¢calismaya bu
donemdeki turizm hareketlerini ve turist grup-
larini agiklayarak baglamak gerekir. Bu dénemde
Avrupalilarin ziyaret ettikleri ana destinasyon Is-
tanbul olmustur. Avrupali gezginler bu seyahat-
lerine din, kesif ve egitim gibi amaglarla ¢ikarak,
Istanbul ile birlikte, Ege kiyilar1 ve Anadolu’da-
ki antik kentlere seyahat etmislerdir. Ozellikle
Anadolu’nun farkli bolgelerine at sirtinda bavul-
larla yapilan seyahatler, turizmin Anadolu’da-
ki ilk belirtileri olarak kabul edilebilir (Akc¢ura
2012).

Bu donemde turizm hareketlerinin baslangi-
cini ise Sergi-i Umumi-i Osmani (1863) olustur-
mustur. Bu sergi, 6zellikle Avrupalilarin ilgisi-
ni ¢eken bir sergi olmus ve birgok turist grubu,
sergiyi gérmek icin Avrupa’dan Istanbul’a seya-
hat etmistir. 1863 yilinda Istanbul’u gruplar ha-
linde 500’den fazla kisi ziyaret etmis, bir grup ise
Istanbul’un ardindan, izmir'e de gecmistir (On-
soy, 1988). Bu gezgin gruplar1 cogunlukla Avus-
turya, Fransa ve ingiltere’nin baskentlerinden
olup, Tiirkiye'nin ilk turist gruplar1 olarak kabul
edilir (Ozdemir 2011).

1870 yilina gelindiginde ise Istanbul ile Paris
arasinda Sark Ekspresi (Orient Express) faali-
yete ge¢mistir. Buna bagh olarak, turist sayisin-
da belirgin bir artis olmustur. Onceleri sadece
Istanbul’a seyahat eden turistlerin tercih ettik-
leri sehirlerden biri de Bursa olmustur (Sivil
2007). Bu tercihte sehrin kiiltiirel mirasinin zen-
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ginligi ve Istanbul’a yakinliginin etkili oldugu
sOylenebilir.

Cumbhuriyet’in kurulusunu takiben, ulasimin
gelismesi ve gesitlenmesi, yeni seyahat acenteleri-
nin agilmasi ve giivenli iilke imajinin ¢izilmesiy-
le, turizmde bir atilim gergeklemistir. Boylelikle
turistlerin, basta Izmir olmak {izere, Anadolu’ya
seyahatleri artmigtir. Dolayisiyla 1923 yilindan
itibaren, turist gruplar1 birok Avrupa sehrinden
Istanbul’u ziyaret ederek, yeni kurulan Tiirkiye
Cumbhuriyeti ile tanismistur. Ornegin, cumhu-
riyetin kurulmasinin hemen ardindan 12 Eyliil
1924’te agilan Leh Sergisi, Polonya kokenli {iriin-
ler kadar, Tiirk iirtinleri ve Tiirkiye'nin tanitimi
agisindan da 6nemli bir sergi olmustur. Bu sergi
igin Istanbul’u 900 civar1 yabanci turist ziyaret et-
mistir (Saral ve Malkog 2018). Ayrica bu dénem-
de, Fransa, Avusturya, Polonya ve Romanyal1
akademisyen ve 6grenciler, Istanbul Dariilfiinu-
nu tarafindan agirlanmislardir.

1925 baslarinda bircok turistin Istanbul’u ziya-
ret etmesi, Cumhuriyet Gazetesi tarafindan Seyyah
Ak seklinde aktarilmistir. Sehirde 19301ara ka-
dar olan stirecte ise turist hareketliligi gesitlen-
mis olup, Misirlilar, italyanlar ve Arjantinliler de
Istanbul’u ziyaret etmeye baglamislardir. Saral
ve Malko¢'un (2018) Cumhuriyet Gazetesi ve birta-
kim ¢aligmalardan derledigi, 1920-30 doneminde
Istanbul'da Tiirkiye Turing ve Otomobil Kurumu
(TTOK) tarafindan agirlanan turist gruplari ise
su sekildedir:

» 1924 y1li yazinda, Deniz Giizelliklerinden Istifa-
de Cemiyeti araciligiyla, 56 kisilik Bulgaristanl
grup,

» 1925 yil1 baharinda, basin mensuplarindan
olusan Romanyalilar, Misirlilar ve Leganavale
Cemiyeti {iyesi Italyanlar,

» 1926 yili baslarinda, Arjantinli turist grubu,

» 1926 yili subat ayinda, Ingiliz bandiral bir ge-
mi ve

» 1929 yilinda, Amerika Dartilfiinun 6grencileri
ve Bulgar 6gretmenlerden olusan bir grup.

Benzer sekilde 1930'lu yillarda, Istanbul’un
turist hareketliliginde, aragtirma-inceleme ve
sehrin tarihsel-kiiltiirel yonlerini gozlemlemek
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amagli, Avrupa tiniversitelerinin akademisyen
ve 0grencilerinin azimsanmayacak bir yeri var-
di. Bu dénemde 6zellikle, Yunanistan, Alman-
ya, Avusturya, Romanya, Polonya ve Cekya’daki
tiniversitelerden ziyaretler bas1 cekmistir. Orne-
gin 1930 yilinda, TTOK araciligiyla, 31 Mayis-5
Haziran tarihlerinde Istanbul’un Uluslararast Tu-
rizm Birligi Kongresi etkinligine ev sahipligi yap-
mas1, onemli bir turizm girisimidir. Ayni yilda
Istanbul’u ziyaret eden Sovyet isciler ve Belcikali
doktorlar ise o donemin farkli turist gruplari ola-
rak kabul edilebilir.

[stanbul Belediyesi kayitlarina gore 1930’da 10
binden biraz fazla, TTOK un raporlarma gore ise
toplam 45 bin turist Istanbul’u ziyaret etmistir.
Ancak Ali iktisat Meclisi'nin 1933"te yaymladig:
istatistiklere gore, turistlerin Istanbul’da olduk-
¢a az para harcadiklar1 goriilmektedir (Saral ve
Malkog 2018). 19401 yillara gelindiginde, Devlet
Demir Yollari, Izmir Fuari’'nin etkisiyle biletlerin-
de indirime gitmis ve turistlerin Anadolu’ya eri-
simi kolaylasmistir (Arslan 2017). Bu gelismeler
ayni zamanda, i¢ turizmin de hareketlenmesini
saglamustir.

“Seyyah (gezgin) kesfeder, turist ise kesfedile-
ni ziyaret eder.” Maurice Alhoy’un bu ifadesinde
oldugu gibi bircok arastirmaci, seyyah ve turist
ayrimi yapmustir. Tiirkiye'de 19501 yillara kadar
cogunlukla turist yerine seyyah kavraminin kul-
lanilmasi, Tiirkiye'nin cumhuriyetin ilk yillarin-
da ve sonraki birkac on yilda, yeni kesfedilen bir
mekan olarak algilandigini gostermektedir (Saral
ve Malkog 2018). Dolayisiyla bu dénemdeki tu-
rist gruplari, 6grenciler, akademisyenler, yazar-
lar ve gezginler gibi egitim diizeyi yiiksek kisiler
veya kasiflerden olugsmustur.

1950-1980: NIiTELiKLI KULTUR TURISTLERI
VE HiPPiLER DONEMI

Tiirkiye’de yabanci turist hareketleri incelendi-
ginde, 1923-1962 doneminde 6zellikle Istanbul,
Ege ve Anadolu’nun belirli noktalarina seyahat-
ler goriilse de planh bir gelisme yasanmamustir.
Bu donemde, Birinci Diinya Savasi’nin etkile-
ri, 1929 Ekonomik Buhrani ve Ikinci Diinya Sa-
vasi gibi tiim diinyay1 etkileyen biiyiik olaylar
yasanmistir. 1950’lerden itibaren, Avrupa ve



Serhat Bingol

Amerika’da Tkinci Diinya Savasi sonrasindaki sii-
regte, savas ekonomisinin yarattig1 ulasimin ge-
lismesiyle, kitle turizm hareketleri baslamistir.
Tiirkiye’de ise 1950-1960 doneminde somut giri-
simler olmasa da turizm, dénemin yonetimi ta-
rafindan bir ekonomik olay olarak anilmaya bag-
lanmistir. Bu nedenle Tiirkiye turizminde, 1923-
1960 donemi planli dénem éncesi, 1960 sonrast ise
planli donem olarak anilmaktadir (Olali ve Timur
1986: 345).

Diinyada kitle turizmin hareketlerinin basladi-
g1 dénem olan, Ikinci Diinya Savast sonrasindaki
siirecte, Tiirkiye'yi ziyaret eden turist sayis1 gore-
ce diisiik olmustur. Ornegin, 1950 yilinda sade-
ce 29 bin turiste ev sahipligi yapan Tiirkiye, 1959
yilina geldiginde turist sayisin1 ancak 166 bine
¢ikarmis, 1960 yilinda ise askeri darbe nedeniyle
bir gerileme yasanmuistir (Sivil, 2007). Bu nedenle
1962 yilindan itibaren turizm, devlet kademele-
rinde bir hizmet dal olarak goriilmiis ve kalkin-
ma planlarinda yer almaya baslamistir. Boylelik-
le, 1962 yilinda Turizm Bankasi, 1963’te Turizm
ve Tanitma Bakanligi, 1972’de ise Tiirkiye Seya-
hat Acentalar: Birligi kurulmustur.

Bu gelismelerin etkisiyle 1960 yilindan sonra
ylikselise gecen turist sayisi, ilk kez 1967 yilinda
500 bin turiste ulasmistir. Bu dénemde, en yiik-
sek turist sayis1 ise 1 milyon 300 bin civari ile
1973 yilinda gerceklesmistir. Ancak 1974 yilinda
yasanan uluslararasi petrol krizi ve ekonomik so-
runlar, Tiirkiye’deki yabanci turist hareketlerini
olumsuz etkilemistir. 1975-1982 yillar1 arasinda
ise Tiirkiye’'deki ¢alkantili siyasi ortam, ulusla-
rarasi turizm hareketlerinin istikrarsiz olmasina
neden olmustur.

1950-65 arasinda farkl: turist tipolojileri bag-
laminda ele alinabilecek nitelikli Avrupali turist
gruplarinin Tiirkiye’ye seyahat ettikleri bilin-
mektedir. Bu donemde Istanbul’da acilan nite-
likli otellerin bu turist gruplarmna hizmet vermek
tizere agildig1 diisiintilmektedir. Ayrica, 1961
yillinda kurulan TUSAN turizm girisimi, done-
min Anadolu’daki konaklama isletmeleri olarak,
yabanal turistlere hizmet vermisgtir. Boylelikle
1970’1erle birlikte, nitelikli kiiltiir turistlerinin
Tiirkiye seyahatleri artmistir.

1960-701i yillarin en 6nemli turist gruplarin-
dan biri de Hippiler olmustur. 1965 ile 1979 yil-
lar1 arasinda, o zamanlar bir tarim toplumu olan
Tiirkiye’ye sanayilesmis tilkelerden yaklasik bir
milyon Hippi, Sultanahmet’i ziyaret etmistir.
(Kozak 2018). Hippiler, marjinal ve o zamanin
yasam tarzina gore de benzersiz bir felsefeye sa-
hip topluluklar olarak bilinmektedir. Hippilerin
Tiirkiye halkiyla etkilesimleri, Sultanahmet’te tu-
rizmin gelismesini saglamis ve bugiin itibari ile
bu boélge, Tiirkiye'nin ana turizm destinasyonu
konumundadir (Kozak 2018).

1980-2000 DONEMI: KiTLE TURISTLERI
DONEMiI

Tiirkiye’deki uluslararasi turist hareketlerinde,
1980 y1l1 6nemli doniim noktasi olarak kabul edi-
lebilir. Bu yilda hayata gecen 24 Ocak Kararlari-
nin etkisiyle, diger sektorlerle birlikte turizmde
de biiytiik bir atilim gerceklesmistir. 1980’lerde tu-
rizmdeki en biiyiik olay ise 1982’te yiiriirliige gi-
ren Turizm Tesvik Kanunu’dur. Bu kanun ile bir-
likte, turizmin tiim dallarinda biiyiik bir gelisim
yasanmuistir. Ayrica turizm, kalkinma planlarin-
da da 6nemli bir yer tutmaya baslamistir. Bu do-
nemde, 6zellikle paket turlar olusturan Thomas
Cook ile her sey dahil sistemini hayata geciren
Magic Life Otelleri, yabanci turistlerin Tiirkiye'yi
se¢melerinde biiytiik etkide bulunmuslardir.

Ayrica, Kuzey Amerika ve Avrupa’daki diisiik
fiyatli hava yolu sirketlerinin giderek ragbet gor-
mesi, Tiirkiye turizmini de olumlu etkilemistir.
Ozellikle turistlerin Tiirkiye'nin ucuz bir iilke
olarak benimsemesinden dolayi, aligveris i¢in zi-
yaretler de artmistir. Boylelikle 1984 yilina gelin-
diginde, turist sayisi ilk kez iki milyonu asmis-
tir. Bat1 Avrupa tilkelerinden Tiirkiye'yi ziyaret
edenlerin sayisinin hizla artmasiyla birlikte, 1996
yilinda turist sayist sekiz milyonu gegmistir.

Bu dénemde Tiirkiye’ye seyahat eden turistle-
rin milliyetlerine bakildiginda, Almanlarin bazi
yillar disinda ilk sirada oldugu gortiliir. Ozellik-
le, Almanya‘ya isci gogliyle giden Tiirkiyeli icgi-
lerin, Almanlarin tizerinde etkisi oldugu soyle-
nebilir (Sivil 2007). Ancak 1985’te Iranlilar, 1986
yilinda Yugoslavlar, 1991 yilinda Bulgarlar ve
Sovyetlerin dagilmasi ile 1992 yilinda Ruslar, be-
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lirtilen yillarda Tiirkiye’yi en fazla ziyaret eden
turist gruplar1 olmuslardir. Bu yillar, gogunlukla
siyasi olaylarin yansimasi olarak goriilebilir. An-
cak yine de bu milliyetlerin Tiirkiye’ye ziyaretleri
kalic1 hale dontismiistiir.

Britanya tur operatorleri tarafindan Tiirkiye’ye
satilan farkli paket tur secenekleri, bu donemde
Tiirkiye'yi ziyaret eden yabanci turist tipolojisini
yansittig1 sdylenebilir. Birbirinden kesin ¢izgiler-
le ayrilan siniflandirmalar olmamasina ragmen,
satilan tur tiplerini kiy1 turlari, tarih-kiiltiir tur-
lar, 6zel ilgi turlar1 ve gemi turlari olmak tizere
dort gruba ayirmak miimkiindiir (Kusluvan ve
[Than 1994). Bu turlardan en cok tercih edilen tur
tiirii ise acik ara kiy: turlart olmus, diger turlarin
oranlar1 ise benzerlik gostermistir.

Sonug olarak, bu donemde Alman, Rus ve ingi—
liz turistlerin bas1 ¢ektigi turistlerin, cogunlukla
kiy1 turizmini tercih ettikleri goriilmektedir. Oz-
tlirk ve Yesiltas'a (1997) gore ise Tiirkiye'yi ziya-
ret eden Ingiliz turistlerin biiyiik cogunlugunu,
gencler olusturmustur. Ayrica, bu donemdeki
diger turist topluklarini, Iran, Israil, Suriye ve
Irak’in bas1 ¢ektigi, Ortadogu tilkeleri vatandas-
lar1 olusturmustur.

2000-2023: KiTLESEL-BIREYSEL TURIST
IKILEMi DONEMI

2000’1 yillarin baslarindaki turist hareketlerin-
deki en biiyiik yenilik, Dogu Bloku, Ortadogu ve
Uzakdogu tilkelerinin Tiirkiye’ye ziyaretlerinde-
ki biiytik artislar olmustur. Ornegin, 2001 yilinda
Bulgaristan vatandaslaria uygulanan vizenin
kaldirilmasiyla, Bulgar turistlerin ziyaretlerinde-
ki artiglar, buna 6rnek gosterilebilir. Bunun ya-
ninda, Japonya'nin 1999 depremindeki dayanis-
mast ve Gliney Kore-Japonya ortakliginda yap1-
lan 2002 Diinya Kupasi'nin ardindan, Japon tu-
ristlerin sayisinda anlaml artiglar gozlenmistir.

Ayrica, Iskandinavya Ulkeleri'nden Tiirkiye'yi
ziyaret eden turistlerin sayisinda da istikrarl sa-
yilabilecek artiglar gézlenmistir. Ancak bu du-
rumun, uluslararasi turizm hareketleriyle pa-
ralellik gosterdigi soylenebilir. Bunun yaninda,
ABD basta olmak {izere, Amerika Kitasi’'ndan
da ziyaretler artmistir. Yine de bu dénemde de
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Tiirkiye'yi ziyaret eden yabanci turistlerin biiyiik
cogunlugu Avrupaldir.

Bu dénemde, ortaya c¢ikan diger bir olgu ise
gliniibirlik ziyaretlerdir. Ozellikle Bulgaristan,
Giircistan, fran ve Irak’tan yapilan giiniibirlik zi-
yaretlerin orani artmistir. Bir diger 6nemli husus
da bu donemde verilerin kayit altina alinmasin-
dan dolayi, turist gruplarinin siniflandirmanin
ve turist tipolojilerini degerlendirmenin daha uy-
gun ve bilimsel olmasidir.

2000-2023: Yabanci Turistlerin Demografik Ozellikleri

Turistlerin demografik 6zellikleri, turist tipoloji-
lerini anlamanin 6nemli gostergelerinden biridir.
Bu nedenle bu donemde, turizm kurumlarinin
yayimladiklar: raporlar ve akademik calismala-
rin varligl, Tlrkiye'yi ziyaret yabanci turistlere
dair 6nemli veriler sunmaktadir. 2000-2023 do-
nemi incelendiginde, bu turistlerin cogunlukla
orta yas grubunda yer aldig1 goriilmektedir. Bu
yas grubu, toplam turistler igerisinde yillara go-
re farklilik gosterse de yiizde 20-257ik bir oram
temsil etmektedir. Ancak son yillarda tiglincii yas
turizmi gergevesinde, golf tesisleri, saglik turizm
tesisleri ve kiiltiir turizminin tercih edilmesin-
den dolayy, ileri yas grubunun oraninin artmast
beklenmektedir. Ayrica, sosyal mecralarin art-
masiyla, tiniversite 6grencileri ve sirtcantalilar
gibi geng turistlerin de Tiirkiye turizmdeki yeri
onemli olmaya baslamustir.

Bu donemde Tiirkiye’yi ziyaret eden turistle-
rin cinsiyet dagilimi incelendiginde ise kadin ve
erkek turistlerin orani arasinda ciddi bir farkin
oldugu soylenemez. Yine de iilkeden iilkeye kii-
ciik farkliliklarin oldugu sdylenebilir. Turistlerin
egitim durumunda ilk sirayi, tiniversite mezu-
nu kisiler, sonrasinda ise lise mezunlar1 almak-
tadir. Ayrica, giiniimiiz diinyasinda mesleklerin
cok cesitli olmasindan dolayi, turistlerin meslek
gruplari gesitlilik gostermektedir. Yabanc turist-
lerin gelir diizeyleri incelendiginde; orta gelir s1-
nifinin yogunlukta oldugu gortilmektedir. Ancak
bu smiflandirmalarda bir kesinlik oldugu soyle-
nemez. Diger taraftan Avcikurt’a (2020) gore, tu-
ristlerin yiizde 25’i 2500 dolar ve tizerinde bir ge-
lire sahipken, 12’si ise 250 dolardan daha diisiik
gelir diizeyine sahiptir.
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Bu donemde turist basina ortalama harcama,
2018 yilinda 600'lii dolarlara kadar diisse de bii-
ylik degisimler gostermemis ve 700-800'1i dolar-
lar civarinda seyretmistir. Ancak 2020 yilinda 900
dolar smirini ge¢gmis, 2021 yilinda ise 1028 dolara
ulasmustir. 2022 ve 2023’tin ilk yarisinda ise 900
dolar izerinde seyretmistir. Dolayisiyla turistle-
rin harcama miktarinda bir artis trendine girildi-
gi soylenebilir. Bunun yaninda, turistlerin biiyiik
cogunlugu (yiizde 60-70) otellerde konaklarken,
akraba ve arkadas evleri ile kendi evlerinde ko-
naklamalar da mevcuttur (Baser 2018). Bu du-
rum, Airbnb gibi uygulamalar ve yabanciya konut
satisinin artmasiyla da ilgili oldugu sdylenebilir.

Tiirkiye’nin Almanya ile uzun tarihi bir olma-
sindan dolayi, Tiirkiye'yi ziyaret eden ilk Avru-
pal1 turistler de liebhaber (Alman turistler) ol-
mustur (Baser 2018). Ozellikle 1980lerden sonra
Alman turist sayis1 hizla artmis ve 2023 itibariyla
Tiirkiye, Alman turistler i¢in en popiiler destinas-
yonlardan biridir. Alman turistlerin Tiirkiye’yi
ziyaret etme nedenleri ise kiy1, sehir ve kiiltiir
turizmidir. Bu turistler daha ¢ok yaz aylarin ter-
cih ederken, ortalama geceleme sayis1 10-13 giin-
diir. Ayrica, Alman turistlerin yarisindan fazlasi,
paket turlarla Tiirkiye’ye seyahat etmektedirler
(Avcikurt 2020).

Bagimsiz Devletler Toplulugu (BDT) tilkele-
ri turistleri Tiirkiye’'de, Rus turistler olarak bilin-
mektedir. Bu {ilkeler arasinda Rusya, Ukrayna,
Azerbaycan ve Kazakistan gibi Tiirkiye'ye yogun
turist gonderen iilkeler yer almaktadir. Ozellikle
2000'li yillardan itibaren, Tiirkiye'yi ziyaret eden
turistler arasinda BDT iilkelerinin oraninda cid-
di artislar olmustur. Zengin Ruslarin Karadeniz
kiyilarinda ve Istanbul’'da bavul ticaretiyle bas-
layan seriivenleri, Antalya ve Izmir gevresinde,
likks turizm faaliyetlerine dontismiistiir (Baser
2018).

Rus turistlerin ¢ogunlukla, 25-55 yas grubu ka-
dinlardan olustugu ve aileleri ile birlikte seyahat
ettikleri goriilmektedir. Tiirkiye'de ortalama ge-
celeme sayilar1 on giin civarindayken, her sey da-
hil sisteme sahip kiy1 otellerini tercih etmektedir-
ler. Dolayisiyla seyahat amaglari, kiy1 turizmine
katilimdir. Ayrica, kiiltiir, aligveris ve kis turizmi
i¢in ziyaretler, diger amaclardandir. Rus turistle-

rin seyahat donemleri ise yaz aylari ile y1lbasi za-
manlaridir (Avcikurt 2020).

Tiirkiye, Ingilizlerin en ¢ok tercih ettigi desti-
nasyonlardan biridir. Ingiliz turistler sadece otel-
leri degil, yazlik evleri ve kiigiik aile isletmelerini
de tercih etmeleri bakimindan, diger turist grup-
larindan farklilasmaktadir (Baser 2018). ingiliz
turistlerin Tiirkiye’yi ziyaret amaglari ise sirasy-
la k1y1 ve kiiltiir turizmidir. Alman ve Rus turist-
lerle benzer olarak ¢ogunlukla yaz aylarmi tercih
eden bu turist grubu, Tiirkiye’de ortalama on ge-
ce konaklamaktadirlar. Ayrica, cogunlugunun 20
ile 45 yas arasinda (yiizde 70) veya emekli oldu-
gu (ylizde 10) goriilmektedir (Avcikurt 2020).

Komsu tilkelerden olan Bulgaristan vatandas-
larinin ziyaretleri, daha ¢ok alisveris ve akraba
ziyareti amagcl olup, giiniibirlik ziyaretlerin sayi-
s1 oldukga fazladir. ABD vatandaslarinin ise da-
ha ¢ok cevre dostu turizm destinasyonlar1 ve ko-
naklama isletmelerini tercih ettikleri belirtilmis-
tir (Bager 2018). Bunun yaninda Hollandal: turist-
ler, Tiirkiye’yi hem ucuz fiyatlar1 hem de turistik
tesislerin hizmet kalitesi nedeniyle tercih etmek-
tedirler. Bir Akdeniz {iilkesi olarak Tiirkiye'nin
onemli rakiplerinden biri olan Ispanya’dan ziya-
retler artmakla birlikte, yabanci turistler arasinda
oldukga kiigiik bir orana sahiptir. Tiirkiye ile Yu-
nanistan arasinda turizmin gelismesi i¢in 6nemli
bir girisimlerden bir olan 8. Tiirk-Yunan Turizm
Forumu’ndan sonra Tiirkiye, Yunanlar igin de
onemli turizm destinasyonlarindan biri haline
gelmistir (Baser 2018).

Ayrica bu donemde, Kuzey Amerika, Ortado-
gu, Arapca konusan tiilkeler ve Uzakdogu {ilke-
lerinden turistler de Tiirkiye turizminde 6nemli
bir yer tutmaya baslamistir. Tiirkiye, 6zellikle
2010'lu yillardan itibaren, Ortadogu iilkelerinden
¢ok sayida turist almistir. Bu bolgede, Korfez {il-
keleri, Suudi Arabistan, Irak ve Iran, Tiirkiye'ye
en ¢ok turist gonderen iilkelerdendir. Cinli tu-
ristlerin Tiirkiye’ye ilgisi ise oldukg¢a yeni olup,
20001i yillarda artmaya baslamistir. Ancak 2012
yili Tiirkiye'de Cin Kiiltiir Yili, 2013 yilinda ise
Cin'de Tiirkiye Kiiltiir Yil: ilan edilmesine rag-
men, turist sayisinda beklenen artislar gercek-
lesmemistir. Benzer uygulamalar, diger Uzak-
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dogu tilkeleri olan Japonya ve Giiney Kore ile de
yapilmistir.

Sonug olarak, Tiirkiye'yi ziyaret eden yabanct
turistlerin yaridan fazlasin1 Avrupa Birligi (AB)
tilkeleri vatandaslar1 olustururken, Almanya, In-
giltere, Bulgaristan, Hollanda ve Fransa bas: ¢ek-
mektedir. AB {ilkeleri disindan ise Tiirkiye'yi en
¢ok Rusya Federasyonu ve Ukrayna vatandagla-
r1 ziyaret etmektedir. Ayrica, komsu tilkelerden
olan Giircistan, Iran, Irak ve Azerbaycan ile ABD
vatandaglarinin oran1 da ytiksektir. Bir diger
onemli husus ise Ortadogu, Uzakdogu ve Arap-
¢a konusan diger iilke vatandaslarimin Tiirkiye'yi
ziyaret eden yabanci turistler icinde oraninin her
gecen giin artmasidir.

2020-2023: Yabanci Turistlerin Ziyaret Amaglar

Tiirkiye’yi ziyaret eden yabanci turistlerin, 6nce-
likle tatil, eglence, sportif ve kiiltiirel seyahatler
ile akraba ve arkadas ziyareti amaciyla seyahat
ettikleri goriilmektedir. Ayrica, bu turistler ¢o-
gunlukla, eglence ve macera arayisi, giinliik tur-
lara katilim ve yerel halkla etkilesim gibi amac-
lara sahiptirler. Bu nedenle, kiy1, sehir ve kiiltiir
turizmini tercih ettikleri goriilmektedir.

Bu donemde, Tiirkiye'yi ziyaret eden turistler
en ¢ok, gezi, eglence, sportif ve kiiltiirel seyahat-
ler (ytizde 60-70) i¢in harcama yapmaktadirlar.
Bu harcamalari, akraba ve arkadas ziyaretleri
(ylizde 15-25) ile is (yiizde 5), saglik (yiizde 4) ve
aligveris (yiizde 4) amach yapilan harcamalar iz-
lemektedir. Ozellikle 2014 yilindan itibaren akra-
ba ve arkadas ziyaretleri ve saglik amaciyla yapi-
lan toplam harcamalarda anlamli artiglar goril-
mektedir. Bu turistlerin seyahatlerini planlama
sekli olarak en ¢ok paket turlar (ytizde 60) tercih
edilse de bireysel seyahatler de 6n plana ¢ikmaya
baslamistir.

Ayrica bu donemde, destinasyon temelli ya da
bir turizm tiiriine yonelik yapilan ¢alismalarla
turist tipolojileri belirlenmeye ¢alisilmistir. Orne-
gin Belber (2011) ¢calismasinda, ispanyolca konu-
san ililkelerden Nevsehir’i ziyaret eden turistlerin
tipolojisini belirlemistir. Buna gore, turistlerin
biiytiik bir cogunlugunun kadin ve 26-55 yas ara-
higinda oldugu saptanmistir. Calismada, turist-
lerin biiyiik bir kisminin {iniversite mezunu ve

36 o Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi

1001-3000 dolar arasinda bir aylik gelire sahip ol-
duklar: goriilmiigtiir. Bu turistlerin ytizde 70'nin
ise Ispanya vatandasi oldugu goriilmiistiir.

Bir diger ¢alismada ise (Dogan, Ungiiren ve
Yelgen 2010) Alanya’y1 ziyaret eden turistlerin si-
rastyla Almanya, Rusya, Hollanda, 1sveg ve Nor-
veg vatandaslar1 oldugu belirtilmistir. Ayrica, bu
turistlerin genellikle iiniversite mezunu, 41 yasin
altinda ve 751-1500 Euro arasinda bir aylik gelir
diizeyine sahip olduklari belirtilmigtir. Turistle-
rin Alanya’y1 tercih etme nedenleri ise sirasiyla,
ki1 turizmi, giivenlik, ucuzluk, tarih ve kiiltiir ile ge-
ce hayat1 olarak ortaya ¢ikmuistir.

Gezer (2020) Cinli turistlere yonelik ¢alismasin-
da, bu grubun ¢ogunlukla egitim diizeyi yiiksek
ve orta-iist gelir gurubunda yer alan evli kadin-
lardan olustugunu savunmustur. Ayrica, bu tu-
ristlerin Tiirkiye'yi genellikle eglence, rahatlama
ve yeni seyler 6grenme amaciyla, ilk kez ziyaret
ettikleri sonucuna ulagilmistir. Yalgin ve Dinger
(2015) ise yaptiklar1 calismada, Tiirkiye'yi ziyaret
eden yabanci turistlerin profili olusturulmustur.
Buna gore turistler cogunlukla, lisans mezunu,
farkli mesleklere sahip, gezi, eglence, sportif ve
kiiltiirel faaliyetler amaciyla seyahat eden, genc-
orta yaglh ve paket turlari eden bir profile sahip-
tirler. Benzer sekilde Akmese ve Ilgaz (2020),
2014-2019 TUIK verilerine dayanarak turistlerin
seyahat amagclarini incelemis ve benzer sonuglara
ulagmistir.

Sonug olarak, bu dénemde Tiirkiye’yi ziyaret
yabana turistlerin turist tipolojisi incelendigin-
de, bu turistlerin Avrupali, tiniversite mezunu,
orta gelirli, orta yas grubunda, ¢esitli meslekle-
re sahip, paket tur tercih eden, otellerde konak-
layan ve gezi-dinlenmek (tatil) amagl ziyaretler
gerceklestiren kisilerdir. Ancak turist sayisinin
fazla olmasindan dolay1, ulusal veya destinas-
yon bazli farkli turist tipolojilerinin de oldugu bir
gercektir.

2023: YUZUNCU YIL YA DA SONUG

Tiirkiye Cumhuriyeti'nin yiiz yillik déneminde,
Tiirkiye'yi ziyaret eden yabanci turistlerin tipolo-
jisi hem ulusal diizeyde hem farkli destinasyon-
lar bazli degiskenlik gostermistir. Bu nedenle ¢a-
lisma, 1923-2023 yillar1 arasinda, Tiirkiye'yi ziya-
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ret eden yabanci turistlerin ziyaret nedenleri ve
demografik ozellikleri kapsaminda, degisen ve
doniisen turist tipolojisinin yorumlanmas: ama-
ciyla yapilmuistir.

Cumbhuriyetin ilk yillarinda Tiirkiye’yi yiiksek
egitim ve gelir grubu mensubu turistler ziya-
ret ederken, sonraki donemlerde orta sinifin zi-
yaretleri agir basmaktadir. 1950-80 doneminde
nitelikle kiiltiir turistleri ve Hippiler, 1980-2000
doneminde kitle turistleri, 2000’lerden itibaren
ise hem kitlesel hem de bireysel turistler agirlik
kazanmuistir. 2023 yilina gelindiginde, yabanci
turistlerin Tirkiye’yi en ¢ok kiy1, sehir ve kiiltiir
turizmi amaciyla ziyaret ettikleri goriilmiistiir.
Diger taraftan, 6zellikle saglik turizmi amaciyla
yapilan ziyaretler, her gecen yil 6nemli oranda
artmistir. Bu donemde bireysel seyahatler artis
gosterse de hala her sey dahil paket turlarin ora-
n1 oldukga ytiksektir.

Bu siirecte, turist tipolojisi evrimsel olarak de-
gisse de iilke politikasinin da bunda etkisi bii-
yliktiir. Bu nedenle, bazi yillarda dramatik de-
gisiklikler goriilmektedir. Ornegin, 2010'lu yil-
lardan itibaren, Ortadogu’dan Tiirkiye'ye ziya-
retler her yil anlamli bir sekilde artmaktadir. Bu
turistlerin toplam ziyaretg¢i sayisi igindeki orani
ylizde 10 civarindan, yiizde 20'lere dogru yiik-
selmektedir. Bu tilkelerden Iran, Suudi Arabistan
ve Irak basi cekmektedir. Tiirkiye bu donemde
ayrica, Cin, Gliney Kore, Japonya ve Tayvan gibi
Uzak Dogu tilkelerinden daha fazla turist almaya
baglamistir.

Cumbhuriyetin ilk yillarinda turist sayisinin az
olmasi, 2000'lerden sonra ise turist sayisinin ¢ok
olmasmdan dolay1, Tiirkiye'nin yabanci turist ti-
polojisini olusturmak zor olabilir. Ancak cumhu-
riyetin ilk yillarinda, turizmin emekleme dénemi
turistlerine, seyyahlar, gezginler ve kdsifler dene-
bilir. Bunun yaninda,1950-80 donemi turistleri,
nitelikli kiiltiir turistleri ve Hippiler, 1980-2000 do-
nemi turistleri ise kitle turistleri olarak tanimla-
nabilir. 2000-2023 donemi turistleri ise kitlesel-bi-
reysel turistler olarak adlandirilabilir.

Sonug olarak, Cumhuriyetin ilk yillarinda ve
1950-80 donemlerinde Tiirkiye'yi ziyaret eden tu-
ristlerin, Cohen’in kdsifler/gezginler veya aylaklar,
Plog’un disadéniikler, Smith’in ise kdsifler, elit tu-

ristler veya sira digi turistler tipolojilerine karsilik
gelen nitelikli kiiltiir turistleri olduklar1 soylenebi-
lir. 1980-2000 dénemi turistleri ise kitle turistleri,
bireysel kitle turistleri, icedoniikler, yeni kitle turist-
leri ve charter turistler tipolojilerine daha uygun-
dur. 2000-2023 donemi turistlerinin bir boliime
1980-2000 donemi turist tipolojiye sahipken,
ozellikle 2010lardan itibaren farkl turist grupla-
rinin ziyaretleri nedeniyle, bu donemdeki turist
tipolojisi, Urry’nin (1990) post-turist tanimina da-
ha uygundur.
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