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Tarihsel olarak marjinalize edilen topluluklar ve seslerini duyuramayan bireyler i¢in sosyal medya,
onemli bir etkilesim ve farkindalik imk&m sunmaktadir. Sosyal medyanin yaygin kullanimi, hemen her
alanda oldugu gibi toplumsal hareketlerin ve aktivizm faaliyetlerinin yeniden sekillenmesinde de
onemli rol oynamaktadir. Bu kapsamda ortaya ¢ikan hashtag aktivizmi, sosyal medya aglarinda
hashtaglerin kullanimiyla ger¢eklesen bir dijital aktivizm hareketi olarak dikkat ¢ekmektedir. Bu
arastirma, uluslararasi bir veri tabani olarak diinya ¢apinda kullanilan Scopus’ta yaymlanmig hashtag
aktivizmine yonelik caligmalarin bibliyometrik analiz ile incelenerek, gliniimiizdeki ve gelecekteki
egilimleri ortay1 c¢ikarmayir amacglamaktadir. Bu kapsamda, 5 Haziran 2023 tarihinde °‘hashtag
activism’” terimi kullanilarak Scopus’ta bir inceleme gergeklestirilmis ve arastirma bagliklarinda
bulunmasi seklinde simirlandirilarak toplamda 72 akademik ¢aligmaya ulasilmigtir. Hashtag
aktivizmine yonelik arastirmalar, VOSviewer yazilimi kullanilarak yazarlar, yayin yillari, anahtar
kelimeler, atiflar, iilkeler ve ortak yazarlik gibi farkli g¢ercevelerde incelenerek tablolagtirilmis ve
gorsellestirilmistir. Elde edilen bulgulara gore, heniiz yeni sayilabilecek bir kavram olan hashtag
aktivizmine yonelik arastirmalarin Scopus veri tabaninda 2015 yil1 itibariyla yaymlandiklari, toplamda
72 arastirmanin genellikle lilke bazinda gerceklestirildigi, en ¢ok yaymn yapan ve atif alan iilkenin
Amerika Birlesik Devletleri oldugu ve hashtag aktivizminin en ¢ok sosyal medya, feminizm ve
Twitter anahtar kelimeleri ile birlikte kullanildig1 gibi sonuglara ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Hashtag Aktivizmi, Sosyal Medya, Toplumsal Hareketler, Bibliyometrik Analiz,
Scopus, VOSviewer.

BIBLIOMETRIC ANALYSIS OF HASHTAG ACTIVISM
RESEARCHES

ABSTRACT

Social media provides an important platform for historically marginalized communities and
individuals who have struggled to have their voices heard. The widespread use of social media has
played a significant role in reshaping social movements and activism, much like in other areas. In this
context, hashtag activism has emerged as a form of digital activism that utilizes the use of hashtags on
social media networks. This research aims to examine studies on hashtag activism published in
Scopus, an internationally recognized database, using bibliometric analysis to identify current and
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future trends. On June 5, 2023, a review was conducted on Scopus using the term "hashtag activism,"
and a total of 72 academic studies were obtained, limited to those that had the term in their research
titles. Studies on hashtag activism were analyzed and visualized using VOSviewer software, focusing
on authors, publication years, keywords, citations, countries, and co-authorship. The findings indicate
that research on hashtag activism, still considered a relatively new concept, has been published in the
Scopus database since 2015. The analysis revealed a total of 72 studies, primarily conducted on a
country basis. The United States emerged as the leading country in terms of publications and citations.
The study also found that the most common keywords associated with hashtag activism were social
media, feminism and Twitter.

Keywords: Hashtag Activism, Social Media, Social Movements, Bibliometric Analysis, Scopus,
VOSviewer.

GIRIS

Toplumsal hareketler, insanlik tarihi boyunca onemli bir rol {stlenerek toplumlarin doniigiimiine
katkida bulunmustur. Bireylerin ve topluluklarin adalet, esitlik, ozgiirliik, insan haklari, g¢evre ve
iklimin korunmasi, cinsiyet esitligi, irkcilik karsithigi gibi konular ¢ergevesinde seslerini duyurmak,
farkindalik yaratmak ve taleplerini iletmek amaciyla bir araya gelmesi, toplumsal degisimi tetikleyen
giiclii bir mekanizma olmustur. Toplumsal hareketler, genellikle belirli bir sorun veya haksizlikla ilgili
duyarliligm artmasiyla ortaya gikar. Insanlar, adaletsizlik veya baski hissettikleri durumlarda bir araya
gelerek, sorunlarima dikkat ¢ekmek ve degisim taleplerini dile getirmek igin gesitli yontemler
kullanirlar. Bu yontemler arasinda kitlesel protestolar, mitingler, gosteriler, sivil itaatsizlik eylemleri,
kampanyalar, lobi faaliyetleri, medya ve diger iletisim araglarimi kullanma yer alir. Toplumsal
hareketlerin temel amaci, mevcut diizeni sorgulamak, degistirmek veya gelistirmektir. Bu hareketler
hiikiimetlere, sirketlere veya diger giic sahiplerine karsi tepki gosterebilmekte ve politik, ekonomik
veya sosyal degisim taleplerini dile getirebilmektedir. Ayn1 zamanda, bu hareketler toplumun dikkatini
belirli bir konuya ¢ekerek farkindalik olusturmakta ve toplumun genel goriisiinii sekillendirmektedir.

Teknolojinin hizla gelismesi ve sosyal medyanin yaygilagmasiyla birlikte, toplumsal hareketlerin ve
aktivizmin yepyeni bir boyut kazandig1 goriilmektedir. Yeni aktivizm hareketleri, kullanicilarin duygu
ve diislincelerini ifade ettikleri, tartismalar baslattiklar1 bir yapiya sahiptir. Ancak parti kurmak ya da
kurumsallagmak gibi faaliyetler icermemektedirler (Castells, 2013: 197). Geleneksel aktivizm
yontemlerinin yaninda, dijital diinyanin sundugu olanaklarla ortaya ¢ikan hashtag aktivizmi, toplumda
dikkat ¢cekmeyi, degisim taleplerini duyurmay1 ve hareketlerin sesini yilikseltmeyi hedeflemektedir.
Hashtag aktivizmi, sosyal medya platformlarinda popiiler olan belirli bir konu veya kampanya
etrafinda bir araya gelen bireylerin, konuya iliskin paylasimlari belirli bir etiketle birlestirerek gorsel
ve metin tabanli igeriklerle desteklemesini i¢eren bir dijital aktivizm hareketidir. Bu arastirmaya konu
olan ve son yillarda ilgi ¢eken bir alan haline gelen hashtag aktivizminin etkileri, kullanimu, stratejileri
ve degisim potansiyellerine yonelik bircok aragtirma gergeklestirilmistir (Clark, 2016; Jackson, 2016;
Rentschler, 2017; Stache, 2016; Wonneberger vd., 2021; Reynolds & Mayweather, 2021; Xie vd.,
2023; Leimbach & Palmer, 2022).

Sosyal medya, basta geng bireyler olmak iizere diinyanin ¢esitli bolgelerinde benzer konulara ilgi
duyan diger kullanicilara, protestolara katilmak ve aktif katilim saglamak i¢in erigilebilir bir alan
sunmaktadir (Stornaiuolo & Thomas, 2017). Twitter, hashtagleri en ¢ok kullanan platformlardan
biridir. Twitter'da hashtagler, bilgi ve igeriklerin sosyal medyada genis ¢apta yayilmasim
saglamaktadir (Ofori-Parku & Moscato, 2018). Hashtag aktivizmi, bir igerigi paylasma, begenme,
yorum yapma veya retweetleme araciligiyla kullanicilar i¢in bagka herhangi bir eylem gerektirmeyen
aktivizmdir. Kavram, genellikle Twitter {izerinde bir konuyu duyurmak icin siklikla kullanilan
hashtagler (#) aracilifiyla birlikte nitelendirilmektedir (Mishra, 2018: 51).

Bu arastirma, hashtag aktivizmi fenomenini derinlemesine anlamay1 ve bu alandaki énemli gelismeleri
incelemeyi amaclamaktadir. Bu kapsamda literatiir incelemesinin yani sira Scopus veri tabanindan
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elde edilen hashtag aktivizmine yonelik 72 aragtirma incelenmistir. Ayrica, sosyal medyanin rold,
hashtaglerin kullanimi, katilimin tesvik edilmesi ve etki yaratma stratejileri gibi konular ele aliarak,
hashtag aktivizminin etkili bir sekilde kullanilmasi i¢in 6neriler sunmaktadir.

TOPLUMSAL HAREKETLER VE DIiJITAL AKTIVIZM

Toplumsal hareketlerin en temel 6zelligi, bireyleri ve topluluklar ortak bir fikir veya hedef etrafinda
bir araya getirerek kolektif bir kimlik duygusu saglamalaridir (Polletta & Jasper, 2001). Toplumsal
hareketler genellikle, toplumsal degisim i¢in siirdiiriilen kampanyalarda kurumsal olmayan stratejiler
ve taktikler kullanan dislanmis kolektivitelerin eylemleri olarak tanimlanmaktadir (Tarrow, 2011).
Feminist hareket gibi biiyiik ¢capli hareketlerden daha kiigiik aktivizm ¢abalarina kadar kolektif kimlik,
katilimcilarin bir araya gelmesinde kritik bir rol oynamaktadir (Taylor & Whittier, 1992). Toplumsal
hareketler, sosyal adaletsizlige yonelik farkindalik yaratmak ve ilgili yetkilileri degisime zorlamaya
itmektedir (Smith vd., 2001). Toplumsal hareketler, paylasilan inanglara ve dayanigsmaya sahip bircok
grup ve birey arasindaki gayri resmi iliskiler aglariyla olugmaktadir. Bir toplumsal hareket sirasinda
sosyal aglar, ¢cekismeli konular etrafinda mobilize olur ve farkli sosyal degisim bi¢imlerini miimkiin
kilmak amaciyla ¢esitli protesto sekillerinin sik¢a kullanimina dayanmaktadir (Della Porta & Mattoni,
2015).

Literatlirde, ana akim medya ile toplumsal hareketler arasindaki iliski 1960'larmn sonlarmdan beri
aragtirmalara konu oldugu goriilmektedir (McCurdy, 2012: 244). Giiniimiizde ise, Arap Bahart ve
Occupy Wall Street gibi genis capli toplumsal hareketlerden yerel aktivist faaliyetlere kadar sosyal
medya platformlarinin kullaniminda gittikge artis yasanmaktadir. Sosyal medya aglarina siyasi
katilim1 artirabilecegi, Onceden pasif olan vatandaglari harekete gecirebilecegi, mevcut siyasi
politikalar1 sorgulayabilecegi ve hiikiimetleri eylemlerinden sorumlu tutabilecegi konularinda rol
bicilmektedir. Bunun nedeni, sosyal medyanin uygun fiyatli, yaygin, yiiksek hizli, kullanimi kolay ve
etkilesimli olmasidir. Bu durum geleneksel toplumsal hareketlerde normalde gereken bir¢ok kaynaga
(zaman, maliyet, organizasyon becerileri ve iiyelik vb.) ihtiyaci ortadan kaldirarak protesto etmeyi
daha kolay ve daha ucuz hale getirmektedir. Bilim insanlar1 artik sosyal medya platformlarinin
yalnizca iyi veya kotli olmadigini genis ¢apta kabul etmektedir. Sosyal aglar bazen hiikiimetler ve gii¢
sahipleri tarafindan baski araglar1 olarak iglev goriirken, bazen de kurtulus ve direnis teknolojileri
olarak hizmet etmektedir (Sinpeng, 2021: 194-195). Buna ragmen sosyal medya, kaygili vatandaslarin
protesto taleplerinin kolektif bir anlam ve nitelik olusturabilecekleri, baskiya maruz kaldiklar ortak
deneyimlerini ifade edebilecekleri ve ¢evrimdisi katihm igin kaynaklar1 harekete gecirebilecekleri bir
kamusal alan saglamaktadir (Goh & Pang, 2016; Ichau vd., 2019). Sokaklarda yapilan protestolar,
geemis toplumsal hareketler igin oldugu gibi bugiin de en az onlar kadar 6nemlidir ve sosyal medya
¢aginda insanlar sokaklara ¢gekmek daha da zor hale gelmistir. Ote yandan, toplumsal hareketlerin
hedefleri olan hiikiimetler, askeri giicler ve polis gii¢leri de sosyal medyada yer almakta ve bunu
gdzetim araci olarak etkili bir bicimde kullanmaktadirlar (Kidd & Mclntosh, 2016: 793).

Herhangi bir konuda bireylerin fikirlerini degistirmek, onlan etkilemek ve farkindalik yaratmak gibi
amaclar dogrultusunda c¢evrimigi platformlarda gergeklestirilen toplumsal, sosyal, politik ve dini
alanlardaki gabalar, dijital aktivizm olarak tanmimlanabilmektedir (Coban & Inceoglu, 2015: 3). Dijital
aktivizmin ¢esitli arastirmalarda net aktivizmi, bilgisayar aracili aktivizm, cyborg aktivizmi, web
aktivizmi, sosyal medya aktivizmi gibi ¢esitli kavramlarla es anlamli olarak kullanildig1 ifade
edilmektedir. Bu dogrultuda, arastirmacilarin dijital aktivizmi tanimlarken aktivistlerin kullandiklar
ortami dikkate alarak tanimlama yaptiklar1 sdylenebilir (Subasi, 2022: 172). Geleneksel aktivist
hareketlerden farkli olarak dijital aktivizm, kiiresel diinyadaki siber mekéanin aglarinda bir eylem, fikir
veya goriise uygun olarak bireylerin kolektif olarak hareket etmeleri seklinde ifade edilebilmektedir
(Ozsenler, 2021: 36). Bu yeni toplumsal hareketler, ekonomik meselelerle daha az ilgilenmeleri ve
bunun yerine kolektif kimlik, degerler ve yasam tarzlarmi vurgulamalari nedeniyle geleneksel
toplumsal hareketlerden farkliliklar gostermektedir (Hara & Huang, 2011: 4). Siradan insanlar, dijital
aktivizm aracilifiyla demokratik olarak igeriklerini paylasabilmekte ve benzer diigiinen insanlarla
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etkilesimde bulunabilme firsatina sahip olarak, giiclii ve ayricalikli olanlarin iletilerini beklemek
zorunlugundan siyrilmig durumdadirlar.

BIR DIJITAL AKTiVIZM TURU OLARAK HASHTAG AKTiVIZMI

Dijital aktivizm tiirlerinden ve en popiilerlerinden biri olan hashtag aktivizmi, genellikle hashtaglerin
toplumsal hareketleri yonlendiren bir mekanizma olarak teknolojik rolii ve gercek hayatta sagladigi ya
da saglayamadig pratikleri gibi konular iizerinde yogunlagmaktadir (Dobrin, 2020: 2). Bir amag igin
sosyal medya araciligiyla halk destegi olusturma veya miicadele etme eylemi, ya da daha genel bir
ifadeyle bireylerin sosyal medyada seslerini duyurabilmeleri ig¢in hashtag aktivizmi, son yillarda
popiiler bir yaklagim olarak dikkat c¢ekmektedir. Benzer konulara ilgi duyan sosyal medya
kullanicilarinin, Twitter’da hashtag ile olusturulmus anahtar kelimeleri aradiklarinda kolayca
bulabilmeleri amaciyla 2007 yilinda Chris Messina tarafindan ilk kez kullanilan hashtag, 2011
yilindaki Arap Bahar1 protestolar: ile birlikte genellikle giindem ve farkindalik olusturmak, destek
olmak, kampanya diizenlemek ve protesto etmek gibi amaglar dogrultusunda sik¢a kullanilmaya
baglanmustir.

Hashtag aktivizmi, Jenkins'in (2006) katilimci kiiltlir taniminin bir yansimasidir ve gevrimici
etkilesimi, bireyler arasinda sosyal destek ve baglanti yaratmanin bir mekanizmasi olarak kabul
etmektedir (Ciszek, 2013). Katilimer kiiltlirin yeni bir bigimi olarak hashtag aktivizmi, bireysel
kullanicilarin belirli konular ve etkinlikler etrafinda topluluklar olugturmasini saglamaktadir. Hashtag,
etiket olusturmak icin basina kare (#) karakteri eklenmis bir kelime veya araliksiz bir ifade olarak
tanimlanabilmektedir. Bir fikri, talebi, kampanyay1 veya protestoyu popiiler hale getirmek isteyen kisi
veya isletmelerin sosyal aglarda kullandiklar1 bir ara¢ olan hashtagler, miimkiin oldugunca az
kelimeyle ve dikkat ¢ekici bir sekilde olusturulmaktadirlar. Sosyal medya kullanicilari, belirli bir
sosyal medya platformunda bir hashtag aramasi yaptiginda, aym hashtagi igeren diger igeriklere
erisebilmektedirler. Twitter, Instagram, Facebook ve YouTube, hashtag kullanimini destekleyen
baslica sosyal medya aglaridir (Emma, 2015: 3). Sosyal medyanin kullanimi, cografi sinirlar agarak
diger sosyal medya aglariyla etkilesimde bulunmayir miimkiin hale getirmektedir (Bonilla & Rosa,
2015). Sosyal aglar kullanicilara retweet, favori, hashtag, yanitlar ve bahsetmeler gibi ¢esitli yollarla
katilma ve kendini ifade etme yetenegi sunmaktadirlar. Bu farkli unsurlar, #OccupyWallStreet,
#ldleNoMore, #BlackLivesMatter ve #Ferguson gibi bir¢cok hashtag aktivizmi kampanyasinin
basarisinda 6nemli bir rol oynamistir (Callison & Hermida, 2015; Conover vd., 2013; Cowart vd.,
2016).

Yang (2016: 13), hashtag aktivizminin dijital aktivizmde 6nemli bir ilerleme olarak nitelendirmekte ve
bu yenilik¢i aktivizm bicimini bir hashtag ile etiketlenmis kelime, ifade veya ciimleyle sosyal
medyada sdylemsel bir protesto olarak tanimlamaktadir. Tiifekgi ise (2017: 26), hashtag aktivizminin
aktivistlere kendi medyalarin1 olusturma, sansiirii asma ve tanmitim kampanyalar1 diizenleme gibi
firsatlar sundugunu ifade etmektedir. Hashtag, bir yandan bir toplumsal sorunu temsil ederken diger
yandan sosyal aglar, kullanicilarin ilgili protesto hashtagini kullanarak, baglami siyasi olarak
gergevelemesine olanak tanimaktadir (Theochari & van Deth, 2018: 144).

Hashtag'ler, genis bir kitlenin dikkatini ¢ekmekte ve onlar1 harekete gecirmekte onemli bir rol
oynamaktadir. Ancak bir hareket veya hashtagin dikkat ¢ekmesini saglayan sey, hashtag'in yiiksek
sayida bahsedilmesidir. Bu durum, onun ulusal veya diinya ¢apinda etkili olmasimi saglamaktadir.
Twitter ve diger sosyal medya platformlari, hashtagleri takip etmek ve izlemek icin bir analitik sisteme
sahiptirler. Takipgilerine diinya genelinde veya takipgilerin sectigi bolgede en popiiler olan hashtag'leri
sunarlar. En 6nemli 6rneklerden biri sayilabilecek Twitter, ana sayfasinda herkesin gorebilecegi ve
tiklayabilecegi "trendler"i gostermektedir (Khan-Ibarra, 2014).

Hashtag aktivizminin toplumsal hareketlere etkileri konusunda farkli goriisler s6z konusudur. Tyimser
yaklagimlara gore hashtag aktivizmi, farkindalig1 artirmaya yardimeir olmaktadir (Vie, 2014). Ayrica,
cevrimici gerceklestirilen aktivizmin aslinda slacktivism oldugu, yaygm bir elestirel bakistir.
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Slacktivism, katilimeilar i¢cin minimal bir ¢aba ve uygun bir maliyet gerektiren, ancak gercek hayatta
etkisi olmayan siyasi eylemleri ifade etmektedir (Morozov, 2009). Kavram, ¢evrimig¢i katilimi bir
konuyu desteklemek icin kiiglimsemek amaciyla olumsuz bir anlamda kullanilmaktadir (Christensen,
2011). Slacktivism, diisiik profilli olarak goriilmekte ve insanlarm kendilerini iyi hissetmelerini
saglamak amacim tagimaktadir. Hatta bireyler, sosyal aglarda eylem yaptiklari icin gercek hayatta
toplumsal hareketlere katilmamay1 tercih etme egilimi gostermektedirler (Chiluwa & Ifukor, 2015).
Dijital aktivizmin ve hashtaglerin, bireyleri sadece oturduklar1 yerden tweet atmalar1 sebebiyle tembel
aktivist faaliyetlere yonlendirdiklerine dair elestirel goriisler de bir hayli fazladir (Wasik, 2009; Loken,
2014).

Sosyal medya verilerinin kullanimiyla hashtag aktivizmi, azinlik toplumsal gruplarin (etnik azinliklar,
feministler, gengler, kadinlar vb.) siyasi sOylemlerini sekillendirmek ve toplumsal hareketleri
ilerletmek i¢in etkili bir ara¢ oldugu sdylenebilmektedir (Carney, 2016; Li vd., 2021; Xiong vd.,
2019). Bu konuda #blacklivesmatter, belirli sosyal konularin farkindaligimi olusturmanin 6tesinde,
Amerika Birlesik Devletleri'nde irkgilik ve polis siddetine karsi protestolarin orgiitlenmesini ve
planlanmasin1 kolaylastirmak icin kullanmilarak diinyanin farkli yerlerinde dayamigmalar olusturan
onemli bir Ornektir (Cumberbatch & Trujillo-Pagan, 2016: 79). Tirkiye’de gergeklesen
#EmeklilikteYasaTakilanlar 6rnegi ise, uzun siire boyunca giindemde tutularak ¢esitli kazanimlar elde
etmis bir hashtag aktivizmi Ornegi olarak gosterilebilmektedir. Hashtag aktivizmi, kavramim ve
uygulamalarin yeni olmasina ragmen insan haklar1 ihlalleri, adalet arayislari, ¢evre, iklim ve dogal
afetlerle ilgili farkindalik, bagis toplama, suclar1 engelleme veya toplum yararma kurallar ve
diizenlemeler getirmek i¢in baski yapma gibi konularda genis capli medya ilgisini ¢ekmekte ve bir¢ok
kullanicinin  katilimimi artirmaktadir. Son yillarda sosyal medyanin yaygm kullanimiyla birlikte
hashtag aktivizmi, aktivistlerin toplumsal hareketleri radikal olarak yeniden sekillendirmede ve sosyal
degisimi etkilemede ©Onemli bir strateji haline gelmistir (Jackson vd., 2020). Sosyal medya
platformlari, kurumlar ve halk arasindaki etkilesimleri biiyiik 6l¢iide kolaylastirarak politik tartigma ve
katilim ortamlarinin olusmasim saglamakta ve mekansal sinirlart asan hizli bilgi yayilimi degerleri,
ozellikleri ve ilgi alanlarim paylagan topluluklarin olusumunu kolaylastirmaktadir (Fuchs & Sandoval,
2014).

Lim (2013), Tunus’ta 2010°da gerceklesen protestolarin basari elde etmesinde, ¢evrimici ve ¢evrimdist
aktivizmin birlikte yiiriitilmesinin 6nemli oldugunu ifade etmektedir. Dolayisiyla, toplumsal
hareketlerin istenilen degisimleri gerceklestirmek adina g¢evrimici ve ¢evrimdist ortamlarda birlikte
yiiriitiilmesinin, sonu¢ almada daha etkin rol oynayacagini gostermektedir (Valenzuela, 2013). Arap
Bahar1 déoneminde Tunus ve Misir’daki protestocularin tweetleri ve hashtag kullanimlari, geleneksel
medyanin haber igeriklerini olusturmustur. Glintimiizde ise 6zellikle geleneksel medyada gorev yapan
gazeteciler, sik¢a sosyal medyadan yararlanarak sosyal ve siyasal olaylar esnasinda Twitter’1 bir haber
raporlama araci olarak kullanmaktadirlar. Dijital teknolojiler tamamen devrimci olmaktan ziyade,
geleneksel aktivizm yontemlerinin bir tamamlayicis1 olarak degerlendirilebilmektedir (Zulli, 2020:
199).

ARASTIRMANIN YONTEMIi

Bibliyometrik analiz, belirli bir aragtirma konusundaki niteliksel ve niceliksel degisiklikleri belirleyen,
arastirma konusuyla ilgili yaynlarin profillerini ortaya koyan ve bir disiplin i¢indeki egilimleri tespit
eden istatistiksel yontemlerin uygulanmasidir (De Bakker vd., 2005). Bibliyometrik aragtirmalardan
elde edilen bulgular, konu ile ilgili egilimlerin belirlenmesi ve gelecekte yapilacak arastirmalara yon
vermesi acisindan 6nemli bir rol oynamaktadir (Bulut & Demirel ili, 2022: 81). Scopus ve Web of
Science gibi diinya genelindeki arastirmacilar tarafindan kabul gdren bilimsel veri tabanlari, biiyiik
Olgekli bibliyometrik verilerin elde edilmesini nispeten kolaylastirmaktadir. Bu dogrultuda hizmet
veren Gephi, Leximancer ve VOSviewer gibi bibliyometrik yazilimlar, bu tiir verilerin analiz
edilmesine ve gorsellestirilmesine yardimc1 olmaktadir. Bibliyometrik analize yonelik caligmalarin
son yillarda tarim (Kulak vd., 2019), biyoenerji ( Soegoto vd., 2022), sosyal medya (Noor vd., 2020),
dijital gogebe (Ili & Biiyiikbaykal, 2022), blok zincir teknolojisi (Guo vd., 2021), siirdiiriilebilirlik
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(Niferola vd., 2019), bulasici hastaliklar (Yang vd., 2020), kitlesel fonlama (Gil-Gomez vd., 2023) ve
afet ve iklim degisikligi (Rana, 2020) gibi farkli disiplin ve konularda ele alindig1 goriilmektedir.

Bu aragtirma, son yillarda dijital teknolojilerin yayginlagsmasi ile ortaya ¢ikan hashtag aktivizmine
yonelik egilimleri ortaya ¢ikarmayi1 amaglamaktadir. Bu dogrultuda, Scopus veri tabani {izerinde 5
Haziran 2023 tarihli yapilan analizler kapsaminda, bashiginda ‘‘hashtag activism’’ bulunan 72 bilimsel
aragtirmaya erigilmistir. Arastirmanin smirliliklarini yalnizca Scopus veri tabaninin kullanilmasi ve 5
Haziran 2023 sonrasi yayinlanacak olan c¢aligmalarin dahil edilememesi olusturmaktadir. Farkli veri
tabanlarindan ve farkli tarihlerde yapilacak arastirmalar farkli sonuglara yol agabilir. Mevcut arastirma
cergevesinde, hashtag aktivizmine yonelik 72 arastirma yaym yillari, yayin tiirleri, {ilkeler, anahtar
kelimeler ve atiflar cercevesinde incelenmis olup elde edilen veriler tablolagtirilarak veya
gorsellestirilerek sunulmugtur. Ayrica ¢alismanin kapsami dahilinde, bibliyometrik analizlere erisim
saglamak ve sonuclar1 gorsellestirmek amaciyla, herkesin kullanimina agik ve iicretsiz bir hizmet olan
VOSviewer yazilimindan yararlanilmistir.  VOSviewer, bibliyometrik aglarin olusturulmasi ve
gorsellestirilmesi i¢in kullanilan bir yazilimdir (Van Eck & Waltman, 2017: 1054).

BULGULAR VE YORUM

Scopus’tan elde edilen veriler dogrultusunda, hashtag aktivizmine yonelik 72 akademik arastirma
tespit edilmistir. Bu arastirmalarin 7’si Feminist Media Studies, 3’0 Media and Communication ve
yine 3t New Media and Society dergilerinde yayinlanmistir.

Tablo 1. Hashtag Aktivizmine Yonelik Yapilan Arastirmalarin Yillara Gore Dagilimi

Yayin Sayilari
2015 e
2016 6
2017 6
2018 8
2019 12
2020 8
2021 15
2022 8
2023 6

Kaynak: Yazarlar tarafindan Scopus veri tabanindan olusturulmustur.

Hashtag aktivizmine yonelik aragtirmalarin, Scopus veri tabaninda 2015 yilindan itibaren yayinlandigi
tespit edilmistir. Tablo 1°e gore, konuya iligkin en fazla aragtirmanin 2021 (15) ve 2019 (12) yillarinda
yapildig1 goriilmektedir. En az aragtirma ise, 2015 yilinda 3 yayinla gerceklestirilmistir. Arastirma
2023 yilinda gergeklestirildigi ve heniiz 2023 yili tamamlanmadigi i¢in bu yila ait yaym sayisinda
degisiklik yasanmasi muhtemeldir.
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400

Citations

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Years

Sekil 1. Hashtag Aktivizmine Yonelik Arastirmalarin Yillara Gére Atif Dagilimlari
Kaynak: Scopus

Veriler dogrultusunda, 2018 ve 2019 yillarn arasindaki atif sayilarinin hemen hemen ayni olmasi
disinda hashtag aktivizmi arastirmalarma yonelik atiflarin neredeyse her gegen yil artis gosterdigi
gorlilmektedir. 2023 yili verilerindeki keskin bir diisiis goriilmesi ise, arastirmanin yapildigi tarih
itibartyla heniiz 2023 yilinin tamamlanmamis olmastyla agiklanabilir.

Aktivizmine Yonelik Yapilan Arastirmalarin Yayin Tiirlerine Gore Dagilimi

Tablo 2. Hashtag

Yayin Tiirleri Yayin Sayilari
Makale 48
Kitap Boliimii 11
Konferans Bildirisi 5
Kitap 1
Inceleme 1
Editoryal 1
Not 5

Kaynak: Yazarlar tarafindan Scopus veri tabanindan olusturulmustur.

Hashtag aktivizmine yonelik aragtirmalarin ¢ogunlugunu makaleler (48 yayin) olusturmaktadir. Ayrica
11 aragtirmanin kitap bolimii ve 5’er arastirmanin da konferans bildirisi ve not yayin tiirii oldugu

belirlenmistir.
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Tablo 3. Hashtag

Aktivizmine Yonelik Arastirmalarin Ulkelere Gore Dagilimi

Ulkeler Yayin Sayilar Ulkeler Yayin Sayilar

Amerika Birlesik Almanya 1
Devletleri 34

Avustralya 6 Endonezya 1
Birlesik Kralhk 4 Israil 1
Brezilya 3 italya 1
Nijerya 3 Japonya 1
Giiney Afrika 3 Hollanda 1
Kanada 2 Polonya 1
Cin 2 Rusya 1
Hong Kong 2 Giiney Kore 1
Yeni Zelanda 2 Isve¢ 1
Filipinler 2 Uganda 1

Kaynak: Yazarlar tarafindan Scopus veri tabanindan olusturulmustur.

Aragtirmalar, toplamda 25 ayn iilke tarafindan gerceklestirilmis ancak bir aragtirmanin hangi {ilkede
yayinlandig1 belirtilmedigi i¢in Tablo 3’e dahil edilmemistir. Hashtag aktivizmine yonelik en fazla
yayin yapan iilke 34 yaymla Amerika Birlesik Devletleri olarak goriilmektedir. Ikinci sirada ise, 6
yayinla Avustralya yer almaktadir. Ayrica arastirmalarin, genellikle yayimlandiklan tilkelerdeki ulusal
ulusal captaki hashtag aktivizmi faaliyetlerini ele aldiklar tespit edilmistir.

1lim1

Tablo 4. Hashtag Aktivizmine Yonelik Arastirmalarin Anahtar Kelime Dag

Anahtar Kelimeler Frekans Sayisi

hashtag activism 25
Twitter 17
social media 16
social networking 9
feminism 6
hashtags 5
digital activism 5
topic modelling 4
#metoo 4
social movements 3
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online activism 3
activism 3

Kaynak: Yazarlar tarafindan Scopus veri tabanindan olugturulmustur.

Hashtag aktivizmine yonelik yapilan arastirmalardaki en ¢ok kullanilan anahtar kelime °‘hashtag

29 (X3 LN N

activism’’ olarak tespit edilmistir. Onu sirasiyla ‘“Twitter’’, ‘‘social media’’, *‘feminism’’ ve ‘‘digital
activism® kelime ve kelime gruplan izlemektedir. Buradan hareketle, hashtag aktivizmi ile ilgili
arastirmalarin Twitter ve sosyal medya ile iliskilendirildigi ve bir dijital aktivizm tiirii olarak
nitelendirilebilecegi varsayimina ulagilabilir. Ozellikle Twitter, hashtag aktivizminin en sik
gerceklestigi sosyal ag olarak ortaya ¢ikmaktadir.

astratiting
«
VABEr idh19
5 popular feminism
xgitalﬁtivism containmenBimeasures

himtoo antivaccination

campaigning
bystander kaervenuon mwo‘
dsUTE e rninism topic rgdeling
“?‘*ag ja?n fridaysor future
#renziggappa bigidata

#thatsnotok
social movement organization (

#metoo activism

4 <
fimits ilmedi t%r ‘
SOCla‘ Ine e discourse of illusion connective action

§ multivocality
engineeripg identity

hashtag activism discursive dentities

#blacklivesmatter

#rhodesmustfall
affordances

social mover ts i
ovemen black lives matter

asian american
concentrated disadvantage
digital media

hashtag feminism
epistemigviolence
discursive activism

-
& VOSviewer

Sekil 2. Hashtag Aktivizmine Yonelik Anahtar Kelimelerin Yogunluk Haritast
Kaynak: VOSviewer

Sekilde yer alan daire biiyiikliikleri anahtar kelimelerin sik kullanimini, daire renkleri birlikte
kullanilan anahtar kelimeleri ve daireler arasindaki ¢izgiler ise anahtar kelimeleri arasindaki iligkileri
gostermektedir. Sekil 2’deki anahtar kelimelerin iliski ag1 haritas1 incelendiginde, hashtag
aktivizmiyle ilgili baglantili 25 kiime ve 152 farkli anahtar kelime kullanildig1 sonucuna ulagilmustir.
Hashtag aktivizmi aragtirmalarinda en sik kullanilan anahtar kelimelerin ise hashtag activism, Twitter,
social media ve feminism oldugu goriilmektedir.

australia unite@tates united arab emirates

Sekil 3. Hashtag Aktivizmine Y&nelik Arastirmalarin Ulkelere Gére Ortak Yazarlik Dagilimlar
Kaynak: VOSviewer
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Scopus veri tabanindaki hashtag aktivizmi baglikl ilk arasgtirma 2015 yilinda yaymlanmigtir. Sekil 3
incelendiginde, o tarihten bugiine kadar yayinlanan 72 ¢aligmanin biiyiik bir ¢ogunlugu ortak yazarl
sekilde yaymlanmamistir. Bu durumdan, hashtag aktivizmi ¢aligmalarinin ve kullanilan hashtaglerin
etkilerinin, genellikle ulusal veya yerel diizeyde kaldigina yonelik bir sonug ¢ikarilabilir.

Tablo 5. Hashtag Aktivizmine Yonelik Arastirmalarin Ulkelere Gore Atif Dagilimlar
Ulkeler Atf Sayilar

Amerika Birlesik Devletleri 909
Avustralya 52
Kanada 38
Hollanda 27
Birlesik Krallik 20
Cin 18
isvec 17
Yeni Zelanda 16
Almanya 15
Uganda 11
Giiney Afrika 10
Giiney Kore 9

Kaynak: Yazarlar tarafindan Scopus veri tabanindan olusturulmustur.

Tablo 5 incelendiginde, Amerika Birlesik Devletleri’nin 909 ile en fazla atif alan iilke oldugu
goriilmektedir. Onu Avustralya ve Kanada takip etmektedir. Ayrica hashtag aktivizmine yonelik 1’er
arastirmasi bulunan Japonya, Israil ve Italya’nin heniiz atif almadig tespit edilmistir.

Tablo 6. Hashtag Aktivizmine Yonelik Arastirmalarin Yazarlara Gore Atif Dagilimlari

Yazarlar Yaymn Yih Atif Sayilar
Yang, G. 2016 194
Clark, R. 2016 185
Xiong vd., 2019 140
Williams, S. 2015 118
Jackson, S.J. 2016 78
Rentschler, C.A. 2017 37
Stache, L.C. 2015 30
Sinpeng, A. 2021 28
Wonneberger vd., 2021 27
Reynolds & Mayweather 2017 27

Kaynak: Yazarlar tarafindan Scopus veri tabanindan olusturulmustur.
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Tablo 6’ya gore, hashtag aktivizmi konulu arastirmalardaki en fazla atif sayisinin 194 ile Yang’a
(2016) ait oldugu goriilmektedir. Onu 185 atif ile Clark (2016) ve 140 atif ile Xiong vd., (2019) takip
etmektedir.

SONUC

Yapisal dzellikleri ve avantajlart nedeniyle sosyal medya, dijital aktivizm faaliyetleri yiiriitmek adina
bireylerin toplanma ve harekete gecme alani haline gelmistir. Neredeyse her sosyal medya aginda
kullanilan hashtag diinyanin kiiltiirel, sosyal ve siyasi kelime dagarciginin giiglii bir parcasi haline
gelmigtir. (Burgess & Baym, 2020: 61-62). Sosyal adalet ve sosyal degisim kapsaminda, sosyal medya
gibi merkezisizlesmis aglar, aktivist gruplarmn kendilerini toplu eylem i¢in c¢agri yapma ve kamu
sOylemini etkileme konusunda oénemli aktorler olarak konumlandirmasina izin vermektedir (Benford
& Snow, 2000). Toplumsal hareketler ve kolektif davranig, uzun siiredir sosyal degisim i¢in 6nemli
itici gilicler haline gelmislerdir. Kurumsal ve kisisel iletisim baglantilarinin artisi g6z Oniine
alindiginda, ulusotesi hareketlerin giic kazanmaya devam edecegi dngdriilmektedir. Giliniimiizde iklim
aktivizmi gibi hareketler, gezegen seferberligi kampanyalarinda dikkat g¢ekmek ve ulusal ve
uluslararasi politikacilara baski yapmak icin dijital ¢agin araglarini kullanarak giderek daha kritik bir
rol oynamaktadir (Almeida & Chase-Dunn, 2018: 203).

Son yillarda hashtag kampanyalari, sosyal medya aracilifiyla diinya genelinde bir¢ok sosyo-politik
degisim icin popiiler bir strateji olarak dikkat ¢ekmektedir (Goswami, 2018: 254). Ozellikle Twitter
hashtagleri, kars1 anlatilar1 gelistirme, destekgileri harekete gecirme ve gesitli destek aglar olusturma
konusunda 6nemli bir rol oynamigtir (Wang vd., 2016). 2012 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’'nde
siyahi bir gen¢ olan Travyon Martin’in 6ldiiriilmesinin ardindan hizla yayilan #BlackLivesMatter
hashtagi, kisa siirede iilke sinirlarini agarak giiniimiizde siyahilerin yasam haklarmin savunulmasinda
adeta bir sembol haline gelmistir. Hashtaglerin toplumsal farkindalik i¢in kullanilmasinin ve kitlesel
bir harekete doniismesinin bir bagka basarili 6rnegi ise #MeToo hareketidir. Kadinlarin maruz
kaldiklan cinsel taciz ve istismarlara yonelik bir tepki olarak gelisen hareket, tinliilerin de bu kotii
deneyimlerini paylagsmalariyla birlikte kitlesel capta bir farkindalik yaratmistir. Tiirkiye’de ise,
emeklilikte yasa takilanlar (#EYT) olarak adlandirilan ve ¢esitli hashtagler araciligiyla orgiitlenerek
emeklilik haklarini arayan vatandaslar, hiikiimetin dikkatini ¢ekmeyi basarmig ve talep ettikleri haklari
elde etmislerdir. Yerel ve kiiresel capta gerceklestirilen hashtag aktivizmi faaliyetleri, yeni bir
toplumsal miicadele ve farkindalik yaratma alani olarak etkisini stirdiirmeye devam etmektedir.

Bu arastirmada, hashtag aktivizminin sosyal medya ¢aginda onemli bir aktivizm tiirii oldugunu ve
gittikce ilgi ¢eken bir konu haline geldigini tespit etmistir. Buna karsin, literatiirde hashtag
aktivizminin baska kavramlarla bir arada kullanilmasi ve etkilerine yonelik genellikle sinirh
caligmalarin  bulunmasi sonuglarma ulasilmistir. Hashtaglerin  kullanimi, bireylerin  seslerini
duyurmasini, farkindalik yaratmasini ve toplumsal degisim i¢in mobilize olmasim saglamaktadir. Bu
arastirma sonuglarina dayanarak, hashtag aktivizminin etkinligini artirmak ve siirdiiriilebilir sonuglar
elde etmek adina asagidaki oneriler sunulmaktadir:

1. Hashtaglerin etkisini artirmak igin, sosyal medyadaki hareketlerin somut eylemlerle
desteklenmesi Onemlidir. Hashtagler yalnizca farkindalik yaratmaktan &te, gergek diinyada
degisimi tesvik eden adimlara doniismelidir.

2. s birligi ve dayanisma temelli bir hareket olan hashtag aktivizmi, genellikle yerel baglamda
gerceklestirilmektedir. Bu dogrultuda, aym1 amaglara ve taleplere sahip hashtaglerin
birlestirilmesinin yan1 sira farkli topluluklar arasinda is birligi ve aglar olusturulmasi ile daha
giiclii bir etki yaratilabilir.

3. Hashtaglerin nasil ve daha etkili kullanilabilir olmasia yonelik gergeklestirilecek egitimlerin
ve bilinglendirme cabalarimin, bireylerin dogru ve etkili bir sekilde katki saglamalarina
yardimci olabilir.
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4. Hashtag aktivizmi ile ilgili etik sorunlar, sosyal medya platformlarindaki politikalar ve katilim
esitsizlikleri gibi konularin arastirilmasi, hashtag aktivizminin daha etkin ve kapsayici bir
toplumsal degisim araci haline gelmesine katki sunabilir.

Sonug olarak hashtag aktivizmi, sosyal medyanin giiciinden yararlanarak toplumsal degisim adina
onemli bir potansiyel olarak goriilmektedir. Bu arastirma, hashtag aktivizminin teorik kapsamini daha
anlagilir kilmak ve gelecekteki kullanim firsatlarini belirlemeye yonelik bir ¢erceve sunmaktadir.
Hashtag aktivizminin genellikle degisim talepleri, hak ve Ozgiirliikler, demokratiklesme ve sivil
katim gibi konularla ele alindigi goézlemlenmektedir. Gelecekteki arastirmacilarin  hashtag
aktivizminin daha etkili nasil kullanilabilecegine, ger¢ek diinyadaki degisimler {izerindeki etkilerine ve
geleneksel aktivizm yontemleri ile birlikte kullaniminin etkilesimine deginmelerinin, hashtag
aktivizmi literatiiriine katki saglayacag diistiniilmektedir.
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