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0z: Mevcut literatiire odaklanarak alandaki ilerlemeyi, yoniinii ve giincel egilimleri tespit
etmeye calisan arastirmalar 6z yansitici calismalar olarak adlandirilmaktadir. letisim
alanina yonelen 6z yansitici bir ¢alisma olarak bu arastirmada Tiirkiye’de yayinlanan ve
ESCI indeksinde taranan Connectist: Istanbul University Journal of Communication
Sciences, ilef Dergisi ve Tiirkiye iletisim Aragtirmalar1 Dergisi ele alinarak 2020-2022
yillar1 arasinda yayinlanan arastirma makaleleri dnce bibliyometrik analiz, ardindan
icerik analizi teknigi ile iki asamada incelemistir. Boylece 2023 Subat-Nisan tarihleri
arasinda gerceklesen bu arastirmada Tiirkiye'nin iletisim alaninda dnde gelen dergileri
lizerinden alanin giincel bir goriiniimii elde edilmeye calisiimistir. Bu kapsamda toplam
210 makale arastirmanin érneklemi olarak belirlenmistir. letisim alaninda yapilan
calismalar goéz oniine alindiginda, ilgili dergilerdeki arastirma makalelerine yonelik
karsilastirmali olarak gerceklesen bibliyometrik analiz ve icerik analizine rastlanmamasi
arastirmanin 6zgiinligini ifade eder. Gergeklestirilen analizler neticesinde; (1) sosyal
medya ve COVID-19 anahtar kelimelerinin 6n plana ¢iktigs; blockchain, yapay zeka,
pandemi iletisimi, dezenformasyon, siirdiiriilebilirlik, siirdiiriilebilir iletisim, sivil toplum
ile kullanimlar ve doyumlar anahtar kelimelerinin dikkat cektigi, (2) ¢ogunlukla dijital
medyaya odaklanildigi, (3) fon kullanan makale sayisinin olduk¢a az oldugu, (4)
makalelerin cogunlukla Tiirkiye menseli oldugu ve Tiirkce yazildigy, (5) biiytik cogunlugun
fletisim Calismalari alanina ait oldugu, (6) makalelerin neredeyse tamama yakininin tek
bir arastirmadan olustugu, (7) nitel arastirma yontemi ile icerik analizi arastirma
tekniginin ve (8) orneklem baglaminda ise ikincil verilerin ve amagl 6rnekleme
yonteminin daha sik tercih edildigi bulgulanmistir.

Anahtar Kelimeler: Oz Yansitici Caligmalar, iletisim Arastirmalari, ESCI indeks, Iletisim
Dergileri, Bibliyometrik Analiz, icerik Analizi

Abstract: Studies that focus on the existing literature to determine the progress, direction,
and current trends in the field are called self-reflective studies. As a self-reflective study
on the field of communication, the present study examined the research articles published
between 2020 and 2022 in Connectist: Istanbul University Journal of Communication
Sciences, llef Journal, and Turkish Journal of Communication Research, which are the only
communication journals indexed by ESCI in Turkey, in two consecutive stages, first
bibliometric analysis and then content analysis. Therefore, this research, conducted in
February and April 2023, attempted to obtain a current view of the field through Turkey’s
leading communication journals. In this context, 210 articles were determined as the
research sample among the journal articles. Considering the extant communication
literature, the absence of comparative bibliometric analysis and content analysis of
research articles in relevant journals indicates the originality of the research. The analysis
revealed that (1) social media and COVID-19 keywords were highlighted; blockchain,
artificial intelligence, pandemic communication, disinformation, sustainability,
sustainable communication, civil society, and uses and gratifications keywords received
attention in recent studies, (2) primarily centered around digital media, (3) the number of
articles using funding was quite low, (4) the articles were mostly originating from Turkey
and written in Turkish, (5) the majority of the articles belonged to the field of
Communication Studies, (6) almost all of the articles consisted of single research, (7)
qualitative research method and content analysis research technique, and (8) in terms of
sampling, secondary data and purposive sampling method were more frequently
preferred.
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Journals, Bibliometric Analysis, Content Analysis
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Extended Abstract

There is a consensus that self-reflective studies - seeking answers to questions such as which subjects
are studied the most and least in the literature, which concepts come to the fore, and what are the
current approaches and implications for further studies- are crucial for any discipline's academic
maturity (So, 1988; Yoo et al,, 2015). Self-reflective studies provide insights not only into the subjects
and findings of the papers (Ghorbani et al., 2022) but also into their research methodologies, such as the
most widely adopted research methods and techniques, data analysis, and sampling method (Chang,
2017). Moreover, self-reflective studies enable researchers to identify the most cited researchers or
studies in the field and to present authorship and citation network (Kim et al., 2021). It is assumed that
quantitative self-reflective studies generally adopt quantitative content analysis, bibliometric analysis,
meta-analysis, and questionnaires (Chang, 2017; Feeley, 2008; Lombard et al., 2002; Wilson & Sherrell,
1993). In brief, the quantitative content analysis examines previous papers through a coding frame (see:
Yale & Gilly, 1988), while bibliometric analyses conduct performance analyses and scientific mapping
based on the bibliometric information of the publications (Ye et al., 2021, 162). In a meta-analysis, the
researcher statistically summarizes different research findings from previous studies (Akgoz et al,,
2004, p. 107). Another data collection technique is questionnaires that could be applied directly to the
epistemic community members (Chang, 2017, 3).

There are different research methods- qualitative, quantitative, or mixed- and techniques -content
analysis, bibliometric analysis, meta-analysis, or questionnaire- adopted self-reflective studies in the
communication literature (see. Beard, 2002; Feeley, 2008; Hartmann et al., 2014; Wilson & Sherrell,
1993). As a self-reflective study in the field of communication, this paper analyzed the research articles
of ESCIl-indexed communication journals in Turkey -Connectist: Istanbul University Journal of
Communication Sciences, Ilef Dergisi, and Turkish Review of Communication Studies- which were
published between the years of 2020-2022 in two consecutive steps: bibliometric analysis and content
analysis. The research questions were as follows:

- What is the general view of the sample journals and articles (average publication periods of
journals, journal citation indicators, citation density, number of research articles, language, affiliated
institutions, countries, number of citations, and number of articles funded by an institution)?

- What are the most used keywords in the sample articles? And their links?

- How did the predominant keywords and their links change between 2020 and 2022?

- What is the view of sample articles within the framework of the following parameters: the
number of authors, study field, sub-field, focused media, number of studies in the same paper, research
method, research technique, sample, sampling method, and statistical analysis -if it is applied-.

As a result of the bibliometric analysis and content analysis, the following findings were obtained:

- Social media and COVID-19 were the most used keywords, and the other prominent keywords
in more recent studies were as follows: blockchain, artificial intelligence, pandemic communication,
disinformation, sustainability, sustainable communication, civil society, and uses and gratifications

- Mainly focused on digital media

- The number of funded articles was relatively low

- The articles were primarily of Turkish origin, and their language was commonly Turkish

- Most of them pertained to the field of Communication Studies

- Almost all the papers conducted single research

- Qualitative research method and the research techniques of content analysis with secondary
data and purposive sampling method were adopted more frequently

Based on these findings above, the recommendations for journals are presented below:
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- Increasing the number of publications in English to increase the number of citations

- Encouraging funded studies with a particular quota or special issues

- Increasing the number of review articles, inviting international authors with high citations rank,
and more effective use of social media (Sage, n.d.).

- Increasing the number of international authors from different countries with Turkish and
English call for paper posted on international academic-oriented social media platforms

The recommendations for further studies are:

- Authors might consider the relationship between their research subject and social media

- As inferred from the number of studies focused on COVID-19, which drastically changed social
life, the studies of natural disaster communication, crisis communication, and earthquake
communication might be increased in the following period based on the earthquake that greatly affected
Turkey and Syria in 2023

- The number of studies -with different research techniques and samples- in a single paper might
be increased for a more comprehensive conclusion.

1. Giris

Bilimsel bilgi genel olarak epistemik topluluk veya Hiisamettin Arslan’in (1992, 57) ifadesiyle “uzmanlar
diizeyinde epistemik cemaat” tarafindan, elde edilme ve degerlendirme y6ntemi onaylanmis, birikimsel
olarak ilerleyen sistematik bilgi tiirline karsilik gelmektedir (Can, 2014, 1; Eisend, 2017, 21; Oktem &
Karagoz, 2015, 88). Dolayisiyla bilim ve bilimsellik s6z konusu oldugunda epistemoloji, epistemik
topluluk ve birikimsellik dikkat ¢ceken unsurlardandir. Oyle ki, epistemoloji genel olarak bilginin
niteligine, dogusuna ve gelisimine yonelik konulara ickinken (Karagoz, 2010, 37); epistemik topluluk da
yine gecerliligi ve glivenirligi bu grup tarafindan kabul edilen bilimsel yontem ve tekniklerle elde edilen
bilimsel bilgiyi lireten ve yayilimini saglayan bilimsel topluluklari ifade eder (Arslan, 1992, 59; Meyer &
Molyneux-Hodgson, 2010, 109). Birikimsellik ise kolektif bir aktivite olan bilimin, farkli bilim
cevrelerinin ilgilendikleri bilim dallarina yapmis olduklari katkilarin iist iiste binerek gelismesini isaret
eder (Meyer & Molyneux-Hodgson, 2010, 109; Oktem & Karagoz, 2015, 88). Bununla birlikte, bilimsel
bilginin nasil elde edilecegi epistemik topluluk iiyelerinin paylastigi paradigmalar cercevesinde
belirlenmektedir (Arslan, 1992, 70; Karagoz, 2010, 28). Dolayisiyla Arslan’in (1992, 61) da ifade ettigi
gibi epistemik topluluk bilimsel bilginin varligina temel olusturan unsurdur. S6z konusu topluluk ayni
zamanda bilimsel bilginin tretilmesinde, gecerlilik ve giivenirliginde karar verici konumundadir.
Ornekle aciklamak gerekirse, akademik dergi yayin siirecinde gériis beyan eden hakemler, lisansiistii
calismalarin bilimselligine karar vermek adina toplanan jiiri iiyeleri veya bilimsel projeleri
degerlendiren panelistler esasen epistemik toplulugun birer tiyesi olarak ilgili galismanin kabul géren
kriterlere uygun olup olmadigina veya hangi oOlciilerde uygunluk gdsterdigine karar vermektedir.
Herhangi bir bilim alaninda gilincel arastirma konularinin neler oldugunu, hangi yéntem ve tekniklerin
on plana ciktigini tespit edebilen, kisacasi ilgili epistemik toplulugun ajandasini belirleyen arastirmalar
bu kapsamda 6nem kazanir. Bu tip calismalarin, diger bir ifade ile ilgili bilim alani lizerinde diisiinen
epistemik arastirmalarin, literatiirde “6z yansitici ¢alismalar (self-reflective studies)” olarak da
adlandirildigr goriilmektedir (Kim vd., 2014, 297; Yoo vd., 2015, 549). Bunun yani sira s6z konusu
arastirmalarin, alanin ilerleyisi, giincel egilimleri, metodolojisi, akademik yayinlarin kaynagi, atif
iliskileri ve benzeri gibi unsurlara déniik olarak gerceklesebildigi belirtilmektedir (Cesur Karsu, 2022,
68; Kamhawi & Weaver, 2003, 7; Yoo vd., 2015, 549).

Oz yansiticr arastirmalarin 6neminden hareketle bu calisma, 2020-2022 yillar arasinda Tiirkiye’'de
yayinlanan ve Emerging Sources Citation Index (ESCI)’de taranan iletisim dergilerindeki arastirma
makalelerine odaklanmaktadir. Bu dogrultuda ¢alismada 6ncelikli olarak literatiir incelemesi kismina;
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ardindan arastirma yontemi, siireci ve veri toplama teknigi ile bulgularini igeren arastirma béliimiine,
son kisimda ise; bulgulardan hareketle sonug ve 6neriler boliimiine yer verilmistir.

2. Literatiir incelemesi

Literatiirde en fazla ve/veya en az hangi konularin c¢alisildigi, hangi kavramlar 6n plana c¢ikarken
hangilerinin geri planda kaldigi, giincel yaklasimlarin ve gelecek ¢alismalara yonelik 6ngoriilerin neler
oldugu seklindeki sorulara yanit arayan 6z yansitici ¢alismalarin, herhangi bir bilim alaninin akademik
olgunluga erisebilmesinde 6ncii rol oynadig isaret edilmektedir (So, 1988, 236; Yoo vd., 2015, 549).
Oyle ki, bir anlamda kendi lizerine tefekkiir etmek anlamina gelen s6z konusu arastirmalar, bir biitiin
olarak ilgili literatiiriin giincel gériiniimiinii sunmakta, ileriye doniik yontinii isaret etmekte ve hatta hali
hazirda var olan eksik yonlere dikkatleri cekmektedir. Bunun yaninda 6z yansitici ¢alismalar yalnizca
arastirma konularina ve bulgularina (Ghorbani vd., 2022) yonelik veriler sunmaz, ayni zamanda alanda
en fazla benimsenen arastirma yontem ve teknikleri, veri analizleri, arastirma 6rneklemlerinin segimleri
gibi arastirma metodolojisine ickin verileri de gbéz oniine sererek (Chang, 2017), bir anlamda
arastirmacilarin alani kus bakisi gozlemleyebilmelerini saglar. Bunun yani sira alanda en fazla atif alan
arastirmaci veya arastirmalarin belirlenmesinde, yazarlik ve atif ag iliskilerinin sunulmasinda yine 6z
yansitici calismalardan faydalanilmaktadir (Kim vd., 2021).

Oz yansitia ¢alismalar icinde nicel arastirma yénetimini benimseyen arastirmalarin genellikle nicel
icerik analizi, bibliyometrik analiz, meta analizi ve soru formlarini kullandiklar1 fark edilmektedir
(Chang, 2017; Feeley, 2008; Lombard vd., 2002; Wilson & Sherrell, 1993). Kisaca agiklamak gerekirse
nicel icerik analizinde arastirma orneklemi dahilinde belirlenmis olan ¢alismalar daha 6nceden ortaya
konan analiz cetveli ¢ercevesinde kodlanarak sayisal olarak incelenmektedir. Bu kapsamda frekans
tablolarindan siklikla yararlanilmaktadir (Orn: Yale & Gilly, 1988). Bibliyometrik analizlerde, yayinlarin
bibliyometrik bilgilerinden hareketle performans analizleri (etki, tiretkenlik vb.) ve bilimsel
haritalamalari (ortak kelime analizleri, ortak atif analizleri vb.) gerceklestirilmekte (Ye vd., 2021, 162);
boylece yayinlar, yazarlar, atiflar, calisilan ortak konular ve aralarindaki ag iliskileri nicel olarak
incelenmektedir. Meta analizlerinde ise arastirmaci herhangi bir alanda daha 6nce elde edilmis olan
farkl arastirma sonuglarini birlestirerek istatistiksel olarak 6zetlemekte, ortak bir sonuca varmaktadir
(Akgodz vd., 2004, 107). Oz yansiticl nicel calismalarda bir diger veri toplama teknigi ise soru formlaridir.
Bu cercevede dogrudan epistemik toplulugun iiyelerine uygulanan soru formlar: araciligiyla alandaki
en etkili calismanin ne oldugu, en etkili isim veya isimlerin kimler oldugu gibi sorgulamalar
gerceklestirilebilir (Chang, 2017, 3).

Oz yansitici calismalarda érneklemi olusturacak yayinlar da akademik yayin tiirlerine bagh olarak
bilimsel kitaplar, bilimsel makaleler veya bilimsel tezler seklinde ¢esitlenebilir (Bkz. Bas & Aksoy, 2021;
Beard, 2002; Reeves & Borgman, 1983). Ancak diger yayn tiirlerinden farkli olarak adeta esik bekgiligi
yapan akademik dergiler (Kim vd., 2014, 297) temelindeki incelemelerin, arastirma egilimlerinin
nabzini tutmak adina bir anlamda 6lcii gorevi Ustlenebilecegi belirtilmektedir (Kamhawi & Weaver,
2003, 7).

Disiplinlerarasi bir nitelik gosteren iletisim alaninda, farkli arastirma yontem (nitel, nicel veya karma)
ve tekniklerini (icerik analizi, bibliyometrik analiz, meta analizi veya soru formu) benimseyen 6z
yansiticl calismalara rastlamak miimkiindiir (Bkz. Beard, 2002; Feeley, 2008; Hartmann vd., 2014;
Wilson & Sherrell, 1993). S6z konusu arastirmalar kimi zaman iletisim disiplinine bir biitlin olarak
odaklanirken (Bkz. Feeley, 2008; Lombard vd., 2002; Reeves & Borgman, 1983) kimi zaman ise alt
dallari cergevesinde gerceklesmektedir (Bkz. Ghorbani vd., 2022; Kim & McMillan, 2008; Segado-Boj vd.,
2021).
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3. Arastirma

Bu calisma 2023 Subat ve Nisan aylarinda gerceklesmistir. Arastirmada nicel arastirma yontemi
benimsenmis olup, iki ayr1 arastirma teknigi olarak bibliyometrik analiz ve nicel igerik analizi sirasiyla
uygulanmistir. Arastirmanin 6nemi ise temelde iki ana baslik altinda toplanabilir;

- Arastirma 6rneklemi: Tarandig1 indeks (ESCI) bakimindan Tiirkiye’'nin en 6nde gelen bilimsel
iletisim dergilerinde, 2020-2022 yillar1 arasinda yayinlanmis arastirma makaleleri bu ¢alismanin
orneklemini olusturmaktadir. Béylece calismada Tiirkiye baglaminda iletisim alanindaki epistemik
toplulugun gilincel ajandasinin ve metodolojisinin sorgulanmasi ama¢lanmistir. Dolayisiyla ¢alismada
sonraki arastirmalara 1s1k tutulmasi hedeflenmistir.

- Metodoloji: Arastirmada iki farkli arastirma teknigi ard1 sira uygulanmistir. Oyle ki, ilk etapta
bibliyometrik analiz ¢ercevesinde atif analizi ve anahtar kelime analizi gerceklestirilmis, ardindan
arastirmalarda 6ne cikan yontem ve teknikler gibi daha detayl verileri ortaya koyabilmek adina nicel
icerik analizi uygulanmistir. Bdylece arastirmada daha derinlemesine ve biitlinctl bir bakis a¢isinin
gelistirilmesi hedeflenmistir. Bunun yani sira, arastirmada mevcut durumun analizi ile sadece gelecek
calismalara yonelik degil ayn1 zamanda alana bilimsel katki saglamak amaciyla ilgili dergilere yonelik
de ¢ikarim ve 6nerilerde bulunabilmek amaclanmistir.

Buradan hareketle arastirmanin 4 temel sorusu bulunmaktadir;

1) Orneklemde yer alan dergilerinin ve makalelerin genel goriiniimii nasildir (dergilerin ortalama
yayin siireleri, dergi atif gostergeleri, dergilerin atif yogunluklari; yayinlanan arastirma makalesi sayisi,
makalelerin dili, tilkesi, kurumu, atif sayis1 ve bir kurum tarafindan fon saglanan makale sayis1)?

2) Orneklemde yer alan makalelerde hangi anahtar kelimeler én plana ¢ikmakta olup bu kelimeler
arasinda nasil bir iliski ag1 vardir?

3) Orneklemde yer alan makalelerde ortak anahtar kelime ve iliski aglar1 2020-2022 yillar
arasinda nasil degismektedir?

4) Orneklemde yer alan makaleler yazar sayisi, alan, alt alan, odaklanilan medya, ayni ¢gahigsmadaki
arastirma sayisl, arastirma yontemi, arastirma teknigi, 6rneklem tiirli, 6rneklem se¢me yontemi ve
uygulanmigsa istatistiki analiz parametreleri ¢cercevesinde nasil bir gériiniim sergilemektedir?

3.1. Arastirma siireci ve veri toplama teknigi: Bibliyometrik analiz

Herhangi bir alandaki bilimsel literatiire iliskin biiyiik verinin objektif ve sistematik bir bicimde
incelenerek ilgili alan yazindaki ¢alismalara ydnelik oriintiilerin ortaya ¢ikarilmasina imkan taniyan
bibliyometrik analiz (Donthu vd., 2021, 835; Ye vd., 2021, 162), 6z yansiticl arastirmalarda en giivenilir
ve yansiz nicel arastirma tekniklerinden biri olarak degerlendirilmektedir (Donthu vd., 2021, 835). Bu
sebeple ¢alismada ele alinan arastirma makaleleri 6ncelikle bibliyometrik verilerden hareketle “atif
analizi (Citation analysis)” ve “ortak kelime analizi (Co-Word analysis)” ile incelenmistir.

Arastirmada, Feng vd. (2017) tarafindan onerilen Guo vd. (2019) ile Ye vd. (2021) tarafindan kendi
bibliyometrik arastirmalarinda uygulanan bes adim takip edilmistir (Bkz. Sekil 1). Bu kapsamda Sekil
1'de de goriilebilecegi gibi birinci adimda arastirma stratejisi belirlenmis ve veri tabanina karar
verilmistir. Ardindan ilgili veri tabaninda arama kriterlerine gore elde edilen sonuglar gériintiilenmis
ve akabinde arastirmanin 6rneklem secim Kriterleri cercevesinde filtrelenmistir. Arastirmaya dahil
edilecek makaleler tespit edildikten sonra, bibliyometrik verileri sistem lizerinden indirilmis ve veri seti
VOSviewer programi aracilifiyla analiz edilmistir.
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Sekil 1

Arastirma Siireci

Arastirma Stratejisi ve Veri
Tabaninin Se¢cimi

4

Ilk sonuglarin elde edilmesi

Sonuglarin ayiklanmasi ‘

2

Veri isleme siireci 1:
Betimleyici istatistikler

Veri Isleme siireci 2: Detayh ‘
bibliyometrik veri analizi

3.2. Orneklem secimi

Literatiirde, arastirma amacina bagl olarak yalnizca bir (Donthu vd., 2021; Martinez-Lo6pez vd., 2018;
Merigé vd., 2017) veya birkag (Feeley, 2008; Ford vd., 2021; ]. Kim & McMillan, 2008) akademik dergi
0zelinde gercgeklesen bibliometrik arastirmalara rastlamak miimkiindir. Bu ¢alismada ise arastirma
evrenini Tiirkiye’de yayinlanan ve Emerging Sciences Citation Index (ESCI)’'te taranan iletisim
dergilerindeki arastirma makaleleri olusturmaktadir. ESCI indeksinin bir kriter olarak belirlenmesinin
sebebi ise Sosyal Bilimler, Sanat ve insan Bilimleri alaninda en saygin indeksler olan Social Sciences
Citation Index (SSCI) ve Arts & Humanities (AHCI) indekslerinde (Bozkus, 2019, 77) taranan ve
dogrudan iletisim alaniyla iligkili Tiirkiye’de bilimsel bir derginin bulunmamasidir (Bkz. Adalya, Amme
[daresi Dergisi, Belleten, Bilig, Egitim ve Bilim, Metu Journal of the Faculty of Architecture, Milli Folklor,
New Perspectives on Tiirkiye, Olba, Osmanli Arastirmalari, Tiirk Geriatri Dergisi, Tiirk Psikiyatri Dergisi,
Tiirk Psikoloji Dergisi ve Uluslararasi iliskiler). Bu sebeple arastirmada bir alt grup dergileri ifade eden

Turkiye’deki ESCI indeksli iletisim dergilerinde
yayinlanan arastirma makaleleri arastirma
evreni olarak secilmis, secilen indekse bagh
olarak evreni olusturacak dergiler WoS’ta
sorgulanmistir.  Sorgulamada 4  dergiye
ulasilmis, ancak dergilerden biri Karadag
menseli olmasi  c¢ergevesinde arastirma
kapsamindan ¢ikarilmistir. Bu dogrultuda
CONNECTIST, ILEF ve TURCOM dergileri
belirlenmistir.

Dergilerde yayinlanan c¢alismalar WoS'ta
sorgulatilmis  toplamda 405 dokimana
ulasilmistir.

Calismalar iginde derleme makaleler, kitap
degerlendirmeleri gibi diger kategoriler
cikarilarak 2020-2022 zaman araligl filtresi ile
sonuglar daraltilmis, arastirma o6rneklemini
teskil eden toplamda 210 dokiimana
ulasilmistir.

210 dokiiman veri tabanindan indirilmis,
bununla birlikte 2021-2022 yillar1 kapsaminda
dergilere yonelik veri tabaninda yayinlanan
verilerden hareketle dergilerin  genel
goriinimiinii ortaya koyan istatistiki veriler
sunulmustur. Ayrica veri tabanindan edinilen;
makalelere yonelik birtakim betimleyici
istatistiklere yer verilmigtir.

Indirilen veri seti VOSviewer programi
araciligiyla atif analizi ve ortak kelime analizi ile
incelenmis, sonuglar gorsellestirilerek
sunulmustur.
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ESCI (Asan, 2017, 35) indeksine odaklanilmistir. Bu kapsamda Web of Science (WoS) veri tabaninin
resmi internet sitesinden ESCI indeksinde taranan dergiler kategori olarak “iletisim”, bolge olarak
“Tiirkiye” filtreleri ile daraltilarak aratilmistir. Yapilan sorgulamada Ankara Universitesi Iletisim
Fakiiltesi'ne ait “ilef Dergisi (ILEF)”, Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi'ne ait “Connectist: Istanbul
University Journal of Communication Sciences (CONNECTIST)”, Marmara Universitesi Iletisim
Fakiiltesi’'ne ait “Tiirkiye Iletisim Arastirmalar1 Dergisi (TURCOM)” ve Bastas Publication Doo tarafindan
yayinlanan “Online Journal of Communication and Media Technologies” dergilerine ulasilmistir. S6z
konusu dergiler igcinde yayincisi Bastas Publication Doo olan Online Journal of Communication and
Media Technologies dergisi Karadag menseli olmasi nedeniyle arastirma evreninin disinda tutulmustur.
Boylece WoS veri tabani tizerinden yapilan taramada 405 dokiimana ulasilmis, bu dokiimanlar icinden
derleme makaleleri ve kitap degerlendirme ¢alismalari gibi diger kategoriler ¢ikarilarak, giincel yazina
odaklanabilmek amaciyla 2020-2022 zaman aralig filtresi ile toplamda 210 arastirma makalesine
ulasilmistir. Dolayisiyla arastirmanin 6rneklemini bu 210 arastirma makalesi olusturmaktadir.

3.3. Bibliyometrik Analiz Bulgulari

3.3.1. Dergi ve makalelere yonelik temel betimleyici istatistikler

Web of Science (WoS) veri tabanindan hareketle, CONNECTIST, ILEF ve TURCOM olmak iizere ele alinan
lic derginin de kor hakemlik degerlendirme siirecini uygulayarak yilda 2 defa acik erisim politikas ile
yayinlandig1 gorilmiistiir. 2020-2022 yillar1 kapsaminda dergilerde toplam 210 arastirma makalesi
yayinlanmis olup, bu makalelerin neredeyse yariya yakini (111 makale) TURCOM’da yer almistir.
TURCOM’u, 51 makale ile CONNECTIST ve 48 makale ile ILEF takip etmigtir.

Tablo 1

Dergilerde Yayinlanan Arastirma Makalesi Sayisi (2020-2022)

Dergi Ismi Makale Sayisi
TURCOM 111
CONNECTIST 51
ILEF 48
Toplam 210

Yine ilgili veri tabani baz alinarak, CONNECTIST’in 2020 yilinda 0.10, 2021 yilinda 0.08; ILEF’in 2020
yilinda 0.06, 2021 yilinda 0.03; TURCOM’un ise 2020 yilinda 0.05, 2021 yilinda 0.03 oraninda dergi atif
gostergesine (Journal Citation Indicator, JCI) sahip oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla 2020-2021
yillar1 verileri dogrultusunda en yiiksek dergi atif gostergesinin CONNECTIST e (0.10; 0.8) ait oldugu
ardindan ILEF (0.06;0.03) ve TURCOM (0.05; 0.03) dergilerinin siralandig fark edilmektedir. Bununla
birlikte basvurudan yayina ortalama yayin siireci incelendiginde TURCOM’un 7 hafta ile yayin stirecinin
daha kisa oldugu, ardindan ILEF (8 hafta) ve CONNECTIST (22 hafta) dergilerinin gelmekte oldugu
gorilmiistur.
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Tablo 2

2020-2021 Yillar1 Kapsaminda Dergilerin Dergi Atif Géstergeleri (Journal Citation Indicator, JCI) ve Ortalama Yayin
Stiresi

Dergi ismi 2020 2021 Ortalama Yayin Siiresi (Basvurudan
Yayina)
CONNECTIST 0.10 0.08 22 Hafta
ILEF 0.06 0.03 8 Hafta
TURCOM 0.05 0.03 7 Hafta

Makale dilleri ise Tiirkce veya Ingilizce olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tablo 3’te de gériilebilecegi gibi
makalelerin yarisindan fazlasinin (122 makale) Tiirkce kaleme alinmis oldugu anlasilmaktadir. Ayrica
herhangi bir kurumdan fon alan makale sayis1 da oldukeca diisiik (9 makale) olup, 6rneklem dahilinde
fon saglayan kurumlar arasinda Tiirkiye Bilimsel ve Teknik Aragtirma Kurumu (TUBITAK) (5 makale)
one ¢cikmaktadir.

Tablo 3

Dergilerde Yayinlanan Arastirma Makalelerinin Dilleri (2020-2022)

Makale Dilleri Makale Sayisi
Tirkee 122
Ingilizce 88
Toplam 210

Tablo 4

Dergilerde Yayinlanan ve Fon Almis Arastirma Makalesi Sayisi (2020-2022)

Fon Saglayan Kurum Fon Alan Makale Sayisi1
TUBITAK 5
Anadolu Universitesi 1
Avrupa Komisyonu 1
Raoul Wallenberg Institute Turkey Human Rights Capacity 1
Building Pogram
Yasar Universitesi+ 1

Toplam 9

3.3.2. Atf analizi (Citation analysis)

Atif yogunlugu acisindan dérneklem kapsaminda dergiler incelendiginde atif yogunlugunun TURCOM'da
artmis oldugu dikkat cekmektedir. Sekil 2’de dergilerin atif yogunluklar: verilmis olup, atif yogunlugu
arttikca kirmizi alan renginin de koyulastig1 goriilmektedir.
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Sekil 2 Atif Yogunlugu Ag¢isindan Dergiler

Atif sayilar1 ve baglanti giicii baglaminda dergiler bir arada incelendiginde; 111 ¢alisma ile en fazla atif
sayisina TURCOM’un (13 atif; baglanti glicti 2) sahip oldugu, ardindan 51 ¢alisma ile CONNECTIST (10
atif; baglant1 giicii 1) ve 48 calisma ile ILEF’in (2 atif; baglanti giicii 1) geldigi anlasiimaktadur.

Tablo 5

Atif Sayisi ve Baglanti Giicti Cercevesinde Dergiler

Dergi ismi Makale Sayisi Atif Sayis1 Baglanti Giicii
TURCOM 111 13 2
CONNECTIST 51 10 1
ILEF 48 2 1

Universiteler bazinda érneklem makaleleri en az 2 atif sarti cercevesinde analiz edildiginde, atif
yogunlugunun Marmara Universitesinde toplandigi goriilmektedir (Sekil 3). Ilgili iiniversitelerin
makale ve atif sayilarina yakindan bakildiginda ise en fazla atif alan tiniversitenin 15 makale ile 6 atif
alan Marmara Universitesi (baglanti giicii 1) oldugu, ardindan 2 makale ve 4 atifla Yildiz Teknik
Universitesi’nin (baglant1 giicii 0) geldigi goriilmektedir. Tablo 6’da da gériildiigii lizere makale sayilari
degismekle birlikte diger iiniversitelerin atif sayis1 2’dir. Bununla birlikte 8 makale ile 2 atifa sahip olan
Yasar Universitesi'nin baglanti giicii 1'dir. Ayrica Glasgow Universitesi disinda diger iiniversitelerin
Tirkiye’deki kurumlar oldugu dikkat cekmektedir.
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Sekil 3

Atif Yogunlugu Agisindan Universiteler

bilkent univ

Tablo 6

Atif Sayilar1 ve Baglanti Giicii Cercevesinde Universiteler

Universite Makale Sayis1  Atif Sayisi Baglanti Giicii
Marmara Universitesi 15 6 1
Yildiz Teknik Universitesi
Yasar Universitesi

Ankara Yildinim Beyazit Universitesi

Bilkent Universitesi

Cukurova Universitesi

Dogus Universitesi

Eskisehir Osmangazi Universitesi
Glasgow Universitesi

RSNkl N
NN NN NN S
=IE=1E=1 == =1 =)

Makaleler, lilkeler bazinda analiz edildiginde 12 farkli tilke listede yer almaktadir. Her ne kadar yayinlar
%90'1n lizerinde Tirkiye (199 makale, 24 atif) katiliml olsa da drneklem dahilinde yayinlara katki
sunan diger iilkeler Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti (3 makale, 1 atif), Ingiltere (2 makale, 1 atif), Nijerya
(2 makale), ABD (2 makale), Malezya (1 makale), Kanada (1 makale), Liiksemburg (1 makale), Pakistan
(1 makale), Iskogya (1 makale, 2 atif), Ispanya (1 makale) ve Birlesik Arap Emirlikleri’dir (1 makale). En
fazla atif sayis1 ise bu noktadan hareketle Tiirkiye'ye ait olup (24 atif) ardindan iskogya (2 atif)
gelmektedir (Tablo 6). Dolayisiyla Tiirkiye disindaki diger iilkelerin atif oranina katkisi oldukca
siirhdir (Sekil 4).
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Sekil 4

Atif Yogunlugu Agisindan Ulkeler

Yayin ve atif sayilari ile yayimlarin baglanti giicii baglaminda yazarlar analiz edildiginde ise atif sayisi
acisindan ilk 5’te yer alan yazarlar Tablo 7’deki gibi siralanmaktadir. Yazarlarin ismi yazarlardan izin
alinmamis olmasi nedeniyle etik gerekcelerle kodlanarak verilmistir. Bu kapsamda 2 makale ile a yazari
en fazla atif sayisina sahip olsa da diger yazarlarin calismalarinin toplam baglanti giicii daha ytiksek
orandadir.

Tablo 7

Makale Sayisi, Atif Sayist ve Toplam Baglanti Glicii Baglaminda Yazarlar

Yazar Makale Atif Sayi1s1  Toplam Baglanti Giicii
Sayisi
1 a 2 5 0
2 b 2 2 2
3 c 2 2 2
4 d 1 2 2
5 e 1 2 2

Atif sayilar1 ve baglanti giicii dogrultusunda makaleler incelendiginde, en az 2 atif kriteri ile yapilan
analizde en fazla atifa sahip makalenin atif sayis1 4 olarak tespit edilmistir. Bu cercevede makaleler ve
atif sayilar1 Tablo 8'de sunulmus olup, yazarlarindan izin alinmamis olmasi nedeniyle makaleler
kodlanarak verilmistir.
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Tablo 8

Atif Sayisi Baglaminda Makaleler

Makale Auf
1 a 4
2 f 2
3 g 2
4 h 1
5 I 1
6 | 1
7 j 1

3.3.3. Ortak kelime analizi (Co-word analysis)

llgili dergiler kapsaminda ele alinan 6rneklem dahilinde en az 5 kere kullanilan anahtar kelimeler
secilerek ortak kelime analizi gerceklestirildiginde kelime kullanim yogunlugu sekil 5’teki gibi tespit
edilmistir. Kirmizi alanlar en ¢ok kullanilan anahtar Kkelimeleri, sar1 alanlar ise en az kullanilan
kelimeleri temsil etmektedir. Sekle goz atildiginda 6zellikle “sosyal medya” ve “covid-19” kelimelerinin
yogunlukla kullanildig: fark edilmektedir.

Sekil 5

Anahtar Kelime Kullanim Yogunlugu

En az 2 kere kullanilmak sarti ile yapilan anahtar kelime analizinde “sosyal medya (23 kullanim, 49
baglant1 giicii)”, “covid - 19 (13 kullanim, 20 baglant1 giicii)” ve “covid-19 (11 kullanim, 18 baglanti
giicii)” anahtar kelimelerinin en ¢ok kullanilan anahtar kelimeler oldugu tespit edilmistir (tablo 9).
Dolayisiyla her ne kadar sosyal medya anahtar kelimesi kullanim sayisi bakimindan ilk sirada yer alsa
da farkhi kullamimlar nedeniyle iki gruba ayrilmis olan COVID-19 anahtar kelimesinin daha c¢ok
kullanildigr dikkat cekmektedir. Asagida yer alan Tablo 9’da en ¢ok kullanilan ilk 10 anahtar kelime ve
baglant1 giicii sunulmustur.
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Tablo 9

Ortak Anahtar Kelime Kullanim Sayisi ve Baglanti Glicii

Anahtar Kelime Kullanim Sayis1  Baglanti Giicii
1. Social media (Sosyal medya) 23 49
2. Covid-19 13 20
3. Covid-19 11 18
4. Content  analysis  (icerik 9 21
analizi)
Big data (biiyiik veri) 9 16
6. Pandemic (pandemi) 7 20
7. Sustainability 7 17
(stirdiirtlebilirlik)
8. Public  relations (halkla 7 13
iligkiler)
9. Advertising (reklam) 6 15

Sekil 6’'da ise makalelerde en az iki kere kullanilan anahtar kelimelerin baglantilar1 sunulmustur. Bu
cercevede “sosyal medya” anahtar kelimesinin adeta bir kavsak gibi en fazla baglantiya (31 baglanti)
sahip anahtar kelime oldugu gorilmiistr.

Sekil 6

Anahtar Kelimeler Arasindaki [liski Aglart

-
digitalggtivism
g‘(vm?';
local eection
youtgber
sustainability gemmunication yodtgbe
sustainability
political ggvertising
o
political coggmunication
facebook ™
leadgpship
publiggglations
advegggement
: o ey semitics
& ysocialmedia " semigric
8.
4 = biggeta postcolgriatism @
@2rgonic o o narsation
- covid-19pandemic turkey o ’ o ®
) publicgphere newjipedia “”@Yﬂ'w
) twitter

O 1€ ockghain

E VI: ; advertising ™ @
tech@plogy artificial ingelligence
covid-19 journalism
releffion crisis communication natws getiger
binge ygiching -‘:m critical discourse analysis

repres@iitation

gendgggoles

Anahtar kelimeler ve iliski baglantilar1 zaman cercevesinde incelendiginde ise 6zellikle “blockchain”,
“vapay zeka”, “pandemi iletisimi”, “dezenformasyon”, “siirdiiriilebilirlik”, “siirdiiriilebilir iletisim”,
“sivil toplum” ve “kullamimlar ve doyumlar” anahtar kelimelerin daha giincel konular (sar1 renkli
alanlar) oldugu anlasilmaktadir. Bu dogrultuda yillara gore calisilan alan ve baglantilar1 sekil 7’de

gosterilmektedir.
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Sekil 7

Yillara Gére Anahtar Kelimeler ve [liski Aglan

bicistions

socighmedia

g compremanan biggeta e st
arxdiern| 1l o - -

3.4. Arasgtirma Siireci ve Veri Toplama Teknigi: icerik Analizi

Arastirma materyallerinin icerigine yonelik nesnel bir degerlendirme imkani sunan nicel icerik analizi
(Kurtulus, 2010, 50), dnceden belirlenmis kategoriler ¢ercevesinde belge iceriginin kodlanip sayisal
olarak incelenmesine dayanir. Arastirmanin bu kisminda icerik analizi arastirma teknigi uygulanarak
orneklem makalelerine yonelik daha kapsamli ve detayll bir degerlendirmenin gerceklestirilmesi
amaglanmistir. Makalelere Dergipark veri tabani {izerinden ulasilmis ve indirilmistir. Ardindan so6z
konusu makaleler ayn1 zamanda arastirmanin da yazarlarindan olan iki farkli kodlayic1 tarafindan
kodlama cetveline gore kodlanarak SPSS paket programinda analiz edilmistir.

3.5. Kodlama Cetveli

Arastirmada makalelerin hangi kategoriler ¢ercevesinde incelenecegi kodlama cetveli dogrultusunda
belirlenmistir. Arastirmanin kodlama cetveli ise Chang (2017), Yoo vd. (2015), Kim vd. (2014), Cho ve
Khang (2006), Kamhawi ve Weaver (2003) ile Yale ve Gilly (1988)’den yola cikilarak olusturulmus;
arastirma teknikleri kategorisinin zenginlestirilmesinde ise Celik ve Eksi (2018), Glesne (2013),
Kurtulus (2010) ve Punch’un (2005) c¢alismalarindan faydalanilmistir. Bu baglamda kodlama cetveli
yazar sayisi, arastirma alani, alt alani, odaklanilan medya, arastirma sayisi, arastirma yontemi, veri
toplama teknigi, 6rneklem tiirti, 6rneklem secme yéntemi ve uygulanmigsa istatistiki analiz olmak tizere
10 kategoriden olusmustur. Arastirma alanlar1 Gazetecilik, Halkla liskiler ve Reklamcilik, Iletisim
Calismalari ile Radyo, Televizyon ve Sinema seklinde ele alinmis olup, alt dallarinin belirlenmesinde ise
Tiirkiye Cumhuriyeti Universitelerarast Kurul Bagkanhgrnin (UAK) (2023) Sosyal, Beseri ve Idari Bilimler
Temel Alant’'na yonelik ortaya koydugu bilim alanlar1 ve anahtar kelimelerinden (Gazetecilik ve Medya
Calismalari, Gorsel Iletisim Tasarimi, Halkla iliskiler, iletisim Calismalari, Pazarlama, Reklamcilik,
Sinema) faydalanilmistir (Tiirkiye Cumhuriyeti Universitelerarasi Kurul Baskanligi, 2023).
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3.6. Orneklem

Bir 6nceki kisimda bibliyometrik analize konu olan arastirma makaleleri ayni1 zamanda i¢erik analizinin
de odagini olusturmustur. Bu kapsamda 6nceki kisimda WoS’un 210 tane olarak sundugu arastirma
makaleleri ele alinmistir. Dergipark veri taban lizerinden se¢im Kkriterleri dogrultusunda arastirma
makaleleri teker teker indirilmis, bazi makalelerin derleme makale olmasina ragmen arastirma
makalesi seklinde indekslendigi fark edilmistir. Arastirmanin kapsami dogrultusunda arastirma
makalesi disinda kalan diger égeler ¢ikarilarak toplamda 184 makaleye ulasilmistir. Bu sebeple icerik
analizi ilgili 184 makale iizerinden gergeklestirilmistir.

3.7. Giivenirlik ve Kodlayicilar Arasindaki Uyum

Giivenirligi saglayabilmek adina arastirma makaleleri ayn1 zamanda ¢alismanin da yazarlarindan olan,
biri Reklam ve Tanitim alaninda doktor unvanina sahip, digeri ise Gazetecilik alaninda doktora 6grencisi
olan iki farkli kodlayici tarafindan birbirinden bagimsiz bir sekilde SPSS programi araciligiyla
kodlanmistir. Kodlayicilar arasindaki uyumun incelenebilmesi i¢cin Cohen Kappa testine
basvurulmustur. Bu dogrultuda elde edilen sonuglar asagidaki tabloda gosterilmis olup; yazar sayisi,
makale alani, makale alt alani, odaklanilan medya tiirti ve arastirma yontemi bashklarindaki uyum
oraninin, makalelerin 6zet metinlerinden yola c¢ikarak dahi goérece kolaylikla ayirt edilebilmesi
dogrultusunda daha ytiksek oldugu, buna ragmen oldukga ¢esitli bir sekilde karsimiza gikabilen veri
toplama teknikleri, ayni1 calismadaki arastirma sayisi, 6rneklem tiirii, 6rneklem se¢cme yOontemi ve
uygulanmas1 halinde istatistiki analiz basliklarindaki uyumun daha detayli bir yap1 sergilemesi
nedeniyle gorece diistiigii ifade edilebilir. Ozellikle 6rneklem segme yénteminin bircok makalede acikca
ifade edilmemis olmasi ilgili bashig kodlayicinin yargisina daha biiyilik 6lciide birakmaktadir. Bu
dogrultuda arastirmadaki uyum derecelerinin ¢cok iyi ve iyi arasinda degistigi goriiliir (Kilig, 2015, 143).

Tablo 10
Cohen Kappa Analizi
Cohen Kappa Uyum Derecesi
Degeri

Yazar Sayisi 0,965 0,81-100 ¢ok iyi diizeyde uyum
Makale Alani 0,962 0,81-100 ¢ok iyi diizeyde uyum
Makale Alt Alani 0,965 0,81-100 ¢ok iyi diizeyde uyum
Medya 0,942 0,81-100 ¢ok iyi diizeyde uyum
Arastirma Sayisi 0,745 0,61-0,80 iyi diizeyde uyum
Arastirma Yontemi 0,961 0,81-100 ¢ok iyi diizeyde uyum
Veri Toplama Teknigi 0,804 0,61-0,80 iyi diizeyde uyum
Orneklem Tiirii 0,875 0,81-100 ¢ok iyi diizeyde uyum
Orneklem Se¢me Yontemi 0,779 0,61-0,80 iyi diizeyde uyum
(Uygulanmissa) Istatistiki Analiz 0,869 0,81-100 ¢ok iyi diizeyde uyum

2.8. icerik Analizi Bulgular

Makalelerin yazar sayilarinin tek yazardan (%40,8), 4 yazara (%3,3) kadar ¢ikabildigi; ancak 2
(%44) yazarl makale sayisinin daha ytliksek oldugu anlasilmaktadir.
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Tablo 11

Makalelerin Yazar Sayilar

Yazar Sayisi Makale Sayis1  Yiizde
1 75 %40,8
2 81 %44
3 22 %12
4 6 %3,3
Toplam 184 %100

Makalelerin biiytik bir kisminin iletisim Calismalari (%37,5) alanina ait oldugu, ardindan Halkla iliskiler
ve Reklamcilik (%27,7) alaninin geldigi gortiilmektedir. Alt disiplin ¢ercevesinde boliimlendirildiginde
Gazetecilik ve Medya Calismalari’nin (%18,5), Iletisim Calismalar’’n (%37,5) takip ettigi gériilmektedir.
Arastirma alan ve alt disiplini ¢cercevesinde diger alanlarin dagilimi Tablo 12’deki gibidir.

Tablo 12

Makalelerinin Alan ve Alt Alanlari

Makale Yiizde

Sayisi

Gazetecilik 34 %18,5
Alan HIR 51 %27,7
(Genel) fletisim Caligmalari 69 %37,5
Radyo, Televizyon, Sinema 30 %16,3

Toplam 184 %100
Gazetecilik ve Medya Calismalari 34 %18,5

Gorsel letisim Tasarimi 2 %1,1

Alt Alan _Halkla lliskiler 22 %12
Iletisim Calismalari 69 %37,5

Pazarlama 9 %4,9
Reklamcilik 25 %13,6
Sinema 23 %12,5

Toplam 184 %100

Arastirmalarda medya bazinda en ¢ok dijital medyaya odaklanildig1 (%44); takiben sinema (%9,2),
televizyon (%5,4) ile gazetenin (%5,4) 6n plana ¢iktig1 goriilmiistiir. Bununla birlikte 14 makale (%7,6)
medyanin geneline yonelik ortaya konulmustur. Diger ortamlarin makalelerde yer alma siklig1 ve
oranlar ise Tablo 13’te gosterilmistir. Elde edilen veri bir 6nceki kisimda tespit edildigi gibi sosyal
medyanin en fazla tekrarlanan anahtar kelimelerden biri olmasi bulgusunu destekler niteliktedir.
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Tablo 13

Makalelerinin Odaklandigi Medya Tiirleri

Makale Sayisi Yiizde Makale Yiizde
Sayisi

Televizyon 10 %5,4 Dijital Medya 81 %44,0
Radyo 1 %0,5 Acikhava 1 %0,5
Gazete 10 %°5,4 Kombinasyon 2 %1,1
Dergi 6 %3,3 Medya Genel 14 %7,6
Kitap 1 %.0,5 Diger 6 %3,3
Sinema 17 %9,2 Higbiri 35 %19,0
Toplam 184 %100

Incelenen makalelerin metodolojisine yénelik veriler ise Tablo 14 ve Tablo 15’te sunulmustur. Bu
cercevede ¢alismalarin ezici cogunlugunun tek arastirmadan meydana geldigi (%97,3); arastirmalarda
nitel arastirma yonteminin daha siklikla benimsendigi (%56); arastirma teknigi olarak ise ¢ogunlukla
icerik analizi (%23,4), derinlemesine goriisme (%15,8), dokiiman inceleme (%10,3), yliz yluze anket
(%8,2) ve cevrimici anket uygulamalarina (%7,6) basvuruldugu anlagilmaktadir. Orneklem tiirii olarak
ise cogunlukla ikincil kaynaklar (%57,1) kullanilmis olup, ardindan kadin-erkek karma gercek hedef
kitle (%20,1) ve kadin-erkek karma uzmanlar (%12) gelmektedir. Amagl 6rneklem (%62) en ¢ok tercih
edilen 6rneklem se¢im yontemi olarak belirirken, istatistiki analiz gerceklestiren ¢calismalarda 6zellikle
ortalama ve siklik gibi betimleyici istatistiklere daha ¢ok rastlanmakta (%56,25) takiben farkl istatistiki

analizler bir arada kullanilmaktadir (%38,75).
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Tablo 14

Makalelerin Metodolojisine Ydonelik Sayisal Veriler |

Orneklem Tiirii

Orneklem Se¢me Yontemi

(Uygulanmugsa)istatiksel

Analiz
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
Gergek Kadin Siklik,
Hedef Kitle 2 %1,1 Sistematik O. 18 %9,8 Ortalama 45 %56,2
Karma Gergek Fark
Hedef Kitle 37 9%20,1 Kolayda 0. 33 %17,9 Testleri 4 %5
Kadin
Ogrenciler 1 %0,5 Kota O. 1 %0,5 Karma 31 %38,7
Karma Ogrenci 14 %7,6 Kartopu O. 3 %1,6 Toplam 80 %100
Karma Uzman 22 %12 Amach 0. 114 %62
ikincil
Kaynaklar 105 %°57,1 Diger 15 %38,2
Diger 3 %1,6 Toplam 184 %100
0
Toplam 184 %100
Tablo 15
Makalelerin Metodolojisine Yonelik Sayisal Veriler 11
Arastirma Sayisi Arastirma Yontemi Veri Toplama Teknigi
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
1 179 %97,3 Nicel 63 %34,2 igerik Analizi 43 %?23,4
2 5 %2,7 Nitel 103 %56  Derinlemesine 29 %15,8
Goriisme
Toplam 184 %100 Nicel-Nitel 18 %9,8 Dokiiman Inceleme 19 %10,3
Karma
Toplam 184 %100 Yiiz yiize Anket 15 %38,2
Cevrimici Anket 14 %7,6
Diger 64 %34,7
Toplam 184 %100
4. Sonug

Oz yansitia ¢alismalar olarak da isimlendirilen literatiir incelemeleri, herhangi bir bilim alanindaki
bilimsel calismalar, ortak calisma alanlar, atif iliskileri, alanda 6ne ¢ikan isimler ve yazarlik iliskileri gibi

unsurlar1 arastirarak alanin epistemik yapisina ve epistemik topluluguna yonelik degerli veriler

sunmaktadir. Boylece alanin kendisi arastirma odagi haline getirilerek mevcut durum gozler dniine

serilir ve gelecek calismalara yonelik gelistirilen birtakim tavsiyelerle sonraki ¢calismalara 1sik tutulmasi
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amaglanir. Bu ¢ercevede ilgili arastirmalarda genellikle bibliyometrik analiz, igerik analizi, meta analizi
ve soru formlarina basvurulmaktadir.

Tiirkiye'deki Iletisim alanina yonelik gerceklesen bu arastirma da bir 6z yansitici calisma olarak nicel
arastirma yontemini benimsemis, kapsamli bir bakis agisi1 icin sirasiyla bibliyometrik analiz ve nicel
icerik analizi tekniklerine bagvurmustur. Bu cercevede ESCI indeksinde taranan Ankara Universitesi
Iletisim Fakiiltesi’ne ait Ilef Dergisi (ILEF), Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi'ne ait Connectist:
Istanbul University Journal of Communication Sciences (CONNECTIST) ve Marmara Universitesi [letisim
Fakiiltesi'ne ait Tiirkiye iletisim Arastirmalari Dergisi (TURCOM)'nde 2020-2022 yillar1 arasinda
yayinlanan 210 arastirma makalesi 6rneklem olarak secilmistir. Béylece calismada Tiirkiye’deki Iletisim
alaninin giincel tartisma konularina ve metodolojisine odaklanilmis; atif sayisi, yogunluklari ve baglanti
giicii incelemistir. Bunun yani sira arastirmada orneklem dahilinde ele alinan dergi ve makalelere
yonelik sunulan birtakim betimsel istatistiklerle (dergi atif gostergesi, ortalama yayin siiresi, makale
dili, fon bilgisi) 2020-2022 yillarina yonelik kapsamli bir goriiniim elde edilmeye calisiimistir.

WoS veri tabanindan elde edilen bilgilere gore, arastirma makale sayis1 en yiiksek ve yayin siiresi en
kisa dergi olan TURCOM, dergi atif gostergesi bazinda CONNECTIST ve ILEF’in ardinda siralanmaktadir.
Bununla birlikte en yiiksek dergi atif gostergesine sahip olan CONNECTIST aynmi1 zamanda en uzun
ortalama yayin siirecinin de sahibidir. Bu ¢ercevede ilgili dergilere yayin basvurusunda bulunurken
yazarlarin, so6z konusu dergi verileri ile kendi ihtiya¢ ve 6nceliklerinin (6rnegin ortalama yayin ve
bekleme siiresi gibi) uyumlandigindan emin olmalari tavsiye edilir.

Orneklem makalelerinin yarisindan fazlasinin Tiirkce kaleme alinmis oldugu, geri kalaninin ise ingilizce
yazildig1 goriilmektedir. Uluslararasi dolasim ve atif sayisinin arttirilabilmesi amaciyla dergiler
cercevesinde Ingilizce yayin sayisinin arttirilmasi bir éneri olarak sunulabilir.

210 makale arasindan yalnizca 9 tanesinin fon almis oldugu geri kalan makalelerin ise yazarlarin kendi
imkanlar1 ¢ercevesinde hayata gecirildigi saptanmistir. Bu noktada en fazla fon alinan kurum olarak
TUBITAK 6ne ¢ikmaktadir. Ancak yazarlarin fon olanaklarindan daha genis 6l¢iilerde yararlanmalarinin
calismalarin da imkanlarini arttiracagi, yapilan bilimsel katkiya ve dolayli olarak atif sayisina
yansiyacagl disiinilmektedir. Bu baglamda yazarlarin fon olanaklarindan daha ¢ok yararlanmasi ve
dergilerin de her sayida ayiracagi 6zel kontenjan veya 6zel sayilarla fon almis calismalar tesvik etmesi
Onerilebilir. Zira makalelerin atif sayisinin artisi dogrudan dergilere yansimaktadir.

Diger dergilere kiyasla 111 makale ve 13 atif sayisina sahip TURCOM’un atif sayisi ve yogunlugu daha
fazladir. Ancak atif sayis1 degerlendirilirken derginin ayni zamanda en fazla makale sayisina sahip
oldugu da goz onilinde tutulmalidir. Ardindan 51 makale ve 10 atifla CONNECTIST ve 48 makale ve 2
atifla ILEF gelmektedir. Dergilerin atif sayillarinin daha yukarilara cekilebilmesi icin birtakim
uygulamalar hayata gecirilebilir. Bu noktada derleme makale ile ingilizce yayin sayilarinin arttirilmasi,
atif sayis1 yiiksek uluslararasi yazarlarin oOzellikle 6zel sayilara davet edilmesi, sosyal medya
platformlarinin daha etkin kullanimi gibi yontemler benimsenebilir (Sage, t.y.). Makaleler iiniversite
kapsaminda kategorize edildiginde Marmara Universitesi'nin en yiiksek makale ve en fazla atif sayisina
sahip oldugu goriilmustiir. Bununla birlikte 6rneklem makalelerinin ezici cogunlugu Tiirkiye menseli
olup geri kalan farklh tilkelerden gonderilmistir. Bu cercevede dergilerin uluslararasi yazar sayisini
farkl tilkeler kapsaminda arttirmasi tavsiye edilebilir. Bu amagla makale c¢agr1 metinleri Tiirkce ve
Ingilizce olarak akademik amagla olusturulan sosyal medya platformlarinda ve dergilerin sosyal medya
hesaplarinda daha genis 6l¢iide paylasilabilir.

Orneklem gercevesinde yapilan ortak kelime analizi dogrultusunda 2020-2022 yillar1 dahilinde ézellikle
sosyal medya ve COVID-19 konulu ve konu baglantili calismalarin yogunluk kazandig tespit edilmistir.
Iletisim teknolojilerinin gelismesi dogrultusunda sosyal medyanin her gecen giin hayatimizin daha ¢ok
pargasi olmasi ve COVID-19 pandemisinin tiim diinyay1 ve yasam pratiklerini derinden sarsmasi bu
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durumu anlasilabilir kilar. Dolayisiyla Iletisim alan1 dogrultusunda gelecek calismalar igin yazarlarin,
ele aldiklar1 konunun sosyal medya baglantilarini gz ardi etmemeleri gerektigini sdylenebilir. COVID-
19 konulu ¢alismalarin sayilarindan da anlasilabilecegi gibi gerek mikro gerekse makro 6l¢iide yasami
derinden etkileyen olay ve olgular 6n plana ¢ikabilmektedir. Bu kapsamda 2023 yilinda Tirkiye ve
Suriye’yi biiylik 6lciide etkileyen depremin ardindan o6zellikle 2023 ve izleyen donemlerde dogal afet
iletisimi, kriz iletisimi, deprem iletisimi vb. anahtar kelimeleri iceren ¢alismalarin alanda artabilecegi
ongorilebilir. Bunula birlikte alanda 6ne ¢ikan diger belli bash ¢alisma konulari ise séyle siralanabilir:
icerik analizi, biiytik veri, pandemi, siirdiiriilebilirlik, halkla iliskiler, reklam. Ancak konular zamansallik
acisindan degerlendirildiginde 6zellikle blockchain, yapay zekd, pandemi iletisimi, dezenformasyon,
stirdiiriilebilirlik, siirdiirtilebilir iletisim, sivil toplum ve kullanimlar ve doyumlar konularinin daha
giincel calisma konularini teskil ettigi gézlemlenmistir. Bu alanlarda yapilacak olan arastirma sayisinin
ileride artacag diistiniilmektedir.

Makalelere daha yakindan bakildiginda iki ve tek yazarli makalelerin ¢ogunlukta oldugu; konulari
cercevesinde calismalarin agirhkli olarak iletisim Calismalari alam1 kapsaminda gerceklestirildigi
anlasilmaktadir. Arastirmalarin biiyiik bir kismi dijital medya odaginda ortaya konulmus olup, nitel
arastirma yontemi daha ¢ok benimsenmistir. Veri toplama teknigi olarak ise icerik analizi siklikla
kullanilmistir. Ayni sekilde amacglh 6rnekleme yontemi cogunlukla tercih edilmis, 6rneklem olarak ise en
cok ikincil kaynaklara basvurulmustur. Ortalama, siklik gibi verileri sunan betimsel analizler de yine
nicel arastirma yontemini benimseyen arastirmalarda istatistiki analizler olarak siklikla kullanilmigtir.
Calismalar cercevesinde dikkati ¢ceken bir diger husus ise ayni makale i¢cinde birden fazla sayida birbirini
tamamlayan arastirmanin yok denecek kadar olmamasidir. Oysa ayni ¢alisma kapsaminda birbirinin
devami niteliginde birden fazla arastirmanin gerceklestirilmesi uluslararasi1 baglamda
yayginlasmaktadir. Bu noktada siirece farkli 6rneklemleri dahil ederek nitel-nicel karma arastirma
yontemi dogrultusunda farkl arastirma tekniklerinden faydalanan birbirini tamamlamak iizere bir dizi
arastirmayi iceren calismalar gergeklestirilebilir. Bu noktada dergiler de ilgili calismalari tesvik etmek
adina ayr1 bir kontenjan ayirabilir. S0z konusu uygulamanin, makaleler bazinda alana yapilan katkilar
olumlu yonde etkileyecegi iddia edilebilir.
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Makale Bilgi Formu

Yazarlarin Katkilar:: Bu makalenin yazimina tiim yazarlar esit katkida bulunmustur. Tiim yazarlar,
makalenin son halini okuyup onaylamistir.

Cikar Catismasi Bildirimi: Yazar tarafindan potansiyel ¢ikar ¢atismasi bildirilmemistir.

Telif Beyani: Yazarlar dergide yayinlanan ¢alismanin telif hakkina sahiptirler ve ¢calismalar1 CC BY-NC
4.0 lisansi altinda yayimlanmaktadir.

Destek/Destekleyen Kuruluslar: Bu arastirma icin herhangi bir kamu kurulusundan, 6zel veya kar
amaci gitmeyen sektorlerden hibe alinmamistir.

Etik Onay ve Katilimci Rizasi: Bu ¢alismanin hazirlanma siirecinde bilimsel ve etik ilkelere uyuldugu
ve yararlanilan tiim ¢alismalarin kaynakc¢ada belirtildigi beyan olunmaktadir.

intihal Beyani: Bu makale iThenticate tarafindan taranmistir.
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