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Internet Folkloru Uzerine Onerilen Bir Terim:
E-Folklor

Ahmet Ozgiir GUVENC ©

Oz: Teknoloji, insanoglunun ihtiyaclarina ve merakina gore sekillenerek gelisimini
stirdiirtir. Tecriibeye yani bilgi birikimine dayanan bu gelisim, dogal olarak insan hayatin
olumlu ya da olumsuz bir¢cok sekilde etkilemistir. Teknik bilgi ya da teknoloji, hayat pratik
bir hdle getirerek insanin zamandan, giicten ve maddi acidan tasarruf etmesine yardimci
olmugstur. Ulasimdan haberlesmeye, resmi iglemlerden banka iglemlerine, siireli yayinlardan
sinemaya, sagliktan yemek iiretimine, aligveristen eglenceye kadar bircok unsur, teknolojik
ilerlemelerden paywna diigeni almistir. Bu baglamda teknolojinin insanliga sundugu onemli
hizmetlerden biri de internettir. Giinliik yasamin onemli ve vazgecilmez bir parcast hdline
gelen internet, iletigimin yeni sekillerini olusturarak kiiresellesmenin geligimini hizlandur-
nustir. Diigtince ve bilgi alisverisinin vasitast hdline gelen gorsel ve isitsel ozelliklere sahip
bu yeni iletisim gekilleri ilgi ¢ekici, eglenceli ve sempatik bir etkilesim kurabilmek amactyla
birlestirici ve biitiinleyici yaprya sahip folklor unsurlarindan da yararlanmustir. Boylelikle
20. yiizytin sonu ve 21. yiizyilin baslarinda internet kaynakli ozel bir folklor tiirii ortaya
ctkmustir.

Anahtar Kelimeler: Folklor, Kiiltiir, Internet, Elektronik, E-Folklor.

A Suggested Term on the Internet Folklore: E-Folklore

Abstract: Technology sustains its development by shaping itself according to mankind’s
needs and curiosity. The development based on experience, that is knowledge, has impressed
human life in many positive or negative ways as a matter of course. Technical knowledge or
technology helps mankind save time, power and money by getting life more practical. Many
factors, for example, from transportation to communication, from official process to bank
Jjob, from periodicals to cinema, from health sector to food production, from shopping to
entertainment have gotten its share from technological improvement. In this context, internet
is one of the most important services offered by technology. Internet, which has become
an important and indispensable part of everyday life, has accelerated the development of
globalization by creating new forms of communication. For the purpose of building an
interesting, entertaining and sympathetic interaction, these new forms of communication, full
of visual and auditory properties, have become the way of exchanging idea and knowledge.
Technology has also benefited from elements of folklore that has a unifying and integrative
structure. So, a new kind of special folklore, emerged from internet, has come out at the end
of 20" century and at the beginning of 21* century.
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Giris

International (uluslararasi) ve network (ag-sebeke) kelimelerinin birlesimiyle olusan
internet kavramimnin Tiirkce karsiligi “genel ag”dir (Akalin vd., 2008: 178). Internet, “bir-
cok bilgisayar sisteminin birbirine bagh oldugu, diinya capinda yaygin olan ve stirekli
bliyliyen bir iletisim agidir” (www.po.metu.edu.tr) seklindeki tanim, ‘genel ag’ ifadesiyle
paraleldir. Uretilen bilginin saklanmasi, paylasilmasi ve ona kolayca ulagilmast istegiyle
ortaya cikan bir teknoloji olan internet araciligiyla insanlar bir¢ok alana ait bilgiye kolay,
hizli, gilivenli ve ucuz bir sekilde erisebilmektedir. Bu sebeple internet giintimtizde bir
bilgi denizine ya da biiyiik bir kiitiiphaneye benzetilir. Ilk basta istihbari, askeri veya aka-
demik bir ara¢ ya da masaiistli bir yayin organi olarak tasarlanan internet, iglek ve araci
folklorik bir ortam haline gelmistir (Bronner, 2009: 29). Dolayisiyla internet, yalnizca
bilgi aligverisi yapilan bir platform degildir. Internetin es zamanl olarak gonderme ve
alma, liretme ve tiiketme, yazma ve okuma yetenekleri de vardir ve bu 6zellikler internet
kullanicilarimi bir hayli etkiler (Bronner, 2009: 25). Ancak bu bilgi ¢oklugu beraberinde
bilginin giivenilirligi problemini getirmistir. Sanal ortama aktarilan bilginin elle tutulan
en somut kaynagi olan kitaplar da sekil degistirerek sanal ortama uyum saglamis, elek-
troniklestirilmiglerdir. E-book yani (e-kitap) teknolojisiyle birlikte her nerede olursa ol-
sun istenilen bir kitaba ulagmak birkac saniyede miimkiindiir. Hatta yayinevleri, bilimsel
dergiler, gazeteler ve magazin dergilerinin e-kitap ve e-dergi hizmetleri bulunmaktadir.
Biitiin bunlar internet teknolojisiyle saglandigi i¢in internet, giinliik hayatin vazgeg¢ilmez
bir parcasi haline gelmistir. Internetin sundugu cesitli iletisim ortamlari insanlarmn evle-
rindeki ya da igyerlerindeki bilgisayarlarinin basinda arkadaglariyla veya farkli insanlarla
gorlismelerine, bilgi paylasiminda bulunmalarina, oyunlar oynamalarina imkan sagla-
mugtir. Facebook, Twitter, Google+, Friendfeed, Myspace, Hi5, Yonja, Badoo vb. sosyal
paylasim siteleri insanlarin uzun zamandir izini kaybettikleri arkadaslarini bulmalarina,
yeni insanlar tanimalarina, diislincelerini, neler yaptiklarini ve yapacaklarini, hobileri-
ni, sosyal cevrelerini, siyasal gortislerini, hayat felsefelerini, mizah anlayiglarini, yagam
tarzlarini, kiiltiirlerini vb. 6zelliklerini bagkalarina duyurmalarina ya da bagkalariyla pay-
lagmalarma olanak tanir. Bu tiir paylagimlar artik bilgisayar 6zelliklerine sahip cep tele-
fonlar araciligiyla, s6zgelimi otobiiste, bankada sira beklerken vb. her an yapilabilir hile
gelmistir. Oyle ki biiyiik markalardan seyyar saticilara kadar her kesimden ticari kisi ya
da kurum bu siteler araciligryla reklamini yapmaktadir. Internetin bilginin sinirsiz kayna-
&1 olmasiyla birlikte bilgiye ulagmak da kolaylagmigtir. Boylece sanal ortama aktarilarak
sekil ve boyut degistiren bilginin fark edilmesi/elde edilmesi, paylagilmasi ve yayilmasi
anlik bir durum haline gelmistir.

Onceleri cesitli dernekler, kurumlar, kuliipler, kafeler vb. olusumlarin ve mekanlarin
catist altinda miimkiin olan sosyallesme artik elektronik ortamda gerceklesebilmektedir.
Bu amaca hizmet eden bir¢ok site, internet tabanli program ve servisler birbirlerini tani-
yan ya da tanimayan insanlarin yiiz yiize sohbet etmelerine, bilgi paylasiminda bulun-
malarina, cesitli oyunlar oynamalarina ortam saglamaktadir. Oyle ki okey, tavla veya
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kagit temelli oyunlarin sanal ortamda oynanmasi miimkiindiir. Hatta bu oyunlar ¢esitli
oyun siteleri aracilityla kitalar arasinda oynanabilir hale gelmistir. Ustelik bu etkinlikleri
yapabilmek icin birilerini tanimaya bile gerek yoktur. Dolayisiyla bireyin sanal ortamda
yani internette yalniz kalmasi gibi bir durum da s6z konusu degildir.

1. E-folklor Terimi

Diinya tizerindeki siyasal sinirlar1 kaldiran internet, kiiltiirtin bagka kiiltiirlerle etkile-
sime girmesi ve yayilmasi yolunda 6nemli bir vasita olmustur. Ocal Oguz’a gére iginde
bulunulan ¢agda kitle iletisim araglar1 yoluyla yerel imgeler ve simgeler, kolaylikla kii-
resele taginabilmekte, kiiresellesen imgeler etrafinda 6nemli kiiltiir sanayileri olusabil-
mektedir (Oguz 2009: 88). Dolayisiyla bugtin, kiiltiiriin yerel kalmasi nerdeyse miimkiin
degildir. S6z gelimi Anadolu’daki bir¢ok sehrin, kasabanin, nahiyenin ve kdytin kendine
ait resmi ya da 6zel bir internet sitesi bulunmaktadir. Bu siteler araciligryla ‘nerenin nesi
meshurdur?’, ‘nerede hangi etkinlikler diizenlenmektedir?’, ‘nereye nasil gidilir?’ gibi
daha bircok soruya cevap bulmak miimkiindiir. Kiiltiiriin kitle iletisim araclari ile yayi-
larak yerellikten evrensellige dogru yol aldig1 g6z ardi edilemez bir gercektir. Bagka bir
ifadeyle diinyanin neresinde olursa olsun internet saglayicisi ve internete baglanacagi
herhangi bir cihazi olan kisi i¢in ulagilamayacak bilgi yoktur. Bu stirecte halkbiliminin ro-
liinti unutmamak gerekir. Ciinkii Ozkul Cobanoglu’nun ifadesiyle halkbilim, yerellikten
ulusalliga ve ulusalliktan evrensellie gecerek insanligin ortak kiiltiirtine veya uygarliga
katkida bulunmaktadir (Cobanoglu 2002: 22). Ornegin bugiin, Tiirkiye’deki halkbilimi
caligmalarindan diinyadaki halkbilimciler ne kadar haberdarsa diinyadaki halkbilimi ca-
lismalarindan da Tiirkiye’deki halkbilimciler o kadar haberdardir. Yapilan bilimsel calis-
malar Nasreddin Hoca, Mevlana ve Yunus Emre gibi degerleri evrensellige ulagtirmigtir.

Bir toplulugun bir ulus olarak tarihsel siire¢teki mevcudiyetini ispat eden ‘ulusal kalit’
ifadesine dikkat ceken Ocal Oguz, ‘ulusal kalit’1 olusturan degerlerin belirlenmesi ve
bu degerlerden hangilerinin ortadan kalkmasi durumunda toplulugun ulusal kimligine
zarar gelebileceginin belirlenmesi gerektiginin altini ¢izer (Oguz 2002: 63). Dolayisiyla
kiiresellesme siirecinde ‘ulusal kalit’m korunmasi biiyiik bir 6nem arz etmektedir. Ozel-
likle internet araciligryla yerellikten siyrilan kiiltiir, bir yandan tiim diinya tarafindan tani-
nirken diger taraftan biinyesine farkl kiiltiirlerden cesitli 6zellikler alarak farklilasmaya
baglayabilir. Bu yiizden Ocal Oguz’a gore ‘ulusal kalit’in belirlenmesi ve ¢agdas hayata
katilimlarinin saglanmasinda ve kiilttirtin kiiresellestirilmesi ¢aligmalarinda yerel imgeler
oncti roller tistlenebilir (Oguz 2002: 61). S6z gelimi Malatya belediyesinin resm{ internet
sitesinde ilk dikkat ceken sey belediye amblemidir. Bu amblemde Malatya kiiltiiriine ait
en 6nemli unsurlar olan kayis1 ve Malatya Kalesi yer almaktadir. Yine ayni sayfada ‘Ma-
latya ve Kayisi’ ile ‘Malatya ve Turizm’ bagliklar1 altinda ilin kiilttirel dokusu hakkinda
bilgilerin bulundugu sayfalara acilan sekmeler bulunmaktadir (www.malatya.bel.tr). Bu
tiir bilgilere Tiirkiye’deki her ilin belediyesine ait resmi internet sitesinde rastlanabilir.
Bagka bir ornek i¢in Isparta belediyesinin resmf internet sitesine bakmak yeterlidir. Bu
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internet sayfasinda ise ilk dikkat ¢ceken unsur yine belediye amblemidir. Isparta’nin adini
diinyaya duyuran giil ve hali, imgesel baglamda belediye amblemine ilham kaynagi ol-
mustur (www.isparta.bel.tr).

Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de kiiltiirel bilginin internete yiiklenmesiyle
birlikte kiiltiiriin diger kiiltiirlerle etkilesime girme siireci hizlanmugtir. Interneti kitle ile-
tisim araglarinin bir bileskesi olarak géren Nebi Ozdemir’e gore 21. yiizyilda internet
hem bagli bagina kiiltiirel bir baglam hem de onceki kiiltiirel ortamlarda yaratilan gelenek
ve {irlinlerin temel yagama alanidir (Ozdemir, 2008: 290). Boylece kiiltiiriin yasama alani
kitalararasi boyutta genigleyerek evrensellesmistir. Herhangi bir bolgeye ait kiiltiirel do-
kuya ulagmak bir tiklama siiresi kadar yakinlagmustir. Ozellikle yerelin kiiresellesme ca-
basinin altinda kiiltiir ekonomisinin ve piyasanin 6zerklesmesi, gelismesi ve ¢etinlesme-
sinin bulunduguna dikkat geken Ozdemir, bu ¢aba kapsaminda sézlii kiiltiire ait pek ok
gelenek ve unsurun sanal dleme tagindigini belirtir (Ozdemir, 2008: 290). Kiiltiiriin sanal
ortama gecis siirecinde sozlii kiiltiir merkeze alinmigtir. Béylece kiiltiirel bilginin elektro-
niklesme stireci baglamigtir. S6zel anlatimin elektronik dontistimiiniin kelimenin mekén
baglarin: giiclendirdigini sdyleyen Walter Ong, bu doniisiimiin insan bilincini ikincil soz-
L kiiltiir cagina soktugunu belirtir (Ong, 2007: 160). Anlatimin temel unsurlarindan biri
olan kelimenin yani s6ziin daha genig bir kitleye ulagmasi s6z konusudur. Matbaanin
icadiyla ¢cogalan ve yayginlasan bilgi, teknolojinin gelismesiyle elektroniklesmistir. Bil-
hassa telefon, radyo, televizyon, bilgisayar gibi araclarin insanligin hizmetine girmesiyle
birlikte bilginin elektroniklesmesi biiytik bir ivme kazanmigtir. Ong, ikinci sozli kiilttirle
birlikte ulasilan kitlenin genigligini ifade etmek amaciyla Kanadal: inlii iletisim kuram-
cis1 Marshall McLuhan’in ‘diinya koyti’ deyimini kullanarak (Ong, 2007: 161) aslinda
gelisen teknolojinin diinyay1 nasil kiiciilttiigiinii vurgulamaya ¢aligmigtir. Teknolojik ge-
lismelerin baslattig1 ikinci sozli kiiltiir ¢caginda yeni yazma ve okuma teknolojileri ortaya
¢ikmigtir. Bu teknolojilerin bir sonucu olarak metin, goriintii, ses gibi farkl: iletisim bi-
cimlerinin bir arada kullanildigi, ¢izgisel bir sira izlemeyen, yani kitap gibi zorunlu ola-
rak birbirini izleyen sayfalarla ilerlemeyen hypertext (sinirsiz metin) adinda bir okuma-
yazma teknolojisi meydana gelmistir. Elektronik linklerle olusan sinirsiz metnin varligi
bilgisayarda yer alan sistemlere baglidir (Ayata, 2005: 147). Dolayisiyla elektronik bir
yapiya sahip sinirsiz metnin en 6nemli kaynagi internettir. Clinkii internet, yalnizca yazili
metinlerin olmadigr multi medya bir ortamdir. S6z konusu ortamda ses, resim, film, ani-
masyon, simiilasyon gibi bircok iletigim aract bulunur. Anlagilacagi iizere internette yer
alan veriler gorsel ve isitsel 0zelliklere sahip olmalar1 nedeniyle farkli duyular tarafindan
algilanabilir. Elektronik teriminin s6zel baglamda giinliik hayata tam manasiyla girmesi
de bu siirecte gerceklesmistir. Ozellikle kuruma ve kisiye 6zel bircok resmi ya da 6zel
iglerin internet yoluyla halledilmesi bu stirecin etkili bir sekilde yagsanmasini saglamustir.
Internetle birlikte elektronik ortama aktarilan bilgi, bu modern sekline uygun yeni bir
isim almigtir. Bilginin elektronik olduguna dair malumat veren s6z konusu isimlendirme,
elektroniklestirilen terimin ya da kavramin bagimna elektronigi temsil eden “e” harfiyle
beraber “-” ayirici isaretinin getirilmesiyle elde edilir. S6zgelimi elektronik mektup anla-
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mina gelen electronic mail e-mail; elektronik posta iletisinin kargsilig1 olan electronic mail
message, e-mail message; elektronik dergi ifadesine karsilik gelen electronic magazine,
e-zine; electronic kitap olarak bilinen electronic book, e-book seklinde isimlendirilerek
giinliik hayatta yerini almistir. Bu isimlere giinliik hayatin neredeyse vazgecilmez bir
parcasi haline gelen e-sozliik, e-okul, e-devlet, e-bilet, e-fatura, e-kart, e-magaza, e-ti-
caret, e-imza, e-kiitliphane, e-haber, e-arsiv, e-aligveris, e-bildirge, e-gazete, e-6grenme,
e-recete, e-randevu, e-sinav, e-sifre, e-banka, e-iliniversite, e-vergi vb. eklenmistir. Bu
durum aligveristen resm{ islere kadar hemen her seyin giiniimiizde elektronik ortamda
yapilabilecegini acik bir sekilde gostermektedir.

Elektroniklegerek diinyadaki en yaygin iletisim agi olan internete giren bilgi, ula-
stlmasi kolay bir tirlin haline gelmistir. Bu baglamda kiiltiirel bilginin de gerek ticaret
yapma gerekse bilgilendirme ve eglendirme amaciyla elektronik ortamda paylagilmasi
s6z konusudur. Elektrik tizerine kurulu olan bu iletisim, kendi kurallar1 ve problemlerini
de beraberinde getirmistir. Ozellikle elektronik iletisimin gelistirilmesi ve yayginlagti-
rilmas1 amaciyla ticari ve teknik yayinlar ¢ikarilmaya baglanmistir. S6z konusu uygula-
malar elektronikten anlayanlara ait bir kiiltlirtin olusmasina neden olmustur. Bu kiiltiirel
olugsum ise “elektrige dayali okuryazarlik” seklinde bir kavrami dogurmustur (Crowley
ve Heyer, 2011: 184). Dolayistyla elektronik bilgiye ulagsmak, onu kavrayarak baskala-
riyla paylagabilmek i¢in belli bagh pratiklere sahip olmak gereklidir. Baglica pratikler
sOyle siralanabilir: Bilgisayar kullanmak, internete girmek, e-mail adresini agmak, e-mail
yollamak vb. Kiiresellesme Onceleri, batili liberal pratigin kiiltiirel farkliliklarin g6z ardi
edilmesiyle diinyanin geri kalanina yayilmasi (Wasilewska, 2006: 248) anlamina gelse
de veya Amerikanlagmayla 6zdeslestirilse (Briggs ve Burke, 2011: 334) de i¢inde bulu-
nan zamanda bu anlayis yerini karsilikli etkilesime birakmustir. Ciinkti 6nceleri yalnizca
batinin diger toplumlara tesir etmesi seklinde tek yonli bir etkilesim s6z konusu iken,
bugiin multimedya 6zelligi iceren iletisim araclarinin artik neredeyse her evde olmasi
karsilikli iletisimi ve dolayisiyla etkilesimi beraberinde getirmistir. Bu baglamda, kiiresel
bir bilgi sistemi olarak internetin popiilaritesinin artmasiyla birlikte kiiresellesme ivme
kazanmugtir. Ozellikle modern teknoloji uzak ve yakin insan arasinda yeni bir iletigim
sistemini ortaya ¢ikarmistir. Boylece cep telefonu ve internet yalnizca bilgi amach degil
ayn1 zamanda kigisel gortis ve diislince aligverisi gibi eglence ve online (¢evrimici) temas
amaciyla da kullanilmaya baglanmistir. Giinden giine hizla artan e-mail ve listserv’leri'
biinyesine ekleyen web?, folklorun ayirt edici bir sekilde sagladigi sembolik ve yansitmali
fonksiyonlarmi icerdiginden iletisimin birincil yolu héline gelmistir. Bu yiizden gelene-
gin bir ifadesi olarak folklorun internette yer almasi zorunlu bir hal almistir (Bronner,

1) Listserv ya da list-management yani listeci yazilim, listeci servis programli grup haberlesme sis-
temleridir. Bu programlar aracihigiyla kisi, e-posta listelerindeki dosyalar1 yonetir. Insanlarin kendi
istekleriyle iiye olduklar1 grup haberlesme mekanizmalaridir. Daha fazla bilgi i¢in bk. (http:/www.
po.metu.edu.tr/links/inf/css25/ bolum8.html1#8.2.1)

2) Internetteki yazi, resim, ses, film, animasyon gibi pek cok farkli yapidaki verilere yogun ve et-
kilesimli bir sekilde ulagilmasini saglayan bir sistemdir. World Wide Web (Diinya Capinda Ag)
taniminin kisaca ifade edilis seklidir.
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2009: 25). Yeni bir tiir sosyal tepkime ve iletisim tarzi olan bu arag, “e-folklor” seklin-
de terimlendirilebilecek yazili, sozlii ve gorsel bir kiiresel folkloru olusturma egilimine
girmistir (Wasilewska, 2006: 248). Daha once de belirtildigi gibi internetin yeteneginin
kullanicilar tarafindan kesfiyle birlikte giinliik hayata dair bir¢ok islem internet tizerinden
yapilmaya baglanmistir. Internetin es zamanl olarak yiiriitebildigi islemler, yeni iletigim
sekillerinin 6geleri olan, fotograf, fotokopi ve faksin yerel kullanimini (Bronner, 2009:
25) hizlandirmistir. Boylece onceleri belli bagli amaclar icin kullanilan fotokopi, faks ve
fotograf gibi teknolojiler, internet sayesinde kolay ulasilir bir hale gelerek farkli maksat-
larin da hizmetine girmistir.

Alan Dundes’in halk terimini “en az bir ortak faktorii paylasan insanlarin olugstur-
dugu grup” (Dundes, 1980: 6) ifadesiyle yeniden tanimlamasi ailelerin, semtlerin, dini
ve etnik gruplarin, amatorlerin, mesleki gruplarin folkloru oldugu diistincesini dogurdu.
Ofis calisanlar: tarafindan dagitilan elle ¢izilmis karikatiir, parodi ve saka amagli notla-
ra yogunlasan Dundes, bu materyallerin matbu olmalarina ragmen s6zlii olandan daha
cok iletigim kurduguna, derleme ve analiz bakimindan degerlendirildiklerinde folklorun
ayirici Ozelligine yetecek nitelikte olduklarina karar verir. Dundes’e gore s6z konusu ma-
teryaller degisimi sergilemekte ve sozlii bir sekilde aktarilan espri ve anlatilar gibi mo-
dern yasam ile ayn1 kaygi ve hayal kirikliklarini ifade etmektedir. Bu tespitler 1s181inda
Dundes, “Eger eski moda kirsal folklor kirsal Amerikan degerlerini ve diinya goriistinii
yansitiyorsa, esit olasilikla, ortak bir kent folkloru da cagdas kentsel Amerikan yasamin-
daki 6nemli temalar1 paylagir.” seklinde bir kaniya varir (Dundes ve Pagter, 1978: xxii).
Meseleye bu agidan yaklasildiginda gelisen teknolojiyle birlikte kentin de kendine 6zgii
bir kiiltiir olugturdugu yadsinamaz bir gercektir. Birbirine paralel olarak gelisen teknoloji
ve endiistri beraberinde yeni is alanlar1 ve dolayisiyla yeni yasam sekilleri getirmistir.
Boylelikle gerek ev gerekse is yerine bagli olusan aligkanliklar, tarzlar, zevkler, iligkiler,
diistinceler, yaklagimlar vb. gilinliik yagamin birer parcasi haline gelmistir. Bu baglamda
ozellikle meslek gruplari cevresindeki kiilttirel olusumlar folklor calismalarinda arasti-
rilmast gereken verimli bir alan olarak goriilmeye baglanmistir (Frank, 2011: 8). Sanal
diinyada s6z konusu teknolojilerden giildiirme, korkutma, sasirtma, kandirma vb. amac-
larla yararlanilmasi onlarin kullanim alanlarinin genislemesine onayak olmustur. Oyle ki
tizerinde oynanmis resimler, metinler ve belgeler cesitli amaclarla sanal ortamda elden
ele dolasarak interaktif bir eglence haline gelmistir. Sosyal ag tliyeleri arasinda paylasil-
masl i¢in oyun amacli mizahi, hatiralara génderme yapan ve acima duygusu uyandiracak
nitelikteki hileli resim ve metinler tiretilmistir (Bronner, 2009: 25). Teknolojinin hizli
gelisimi folklorcular1 da harekete gecirmis ve bazi folklorcular teknolojiyle folklor 6gele-
rinin nasil etkilesime girdigi konusu tizerinde durmuglardir. S6zgelimi Amerikan folkloru
ve kitle iletisim araglari lizerine aragtirmalar yapan Linda Dégh, folklorcunun yalnizca
yaz1 6ncesi halki romantik bir sekilde idealize etmeyerek modern diinyadaki gelisimlere
de ayak uydurmasi gerektigini vurgulamistir (Dégh, 1994: 24).

Onceleri faks ve fotokopi makinesi etrafinda sekillenen bu kiiltiiriin odak noktast
teknolojik gelismelerle birlikte degismis, 20. yiizyilin baslarindan itibaren bu araglarin
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yerini bilgisayar ve internet almigtir. insan sesinin kullanilmak istenmedigi anlatima da-
yali sakalarda tiretilen saka malzemesinin dagitimi icin ¢cogaltilmasi gerektigine ve bu-
nun da fotokopi makinesiyle miimkiin olabilecegine dikkat ¢eken Michael J. Preston,
“Xerox” yani fotokopi makinesinin bu sekilde amag¢ dis1 kullanimint “Xerox-lore” teri-
miyle adlandirmistir (Preston, 1974: 11-12). Preston, yirmi y1l sonra yayinladigi bagka
bir makalesinde iletime dayali geleneksel malzemenin yayilmasinda faks makinesinin
onemli roliine dikkat ¢ekmek i¢in “Fax-lore” terimini kullanmay1 diistindiiglinii ancak
bilgisayarin da ayni gérevde kullanilmaya baglanmasi tizerine bu diigtincesinden vazgec-
tigini belirtir (Preston, 1994: 147). Fotokopi makinesinden faks’a, faks’tan bilgisayar ve
internete kadar siiregelen bu dontisiim Dundes ve Pagter’in “Urban Folklore from the Pa-
perwork Empire” (Evrak Imparatorlugundan Kent Folkloruna) baglikli kitaplariin 1975
ve 2000 yillari arasinda ¢ikan baskilarina yansimustir. {1k baskida folklorun bu gesidinin
yayginlasmasinda fotokopi makinesinin roltine deginilerek “faks yoluyla folklor”, “beyaz
yakali folklor”, “biirokrasi folkloru” seklinde tanimlara bagvurulmustur. Tkinci baskida
“ofis fotokopi makinesi folkloru™ tabiri takdim edilirken ti¢iincli baskida “ofis fotokopi
makinasi folkloru”nun diinya capinda yayginlasmasinda faks makinasinin oynadigi ak-
tif role dikkat ¢ekilmigtir. Dordiincii baskida s6z konusu folklor materyalinin olugumu
ve yayginlagmasinda kisisel bilgisayar, internet ve e-mailin de etkili olmaya bagsladigina
isaret edilirken “fotokopi makinesi folkloru” ifadesi hala favoridir. Son baskida ise mil-
yonlarca insani1 birbirine baglayan bilgisayar ve dolayisiyla internetin yiikselen degerine
vurgu yapilmustir (Frank, 2011: 8-9).

Sosyal ve siyasal icerikli haberlerin folklorik bir malzemeye doniistiiriilmesinin yani
sira sanatgl, siyasetci veya popiilaritesi olan kisilerin i¢inde bulunduklar1 bilmece, fikra
vb. anlatilarin varligi da s6z konusudur. Ornegin 2003 yilinda ABD’deki internet kulla-
nicilarinin birgoguna ulagan e-mail, ¢cok bilinen geleneksel bir bilmeceye donemin popti-
ler siyasetci, sanat¢i, isadami, TV programcisi, biirokrat, gazeteci, yazar vb. kisilerinin
kendi diinya gortiglerine gore verebilecekleri mizahi cevaplari icerir. “Tavuk neden yo-
lun kargisina gecti?” sorusunu yonelten klasik bilmecenin “Diger tarafa ge¢cmek i¢in.”
seklinde saka igerikli klasik bir cevabi vardir. S6z konusu bilmecenin altina yirmi se-
kiz taninmis sahsiyetin verebilecegi mizah icerikli tahmini cevaplar eklenerek bir saka
e-maili olusturulmustur. Bunlardan Amerikan bagkani George W. Bush i¢in diizenlenen
cevapta, Bush’un Irak’in 2003 yilindaki isgali sirasinda ABD’nin miittefiklerinden bazi-
lar1 hakkinda kamuoyunda olugan tereddiitleri gidermek amaciyla yaptigi konugmadan
yararlanilmistir. Atifta icerikli bu cevap s6yledir: “Tavugun nicin yolun karsisina gecti-
giyle ilgilenmiyoruz. Biz, yalnizca tavugun bize ait olan yolun kenarinda olup olmadigini
ogrenmek istiyoruz. Tavuk, ya bizimledir ya da bize karsidir. Bunun bir ortas1 yoktur.”
ABD’nin o donemki dis igleri bakan1 Colin Powell’in bu bilmece hakkindaki tahmini
goriistinde ise onun Irak’ i isgaliyle ilgili karsit gortisleri clirtitmek amaciyla uydu goriin-
tiilerini kullanarak yaptigi konugmalara atifta bulunulmustur. “Tavugun caddeyi karsiya
gectigini gosteren uydu goriintiisiinii su anda agik bir sekilde ekranin sol tist kosesinde
gorebilirsiniz.” (Frank, 2011: 5-6) Ornekten de anlagilacag tizere bir folklor 6gesi giin-
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cel konularla birlestirilip yeniden sekillendirilerek internet kullanicilarinin paylagimina
sunulmustur. Folklorik bir materyal ile haberin birlestirilmesi elektronik folklorla ilgili
“newslore” terimini ortaya ¢ikarmistir. Newslore birden fazla formu i¢ine alan bir kav-
ramdir. Bu formlar su sekilde siralanabilir: Sakalar; sehir efsaneleri, degistirilebilir dijital
fotograflar, sahte haberler ya da basin biiltenleri, isyeri zabitlar; sarkilarin, siirlerin, siya-
si ve ticari reklamlarin, film fragman ve posterlerinin taklitleri; hareketsiz veya hareketli
karikatiirler ve kisa-canli aksiyon filmler (Frank, 2011: 7). Ancak sanal dlemde olusan
bu kiiltiire daha agiklayici ve kapsayici olan “e-folklor” ismi verilebilir. Frank tarafin-
dan Onerilen newslore terimi, kiiresel bir ortamda meydana gelen {irtinlerin ¢esitliligini
sinirlandirmakta ve bu yeni kiiltiirii Ingilizce konusan topluluklara mal etmektedir. Oysa
newslore terimi Tiirk¢e haber-bilim seklinde bir anlam cagristirir hatta bu cagrisim di-
ger diller icin de gecerlidir. Dolayisiyla s6z konusu kelimeyle folklor kavrami arasinda
aninda bir iliski kurmak miimkiin degildir. Bununla beraber yukarida newslore tirtinleri
olarak siralanan materyallerin hepsi elektronik ortamin sagladigi teknolojik imkanlar-
dan yararlanilarak hazirlanmakta ve dagitilmaktadir. Bu baglamda elektronik ortamda
olusan ve yayilan bu folklorik tiriinlerin geneli, hem elektronik ortami simgeleyen hem
de folklor ismini barindiran, “e-folklor” basligr altinda tanimlanabilir. Yeni fenomen ve
problemlere kars1 ortaya c¢ikan sosyal tepkimeler “e-folklor” ad1 verilebilecek kiiresel bir
yazili, sozlii ve gorsel folklorun 6zel bir tiirtinii olusturur (Wasilewska, 2006: 248). Boy-
lece, “e-folklor” tirtinleri modern ¢agdaki kisilerarasi iletigimin bir parcasi haline gelerek
sanal diinyadaki yerini almigtir. Bu yeni folklor tiirtiniin kaynagi ise yine folklordur. Bag-
ka bir ifadeyle gorsel, yazili ya da sozlii folklor materyalinin meydana getirilisi sirasinda
folklordan yararlanilir. S6z konusu kaynak inanig, yasam bigimi, ritiiel, oyun ya da halk
edebiyati anlati veya nazim tiirlerinden birisi olabilir. Ornegin bir bilmece toplumun ya
da kisinin kiiltiirii, diinya goriisti, tutum ve davraniglarina gére yeniden fakat sanal orta-
min elverdigi dlciide siyasal ve sosyal amacl bir mesaja dontisebilir. Boylece bir folklor
tirtintinden yeni bir folklor tirtinii meydana getirilmis olur. Alan Dundes, bu déntistimii
“metafolklore” terimiyle ya da bagka bir ifadeyle “folklorun folkloru” tanimiyla agiklar.
Dundes’e gore nasil dil hakkindaki dilsel ifadelere bagvurmak amaciyla “metalanguage”
terimi kullaniliyorsa folklorla ilgili folklorik ifadelere bagvurmak icin de “metafolklore”
terimi kullanilmalidir. Mitoloji hakkinda atasozii, atasozii hakkinda atasozii, saka dongii-
leri hakkinda sakalar, halk sarkis1 hakkinda halk sarkisi vb. birer metafolklor drnegidir
(Dundes, 2007: 82 ). Bu baglamda internet ortamu i¢in tretilen biitiin tirtinler, folklorun
folkloru seklinde (metafolklorik) bir olusumdur.

2. Tiirkiye’de E-folklor?

Internetin giinliik yagamin bir pargasi haline geldigi son yillarda Tiirk toplumu da ken-
dine 6zgii bir e-folklor kiiltiirti olusturmustur. Ornegin zincir mektup ya da sans zinciri ad1
verilen e-postalarin ¢ogu inang kiiltiirlinii merkeze alan bir 6zellige sahiptir. Bu tiir gén-

3) Bu boliimde verilen 6rnekler 2007-2013 tarihleri arasinda sahsi e-mail adresime gelen mesajlar
arasindan secilmisgtir.
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derilerde paylasim esastir. Gonderinin icerigi bu amaca goére olusturulmustur. Hazirlanan
icerikte okuyan kisinin gonderiyi baskalariyla paylasmasi durumunda paylasan kisinin
glizel seylerle odiillendirilecegi, aksi halde bagina koétii olaylarin gelecegi yazilidir. Hatta
daha da inandiric1 olmasi icin gesitli kigilerin basina gelen olumlu ve olumsuz durumlar
ornek olarak verilir. Anlagilacagi lizere yalnizca sanal ortamda igleyen batil inanclar olus-
turulmug ve bunun icin toplumun dinsel ve kiiltiirel hassasiyetlerinden yararlanilmistir.
Avrupa’da internet kullanicilart arasinda dolasan bir e-posta sdyledir:

“Bu bir sans epostasidir. Bu mesaji bes kisiye gonder ve sansli ol. Maria Kowalski
bu mesaj1 yolladr ve bir ¢amasir makinesi kazandi, Jacques Chirac bu mesaji génderdi
ve se¢imleri kazandi, George Bush bu mesaji yollamadigi i¢in iki kule kaybetti.” (Wasi-
lewska, 2006: 250)

Ayni e-postanin Tiirkiye’deki bazi 6rnekleri soyledir:

“Diinyada 20 melek vardir. 10 tanesi uyur 9 tanesi su an bunu okuyandir. 15 dakika
icinde bunu 14 kisiye gondermezsen sevdigin birini kaybedeceksin. Arkadaglarina gon-
derirsen bu aksam 01.00°dan 6nce giizel bir siirprizle karsilasacak ya da istedigin bir
haberi alacaksin. Saka degil!”

Buna benzer bir bagka mesaj ise soyledir:

“Bu mesaji 10 kisiye gonder. Bugtlin ya da yarin ¢ok istedigin bir sey olacak, cennetin
kapilar1 sana acilacak. Eger gondermezsen 10 yil, bagindan ugursuzluk eksik olmaya-
cak.”

Gonderilerin daha da inandirict olmast amactyla 7, 9, 13 gibi formel say1 ve rakamlar
kullanilmugtir:

“Bu postay1 gonderirseniz mucizeyle karsilasacaksiniz. 13 kisiye gonderirseniz 13
giin sonra muradiniza kavusursunuz. 9 kisiye gonderirseniz yarin giizel bir haber alacak-
siniz, eger gondermezseniz sanssizlik 9 sene pesinizi birakmayacak. Bu mesaj1 7 kisiye
dagitan muradina hasil olmus. Inanmay1p géndermeyenin ise evi yanmis.”

Bununla birlikte cesitli folklor 6gelerinden yola ¢ikilarak tizerinde oynanmis komik
fotograflardan olusan zincirleme gonderiler de bulunmaktadir. Ornegin “Esek sudan ge-
linceye kadar dovmek™ deyiminden hareketle olusturulmus bir fotografin basinda bilgi-
lendirme amacli “Dayak yiyenlere miijde! Esek sudan geldi!” notu bulunmaktadir. Yazi-
nin hemen altinda ise tizerindeki esekle kiyrya yanagmak tizere olan kayig1 gosteren bir
fotograf yer almaktadir. Anlasilacag: ilizere bir folklor malzemesi olan deyimin kendine
Ozgii anlamin degil de gergek anlamini dikkate alan gorsel bir folklor iiriinii ortaya ¢1-
karilmigtir.

Bagka bir gorsel gonderi, klasik bir agk hikadyesi olan Leyla ile Mecnun tizerine ku-
ruludur. Bu resmin basinda “Leyla ile Mecnun giintimiizde yasasalardi boyle olurlardi”
tanimi1 yapilmugtir. Resim, birbirleriyle diziistii bilgisayar araciligiyla haberlesen Leyla ve
Mecnun tasvirini icermektedir.
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Yine bir halk anlatis1 olan “Ferhat ile Sirin” hikdyesindeki Ferhat’in Sirin i¢in dagi
delmesi motifi, gliniimiiz kadn-erkek iligkilerine elestirel bir sekilde yaklasan goérsel bir
gonderide kullanilmistir. Gonderideki “Eskidenmis o dagi delip su getirmeler... Simdi
mutfaktan su getireni bulursan yakala, evlen.” ifadeleri modern zamanlardaki iligkilere
manidar bir sekilde dikkat cekmektedir.

Geleneklere uygun bir sekilde gerceklesen kiz isteme iglemi sirasinda damada tuzlu
kahve ikram etme adeti de mizahi bir resimle ele alinmigtir. Damadin istedigi kiz i¢in ne-
lere katlanabileceginin saka yoluyla 6l¢tildiigii bu adetten yola ¢ikarak meydana getirilen
bu resim, bir kahve markasina atifta bulunularak tasarlanmigtir. Buna gére kahve marka-
smin 3’1 bir arada tirtinti, tuzlu kahve sakasinin ticari bir mal héline getirilmesi yolunda
esin kaynagi olmustur. Markanin s6z konusu tiriiniine ait ambalaji tizerinde degisiklikler
yapilarak komik bir resim meydana getirilmistir. Elde edilen resimdeki kahve ambalaji-
nin tizerinde “2’si bir arada kahve + tuz” yazmaktadir. Ayrica ambalajdaki orijinal marka
ismi “Damat” olarak degistirilmisgtir.

Benzer bir uygulama bilinen ilag markas1 Aspirin kutusu tizerine yapilmistir. Cesitli
basit rahatsizliklarda siklikla kullanilan bu ila¢ markasinin ismi zaman olarak degistiril-
mistir. Orijinal kutuda Aspirin yazan yere ayni formda Zaman yazilmig; markanin altin-
daki agn kesici, ates diistirlicli, antiromatizmal ibaresi yerine “her seyin ilacidir” notu
distilmiisttir. Boylece halk arasinda olumsuz durumlara karsi siklikla s6ylenen “zaman
her seyin ilacidir” deyisinden yola cikilarak zamanin en etkili ila¢ oldugu vurgusu mizahi
bir ifadeyle gorsel acidan dikkatlere sunulmusgtur.

Ayrica halk arasinda tizerine dua okunmus piring, seker, tiziim, su vb. gibi besin mad-
delerinin yenilmesi, icilmesi ya da yutulmasi halinde sinavlarda basarili olunacagina dair
bir inan1g mevcuttur. Bu inaniga gore okunmus maddenin ag1z yoluyla alinmast kigiyi ma-
nevi yonden destekleyecek ve béylece kisi basarili olacaktir. Iste bu inanistan hareketle
diizenlenen bir resimde iizerinde “OSS I¢in Okunmus Piring” yazan piring paketi vardir.
Burada sinava girenlerin okunmus piring ihtiyaclar1 arz-talep iligkisi icinde degerlendi-
rilerek ticari bir mala doniistiirtilmiistiir. Boylelikle toplumda bu tip inanislarin ne kadar
onemli bir yere sahip olduguna mizahi bir sekilde vurgu yapilmisgtir.

Oynanmig dijital resimlerle ilgili verilebilecek bagka bir ornek ise gecis donemle-
rinden olan diigiin merasimi sirasinda gergeklesen taki toreniyle ilgilidir. Resimde, taki
toreni sirasinda davetlilerden biri damadin tizerindeki pos cihazindan kredi kartin1 ge-
cirmektedir. Diizenlenen bu resimle geleneksel bir uygulamaya teknolojik bir ¢6ziimle
yaklagilmis, bu tiir térenlerde nakit para sikintis1 ¢cekenlere ticari bir formiil onerilmistir.
Hatta bu yaklasimla taki toreni ticari bir faaliyet gibi gosterilerek konuya mizahi bir bakig
kazandirilmustir.

Bununla birlikte e-posta seklinde gorsel bilmeceler, resimli bulmacalar, yap-bozlar,
hileler, yeniden uyarlanmis halk anlatilari-atasozleri-deyimler-tekerlemeler-bilmeceler-
edebi metinler, animasyonlar ve videolar da mevcuttur. Bunlardan animasyon formunda
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hazirlanmig olanlarla ilgili 6rneklerden birisi yine evlilik gecis donemiyle ilgilidir. Bu
animasyon, kiz isteme geleneginin sanal ortamda uygulanigini icerir. En giincel haber-
lesme yontemlerinden biri olan aninda mesajlagsma sistemi aracilifiyla kiz isteme islemi
teknolojik ortama taginarak sira disi bir uygulamaya dikkat ¢ekilmistir. Hassas ve ciddi
bir konu olan kiz isteme merasiminin internet ortamindaki haberlesme araglarindan MSN
Messenger vasitastyla gerceklestirilmesini konu edinen bu animasyonla Ttirk toplumunun
kiz isteme mevzusundaki hassasiyetine gonderme yapilmistir. Ayrica, yiiz ylize iletisimin
sart oldugu bu geleneksel uygulamanin internet ortaminda nasil olabilecegi sorusuna gor-
sel bir cevap hazirlanmugtir. Ote yandan geleneklere ve toplumun beklentilerine uygun
olmayan bu kurgu, mizahi bir durumun ortaya ¢ikmasina da neden olmustur.

Halk arasinda yaygin olan ve kissadan hisse ¢cikarmak gayesi tagiyan karinca hikayesi
de farkli amaglar dogrultusunda degistirilip yeniden islenerek bir e-posta zinciri dgesi
haline getirilmistir. Bahsi gegen karinca kissasinin bir¢ok varyant1 vardir. Bunlardan biri
soyledir: Nemrut’un Hz. Ibrahim’i i¢ine atmak icin yaktirdig1 atesi séndiirmek amaciyla
bir karinca agziyla su tagimaya baslar. Karincanin agzinda suyla atese dogru gittigini
goren diger hayvanlar “ne yapiyorsun?” diye sorarlar. Karinca ise “atesi sondlirmeye gi-
diyorum” cevabini verir. Hayvanlar, karincanin soyledigine giilerek “bu bir damla suyla o
cehennem atesini sondiiremezsin” derler. Bu soziin iistiine karinca da “hi¢ degilse tarafim
belli olsun” karsiligini verir. Bir diger hikdye ise hacca giden bir karicay1 konu edinir.
Karinca hacca gitmek tizere yola ¢ikar. Bunu gorenler “sen bu halinle oraya varamaz-
sin, yolda oliirsiin” derler. Karinca ise “varamazsam da, o yolda 6liiriim” cevabini verir.
Gortildiigi tizere iki hikdyede de dini inanca siki sikiya baglanmak konusu iglenmistir.
Ancak bu hikédyelerin internet ortaminda dolagan farkli sekilleri bulunmaktadir. Hareket
ve harekete bagli soru kalibinin ayni oldugu bu yeni sekillerde yalnizca karincanin soy-
ledigi son climle degistirilmistir. S6z konusu degisiklik anlatida kissadan hisse iglevini
goren climle tizerinde yapilmistir. Buna gére anlatilardaki dini mesajlarin yerini sosyal ve
beseri mesajlar almigtir.

Karincaya sormuslar; “nereye gidiyorsun?”, “dostuma”, demis. “bu bacaklarla zor”
demigler. Karinca; “olsun, varamasam da yolunda 6liiriim” demis.

Bu mesajin dini unsurlar ¢ikarilarak mizahi bir forma dontistiirtilmiis hali soyledir:

Karincaya “nereye gidiyorsun?” diye sormuslar, “uzaktaki sevgilime gidiyorum” ce-
vabini vermis. “bu bacaklarla yanina varamazsin” demisler, o da “olsun yolda bagka bir
sevgili bulurum” demis.

On ti¢ sayisinin Hristiyan geleneginde ugursuz olarak kabul edilmesinin ardinda 6n-
celikle Hz. Isa’nin havarileriyle son kez bir araya geldigi yemekteki kisi say1s1 yatmak-
tadir. Hz. Isa’yla birlikte on iki havari bulundugu masadaki on tigtincii ve son kisi Hz.
Isa’y1 ele verir. Bu yiizden on ti¢ say1s1 son yemegi amstirdigindan ugursuzdur (Schimmel
2000: 225). Giiniimiizde bu inanigin kaynagi olarak hem Tiirk hem de Islam tarihi icin
onem arz eden bazi yillar gosterilir. Bu baglamda, Hristiyan diinyasma yenilgi, islam
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dilinyasina kazang getiren olaylardan bazilarinin tarihlerine dikkat ¢ekilerek bu tarihlerin
rakamlarmin toplaminin on ti¢c oldugu ve bu yiizden Hristiyan diinyasinda on ti¢ rakami-
nin ugursuzluguna inanildigr ileri stirtilmtistiir. Anlagilacagi tizere Hristiyan toplumunda
yiiz yillardan beri varligini siirdiiren bir korku ve gekincenin kaynagi olarak Tiirk-Islam
tarihi gosterilerek bu olumsuz durumdan pay ¢ikarilmistir. S6z konusu iddia ya da inancin
yayilma alani ise yine internettir.

“144+5+3=13 Istanbul’un fethi, 7+5+1=13 Tiirklerin 1slamiyet’i kabuli, 5+7+1=13
Hz. Muhammed’in dogum tarihi. Simdi anladin m1 13 neden ugursuz?”

Bununla birlikte cesitli atasozii ve deyimlerden yararlanilarak olusturulmus nasihat
verici ya da yol gosterici nitelige sahip ifadeler de e-posta zinciri araciliiyla internet-
te dolagmaktadir. Ornegin asagidaki e-postada azimsama, kiictimseme, kararsizlik ya da
yaklagik deger ifadesi yiiklenen 3-5 rakamlarinin kullanimiyla olusturulmus deyimlerin
bir araya getirilmesiyle 6glit verici, anlamli ve dikkat ¢ekici bir climle meydana getiril-
migtir.

“3’{in 5’in hesabini yapmadan, 3 asagi 5 yukar1 yastyorken, 3-5 gereksiz cikarak 3
kurusluk diinyamiz1 5 dakikada mahvediyor.”

Atasozlerinin 6zellikle 6grenci merkezli konulara yonelik degistirilmesi siklikla rast-
lanan paylagimlar arasindadir. Bu iletilerde, 6grencilik hayatina ait ¢esitli duygu ve dii-
stincelerin atasozleri araciliiyla ilgi ¢ekici birer mizahi ifadeye doniistiigii g6zlemlenir.
Konunun daha iyi anlagilabilmesi icin bazi atasozleri ve degistirilmis sekilleri asagida
karsilikli bir sekilde verilmistir.

“Gortinen koy kilavuz istemez” “Gorilinen kopya kilavuz istemez”
“Her horoz kendi ¢6pliigiinde oter “Her 6grenci kendi sinifinda 6ter”
“Dost kara giinde belli olur” =% “Dost sinav giinii belli olur”

“Bana arkadagini soyle, sana kim oldugunu soyleyeyim” ™ “Bana hocani sGyle, sana
kag alacagin séyleyeyim”

“Biilbiilii altin kafese koymuslar, ille de vatanim demis” = “Ogrenciyi altin sinifa
koymuslar, ille de teneffiis demis”

Halk edebiyatinin diger tiirlerine (masal, bilmece, halk hikdyesi, vd.) bagl ya da diger
tiirler icerisinde yer almadan bagimsiz bir sekilde olusan (Aca vd. 2011: 556) tekerleme
tiirti de e-folklor malzemesi olarak kullanilmigtir. S6ziin gerceklik, mantik, anlamlilik gibi
simirlamalarina bagli kalinmadan ses ve s6z oyunlarinin rahatlikla yapilabildigi (Duymaz,
2002: 28) tekerlemeler, asil formlarindan hareketle yeniden bi¢cimlendirilerek e-postalar
aracilifiyla elektronik ortamda paylagima sunulmustur.

Ornegin Tiirkge nin fonksiyonel bir dil oldugunu ispatlamaya yénelik hazirlanan bir
e-postada, “Cekoslavakyalilagtiramadiklarimizdan misiniz?” seklindeki tekerlemeyle bu
tekerlemenin Ingilizce kargihig1 alt alta konarak kiyaslamaya sunulmustur. Béylelikle ge-



Internet Folkloru Uzerine Onerilen Bir Terim: E-Folklor 43

sitli gorevler yiiklenen son eklerin art arda gelip kaynasarak olusturdugu uzun bir kelime
araciligiyla Tiirkce nin ek zenginligi ve tiiretme giictine (Aksan, 2003: 24-25) dikkat ce-
kilmistir. Asagidaki e-postada tek kelimeyle ifade edilen bir soru ciimlesinin Ingilizceye
birbirinden ayr1 on yedi 6geyle cevrildigi gosterilmistir.

“Bir Tiirkge kelime on yedi Ingilizce kelimeye bedeldir.

Tiirkge:

Cekoslavakyalilagtiramadiklarimizdan misiniz?

Ingilizce:

Are you one of those people whom we unsuccessfully tried to make resemble the
citizens of Czechoslovakia?”

Bu e-postanin Afyonkarahisar kelimesiyle hazirlanmig bir sekli de vardir.

“Aren’t you one of those people whom we tried unsuccessfully to make resemble the
citizens of Afyonkarahisar?”

Bununla birlikte, “s”, “k” ve ozellikle zor soylenen “r” seslerinin benzerligi lizerine
kurulmusg “Su yogurdu sarimsaklasak da m1 saklasak, sarimsaklamasak da m1 saklasak?”
tekerlemesinden hareketle hayatin nasil yasanmasi gerektigini vurgulayan yeni bir te-
kerleme olugturularak e-posta aracilifiyla internet kullanicilarina dagitilmistir. Asagidaki
yeni tekerleme, gerek ses benzerligi gerekse ifade sekli bakimindan yukardaki tekerleme-
yi anigtirmaktadir.

“Su hayat1 sarip sarmalasak da mi1 yasasak, sallayip tinlamasak da mi1 yasasak?”

Uzerinde durulmasi gereken bir bagka husus ise siyaset¢i, komutan, sanatci, isada-
mi, bilim insani, biirokrat, gazeteci, yazar, sair vb. kisilere ait s6zlerin degistirilmesiyle
meydana getirilen e-posta veya paylasimlardir. Ozlii sézler her ne kadar folklor tirtinii
olmasalar da halka mal olmus kisiler tarafindan sdylendikleri i¢in kiilttirel bir degere
sahiplerdir. Ornegin Mevlana Celalettin Rumi’ye ait “Ya oldugun gibi gériin, ya goriin-
diigiin gibi ol” s6zii “Ya oldugun gibi goriin ya da géziime goriinme” seklinde mizahi bir
ifadeye doniigtliriilmiistiir.

Sanal ortam, kontrol edilmesi imkansiz, sinirlar1 belli olmayan bir yapiya sahip oldugu
icin her 6genin taranmasi ve kayit altina alinmasi miimkiin degildir. Calismada ele alinan
internet ve folklor iligkisinin daha agik bir sekilde gozler oniine serilebilmesi amaciyla
yukaridaki orneklerden olusturulan kiictik bir kesite yer verilmistir. Dolayisiyla konuyla
ilgili daha bir¢ok ornege yer verilebilir. Burada dikkat ¢ekilen husus, folklor trtinlerinin
gliniimiiziin en yaygin iletisim, eglence, egitim ve ticaret alan1 olan internetteki kullanim
sekilleridir.
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Sonug¢

Teknolojik gelismeler dogrultusunda gelisip degiserek yeniden sekillenen iletisim, bu
siiregte kendine ait bir kiiltiir olusturmustur. fletisim dilinden iletisim sekline ve cihaz-
larina kadar her sey s6z konusu bu kiiltiirtin icine girer. Diger taraftan kiiresellesmenin
etkisiyle kigiler arasi iletisimde sinirlarin kalkmasi, iletisim kiiltiirlintin de sinirsiz bir
etkilesime girmesine 6nayak olmustur. Oyle ki diinyanin herhangi bir yerinde ortaya ¢i-
kan bir uygulama kisa zamanda diinya ¢apinda benimsenebilmektedir. Bununla birlikte
meydana getirilen iletisim kiiltiiriiniin folklor unsurlarindan beslendigi dikkat cekmekte-
dir. Zira folklor iirtinlerinin s6z konusu iletisim kiiltiiriinde cesitli iglevlerde kullanildig:
acikca goriilmektedir. William Bascom, folklorun cok sayidaki islevi arasinda onemli
gordiiklerini su dort baslikta toplamistir: a. Hog vakit gecirme, eglenme ve eglendirme;
b. degerlere, toplum kurumlarina ve torelere destek verme; c. egitim veya kiiltiiriin ge-
lecek kusaklara aktarilmasi; d. toplumsal ve kisisel baskilardan kurtulma mekanizmasi
(Cobanoglu, 2002: 235-236). {lhan Basgéz, folklorun ¢atigmalar biiyiitmek, bagkaldir-
malara destek olmak, kurulu diizene ve degerlere direnmeleri arkalamak, onlar1 yitkmaya
kalkisanlara gii¢ vermek gibi bir gérevinin de oldugunu belirterek bu islevlere protestoyu
da eklemistir (Baggoz, 1996: 2). Ote yandan Seref Boyraz ise halk kiiltiirii unsurlarinin
televizyon reklamlarinda kullanilmasina dikkat cekerek folklor mahsullerine tanitma/rek-
lam fonksiyonunun yiiklendigini vurgulamistir (Boyraz, 2001: 107). Dolayisiyla folklor
tirtinleri kullanim sekillerine gore yeni fonksiyonlar yiiklenmektedir. Bu baglamda inter-
net ortaminda kurulan iletisim sekillerinde folklor tirtinlerinden yararlanilmas1 folklorun
iletisim gorevini yiliklendigini de gostermektedir.

Ayrica folklor tirtinlerinin ¢esitli amaglarla elektronik ortamda kullanilmas: ve folklo-
ra dayali yeni iletigim ve pazarlama sekillerinin ortaya ¢ikmasi, bu yeni folklor materyal-
lerine nasil yaklasilacagi problemini de beraberinde getirmistir. Ciinkii s6z konusu ma-
teryaller, elektronik ortamin gereklerine gore ve bu ortamin ihtiyaglarina cevap verecek
sekilde viicut bulmustur. Dolayisiyla burada folklor tirtinlerinin sanal ortamin sartlarina
uyum saglayacak olciitlerde degisim ve doniisiime ugramalari s6z konusudur. Internetin
hem goze hem de kulaga hitap etmesi folklor iirtinlerinin gorsel ve isitsel formlara doniis-
mesine neden olmustur. Bununla birlikte ele alinan folklorik malzeme, verilmek istenen
mesaja gore yeniden dlizenlenerek farklilagtirilmigtir. Boylece elektronik ortama uygun
folklor tiriinleri meydana gelmistir. Oyle ki s6z konusu iiriinlerin elektronik cihazlar ol-
madan varliklarini siirdiirebilmeleri ya da bagka bir ifadeyle somut bir sekilde algilanma-
lar1 ve yaratilmalari miimkiin degildir. Anlagilacagi tizere onlarin yasama ortami sanal
diinyadir. Dolayisiyla folklor tirtinlerinin elektronik ortamdaki formlarinin “e-folklor”
terimiyle ifade edilmesi 6nerilmektedir.
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