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Sosyal Medya Kullanim Amaglar1 Olgegi: Universite Ogrencileri Uzerinde Bir Validasyon
Caligsmasi

Oz

Sosyal medya platformlarinin hizli biyimesi, insanlarin iletisim kurma, bilgi edinme ve kendini ifade etme sekillerini
donustirdd. Farkli kullanict gruplart arasinda, Gniversite 6grencileri sosyal medyayla aktif olarak etkilesim kuran
énemli bir demografik gruptur. Universite égrencilerinin sosyal medya kullantminin motivasyonlarini ve amaglarint
anlamak, arastirmacilar, egitimciler ve platform tasarimcilart i¢in 6nemlidir. Bu makale, Universite Ogrencilerinjn
“Sosyal Medya Kullanim Amaglari Oleegi’nin (SMKAO) gelistirilmesini amaglamaktadir. Bu 6lgek, tiniversite
ogrencilerinin  sosyal medya platformlarint nasil ve hangi amagclarla kullandiklarini  belirlemek, kullanim
motivasyonlarini ve tercihlerini saptamak amaciyla tasarlanmustir.

Olgegin saha calismasi, Tiirkiye’nin yedi farkli cografi bélgelerinde ve KKTC’de bulunan toplam 70’in tizerindeki
tniversitede 6n lisans, lisans, yliksek lisans ve doktora diizeyinde 6rgiin 6grenim goren 293’4 kadin ve 200’4 erkek
olmak tzere toplam 493 sosyal medya kullanan Ogrencilerin katilimiyla gerceklestirilmistir. Evren icindeki her
tabakanin (bolgenin) 6rneklemde anlamli ve gerekli bir buytklikte temsil edilmesi arzu edildiginden orantisiz tabakalt
ornekleme yontemi tercih edilmistir.

Elde edilen veriler, istatistiksel analizlere tabi tutulmus ve Olgegin i¢ tutarhiik ve faktSr yapisi gibi istatistiksel
analizlerle degerlendirilmistir. Olgegin Cronbach Alpha i¢ tutarlilik katsayisinin 0,904 olarak hesaplanmasi, Slcegin
Ogeleri arasindaki iliskinin oldukca giicli oldugunu géstermistir. Faktor analizi sonucunda ise 6lcegin kullanim
amaglarini belirlemek igin gegerli ve giivenilir bir arac oldugu gorillmiistiir. Analiz sonuglarina dayanarak SMKAO, 18
maddeden ve dort ayri faktérden meydana gelmistir.

Anahtar Kelimeler: Universite 6grencileri, Sosyal medya, IKullanim amaglari, Olgek gelistirme, Faktér analizi.

The Scale of Social Media Usage Purposes: A Validation Study on University Students

Abstract

The rapid growth of social media platforms has transformed the ways people communicate, acquire information, and
express themselves. Among different user groups, university students are an important demographic group actively
engaging with social media. Understanding the motivations and purposes of university students' social media usage is
crucial for researchers, educators, and platform designers. This article aims to develop the “Scale of Social Media
Usage Purposes” (SMUP) for university students. This scale is designed to determine how and for what purposes
university students use social media platforms and to identify their usage motivations and preferences.

The field study of the scale was conducted with the participation of 493 social media users, including 293 females
and 200 males, who are enrolled in associate, undergraduate, master's, and doctoral programs at over 70 universities
located in seven different geographical regions of Turkey and the Turkish Republic of Northern Cyprus.
Disproportionate stratified sampling method was preferred to ensure a significant and representative sample from
each stratum (region) within the population.

The collected data underwent statistical analyses and were evaluated using statistical techniques such as internal
consistency and factor structure of the scale. The calculation of the Cronbach's Alpha coefficient as 0.904 indicated a
strong relationship among the scale items, demonstrating high internal consistency. The results of the factor analysis
revealed that the scale is a valid and reliable instrument for determining usage purposes. Based on the analysis results,
the SMUP consists of 18 items and four distinct factors.

Keywords: University students, Social media, Usage purposes, Scale development, Factor analysis.
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Girig

Gunumizin dijital ¢aginda, teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte iletisim araglarinda
buytuk degisiklikler yasanmaktadir. Bu degisimlerden biri de sosyal medya olarak adlandiridan
fenomenin ortaya ¢ikmasidir. Sosyal medya, dijital diitnyada bir devrim yaratmus, insanlarin iletisim
kurma seklini, bilgiye erisimini ve toplumsal etkilesimlerini dontstirmistir (Yang vd., 2023).
Artik herkesin cep telefonlarindan veya bilgisayarlarindan kolaylikla erisebildigi bu platformlar,
baglantilart gliclendirmekte, bilgiye ulasimi kolaylastirmakta ve topluluklart bir araya getirmektedir.

Sosyal medya, internet tizerinde kullanicilarin igerik olusturdugu, paylastigi, etkilesimde
bulundugu ve aglar olusturdugu cevrimici platformlardir (Carr & Hayes, 2015). Bu platformlar
aractligiyla kullanicilar metin, fotograf, video veya ses gibi cesitli icerikleri paylasabilir, diger
kullanicilarla etkilesimde bulunabilir ve ¢evrimici topluluklara katidabilir.

Sosyal medya platformlari arasinda Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn, YouTube,
Snapchat ve Pinterest gibi poptler platformlar bulunmaktadir. Her bir platform farklt 6zelliklere
ve kullanim amaglarina sahiptir. Ornegin, Facebook, genel amacli bir sosyal agdir ve
kullanicilarina arkadaslarini bulma, aileleri ve arkadaslariyla baglantt kurma, igerik paylasma ve
sohbet etme imkani sunar. Twitter, metin tabanli mesajlart (tweetler) paylasarak hizli ve kisa bir
sekilde distincelerinizi paylasmanizi saglar. Instagram, fotograf ve videolarin paylasildigt gorsel bir
platformdur ve kullanicilarina filtreler, etiketler ve hikayeler gibi Ozellikler sunar. YouTube,
kullanicilarin  videolarini  yiiklemelerine ve izlemelerine olanak taniyan bir video paylasim
platformudur.

Ozellikle tniversite &grencileri arasinda, sosyal medya platformlarinin popiilaritesi ve
kullanimi olduk¢a yiksektir (Rasheed vd., 2020). Sosyal medya, Ogrenciler arasinda iletisim,
etkilesim ve bilgi paylasimi icin 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Ogrenciler, cesitli sosyal medya
platformlarini kullanarak arkadaslartyla baglantida kalabilir, etkinliklere katilabilir, giincel haberleri
takip edebilir ve ilgi alanlarina yo6nelik icerikleri paylasabilir. Bu nedenle, tiniversite 6grencilerinin
sosyal medya kullanimi ve motivasyonlart hakkinda daha fazla bilgi edinmek, egitimciler ve hizmet
saglayicilar icin 6nemli bir gereklilik haline gelmistir.

Mazman ve Usluel (2011) tarafindan yapilan arastirmada, Facebook kullanan lisans
ogrencilerinin bu platformu kullanma amaclart belitlenmeye calistlmistir. Arastirmaya gore,
kullanim amaclart mevcut iligkileri strdirmek, yeni iligkiler kurmak, akademik amaclarla
kullanmak ve belitli giindemleri takip etmek seklinde dort kategoriye ayrilmaktadir.

Oztiirk ve Akgiin (2012) tarafindan yapilan arastirmada, iiniversite 6grencilerinin sosyal
medya kullanim durumlari, kullanim amaglart ve sosyal medyanin olumlu ve olumsuz etkileri
incelenmistir. Arastirma sonuglarina gbre, sosyal medyanin kullanim amacinin ¢ogunlukla
fotograf, video ve mesajlasma oldugu belirlenmis, olumlu yonleri arasinda ise, bireylerin
kendilerini rahat bir sekilde ifade edebilmeleri ve iletisimin kolaylasmast oldugu tespit edilmistir.

Eren’in (2014) yapmis oldugu calismada da 6grencilerin, sosyal medyayt cogunlukla diger
insanlarla etkilesim kurmak amaciyla kullandiklar tespit edilmistir.

Sosyal medya platformlart, kullanicilara genis bir igerik yelpazesi sunar. Kullanicilar, komik
videolar, ilging makaleler, eglenceli gonderiler, fotograflar ve mizik gibi cesitli igerikleri
kesfedebilir ve tiiketebilirler. Sosyal medya, kullanicilara oyunlar, videolar, canli yayinlar,
podcastler gibi eglenceli aktiviteler sunar. Candz (2016) tarafindan yapilan arastirma, iletisim
Fakiltesi 6grencilerinin sosyal medya kullanma aliskanliklarini ve motivasyonlarini incelemistir.
Arastirmada, 6grencilerin sosyal medya kullaniminda altt farkli motivasyon tespit edilmistir. Bu
motivasyonlar: énem derecesine gore, bos zamanlari degerlendirme, eglence, bilgi edinme ve
sosyal etkilesim, gézetim, rehberlik ve rahatlama, sosyal kagis, ekonomi ve kisisel sunum yer
almaktadur.
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Sosyal medya platformlari, 6grenciler ve egitimciler icin bir 6grenme ve bilgi paylasim
aract olabilir. Ogrenciler, akademik igeriklere erisim saglayabilir, 6grenme materyallerini
paylasabilir, ders notlarina erisebilir ve 6grenme gruplart olusturabilir ve 6gretmenlerle etkilesimde
bulunabilir (Karatas, 2020). Shafiq ve Parveen’in (2023), Pakistan’daki tiniversitelerde 6grencilerin
sosyal medya kullaniminin akademik performans tizerindeki etkisini arastirdiklart ¢alisma, sosyal
medya kullaniminin 6grencilerin akademik performansint artirdigini gdstermektedir. Bu ¢alismada
ayrica, sosyal medya platformlarini kullanan 6grencilerin 6grenme ¢iktilarinin daha fazla oldugu
gozlemlenmistir. George ve Dellasega’nin (2011) yapmis olduklart bir ¢alismada sosyal medyanin
kullaniminin  6grencilerin  6grenme deneyimlerini gelistirdigini, siuf disinda gercek zamanlt
iletisim imkani sagladigini, is birligi firsatlarini artirdigini ve yaraticthigr tesvik ettigini ortaya
koymustur.

Sosyal medya, bireylerin yaraticiliklarini sergilemeleri, sanatsal iceriklerini paylagsmalart ve
yeteneklerini diinyayla paylagsmalart icin bir platform saglar. Fotograf, video, yazi, miizik gibi farklt
iceriklerin paylagimi ve kesfedilmesi sosyal medyanin 6nemli bir kullanim amact olabilir. Rasheed
ve ark. (2020) Cin’in dogusundaki farklt Gniversitelerde okuyan 6grencilerle yaptiklart ¢alismada
sosyal medya kullaniminin bilgi paylasim davranislart araciligiyla 6grencilerin yaraticiligint ve
ogretime katilimini artirabildigini bulmuslardir.

Sosyal medya; habetlerin, bilgilerin ve iceriklerin hizla yayilmasini saglar. Insanlar, sosyal
medya platformlart tzerinden guncel haberleri takip edebilir, ilgi alanlarina yonelik bilgileri
paylasabilir ve 6nemli bilgilere kolayca erisebilirler. Sosyal medya, kullanicilarin kendi fikirlerini,
deneyimlerini ve uzmanlk alanlarini paylasmalarina da olanak tanir (Cai vd., 2022). Kindi ve
Alhashmi (2012) tarafindan gerceklestirilen ¢alismada, Gniversite 6grencilerinin sosyal medyay1 stk
kullanmalarinin temel nedenlerinin bilgi edinme ve haber paylasma oldugu ortaya konulmustur.

Goruldigu tzere sosyal medya kullanim amagclari ¢esitlilik arz etmektedir. Burada sosyal
medya kullanim amact kullanicinin ihtiyaglarina ve ilgi alanlarina gére degisebilmektedir. Sosyal
medya platformlarinin gesitliligi ve esnekligi, farkli kullanim amagclarina hizmet etme potansiyelini
arttrmaktadur.

Sosyal medyanin bir¢ok farkli amagla kullanilabilecek 6nemli bir ara¢ haline gelmesinin
yani sira, yapilan bazi arastirmalar olumsuz etkilerinin de bulundugunu ortaya koymaktadir.

Sosyal medya platformlari, kisisel bilgilerin ve fotograflarin yayilmasi, gizlilik ihlalleri ve
kisisel givenlik risklerine yol agabilir. K6t niyetli kisiler, kullanicilart hedef alarak dolandiricilik,
siber zorbalik veya kisisel verilerin kotiiye kullanimi gibi suglar isleyebilir. Oztiirk ve Akgiin'tin
(2012) universite Ogrencilerinin sosyal medya kullanimiyla ilgili yaptiklari arastirmada, sosyal
medyanin olumsuz etkileri arasinda zamanin agsirt kullanimi ve kigisel bilgilerin giivenligi
konusundaki endiseler bulunmaktadir.

Sosyal medya platformlarinda yayilan bilgilerin dogrulugu ve gtivenilirligi konusunda
sorunlar vardir. Sahte haberler, yanls bilgiler ve manipiile edilmis igerikler, kullanicilart yaniltabilir
ve toplumda bilgi kirliligine yol acabilir. Ozellikle COVID-19 asilart ve giiclendiricileri ile ilgili
sahte bilgilerin hizli bir sekilde yayilmast bir¢ok sorun yaratmustir (Yang vd., 2023).

Sosyal medya kullaniminin agirtya kagmast, kisiler arasindaki gercek hayatta sosyal
etkilesimleri azaltabilir. Bu da sosyal izolasyona ve yalnizliga neden olabilir. Griffiths ve Kuss
(2011) yapmus olduklart bir ¢aligmada, sosyal medya kullaniminin akademik basarida distse,
cevrimdist topluluk katiliminda azalmaya ve iligki sorunlarina yol agabilecegini ortaya koymustur.

Sosyal medya bagimliligi, mental ve duygusal saglik sorunlarina da katkida bulunabilir.
Chochol ve ark. (2023) yayimladiklari makalede, genglerde sosyal medya kullaniminin kaygi ile
iliskisi hakkinda yeterli arastirmanin yapilmamis olmakla bitlikte, sosyal medya kullaniminin stresi,
sikligt ve turi ile kaygt arasinda bir korelasyon olabilecegi belirtilmistir. Ayrica, bu makalede sosyal
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medya kullanimmnin genglerin zihinsel sagligina zarar verebilecegine dair hipotezi destekleyen
kanitlarin zayif ve korelasyonel oldugu belirtilmistir. Ayrica sosyal medya, kullanicilarin kendilerini
surekli olarak baskalariyla karsilastirmalarina da neden olabilir. Bu, 6zsaygt sorunlarina yol agabilir
ve kisilerin kendilerini yetersiz hissetmelerine veya sosyal baskilara maruz kalmalarina neden
olabilir.

Sosyal Medya Kullanim Amaglarina Yénelik Olgekler

Ellison ve ark. (2007) tarafindan gelistirilen “Facebook Yogunlugu Olgegi”, bireylerin
Facebook kullanim tutumlarini belirlemek icin gelistirilmistir. Bu ¢alisma, o6zellikle Facebook
kullanimina odaklanmaktadir. Ancak, bu 6lcegin diger sosyal medya platformlar icin kullanisht
olmadig: ifade edilerek bir¢ok sosyal bilimci tarafindan elestirilmistir. Bu elestirilerden hareketle
diger sosyal medya platformlarinda kullanima uygun olacak sekilde Jenkins-Guarnieri ve ark.
(2013) tarafindan “Sosyal Medya Kullanim Entegrasyon Olcegi” gelistirilmistir. Bu élgek, kismen
Ellison ve ark. (2007) tarafindan gelistirilen “Facebook Yogunlugu Olcegi’ne dayandigr icin 6lgek
maddeleri de facebook kullanimina odaklanmaktadir. Bu Olgegi gelistirme siirecinde “Sosyal
Medya Kullanim Entegrasyon Olgegi’nin bazt maddelerinden esinlendigimizi séyleyebiliriz.
Gupta ve Bashir (2018) tarafindan ise, Hintli Gniversite 6grencilerinin sosyal ag kullanimlarini
6lemek icin bir anket gelistirilmistir.

Sosyal medyanin kullanim amaglarinin neler olduguna yonelik Tiurkiye’de yapilmis dlgek
gelistirme ¢alismalart da mevcuttur (Karal & Kokog, 2010; Mazman & Usluel, 2011; Usluel vd.,
2014; Eren, 2014; Candz, 2016; Karaca & Tamer, 2017; Aras & Peker, 2021). Bu 6lceklerin
bazilart ortaokul ve lise diizeyinde 6grenim goren 6grencilerin sosyal medyayt kullanma amaglart
belitlenmeye calistlmistir. Universite 6grencilerinin sosyal medyayt kullanim amaclarina yonelik
gelistirilen Olgeklerinin birgogu Orneklem olarak sadece bir ya da birka¢ tniversiteyi temel
almiglardir.  Bu temel alman bir ya da birkag Universitenin  de oldukea sinirh
fakiltelerinde/bolumlerinde ve sadece belitli bir 6grenim kademesinde 6grenim gbren 6grenciler
esas alinmistir. Bizim bu ¢alismamiz ise daha genelleyici olma adina Tiurkiye’nin yedi farklt cografi
bélgesinde ve KKTC’de bulunan toplam 70’in tizerindeki tiniversitede 6n lisans, lisans, yiksek
lisans ve doktora diizeyinde 6rglin 6grenim goren 6grencileri kapsamaktadir.

Sosyal medya platformlar stirekli olarak gelismekte ve kullanim alanlari genislemektedir.
Teknolojik ilerlemeler ve kullanict ihtiyaglart dogrultusunda sosyal medya platformlart yeni
ozellikler ve islevler sunarak kullanici deneyimini artirmaya galismaktadir. Ornegin, videolu
paylasimlar, hikayeler, canli yayinlar gibi Ozellikler zaman iginde sosyal medya platformlarina
eklenmistir. Bu sayede kullanicilar farkli amaglar dogrultusunda sosyal medya platformlarini
kullanabilmekte ve platformlar da kullaniclarin  gesitlenen ihtiyaglarint  karsilamak  igin
gelismektedir. Bu strekli degisim ve gelisim, mevcut Olgeklerin glincelligini ve kapsamint
sorgulamayr gerektirebilir. Yeni 6zelliklerin eklenmesi, kullanici davranislarinin degismesi ve
sosyal medya platformlarinin kullanim amacinin genislemesi, kullanicilarin farklt niyetlerle ve
farkli sekillerde sosyal medya platformlarint kullanmalarina yol agar. Bu nedenle, yeni sosyal
medya platformlarina ve kullanitm amagclarina  uyumlu Olgeklerin - gelistirilmesi  6nemli
gorilmektedir.

Cesitli sosyal medya Olcekleri olsa da bizim c¢alismamiz icin 6zel olarak tasarlanmis bir
oleek bulundugu séylenemez. Bu 6lcek, bu boslugu doldurmayr hedeflemekte, Turkiye
baglaminda universite 6grencilerinin sosyal medya kullaniminin arastirilmasinda kullaniabilecek
kapsamli bir ara¢c olusturmayr amaglamaktadir. Olcegin gelistirilmesi ve kullanilmasi, Gniversite
ogrencilerinin sosyal medya kullanim amaclarini daha iyi anlamamizi saglayacagr distiniilmektedir.
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Yontem

Aragtirma Grubu

Yitksekégretim Kurulwnun (YOK, 2022) 2021-2022 verilerine goére Tiirkiye’deki
universitelerin - 6rgiin - olarak egitim veren On lisans, lisans, yuksek lisans ve doktora
programlarinda yitksekogrenim géren 6grencisi sayist 3 milyon 842 bin 831°dir. %95 gliven aralig
ve %05 hata payt kabul edilerek hesaplanan 6rneklem buytiklugi asagidaki gibidir.

Tam evren buyukluginin bilindigi durumlarda, evren buyukligi n olarak biliniyorsa,
yukaridaki formiil yerine asagidaki formil kullanilabilir:

n = (((1-0**p*q*N) / [((t1-0)** p* q) + (N - 1) * d?)]
(tl-a): Standart normal dagilimda, belirtilen giiven duzeyine karsilik gelen deger. %95
gtiven aralig icin (t1-0)=1.96 degeri kullanilir.

p: Poptlasyondaki 6zellik tastyan 6grencilerin yiizdesi, tahmin edilen bir degerdir. Bu
deger arastirmact tarafindan belirlenir veya daha Once yapilmis benzer arastirmalardan elde
edilebilir. Bu 6rnekte tahmin edilen degeri %50 olarak kabul edebiliriz.

q: Poptilasyondaki 6zellik tasimayan 6grencilerin yiizdesi, q=1-p seklinde hesaplanir.
N: Popiilasyon buyiklugd, verilen soruda 3,842,8310larak belirtilmistir.

d: Hata pay1, %5 olarak belirtilmistir. Bu deger (t1-o) degeri ile birlikte hata payint belirler
(Yimaz, 2007).

Bu degerleri yerine koyarak 6rneklem buyukligi su sekilde hesaplanabilir:

n = (1.962* 0.5 * 0.5 * 3,842,831) / [(1.962 * 0.5 * 0.5) + ((3,842,831- 1) * 0.05%)] = 385

n = 384,12

Buldugumuz 6rneklemin biytkligii minimum (en az) 384’dir. Tablo 1’de Arastirma
grubuna dair bilgiler verilmistir.

Tablo 1
Katslimerlarin Demografik Ozellikleri

N %o
Cinsiyet Kadin 293 59,4
Erkek 200 40,6
18-25 yas 425 86,2
26-30 yas 35 7,1
Yas 31-35 yas 16 3,2
36-40 yas 6 1,2
41 yas ve tizeri 9 1,8
Bekar 465 943
Medeni Durum Bosanmis 1 0,2
Evli 27 5,5
On Lisans 77 15,6
Egitim Durumu Lisans 365 74,0
Yiiksek Lisans 42 8,5
Doktora 9 1,8
Akdeniz Bolgesi 70 14,2
Dogu Anadolu Bélgesi 70 14,2
Bolge Ege Bolgesi 70 14,2
Giineydogu Anadolu Bélgesi 70 14,2
I¢ Anadolu Bolgesi 70 14,2
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Karadeniz Bolgesi 70 14,2
Marmara Bolgesi 70 14,2
KKTC 3 0,6
1. sinif 167 33,9
2. stuf 129 20,2
3. sinif 67 13,6
Sinif 4, sinuf 106 21,5
5. sinif 3 0,6
6. sinuf 2 0,4
Hazirlik sinifi 19 3,9
Evet, tam zamanl ¢alistyorum 79 16,0
Calisma Durumu Evet, yart zamanl ¢alistyorum 73 14,8
Hayir, calismiyorum 341 69,2
10.000 TL ve alt 433 87,8
Gelir Duzeyi 10.001-20.000 TL 42 8,5
20.001 TL ve tGzeri 18 3,7
Tlce 116 23,5
Yasanilan Yer Koy 26 53
Sehir 351 71,2

Aragtirma kapsaminda, Turkiye'nin 7 farkli cografi bolgesinde ve KKTC’de yer alan 70’in
Uzerinde farkli Gniversitede Ogrenin goren toplam 493 Ogrenciye online anket uygulanmigtir.
Evren igindeki her tabakanin (cografi bolgenin) 6rneklemde anlamli ve gerekli bir biytiklikte
temsil edilmesi i¢in orantisiz tabakali 6rnekleme yontemi kullanilmistir.

Aragtirma kapsamindaki katiimetlarin %59,4'4 kadin, %40,6'st erkektir. Katilimcilarin yas
dagilimi ise su sekildedir: %86,2'si 18-25 yas araliginda, %7,1'f 26-30 yas araliginda, %3,2'si 31-35
yas araliginda, %1,2'si 36-40 yas araliginda ve %1,8'i 41 yas ve tizerindedir.

Medeni duruma gelince katthmecilarin %94,3'a bekar, %0,2'si bosanmis ve %05,5'1 evlidi.
Egitim diizeyine gbre dagihm ise su sekildedir: %15,6's1 6n lisans, %744 lisans, %8,5' ytksek
lisans ve %1,8'1 doktora egitimine sahiptir.

Cograti bolgelere gore dagilim ise yedi ayrt cografi bolgede yasayan katilimeilarin oraninin
aynt oldugunu gostermektedir (%14,2). KKTC'de yasayan katilimcilarin orani ise %0,6'd1r.

Smuf duzeyine gelince katthimecilarin %33,9'u birinci sinif, %26,2'si ikinci sinif, %713,6'st
Uctncu sinif, %21,5'1 dérdunct sinif, %0,6's1 besinci sinif, %0,4"0 altinct sinif ve %3,9'u hazirlik
sinift 6grencisidir.

Is durumu acisindan katilimetlarin %16's1 tam zamanli calismakta, %14,8'i yari zamanli
calismakta ve %069,2'si ¢alismamaktadir. Gelir duzeyine gelince, %87,8'1 10.000 TL ve altinda,
%8,5'1 10.001-20.000 TL ve %3,7'si 20.001 TL ve tizeti gelir dizeyine sahiptit.

Son olarak katilimcilarin yasadiklart yerlere gére dagiimi su sekildedir: %23,5' ilcede,
%>5,3"i kéyde ve %71,2'si sehirde yagamaktadir.

Olgek Gelistirme Siireci

Olgegin gelistirilme siireci, bir dizi adimdan olusmustur. Ilk olarak, kapsam gecerliliginin
degerlendirilmesi diger bir deyisle 6l¢me aracinin 6lgmek istedigi kavramin tim 6nemli boyutlarin
kapsadigindan emin olmak amaciyla ilgili literatiir taramasi yapilarak, sosyal medya kullanim
amaglari hakkinda daha 6nce yapilan arastirmalar incelenmistir. Bu inceleme sonucunda, temel

sosyal medya kullanim amaglarini kapsayan acitk ucglu 41 soruluk bir madde havuzu
olusturulmustur. Madde havuzu, sosyal medya platformlarinin kullanim amaglarini yansitan
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ifadeleri icermektedir. Daha sonra bu madde sayist 32’e distrilerek ¢oktan se¢meli anket formu
haline getirilmistir.

Olgegin 6n testi icin bir 6n 6rneklem segilmistir. On 6rneklemde yer alan arastirma
kapsamindaki 61 tniversite 6grencisi Glcegi uygulamis ve geri bildirimlerde bulunmustur.
Ogrencilerin geri bildirimleri dikkate alinarak 6lcekte gerekli revizyonlar yapilmis madde sayist 27’
distrilmistir.

Bu madde havuzu, kapsam gecerliliginin degerlendirilmesinin ikinci basamagi olan
uzmanlar tarafindan gozden gecirilmis ve uzmanlarin geri bildirimleri dogrultusunda yeniden
revize edilmigtir. Uzmanlar, maddelerin anlagilirligi, kapsamliligt ve uygunlugu gibi faktérleri
degerlendirmistir. Uzman degerlendirmesi sonucunda, 6lgekteki maddelerin sayist ve igerigi
beliflenmistir. Buna goére “Kesinlikle Katdmiyorum”, “Katilmiyorum”, “Kararsizim”,
“Katiliyorum” ve “Tamamen Katiliyorum™ araliklarindan olusan besli likert tipinde 21 maddelik
anket olusturulmustur.

Veri Analizi

Olgek gelistirme siirecinde, SPSS 22.0 istatistik programi kullanilarak taslak 6lcek formuna
ait verilerin analizleri gerceklestirilmistir. Bu analizler, gecerlik ve giivenirlik degerlendirmelerini
icermektedir. Oncelikle taslak o6lgegin kapsam gecerliliginin degerlendirilmesi kapsaminda,
olgekteki maddelerin tanimlanmis davraniglart 6lgmede uygun sorular olup olmadigina yonelik
uzman goruslerine basvurularak degerlendirilmis, akabinde yap: gecerliligini degerlendirmek
amaciyla faktor analizi (FA) yapidmustir.

Verilerin ve 6rneklemin faktor analizine uygunlugunu belirlemek icin Kaiser-Meyer Olkin
(KMO) katsayist ve Batlett Sphericity testi uygulanmustir.

KMO katsayist ve Barlett Sphericity testi sonuglarina dayanarak, Slcegin faktor analizi
yapmaya uygun oldugu belirlendikten sonra, dl¢ek gelistirme strecinde agimlayict faktor analizi
(AFA) ile faktorlestirme veya faktor ¢ikarma olarak en stk olarak anilan Temel Bilesenler Analizi
(TBA) kullandmistir (Biytikoztirk, 2002, s. 474). Her iki yontem de oOlgek gelistirme siirecinde
onemli bilgiler saglar ve birbirini tamamlayict bir sekilde kullaniabilir.

Arastirmacilar, faktor analizi yaparken Onemli bir karar siireci olan faktér sayisin
belirlemekle karsilasirlar. Bu siirecte, meveut degiskenlerin (6lgekler, testler veya anket maddeleri)
ka¢ 6nemli faktori veya yapiyr Oletiigine karar vermek onemlidir (Buytukoztirk, 2002, s. 479).
Faktor sayisint belirleme siirecinde, Kaiser yontemi ile yamag birikinti grafigi (Scree Plot)’
kullanilmistir.

Faktor analizi sonucunda elde edilen faktor yiklerini daha anlamlt ve yorumlanabilir hale
getirmek i¢in Varimax rotasyonu kullandmistir.

Elde edilen faktorler ve faktor yukleri yorumlanmistir. Bu, faktorlerin anlamlarinin
belirlenmesi ve Ol¢egin yapisinin anlasilmast siirecini igermektedir. Yorumlamalar sonucunda elde
edilen faktorlere anlamli ve actklayict isimler verilmistir (Tosun, 2021).

Analizlerde faktorlerin her degisken tizerindeki ortak faktor varyansi, maddelerin faktor
yukleri, varyans oranlart ve ¢izgi grafigi incelenmis ve maddelerin faktor ytkleri en az .30 olarak
secilmistir. Son olarak, 6lgegin givenirligi Cronbach Alfa test yontemiyle hesaplanmustir.

Etik Kurul Iglemleri

Bu calisma, Bitlis Eren Universitesi Etik Ilkeleri ve Etik Kurulunun 2023/14-02 ve
E.3761 sayili karariyla yapilmasi uygun goralmustiir.

! Faktor sayisinin beliflenmesinde Scree (yamag) grafigi disinda, Minimum Average Partial (MAP) yéntemi, Ozdeger
1°den buyiik (K1) kurali ve Paralel analiz gibi yontemler de kullandmaktadir.
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Bulgular

Arastirmanin  bulgular, gecerlik ve giivenirlik analizlerine dayanarak iki alt baglikta
sunulmustur.

Yap1 Gegerliligi

Faktor analizi, yap: gecerliligini denetlemek igin kullanian istatistiksel bir yontemdir ve
cok degiskenli veri setlerinde gizil (latent) faktorleri ortaya c¢ikarmak ve bu faktorlerin veriler
arasindaki iliskileri agiklamak icin kullanilir. Temel amaci, karmastk veri setlerindeki degiskenler
arasindaki yapiy1 anlamak ve daha az sayida faktor kullanarak veri setinin boyutunu azaltmaktir
(Buyukoztirk, 2002; Yilmaz, 2018).

Veri setinin ve orneklemin faktor analizi igin uygun olup olmadigini degerlendirmek
amactyla Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) katsayist ve Barlett Sphericity testi kullandmistir.

KMO katsayisy, veri setinin faktor analizine uygunlugunu olgen bir istatistiksel olctidiir.
KMO Kkatsayisi, degiskenler arasindaki korelasyon yapisini degerlendirerek faktor analizinin ne
kadar dogru ve giivenilir bir sekilde uygulanabilecegini belirler. KMO katsayist genellikle 0 ile 1
arasinda bir deger alir. 1'e yaklastikca, veri setinin faktor analizi icin daha uygun oldugu anlasilir.
KMO Kkatsayist 0.5'in altindaysa, veri setindeki degiskenler arasindaki iliskiler zayif oldugunu
gosterir ve faktor analizinin uygun olmadigini disundirir (Tosun, 2021; International Business
Machines [IBM], 2023). “Sosyal Medya Kullanim Amaglari Olgegi” icin elde edilen KMO degeri
%0,90 (0,902)'dir, bu da 0,50 degerini asmaktadir. Dolayistyla, veri seti faktor analizi icin uygun
gorilmistir.

Ikinci olarak, Bartlett testi kullanilmustir. Bartlett testi de faktor analizi icin kullanilan bir
istatistiksel Olgudur. Bu test, veri setindeki degiskenler arasinda yeterli dizeyde korelasyon
oldugunu gostermeye calisir. Bartlett testi, varsayimlarindan biri olan bos hipotezi (HO) test
etmektedir. Bos hipotez (HO), degiskenler arasinda higbir iliski olmadigi anlamina gelir.
Dolayistyla, Bartlett testi, bu hipotezi reddederek degiskenler arasinda anlamli bir korelasyon
oldugunu ortaya c¢ikarir. Test sonucunda elde edilen p degeri, Bartlett testinin istatistiksel
anlamliigint belirler. Eger p degeri 6nemli Sl¢ide dustikse (genellikle 0.05'ten kugik), bu
durumda veri setinde degiskenler arasinda anlaml korelasyon oldugu kabul edilir ve faktor analizi
icin uygun oldugu sonucuna varilir. Ancak, p degeri yeterince disik degilse, degiskenler arasinda
zayif bir iligki veya higbir iligki olmadigr diistintlerek faktor analizi i¢in uygun olmayabilir (Field,
2005; Zach 2019). Bartlett testi veri seti icin anlamli sonuglar vermistir (p<0,001). Bu da
degiskenler arasinda ytiksek korelasyonlarin var oldugunu ve kullanilan veri setinin faktér analizi
icin uygun oldugunu géstermektedir.

Tablo 2

KMO ve Bartlett Testi Sonuglar:

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ,902
Ki-Kare 5867,677

Bartlett's Sphericity sd 210
p degeri <0,001

Olgegin faktér analizi yapmaya uygun oldugu, Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) katsayist ve
Barlett testi sonuglariyla belirlendikten sonra, 6lcek gelistirme strecinde en yaygin olarak
kullanilan Agimlayict Faktor Analizi (AFA) ile faktorlestirme islemi icin Temel Bilesenler Analizi
(TBA) kullandmustir.

Agimlayict Faktor Analizi (AFA), bir 6lgegin veya testin yapisal 6zelliklerini incelemek ve
altta yatan faktorleri belirlemek icin kullanilan istatistiksel bir yontemdir. AFA'nin temel amact,
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veri setindeki karmagik iliskileri basitlestirerek daha az sayida faktorle ifade etmektir. Bu
yontemde, 6nceden belirlenmis faktor sayist yoktur ve veri setindeki faktorlerin yapist ve iliskileri
analiz edilerek faktorler belirlenir. Ote yandan, Temel Bilesenler Analizi (TBA), veri setindeki en
onemli varyansi tastyan bilesenleri segmek ve veri setini daha az sayida bagimsiz bilesenle ifade
etmektir. Her iki yontem de esasinda, ¢ok sayida gozlenen degisken arasindaki korelasyonlart
temel alarak daha az sayida faktoriin veya bilesenin elde edilmesini amaclar. A¢imlayict Faktor
Analizi (AFA) ve Temel Bilesen Analizi (TBA) arasindaki temel fark, varyanslarin ele alinma
seklidir. TBA'da, gézlenen degiskenlerdeki tiim varyans analize dahil edilirken, AFA'da yalnizca
ortak varyanslar dikkate alinir. (Dogan & Aybek, 2021).

AFA hesaplama strecinde, 6rneklem buyukligi onemli bir 6n kosul olarak kabul
edilmektedir. Faktor analizi icin genellikle 6rneklem buyikluginin 300 olmast 6nerilmektedir
(Tabachnick & Fidell, 2013). Ornekleminizdeki 493 katilimci, AFA hesaplama siirecinde gereken
6n kosullardan biri olan yeterli 6rneklem buyiiklugini iyi bir sekilde karsilamaktadir.

Faktor sayisint belitlemek icin ilk olarak Kaiser yontemi kullanidmistir. Bu yéntem,
6zdegerin (eigenvalue) 1'den buytlik olan degisken sayist kadar faktoriin belirlenmesi gerektigini
vurgular (Dogan & Aybek, 2021). Arastirmamizda da 6zdegeri 1'den buyiik olan faktérler anlamlt
olarak kabul edilmistir. Veri seti Temel Bilesenler Faktor Analizi ile analiz edildiginde 6z degeri
birden ytksek dort faktor elde edilmistir.

Faktor sayisini belitlemek igin ayrica yaygin olarak kullanidan yamag birikinti grafigi (Scree
Plot) kullandmistir. Yamag birikinti grafigi (Scree Plot), faktor analizinde elde edilen degiskenlere
ait 6zdegerlerin siralanmus bir ¢izgi grafigini gosterir. Grafikte, Y ekseni 6zdeger buytikliklerini, X
ekseni ise bilesen sayisini temsil eder (Cattell, 1966). Grafikte, Y ekseni boyunca X ekseni
yoniinde egimli bir sekilde asagiya dogru bir dists gorilir (Kogak vd., 2016, s. 336). Arastirmaci,
grafikteki ¢izginin keskin bir dists gosterdigi noktalar faktor olarak belirler. Baska bir deyisle,
cizginin egiminin duzlesmeye basladigt noktaya kadar olan degiskenler ayrt faktorler olarak kabul
edilir (Dogan & Aybek, 2021). Grafikteki diizlesme noktasinin 6ncesindeki faktorler 6nemli
olarak kabul edilir ve faktorler olarak segilirken, dizlesme noktasindan sonraki faktorler géz ardi
edilebilir. Bu sekilde, yamag birikinti grafigi faktor sayisinin belirlenmesine yardimei olur ve
analizin daha anlamli ve etkili bir sekilde yapilmasina katk: saglar.

Asagida Sekil 1°de yamag egrisi grafigi (Scree Plot) sonucunda dérdiincti araliktan sonra
noktalarin yatay bir egim gostermesi, dort faktorli yapinin uygun oldugu sonucuna varmamizi
saglamistir.
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Sekil 1
Yamag Egrisi Grafigi (Scree Plot) Sonuglar:

Scree Plot
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Component Number

Agimlayict faktor analizi sonuglarina iliskin madde ortalamalari ve standart sapmalari
madde-toplam korelasyon katsayilari ve faktor yiikleri Tablo 3’te verilmistir.
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Tablo 3
Agimlayicr Faktor Analizi Sonnglars: Madde Ortalamalars, Standart Sapmalar, Madde-Toplam Korelasyonlar, Faktor Yiikleri

Faktor 1. Igerik Tiiketimi ve Eglence (Agiklanan Varyans:19,532) Ortalama Standart Sapma Madde Toplam Korelasyonu Faktor Yiikit
Madde 1. Eglence amagh kullantyorum. 3,80 1,12 ,553* ,856
Madde 2. Bos zamanlarimda vakit gecirmek icin kullantyorum. 3,85 1,11 541 ,847
Madde 7. Habetleri ve giincel olaylari takip etmek i¢in kullantyorum. 393 1,11 ,646™ ;717
Madde 14. Tlgi alanlarimi takip etmek igin kullaniyorum. 3,86 1,19 0625 ,071
Madde 9. Bilgi almak ve 6grenmek icin kullaniyorum. 3,91 1,16 711 ,658

Faktor 2. Kendini ifade etme ve Toplumsal Etkilesim (Ag¢iklanan Varyans:17,162)

Madde 16. Siyasi, toplumsal ve kiiltiirel konularda tartismak ve fikir alisverisi yapmak i¢in kullantyorum. 2,89 1,30 ,623% ;792
Madde 15. Digtincelerimi ve goriiglerimi paylasmak icin kullantyorum. 3,16 1,29 697 772
Madde 17. Toplumsal konular hakkinda duyarliligi artirmak veya bilgilendirmek icin kullaniyorum. 3,28 1,26 691 728
Madde 3. Kendimi ifade etmek ve paylasimda bulunmak i¢in kullantyorum. 3,13 1,25 ;701 ,568

Faktor 3. Sosyal Baglant1 ve Insan Iligkileri (Agtklanan Varyans:16,574)

Madde 11. Diger insanlarin paylagimlarini takip etmek ve onlar hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in

kullaniyorum. 3,02 1,30 ,655™ ,765
Madde 6. Unlii kisilerin sosyal medya hesaplarini takip etmek igin kullantyorum. 2,68 1,30 ,542 ,730
Madde 13. Popiilerlik kazanmak ve takipgci sayisini artirmak amaciyla kullantyorum. 1,95 1,14 377 ,694
Madde 5. Yeni insanlar tanimak ve sosyal ¢evremi genigletmek icin kullaniyorum. 2,81 1,25 597 ,647
Madde 12. Diger insanlarin gorislerini 6grenmek icin kullaniyorum. 3,03 1,31 ;705 ,630
Faktor 4. Is ve Aragtirma (Agiklanan Varyans:13,503)

Madde 19. Uriin/hizmet aragtirmast yapmak icin kullantyorum. 3,26 1,33 6217 818
Madde 18. Aligveris yapmak icin kullantyorum. 332 1,34 607 ;726
Madde 20. i§ amaclh kullantyorum. 2,72 1,33 537 ,658
Madde 10. Odev, proje, arastirma vb. amaglar i¢in kullantyorum. 3,45 1,26 646 572

KMO0:0,902
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Agimlayict Faktor Analizi (AFA) sonucunda elde edilen faktor yiiklerini daha anlamli ve
kolay yorumlanabilir hale getirmek ve béylelikle faktorler arasindaki bagimsizlik ve anlamlilig
artirmak icin dik déndiirme yontemlerinden en stk kullandan Varimax rotasyonu yapilmustir.
Varimax rotasyonu, faktor yiiklerini dondurerek, her faktoriin sadece belirli bir alt kiimeyle
iliskilendirilmesini ve faktorlerin daha dogru sekilde adlandirilmasint saglar (Tosun, 2021;
Biiyiikoztiirk, 2012). SMKAO’niin dik (varimax) déndiirme sonuglarinin incelenmesi sonucunda
sorunlu olan, diger bir deyisle faktor yuk degerleri 0.30'dan dustik olan 3 maddenin (madde 4, 8
ve 21) 6lcekten cikarilmasina karar verilmistir.

Tablo 3'te yer alan korelasyon degerleri, 6lcegin maddeleri ile 6leek toplam puant
arasindaki iligkiyi gostermektedir. Madde-toplam korelasyonu, bir 6lgek veya testin her bir
maddesi ile toplam puani arasindaki iliskiyi 6l¢en bir istatistiksel degerdir. Bu korelasyon degeri,
her bir madde ve 6lcek toplam puant arasindaki iliskinin giiciinii ve yoniinii ifade eder. Incelenen
korelasyon degetlerine gore, tim 6lcek maddelerinin 6lgek toplam puantyla anlamh diizeyde, orta
ve yiiksek seviyede iliskili oldugu goriilmektedir. Olgegin madde toplam korelasyonlart 0,377 ile
0,711 arasinda degismektedir. Bu sonuglar, maddelerin yeterli i¢ tutarliliga sahip oldugunu ve
Olgegin genel performansini iyi yansittigini gostermektedir.

Birinci faktor, toplam varyansin %019,532'sini, ikinci faktér %17,162'sini, Ggtinct faktor
%16,574'tinii ve dordincii faktor ise %013,503"ini agtklamaktadir. “Igerik Tiiketimi ve Eglence”
faktorintin en yuksek oranda varyanst agiklamasi, insanlarin sosyal medyayt eglence ve icerik
tiketimi i¢in yogun bir sekilde kullandigini gostermektedir. Bu da sosyal medyanin eglence
endustrisi i¢in 6nemli bir platform oldugunu géstermektedir. Toplamda ise bu dort faktor, diger
bir deyisle 6lcekte bulunan 18 madde, veri setindeki toplam varyansin %066,771'ini actklamaktadir,
yani buytk oranda varyansi agiklamaktadir.

Olgek maddelerinin faktor yitk degerleri, 0.30 veya 0.40 esik degerini asmalidir (Field,
2005). Olgegin birinci faktériinde bes madde bulunmakta ve bu maddelerin faktor yiik degerleri
0.658 ile 0.856 arasinda degismektedir. Tkinci faktérde dért madde yer almakta ve faktor yitk
degerleri 0.568 ile 0.792 arasinda degismektedir. Uciincii faktérde ise bes madde bulunmakta ve
faktor yik degerleri 0.630 ile 0.765 arasinda degismektedir. Dordiinct faktérde ise dort madde yer
almakta ve faktor yik degerleri 0.572 ile 0.818 arasinda degismektedir. Bu bulgular, her bir
maddenin faktor yiik degerlerinin kabul edilebilir diizeyde oldugunu gostermektedir.

Temel bilesenler analizi sonucunda, tGniversite 6grencilerinin sosyal medyayt kullanim
amagclarint 6zetleyen dort faktor tespit edilmistir. Bu faktorlere ilgili literatiir dogrultusunda
anlaml ve aciklayici isimler verilmistir. Birinci faktor “Icerik Tiiketimi ve Eglence”, ikinci faktor
“Kendini Ifade etme ve Toplumsal Etkilesim ”, tictincii faktér “Sosyal Baglantt ve Insan Tligkileri”,
dordiinci faktor ise, “Is ve Arastirma” seklinde isimlendirilmistir. Son asamada, maddeler yeniden
numaralandirilmis olup, 1-5 arast maddeler birinci faktort, 6-9 arast maddeler ikinci faktord, 10-
14 arast maddeler Gglinct fakt6ri ve 15-18 arast maddeler dérdiinet faktori temsil etmektedir.

Giivenirlik

Olgegin giivenirligi Cronbach Alfa («) katsayist kullanilarak degerlendirilmistir. Cronbach
Alfa test yontemi, 6lcegin icindeki maddelerin birbitleriyle tutarlt bir sekilde dl¢tiigint belitlemek
icin kullanilir. Cronbach Alpha katsayisi, genellikle O ile 1 arasinda deger alir. Guvenilirlik
katsayilart, 0,60 = 0,80 ise 6lgegin glivenilir oldugunu, 0,80a < 1,00 ise Slcegin yiiksek derecede
giivenilir oldugunu géstermektedir. Olgegin i¢ tutarliligy, bireylerin Slcege verdikleri yanitlarin
birbirleriyle tutarlt olmasi ve ayni 6l¢ctilmek istenen 6zelligi 6l¢mesidir.

Tablo 4'te 6l¢ek faktorlerinin glivenirlik katsayilart verilmistir.

249



Okten, M. S. (2023). Sosyal medya kullanim amaglar1 6lgegi: Universite grencileri iizerinde bir validasyon
calismasi, Mavi Atlas, 11(2), 238-254.

Tablo 4
Giivenilirlik Analizi Sonuglar:

Cronbach Alpha (Cro)

Igerik Tiiketimi ve Eglence 0,876
Kendini ifade ve Toplumsal Etkilesim 0,847
Sosyal Baglantt ve Insan Iliskileri 0,808
Is ve Arastirma 0,773
Sosyal Medya Kullanim Amaglart Olgegi 0,904

Elde edilen sonuglara bakildiginda o6lgegin genel giivenirlik katsayist 0,904 olarak
bulunmustur. Faktorlere diger bir deyisle alt boyutlara gbére bakildiginda ise giivenirlik katsayilari;
“Icerik Tiketimi ve Eglence” alt boyutu icin 0,876, “Kendini Ifade Etme ve Toplumsal
Etkilesim™ alt boyutu i¢in 0,847, “Sosyal Baglant1 ve Insan Tliskileri” alt boyutu icin 0,808, “Is ve
Arastirma” alt boyutu i¢in ise 0,773 olarak bulunmustur. Elde edilen Cra Katsayilari, 6lgegin
yuksek derecede guvenilir oldugunu gostermektedir. Bu durum olgekte yer alan maddelerin
birbirleriyle uyumlu ve 6l¢gme amacina hizmet ettigini géstermektedir.

Tartisma ve Sonug

Bu calisma, "Sosyal Medya Kullanim Amagclart Olgegi"nin (SMKAQO) faktor analizi
sonuclarina  dayanmaktadir. Bulgularimiz, olgegin yapisinin  gecerli ve givenilir oldugunu
gostermektedir.

Oncelikle, yapt gegerliligi analizlerine dayanarak élgegin gegerli oldugu sonucuna vardik.
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ve Barlett Sphericity testleri, veri setinin faktOr analizi i¢in uygun
oldugunu gosterdi. Faktor analizi sonuglarina gore, dort faktor 6z degetleri 1'den buyiik olan ve
toplam varyansin biytk bir kismini actklayan faktorlerdir. Bu bulgular, dlgegin farkli sosyal medya
kullanim amaglarini temsil etme kabiliyetini desteklemektedir.

Ikinci olarak, bulgularimiz, Sleegin giivenirligini de géstermektedir. Cronbach Alfa («)
katsayilarina gore, Olgegin genel glvenirlik katsayist yiiksek bir deger olan 0,904 olarak
bulunmustur. Alt boyutlara gore giivenirlik katsayilar da kabul edilebilir diizeydedir. Bu sonuglar,
Olgegin guvenilir bir sekilde kullanilabilecegini ve 6lgekte yer alan maddelerin birbirleriyle uyumlu
oldugunu g6stermektedir.

SMKAO dért faktére ayrilmakta ve bu faktorler farklt sosyal medya kullanim amaglarin
temsil etmektedir. “Icerik Tiiketimi ve Eglence” faktorii, kullanicilarin sosyal medyay1 eglence ve
icerik tiketimi i¢in kullandiklarini géstermektedir. “Kendini Ifade Etme ve Toplumsal Etkilesim”
faktort, sosyal medyanin kisisel ifade ve toplumsal etkilesim icin bir platform oldugunu
vurgulamaktadir. Bu faktériin sosyal medyanin insanlarin ifade 6zgurligind artirdigr anlamina da
geldigi séylenebilir. “Sosyal Baglantt ve Insan Iliskileri” faktorii, kullanicilarin sosyal baglantilarini
giclendirmek ve insan iligkilerini gelistirmek amaciyla sosyal medyayr kullandiklarin
gostermektedir. Son olarak, “Ts ve Arastirma” faktorii ise, sosyal medyanin is amaclariyla iliskili
oldugunu ve kullanicilarin arastirma yapmak, bilgi edinmek ve isle ilgili iletisim kurmak icin sosyal
medyay1 kullandigini géstermektedir. Bu bulgular, sosyal medya kullaniminin ¢ok yonli oldugunu
ve insanlarin farkli amaglarla sosyal medyay1 benimsedigini géstermektedir.

Sonug olarak bu arastirma, SMKAO’niin gecerlik ve giivenirlik analizlerine dayali olarak
sosyal medya kullanim amaglarini anlamak igin bir arag olarak kullanilabilecegini gostermektedir.

Bu calisma, sosyal medya kullanimini daha iyi anlamak ve sosyal medya platformlarinin
kullanim amacint belirflemek isteyen arastirmacilar ve uzmanlar igin bir kaynak teskil etmesi ayrica,
sosyal medya stratejileri gelistiren pazarlama profesyonelleri ve isletmeler icin de bir rehber niteligi
tasimast umulmaktadir.
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Ek 2
Sosyal Medya Kullanim Amaglar: Olgegi (SMKAO)

Bu anket, sosyal medya kullanim amacinizt anlamak ve bu konuda daha iyi bir anlayis
gelistirmek amaciyla yapilmaktadir. Sorular, sosyal medya kullaniminizla ilgili gesitli konular:
kapsayacak ve sosyal medya platformlarindaki amaglarinizt anlamak i¢gin tasarlanmustir.

SOSYAL MEDYAYI NICIN KULLANIYORSUNUZ?

£ &

2 8 § § ¢f

%S 8 8§ § g5

SEE & & iF

25 & & B £

v 8 = S S5 SV

Mg g M M BEM
1. Eglence amagh kullantyorum. 1 2 2 4 5
2. Bos zamanlarimda vakit gecirmek i¢in kullantyorum. 1 2 3 4 5
3. Habertleri ve glincel olaylart takip etmek icin kullantyorum. 1 2 5 4 5
4. Ilgi alanlarimi takip etmek igin kullantyorum. 1 2 2 4 5
5. Bilgi almak ve 6grenmek icin kullantyorum. 1 2 2 4 5

6. Siyasi, toplumsal ve kiiltiirel konularda tartismak ve fikir alisverisi
yapmak icin kullantyorum.

7. Distincelerimi ve gorislerimi paylasmak icin kullantyorum. 1 2 3 4 5

8. Toplumsal konular hakkinda duyarliligs artirmak veya
bilgilendirmek i¢in kullaniyorum.

9. Kendimi ifade etmek ve paylasimda bulunmak igin kullantyorum. 4 2 3 4 5

10.  Diger insanlarin paylasimlarini takip etmek ve onlar hakkinda bilgi
sahibi olmak i¢in kullantyorum.

11.  Unlii kisilerin sosyal medya hesaplarini takip etmek icin

kullantyorum.
12.  Poptlerlik kazanmak ve takipgi sayisint artirmak amaciyla 1 5 3 4 5
kullantyorum.
13.  Yeni insanlar tanimak ve sosyal ¢evremi genisletmek icin 1 5 3 4 5
kullantyorum.
14.  Diger insanlarin gorislerini 6grenmek icin kullantyorum. 1 2 2 4 5
15.  Uriin/hizmet arastirmast yapmak i¢in kullantyorum. 1 2 2 4 5
16.  Aligveris yapmak icin kullantyorum. 1 2 3 4 5
17. 15 amagli kullantyorum. 1 2 2 4 5
18.  Odev, proje, arastirma vb. amaclar i¢in kullantyorum. il 2 2 4 5
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