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Internetin oldukga biiyiik bir veri havuzuna sahip olmasiyla birlikte bilgiye erismek kolaylagsa da aranan
bilgiye dair sonuglar karmasiklagmistir. Arama motorlar1 ¢ok biiyiik bir bilgi kaynagi icinde istenilen
veriye saniyeler i¢cinde ulagabilme kolaylig1 saglayan yapay zeka iiriinii sistemlerdir. Arama motorlar
hedef olarak sadece bilgiyi bulma ve getirme gibi bir géreve sahip goriinse de yapay zeka sistemleri
sayesinde biiyiik bir giicli elinde bulundurmaktadir. Bu aragtirmada arama motorlarindaki yapay zekanin
islevselliginin bilimsel olarak incelenmesi amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda yiiriitiilen ¢calismada
gliniimiiz internet teknolojisinde yer alan kullanicilarin en ¢ok kullandig1 arama motorlart Google, Bing,
Yahoo, Yandex, Baidu, DuckDuckGo, AOL, Ask.com, Naver ve Seznam analiz edilmis,
¢oziimlenmis ve yorumlanmistir. Arastirmada bahsi gegcen arama motorlarina bulmasi ve listelemesi
istenen bazi unsurlar sorulmus, elde edilen veriler islevsellik ve erisilebilirlik agisindan tablolastirilarak
icerik analizi yontemiyle incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Arama Motoru, Yapay Zeka, Islevsellik.

ARTIFICIAL INTELLIGENCE IMPACT AND FUNCTIONALITY
ANALYSIS IN DIGITAL SEARCH ENGINES

ABSTRACT

Although it has become easier to Access information as the Internet has a very large data pool, the
resuklts regarding the information sought have become more complicated. Although search engines seem
to have only the task of finding and retrieving information as a target, they have a great power thanks to
artificial intelligence systems. This study aims to scientifically examine the functionality of artificial
intelligence in search engines. In the study conducted in line with this purpose, Google, Bing, Yahoo,
Yandex, Baidu, DuckDuckGo, AOL, Ask.com, Naver ve Seznam which are the most used search engines
by users in today's internet technology, were analyzed, analyzed and interpreted. In the research, the
search engines were asked to find and list some elements, and the data obtained were tabulated in terms of
functionality and accessibility and analyzed by content analysis method.
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GIRIS

Teknolojinin gelisimi ve toplumsal yasamla bir biitiin haline gelmesi baz1 doniigiimleri de beraberinde
getirmistir. Geleneksel yontemlerle ¢éziimlenmeye calisilan bircok konu teknolojinin sagladiglr hiz ve
genis bilgi ag1 sayesinde kolaylikla anlagilabilir hale gelmistir. Onceki yillarda is veya toplumsal yasamda
ele alman birgok konu teknoloji ve internet birlikteligiyle yeniden ele alimmaya baslanmistir. Bu durum
farkli bir yorumlamay1 da mecbur kilmaktadir (Atay vd., 2010). Dijital degisimin en 6nemli par¢alarindan
biri olan internet hem birey hem de kurumsal organizasyonlar i¢in olduk¢a 6nemli hale gelmistir.

Gegtigimiz yirmi y1l i¢inde internet kullaniminin toplumdaki oraninin artmasi yeni pazarlama stratejilerini
de beraberinde getirmistir. 1990’1 y1llar itibariyle internet sitelerinin artmasi, bu sitelere arama motorlar
sayesinde oldukg¢a hizli bir sekilde ulasabilmek yeni bir reklam piyasasini dogurmustur. Bunun sonucunda
arama motorlar1 araciligiyla yeni bir rekabet alaninin da dogdugu sdylenebilmektedir (Atay vd., 2010).

Arama motorlar1 kullanicilarin internetteki bilgi erisimlerini kolaylastiran en énemli araglardir. Internet
iizerinde yer alan c¢ok biiyiik bir bilgi ag1 i¢inde istenilen verilere ulasmak olduk¢a zordur. Bu durumu
kolaylagtiran arama motorlart kullanicilarin istedikleri bilgiye ¢ok hizli bigimde ulagmalarin
saglamaktadir (Elgharabawy ve Ayu, 2011: 4). Arama motorlarinda yapilan aramalarda ilk siralarda ¢ikan
sonuglarin daha dogru ve daha giivenilir olarak algilandigi bildirilmektedir. Buna goére kurumsal
firmalarin arama motorlarindaki siralamasi miisterilerin kurum hakkindaki algis1 agisindan oldukca
onemlidir. Bu durum arama motorlari kurumlar i¢in vazgecilmez bir hale getirmektedir (Kong vd.,
2017). Kurumlarin arama sonuglarinda 6n siralarda yer almalar1 miisterileri kendilerine ¢ekmelerini ve
giivenilir bir imaj olusturmalarini saglamaktadir. Arama motorlarinin algoritmalarinin herkese agik
olmamasi ve siralamada nasil bir faktor oldugunun bilinmemesi kurumlarin 6n siralara kendi imkanlar ile
cikmalarini zorlastirmaktadir (Yalgin ve Kdse, 2010: 489).

Yapay zekanin geldigi son nokta internet kullanicilarinin bir¢ok verisinin elde edilebildigini ve
doniistiirebildigini gostermektedir. Kullanicilarin dijital platformlardaki davramiglarmin yonetilebilmesi
pazarlamada yeni bir ¢igir agmistir. Kullanict davranislar gesitli sekillerde analiz edilebilmektedir. Dijital
uygulamalar iizerindeki tiklanma oranlari, aramalar, puanlamalar, yorumlamalar ve satin almalar gibi
birgok davranig pazarlama agisindan kullanilabilmektedir. Yapay zeka sayesinde kullanicinin davranis
profilinin elde edilmesi buna yonelik bir yonlendirmenin yapilabilmesini miimkiin kilmaktadir. Bu
alandaki arastirmalarla yapay zeka ve kullanici davramiglar arasindaki iligkinin incelenmesi firmalarin
pazarlama stratejileri ve kullanicilarin davranis farkindaliklar1 agisindan énem arz etmektedir (Ozyurt,
2016: 4-5).

Bu aragtirmada semantik web baglaminda arama motorlarinin yapay zekd yontemlerini kullanarak
islevsellikleri karsilagtirilmistir. Bu baglamda dijital arama motorlarimin yapay zeka teknolojileri ile
kullanicilara sunmus olduklar1 olanaklarin ortaya konulmasi aragtirmanin amacini olusturmaktadir.
Ozellikle hizla gelisen teknoloji beraberinde birgok yeniligi de getirmektedir. Dijital arama motorlarna da
yanstyan bu yeniliklerin kullanic1 goriisleri perspektifinden incelendigi arastirmalarin sayisinin bir hayli
sinirli oldugu goriilmiistiir. Aragtirma ilgili alan yazina katki sunmasi ve referans olusturabilmesi adina
Oonem olusturmaktadir.

Aragtirma kapsaminda; aragtirma evreni i¢in segilen arama motorlar1 Google, Bing, Yahoo, Yandex,
Baidu, DuckDuckGo, AOL, Ask.com, Naver ve Seznam incelenmis ve islevsel ozellikleri igerik
analizi yontemiyle karsilagtirilmigtir.
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Yeni Bir Iletisim Teknolojisi Olarak Internet

Ingilizce kokenli internet kelimesi “’inter’> ve “’net’’ kelimelerinin birlesiminden meydana gelmistir.
International ve network kelimelerini barindiran internet kelimesi kiiresel bir iletisim agina isaret
etmektedir. 19. ylizy1l ile teknolojik gelismelerin hiz kazanmasi bilgisayar aglarmin bagka aglarla
etkilesime girmesini saglamis ve internet olgusu olusmustur. Tipki isminin anlaminda oldugu gibi internet
sayesinde insanlar kiiresel ¢apta bir etkilesim i¢ine girmislerdir (Sahin ve Giilnar, 2016: 6).

%]

Bilgi edinmek amaciyla kullanilan internet, kullanicilarina igeriklere katkida bulunma firsati da
sunmaktadir. Web 1.0’da  kullanicilar tipki1  gazete okurlar1 gibi sadece okuyucu olarak
konumlanmaktaydi. Web 1.0' da web siteleri iiretilen bilgileri kontrol eder ve bu siire zarfinda Internet,
cogunlukla cesitli web sunucu tarafindan saglanan igerigi okumak ve siteleri, program ve dosya indirmek
icin kullanilir (Lester, 2012: 117). Web 2.0'n en basit tanimi, interneti bir platform olarak kullanmanin
miimkiin oldugu “daha kapsayici web”dir. Web 2.0'm biraz daha geligmis bir tanimi, herkesin bloglar,
wiki'ler, etiketler, sosyal medya siteleri, web siteleri, multimedya beslemeleri, RSS beslemeleri,
podcast'ler gibi bilgileri ekleyebildigi ve diizenleyebildigi daha sosyal olarak bagli bir web'dir.

Web 3.0, kullanicilarin daha kisisellestirilmis ve 6zellestirilmis bir internet deneyimi yasamasini hedefler.
Yapay zeka, kullanicilarin tercihlerini ve davramiglarini analiz ederek, igerik dnerileri sunmak ve kullanici
deneyimini iyilestirmek icin kullanilir. Ornegin, bir kullanicinin ge¢mis tarama aliskanlhiklar ve ilgi
alanlarima dayanarak, Web 3.0 algoritmalar, ilgili haberleri, videolar1 veya iiriin Onerilerini sunabilir.
Web 3.0'm hedeflerinden biri de dijital bagimsizlig1 tesvik etmektir. Kullanicilar, kendi verilerini kontrol
etme yetenegine sahip olur ve verilerinin nasil kullanildigini izleme ve yonetme imkanina sahip olurlar.
Sonug olarak, Web 3.0, yapay zeka, blok zincir teknolojisi ve dagitik sistemlerin entegrasyonuyla daha
kisisellestirilmis, giivenli, seffaf ve merkezi olmayan bir internet deneyimini hedefler.

Web 4.0 kavramim “akilli fabrika” olarak da tanimlamak miimkiindiir. Ozellikle imalat teknolojisinde
siber-fiziksel yapilar, nesnelerin interneti kavrami ve bulut bilisim sistemleri de Web 4.0 olarak
tanimlanmaktadir. Akilli fabrikalarin olusumu kullanilan siber-fiziksel siire¢ veya olusturulan ¢ok yonlii
diisiince mantigryla fiziksel diinyanin kopyasim olusturacak bilgi birikimiyle degerlendirmeye tabidirler
(Cheng vd., 2016). Web teknolojileri ve internetin gelecegi hakkinda tahminlerde bulunmak zor olsa da,
yapay zeka, nesnelerin interneti, artirilmis gerceklik ve sanal gerceklik gibi teknolojilerin daha da
yayginlagmasi ve entegrasyonunun Web 4.0'in olasi unsurlar1 arasindadir.

Yeni Iletisim Ortami Olarak Arama Motorlar1 ve Cesitleri

Arama motoru, web siteleri ile ilgili bilgileri toplayan yazilimlardir. Toplanan bilgiler arama motoru
tarafindan dizinlenir ve saklanir. Bu islemlerin hepsi yazilimlar sayesinde gerceklesmektedir (Atay vd.,
2010). Archie isimli web sitesi ilk arama motoru olarak bilinmektedir. Ardindan kurulan Gopher,
Veronica ve Jughead ise diger arama motorlaridir. Web sayfalarini kategorize eden ilk arama motoru ise
AltaVista’dir. 1998 yilinda kurulan Google ise arama motorlarinin bir numarasi olarak hala piyasadadir
(McStay ve Macmillan, 2010: 49).

4 Eyliil 1998°de kurulan Google giiniimiiziin lider arama motorudur. Standford Universitesi'nde doktora
yapan Larry Page ve Sergey Brin tarafindan kurulan Google diinya ¢apinda talep gérmektedir. Google bir
milyardan fazla arama istegine cevap vermektedir. Diinya genelinde saniye basinda 70.000°den fazla
arama ayni anda yapilmaktadir. Bu veri Google’1n etkinliginin ne denli yiiksek oldugunu gostermektedir.
2018 yili verisine gore Google’in piyasa degeri 850 milyar dolardir. Bununla beraber her yil degeri
katlanarak artmaktadir (Mangold, 2018: 36).
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1994 yilinda Standford’da 6grenim goren iki 6grenci olan Jerry Yang ve David Filo diinya capinda web
rehberi isimli bir site olusturmustur. Bu web sitesinin ismini daha sonra Yahoo olarak degistirmislerdir.
Yahoo ismi Gulliver’in Maceralar isimli kitaptan esinlenilerek olusturulmustur. 1996 yilinda Yahoo’nun
hisse fiyat1 13 dolar olarak agiklanmistir. Faaliyetlerine arama olarak baslayan Yahoo zamanla farkli
ozelliklerle donatilmistir. Aligveris, radyo, hava durumu, sohbet, seri ilan, e-posta, haberler ve takvim gibi
birgok 6zellikle Yahoo nun kullanisliligi arttirnlmistir. Aymi zamanda marka degeri de yiikselen yazilim
2010 yilinda Microsoft ile beraber strateji iiretmeye baslamistir.

2009 yilinda Microsoft uzun soluklu ve rakiplere meydan okuyacak giicte bir arama motoru gelistirmek
icin ise koyulmustur. Bing isimli arama motoru 2009 yilinda Microsoft tarafindan erisime agilmistir. Bu
arama motoru sonuglart sunma ve tiiketicilerin goézlemlerine odaklanma bakimindan farklilik ortaya
koymustur. Ara yiiziinde sag tarafa reklam alan Bing, sol tarafa hizli sekmeler isimli kesfet 6zelligi
tanimlamstir (Atakul, 2020: 46).

Yeni Medyada Yapay Zekéa

Yeni medya sadece iletisim alaninda degil toplumsal, siyasi, kiiltiirel, toplumsal ve psikolojik olmak {izere
birgok alanda etki birakmaktadir. 90’11 yillarla birlikte yayginlagsma ve gelisme gosteren yeni medya etki
alamini her gegen giin arttirmaktadir. iletisime farkli bir boyut kazandirdigi i¢in “’yeni> seklinde
nitelendirilmektedir (Dilmen, 2007: 114). Yeni medya ile etkilesim de farklilasmistir. Onceleri sirl bir
kaynak ve alic1 s6z konusuyken yeni medyanin kaynak ve alicilan kiiresel boyutlara ulagabilmektedir.
Dijital hale gelen iletisim araglar bilgisayar temelli 1 ve 0’lar ile ¢aligmaya baglamistir. Bununla birlikte
bilginin tiretilmesi, dagitilmasi ve diizenlenmesi eskiye kiyasla ¢ok hizlanmistir. Saniyeler iginde {iretilen
bilgi yine saniyeler i¢inde biiylik ¢apli bir yayilim gosterebilmektedir (Cetindag, 2018: 15).

Yeni medyanin en belirgin 6zelliklerinden bir digeri hizdir. Internet tabanli etkilesimde iiretilen bilgi
saniyeler i¢inde diinyanin dort bir yanina ulastirilabilmektedir. Bu imkani1 geleneksel medya araglarinda
bulabilmek miimkiin degildir (Agayeva, 2014: 23). Yeni medyaya dair incelemelerde bulunan Lev
Manovich’in degerlendirmelerini temel alan diger 6zellikler agsagidaki bagliklarda siralanmistir.

1. Sayisal Gosterim (Numerical
Representation)

Modiilarite (Modularity)
Otomasyon (Automation)
Degiskenlik (Variability)
Kod Cevrimi (Transcoding)

Etkilesim (Interaction)
Kitlesizlestirme (Demassification)
Es zamansizlik (Asekronizasyon)
Cok Ortamlilik (Multimedia)

0. Hiper- Metin (Hypertextuality)

= 0 0~

kWb

Yapay zeka, giiniimiizdeki teknolojik gelismelerin en onemli alanlarindan biridir ve birgok farkli disiplini
iceren genis bir kavramdir. Bu teknoloji, bilgisayar sistemlerine insan benzeri zekd ve Ogrenme
yetenekleri kazandirmayi1 hedefler. Yapay zeka, bilgisayarlarin biiylik veri setlerini analiz ederek
desenleri tamima, tahminlerde bulunma, karar verme ve Ogrenme gibi karmagsik gorevleri
gerceklestirmesini saglar. Yapay zekdnin temel bilesenlerinden biri, makine Ogrenmesidir. Makine
Ogrenmesi, algoritmalarin deneyim ve verilere dayanarak otomatik olarak 6grenmesine ve gelismesine
olanak saglar. Bu sayede, yapay zeka sistemleri verilerden Oriintiiler ¢ikarabilir, tahminler yapabilir ve
gelecegi ongorebilir (Malli, 2019: 15). Derin 6grenme ise makine 6grenmesinin bir alt dalidir ve sinir
aglan araciligiyla karmasik ve hiyerarsik yapilar1 tanimayi saglar (Negrotti, 2012: 18).

John McCarthy’nin 1956 yilinda 6ne siirdiigli yapay zekd kavrami akilli makine iiretme miihendisligi
olarak tamimlanmistir. Yapay zeka, ¢esitli uyaranlar algilayan, buna karsilik eylem gelistirebilen ajanlarin
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tasarimlarin saglayan bir bilgisayar koludur. Bu alanin bilimsel anlamdaki amaci sembolik ¢ikarimlarda
bulunan ve mantik g¢ercevesinde akilli davraniglar sergileyen cihazlar tasarlayabilmektir. Bu amag
dogrultusunda gelistirilen programlar yapay zek&nin en 6nemli bilesenlerinden biridir (Winfield, 2020:
97).

Yapay zeka en genel ifadeyle insan zihni gibi ¢alisan ve uyaranlara tepki veren makineler tasarlanmasin
hedefleyen bilim alanidir. Bazi yapay zeka iiriinleri konusma tanima, planlama, 6grenme ve problem
¢ozme gibi insana ait iist biligsel islevleri gergeklestirebilmek icin tasarlanmistir. Yapay zeka ve makine
O0grenimi en temelde verilerin ayrigtirilmasi, 6grenilmesi ve daha sonraki durumlar icin tahminlerde
bulunulmasi1 esasina dayanmaktadir. Bu islemler icin gelistirilen 06zel algoritmalar ve yazilimlar
makineden beklenen gorevleri yerine getirmesini saglamaktadir. Bu yazilimlarin her gegen giin daha iyi
bir noktaya gelmesi yapay zeka makinelerinin de gelismesini saglamaktadir (Habeeb, 2017: 4).

Arastirmaya Giris

Bu aragtirmanin konusu, dijital arama motorlarinin yapay zeka etkisi ve islevselligi iizerine
odaklanmaktadir. Bu arastirmada dijital arama motorlarinda kullanilan yapay zeka teknolojilerinin
etkililigi ortaya konulmaya calisilmistir. Bu arastirmada semantik web baglaminda arama motorlarinin
yapay zeka yontemlerini kullanarak arama motorlarinda ortaya ¢ikardigi islevsel 6zelliklerin belirlenmesi
amaclanmigtir. Bu baglamda dijital arama motorlarinin yapay zeka teknolojileri ile arama motorlarina
sunmus olduklar olanaklarm kullanic1 bakis agisiyla ortaya konulmasi aragtirmanin bir diger amacim
olusturmaktadir. Yapay zeka, kullanicilarin arama sonuglarinmi kisisellestirme, Onerilerde bulunma,
sorgular1 daha iyi anlama ve daha iyi sonuglar sunma gibi alanlarda arama motorlarmin performansin
artirabilir. Bu arastirma, yapay zekénin bu alanlardaki etkisini ve arama motorlarinin islevselligini daha
iyi anlamamiza yardimei olur.

Arastirmanin Yontemi
Bu calisma dijital arama motorlarinda yapay zeké etkisi ve islevsellik analizinin ortaya konulmasinda
nitel arastirma deseni iginde yer alan betimsel tipte icerik analizi yontemi ile yapilmistir.

Arastirmanin Bulgular

Aragtirmanin ¢aligma grubunu internet kullanicilarinin erigebildigi web tabanli igerikleri kapsayan
Google, Bing, Yahoo, Yandex, Baidu, DuckDuckGo, AOL, Ask.com, Naver ve Seznam arama
motorlarmin incelenmesi olusturmaktadir. Bu arama motorlar Statista “Market share of leading desktop
search engines worldwide from January 2015 to July 2023” (Url-2) raporu ve Statcounter “Search Engine
Market Share Worldwide” (Url-3) raporuna gore diinyanin en popiiler arama motorlar1 listelerine gore
belirlenmistir.

A
: A;ZEZ ]Z;irl?am e Hatal Sonuglar
e Yanit Siiresi e Benzer Sonuclar
i e Dogru Sonu¢ Adedi
e Listelenen Sonuglar ~ Bonsor Some Adedi
: Incelenen Kayit ~ Hatah Some Adedi

Dogru Sonuglar

Arama motorlarinda en ¢ok aramasi yapilan kelimeler iginde bulunulan yila, iilkeye ve olaya gore
degisiklik gostermektedir. Arastirma evreni icin secilen kelimeler bir markaya, olaya ve Ozneye ait
olmayacak sekilde segilmistir. Oznel olmayan genelgecer bu kelimeler érneklem se¢im tekniklerinden biri
olan ‘Sistematik Orneklem Secimi’ cercevesinde yapilmustir. Orneklem cercevesinde 25 kelime yer
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almaktadir. Orneklem aralig1 olarak her bes kelimeden biri segilerek arastirmaya déhil edilmistir. Ulagilan
sonuglarin degerlendirilmesinde; Araba, Universite, Ask, Ayakkabi ve Yapay Zeka anahtar kelimeleri

kullanilmagtir.

Arastirmanin Bulgularn
Bu kisimda belirlenen Google, Bing, Yahoo, Yandex, Baidu, DuckDuckGo, AOL, Ask.com, Naver ve

Seznam arama motorlarina dair elde edilen bulgulara yer verilmistir.
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Tablo 1: Arama Motorlarinin Kelime Enformasyonlar

Arama Google MICI.‘OSOft Yahoo Baidu Yandex Ask.com DuckDuckGo Naver AOL.com Seznam
Motoru Bing
10072023 | 100720231 | 10.07.2023 | 11.07.2023 | !1:07:20234 3 11.07.2023 11072023 1 | 11;07:2023
. . . . bin sonug 287 milyon 11.07.2023 11.07.2023 . Sonug
307 milyon milyon 10 996 bin 783 bin L ..~ . | milyon sonug S
. bulundu. sonug Sonug bilgisi Sonug bilgisi bilgisi yok.
sonug bin sonug sonug sonug Ayda7425 | ‘bulundu ok, Siire ok Sire | oulundu. Siire
bulundu. 0.41 | bulundu. 0.44 | bulundu. 0.81 | bulundu. 0.84 ayaa . S YOK. YOK. Siire Bilgisi o
goriintii. Stire | Siire Bilgisi Bilgisi Yok. Bilgisi Yok. Bilgisi
sn.de buldu. sn.de buldu. sn.de buldu. sn.de buldu. o Yok.
Bilgisi Yok. Yok. Sonuglarda Sonuglarda Yok.
Sonuglarda Sonuglarda Sonuglarda Sonuglarda . L. .. . Sonuglarda
N . N S N L N L Sonuglarda Sonuglarda gorsel icerik gorsel igerik N . Sonuglarda
gorsel icerik gorsel igerik gorsel igerik gorsel igerik .. L .. L gorsel icerik .
avlasildi avlasildi avlasildi avlasildi gorsel igerik | gorsel icerik mevcut. mevcut. var gorsel
paylastdi. paylastidi. paylastidi. paylastidi. var. yok. ’ icerik yok.
Tim Tim Tim Tim Tim Tim Tiim Sonuclar Tim Tim Tim
Sonuglar Sonuglar Sonuglar Sonuglar Sonuglar Sonuglar Do'r&lg Sonuglar Sonuglar Sonuglar
Dogru. Dogru. Dogru. Dogru. Dogru. Dogru. gru. Dogru. Dogru. Dogru.
Araba
Hatali Sonu¢ | Hatali Sonug Hatah Sonu¢ |- Hatali Sonug Hatali Sonu¢ | Hatali Sonug Hatal Sonug Hatali Sonu¢ | Hatali Sonug Hatali
Yok Yok Mevcut (arab | Mevcut (arab ok ok var (arabah ok ok Sonuc vok
: : vb.). vb.). yox. yox. gibi). yox. yox. ¢ yoK.
Benzesen 8 Benzesen 8 Benzesen 8 Benzesen 4 Benzesen 10 Benzesen 2 Benzesen 8 Benzesen Benzesen 8 Benzesen 8
sonug. sonug. sonug. sonug. sonug. sonug. sonug. sonug yok. sonug. sonug.
Tiim sonuglar | Tim sonuglar Tim
¢ ¢ Tiim sonuglar | Tim sonuglar | Tiim sonuglar | Tiim sonuglar | Tiim sonuglar | Tiim sonuglar | Tiim sonuglar sonuglar
araba ve araba ve
tiirevler ile tiirevler ile araba ve araba ve araba ve araba ve araba ve araba ve araba ve araba ve
ilgili (araba ilgili (araba tiirevleri ile tiirevleri ile tiirevleri ile tiirevleri ile tiirevleri ile tiirevleri ile tirevleri ile | tlirevleri ile
o gnu satilk | o gnu satilik ilgili (araba ilgili (araba ilgili (araba ilgili (araba ilgili (araba ilgili (araba ilgili (araba | ilgili (araba
yunu, yunu, oyunu, satilik | oyunu, satilik | oyunu, satiik | oyunu, satilik | oyunu, satiik | oyunu, satilik | oyunu, satilik oyunu,
araba, sifir araba, sifir
araba, vb.) araba, vb.) araba, vb.) araba, vb.) araba, vb.) araba, vb.) araba, vb.) satilik
araba vb.) araba vb.)
araba, vb.)
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11.07.2023 11.07.2023 11.07.2023 )
10.07.2023 ) 10072023 1 10.07.2023 1 1} 075073 | 10 binsonug | 171 milyon | 11.07.2023 11.07.2023 566 bin _Sonug
267 milyon 562 bin 564 bin . L L bilgisi yok.
sonu sonu sonu 86 bin sonug bulundu. sonug Sonug bilgisi Sonug bilgisi sonug Siire
¢ ¢ ¢ bulundu. 0.67 |  Ayda 535 bulundu. yok. Siire yok. Siire bulundu. UIe.
bulundu. 0.52 | bulundu. 0.37 | bulundu. 0.54 oo o e S s e Bilgisi
sn.de buldu. | goriintii. Siire | Siire Bilgisi Bilgisi Yok. Bilgisi Yok. Siire Bilgisi
sn.de buldu. sn.de buldu. sn.de buldu. o Yok.
Sonuglarda Bilgisi Yok. Yok. Sonuglarda Sonuglarda Yok.
Sonuglarda Sonuglarda Sonuglarda .. L . Lo .. L Sonuglarda
.. L .. L .. L gorsel igerik Sonuglarda Sonuglarda gorsel icerik gorsel igerik Sonuglarda .
gorsel icerik gorsel igerik gorsel igerik .. L .. L .. Lo gorsel
paylasildi. gorsel igerik | gorsel icerik mevcut. mevcut. gorsel igerik o
paylasildi. paylasildi. paylasildi. icerik
paylasildi. yok. var.
mevcut.
Tim Tim Tim Tim Tim Tim Tiim Sonuclar Tim Tim Tim
Sonuglar Sonuglar Sonuglar Sonuglar Sonuglar Sonuglar Dogru ¢ Sonuglar Sonuglar Sonuglar
Dogru. Dogru. Dogru. Dogru. Dogru. Dogru. gru. Dogru. Dogru. Dogru.
. ) Hatali Sonu¢ | Hatali Sonug¢ | Hatali Sonu¢ | Hatali Sonu¢ | Hatali Sonu¢ | Hatali Sonug Hatali1 Sonug Hatali Sonu¢ | Hatali Sonug Hatali
Universite Yok. Yok. Yok. var. var. yok. yok. yok. yok. Sonug yok.
Benzesen 8 Benzesen 4 Benzesen 8 Benzesen 14 | Benzesen 10 Benzesen 2 Benzesen 8 Benzesen Benzesen 8 Benzesen 8
sonug. sonug. sonug. sonug. sonug. sonug. sonug. sonug yok. sonug. sonu.
Tim
Tiim sonuclar Tiim sonuglar | Tiim sonuglar | Tiim sonuglar | Tiim sonuglar | Tim sonuglar Tiim sonuglar | Tim sonuglar sonuglar
Giniversi tegve iniversite ve | {iniversite ve | {niversite ve | iiniversite ve | tiiniversite ve Tiim sonuglar iniversite ve | iiniversite ve tiniversite
tiirevleri ile tiirevleri ile tiirevleri ile tiirevleri ile tiirevleri ile tiirevleri ile liniversite ve tiirevleri ile tiirevleri ile ve tlirevleri
ilgili (5z¢l ilgili (dzel, ilgili (dzel, ilgili (dzel, ilgili (dzel, ilgili (dzel, tiirevleri ile ilgili (dzel, ilgili (6zel, ile ilgili
gYOK ’ YOK, YOK, YOK, YOK, YOK, ilgili (6zel, YOK, YOK, (Ozel,
OSYM OSYM OSYM OSYM OSYM YOK, OSYM OSYM OSYM YOK,
siralamalar, . -
ik tercihler §1ralamglar, §1ralamglar, §1ralamglar, siralamalar, siralamalar, siralamalar, ilk siralamalar, siralamalar, OSYM
b)) ilk tercihler ilk tercihler ilk tercihler ilk tercihler ilk tercihler tercihler vb.) ilk tercihler ilk tercihler | siralamalar,
’ vb.) vb.) vb.) vb.) vb.) vb.) vb.) ilk tercihler
vb.)
11.07.2023
10072023 | 10072023 | 10.07.2023 | 11.07.2023 | !1.07:20235 1 11.07.2023 11.07.2023 Sonug
. . . . bin sonug 171 milyon 11.07.2023 11.07.2023 598 bin S
187 milyon 600 bin 602 bin 732 bin L L bilgisi yok.
bulundu. sonug Sonug bilgisi Sonug bilgisi sonug N
sonug sonug sonug sonug Ayda17bin |  bulundu ok. Siire ok. Siire bulundu Stire
bulundu. 0.46 | bulundu. 0.48 | bulundu. 0.44 | bulundu. 0.58 yda o . oo YOK. YOK. N oo Bilgisi
Ask goriintii. Stire | Siire Bilgisi Bilgisi Yok. Bilgisi Yok. Siire Bilgisi
sn.de buldu. sn.de buldu. sn.de buldu. sn.de buldu. o Yok.
Bilgisi Yok. Yok. Sonuglarda Sonuglarda Yok.
Sonuglarda Sonuglarda Sonuglarda Sonuglarda . L .. L Sonuglarda
.. L .. L .. L .. L Sonuglarda Sonuglarda gorsel icerik gorsel igerik Sonuglarda .
gorsel igerik gorsel igerik | gorsel icerik | gorsel igerik A L A . A . gorsel
gorsel igerik gorsel igerik mevcut. mevcut. gorsel icerik o
paylasildi. paylasildi. paylasildi. paylasildi. icerik
paylasildi. paylasildi. var.
mevcut.
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Tim Tim Tim Tim Tim Tim Tiim Sonuclar Tim Tim Tim
Sonuglar Sonuglar Sonuglar Sonuglar Sonuglar Sonuglar Do'r&lg Sonuglar Sonuglar Sonuglar
Dogru. Dogru. Dogru. Dogru. Dogru. Dogru. gru. Dogru. Dogru. Dogru.
Hatals Hatals Hatals Hatali Hatali Hatali Hatali sonuglar Hatali Hatali Sonug Hatals
sonuglar sonuglar sonuglar sonuglar yok. | sonuglar yok. | sonuglar yok ok sonuglar yok ok sonuglar
mevcut. mevcut. mevcut. glaryox. glaryox. glaryox. yox. glaryox. yox. yok.
Benzesen 14 Benzesen 8 Benzesen 8 Benzesen 15 | Benzesen 10 Benzesen 2 Benzesen 8 Benzesen Benzesen 8 Benzesen 8
sonug. sonug. sonug. sonug. sonug. sonug. sonug. sonug yok. sonug. sonug.

Tim
.. Tiim sonuglar | Tiim sonuglar | Tiim sonuglar | Tiim sonuglar | Tim sonuglar Tiim sonuglar | Tim sonuglar sonuglar
Tiim sonuglar .. - .
ask ve ask ve ask ve ask ve ask ve ask ve Tiim sonuglar ask ve liniversite ve ask ve
tﬁreileri e tiirevleri ile tiirevleri ile tiirevleri ile tiirevleri ile tiirevleri ile ask ve tiirevleri tiirevleri ile tirevleri ile | tlirevleri ile
o e ilgili (filmler, | ilgili (filmler, | ilgili (filmler, | ilgili (filmler, | ilgili (filmler, ile ilgili ilgili (filmler, ilgili (6zel, ilgili
ilgili (filmler, . . . . . N .. “
sozler sozler, sozler, sozler, sozler, sozler, (filmler, sozler, sozler, YOK, (filmler,
i bedensel ask, | bedensel ask, | bedensel ask, | bedensel ask, | bedensel ask, bedensel ask, bedensel ask, OSYM sozler,
bedensel agk, ; . : . : . : . : . . . : .
islami ask Islami agk, Islami agk, Islami agk, Islami agk, Islami agk, Islami agk, ask Islami agk, siralamalar, bedensel
b)) 3 ask dizileri ask dizileri ask dizileri ask dizileri ask dizileri dizileri vb.) ask dizileri ilk tercihler ask, Islami
’ vb.) vb.) vb.) vb.) vb.) vb.) vb.) ask, ask
dizileri vb.)
11.07.2023
10.07.2023 o 11.07.2023
10.07.2023 445 bin 11072023 | 11.07.2023 84 | >pimsonug | 11.07.2023 44y o7 5093 | 11072023 450bin | 1107:2023
123 milyon . . bulundu. 113 milyon . L Sonug
sonug 448 bin sonug bin sonug Sonug bilgisi Sonug bilgisi sonug gy
sonug Ayda 1387 sonug N .. bilgisi yok.
bulundu. bulundu. 0.59 | bulundu. 0.55 o .. yok. Siire yok. Siire bulundu. N o
bulundu. 0.50 goriintii. bulundu. Siire A A N ... | Stire Bilgisi
0.57 sn.de sn.de buldu. sn.de buldu. by R oo Bilgisi Yok. Bilgisi Yok. Siire Bilgisi
sn.de buldu. Siire Bilgisi Bilgisi Yok. Yok.
buldu. Sonuglarda Sonuglarda Sonuglarda Sonuglarda Yok.

Sonuglarda . .o . .o Yok. Sonuglarda . .o . Lo Sonuglarda
. .o Sonuglarda gorsel igerik gorsel igerik . .o gorsel igerik gorsel igerik Sonuglarda .. .o
gorsel igerik . . Sonuglarda gorsel igerik . . gorsel icerik

gorsel icerik paylasildi. paylasildi. .. L mevcut. mevcut. gorsel icerik
paylasildi. avlasildi gorsel icerik paylasildi. var mevceut.
Ayakkabi paylastidl. paylasildi. )
Tiim Sonuglar Tim Tiim Sonuglar | Tiim Sonuglar Tim Tiim Sonuglar | Tim Sonuglar | Tim Sonuglar Tim Tim
Dogru Sonuglar Dogru Dogru Sonuglar Dogru Do Dog Sonuglar Sonuglar
gr. Dogru. gru. gr. Dogru. gr. gr. gru. Dogru. Dogru.
Hatali Hatah Hatali Hatali Hatah Hatali Hatali Hatali Hatah Hatah
sonuglar yok sonuglar sonuglar yok sonuglar yok sonuglar sonuglar yok sonuglar yok sonuglar yok sonuglar sonuglar
¢lar yok. yok. ¢lar yok. ¢lar yok. yok. ¢lar yok. ¢lar yok. ¢lar yok. yok. yok.
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Tiim i ) Tim ) ) ) Tim
sonuglar Tiim sonuglar | Tiim sonuglar sonuglar Tiim sonuglar | Tiim sonuglar | Tiim sonuglar Tim sonuglar
Tiim sonuglar ayakkabi ve ayakkab1 ve ayakkab1 ve ayakkab1 ve ayakkab1 ve ayakkab1 ve ayakkabi ve sonuglar ayakkab1 ve
ayakkab1 ve thirevleri ile tiirevleri ile tiirevleri ile tiirevleri ile tiirevleri ile tiirevleri ile tiirevleri ile ayakkabi ve | tlirevleri ile
tiirevleri ile ilgili (kadin ilgili (kadmn ve | ilgili (kadin ve | ilgili (kadin | ilgili (kadin ve | ilgili (kadin ve ilgili (kadin tirevleri ile | ilgili (kadin
ilgili (kadin ve ve erkek erkek erkek ve erkek erkek erkek ve erkek ilgili (kadin ve erkek
erkek modeller modeller, modeller, modeller, modeller, modeller, modeller, ve erkek modeller,
modeller, ’ ucuz ucuz ucuz ucuz ucuz ucuz modeller, ucuz
ucuz ayakkabi a ;llzlgbl ayakkabi, ayakkabi, ayakkabi, ayakkabi, ayakkabi, ayakkabi, ucuz ayakkabi,
vb.) a}}]/akkablj ayakkabi Cince online online online online ayakkabi online
sitesi vb.) sitesi vb.) ayakkabi1 vb.) ayakkab1 ayakkabi1 vb.) | ayakkabivb.) | ayakkabivb.) vb.) ayakkab1
) vb.) vb.)
11.07.2023
10.07.2023 o 11.07.2023
1&?&53%3()3 81 337bin 11.07.2023 | 11.07.2023 35 7;’&‘;;1‘3‘:1‘_‘9 1107202325 | 11.07.2023 | 11.07.2023 923 bin “g);igm
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sn.de buldu. 0.59 sn.de sn.de buldu. sn.de buldu. Siire Bilgisi Bilgisi Yok. Bilgisi Yok. Bilgisi Yok. Siire Bilgisi Yok
Sonuclarda buldu. Sonug}ardg Sonuc;}ard_a Yok Sonuc;}ard_a Sonuc;.lard_a Sonuglarda Yok. Sonu(;lzir da
Srsel icerik Sonu(;_lardg gorsel igerik gorsel igerik Sonu lzir da gorsel igerik gorsel igerik gorsel igerik Sonuglarda srsel icerik
& ¢ gorsel icerik paylasildi. paylasildi. Onug ard: yok. mevcut. mevcut. gorsel icerik gorseligen
paylasildi. paylagilds gorsel igerik var mevcut.
Yapay Zeka ) paylasildi. )
.. Tim . . Tim . .. . Tim Tim
Tunll) i(g)?l?(;lar Sonuglar Tun}l) z(g)?l?c;lar Tunll) igxm;lar Sonuglar Tunll) igxm;lar Tunll) igxm;lar Tunll) igxlclar Sonuglar Sonuglar
) Dogru. ) ’ Dogru. ’ ’ ) Dogru. Dogru.
Hatali Hatail Hatali Hatali Hatail Hatali Hatali Hatali Hatail Hatail
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Tii Tim Tiim sonuglar | Tiim sonuglar Tim Tiim sonuglar | Tiim sonuglar | Tiim sonuglar Tim Tim
iim sonuglar sonuglar N N sonuglar N N N sonuglar sonuglar
N ~ | yapay zekd ve | yapay zeka ve ~ | yapay zekd ve | yapay zekd ve | yapay zeka ve A A
yapay zekd ve | yapay zekd | Ty jeniie | tirevleriile | YPY 2K | revieriile | tirevieriile | tirevleriile | YoPAYZekd | yapayzeka
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A N yapay zeka yapay zeka A yapay zeka yapay zeka yapay zeka A A
yapay zeka yapay zeka <. < yapay zeka < < iy yapay zeka yapay zeka
< - gelecegi, gelecegi, o gelecegi, gelecegi, gelecegi, - -,
gelecegi, gelecegi, gelecegi, gelecegi, gelecegi,
anay zek apay zek yapay zek yapay zek anay zek yapay zek yapay zek yapay zek K K
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Sonug olarak farkli arama motorlarina ait 10-11 Temmuz 2023 tarihlerindeki performans sonuglarina yer
verilmistir. Google, Microsoft Bing, Yahoo, Baidu, Yandex, Ask.com, DuckDuckGo, Naver ve AOL.com
arama motorlar gesitli konularla ilgili aramalar sonucunda farkli sonuglar elde etmislerdir. Bu konular
arasinda arabalar, iiniversiteler, ask, tatil, egitim, gazeteler, telefonlar, bilgisayarlar, ayakkabilar ve yapay
zeka yer almaktadir. Sonuglar hizli bir gekilde sunulmus ve gorsel icerikler de paylagilmigtir. Genel olarak
sonuglar dogru olsa da bazi arama motorlarinda hatali sonuglar da bulunmaktadir. Ozellikle ask ve yapay
zeka konularinda daha fazla benzer sonuglar gdzlemlenmistir.

SONUC

Glincel arama motorlar1 (Google, Bing, Yahoo, Yandex, Baidu, DuckDuckGo, AOL, Ask.com, Naver ve
Seznam), kullanicilarin arama deneyimini iyilestirmek ve daha dogru sonuglar sunmak icin yapay zeka
(YA) tekniklerini kullanmaktadir. Genel olarak arastirma kapsaminda yer verilen her bir arama
motorunun yapay zeka kullanimi agagidaki gibi detaylandirilabilir:

e Google, diinya capinda en popiiler arama motoru olarak one ¢ikmaktadir ve yapay zeka,
Google'n ¢esitli bilesenlerinde kritik bir rol oynamaktadir. Google'ln yapay zekd algoritmasi
RankBrain, arama sonuglarinin siralanmasinda 6nemli bir faktdrdiir. RankBrain, kullanicinin
tercihlerini anlama, anlamsal iligkileri tanima ve daha iyi sonuglar sunma amaciyla makine
ogrenimi tekniklerini kullanir. Bu algoritma, biiyiik veri setlerini kullanarak aramam terimlerini
daha iyi anlama ve daha anlamli sonuglar elde etme yetenegine sahiptir. Google ayrica, NLP
(Dogal Dil Isleme) algoritmalarmi kullanarak dogal dil sorgularmi anlama, anlamsal analiz
yapma ve sonuglar1 daha iyi filtreleme yeteneklerini gelistirir. Google’in gelismis bir yapay zeka
altyapisina sahip olmasi nedeniyle arama yapilan 5 kelimede de daha dogru ve daha benzesen
sonuclar vermistir. Diger arama motorlarindan ayrilan en 6nemli 6zelligi yapay zeka ile Google
algoritmalarinin biitiinlesmesi ve kendi sistemini olusturmasidir.

e Microsoft Bing, diger bir 6nemli arama motorudur ve yapay zeka, Bing'in cesitli bilesenlerinde
kullanilir. Bing, kullanicinin ge¢mis tercihlerine, arama davranmislarina ve demografik verilere
dayali olarak arama sonuglarimi kisisellestirir. Bu kisisellestirme, yapay zeka algoritmalar1 ve
makine 6grenimi modelleri aracilifiyla gergeklestirilir. Bing ayrica, goriintii arama, dogal dil
isleme ve derin 6grenme gibi yapay zekad tekniklerini kullanarak arama sonuglarini daha iyi
anlama ve sunma yeteneklerini gelistirir. Kullanici niyetini merkezine alan Bing, aramay1 yapan
kullanicinin bu aramay1 neden yaptigiyla ilgilenmis ve Google’la benzer sonuglar sunmustur.

e Yahoo, yapay zeka tekniklerini kullanarak kullanicilarin arama deneyimini gelistirmektedir.
Yahoo'nun yapay zekd uygulamalari, kullanicinin ge¢mis tercihlerini ve davranislarini analiz
ederek arama sonuglarini kisisellestirir. Bu, dogal dil isleme ve anlamsal analiz yontemlerini
kullanarak kullanicilarin arama sorgularini daha iyi anlama ve anlamsal iligkileri daha dogru bir
sekilde tanimlama yeteneklerini gerektirir. Bu sayede, kullanicilara daha ilgili ve 6zellestirilmis
sonuglar sunmaktadir.

e Yandex, Rusya merkezli bir arama motoru olarak yapay zeka tekniklerini kullanmaktadir. Arama
sorgularini anlama, anlamsal iligkileri tanima ve sonuglari kisisellestirme konularinda yapay zeka
uygulamaktadir. Yandex, dogal dil isleme ve anlamsal analiz yontemlerini kullanarak
kullanicilarin arama sorgularimi daha iyi anlama ve anlamsal iliskileri daha dogru bir sekilde
tanimlama yeteneklerini gelistirmektedir. Ayrica, sesli asistant Alice araciligiyla dogal dil isleme
ve sesli arama yeteneklerini de kullanmaktadir
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e Baidu, Cin'in 6nde gelen arama motoru olarak yapay zeka tekniklerini kullanmaktadir. Ozellikle
sesli arama ve goriintli tanima gibi alanlarda yapay zeka yontemlerini kullanarak kullanicilarin
arama deneyimini iyilestirir.

e DuckDuckGo, gizlilik odakli bir arama motoru olmasina ragmen, yapay zeka tekniklerini
kullanarak kullanicilarin arama sorgularini daha iyi anlama ve sonuglar1 daha dogru bir sekilde
sunma ¢abasi igindedir. Yapay zeka algoritmalarimi kullanarak dogal dil isleme ve anlamsal
analiz yeteneklerini gelistirmektedir.

e AOL, Ask.com, Naver ve Seznam gibi diger arama motorlar1 da yapay zekd tekniklerini
kullanarak kullanici deneyimini iyilestirmeye ¢alismaktadir. Bu motorlar, kullanicinin tercihlerini
anlama, anlamsal iligkileri tamima ve sonuglan kisisellestirme gibi yapay zekd yontemlerini
kullanmaktadir. Bu arama motorlarindaki yapay zeka kullanimi, kullanici deneyimini gelistirme,
sonuclari kisisellestirme, anlamsal anlayig1 artirma ve daha dogru sonuglar sunma amacini tasir.
Her bir arama motoru, farkli yapay zeka tekniklerini ve algoritmalarin1 kullanarak bu hedeflere
ulagsmaya caligmaktadir.

Yapay zeka altyapisi kullanan arama motorlarinda aratilan ‘Araba, Universite, Ask, Ayakkabi ve Yapay
Zeka’ kelimeleri ile ulasilan sonucglar kullanilan arama motoruna, aramanin yapildigi dile, aramanin
yapildig1 zamana ve diger degiskenlere gore farklilagmaktadir. Aym kelimelerin arama motorlarinda
farkli sonuglar vermesinin sebebi her dijital arama motorunun farkli bir yapay zeka altyapisina sahip
olmasindan kaynaklandig1 goriilmektedir. Cikan sonuclar farklilik gosterdikce ve yapay zeka kullanimi
iist diizey oldukca daha detayli sonuglara ulasilabilmektedir.

Sonug olarak, dijital arama motorlarinda yapay zeka etkisi ve iglevselligi, kullanici deneyimini dnemli
olglide iyilestiren ve bilgi erisimini optimize eden bir potansiyele sahiptir. Ancak, algoritma yanlhiligi,
gizlilik ve gilivenlik endiseleri, yanlis bilgi yayilmasi gibi zorluklarin goz 6niinde bulundurulmasi ve etik
ilkelerin takip edilmesi gerekmektedir. Dijital arama motorlarinda yapay zeka, kullanicilarm arama
deneyimini gelistirmek ve daha dogru sonuglar sunmak i¢in dnemli bir rol oynamaktadir. Yapay zeka
teknikleri, 6zellikle arama sonuglarinin siralanmasi ve kisisellestirilmesi gibi alanlarda kullanilmaktadir.
Arama sonuglarinin siralanmasi konusunda yapay zeka, geleneksel anahtar kelime tabanli algoritmalarin
Otesine gecer. Yapay zeka algoritmalari, kullanicinin tercihlerini, arama ge¢misini, cografi konumunu ve
diger demografik bilgileri dikkate alarak sonuclar1 daha dogru bir sekilde siralar. Ornegin, kullanicinin
daha onceki aramalarin1 analiz ederek ilgi alanlarina gére sonuglar1 6zellestirir ve daha uygun igerikleri
sunar.
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