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Oz

Kitle iletisim araglarmin diinya ¢apinda yayginlastigi, toplumlarin yazili kiiltiirden gorsel kiiltiire
gecis yaptigl giinimiizde, Fransiz teorisyen Guy Debord'un seneler 6nce tanimini yapmis oldugu “gosteri
toplumu” varligini halen siirdiirmektedir. Igeriklerin tamaminmn gdsteri formatina déniistiigii enfo-eglence
¢agida, medyanin en etkili aract olan televizyonun 6ncelikli islevi, insanlara eglence, haz ve keyif sunmak
haline gelmistir. Televizyon programlarinda bu kaygilarla ortaya konulan biiyiileyici gosteriler, bilginin
iceriginin yeniden tanimlanmasina ve gosteri toplumunun degerlerinin yasama derinlemesine niifuz etmesine
aracilik etmektedir. Kapitalist sisteme hizmet eder sekilde 6diile giden yolda bir ara¢ olarak yeniden
tanimlanan “bilgi”nin, kitlelerin ilgisini ¢ekebilmek amaciyla eglence unsuru ile harmanlanarak “bilgi
yarigmast” adi altinda bir “medya gosterisi’ne donistiiriilmesi, Debord’un ¢ikarimlari kapsaminda
irdelenenebilecek bir olgu olarak ele alinabilir. Popiilerligini yalnizca Tirkiye’de degil, tiim diinyada uzun
bir siiredir korumakta olan “Kim Milyoner Olmak Ister” adli televizyon programm, gdsteri toplumunda
bilginin gdsterinin yap1 taslarindan birine doniistiiriildiigii ve basta eglence olmak iizere tiiketim kiiltiiriine
dair unsurlarin 6n plana ¢ikarildigi bir bilgi yarigmasi olarak 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir. Bu
baglamda, bu ¢alismada, “Kim Milyoner Olmak ister” yarisma programmmin Tiirkiye’deki uyarlamasinin
program formatina dair unsurlari olan yarigma kurallari, soru igerikleri, seyirci profili, sunucu profili ve
yarigmaci profili, gdsteri toplumu ve medya gdsterisi kavramlari baglaminda ele alinmistir. Konusu itibariyle
nitel arastirma yontemlerine uygun diisen ¢aligmada, betimsel analiz teknigi kullanilmistir. Bu dogrultuda,
seckisiz drneklem ydntemi ile arastirma evrenini temsil edecegi diisiiniilen boliimlere ait kayitlar ile yarigma
bagvuru formu incelenerek s6z konusu kuramla kurulan baglantilarina iliskin notlar alinmis, veriler bir araya
getirilerek diizenlenmis, ardindan s6z konusu program belirlenen bes kategori altinda, gosteri toplumu ve
medya gosterisi kavramlari ¢er¢evesinde yapilan literatiir taramasi 1s18inda analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: géosteri toplumu, medya gosterisi, tiiketim, bilgi yarismasi, enfo-eglence ¢agi,
Guy Debord

QUIZ SHOWS AS A MEDIA SPECTACLE: THE EXAMPLE OF THE TV SHOW
“KiM MILYONER OLMAK iSTER”

Abstract

The “society of the spectacle”, which the French theorist Guy Debord had defined years ago,
continues to exist in today's world, where the mass media have become widespread and societies have
transitioned from written culture to visual culture. In the age of infotainment, where all content has turned
into a spectacle format, the primary function of television, which is the most effective tool of the media, has
become to provide entertainment, pleasure and enjoyment to people. Fascinating spectacles put forward by
television shows with these concerns, mediate the the redefinition of the content of “knowledge “ and the
permeation of the values of the society of spectacle deeply into life. The transformation of “knowledge”,
which has been redefined as a tool on the way to reward in a way that serves the capitalist system, has
blended with the element of entertainment in order to attract the attention of the masses, to form a new type
of "media show" under the name of "quiz show". This transformation can be considered as a phenomenon
that can be examined within the scope of Debord's inferences. The popular television show "Who Wants to
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Be a Millionaire", which has pioneered the commaodification of knowledge, has turned knowledge into a
magnificent media show. This show sets an example as a quiz show in which knowledge is transformed into
main factor of spectacle and in which the elements of consumption culture, especially entertainment, are
brought to the fore. In this context, in this research, the competition rules, question contents, audience profile,
presenter profile and competitor profile, which are the elements of the Turkish adaptation of the TV Show
"Who Wants to be a Millionaire™ has been discussed and a detailed analysis has been made in the context of
the concepts of “spectacle society” and “media spectacle”.

Keywords: spectacle society, media spectacle, consumption, quiz show, infotainment age, Guy
Debor

Giris

Giliniimiizde “medya” sozciigiiniin akla getirdigi ilk ve en etkin kitle iletisim araci
televizyondur. Bununla birlikte yapilan arastirmalar, televizyon programlari ve izleyicilerin
talebi goz Oniine alindiginda, televizyon programlarinda eglence igeriinin O6n plana
ciktigini ve izleyicilerin de daha ¢ok eglence icerigine ilgi gosterdigini ortaya koymaktadir.
Medya ortamina iligkin elestirel bakis acist benimseyen ve eglence ile gdsterinin
toplumdaki amag¢ ve etkilerine dair ¢caligmalar yapan pek ¢ok arastirmaci, televizyonun
amacini insanlart eglendirmek ya da onlara haz vermek, bagka bir ifadeyle onlar1 mesgul
etmek olarak gostermektedir (Esslin, 2019; Postman, 2010; Sartori, 2004). Bu durumun,
arastirmacilara gore, basit bir arz-talep meselesinden daha kapsamli aciklamalari
bulunmaktadir.

Tiiketim toplumu olusturulmasina katkida bulunan medya, seyircilerin dikkatini
bliylik para akisin1 artiran programlara ve reklamlara ¢ekmek icin gdsteriler
diizenlemektedir (Kellner, 2013, s.7). Bu gosteriler yalnizca medya kiiltiirii iizerinde degil,
ayni zamanda ekonomi, siyaset, yonetim bi¢imi, toplumsal yap1 ve kiiltiir iizerinde de
etkilere sebep olmaktadir. Giiniimiiz gosteri ¢agini, bir “hiper gergeklik c¢agi” olarak
betimleyen Baudrillard, postmodern donemin bir iiriinii olan postmodern medya ortaminda
enformasyon ve eglence arasinda bir smnir kalmadigini iddia etmektedir (2011, s. 30).
Postman ise, bu durumda tehlikeli olan noktanin televizyonun eglendirici bir isleve sahip
olmas1 degil, eglenmeyi insana dair her tiirlii deneyimin temsilinin dogal ¢ercevesi haline
getirmesi oldugunu ifade etmektedir (2010, s. 101). Bir baska ifadeyle, sorun televizyonun
eglenceli temalar sunmasi degil, televizyon programlar: vasitasiyla biitiin temalarin eglence
sosuna bulanmasidir. Postman bu durumu, eglencenin “televizyondaki her sdylemin {ist-
ideolojisi” olmas1 olarak agiklamaktadir (2010, s. 102). Televizyonun eglence igerigini
arttirmak i¢in “drama” unsurlarint kullanmas1 konusuna yogunlasan Esslin ise, televizyon
programlarinin sunduklar1 hikayeleri dramatik unsurlar ile cergeveleyerek kendilerini
eglence sovuna doniistiirdiiklerini iddia etmektedir (2019, s. 61).

Gosteri kavram ile tiiketim arasindaki iligkinin altin1 ¢izen Debord, gosterinin
ginlik yasami1 yonlendirdigini, bireyleri etkisiz hale getirerek tliketme isteklerini
artirdigin1 vurgulamaktadir. Debord, gosteri toplumunun baskin hale gelmesinin nedeni
olarak Ozellikle kitle iletisim araglarini isaret etmektedir. Televizyonun yayginlasmasi ile
beraber, kiiltiir ve kiiltiiriin tirettigi degerlerin gosteri diinyasinda kullanilacak bir meta, bir
tilketim unsuru haline dontstiiriildiigiinii ifade etmektedir. “Tiimiiyle meta haline gelen
kiiltiir, gdsteri toplumunun da en {inlii metas1 olmak zorundadir” agiklamasiyla Debord,
kiiltirel triinlerin gosteri diinyasinda ve gosteri toplumunda seyirlik hale gelebilmesi
amactyla ic¢inin bosaltilarak bir kar aracina doniistiiriildiigiini belirtmektedir (Debord,
2016, s. 142). Bu durumda, televizyon basta olmak iizere kitle iletisim araglarinin yaptigi
sey, sunulan iirlin araciligiyla egemen Kkiiltiiri yeniden iiretmekten baska bir sey degildir.
Marx'in ortaya koydugu meta anlayisinin ¢agdas kapitalizm ile degistiginin altin1 ¢izen

Debord’a gore, metalarin degisim degeri yerine gosteri degeri 6n plana ¢ikmistir
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(Kaya, 2017, s. 820). Baska bir ifadeyle, kapitalizmin yeni doneminde metalarin maddi
degerlerine ek olarak, artik bir de gosteri ile olusturulan degerleri ortaya ¢ikmistir.

Her igerigin gosteriye doniistiiriildigi bu ortamda diziler, haber programlari,
belgeseller ve bilgi yarismalar1 eglence programlari bigimine doniismiistiir. Medyanin en
onemli temsil aract olan televizyon, popiiler bir eglence araci olmaya devam ederken, ayni
zamanda toplumdaki kiiltiir ve ideolojiyi yeniden iiretme islevini slirdiirmektedir. “Son
yillarda tiretilen kiiltiir ve ideoloji, 6zellikle yarigsma programlari aracilifiyla, kazanan ve
kaybedenlerle, bunlardan haz almaya dayal1 bir sistemi empoze etmektedir” (Giliven ve
Kar, 2010, s. 18).

Televizyonda yayinlanan yarisma programlari, sunduklar1 hikayelerde kullandiklar
dramatik unsurlar ile giderek bir eglence sovuna doniismektedirler. Bu durum,
enformasyon ve eglence arasindaki sinirlarin bulaniklastigi  “enfo-eglence cagi”na
gecildigine isaret etmektedir (Best ve Kellner, 1998, s. 150). Diinya’da ve Tiirkiye’de
iletisim teknolojilerindeki gelismelere paralel olarak yarigsma programlari da degismekte ve
cesitlenmekte, bununla birlikte s6z konusu programlara bagvuru ve izlenme oranlar1 da
artmaktadir. Yarisma programlarina olan bu ilgiyi hangi sosyal, ekonomik, siyasal,
psikolojik ve kiiltiirel faktorlerin artirdign ile ilgili olarak farkli goriisler bulunmasina
karsin, bu programlarin dayandigi temel ideolojiye ait goriislerin benzer oldugu
goriilmektedir.

Bilgiyi ilgi ¢ekici bir hale donistiirerek genel izleyiciye sunan “Kim Milyoner
Olmak Ister” isimli “bilgi” yarismasi, giiniimiizde de genis kitleler tarafindan izlenmeye ve
tilketilmeye devam ettigi i¢in, medya gosterisinin halen giiglii aktorlerinden birisi olarak
degerlendirilmektedir. Bu ¢aligmada, yillardir popiilerligini koruyan “Kim Milyoner
Olmak Ister” programinin formati ve bilginin nasil kurgusal bir hale getirilerek medya
gosterisine dontistliriildiigii, gosteri toplumu ve medya gosterisi kavramlari baglaminda
yarisma kurallari, soru igerikleri, seyirci profili, sunucu profili ve yarismaci profili
basliklar1 altinda ortaya konulmaya caligilmistir.

Bu calismada, “bilgi’nin, kitlelerin ilgisini ¢ekebilmek i¢in eglence unsurlariyla
donatilarak “bilgi yarismasi” adi altinda bir “medya gosterisi’ne doniistiiriilmesinin,
Debord’un ¢ikarimlari kapsaminda irdelenmeye uygun bir olgu oldugu varsayimindan
hareket edilmistir. Calismanin bir diger varsayimi ise, “Kim Milyoner Olmak Ister”
yarisma programinin, eglence ve bilgiyi icerisinde bir arada barindiran “enfo- eglence”
unsurunun kiiresel diizeyde gelismesine ve bilginin metalagtirilarak ihtisamli bir medya
gosterisi haline getirilmesinde onciiliik ettigidir.

Caligma, konusu itibariyle nitel arastirma yontemlerine uygun diismektedir. Nitel
arastirma yontemi; gergekligin arastirmaci tarafindan kuruldugunu ve gergekligin
anlagilmasinda s6z konusu gerceklik ile etkilesim igerisinde olunmasi gerektigini iddia
etmektedir. Creswell, nitel arastirma yontemlerinde “gergekligin, arastirmacinin 6znel
degerleri agisindan degerlendirilmesi ve arastirma raporunda kisisel bir dil kullanilmasi
gerektigi” (2009, s. 65) varsayimini One siirmektedir. Arastirmada, nitel veri toplama
tekniginin uygulanma bigimlerinden bu ¢alismaya en uygun analiz tiirii olarak betimsel
analiz kullanilmistir. Betimsel analiz, “gesitli veri toplama teknikleri ile elde edilmis
verilerin daha 6nceden belirlenmis temalara gore 6zetlenmesi ve yorumlanmasini igeren bir
nitel veri analiz tiiriidiir. Bu analiz tiiriinde arastirmaci goriistigli ya da goézlemis oldugu
bireylerin goriislerini ¢arpict bir bi¢imde yansitabilmek amaciyla dogrudan alintilara sik
sik yer verebilmektedir. Bu analiz tiiriinde temel amag¢ elde edilmis olan bulgularin
okuyucuya ozetlenmis ve yorumlanmis bir bi¢imde sunulmasidir” (Yildirim ve Simsek,
2003, s. 46). Bu yaklasima gore, elde edilen veriler, daha 6nceden belirlenen temalara gore
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Ozetlenmekte ve yorumlanmaktadir. Bu tiir bir analizin amaci, elde edilen bulgular
diizenlenmis ve yorumlanmis bir sekilde okuyucuya sunmaktir. Bu kapsamda, ¢alismada
ele alinan “Kim Milyoner Olmak Ister” isimli yarigma programi, bulgularin diizenlenmis

2 [13

ve yorumlanmis bir bigimde sunulmasi amaciyla “yarisma kurallar1”, “soru igerikleri”,
2 (13

“seyirci profili”, “sunucu profili” ve “yarigmact profili” olmak iizere bes kategori altinda
analiz edilmistir.

Aragtirmada, “Kim Milyoner Olmak Ister” programmin 2019 ve 2020 yillarinda
yayinlanmis tiim boliimleri arasindan rastgele (seckisiz) érneklem yontemi ile evreni temsil
edecegi diigiiniilen 14 boliim secilmistir. Bu boliimlerin kayitlart ile birlikte Kim Milyoner
Olmak Ister yarisma programimin basvuru formu ve konuya iliskin olarak taranan makale
ve arastirmalar calismanin ana kaynaklarmi olusturmaktadir. Orneklem belirlenirken,
programin analizi i¢in tercih edilen bolimlerden alinan verilerin ¢alismanin konusuna
ornek olusturmalart hedeflenmistir. Toplanan gorsel ve yazili dokiiman, tarama teknigi ile
incelenmis ve izlenen kayitlarin s6z konusu kuramla kurulan baglantilarina iliskin notlar
alimmustir. Bu islemin sonucunda elde edilen veriler bir araya getirilerek diizenlenmistir.
Ardindan, s6z konusu program belirlenen kategoriler altinda, gdsteri toplumu ve medya
gosterisi kavramlar1 baglaminda yapilan literatiir taramasi 1s181inda analize tabi tutulmustur.

1. Gosteri Toplumu ve Medya Gosterisi

Gosterinin kendisinin dncelikle bir ideoloji oldugunu belirten Debord, bu durumu,
gosteri kiiltiiriiniin kendi biitlinliigii i¢inde tiim ideolojik sistemlerin 6ziinii sunmasina
baglamaktadir. S6z konusu ideolojik sistemlerin temel unsurlari yoksullasma, kélelesme ve
gercek yasamin yadsinmasidir. Ona gore gosteri, maddi olarak “insanlar arasindaki ayrilik
ve uzaklagmanin” ifadesidir (2016, s. 153). Bu diislincesiyle Debord, gosterinin aslinda
sistemin yeniden tiretimi igin gerekli olan ham maddeye sahip oldugunu belirtmektedir.

Tiiketim kavraminin agiklamasini gosteri toplumu kavramini kullanarak yapan ve
gercek olan ile sahte olan arasindaki farki ortaya koyan Debord’a gore, gosteri toplumu
edilgen ve pasif bireylerden olusmaktadir (2016, s. 37). Gosteri toplumundaki birey,
gercek ile sahte olan1 ayirt edemeyecek bir hale doniistiiriildiigii icin, hayatinda radikal bir
degisim s6z konusudur. Bireyin toplumda var olma yolu iretimden tiiketime
doniistiiriilmiiy, bu durum da bireyin yasamsal ihtiyaclarini degistirmistir. Gosteri
toplumunda bireyin, gercek olmayan ihtiyaglarini karsilayabilmek ig¢in ara vermeden
calismasi gerekmektedir. Bu ¢aligmalarin karsiliginda aldig: 6diil ise, bu kiiltiiriin unsurlar
olan bos zaman ve tliketebilme 6zgiirliigiidiir. Ancak bu 6diil, kapitalist sistemin dayattig1
zihniyet ve sinirlar gergevesinde yaratildigi i¢in aslinda o da sahtedir (Kaya, 2017, s. 826).
Gosteri toplumunun bu sahte ihtiyaglar1 ve zamani yaratarak insanlar tiiketime yonelttigini
belirten Debord, gosteri toplumu ile tiiketim arasindaki iliskiye elestirel bir agidan
yaklagmaktadir.

Debord'a gore gosteri toplumunun ylikselisine sebep olan kitle iletisim araglari-
ozellikle de televizyon- kiiltiir ve kiiltiiriin {rettigi degerleri gdsteri diinyasinda
kullanabilmek i¢in meta haline getirmektedir. Artik tamamiyla “meta”ya doniistiirilmiis
olan kiiltlir, gosteri toplumunun en ¢ok kullandig1 araglardan biridir. Debord’a gore,
kiiltlirel {iriinlerin gosteri toplumunda kabul edilebilmesinin yolu, bir kar nesnesi haline
getirilmesidir (2016, s. 142). Diger bir deyisle medya; bilgi ve kiiltirii kendi
kullanabilecegi ve fayda alabilecegi sekle biiriindiirerek gosterisine dahil etmektedir.

Gosteri toplumunun kosullari igerisinde varligini siirdiiren televizyon ve diger kitle
iletisim aracglari, gosteri toplumunun kurallar1 dogrultusunda bu kurallara uygun icerikler
tireterek, kendi kiiltiiriinii olusturmaktadir. Olusturdugu bu kiiltiir, popiiler kiiltiirden
beslenerek kiiltlirli bir tliketim nesnesine doniistiirmektedir. Bu baglamda medya
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gosterileri, kiiltiiriin tiiketilebilir bir meta haline gelmesinde dnemli ve etkin bir role
sahiptir. Her zaman karmi daha ¢ok arttirmak hedefinde olan medyanin, bunu
basarabilmek i¢in gosterileriyle izleyicinin ilgisini c¢ekerek reytinglerini yiikseltmesi
gerckmektedir. Bu amagla, teknolojik olarak gelismis araglar kullanarak izleyicileri
eglendirecek igerik ve kurgulara sahip ihtisamli ve g6z alici gosteriler diizenlemektedir
(Satir, 2019, s. 36). Diizenlenen bu gosterilerde kullanilan eglence bigimleri, farkli
tiirlerden temsillerle harmanlanarak enfo-eglence (bilgi + eglence) kiiltiirii olusturmaktadir
(Kellner, 2013, s. 19). Hedef kitlesini oldukga genis tutan medyanin, tirettigi bu igeriklerle
toplumu 6nemli 6l¢iide etkileyen ve doniistiiren bir konuma sahip oldugu bilinmektedir.

Kiiltiir endiistrileri, televizyon izleyicilerini manipiile ederek televizyon programlari
araciligtyla “yliksek kiltirii tehdit etmekte ve mevcut diizenin devamliligini
saglamaktadir (Yilmaz, 2016, s. 90). Bu baglamda bilgi yarismasi programlari, bilgi
kavraminin yogunlugunu eglence ile seyrelterek enfo-eglence kiiltiiriinii olusturan en etkili
televizyon programi tiirlerindendir. Bu tiir programlarin temel amaci, toplumu
bilgilendirmekten ziyade, bilgiyi doniistliriilmiis bir sekilde kullanarak ekranda bir eglence
temsiliyeti yaratmak ve boylelikle reytingleri yiikseltmektir (Satir, 2019, s. 36). Nitekim
kiiltiir endistrisinin ¢alisma prensibiyle uyum gosteren “enfo-eglence” kavramu,
diizenlenen medya gosterisinde popiiler kiiltiire dair i¢cinde bulundurdugu tiim unsurlari
izleyicilere bilgi yarigmasi programlari araciligiyla sunabilmektedir.

2. Yansmalarda “Meta”ya Doniistiiriilen “Bilgi”

Siklikla giindelik hayata iligkin ve magazin konularina odaklanan sorularin yer
aldig1 gozlemlenen bilgi yarismast programlarinda, bilgi ve egitim yerine eglencenin 6nem
kazandig1 goriilmektedir. 1980’11 yillarda toplumsal ve sosyal alanlarda yasanan degisim
ve doniisiim siireciyle birlikte, bilgilendirici ve egitici islevi geri planda kalan yarisma
programlari, magazin ve eglence odakli olarak yeniden yapilanmistir (Dursun ve Evirgen,
2014, s. 140). Ticari televizyonlarin maddi beklentilerine cevap verme telagina diisen diger
televizyon programlari gibi yarisma programlari da bilgi ve basar1 kavramlarini yeni
doneme gore bastan diizenlemislerdir.

“Bilgi”nin kelime anlamindan farkli olarak, ideolojik tanimlamasinin i¢inde riske
girme, rekabet, sans, basarma, siklar arasindan dogru segenegi bulma, hiz gibi kavramlar
da bulunmaktadir (Salbacak, 2004, s. 85). Bunun bilgi yarismas: programlarindaki
yansimasina; yarismacinin bir fikrinin veya bilgisinin olmadig1 sorularda “sans”inin da
yardimiyla risk alip bir sikki deneyebiliyor olmasi Ornek gosterilebilir. Yarisma
programlarindaki sdylemler incelendigi zaman, bunlarin bilgi ve basar1 olgularina kattiklar
yeni anlamlart gérmek miimkiindiir. Bilgi yarigmasi programlarinda, bireylerin kendi
sanslarin1 kendilerinin yarattigina, basariin yolunun risk almaktan gectigine, alinan risk
arttikga kazanilacak miktarin da arttigina dair sik¢a tekrarlanan ifadeler bulunmaktadir.
Diger yandan, bilginin ideolojik tanimlanmas1 baglaminda “bir alanda bilgi sahibi olmak”,
verilen siklar icinden dogru cevabi se¢gmekle bir tutuldugundan dolayi, “bilgi” kavramu,
test yontemiyle kolaylikla dlgiilebilen bir nesneye doniismektedir (Salbacak, 2004, s. 86).
Diger bir deyisle, bilgi metalagsmaktadir. Zira bilgi yarigsmasi1 programlarinda bilgi sadece
bilgi degildir; maddi olarak da bir karsilig1 bulunmaktadir.

Bilgi yarigmalarinda bilgilerin maddi karsiligi ayni oranda degildir. Bu baglamda,
kimi bilgilerin maddi karsilig1 daha az iken, kimi bilgilerin maddi karsilig1 daha ¢oktur ve
bu yiizden daha degerlidir. Yani; bilginin degeri, onun maddi karsiligina gore
belirlenmekte ve bilgi degisim degerine gore siniflandirilmaktadir. Seyirciler bilgi
kullanicilari, yarisma programi ise bilgi arz edicileri olarak degerlendirildiginde, bilginin
kendisinin de bir tiiketim nesnesi haline geldigi goriilmektedir. Bu durum, aslinda
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Debord’un bahsettigi gosteri toplumu ve meta iligskisine dair diislincelerinin glinlimiizdeki
bir yansimasidir. Nitekim Debord’un ifadesiyle "gergek tiiketici, yanilsamalarin tiiketicisi
haline gelir. Meta fiilen gergcek bu yanilsamadir, gosteri ise onun genel tezahiirtidiir”
(Debord, 2016, s. 53). Bu kapsamda degerlendirildiginde, televizyonda yayinlanan bilgi
yarismast programlarinin, yanilsamali tiiketim nesnesi haline getirdigi “bilgiyi,
diizenledigi medya gosterisinin iginde tiiketilmek iizere topluma arz ettigi iddia edilebilir.
Bilginin satilmak {izere iiretilmesi veya tekrar yeni bir iliretimde degerlendirmek iizere
tiikketilmesi, ekonomik amagli bir miibadeleye isaret etmektedir. Giderek kendinde bir amag
olmaktan uzaklasan bilgi, boylelikle “kullanim degerini” kaybetmektedir (Lyotard, 2000, S.
20). Bu sekliyle sorularin niteliginin incelenerek bilgi olarak neyi dlgtiikleri tartismaya agik
bir noktadir. Friedman’in ifade ettigi gibi, “televizyon, aslinda izleyeni bilmekten
uzaklastirdig1 halde bir seyler bilme yanilsamasi yaratmaktadir” (2002, s. 26). Medyanin
“bilme”’ye iliskin yarattigi bu yanilsamanin en biiylik isbirlik¢isi ve destekgisi ise,
hazirladiklar1 g6z alic1 gosterilerle bilgiyi bir meta olarak toplumun tiiketimine sunan bilgi
yarigmalaridir.

Bilgi yarigsmalarinin diizenledigi bu ihtisamli gosteriler, bilginin igeriginin yeniden
tanimlanmas1 ve metalastirilmasinin yani sira, bilginin konumu ve 6nemi hakkinda da
onemli degisikliklere sebep olmustur. Gosteri toplumunun degerlerinin  yasama
derinlemesine niifuz ettigi giiniimiizde, bilgi yarigsmasi programlarinin da etkisiyle artik s6z
konusu olan bilgiye sahip olmak veya olmamak degil, kazanmak i¢in bilginin nasil ve
hangi yollarla kullanilacagidir. Yani, kisa yoldan “koseyi donmek”, egitim almadan veya
bir ¢aba harcamadan sonuca ulagsmak; siirece degil sonuca, bilgiye degil hirsa 6nem veren
yeni donemin gozde degerleri olmustur. Bu goriise gore asil amag¢ kazanmaktir ve
kazanmaya giden her yol mubahtir. Bilginin yeni tanimlanan igerigiyle ifade ettigi anlam,
daha kolay ve herkes tarafindan sahiplenilebilir olmast bakimindan izleyicilerin de
yarigmalara daha aktif katilimini saglamistir. Zira “meta diinyasinin biitiinliigii, biitiin
toplumun olabilecegi ve yapabilecegi seyin genel esdegeri olarak hep birlikte gosteride
ortaya ¢ikmaktadir” (Debord, 2016, s. 54). Bu baglamda artik bir meta olarak herkes
tarafindan ulagilabilir ve tiiketilebilir hale gelen bilgi, ama¢ olmaktan ¢ikarak, yalnizca
maddi degerlere ulagmakta kullanilan bir ara¢ haline gelmistir.

3. Kim Milyoner Olmak ister Yarismas’min Analizi

Ingiltere’ye ait bir yarisma formati olan ve giiniimiizde diinya iizerinde 100'den
fazla iilkede yayinlanan “Kim Milyoner Olmak Ister” bilgi yarigmasi, genis bir seyirci
kitlesinin katildig1 kiiresel bir gosteri olarak ele alindiginda, televizyonda yayinlanan bilgi
yarigmasi programlarinda medya gosterisinin onemli bir 6rnegi olarak yer almaktadir. Bu
yarisma programi, sunuculari, izleyicileri, yarismacilart ve sordugu sorularla, kiiltiir
endiistrisinin tamamiyla reyting odakli 6zel isletmeler tarafindan gelistirildiginin gdstergesi
konumundadir.

Tiirkiye’de ilk olarak 2001 yilinda Show TV’de yayinlanan ve o ddnem
sunuculugunu Kenan Isik’in yaptigr yarismanin ilerleyen zamanlardaki sunuculari,
sirastyla Selguk Yontem, Murat Yildirim ve Kenan Imirzalioglu olmustur. Giiniimiizde
ATV’de yaymlanmakta olan programin formati, teatral bir diizende kurgulanmis olmakla
beraber, program sunucusunun jest ve mimikleri ile beden hareketlerinin her programda
benzer bigimde tekrarlanmasi dikkat ¢ekmektedir. Programin ac¢ilisindaki “Diinyanin en
cok izlenen ve en ¢ok kazandiran bilgi yarigsmasma hos geldiniz” sozii, jenerik miizigi,
sorulan sorularla birlikte duyulan ses efektleri, sunucunun tekrar ettigi “Emin misiniz?”,
“Son kararmiz m1” sorular1 ve ¢eki alarak yarismadan cekilebileceginin hatirlatmast gibi
unsurlar, yarismanin basladigi giinden bugiine her boliimiinde gergeklesen ve izleyiciye
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tanidiklik ve giiven hissi veren rutinlerin birer parcasi olmakla birlikte yarismanin
kurgusunun énemli bir unsurudur.

Yarismanin formati, yalnizca sorularin sorulup cevaplarin verilmesini degil, ayni
zamanda sunucunun yarismaciyla ve seyirciyle yaptigi kisa sohbetleri de iginde
barindirmaktadir. Yarisma siiresince; yarismacinin hayati, hayalleri, ailesi ve g¢evresi,
meslegi, kazanacag parayla ne yapmay1 hedefledigi gibi 6zel hayatina iliskin hususlarin
yani sira, yarismadaki performansi, sorulara olan yaklasimi, neden devam etmek ya da
cekilmek istedigi ya da c¢ekilmeseydi hangi cevabi verecegi gibi, seyircinin ilgisini
cekecek, ekrana baglanmasimi saglayacak ve yarismanin bilgi yogunlugunu seyrelterek
magazinel unsurlarin arttiracak konular hakkinda konusulmaktadir.

Programda sorular arasi yapilan kisa sohbetlerin yani sira; dekor, ses ve miizik
kullanimi, kazanilan 6diil, ¢ekim acgilari, ambiyans gibi bigimsel unsurlar da yarismanin
heyecan ve ritmini yiikseltmeye yonelik olarak belirlenmistir. Yarigmada, bdylelikle
giindelik yasama dair 6geler yeniden bigcimlendirilerek medya gosterisinin eglence odakli
yapisi ¢ercevesinde sunulmaktadir.

4. Tartisma ve Bulgular

Calismanin bu boliimiinde, yarisma programinin; kurallari, sunuculari, sorulari,
yarigmacilari ve seyircileri kapsaminda degerlendirmesi yer almaktadir.

4.1. Yarisma Kurallar:

Yarigmanin Tiirkiye’de yayinlanan ilk yillarinda bir yarismaciya 15 soru sorulurken
zaman i¢inde bir yarismaciya sorulan soru sayist 12’ye diisiliriilmiistiir (Dursun ve Evirgen,
2014, s. 141). 2013 yilindan itibaren haftanin iki giinii ATV’de yayinlanan yarigma
programinda verilen en yiiksek 6diil 1 milyon TL olmustur.

Yarigmada c¢esitli alanlardan sorular sorulabilmektedir. Yarigmacinin; seyirci jokeri,
telefon jokeri, yar1 yariya jokeri ve ¢ift cevap jokeri olmak iizere toplam 4 adet joker hakk1
bulunmaktadir. Baraj sorularini, degeri 1000 TL olan 2. soru ve degeri 15.000 olan 7. soru
olusturmaktadir. Yarigmacinin, bilmedigi bir soru oldugunda cevap vermek yerine ¢ekilme
hakki bulunmaktadir. Yarismaci ¢ekilme hakkini kullanirsa, o asamaya kadar kazanmis
oldugu parayr alma hakkia sahiptir. Ancak yanlis cevap verirse, gectigi son baraj
sorusunun degeri kadar para 6diilii kazanmaktadir. Ik zamanlarindan bu yana birtakim
format degisiklikleri geciren yarisma programina ilerleyen donemde sesli sorular da
eklenmistir.

Yarigmanin formati tiim iilkelerde ayni olsa dahi, yarismacilara yoneltilen sorular
yerel kaynaklara dayandigi icin farkliliklar gostermektedir. Bagka bir ifadeyle yarigmanin
kurallar1 ve o6diil yapisi ililkeye ve versiyona gore degisebilmektedir; ancak belirtilen
kurallar yarigmanin tiim ilkelerdeki uyguladigi kurallar hakkinda genel bir cerceve
sunmaktadir. Bu durum, kiiltiir endiistrisinin “kiire-yerel” 6zelligini ortaya koyan bir unsur
olarak degerlendirilebilir. Bununla birlikte, farkli alanlardan birtakim sorular1 dogru
yanitlayarak miimkiin oldugunca yiiksek bir 6diil kazanmanin yarismanin temel amaci
olmasi yarismanin bilgiye maddi deger bigen dogasina isaret ederken, Debord’un “bilginin
metalagtiritlmas1” baglamindaki diislincesini dogrulamaktadir.

Debord’un bu diisiincesini destekleyen bir bagka unsur ise, yarismada, bireylerin ne
diizeyde bilgi sahibi oldugundan bagimsiz olarak, bilginin mutlaka maddi bir karsiliginin
oldugunun ve bu karsiligin aninda nakit olarak 6dendiginin ifade edilmesidir. Yarigsma
kurallarmma gore sayet yarigmaci belli bir para miktarma karsilik gelen soruyu bilirse
kazanmakta, bilemedigi durumda ise siklar, onlar da olmazsa joker haklar1 yarismaciya

20



INIF E-DERGI Kasim, 2023, 8(2), 10-31.

yardimci olmaktadir. Bu durum, bilginin bir maddi degeri oldugu fikrini empoze
etmektedir. Nitekim sorular1 yanitlarken, yarismacilar bilgiyi bir meta olarak kullanmakta
ve s0z konusu bilgi, maddi kazanglarinin temelini olusturmaktadir. Yarigma kurallarinin,
yarigmacilara yardimci olmak adina sundugu joker segenekleri ise, bilginin yarigsma
kurallart icerisinde bir ticari degere sahip olduguna ve iizerinde bir pazarlik yapilabilir
olduguna isaret etmektedir. Zira yarismacilar, bilgiyi kullanarak o6diil kazanmaya
calisirken, jokerler aracilifiyla bilginin bir tiir doviz olarak metalastirildigini da
kanitlamaktadirlar.

Soru siklarmin veya jokerlerin yarigmaciya yardimci olmak konusunda ise
yaramadig1 takdirde, yarigmaci ‘“yarigmaci ruhu”na sahipse, risk alarak kendini
kadere/sansa birakmaktadir. Nitekim her durumda, bilginin az veya ¢ok miktarda maddi bir
karsilig1 bulunmaktadir ve yarismanin sonunda bir kazang elde edebilmek ugruna her tiirli
riskin alinmasi beklenmektedir. Bu, Debord'un gdsteri toplumu teorisinde ifade ettigi gibi,
bilginin yalnizca bir meta olarak degil, ayni zamanda rekabet¢i bir deger olarak
goriildiigiiniin bir yansimasidir. Yarigmacilar, bilgiyi kullanarak biiylik 6diil kazanma
sansin1 elde etmek icin bu rekabete katilmakta ve bilginin aninda maddi bir degere
doniistiigi bir ortamda ve bu yaklasimla belirlenmis yarigsma kurallari g¢ergevesinde
yarigmaktadirlar. Bu baglamda, bilginin rekabet¢i bir hale getirilerek sunulmasi, yarigsma
programini izleyici i¢in daha eglenceli bir hale getirmekte, bu da Debord’un teorisine
uygun bir sekilde bilginin seyirlik hale getirilmesini simgelemektedir. Nitekim bilgi,
yarigma kurallar1 dahilinde, yalnizca kazanmak/kazandirmak amaciyla degil, ayn1 zamanda
izleyicileri  eglendirmek ve  boylelikle izlenme  oranlarini  artirmak  igin
aracgsallastirilmaktadir. Boylelikle yarigma kurallariin bilginin metalastirilarak gosteri
toplumuna uygun bigimde seyirlik bir hale getirilmesine elverisli bir altyap1 sagladigini
ifade etmek miimkiindiir.

4.2. Soru icerikleri

Kim Bir Milyon Ister adli yarisma programimin incelenen bdliimlerinde, soru
iceriklerindeki giindelik yasama dair popiiler bilgilerin yogunlugu dikkat ¢ekicidir.
Akademik ve entelektiiel bilgi alanlaria yonelik bilgi sorularinin, popiiler kiiltiire iligkin
sorulara oranla oldukc¢a az olmasi, program bir “bilgi yarigmas1” olarak tanimlansa da
eglendirme ve hosca vakit gecirtme amaciin daha ¢ok Onemsendiginin bir gostergesi
olarak diistiniilebilir. Alt1 ¢izilmesi gereken bir diger nokta da akademik ve entelektiiel
bilgi smifinda degerlendirilen sorularin dahi, yine bu alanlarin popiiler bilgilerine iligkin
olmalaridir (Dursun ve Evirgen, 2014, s. 142). Diger bir deyisle, yarismada yarigmacilara
sorulan sorular entelektiiel bilgi birikimi yerine, popiiler kiiltiire hakimiyeti 6lgen ve
yogunlukla giindelik yasam pratikleri dahilinde kullanilan bilgileri igermektedir.

Program yaymlanmaya basladigi ilk zamanlarinda agirlikli olarak akademik
bilgilerin soruldugu yarisma programinda, artik popiiler kiiltiire dair sorularin agirliginin
arttigi gozlenmektedir. Zaman i¢inde sorularin zorluk derecesinde diisiis oldugu ve
igeriklerinin degistigi gozlemlenmistir. Yarigmanimn 2019 ve 2020 yillarinda yayinlanan ve
arastirmaci tarafindan soru igerikleri incelenen toplam 14 bdliimiinde sorulan sorularin
toplam %355’inin giindelik /popiiler bilgi igerikli oldugu tespit edilmistir. Bu baglamda
artik sorular ¢ogunlukla {inlii Hollywood filmlerinde oynayan oyuncular, pop sarkilarini
seslendiren sarkicilar, farkl kiiltiirlere ait yiyecekler, toplumun hafizasinda yer etmis
magazin olaylari, sosyal medya, futbol, dizi ve filmler gibi popiiler bilgi kapsamina giren
iceriklerden olusmaktadir. Yarigsmanin entelektiiel bilgiden ziyade giinliik bilgiye odakli
olduguna dair isaretlerden birisi olan bu durum, bilgi ile eglencenin birbirine karigtirilarak
medya gosterisinin bir unsuru haline getirilmesine isaret etmektedir. Bu kapsamda,
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yarismada sorulmus olan, popiiler kiiltiire ait bilgileri icermeleri nedeniyle “Hangisi, bazi
futbol takimlarinin, taraftarlar1 i¢in kullandiklar1 bir ifadedir?”, “Sosyal medyada, kisa
stirede ve kolayca takip¢i kazanmak isteyenlerin uyguladigi klise taktik hangisidir?”,
“Hangisi, 1980'li yillarin {inlii dizisi "A Takimi"nin karakterlerinden biri degildir?”,
“2018'de Uluslararass Emmy Odiilleri'nde drama dalinda en iyi dizi secilen yapim
hangisidir?”, “Hangisi, Mona Lisa tablosunu yatak odasina asmistir?”” gibi sorular1 6rnek
gostermek miimkiindiir.

Tablo 1. “Kim Milyoner Olmak ister” incelenen 14 Béliimdeki Soru icerikleri Alan Dagilim

Soru Igerigi Alani Soru Adeti
Popiiler Bilgi 121
Din, Inang 26
Milliyet 18
Edebiyat/ Dil 14
Bilgisi
Sanat 6
Spor 13
Fen Bilimleri 12
Sosyal Bilimler 6
Matematik 4
TOPLAM 220

Normal sartlarda genel kiiltiir kapsamina girebilecek bir konunun bile, verilen son
ornek soruda oldugu gibi magazinsel unsuruna odaklanarak soru olusturulmasi,
yarismadaki gosteri mantig1 ve izlenme kaygisinin bir {irlinlii olarak degerlendirilebilir.
Yarigsma programinda bu sekilde sorular, bilgiyi bir eglence {iriiniine doniistiiriirken, bu
sorularin yoneltildigi yarismacilar ile bu sorular1 ekranlar1 karsisinda yanitlamaya ¢alisan
seyirciler eglencenin bir pargasi haline gelmektedirler. Bu nedenle sorularin igeriginin,
medya araciligiyla bilginin eglence sosuna bulanmasinin, baska bir ifadeyle enfo-eglence
unsurlarini barimdirdiginin bir gostergesi oldugunu ifade etmek miimkiindiir.

Programda sorulan sorularin igerigine dair deginilmesi gereken bir baska unsur
ise, toplumun inanglarini ve milli duygularini tetikleyecek konulara agirlik verilmesidir.
Nitekim arastirmaci tarafindan incelenen sorularin toplam %20’sinin din, inan¢ ve
milliyete iliskin bilgilere dayandigi tespit edilmistir. Bu tarz sorularin 1 milyon TL
degerinde sorular olmasi belirlenmis olmast dikkat cekicidir. Bu baglamda “On kitadan
olusan Istiklal Marsi'nin tamaminda bu kelimelerden hangisi digerlerinden daha az
gecer?”, “Kur'an-1 Kerim'de hangisi lizerine yemin edilmemistir?”, “Halk arasinda
ozellikle hangi yagmurun bereket getirdigine inanilir?” gibi sorular1 6rnek olarak
gostermek miimkiindiir. Hazirlanan sorular ve sunucunun bu sorulara iligkin yarigsmaciyla
yaptig1 sohbetlerdeki yaklasimi, egemen ideoloji, kiiltiir ve inancin yeniden iiretimine
olanak saglamaktadir. Bununla birlikte toplumun ortak degerlerini yarigmanin i¢ine soru
olarak katmak bir yandan yarigsma programinin gosteri degerini artirirken, diger yandan
yalnizca bilginin degil, toplumsal degerlerin de metalagtirilmasina aracilik ettigini
gostermektedir.

4.3. Seyirci Profili

“Kim Milyoner Olmak Ister” yarismasi, giiniimiizde orta-alt sinif izleyiciyi merkeze
alan genis bir izleyici kitlesine hitap eder niteliktedir. Ik yillarinda akademik bilginin
kullanildig1 ve bu yodnde tasarlanan yarigma programlari, orta ve alt sinif kesimden
izleyicileri dolayl olarak disladiklarini ve bu durumun izleyici sayisinda azaltma yarattig
fark edilince, formatta degisiklikler yapilarak daha genis bir kesime hitap edecek sekilde
diizenlenmeye baglanmistir (Dursun ve Evirgen, 2014, s. 149). Bu kapsamda, “Kim
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Milyoner Olmak Ister” yarigmasi da genel izleyiciye hitap eden bir yarisma programi
olarak diger bilgi yarigmalarinin yanindaki yerini almistir.

Yarigsmada stiidyodaki seyircilerin, program kurgusunda 6nemli bir rolii vardir.
Bunun nedeni, seyircilerin her soru sonrasi alkislamalarimin yarisma kurgusunun bir
parcast olmasinin yani sira, yarigmacilar seyirciye sorma joker haklarini kullanmak
istedikleri zaman, sorular1 koltuklarindaki butona basarak yanitlamalar1 ve dogru cevabin
belirlendigi istatistige katilmalaridir. Bu nedenle seyirci koltuklari, seyircilerin sahneyi
cevreleyecek sekilde oturmalarini saglamak iizere yerlestirilmistir. Sorular yoneltilirken ve
cevaplar1 alinirken stiidyonun belli noktalarindaki 1siklar kapatilarak seyirciler karanlikta
birakilsa dahi, yarismay1 ekranlari basindan takip eden seyirciler dahil herkes, onlarin
varligindan haberdardir. Stiidyoda bulunan izleyiciler, canli tepkileri, tezahiiratlar1 ve
destekleriyle yarisma atmosferini zenginlestirmekte, sunucu ve yarismacilar bu sayede,
ekranlar1 basindaki izleyicilere daha etkileyici bir gdsteri sunmaktadirlar. Bu baglamda,
oynanan sahte gercekligin sahneden kopmadan bir pargasi olan seyircinin programi daha
eglenceli ve gergekei kilmak adina bir rolii bulunmaktadir. Seyircinin goérevi, yarismaci
kazandig1 veya kaybettigi zaman tepki vererek, kurallar cercevesinde siralari gelince
yarismactya destek vererek bu oyuna ger¢ekmis izlenimi vermektir.

Sunucu, her yeni yarigmada sorulara gegmeden dnce yarigmaciya kiminle geldigini
sormakta ve kamera yarigsmacinin yakinlarini seyirciler arasinda gostermektedir. Bu
durum, programin yarigmacilarin yakini olan seyircilerin yarigsmacilarla olan 6zel baglari
ve kisisel iliskileri tizerinde bir odaklanma bi¢imini yansitmaktadir. Bunu, yarigsmacinin
yakininin kendisini tanitmasi, yarigmaciya duyduklari giiveni dile getirmesi ve sunucuyla
kisa sohbeti izlemektedir. Yarigmacinin yakini olan seyircilerin de program kurgusundaki
bu rolii, stiidyodaki seyircilerinin varliginin programa katkisina dair bagka bir 6rnek teskil
ederken, yarismacilarin aileleri, arkadaslart veya sevdikleri kisilerle olan iliskilerinin
kameralar oniinde sergilenmesi, program formatinin kurgusal bir hale getirilerek medya
gosterine doniistiiriilmesine bir ornek teskil etmektedir. Dolayisiyla s6z konusu yarigma
programut izleyicilere yalnizca bilgiyi degil, ayn1 zamanda yarigmacilarin birbirleriyle olan
baglarini ve iliskilerini de sunan bir yapiya sahiptir. Bu yapisiyla, “Kim Milyoner Olmak
Ister” yarisma programmnin Debord'un gdsteri toplumu teorisi baglaminda, insan
iliskilerinin ve sosyal etkilesimin birer gosteri haline getirilmesinin bir 6rnegi oldugunu
ileri siirmek miimk{indiir.

Program, izleyicilere yarisma i¢in hazirlanan sorulari ekranlar1 bagindan izleme ve
bu siirecin bir par¢asi olma sans1 sunmaktadir. izleyiciler, yarismacilara verilen yanitlama
stiresinde soru iizerinde kendileri de diisiinerek adeta yarismaci kendileriymisgesine akist
takip etmekte ve bir yandan katilimcilarin performansin izlerken kendi bilgi diizeylerini
sorgulamaktadirlar. Bu siireg, Debord'un gosteri toplumu teorisine iliskin olarak bahsettigi,
gosteri toplumunda bireylerin edilgen ve pasif bir rol oynamasina paralel bir sekilde
gerceklesmektedir. Zira izleyiciler oturma odalarinda otururken bir yandan sorulara,
yarismaciya ve sunucuya dair fikir yiirlitebilmekte, bdylelikle bu seyirlik deneyimin bir
parcasi haline gelmis gibi hissettirilmekte, buna karsin yarismada aslinda gercekten aktif
bir role sahip olmamaktadir. Bagka bir ifadeyle, program tiim yapisal unsurlariyla,
seyircilerin akisa katiliyor olduguna dair bir yanilsama yaratmaktadir. Izleyiciler program
icin belirlenen c¢ergeve kapsaminda evinde oturdugu koltugundan yarismay:r takip
edebilmekte, bir sonraki adimda neler olacag1 hakkinda fikir yiiriitebilmekte, sorular1 kendi
kendine dogru veya yanlis yanitlayabilmektedirler; ancak izleyicilerin yarismaya iliskin
olarak hig¢bir unsuru 6nceden bilme, etkileme veya yonlendirme yetkisi yoktur. Debord’un
belirttigi gibi, “seyirci sadece, higbir sey bilmemesi gereken ve higbir seyi hak etmeyen
biri olarak diisiiniilmektedir. Olaylarin bir sonraki asamasimi 6grenmek amaciyla siirekli

23



INIF E-DERGI Kasim, 2023, 8(2), 10-31.

olarak seyreden kisi asla harekete gegmeyecektir: Seyirci olmanin kosulu budur” (2016, s.
179). Nitekim Kim Milyoner Olmak Ister yarisma programinda seyirci, Debord un soziinii
ettigi sekilde edilgen ve pasif bir konumda birakilirken, bu edilgenligi yarisma
cercevesinde rekabet ve eglence unsurlart katilarak oyunlastirilmis bilginin yarattigi
illizyonun arkasinda gizlenmektedir.

4.4. Sunucu Profili

Kim Milyoner Olmak Ister yarismasinda sunucu; yarismanin merkezinde yer alan
ve iktidar1 temsil eden kisidir. Sunucu, sorulari sorma, dogru cevaplari onaylama ve
odiilleri sunma gibi gorevleriyle bilginin bir metalagtirllmasina aracilik etmektedir.
Sorular1 yonlendiren, yarigmaciyr tanimaya g¢alisan ve yarismanin akisini saglayan sunucu,
bilgiyi kontrol eden ve degerlendiren en dnemli aktdr olarak programda merkezi bir 6neme
sahiptir. Sunucu ile yarismaci arasindaki iliskiyi, sozliiye kalkmis 6grenci ile 6gretmeni
benzer bir sekilde, sunucu da yarismaciyr severse, onun kazanmasina ve amacina
ulagsmasina mimikleri, jestleri, s6zleri ile destek olmaktadir (Salbacak, 2004, s. 92). Bunun
yant sira yarismaci kolay oldugu konusunda hemfikir olunan bir soruyu bilemezse, sunucu
bunu imali s6z veya tavirlarla yadirgadigini belli etmektedir. Bu noktada sunucunun
karsisindaki seyirciyle olan iligkisi bakimindan sahip oldugu otorite konumu, onun
tepkilerini izleyerek tavrini anlamaya calisan izleyici agisindan yarismaya dramatik
unsurlar katan, eglendirici bir unsurdur.

Televizyonda yayinlanmaya basladigi glinden bu yana, programin sunucularinin
iilke capinda tanian ve sevilen oyunculardan olusmasi dikkat ¢cekmektedir. Yarigma bir
bilgi yarismast olmasina karsin, sunucu olarak toplumda bilgi ve kiiltiiriiyle 6ne ¢ikan
kisiler yerine, popliler kiiltiirlin merkezinde yer alan yildiz oyunculara yer verilmesi,
programin entelektiiel kaygilardan ziyade reyting kaygilarina sahip oldugunun bir
gdstergesi olarak diisiiniilebilir. Ozellikle toplumun gdziinde saygin bir konuma sahip,
agirbaslt ve karizmatik sifatlariyla tanimlanan, toplumsal degerlere saygili davranan ve
diizenli bir aile hayati olan iinlii oyunculardan secilen sunucular, kiiltiiriin yeniden
tiretilmesi kapsaminda kiiltiir endiistrisi i¢in bigilmis kaftan olarak goriilmektedir. Diger
yandan sunucu; cana yakin, rahat tavirlar1 ve hitabet becerisi ile de izleyiciyi kendine
cekmektedir. Nitekim sunucunun rolii, bilgi yarismasin1 sadece bir eglence big¢imine
doniistiirmekle kalmamakta, ayn1 zamanda onu seyirlik hale getirmektedir. Bu baglamda
sunucu, sorular1 heyecan verici bir sekilde sunmakta, izleyicilerin ilgisini ¢ekmekte ve
katilimcilarla etkili bir etkilesim kurarak izlenme oranlarini artirmaya caligmaktadir. Zira
programin amaci sadece bilgiyi 6diil kazanma araci olarak kullanmak degil, ayn1 zamanda
izleyiciye gorsel ve duygusal bir deneyim sunmaktir. Bununla birlikte, sunucunun
popiilerligi ve toplumda saygin bir kisi olarak bilinirligi disinda, goriintiisiiniin de belli bir
cerceve i¢cinde olmasi gerekmektedir. Yarigma programinin ¢alisma kapsaminda incelenen
tiim bollimlerinde giydikleri koyu renk klasik tarzda takim elbiseleriyle ciddi bir goriintii
verdigi dikkat c¢eken sunucularin, jon karakterleri oynayan ve i¢inde bulundugu yas
grubundaki kisileri- Ozellikle kadinlar1 etkileyen erkeklerden secilmis olmasi dikkat
¢ekicidir.

Sunucu, yalnizca goriintiisii ve durusuyla degil, yarigma siirecinde yaptig1 konusma
ve soylemleriyle de 6nemli bir yere sahiptir. Sunucu, 6diilii 6n plana ¢ikararak asil amacin
kazanmak ve zengin olmak oldugunu pekistirmektedir (Salbacak, 2004, s. 91). Nitekim
onceki sunucular gibi, yarismanin su anki sunucusu Kenan Imirzalioglu da soru aralarinda

odili ve miktarin1 sik¢a hatirlatirken, basarmin risk almadan ger¢eklesmeyecegi, hayatta
insanin kendi sansimi1 kendisinin yaratacagi, bu yarismaya katilarak yarigsmacinin basari
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yolunda ilk adimimi attig1 gibi sdylemlerle yarismacilart risk almaya tesvik etmektedir.
Bunun yani1 sira, sunucunun yarigsmanin incelenen béliimlerinde siklikla kader, sans, kismet
gibi soyut kelimeleri tekrar etmesi de gosteri toplumunun emek sarf etmeden kazang elde
etmeye iliskin degerini giiclendirmektedir.

Sunucu seciminin seyircileri televizyona ¢ekmek disinda bir amacit daha
bulunmaktadir. Programin gosterimi i¢in yalnizca iinlii bir sunucunun kafi olmasi, dizi,
sinema gibi diger televizyon programlarina kiyasla yarigma programlarin1 daha ekonomik
hale getirmektedir (Dursun ve Evirgen, 2014, s. 147). Bununla birlikte, yarisma
programlar1 i¢in dizi veya sinema programlarindan farkli olarak, ddeme yapilacak ¢ok
sayida oyuncuya ihtiya¢c bulunmamaktadir. “Kim Milyoner Olmak Ister” adli yarisma
programi da sunucu olarak sectigi iinlii isimler sayesinde tek bir iinlii aktor ile anlagma
yaparak reytinglerini diger segeneklere nazaran daha az maliyetli bir sekilde arttirma
imkan1 bulabilmektedir. Tek bir isimin taninirlig {izerinden maliyetini azaltilan ve karini
yiikkselten s6z konusu yarigma programinin izlenirligini arttiran en biiyiik
parametrelerinden birisi, kuskusuz ki sunucularidir.

Programin format1 geregi, sunucu, ¢ogunlugu “hayrani” olan, en uzak ihtimalle onu
ekranlardan taniyan yarigmacilarla ve onlarin seyirci koltuklarinda oturan yakinlariyla soru
aralarinda sohbet etmekte ve onlar1 tanimaya calistiklarin1 ekranlara yansitmaktadir.
Seyirciyi ekranlara baglayan ©nemli noktalardan birisinin de bu durum oldugu
goriilmektedir. Nitekim yarismanin incelenen boliimlerinde birbirinden farkli yarigmacilar
sunucu hakkinda kurdugu “Sizi ailecek severek izliyoruz.”, “ Cok biiyliik hayraninizim”,
“Islerinizi merakla takip ediyorum” ve “Karakterinizi, kisiliginizi cok begeniyorum” gibi
climleler ile sunucuya hayranlik ifadeleri kullanarak onun {nlii kisiligini ve medyatik
kimligini 6vmektedir. Bu durum, yarigsma programinin sunucu sec¢iminin medyatiklik,
taninirlik ve popilarite bazinda yapildigina isaret etmektedir. Bu se¢im, yarisma
programinin eglence dozunu artirirken, siiphesiz ki reytinglerini de yiikseltmektedir.
Nitekim hayran1 oldugu tnlii kisiyle tanigsma imkani bulan “siradan” bir insan olan
yarismacinin  yerine kendisini koyarak bu hazzi yasamak, izleyiciler i¢in yarisma
programini izlemeyi cazip kilan unsurlardan birisidir. Diger yandan, yarigsmaci ile
sohbetlerinde verdigi tepkiler sayesinde izleyiciler, sunucuya da kendini daha yakin
hissetmekte, oturma odalarinda otururken hayranmi olduklar1 {inlii hakkinda, magazin
programlarinda izlediklerinden bile daha ¢ok bilgi sahibi olma imkan1 bulabilmektedirler.
Tim bu ozellikleriyle medya gosterisinin yiizli ve yonlendirici giicii olan sunucu, gosteri
toplumu teorisiyle uyumlu bir sekilde, yarigmada bilginin metalagmasinin, programin
dramatik unsurlar katilarak izleyiciler i¢in bir eglence kaynag: haline getirilmesinin somut
bir 6rnegini olusturmaktadir.

4.5. Yarismac Profili

Programin yarigsmaci profilleri cesitlilik gostermekle birlikte, bu g¢esitliligin
arkasindaki temel faktoriin, genel izleyici kitlesine ulagsma arzusu oldugunu gormek
miimkiindiir. Genel izleyici kitlesi orta ve alt siniflardan olusan yarigma programinin
yarismacilarinin, genel olarak bu homojen kitle igerisinden secilmeye ¢alisildig
gozlemlenmektedir. Boylelikle, seyirciye kendisi gibi insanlar ekranda yarismaci olarak
gosterilerek, seyircinin yarigsmaya olan ilgisinin artirtlmast ve bdylelikle dikkatinin
cekilmesi amaglanmaktadir. Nitekim Debord’un da belirttigi gibi “gosteri, kendi biitiinligi
icinde, seyircinin ‘aynadaki imaji’dir” (2016, s. 154). Bagka bir ifade ile bu durum, "Kim
Milyoner Olmak Ister?" programinin yarismaci segimindeki stratejik bir yaklagimi
yansitmaktadir: programin ana izleyici kitlesiyle daha kolay bir 6zdeslesme saglamak.
Program icin, izleyici kitlesi ig¢inden belirli profillerde yarismacilarin secilmesi ile
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izleyicilerin ekranda temsil edildiklerini hissetmeleri amaglanmaktadir. Boylelikle, gosteri
toplumu seyircisi kendi imajini televizyon ekraninda gorebilmekte ve bu durum programa
olan ilgi ve baghiligin1 artirmaktadir.

Yarigmaci sec¢imlerinde takip edilen cesitli Olglitler gerek segilen yarismact
profilleri gerekse yarismanin basvuru formunda yer alan sorular incelenerek tespit
edilebilmektedir. Ilging yasam oykiileri, sira dis1 kisilikler, farkli fiziksel goriiniimler, az
goriiliir saglik sorunlari, u¢ amagclar ve digerlerinden daha ayirt edici 6zelliklere sahip olan
kisiler yarismaci olarak tercih edilmektedir. Kim Bir Milyon Ister programinin, yarismaci
adaylarinin 6zelliklerini ve kisisel hirslarin1 6lgmek amaciyla hazirlanan basvuru formunda
yer alan “Kendinizi Nasil Tanimlarsiniz?”, “Ozel Bir Yeteneginiz var m1?”, “Hobileriniz?”
“Ne kadar para kazanmayi hedefliyorsunuz?”, “Kazandigmiz parayla ne yapmay1
planliyorsunuz?” gibi sorular, bu diisiinceyi desteklemektedir.

Yarigmanin giizel goriinme, estetik durma, ilgi ¢ekici olma gibi kaygilarla hareket
ettigi dikkat cekmektedir. Yarismaci adaylarin fiziksel 6zellikleri, yarismanin formati icin
onem tasiyan diger bir unsurdur. Yarigma programinin basvuru formunda fotograf
yiiklenmesinin istenmesi, cinsiyet, yas, medeni durum gibi 6zel yasama iliskin sorularin
yer almasi, yarigmacilarin fiziksel ozelliklerine ve Ozel yasamlarina dikkat ederek
yarigmaci se¢ildigini dogrulamaktadir. Yarismacilar secilirken, bagvuru formlarinin yam
sira, adaylar1 miilakata almakta ve miilakat slirecinde sorulan ¢esitli sorularla insanlarin
fiziksel olarak nasil goriindiikleri, psikolojik durumlart ve kisilik Ozelliklerini tespit
edilmektedir. Yarigmact adaylarina “neden yarigsmak istiyorsunuz”, “sizi neden ekrana
cikartalim” gibi sorular dahi yoneltildigi bilinmektedir (Dursun ve Evirgen, 2014, s. 148).
Bununla birlikte, yarigmanin online katilim formunda yer alan “Basvuru Aydinlatma
Metni’nde bulunan su ifadede, yarigmacilar1 secerken dikkat edilen kriterin “ilgi ¢ekici”
olmak oldugu acikc¢a belirtilmektedir: “Bilgi birikim ve yetkinliginizi olusturan ya da
etkileyen her tiirlii ailevi, sagliginmiza bagh, kiiltiirel, demografik, akademik, c¢evresel,
kokensel faktorii bize ilettiginiz kadar 6grenebilmek ve bu bilgilere bagli olarak miimkiin
oldugunca cesitli ve ilgi cekici bir yarigsmaci aday kitlesi olusturabilmek (....) i¢in agik
rizaniz gerekmektedir” (Kim Milyoner Olmak Ister Yarismasi Online Katilim Formu,
2023). Bununla birlikte, televizyonda yayinlanan yarisma programlari esasinda bir oyundur
ve diger oyunlar gibi, yarisma programlar1 da eglendirmeyi amaglamaktadir. Bu nedenle
bu oyuna se¢ilecek olan yarigmacilarin, hedeflenen izleyici kitlesinin ilgisini ¢ekebilmesi
gerekmektedir.

Yarigsmaci se¢imindeki bir diger kistas ise adaylarin popiiler kiiltiire yakinligidir.
Yarigmacilarin popiiler kiiltiirii takip edip etmediklerini anlamak amaciyla yine formlara
cesitli sorular yerlestirilmektedir. Takip edilen dergiler, okunulan kitaplar, begenilen
yazarlar (genelde biitiin yarisma programlarinin bagvuru formlarinda yer almaktadir) vb.
sorular yarigmaci adaymin popiiler kiiltiire yakinligin1 6l¢en sorulardir. Kim Milyoner
Olmak Ister yarisma programinin basvuru formunda yer alan en begendiginiz ii¢ film, en
begendiginiz ii¢ kitap, begendiginiz miizik tiiri vb. sorularin popiiler kiiltiir diizeyini
tartmaya yonelik sorular oldugu sdylenebilir. Okunan kitaplar, takip edilen giinliik
yayinlar, abonelikler, okunulan koése yazarlari, basarili olunan alanlar vb. sorularla
yarigmacilarin popiiler kiiltiirlin ne kadar i¢inde olduklarinin anlasilmas1 amaglanmaktadir.

Programa katilan yarigsmacilarinin kigisel profilleri goz oniinde tutuldugunda,
popliler veya sira dist kisilerin yarigmact olarak secildigi veya toplumun g¢esitli
tabakalarindan bireylerin yarismaci olarak tercih edildigi anlagilmaktadir. Bu programa,
dahi bir ¢ocuk, ilkokul mezunu pazarct bir kadin, bir maden isgisi, engelli bir kadin, ¢iftei
bir vatandas, obsesif kompulsif bir satig temsilcisi, anne-babasina dava agan bir kadin vb.
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gibi kendisine ait bir ilgi ¢ekici bir unsura/unsurlara sahip ¢ekici kisiler yarigmact olarak
katilmastr.

Kim Milyoner Olmak Ister yarigmasinda, yarigmacilarm “star” haline doniiserek
belli bir siireligine medyanin her organinda yerini almasi; gosteri toplumunun vazgegilmez
O0gesi olan yarisma programlarinda metalastirilan tek seyin bilgi olmadiginin bir
gostergesidir. Yarismanim 11 Ocak 2020 tarihinde yayimlanan béliimiinde yarisan Ummii
Giilsiim Geng isimli konugma engeli bulunan yarigmaci, 125 bin lira 6diil alarak medyanin
giindemine oturmustur. Yarismaya elinde kalem ve beyaz tahta ile ¢ikan ve sorular1 bu
sekilde yanitlayan yarigmaci, yarismanin yarattigi bir “star” olarak gilinlerce gazetelerde,
televizyonda, sosyal medyada ve gilindelik konusmalarin iginde yerini almistir.
Yarigmaciyla bir dizi roportaj yapilmis, fotograflart yayinlanmis, ana haber biiltenlerinin
konusu olmustur. Yarismacilarin yildizlastirilmasina bir baska 6rnek ise yarigmanin 7
Ekim 2019 tarihinde yayinlanan bdliimiinde yarigsan 1 milyon lira 6dil kazanan tip
fakiiltesi 6grencisi Arda Ayten’dir. Onceki ornekte oldugu gibi, Ayten de bu siireg
sonrasinda roportajlar vermis, programlara konuk olmus ve giinlerce kendisinden ve
ailesinden bahsedilmistir.

Yarigsmacilarin yildizlagtirilmasi, programimn magazinde daha g¢ok yer almasini
saglayarak popiilaritesini ve izlenirligini, diger bir deyisle reytinglerini artirmasinda
kuskusuz ki ¢ok dnemli bir unsurdur. Yukarida verilen 6rneklerde de goriildiigii gibi Kim
Milyoner Olmak Ister yarismasi, “s6hret” kazandirdig1 yarismacilartyla, gosterinin, bireyin
tin kazanmasinin bir 6n kosuluna doniistiiriilmesine ve toplumun bu sekilde gosteri
toplumuna déniismesine katkida bulunmaktadir. Debord’un da ifade ettigi gibi, “gosteri, {i¢
giin boyunca bir seyden bahsetmedigi zaman o sey hi¢ var olmamis gibidir. Clinkii artik
gosteri bagka bir seyden bahsediyordur ve kisacasi bundan bdyle var olan o bagka seydir.
Gordiigiimiiz gibi pratikte yol a¢tig1 sonuglar oldukga fazladir (Debord, 2016, s. 177). Zira
gosterinin 6n plana ¢ikartildiglt bu yarisma programinda yarismacilar, gosteri diinyasinin
bir pargasi haline getirilerek yildizlastirilmakta ve medya gosterisine hizmet edecek sekilde
kullanilmaktadir. Boylelikle program, bilgi yarismasi formatini seyirlik hale getirerek
izleyicilere sunarken ayni zamanda yarismacilar1 "sohret"e kavusturarak metalagtirmakta
ve gosteri toplumunun birer yansimasi haline getirmektedir.

Sonu¢

Televizyonda, program tiirii “bilgi yarigmasi” olarak tanimlanan yarigmalar,
bilginin baglamim1 degistirerek bilgiyi ama¢ degil, ara¢ olarak kullanmakta, bu durum
onlar1 gosteri toplumunun 6nemli aktdrlerinden biri haline getirmektedir. Reytinglerini
arttirmak ve kendilerini daha izlenilir kilmak amaciyla hazirladiklart bu gosteri ile
gorliniirde gercek insanlarin bilgi ve becerilerini Olgtiigiinii iddia eden bilgi yarigmasi
programlari, yapisal unsurlarinda gosteri toplumunun degerlerini barindirmakta ve
sunduklart1 medya gosterisiyle tiiketim  kiiltiiriinlin ~ yeniden {iretimine katkida
bulunmaktadir.

Ortaya ciktiklar1 ilk zamanlarda toplumun egitim islevine katki saglamasi
gerekliligi yoniinde ilerleyen ve bu dogrultuda akademik ve entelektiiel bilginin
kullanimina 6zen gosteren bilgi yarismasi programlariin, giinlimiizde gosteri kiiltiirliniin
getirdigi rekabet, yiikselme, kdseyi donme gibi idealize edilen degerlere en uygun tematik
ve bicimsel Ozelliklerden olusturuldugu goézlenmektedir. Gosteri toplumunda bilginin
kiiltiirel bir metaya doniistiiriilmesinin “Kim Milyoner Olmak Ister” yarisma programi
ozelinde incelendigi bu ¢alismada, s6z konusu yarismanin, gosteri toplumunun medya
temsili baglamina oturtularak elestirel bir analizi gergeklestirilmistir.

“Kim Milyoner Olmak Ister” yarisma programmin formati, kurallari, seyircisi,
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sunucusu, yarigmacilart ve sorulari incelendiginde, tiim parametrelerin izleyici agisindan
cekici bulunmaya yonelik bir gdsterinin pargalart oldugu gozlemlenmektedir. Programda
yarigmacilarin, genellikle sosyo-ekonomik baglamda orta veya alt siniftan se¢ildigi ve bu
nedenle yogunluklu olarak bu kitle tarafindan takip edildigi goriilmektedir. Nitekim bu
durum, yarigmanin formatinin orta siifin giindelik yagami ekseninde sekillenmesine neden
olmaktadir. Bilgi kavraminin entelektiiel cerceveden uzaklastirilarak gerilim, heyecan,
eglence veya merak yaratma araci haline getirilerek metalastirilmasi, kavramin igerigini ve
konumunu yeniden yapilandirirken; gosterinin cazibesini arttirarak izleyici kitlesinin
genislemesini saglamaktadir. Bu baglamda, yarismada sorulan sorular dikkate alindiginda,
sorularin birgcogunun popiiler Kkiiltir ve eglence diinyasina iligkin olmasi dikkat
cekmektedir. Zira televizyon vasitasiyla hali hazirda topluma aktarilmis olan anlam, kod ve
simgeler, programda yarigmacilara soru olarak sorulmaktadir. Popiiler kiiltiire ve eglence
diinyasina agina olmayan yarigmacilarin programda basarili olmasinin ¢ok diisiik bir
ihtimal oldugu g6z oniline alindiginda, programda “basariya giden yolun mevcut sistemin
eglence odakl kiiltiirlinii iyi takip etmekten gectigi” seklinde bir mesaj verildigini gérmek
miimkiindiir. Bagka bir ifadeyle program, gosteri kiiltliriiniin yaratmis oldugu diinyayi,
kendi igerigine yerlestirerek pekistirmekte, boylelikle toplumdaki bireylerin sistemin
dongiistine katkida bulunmasini saglamaktadir. Bu durum, Debord’un medya gosterisine
dair 6ngdriisiinli dogrulamaktadir.

Ozetle, “en ¢ok izlenen ve en ¢ok kazandiran yarisma” olarak tanitilan “Kim
Milyoner Olmak ister” programinda yapilan sohbetler, sunucunun sdylemleri, sorularin
icerigi, secilen yarigsmacilarin profili ve yarisma kurallar1 olmak iizere programin yapisina
dair tiim unsurlar; emek vermeden kazang elde etme isteginin koriiklendigi, ddiile ulagmak
icin her yolun denendigi, bilgi kavraminin eglence sosuna bulanarak 6ziinden
uzaklagtirildigi, kisa yoldan zengin olma hayalleri ve koseyi donme arzularinin
pekistirildigi bir gosteri toplumunun yeniden liretimine katkida bulunmaktadir. Nitekim
sundugu degerler sistemiyle bir medya gosterisi 6rnegi olarak gosteri toplumundaki roliinii
basaryla siirdiirmekte olan bu programin para ddiiliine karsilik olarak asil vaat ettigi, iin ve
odiilden daha fazlasina sahip olunabilecek bir yasamin kapisi aralamaktir. leriki
caligmalarda, yarigma programlarinda yarigmacilarin yildizlagtinlmas: ve  gdsteri
toplumunun bir parcasi haline getirilmesi konusu 6zelinde bir analiz i¢in yarismacilarla
derinlemesine miilakat yapilarak kapsam genisletilebilir.

Extended Abstract

In today's world, where mass media have become widespread and societies have
transitioned from written culture to visual culture, the “society of the spectacle”, which the
French theorist Guy Debord had defined years ago, continues to exist. The transformation
of "knowledge", which is redefined as a tool on the way to the reward in a way that serves
the capitalist system, blended with the element of entertainment in order to attract the
attention of the masses, into a "media show" under the name of "quiz show" is considered
as a phenomenon that can be examined within the scope of Debord's inferences. The
television show "Who Wants to Be a Millionaire”, which has been maintaining its
popularity for a long time, sets an example as a quiz show in which knowledge is
transformed into one of the building blocks of the spectacle and the elements of
consumption culture- especially entertainment- are brought to the fore. In this research, it
is aimed to make a detailed analysis of the show in question, which has pioneered the
commodification of knowledge into a magnificent media spectacle, in the scope of the
concepts of “society of the spectacle” and “media spectacle”. In this context, it has been
tried to reveal how the knowledge is turned into a media spectacle by making it fictional,
under the titles of competition rules, question contents, audience profile, presenter profile
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and contestant profile in the context of the concepts of society of the spectacle and media
spectacle.

In the research, it is assumed that the television show "Who Wants to Be a
Millionaire™ is an appropriate and sufficient example for the analysis of quizzes in the
context of media representation of the society of the spectacle. The research focuses on
five main questions: (1) What are the definition, meaning, structure, purpose, award and
rules of the program? (2) What is the common feature of the questions asked in the
program, on which subjects are they focused on? (3) Who is the audience of the program?
What are the roles of the audience in the program setup? (4) According to what criteria are
the host(s) of the program determined? What are the roles of the host in the program setup?
(5) According to which criteria are the contestants who will take part in the program
selected? What are their roles in the program setup?

This research is suitable for qualitative research methods in terms of its subject.
Qualitative research method; claims that reality is established by the researcher and that
reality should be interacted with in order to understand it. It proposes the assumption that
“reality should be evaluated in terms of the researcher's subjective values and a personal
language should be used in the research report” (Creswell, 2009, s. 65). In this research,
descriptive analysis, which is the most suitable type of analysis among the forms of
qualitative data collection techniques, is used. Descriptive analysis is a type of qualitative
data analysis that involves summarizing and interpreting data obtained through various
data collection techniques according to predetermined themes. In this type of analysis,
researchers often use direct quotations to vividly reflect the views of individuals they have
interviewed or observed. The main purpose of this analysis type is to present the findings
in an organized and interpreted manner to the reader (Yildirim and Simsek, 2003, s. 46).
According to this approach, the obtained data are summarized and interpreted based on
predetermined themes. The aim of this type of analysis is to present the findings in an
organized and interpreted manner to the reader.In this context, aiming to infer a specific
meaning in an organized way, the television show in question is analyzed under five
categories, which are "competition rules"”, "question contents”, "audience profile", "host
profile" and "contestant profile” in this research.

The universe of the research consists of all episodes of the television show that are
published in 2019 and 2020. Random sampling method was preferred in the research. The
selected episodes from the program, that are thought to represent the universe, constitute
the sample of the research. After the data obtained as a result of examining the document
collected with the scanning technique, notes were taken on the connections of the watched
records with the theory in question. Then, the television show was analyzed under the
determined categories, in the context of the concepts of society of the spectacle and media
spectacle, in the light of source books and articles.

In this research, in which the transformation of knowledge into a cultural
commodity in the society of the spectacle is examined in the television show "Who Wants
to be a Millionaire", a critical analysis was carried out by placing of the show in the
context of the media representation of the society of the spectacle. The nature of the
competition rules that value knowledge materially, confirms Debord's notion of the
"commodification of knowledge". Another factor that supports Debord's opinion is that,
regardless of the knowledge level of the contestants, there is always a monetary value for
the knowledge and this compensation is paid in cash instantly. Questions consisting of
popular topics such as social media, football, television series and movies are frequently
used within the competition. In addition, creating the questions by focusing on the
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magazine aspect of even a serious subject can be considered as a proof of the concern of
being watched. The task of the audience in the studio is to give the impression that this
game is real, by reacting when the contestant wins or loses and by supporting the
contestant when their turn comes within the framework of the rules. In this context, the
audience, who is a part of the fake reality played, has an active role in the show. Although
it is a quiz show, the star actors who are at the center of the popular culture are included as
hosts, instead of the people who stand out with their knowledge and wisdom. This fact was
considered as an indication that the program has ratings concerns rather than intellectual
concerns. The host emphasizes the prize in his discourses, reinforcing that the main
purpose is become rich, thus strengthening the value of the society of the spectacle in terms
of making a profit without effort. Various criteria followed in the selection of the
contestants were determined by examining both the selected contestant profiles and the
questions in the application form of the competition. “Interesting” people with
extraordinary life stories, unusual personalities, different physical appearances, rare health
problems, extreme goals are preferred as contestants. In this way, the quiz show, with the
contestants it brings “fame” to, contributes to transforming the show into a precondition for
the individual's fame and thus transforming the society into a society of the spectacle. As a
matter of fact, the contestants are made a part of the show world and they are used to serve
the media speactacle.

When the format, rules, audience, host, contestants and questions of the show are
examined, it is observed that each parameter is a part of a spectacle aimed to seem
attractive to the audience. The commodification of the concept of knowledge by turning it
away from the intellectual framework and making it a means of creating tension,
excitement, entertainment or curiosity, restructures the content and position of the concept
and increases the attractiveness of the show while expanding the audience. In this context,
considering the questions asked in the competition, it is noteworthy that most of them are
related to the world of popular culture and entertainment. In other words, the codes,
meanings and symbols that have already been transferred to the society through television
are asked to the contestants as a question in the competition. Considering that it is very
unlikely that the contestants who are not familiar with the popular culture and
entertainment world will be successful in the program, it is possible to realize that the
message of the show is that "the key to success is to follow the entertainment-oriented
culture of the current system well”. In other words, the show reinforces the world created
by the culture of spectacle by placing it in its own content, thus enabling individuals in the
society to contribute to the cycle of the system. This confirms Debord's prediction of the
media spectacle.

All the structural elements of the show "Who Wants to Be a Millionaire", including
the the rules, the statements of the host, the content of the questions and the profile of the
selected contestants; contributes to the reproduction of a society of the spectacle in which
the desire to gain profit without spending effort is fueled, every way is tried to reach the
reward, the concept of knowledge is removed from its essence, the dreams of getting rich
quick and the desire to hit the jackpot are reinforced. As a matter of fact, the main promise
of this show, which continues its role in the society of spectacle as an example of a media
show with the value system it offers, is to open a door to the life where you can have more
than fame and reward.
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