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Son vyillarda asir nifus artisi ve bunun beraberinde asiri tiiketim, ¢evre sorunlari ve ekolojik dengenin
bozulmasini beraberinde getirmis, bu sorunlar cevreci hareketlerle birlikte daha sik gindeme gelmeye
baslamistir. Bdylece gevresel duyarlilik ve yesil endise, tiiketimin azaltilmasi, zararli ya da savurgan tiketim
kaliplarinin degistirilmesi, atik toplama, gevreye duyarli Uriinlerin tercih edilmesi, cevre dostu/yesil Griin
kullanimi ile ilgili kampanyalar diizenlenmesi gibi cesitli yollarla insanlarin tiiketim davranislari etkilenmeye
baglamistir. Bu ¢alisma, Kahramanmaras ilindeki tiketicilerin cevreye duyarli Uriinlerden olan yesil Griinlere
karsi algi ve satin alma davranislarinin belirlenmesine yonelik olarak yapilmistir. Bu amagla Kahramanmaras ili
kent merkezinde rastgele segilen 270 tiiketici ile anket ¢alismasi gerceklestirilmistir. Anket ¢alismasindan elde
edilen veriler probit modelden yararlanilarak analiz edilmistir. Elde edilen analiz sonuglarina gére, gelir seviyesi,
egitim diizeyi, satin alinan Urinin ¢evre dostu olmasi ve yesil etikete inanma durumunun vyesil etiketli tGriin
satin alma durumu arasinda dogrusal bir iliskinin oldugu tespit edilmistir.

Anahtar kelimeler: Yesil Grin, tlketici, tutum, probit

Determining the Factors Influencing Consumers' Green Product Purchasing Behaviors

ABSTRACT

In recent years, excessive population growth and excessive consumption have brought environmental
problems and deterioration of ecological balance, and these problems have started to come to the fore more
frequently with environmentalist movements. Environmental awareness and green concern affect people's
consumption behaviors in various ways such as reducing consumption, changing harmful or wasteful
consumption patterns, collecting waste, choosing environmentally friendly products, organizing campaigns for
the use of environmentally friendly/green products. This study was conducted to determine the perception and
purchasing behaviors of consumers in Kahramanmaras about green products. For this purpose, we conducted a
survey in the city center of Kahramanmaras province, randomly selecting 270 consumers using a proportional
sampling method. The data obtained from the survey study were analyzed using probit model. According to the
results of the analysis, it has been determined that there is a linear relationship between purchasing green
products and income level, education level, environmental friendliness of the purchased product and believing
in the green label.

Key words: Green product, consumer, attitude, probit

GiRiS

Yesil Grlnlerin giinimiizdeki 6nemi, cevre koruma, sirddrilebilirlik ve gelecek nesillerin yasam kalitesini
saglama acisindan giderek artmaktadir. Gelisen teknoloji ve sanayi ile birlikte diinya nifusu ve tliketim
aliskanhklari da hizla artmis, bu durum dogal kaynaklarin tahribine, cevre kirliligine ve iklim degisikligine yol
acmistir. Ancak, son vyillarda kiresel dizeyde bu konudaki farkindalik artmis ve insanlar, cevre dostu ve
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surdirilebilir Griinlere yonelmeye baglamislardir. Yesil Griin genel tanimi itibari ile gevre dostu ya da ekolojik
Uruin olarak bilinir. Yesil Girin degerlendirilirken yesil kavraminin daha kapsaml dusuiniilmesi gerekmektedir. Bu
yuzden yesil Griniin bircok tanimi olmakla birlikte tanimlarin ortak noktalarindan yola cikarak; Yesil Uriin;
cevreye zarar verecek atiklari olusturmayan, diger triinlerin atiklarini hammadde olarak kullanan, dogaya ve
canllara zarar vermeyen ve kaynaklari daha az tiiketen Urinlerdir seklinde tanimlanabilir. Son yillarda, yesil
Urlnlere olan ilginin temelinde yatan sebep kiiresel ¢apta sosyal rahatsizliklara dontsen kirlilik ve iklim
degisikligidir (Akdogan, 2021).

Yesil Grlnler, geleneksel Uriinlere kiyasla daha az karbon salinimi gergeklestirerek iklim degisikligiyle
mucadeleye katkida bulunurlar (Krahmann, 2017). Bu Urinlerin, dogal ekosistemleri koruyarak biyogesitliligi
artirmaya yonelik bir rolt vardir ve gezegenimizi surdirilebilir bir gelecek i¢in daha iyi bir yer haline getirmeye
yardimci olurlar. Yesil Grinlerin kullanimi, gcevresel sirdirilebilirlikle birlikte ekonomik ve sosyal faydalar da
saglamaktadir (Kocasahin, 2019). Yesil teknolojilerin gelistirilmesi ve yesil Grinlerin tercih edilmesi, is alaninda
yeni istihdam olusturmakta ve ekonomik bliyiimeyi desteklemektedir. Ayni zamanda, ¢evre dostu Urinlerin
kullanimi, insan saghgini koruma ve iyilestirme agisindan da biylk 6neme sahiptir (Gormis, 2019). Zira,
geleneksel Urunlerde kullanilan kimyasal maddeler ve zararli atiklar, insan saghgina olumsuz etkiler
birakabilirken, yesil Grinlerde bu risk minimum duzeydedir. Yesil Grlnlerin 6nemini anlamak igin, dogal
kaynaklarin kisith oldugu gergegini gdz 6ninde bulundurmaliyiz. Sirdurilebilirlik ilkesi, kaynaklari bugtinki
nesillerin ihtiyaglarina uygun kullanirken, gelecek nesillerin de kendi ihtiyaglarini karsilayabilecekleri bir diinya
birakmayi hedefler (Yavuz, 2010). Bu nedenle, glinimiizde yesil Grinlerin kullanimi ve tercih edilmesi, dogal
kaynaklarin verimli kullanilmasina ve gelecegimizin glivence altina alinmasina yonelik bir sorumluluktur.

Kiresel iklim degisikligi ve cevre kirliligi, artan diizeyde ekosistemleri tehdit etmekte ve biyogesitliligi
azaltmaktadir (Demir, 2009). Bu sireg, ekosistemlerdeki dengesizliklerin ve dogal afetlerin artmasina yol
acarak, insanlarin yasam kalitesini olumsuz etkilemektedir. Yesil Grlinler, bu tehditlere karsi bir koruma kalkani
olusturarak, gevreyi ve ekosistemleri korumada 6nemli bir rol oynarlar (Akdeniz, 2009).

Yesil Griinlerin 6nemi sadece bireysel diizeyde degil, ayni zamanda sirketler ve kurumlar icin de bliyik
bir dnem tasimaktadir. Kurumsal diinyada gevresel ve sosyal sorumluluk bilinci arttik¢a, sirketler strdarilebilir
Uretim ve is modellerine yonelmekte ve yesil riinleri tercih etmektedir. Bu, tedarik zincirindeki tiim paydaslar
icin olumlu sonuglar dogurarak, cevresel ve sosyal acidan sorumlu bir isletme imaji olusturulmasina katki saglar
(Kuglkyoriik ve Kurtuldu, 2022).

Sonug olarak, yesil tirlinlerin 6nemi glin gectikge artmakta ve gcevre, ekonomi ve insan sagligi agisindan
blyiik faydalar saglamaktadir. Diinya kaynaklarinin sinirli oldugu géz éniinde bulunduruldugunda, yesil Griinlere
olan talebin artmasi, gelecek nesillerin yasam kalitesini korumak ve diinyamizi sirdirilebilir bir sekilde
yonetmek icin 6nemli bir adimdir. Bireyler, sirketler ve toplumlar olarak hepimizin sorumlulugu, cevre dostu ve
surdirulebilir Grinlere yonelerek, dogal kaynaklari korumak ve gezegenimizi daha yasanabilir bir yer haline
getirmektir.

Bircok arastirma, tiiketicilerin yesil Grlnleri tercih etmelerinde gevresel biling dlizeyinin 6nemli bir rol
oynadigini géstermektedir (Cabuk ve Keles, 2008; Duru ve Sua, 2013; Biner, 2014; Alkaya ve ark., 2016; Eti,
2017; Yasar ve Saydan, 2019; Ozcan ve Ozgiil, 2019; Karaca ve Karapinar, 2021; Yemez, 2022). Yesil iriinlerin
cevresel faydalarini anlamak ve bu drinlerin dogal kaynaklari koruma, enerji tasarrufu saglama gibi ¢cevresel
amaclari destekledigini bilmek, tiiketicilerin bu Griinlere yonelmelerini tesvik etmektedir.

Ekonomik faktorler de tiiketici davranislarini etkileyen énemli bir etkendir. Yesil Grlnler genellikle
geleneksel Urilinlere gore daha yliksek fiyatlarla satilmaktadir. Bu durum, tiiketicilerin yesil Grlinlerin satin
alimini tercih etmelerini engelleyebilmektedir (Sahin ve ark., 2016; Eti, 2017; Ozcan ve Ozgiil, 2019; Emekgi,
2019; Karaman, 2021). Ancak, bazi arastirmalar tuketicilerin sirdirilebilirlik odakhh markalara sadakat
gosterdiklerini ve bu driinlerin fiyatlarindaki artisi kabul edebileceklerini de gdstermektedir (Tayfun ve Ogld,
2015; Ozcan ve Ozgiil, 2019; Yasar, 2020).

Ayrica, sosyal etkiler de yesil Grln tercihlerini etkileyen bir diger faktordiir. Tuketiciler, sosyal
cevrelerinde yesil Urinleri tercih eden diger kisilere yonelim gosterebilirler. Bu nedenle, tiketicilerin yesil
Urinleri tercih etmelerini tesvik etmek icin sosyal normlar ve grup baskisi gibi etkiler kullanilabilir (Yildiz ve
Kelleci, 2022).

Bircok calismada yesil Urinlerin tiiketici davranislari Gizerinde etkili oldugu gorilmektedir. Cevresel
biling dlzeyi, ekonomik faktorler ve sosyal etkiler gibi faktorler tiketicilerin yesil Urlnleri tercih etme
egilimlerini etkileyebilir. Ancak, daha fazla arastirma yapilmasi ve bu alandaki literatiirin daha da gelistirilmesi
gerekmektedir.

Yesil Urlnlerin 6nemi, cevre, ekonomi ve sosyal yasamin dengeli bir sekilde siirdiridlmesi igin
vazgecilmezdir. Bu Urinler, tliketicilerin bilingli secimler yapmasina ve cevreye duyarh bir yasam tarzinin
benimsenmesine olanak tanir. Kiiresel Olcekte, iklim degisikligi, dogal kaynaklarin tiikenmesi ve biyogesitlilik
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kaybi gibi ciddi sorunlarla kargi karsiya oldugumuz bir dénemde, yesil Grinlerin kullanimi biyiik bir 6nem
tagimaktadir. Bu galismada tuketicilerin yesil Griin satin alma davranislarini etkileyen faktorlerin belirlenmesi
amaglanmistir. Arastirma sonuglarinin Ureticilere, pazarlamacilara, tiketicilere ve politika yapicilara kadar tiim
kesimlerin karar alma siirecinde faydalanabilecekleri yararli bilgiler sunacagi diisiintilmektedir.

MATERYAL ve METOT

Calismanin ana materyalini Kahramanmaras kent merkezinde 2021 yilinda rastgele segilen 270 tiketici
ile yliz ylze yapilan anketlerden elde edilen veriler olusturmaktadir. Arastirmanin érnek hacmi belirlenirken
asagidaki denklemdeki “Oransal Ornekleme Yéntemi” kullanilmistir (Newbold, 1995; Miran, 2003).

_ Np@-p)
(N-Do; +p@l-p)

aﬁ: Oranin varyansi

n: Ornek hacmi

N: Ana kitlenin birey sayisi (171380)
p : Oran (p:0.5 alinmistir)

r : Ortalamadan sapma (% 10)
Za)2: 2 cetvel degeri (1.645),

Hane sayisi, Kahramanmaras merkez ilgeleri olan Onikisubat ve Dulkadiroglu ilgelerinin nifuslarinin
ortalama hane halki sayisina boliinerek hesaplanmistir. Bu hesaplamaya goére Kahramanmaras merkez
ilcelerinin hane sayisi 171.380’dir. Buna gore %90 gliven araligi ve %10 hata payi ile 6rnek hacmi 270 olarak
bulunmustur.

Arastirmada, yesil etiketli Griin tlketimini etkileyen faktorleri tespit etmek igin Probit Modelden
yararlaniimistir.

Probit modelin altinda yatan varsayim, yanit fonksiyonunun Y; = a + BX: + U; formunda olmasidir.
Burada Xi gozlemlenebilen fakat Yi gbzlemlenemeyen degiskendir. Yi> 0 ise Y;=1 ., fakat Yi< 0 ise Y=0 olur (Y:
degiskeninin sonucu atanirken, esik deger olarak kullanilan c degeri genellikle 0 olarak alinmakta olup, sifir
yerine baska sayi degeri de kullanilabilmektedir. Eger normal standart degisken Z icin, ® (z) kimdalatif normal
dagilim fonksiyonu @ (z) = P (Z<z) olarak tanimlanirsa;

—a—BX;
Pi=1)=Pu>-a-pX)=1-b(———)

—a — BX;
P(Y; = 0) = P(u; < ~a— BX) = $(———)
olarak ifade edilebilir. Probit modelinde birden fazla agiklayici degisken oldugu zaman Pr(Y = 1/X) = ¢ (XB)
seklinde tanimlanir. Burada @ standart normal olasilik dagilimidir. BX Probit skoru ya da indeksi olarak
adlandirilir ve normal dagilima sahiptir. Probit katsayisi B, tahmindeki bir birimlik artisin Probit skorunda
yapacagl B standart sapmalik yikselmeyi ifade eder. Probit katsayisi bagimsiz degiskenin bagimh degiskene ait
standart z-degerinde yapacagi etkiyi 6lger. Bu katsayilarin sayisal blyikliklerinin bir 6nemi ve 6zel bir yorumu
yoktur, sadece iliskinin yoni ve derecesini belirler (Ari ve Onder, 2012).

Modelde bagimli degisken olarak yesil etiketli tGrin tiketim durumu kullanilmistir. Bagimh degiskeni
etkilemesi muhtemel goriinen degiskenlerden yas, egitim, gelir, medeni durum degiskenlerinin yaninda yesil
etiketli Grlinin tanimini dogru bilme durumu, yesil etikete inanma durumu ve yesil Grinlerin doga dostu
oldugunu disinme durumunu belirten degiskenler bagimsiz degisken olarak kullaniimistir.

BULGULAR ve TARTISMA

Tiiketicilerin Demografik ve Sosyo-ekonomik Ozellikleri

Yapilan arastirmanin sonucunda tlketicilerin ortalama yasi 39.05 yil olarak tespit edilmistir. Yas
degiskeni dikkate alinarak yapilan gruplamaya gore tiiketicilerin gogunlugunun (%39.6) 31-45 yas araliginda
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oldugu belirlenmistir. Ankete katilan bireylerin %60.7’sini erkekler, %69.6’sinin evliler olusturmaktadir.
Katilimcilarin %33.7’sinin lisans, %31.5’inin lise, %10.4’Gnln onlisans, %7.4’lGnln ylksek lisans, %6.7’sinin
ilkokul, %5.6’sinin ortaokul, %4.1’inin doktora mezunu oldugu, %0.7’sinin ise okuryazar olmadigi belirlenmistir
(Cizelge 1). Baska bir calismada Kahramanmaras ilinde 5 yildan az egitime sahip olan bireylerin orani %7.6, 6-12
yil arasi %60.2, 13 yil ve {izeri ise %32.3 olarak tespit edilmistir (ikikat Timer, 2019).

Anket ¢alismasina katilan bireylerin meslek durumlarini incelendiginde, %35.6’sinin memur, %17.8’inin
esnaf ve %15.2’sinin is¢i oldugu, en az orana sahip meslek grubunun ise %1.9 ile akademisyen ve emekli oldugu
sonucuna ulasiimistir (Cizelge 1).

Cizelge 1. Tuketicilerin demografik 6zellikleri

Kisi sayisi %

<30 76 28.2

Yas (yil) 3145 107 39.6

Ortalama 39.05 yil) > 46 87 32.2

o Erkek 164 60.7

Cinsiyet Kadin 106 39.3

_ Evli 188 69.6

Medeni durum Bekar 82 30.4

Okur Yazar Degil 2 0.7

ilkokul 18 6.7

Ortaokul 15 5.6

- Lise 85 315

Egitim durumu On lisans 28 10.4

Lisans 91 33.7

Yiiksek lisans 20 7.4

Doktora 11 4.1

Memur 96 35.6

Esnaf 48 17.8

isci 41 15.2

Ev hanimi 18 6.7

Meslek Ogrenci 16 5.9

issiz 9 3.3

Akademisyen 5 1.9

Emekli 5 1.9

Diger 32 11.9

< 3 kisi 92 34.1

Birey sayisi (kisi) 4 Kisi 97 359
Ortalama 3.88 kisi .

2 5 kisi 81 30.0

TOPLAM 270 100.0

Kahramanmaras ilinde yapilan baska bir ¢alismada bireylerin %32.3’Unln is¢i, %27.3’Unlin memur ve
%40.3’linlin yonetici oldugu tespit edilmistir (Dokuyucu, 2019).

Anket calismasina katilan bireylerin hanede yasayan kisi sayisi ortalamasi 3.88 kisi olarak bulunmustur.
2020 yiliillere gére hane halki blytklGgl verilerine gére Kahramanmaras ili hane halki blytklGga 3.8 kisi olarak
hesaplanmis (TUIK, 2020b) ve calisma sonuclari ile uyusmaktadir.

Hane halklarinin aylik gelir ortalamasi 5980TL olarak belirlenmistir ve yapilan gruplamaya gore
tiketicilerin ¢ogunlugu (%40.7) 3501-7000TL olan arahkta bulunmaktadir (Cizelge 2). 2020 yili Turkiye aylik
hane halki geliri ortalamasi 5779 TL (TUIK, 2020c) olup arastirma verileri ile 6rtiismektedir.

Aylik gida harcamasi ortalama 1951.7 TL olup yapilan gruplamaya gore tiketicilerin ¢ogunlugu (%35.6)
1001-2000TL olan aralikta bulunmaktadir (Cizelge 2). TUIK 2019 hanehalki tiiketim harcamalari dagilimina gére
Kahramanmaras’ta yasayan tiketiciler gelirlerinin %25.2’sini gida alisverisi olarak harcamislardir. Ankete katilan
bireylerin aylik gida harcamalarinin gelirlerine orani %32.6 olarak bulunmustur. Bu farkin olusmasinda 2020 yih
TUIK verilerine gére %14.6, 2021 yili ilk 6 ayinda %8.45 olarak gerceklesen enflasyon oraninin etkili oldugu
tahmin edilmektedir.
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Cizelge 2. Tuketicilerin sosyoekonomik 6zellikleri

Kisi sayisi %

Gelir (TL/ay) <3.500 TL 83 30.8
3.501 TL-7.000 TL 110 40.7

>7.001TL 77 28.5

TOPLAM 270 100.0

Gida harcamasi (TL/ay) <1.000 TL 90 333
1.001 TL-2.000 TL 96 35.6

>2.001 TL 84 31.1

TOPLAM 270 100.0

Yesil Etiketli Uriin Tiiketimini Etkileyen Faktérlerin Analizi

Yesil etiketli Grin tuketimini etkileyen faktorleri belirlemek icin elde edilen verilere Probit analizi
uygulanmistir. Bagimli degisken olan yesil etiketli Grin tiketme durumunda yesil etiketli Griin tiketme sikhgi
baz alinmistir. Yesil etiketli Grind hi¢ almadim diyenler 0, belirli siklikta aldim diyenler 1 olarak kodlanmistir.
Ayrica, Probit modeline dahil edilen bagimsiz degiskenlerden bazilari kukla degiskenler haline
donusturilmustir. Bagimli ve bagimsiz degiskenler ve 6zellikleri Cizelge 3’te verilmistir.

Cizelge 3. Probit regresyon modeline dahil edilen bagimli ve bagimsiz degiskenler

Bagimli ve Bagimsiz

Degiskenler Agiklama Ortalama Standart Sapma
Yesil Uriin Tiiketme Almadim =0
Durumu Aldim =1 0.36 0.48
Yas Surekli degisken 39.05 12.02
Cinsiyet Erkek =1
Kadin=0 0.61 0.49
. Evli=1
Medeni durum Bekar = 0 0.70 0.46
Gelir kukla <35007TL =1 031 0.46
Digerleri=0
Egitim Kategorik degisken 2.96 1.49
Bir Girlin satin alirken ¢evre dostu
Cevre dostu olmasina dikkat etme durumu Likert 3.25 1.19
Olcek*
“Yesil etikete inaniyorum” ifadesine
Yesil etiket katilma durumu 3.60 0.65
Likert olgek*
Tanim Yesil Grin tanimini dogru bilme 0.56 0.50

*0. Hig¢ katilmiyorum 1. Biraz katiliyorum 2. Orta derecede katiliyorum 3. Oldukga katiliyorum 4. Tamamen
katiliyorum

Cizelge 3'teki degiskenlerle kosulan Binomial Probit modelinin LRE2 degeri (p<0.000), istatistiksel olarak
modelin kullanilabilir oldugunu géstermektedir. Ayrica modelin dogru tahmin edilme orani ise %68.1 gibi bir
oranda gerceklesmistir.

Probit analizi sonuglari Cizelge 4’te verilmistir. Birinci sitln kat sayilari, ikinci slitun z degerlerini, son
sutun ise egimleri (marjinal etki) gostermektedir. Analiz sonucunda yesil etiketli Grin tiketme durumu ile
cinsiyet, gelir kukla, egitim, cevre dostu, yesil etiket ve tanim degiskenleri arasinda istatistiki olarak anlamli bir
iliski oldugu, yas ve medeni durum degiskenleri ile arasinda bir iliski olmadigi tespit edilmistir.

Degiskenlerin katsayilarinin isaretine ve egimlere gore yorum yapilacak olursa, yesil etiketli Grlin
tiketme durumu ile cinsiyet arasinda negatif yonlu bir iliski (p<0.05) tespit edilmistir. Erkeklerin yesil etiketli
arlin tiketim egilimi kadinlardan %14.18 daha azdir. Bu konuda kadinlarin erkeklerden daha duyarh oldugunu
soyleyebiliriz. Gelir ile yesil etiketli Girlin tiketimi arasinda dogrusal bir iliski (p<0.1) tespit edilmistir. 3500 TL ve
altinda gelire sahip olan diisuk gelirli tiketicilerin yesil Griin tiiketme egilimi %12.97 daha azdir. Egitim durumu
ile yesil etiketli Grin tiketimi arasinda dogrusal bir iliski (p<0.05) tespit edilmistir. Egitim durumunun bir birim
artmasi (ilkokuldan ortaokula veya lisanstan yliksek lisansa dogru artista) yesil etiketli tGriin tiketim egilimini
%5.57 artirmaktadir. Bir Grin satin alirken ¢evre dostu olmasina dikkat etme durumu ile yesil etiketli Griin satin
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alma egilimi arasinda dogrusal bir iliski (p<0.01) tespit edilmistir. Uriin satin alirken cevre dostu olmasina dikkat
etme likert 6lgegi bir birim arttikga yesil Urtin tiketme egilimi %8.52 artmaktadir. Yesil etikete inanma durumu
ile yesil etiketli Grin satin alma durumu arasinda dogrusal bir iliski (p<0.01) tespit edilmistir. Yesil etikete
inanma likert 6lgegi bir birim arttikca yesil Grin tiketme egilimi %31.56 artmaktadir. Bu sonuglar oldukca
mantikli gériilmektedir. Clinkd bir Grin hakkinda olumlu bir diistinceye sahip olmak, o Grina kullanma egilimini
de artirirken, olumsuz disinceler de ilgili Griinden uzaklasiimasina neden olacaktir. Son olarak yesil etiketli
Urdnin tanimini dogru bilme durumu ile yesil etiketli Grin tiketme durumu arasinda dogrusal bir iligki (p<0.01)
tespit edilmistir. Yesil etiketli trtn tanimini dogru bilenlerin yesil etiketli triin tiketim egilimleri daha yliksek
bulunmustur. Tanimi dogru bilenlerin yesil etiketli Griin tiiketim egilimleri, bilmeyenlere gére %19.16 daha
fazladir. Clinkl bir Griiniin ne oldugunu ve faydalarini bilmek o Urinin kullanilma egilimini de artiracaktir
(Cizelge 4).

Cizelge 4. Yesil Grun tiketimi probit modeli

Degiskenler Katsayi z P Degeri Egim

Sabit terim -4.20497 -4,697 2,64e-06 *** -

Yas -0.00959 -1,118 0.2637 -0.0033
Cinsiyet -0.40229 -2,152 0.0314 ** -0.1418
Medeni durum 0.22326 1,012 0.3114 0.0754
Gelir kukla -0.39225 -1,828 0.0675 * -0.1297
Egitim 0.06089 2,475 0.0133 ** 0.0557
Cevre dostu 0.24587 3,210 0.0013 *** 0.0852
Yesil etiket 0,91059 4,317 1,58e-05 *** 0,3156
Tanim 0.56821 3,021 0,0025 *** 0.1916

Dogru tahmin edilen durum sayisi = 184 (68.1%)
Olabilirlik orani sinamasi: Ki-kare(8) = 76.267 [0.0000]

* %10’da anlamli, ** %5’te anlamh, *** %1’de anlamli

SONUC ve ONERILER

Probit analiz sonuglarina gore firmalarin pazarlama stratejilerini olustururken yesil etiketli Grin tiketme
durumlarini etkileyen bagimsiz degiskenleri de géz oniinde bulundurarak reklam filmleri, yesil Grin tiketmeyi
tesvik edecek promosyonlar, kampanyalar dizenleyerek tiketicilerin yesil Griinle daha fazla tanismalarini
saglamalari gerekmektedir. Market isletmecileri ile anlasmalar yapilarak farkli zamanlarda bu degisken
gruplarini géz 6nlinde bulundurularak raflar kiralanmak suretiyle yesil Grinlerin goranarlikleri arttirilmal yesil
Uruin satin alanlara gevreye ve canlilara katkida bulunduklari kiiglik hediyelerle anlatilmaya galisiimahdir.

Glnumuzde market raflarinin organik gidalar icin ayrilan bélimler gibi yesil Grinler icin de raflarin
ayrilarak bu raflarda satilabilecek Griinleri ise Girlin etiket bilgileri tizerinde “yesil Grlin” ibaresi ya da yesil Girlini
temsil edebilecek bir sembol ile satisa sunulmasi saglanmalidir. Bunun igin ise Tarim ve Orman Bakanligi Gida
Kontrol Genel MudurlGgiiniin Etiketleme ve Tiiketicileri Bilgilendirme Yonetmeliginde yesil Grin tanimlanmal,
yesil Grlin etiket bilgileri ve kriterlerini belirlemesi gerekmektedir. Yazili ve gérsel medya organlari kullanilarak
reklam filmleri ile yesil Grin tanitilmali, faydalari 6n plana cikarilarak insanlarin yesil Griin tuketmesi
saglanmalidir. Glinlmiz teknoloji ¢agini yasadigl bu giinlerde ve 6zellikle insanlarin zamanlarinin blyik bir
bolimini sosyal medyada gegirdigi goz 6niine alinirsa sosyal medya platformlarinda etkili video ve gorsellerle
insanlarin dikkatleri ¢ekilmeye calisiilmaldir. Sonugta bir¢cok alanda oldugu gibi ekonomi alaninda da algi
yonetmek c¢ok ®nemlidir. insanlarin duygularina hitap edecek sekilde gorseller kullanilarak yesil (riin
tiketmemenin c¢evreye ve canlilara verdigi zararlar anlatilarak insanlarin “yesil Grin tliketmeliyim ¢evremi
korumaliyim” seklinde diisiinmeleri saglanmalidir. Tim bunlarin sonunda liretimden tiiketime kadarki slirecte
yesil Grln ile alakali tiim sektérlerin ortak bir payda da bulusabilecekleri kiiresel 6lcekteki bu sorunu ¢6zmek
icin ortak akilla hareket edebilecekleri, politika yapicilarinin da iginde bulundugu bir konsorsiyum olusturulmali
ve stratejilerin butlini burada tartisilarak ortak bir yol haritasi gikarilmalidir.

Tesekkiir: Bu makale, birinci yazarin ikinci yazar danismanhginda vydiritilen yilksek lisans tezinden
hazirlanmistir.

Cikar Catismasi Beyani: Makale yazarlari aralarinda herhangi bir ¢cikar catismasi olmadigini beyan ederler.
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Arastirmacilarin Katki Orani Beyan Ozeti: Yazarlar makaleye esit oranda katki saglamis olduklarini beyan
ederler.
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