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Oz

Siyasal iletisimde yeni medyanin etkisi dikkat ¢ekicidir. Hem diinyada hem de Tiirkiye’de siyasal
iletisim baglaminda literatiiriin belirli bir doygunluga ulastigi goriilmektedir. Bu ¢aligmanin amac siyasal
iletisim ve yeni medya bagini ele alan tezleri incelemektir. Tiirkiye’de son 15 yilda yazilan tiim yiiksek lisans
ve doktora tezleri ele alinmistir. Ulusal Tez Merkezinde tez adinda ya da 6zetinde alanin kavram seti olan
siyasal iletisim gecen tiim tezler taranmig, bu tezler igerisinde yeni medya ile iliskili tim caligmalar
incelenmistir. Alanin genel goriiniimii elde etmek icin igerik analizinden faydalanilmistir. Buna gore, kag tez
yazildigi, hangi yillarda yazildiklari, tezin lisansiistii diizeyi, 6gretim tiyesi dagilimi, hangi {iniversitelerde
yazildiklari, hangi anabilim dallarinda yapildiklari, tezlerde kullanilan aragtirma yontem ve veri toplama
teknikleri, en sik kullanilan anahtar sdzciikler ve incelenen konular ortaya konulmustur. Arastirma yontem ve
veri toplama teknikleri ile incelenen konular arasinda niteliksel degerlendirmeler sunulmustur. Caligmanin
bulgularini ise su sekilde 6zetlemek miimkiindiir: Tiirkiye’de siyasal iletisim ve yeni medya iligkisini arayan
¢alismalarin niceliksel artisina ragmen niteliksel a¢idan bazi eksiklikleri bulundugu tespit edilmistir. Alana
biiyiik 6l¢iide ana-akim iletisim ¢alismalart egemendir. Teknolojik aracin sundugu imkanlar siyasal aktoriin
kullanim pratiklerine indirgenmistir. Arastirmacilar, elde ettikleri verileri nicellestirme yoluna gitmis bunu
yaparken de karsit siyasal aktorlerle nicel verileri mukayese etmiglerdir. Arastirmalarin nicel veriye
doniismesi alana dair kapsayici ve nitelikli sonuglarin ortaya ¢ikmasini engellemektedir. Siyasal aktoriin yeni
medya ortamlarini kullanim pratikleri arastirmalarin merkezine oturmaktadir. Bu mecralarda siyasal aktoriin
mesajlarina maruz kalan yurttaglarin siyasal mesajlari nasil alimladigina dair bir kavrayig ¢aligmalarda biiyiik
6lciide mevcut degildir. Siyasal katilim agisindan yurttas yonlil yapilan ¢aligmalarda da benzer sekilde nicel
arasgtirmalara bagvurulmustur. Bu durum siyasal katilima yonelik derinlikli arastirmalarin sinirli oldugunu
gostermektedir. Bu caligma, siyasal iletisim ve yeni medya iligskisini arayan arastirmalarda elestirel
yaklagimlarin alana sunacagi katki ile bazi 6neriler gelistirilerek tamamlanmugtir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Yeni Medya, Yeni Iletisim Teknolojileri

POLITICAL COMMUNICATION AND NEW MEDIA: A CRITICAL REVIEW OF
MASTER'S AND DOCTORAL THESES WRITTEN IN TURKIYE

Abstract

The impact of new media in political communication is remarkable. It can be said that the literature
on political communication has reached a certain level of maturity both in the world and in Tiirkiye. The aim
of this study is to examine the theses dealing with the link between political communication and new media.
All master’s and doctoral theses written in the last 15 years in Tiirkiye were included. In the National Thesis
Center, all theses in which political communication, the concept set of the fiecld, was mentioned in the title or
abstract of the thesis were examined, and all studies related to new media in these theses were analyzed.
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Content analysis was used to obtain a general view of the field. Accordingly, the number of theses written,
the years in which they were written, the graduate level of the thesis, the distribution of faculty members, the
universities in which they were written, the departments in which they were conducted, the research methods
and data collection techniques used in the theses, the most frequently used keywords and the topics examined
were revealed. Qualitative evaluations were presented between the research methods and data collection
techniques and the topics examined. The findings of the study can be summarized as follows: Despite the
quantitative increase in the number of studies on the relationship between political communication and new
media in Tiirkiye, some qualitative limitations have been identified. The field is largely dominated by
mainstream communication studies. The technical possibilities offered by the technological medium are
reduced to the usage practices of the political actor. Researchers have tried to quantify the data they have
obtained and in doing so, they have compared quantitative data with opposing political actors. The
transformation of research into quantitative data prevents the emergence of comprehensive and qualified
results in the field. The practices of the political actor's usage of new media environments are at the center of
the research. An understanding of how citizens, who are exposed to the messages of the political actor in
these mediums, receive political messages is largely absent in the studies. Similarly, quantitative research has
been used in citizen-oriented studies in terms of political participation. This situation shows that in-depth
research on political participation is limited. This study is concluded with the contribution of critical
approaches to the field of research on the relationship between political communication and new media and
some suggestions.

Keywords: Political Communication, New Media, New Communication Technologies

Giris

Siyasal aktorler ile genis kamular1 bir araya getirmesi agisindan yeni medya
ortamlar1 siyasal iletisimin olmazsa olmaz araci haline doniligmiistiir. Bunun en temel
gostergesi de yurttaglarin bu mecralar1 yogun bir sekilde kullanmasidir. Buna bagli olarak,
Tiirkiye’de siyasal iletisim baglaminda yeni medya ortamlarini analiz eden c¢aligsmalarin
sayist artig gostermektedir. Bu g¢alisma, Tiirkiye’de yazilan yiiksek lisans ve doktora
tezlerine odaklanmaktadir. Arastirmada siyasal iletisim yazininda yeni medyanin
goriiniimiiniin ortaya konulmasi amac¢lanmistir. Bunun i¢in de igerik analizi kullanilmistir.
Icerik analizi yoluyla alanin genel yapisi ortaya ¢ikarilmustir.

Yeni medya ortamlart barindirdiklar1 6zellikler sayesinde siyasal, toplumsal
konularin miizakereye acilabilecegi, kamusal tartigsmalarin yliriitiilebilecegi imkanlar
barindirmaktadir. Ayrica ana-akim siyasetin disinda yer alan siyasal aktorlerin se¢cmen
kitleleri ile bulusarak politikalarini aktarabilecekleri bir mecra olarak degerlendirilebilir.
Bu durum siyasal iletisim ve yeni medya calismalarinda ideal bir yaklagimi gostermektedir.

(Calismada siyasal iletisim arastirmalarinda elestirel yaklasimlarin alana agilimlar
saglayacagl disiiniilmiistiir. Zira yeni medya ortamlar1 her ne kadar teknik olarak ideal
ozelliklere sahipse de dijital siyasal manipiilasyona, yanlis ve yoOnlendirici igeriklere de
olduk¢a yatkin bir alandir. Cesitli algoritmalar yoluyla yurttaglarin dijital ayak izi takip
edilerek dijital kamusal alan daraltilabilir. Ayrica popiilist hareketlerin geleneksel medyada
bulamadig firsatlara dijital ortamlarda sahip olduklar1 sdylenebilir. Bu ortamlar, 1rkei,
ayrimcl, siyasal nefret sOylemlerinin kolaylikla tiretilebildigi ve kendine kanal buldugu
alanlardir.  Yurttaglarin  kendini  gézetim/denetim  altinda  hissettigi, oto-kontrol
mekanizmalarin islettigi bir dijital ortam, siber suskunluk sarmalini meydana getirebilir.
Dolayisiyla siyasal iletisim aragtirmalarinda siyasal aktorlerin bu mecralart kullanim
pratiklerini, stratejilerini incelemek kadar siyasal yurttagligin bu mecralardaki karsiligim
arastiran derinlikli ¢alismalara ihtiyag bulunmaktadir. Bu calismada siyasal iletisim
tezlerinde boylesi bir yaklagimin var olup olmadig1 sorgulanmistir.

Calismanin ilk boliimiinde siyasal iletisim ve yeni medya bagi ele alimmustir.
Sonrasinda  Tiirkiye’deki siyasal iletisim ¢alismalarinda yeni medyanin yeri
sorusturulmustur. Daha sonra icerik analiz ile elde edilen arastirma bulgularina yer
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verilmistir. Son kisimda ise yeni medya ve siyasal iletisim ¢aligmalarina dair elestiriler ve
Oneriler aktarilmistir.
1. Siyasal lletisim ve Yeni Medya

Siyasal iletisim, temsili demokratik sistemin temel unsurlarindan birisidir. Temsili
demokrasi, en az iki siyasal alternatifin oldugu, siyasal iktidarin halk tarafindan secildigi
bir yonetim bi¢imidir (Alonso, Keane ve Merkel, 2011, s. 11). Hangi siyasal partinin iilkeyi
daha iyi yoOneteceginin yanitinin arandigi bu sistemde, halkin onayini almak oldukga
onemli hale gelmektedir. Siyasal mesruiyetin ana damarlarindan bir tanesi olan siyasal
secimler yoluyla hiikiimetler kurulmaktadir. Hiikkiimetin kurulabilmesi i¢in ise, yurttaglarin
segme hakkini kullanmasi gerekmektedir. Se¢menler, belirli donemlerde anayasalarin
kendilerine vermis oldugu se¢gme hakkini yerine getirmek icin halk oylamasina katilirlar.
Boylece siyasal toplumsallasma gergeklesir. Demokratik bir toplumda segimler, iktidar ve
milletvekillerinin segmenler tarafindan sandik yoluyla degerlendirildigi bir donemdir. Bu
donemde siyaset, yurttaglara secimler yoluyla devredilmektedir (Erogul, 1991, s. 199).
Dolayisiyla temsili demokratik sistemin genel igleyisi baglaminda siyasal mesruiyetin
saglanmasi i¢in se¢gmenleri ikna etmek 6nem arz etmektedir. Bu nedenle siyasal aktorler
siyasal iletisim c¢alismas1 yiiriitmektedirler. Bu calismalar, siirekliligi gerektirmektedir.
Nitekim iktidar, belirli zaman araliginda devredilmektedir. Siyasal aktorler, hedefleri
dogrultusunda politikalarini topluma aktarmak durumundadir. Siyasal iletisim bu baglamda
demokratik bir sistemde karsilik bulmaktadir (McNair, 2011, s. 14). Hatta siyasal iletisim
demokratik bir toplumun vazgecilmez bir unsurudur (Maier, vd., 2011, s. 3). Se¢imlere
katilan siyasal partiler, iktidarda ise konumunu korumak, muhalefette ise iktidar olmak i¢in
politikalarin1 segmenlere aktarmak durumundadir. Bu baglamda iktidardaki siyasal partiler
acisindan siyasal iletisim calismalar1 pekistirme islevi gormektedir. Siyasal iletisim ayni
zamanda benzer siyasal egilimlere sahip partiler arasinda oy ge¢isini saglamak i¢in de
yirlitiilmektedir. Literatiirde bu kavram ylizer gezer oylar olarak tanimlanmaktadir
(Latimer, 1987, s. 805). Ayrica secimlerin yaklastigi donemlerde kararsiz segcmeni ikna
etme c¢abalari Onem kazanmaktadir. Zira kararsiz se¢menler, siyasal iktidarin
belirlenmesinde belirleyici olabilmektedir. Kararsiz segmeni etkilemek icin de ozellikle
kamuoyu aragtirmalar1 yoluyla siyasal aktorler yurttagin duyarliliklarini harekete gecirerek
oy kazanmaya calisirlar. Dolayisiyla siyasal iletisim kampanyalar1 se¢imlerin yaklastig
donemlerde yogunluk gostermektedir. Bu agidan bakildiginda siyasal iletigim,
destekleyicileri pekistirme, ylizer gezer oylar1 edinme, kararsiz segmeni etkileme ¢abalari
olarak degerlendirilebilir. Bunun i¢in de siyasal aktorlerin genis toplum kesimlerine
ulagsmas1 gerekmektedir. Bu baglamda medya 6nemli bir etmendir. Siyasiler, medyanin
sundugu imkanlardan faydalanmak durumundadirlar. 20. yiizyila degin okuryazar topluma
gazeteler aracilif1 ile ulagmak miimkiinken 20. yiizyil sonrasinda radyo ve televizyon
siyasal propagandanin temel unsuru olmuslardir. Bu donemden itibaren siyasal iletisim
uzmanlagan bir goriinlim kazanmaya baglamistir (Tokg6z, 2010, s. 525). Bu uzmanlagma
dogrultusunda siyasal aktorler, farkli medya ortamlarinda o medyanin 6zelliklerine uygun
olarak mesaj stratejileri gelistirmektedir. Glinlimiizde siyasal aktorler se¢men kitlesini
etkilemek icin yeni medya ortamlarin1 siyasal stratejilerinin bir parcasi haline
dontistiirmiistiir. Bu durum siyasal iletisimi “cevrimi¢i propaganda ve g¢evrimigi siyaset”
olgusuna gotiirmektedir (Barlas, 2021, s. 269). Ancak bu elbette gegmisteki yontemlerin
Oonemini yitirdigi anlamina gelmemektedir. Parti mitingleri yoluyla halk bulugmalari,
geleneksel medya ortamlarindaki siyasal iletisim pratikleri 6nemini korumaktadir. Hem
yiiz yiize yiiriitiilen siyasal iletisim hem de yeni medya gibi aracilanmis siyasal iletisim
birbirini biitiinleyen unsurlar olarak ele alinmaktadar.
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Yeni medya, kullanicilar tarafindan olusturulan ve kullanicilarin es-anli ya da es-
ansiz, genis ya da dar kitlelerle/kisilerle iletisim kurmasina imkan veren internet tabanli
uygulamalari ifade etmektedir (Carr ve Hayes, 2015). Giiniimiizde kisisel bilgisayarlarin
gelismis versiyonlar ile birlikte, akilli saatler, akilli telefonlar gibi pek ¢ok arac sayesinde
kullanicilar diinyanin herhangi bir yerinde igerik iiretebilmekte ve paylasmaktadir (Tuten
ve Solomon, 2018, s. 29). Geleneksel medyadan ayrilan taraflarima bakildiginda yeni
medya Lev Manovich tarafindan bes boyutlu olarak ele alinmistir. Bunlar: “sayisal temsil,
modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kiiltiirel kod doniistiirme™ olarak ifade edilebilir.
Elbette her yeni medya ortaminin bahsi gegen tiim ilkelere uydugu sdylenemez ancak
bunlar genel hatlariyla bilgisayarlasma Kkiiltiiriiniin temel egilimlerini ifade etmektedir
(2002, s. 44-49). Iceriklerin kullanicilar tarafindan iiretilmesi ve bu iiretimin akilli
telefonlar ve diger teknolojik araglara kolaylikla eklemleniyor olusu siradan insanlarin
sosyal medya uygulamalarini kullanmasini kolaylastirmistir. Boylesi bir kolaylik kitleler
tizerinde siyasal farkindalik yaratmak icin siyasal aktorlerin dikkatini ¢ekmektedir. Ayrica
burada milyonlarca insanin bulunmasma karsin sosyal medya ortamlarinda cevrimici
kampanya yiirlitmek ekonomik agidan ucuzdur. Teknolojinin saglamis oldugu imkanlar
sayesinde dogrudan hedef kitlelere (core/specific) ulasmak kolaylasmistir (Nunez, 2014, s.
1107-1108). Yurttaslarin yeni iletisim teknolojilerini kullanmaya baslamasi ve bu araglarin
kapsayiciliginin artmasi siyasal iletisimin teknik yoniiyle 6n plana ¢ikmasini saglamistir
(Koker, 2007, s. 24). Ozellikle web 2.0 teknolojisi siyasal iletisimde énemli bir dénemeci
gostermektedir. Bu yeni teknik gelismelerin yayilmasi ve kamusallasma hizi daha 6nceki
kitle iletisim araclarinin yayilimi ile kiyaslandiginda ¢ok daha belirgindir. Bu baglamda
yeni medya incelenirken onun “cok daha genis bir toplumsal, teknolojik ve kiiltiirel”
fenomen oldugunu vurgulamak gerekecektir (Lister, vd., 2009, s. 11).

2000’11 yillarin basinda ortaya ¢ikan ve kullanimi yayginlasan Facebook (2004),
YouTube (2005), Twitter (2006) web 2.0 teknolojisine dayali yeni medya ortamlarinin
oncii uygulamalart olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu kadar yakin bir donem olmasina
ragmen siyasal iletisimde farkindalik ilk kez Amerika Birlesik Devletleri (ABD) Baskanlik
secimlerinde Obama’nin kampanyasi ile olmustur. Obama 2008 yil1 secimlerinde sosyal
medyay1 kampanya aracit olarak yogun bir sekilde kullanmistir. Tabandaki siyasal
caligmalarin1 yeni medya ortamlarina da tagimis ve burada yiiriittiigii calismalar siyasal
kampanya stratejisinin temel bilesenlerinden birisi olmustur. Obama’nin bu mecradaki
basarisi interneti, kurumsal siyasetin bir aract haline doniistiirmiistiir (Castells, 2016, s. 5).
Siyasal kampanyasinda 16 farkli sosyal medya agini kullanmistir (Harfoush, 2009, s. 140).
Yarattigi farkindalik sosyal medyayr Amerikan siyasetinin ana-akimina tagimistir
(Greengard, 2009, s. 16). Obama’yr sosyal medyada basarili kilan {i¢ temel unsur
bulunmaktadir: Ilk olarak, Obama’min ekibi basarih bir siber organizasyon
olusturabilmistir. Genglerin mobilize edilmesi saglanmistir. Bu basarinin bir gostergesi de
ABD secim kampanyasimin parali olmasi nedeniyle! biiyiik maddi kaynaklarin
toplanmasinda sosyal medya basarili bir sekilde aracilik etmistir. Ikincisi, secim
kampanyasinda sosyal medya araglarmin tanitiminin erken yapilmasi ve sik sik
kullanilmasinda gdsterilen basaridir. Ayrica sosyal medya yonetiminde yetenekli olan
profesyoneller kampanyaya eklemlenmistir. Uciinciisii, Obama’nin saglik reformu gibi
temel politikalarinin web 2.0 araglarinda yogun bir sekilde islenmesi ve kampanyaya dahil
edilmesi basarili unsurlar olarak degerlendirilmistir (Cogburn ve Espinoza-Vasquez, 2011,
s. 205-206). Obama’nin yeni iletisim teknolojilerini siyasal kampanyasinin bir parcasi

1 ABD’de siyasal kampanyalar insanlarm bagislar ile gereklestirilmektedir.
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haline getirmesi ve basar1 elde etmesi diinyadaki pek cok iilkede siyasal iletisim stratejileri
acisindan yeni medya ortamlarini 6n plana ¢ikarmistir.

Siyasal iletisim agisindan yeni medya ortamlari, demokratik kiiltiirii besleyen
Ozelliklere sahiptir. Bu mecralar, barindirdiklar1 ¢ift yonlii diyaloga imkan vermesi
acisindan demokratik ve katilimci bir iletisim ortami yaratmaktadir. Yeni medya
uygulamalar1 sayesinde yurttaglar siyasal aktorlere, siyasal aktorler de segmen kitlesine
ulasabilmektedir. Ayrica sosyal medya dijital bir kamusal alan olarak ana-akim siyasetin
disinda yer alan gorece kiiciik siyasal olusumlarin kendilerini hedef kitlelerine ulagtirmada
firsat yarattig1 sOylenebilir (Bayraktutan, vd., 2014, s. 88). Geleneksek kitle iletisim
araclarinda kendine yer bulamayan siyasal aktorler bu mecralarda politikalarini aktarma
imkan1 bulabilmektedir. Sosyal medyanin bu islevi demokratik ¢ogulculuga goérece alan
acmaktadir. Dolayisiyla bu araglar, geleneksel medyadan ve siyasetten diglanmis muhalif
fikir ve gruplarin goriiniirligiinii artirarak kamusal alanin genislemesine ve demokrasi
kiiltiirtine katki sunabilir (Kellner, 2004, s. 715). Bu durum siyasal aktorlerin se¢men
kitlelerine ulagmasi baglaminda olumludur. Ancak yapilan g¢aligmalar sosyal medya
ortamlarina siyasetin kolayca tasindigini gosterse de burada kamusal bir miizakere
ortammin smirl oldugunu gostermektedir. Ozellikle siyasal aktorler eski geleneksel
kaliplart yeni medya ortamlarina da tagimislardir. Tek yonlii bir iletisim yapisinin halen
varligmi siirdiirdiigii soylenebilir (Tedesco, 2011, s. 528). Kamusal alan, yurttaglarin
farkliliklarina ragmen bir araya gelip fikir aligverisinde bulundugu iletisimsel bir alandir
(Hiiliir ve Yasin, 2020, s. 20). Tiim yurttaglarin eristigi, insanlarin kisitlanmadan kendini
ifade edebildigi, tiim ayricaliklarin ortadan kaldirildigi rasyonel bir mesrulukta karsilik
bulmaktadir (Habermas, 2004, s. 95-96). Siradan yurttaglarin ifade hiirriyetinin garanti
altinda oldugu, kendilerini baski ya da sansiir altinda hissetmedigi, yorum ve elestirilerini
Ozglirce paylagabildigi (Demir ve Toplu, 2020, s. 115) politik tartigmalara katilip siyasal
karar mekanizmalarini ve siyasi siirecleri etkiledigi, demokrasi kiiltiirlinii gelistirebildigi
bir kamusalliktir. Elbette bu ideal bir durumu ifade etmektedir. Bir toplumun demokratik
kapasitesi ile dijital uzamin demokratik kapasitesi arasinda paralellikler bulunmaktadir.
Kamusal alan ¢cogulculuga ne kadar alan agiyorsa dijital kamusal alan da o derece ¢cogulcu
olmaktadir. Siyasal kutuplasmanin yaygin oldugu kosullarda bu durum sadece siyasal
aktoriin yeni medyay1 kullanim pratikleri ile sinirlh degildir. Ayn1 zamanda yurttaslarin yeni
medya ortamlarma katilimlart ile de iligkilidir. Post-truth ve yalan haber olgularinin
yayginlagmasi ile sosyal medya ortamlarinda kapali aglarin olugmasi arasinda yakin bir
iliski bulunmaktadir. Bunlarin basinda ise yanki odalar: gelmektedir. Yanki odalar1 farkli
diistincelerin kasith bir sekilde dislandigi ve itibarsizlastirildigi bir sosyal yapiyr ifade
etmektedir (Nguyen, 2020, s. 141). Benzer diisiinceye sahip insanlar bir araya gelerek
mevcut inanglarmi pekistirmektedir (Sepet¢i, 2020, s. 225). Siyasal popiilizmin son
yillarda etkisini artirdigl goz oniinde bulunduruldugunda bu etkinin dijital kamusal alani
daraltma riski bulunmaktadir. Bu baglamda siyasal iletisim ve yeni medya iligkisini ararken
kapsamli degerlendirmelere ihtiyag bulunmaktadir. Yeni medya ortamlarinin saglamis
oldugu imkanlar1 teknik bir meseleye indirgemek onu i¢inde bulundugu toplumsal, siyasal,
ekonomik iligkilerden ayirma riskini tagimaktadir. Boylesi bir kavrayis siyasal iletisimi ve
genel olarak yeni medya sosyolojisini irdelerken biitiinciil bir perspektifi engellemektedir.
Bu durum, Tiirkiye’de yapilan akademik yazinda da oldukc¢a yaygindir.

2. Tiirkiye’de Siyasal Iletisim Calismalarinda Yeni Medya

Tiirkiye’de siyasal iletisim ile ilgili yapilan akademik yazinda yeni medyanin
etkisini gozlemlemek miimkiindiir. Yildan yila yeni medya ile ilgili calismalarin yogunlugu
artmaktadir. Arastirmacilar, caligmalarin1 biiylik Olglide secim donemlerinde sinirh
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tutmuglardir. Se¢cim donemlerinde bu mecralarin nasil kullanildig1 ortaya konulmaya
calisilmistir. Siyasal iletisimde bu ortamlarin 6nemli bir aktér olmasinda yurttaslarin
buralardaki katilim diizeyi 6nemli bir gostergedir. Nitekim Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun
(TUIK) yapmis oldugu 2022 yili arastrma bulgularma gére, Tiirkiye’de hanelerin
%94’{inde evden internete erisim imkaninin miimkiin oldugu bulgulanmistir (TUIK, 2022).
2023 yilinda yapilan bir baska arastirmada ise, Tiirkiye’de internet kullanicilarinin %73,1°1
aktif olarak sosyal medya uygulamalarini kullanmaktadir. Diinya ortalamasinin %59,4
oldugu aragtirmada, Tirkiye’nin bu ortalamanin oldukg¢a iizerinde oldugu sdylenebilir
(Statista, 2023). Bu durum siyasal iletisim agisindan se¢gmenlere ulagsmak igin yeni
medyay1 oldukca énemli bir medya ortami haline getirmektedir.

Yeni medya araglari siyasal partilerin kurumsal hesaplarindan ¢ok kisi/lider odakl
olarak siyaset¢iler tarafindan daha aktif ve etkili bir sekilde kullanilmaktadir (Enli ve
Skogerbe, 2013, s. 757). Siyasal partiler, yeni medyada parti liderini, parti adaymni daha
cok On plana ¢ikarmaktadir. Burada siyasal aktor ya dogrudan kendisi ya da danigmanlar
tarafindan yeni medya iletisimini ylriitmektedir. Bu ortamlar sayesinde siyasal aktorler
geleneksel medyanin editdryal siizgecine maruz kalmaksizin, se¢men Kkitlesine
ulasmaktadir (Caglar ve Koklii, 2017, s. 167). Ornegin bir video paylasim ortami olarak
YouTube, siyasal reklam amaciyla yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Ayrica siyasal
aktorler, canli yaymn ve basin toplantis1 gibi iceriklere agirlik vermektedirler (Oztiirk ve
Zeybek, 2020, s. 107). Boylece segmen kitlesine dogrudan ulasabilmektedirler. Siyasal
iletisimde son yillarda dikkat ¢eken bir baska platform ise Instagram’dir. Instagram, metin
tabanli bir platform olmaktan ¢ok fotograf ve video paylagsmaya dayali olan bir sosyal
medya uygulamasidir. Siyasal iletisim acgisindan gorsel imajlarin olusturulmasinda oldukga
islevsel olan bu platform, siyasal aktorlerin goriintirliigiinii artirmakta, siyasal aktor ile
hedef kitleleri arasinda iletisim ortami yaratmaktadir (Korkut, 2023, s. 136). Nitekim
Tiirkiye’de siyasal aktorlerin Instagram’da milyonlarca takipgisi bulunmaktadir. Bir
calismada siyasal aktorlerin kendi goriiniirliiklerini -benliklerini- 6n plana c¢ikardiklari,
kendi gorsellerine baskin bir sekilde yer verdikleri goriilmektedir (Celimli ve Sadakoglu,
2021, s. 308).

Siyasal aktorler yeni medya ortamlarini 6zellikle gen¢ se¢cmenlere ulagsmak igin
kullanmaktadirlar. Yeni medya ortamlarin1 gen¢ kusaklarin yogun bir sekilde kullanmasi
siyasal aktorleri bu ortamlarma yoneltmektedir (Merig, 2017, s. 32). Facebook {iizerine
yapilan bir arastirmada gencler, bir siyasi aday1 takip etme, parti ya da adayr begenme,
siyasi bilgi paylasma gibi aktiviteleri sik gerceklestirmektedirler (Balc1 ve Saritas, 2015).
Buna karsin siyasal aktorler Facebook {lizerinde metin temelli ya da gorsel temelli
paylasimlarda bulunurken, takipgilerin geribildirimlerini yanitsiz birakmakta bu baglamda
etkin bir siyasal iletisim siireci yonetememektedirler (Kutlu, 2019, s. 166). Siyasal aktorler,
siyasal kampanya siireclerine kullanicilar1 ekleyebilmeli, segmenlerin kendi diisiincelerini
ozgiirce ifade edebilmelerini saglamalidir. Boylesi bir durum kullanicilarin siyasal aktore
karst olumlu izlenim edinmesine katki sunacagi diisiiniilmektedir (Akyol, 2015, s. 112).
Siyasal iletisim agisindan yeni medya ortamlariin basinda ise bir mikroblog uygulamasi
olan Twitter gelmektedir.” Ancak genel olarak sosyal medya uygulamalar1 ve iizerine
yapilan analizlerin kesisim noktasi siyasal aktorlerin bu mecralart biiylik Olclide bir
“duyuru panosu” olarak kullandig1 gergegidir. Siyasal aktorler yeni medyanin karsilikli
iletisime imkan veren ozelliklerini biiyiik 6l¢lide kullanmamaktadirlar. Bu ortamlarda sik
sik parti mitinglerine, toplantilarina, siyasal sloganlarina yer vermektedirler. Se¢men kitlesi
ile iletisim kurmak yerine monolog bir iletisim pratigi sergilemektedirler. Siyasal aktorlerin

* Elon Musk Twitter’1 satin aldiktan sonra ticari sicil unvam1 X olarak degismistir. Ancak bu galigmanin arastirma
doneminde (2008-2022) ad1 Twitter olarak gegcmektedir. X unvani 2023 Temmuz ay1 itibariyle kullanilmaya baglanmistir.
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Twitter kullanimlarinda tek yonlii ve propagandist niteliklerin baskin oldugu ortaya
konulmaktadir. Rakip siyasal aktorler arasinda miizakerenin sinirli oldugu ve bu mecray1
rakip adaylar elestirmek amaciyla kullandiklar1 ifade edilmektedir (Aldemir ve Cambay,
2021; Bayraktutan vd., 2014; Celik, 2020; Dumlu, 2018; Oztiirk ve Erkmen, 2019; Irak,
2022; Yasar, 2022; Yetkin, 2019). Siradan yurttaglarin politik tartismalarinda da benzer bir
durum igerisinde olduklar1 sdylenebilir. Farkli diisiincelerin bir araya gelemedigi, mevcut
karsitliklarin sosyal medya ortamlarinda da yeniden dretildigi ifade edilmektedir. Yeni
medya ortamlar1 her ne kadar politik bir potansiyele sahipse de egemen yapinin varligini
stirdlirdiigii ifade edilmektedir (Demircan, 2019, s. 254).

3. Amag ve Yontem

Bu calismada igerik analizi kullanilmustir. igerik analizi politika, propaganda ve
iletisim iliskisinin arastirllmasinda 1930°1lu yillardan bu yana yaygin olarak bagvurulan bir
gbzlem teknigi olarak degerlendirilmektedir (Aziz, 2014, s. 131-132). igerik analizi bir
metnin baglami g6z oniinde bulundurularak tekrarlanan ve gegerli ¢ikarimlar yapmaya
imkan veren arastirma teknigidir (Krippendorff, 2004, s. 18). Bu amagcla toplanan veriler
once kavramsallastirilir sonrasinda ortaya ¢ikan kavramlara gore diizenlenir. Kavramlar
arastirmayi temalara gotiiriir ve temalar sayesinde olgular daha iyi diizenlenir ve anlasilir
kilmir. “Igerik analizinde temelde yapilan islem, birbirine benzeyen verileri belirli
kavramlar ve temalar c¢ercevesinde bir araya getirmek ve bunlar1 okuyucunun
anlayabilecegi bir bicimde yorumlamaktir” (Yildirim ve Simsek, 2018, s. 242). Burada
onemli olan metinlerde belirlenmis kategoriler ve bu kategoriler i¢ine giren sdzler ya da
kavramlara gore verilerin degerlendirilmesidir (Erdogan, 2012, s. 119). Bu baglamda icerik
analizi sozel, yazili ve diger materyallerin i¢erdigi mesajlar1 nesnel ve sistematik olarak
incelemeyi ifade etmektedir (Tavsancil ve Aslan, 2001, s. 22). Bir metinde ya da
sOylemdeki igerigin ayrintili incelenmesi ile yapilmaktadir. Boylece ilk bakista algilanan
igerik yerine “gizil, iistli Ortiilii igerigin ortaya c¢ikarilmasi saglanmaktadir” (Bilgin, 2006, s.
1). Igerik analizinde niceliksel arastirmalar on plana cikmaktadir. Ancak niceliksel
incelemelerde dahi bulgularin yorumu, tartigmalar ve oneriler niteliksel degerlendirmeleri
gerektirir. Boylesi bir anlamlilik ise ¢aligsmalarin kuramsal ¢ergevesi ile ortaya ¢ikmaktadir
(Erdogan, 2012, s. 116). Bu ¢alismada da siyasal iletisim ve yeni medya iliskisi icerik
analizi ile ele alinmis, elde edilen bulgular dogrultusunda alandaki baz1 eksiklikler tespit
edilerek Oneriler sunulmustur. Bu baglamda birka¢ sorunun yaniti aranmaya calisilmistir.
Tiirkiye’de yazilan siyasal iletisim arastirmalarinda yeni medyanin yeri nedir? Tirkiye
akademisinde siyasal iletisim ve yeni medya bagi nasil ele alinmaktadir? Yazilan tezlerde
siyasal iletisime ve yeni medyaya dair elestirel bir kavrayis mevcut mudur? sorular1 bu
calismanin akademik merakini olugturmaktadir.

4. Kapsam ve Simirhliklar

Tiirkiye’de yazilan tezlere ulasmak icin Yiiksekdgretim Kurulu Baskanlhigi (YOK)
Tez Merkezi'nden faydalamlmistir. Lisansiistii tezlerin YOK Ulusal Tez Merkezinde
toplanmas1 yasal bir zorunluluktur. Boylece Tiirkiye’de siyasal iletisim ve yeni medya
iligkisini arayan tiim tezlere ulasmak miimkiin hale gelmistir. Calismada bazi sinirliliklar
bulunmaktadir. ilk smirlilik 2008-2022 yillarinin tamamindan olusmaktadir. Yeni medya
ortamlarinin siyasal iletisim baglaminda en 6nemli asamas1 web 2.0 teknolojisine dayali
sosyal medyadir. Facebook (2004), YouTube (2005) ve Twitter (2006) yillarinda ortaya
cikmistir ve hizla kitlesellesmeye baslamistir. Siyasal iletisimde sosyal medyanin kiiresel
farkindaligi ve onemi 2008 yili ABD se¢im kampanyasinda Obama’nin sosyal medyay1
kullanmadaki basaris1 ve secim zaferi ile olmustur. Bu tarihten itibaren siyasal iletisim
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acisindan bu ortamlar siyasal aktorlerin siklikla kullandigt bir mecra haline doniligmiistiir.
Bu nedenle calismanin ilk sinirlilign 2008 yili ile ¢alismanin tamamlandigi 2022 yillar
arasinin timudiir. Bu yillar arasinda yazilan tezlerin tez adinda ya da tez 6zetinde “siyasal
iletisim” gecen tlim tezlere erisilmistir. Bu ayni zamanda calismanin ikinci sinirliligini
olusturmaktadir. Her ne kadar siyasal iletisim ile iliskili olsa da alanin kavram seti olan
“siyasal iletisim” adin1 tez isminde ya da tez 6zetinde bulundurmayan tiim tezler kapsam
dist brrakilmigtir. Bu ¢alismada ayrica siyasal iletisim tezlerinin inceledigi konular da
kategorilestirilerek genel bir goriiniim elde edilmistir. Aragtirmada su sorularin yanitlari
bulunmaya c¢aligilmistir:

Son 15 yilda siyasal iletisim ile ilgili olan tez sayis1 ne kadardir?

Bu tezlerin ne kadar siyasal iletisim ve yeni medya ile iligkilidir?

Yeni medya ile iliskili olan siyasal iletisim tezlerinin lisansiistli diizeyi nedir?
Yiiksek lisans ve doktora tez diizeyleri agisindan unvan farklilagmasi nasildir?
Hangi iiniversitelerde yazilmistir?

Hangi anabilim dallarinda yazilmigtir?

Tezlerde kullanilan arastirma yontemi/veri toplama teknigi nedir?

Hangi anahtar kelimelere siklikla yer verilmistir?

Tezlerde hangi konular ele alinmistir?

VVVVVVVVY

5. Arastirma Bulgular:

Calismanin bu kisminda igerik analizi dogrultusunda elde edilen arastirma
bulgularina yer verilmistir.

Tablo 1: Yazilan Tezler

2008-2022 Yillar1 Arast Yazilan Toplam Tez: 440
2008-2022 Yillar1 Arast Yazilan Tezlerin Yeni | 162
Medya Iliskisi:

Yeni Medyanin Siyasal Iletisim Tezlerine Orani: %36,8

Calisma kapsaminda tez adinda ya da o6zetinde siyasal iletisim gecen toplam 440
adet teze ulasilmistir. Bu tezler igerisinde yeni medya ile iligkili olan toplam tez sayisi ise
162 adettir. Bu da yazilan her 10 tezden 3’{liniin siyasal iletisim ve yeni medya bagintili
oldugunu (%36,8) gostermektedir.

Tablo 2: Tezlerin Yazildig: Yillar

Yillar Yiiksek Lisans Doktora Toplam | Yiizde
2008 1 1 2 1,23
2009 1 - 1 0,62
2010 1 - 1 0,62
2011 1 - 1 0,62
2012 2 1 3 1,85
2013 6 - 6 3,70
2014 8 1 9 5,56
2015 7 4 11 6,79
2016 5 3 8 4,94
2017 10 1 11 6,79
2018 12 4 16 9,88
2019 31 1 32 19,75
2020 14 5 19 11,73
2021 20 1 21 12,96
2022 17 4 21 12,96
Toplam 136 26 162 100
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Yazilan tezlerin 136 adeti yiiksek lisans (%83,95) iken, 26 adeti doktora (%16,05)
diizeyindedir. Tirkiye’de son yillarda lisansiistii program sayisinin hizla arttig
bilinmektedir. Doktora siirecinin yiiksek lisansa gore daha uzun bir zaman dilimi
gerektirmesi, yukaridaki tabloda yeni medya ile iliskili yiiksek lisans tezlerinin sayisinin
yiiksekligini daha anlasilabilir kilmaktadir. Yeni medya araciligi ile kurgulanan
caligmalarin sayis1 2017 yilindan itibaren yogunlasmaya baslamis bu tarihten itibaren en az
10 ytiksek lisans tezi yazilmigtir. 2019 yilinda ise tepe noktasina ulasmistir. Sadece 2019
yilinda 31 vyiiksek lisans tezi yazilmistir. 24 Haziran 2018 tarihinde Tiirkiye
Cumbhurbagkanligi Seg¢imleri yapildigt i¢in bu donenim hemen akabinde tez sayilarinin
artis gostermesi siyasal iletisimin se¢im donemlerinin analizine yogunlagsmasini daha da
netlestirmektedir. Doktora siirecinde ise 2020 yilinda 5 doktora tezi yeni medya ile ilgilidir.
Burada 6nemli bir bulgu ile karsilagsmaktayiz. 2008-2017 yillar1 arasindaki 10 yillik siiregte
toplam 42 yiiksek lisans, 11 doktora tezi yazilirken, son 5 yilda (2018-2022) 94 yiiksek
lisans, 15 doktora tezi yazilmistir. Buradan agik bir sekilde gormekteyiz ki, yeni medya ve
siyasal iletisim c¢aligmalarinin 6nemi giderek artmaktadir. Ayrica son 5 yilda Tiirkiye’de
yazilan toplam siyasal iletisim tezlerinin (yeni medya ile iliskili olup olmadigina
bakilmaksizin) genel evreni takip edildiginde 232 teze ulasilmigtir. Bu 232 tezin 109’u yeni
medya ve siyasal iletisim bagii arayan tezlerden olusmaktadir. Bu da yazilan tezlerin
%46,98’ine tekabiil etmektedir. Yani siyasal iletisim ve yeni medya iliskisinde, yeni medya
arastirmalart siyasal iletisim alanindaki tezlerin neredeyse yarisini olusturmaktadir.
Buradan 6nemli bir sonu¢ ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de hem yiiksek lisans hem de doktora
Ogrencileri yeni medya ve siyasal iletisim bagi ile daha yogun bir sekilde ilgilenmeye
baslamistir denilebilir.

Sekil 1: Ogretim Uyesi Dagilhim

60 53
50 46
40 37
30
19
20
7
0
Yiksek Lisans Doktora
W Profesor Dogent Doktor Ogretim Uyesi/Yardimci Dogent

Tiirkiye {iniversitelerinde yeni medya ve siyasal iletisim ile 1ilgili tezlere
danismanlik yapan akademisyenler agisindan bir inceleme yapildiginda ise su sonuglara
ulasiimistir. Doktora tezlerinde profesor doktorlar diger unvanlar ile kiyaslandiginda agik
bir sekilde ayrigmaktadir. Toplam 19’teze birisi iki tez danigmanli olmak iizere profesor
Ogretim iiyeleri danigmanlik yapmistir. Yiiksek lisans agisindan degerlendirildiginde ise
docent doktorlarin daha fazla oldugu goriilmektedir. Burada dikkat ¢eken bulgu, Doktor
Ogretim Uyesi/ Yardimc1 Dogent Doktorlardan® sadece 1 adet 6gretim {iyesinin doktora tez
danismanlig1 yapmasidir.

2 Tiirkiye’de 2018 yilinda akademik unvan olarak Yardime1 Dogent Doktor unvani kaldirilmugtir. Doktor Ogretim Uyesi
unvani kullanilmaya baslanmigtir. Bu nedenle her iki unvan da birbirinin yerine geger sekilde kullanilmistir.
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Tablo 3: Tezlerin Yazildiga Universiteler

Universiteler Say1 Yiizde
Marmara Universitesi 18 11,11
Selguk Universitesi 14 8,64
Ege Universitesi 12 7,41
Kocaeli Universitesi 11 6,79
Atatiirk Universitesi 9 5,56
Istanbul Universitesi 9 5,56
Gazi Universitesi 7 4,32
Akdeniz Universitesi 7 4,32
Istanbul Ticaret Universitesi 5 3,08
Anadolu Universitesi 5 3,08
Firat Universitesi 4 2,47
Haci1 Bayram Veli Universitesi 4 2,47
Siileyman Demirel Universitesi 4 2,47
Galatasaray Universitesi 3 1,85
Istanbul Yeni Yiizyil Universitesi 3 1,85
Inonii Universitesi 3 1,85
Ankara Universitesi 2 1,23
Bahgesehir Universitesi 2 1,23
Erciyes Universitesi 2 1,23
Giresun Universitesi 2 1,23
[stanbul Bilgi Universitesi 2 1,23
[stanbul Geligim Universitesi 2 1,23
Maltepe Universitesi 2 1,23
Sakarya Universitesi 2 1,23
Aksaray Universitesi 1 0,62
Altinbag Universitesi 1 0,62
Ardahan Universitesi 1 0,62
Aydm Adnan Menderes Universitesi 1 0,62
Beykent Universitesi 1 0,62
Bogazigi Universitesi 1 0,62
Bolu Abant izzet Baysal Universitesi 1 0,62
Bozok Universitesi 1 0,62
Dogus Universitesi 1 0,62
Halig Universitesi 1 0,62
[stanbul Aydin Universitesi 1 0,62
[stanbul Medipol Universitesi 1 0,62
[zmir Bakirgay Universitesi 1 0,62
Kadir Has Universitesi 1 0,62
Karamanoglu Mehmet Bey Universitesi 1 0,62
Kastamonu Universitesi 1 0,62
Kirgizistan Tiirkiye Manas Universitesi 1 0,62
Kog Universitesi 1 0,62
Kiiltiir Universitesi 1 0,62
Mehmet Akif Ersoy Universitesi 1 0,62
Necmettin Erbakan Universitesi 1 0,62
Ondokuz May1s Universitesi 1 0,62
Trabzon Universitesi 1 0,62
Trakya Universitesi 1 0,62
Uludag Universitesi 1 0,62
Yalova Universitesi 1 0,62
Yasar Universitesi 1 0,62
Yeditepe Universitesi 1 0,62
Toplam 162 100
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Tiirkiye’de siyasal iletisim ve yeni medya iligkisini arayan tezler en ¢ok Marmara
Universitesi ve ilgili enstitiiler biinyesinde yazilmistir. Marmara Universitesini Selguk
Universitesi, Ege Universitesi ve Kocaeli Universitesi takip etmektedir. Bu iiniversiteler
icerisinde bulundurduklar1 ve uzun yillardir egitim veren Iletisim Fakiilteleri ve Anabilim
Dallar1 ile bilinmektedir.

Tablo 4: Tezlerin Yazildig1 Anabilim Dallar

Anabilim Dallart Say1 Yiizde
Halkla iliskiler ve Tamitim 50 30,86
Gazetecilik 21 12,96
Iletisim Bilimleri 14 8,64
Radyo Televizyon ve Sinema 11 6,79
Iletisim 8 4,94
Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi 8 4,94
Isletme 7 4,32
Halkla iligkiler ve reklamcilik 6 3,70
Kamu YOnetimi 4 2,47
Sosyoloji 4 2,47
Tletisim Tasarimu ve Bilisim Teknolojileri 3 1,85
Basin Yayin 2 1,23
Uluslararasi Iliskiler 2 1,23
Radyo Televizyon 2 1,23
Medya ve Iletisim Sistemleri 2 1,23
Halkla fliskiler 2 1,23
Tletisim Sanatlar 1 0,62
Tletisim ve Tasarim 1 0,62
Siyaset Bilimi ve Uluslararasi Mliskiler 1 0,62
Genel Gazetecilik 1 0,62
Calisma Ekonomisi ve Endiistri Iliskileri 1 0,62
Temel Tletisim Bilimleri 1 0,62
Kiiresel Siyaset ve Uluslararasi Iliskiler 1 0,62
Reklamecilik 1 0,62
Uluslararas1 Ekonomi Politik 1 0,62
Iletisim ydnetimi 1 0,62
Hukuk 1 0,62
Kiiresel Siyaset ve Uluslararasi Iliskiler 1 0,62
Tletisim ve Tasarim 1 0,62
Tespit edilemedi 3 1,85
Toplam 162 100

Tezlerin biiyiik bir boliimii beklenildigi gibi enstitiilerin iletisim ile ilgili anabilim
dallarinda yazilmistir. iletisim ile ilgili anabilim dallar1 disarida birakildiginda isletme,
siyaset bilimi ve kamu yonetimi, uluslararasi iliskiler, sosyoloji gibi alanlarin varlig: tespit
edilmistir. Siyasal iletisimin bu baglamda disiplinler arasi bir alana hitap ettigi agik bir
sekilde goriilmektedir. Burada dikkat ¢ekici bir ayrim bulunmaktadir. Tiirkiye’de siyasal
iletisim ve yeni medya baglaminda yazilan tezler énemli dlgiide Halkla Iliskiler ve Tanitim
Anabilim Dallarinda (%30,86) iiretilmistir. Halkla iligkiler ve Tanittim Anabilim Dali
kendisine en yakin Anabilim Dali olan Gazetecilik Anabilim Dalindan (%12,96) iki kat

3 Daha 6nce Gazi Universitesi biinyesinde bulunan iletisim Fakiiltesi 2018 yilinda Gazi Universitesinden ayrilmis (ve
buradaki Sosyal Bilimler Enstitiisii kapatilmis) Hac1 Bayram Veli Universitesine baglanmustir. Dolayistyla hem Gazi
Universitesi hem de Haci1 Bayram Veli Universitesinde yazilan tezler bir biitiin olarak degerlendirildiginde 11 tezin
iiretildigi sdylenebilir.
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fazladir. Béylece Halkla iliskiler ve Tanitim Anabilim Dalinin siyasal iletisim ve yeni
medya bagina daha ¢ok agirlik verdigi sdylenebilir.

Tablo 5: Tezlerde Kullanilan Arastirma Yontem/Veri Toplama Teknikleri

Kullanilan Yéntem/Veri Toplama Teknigi Say1 Yiizde
Icerik Analizi 68 41,98
Anket 29 17,90
Betimsel Analiz 15 9,26
Miilakat 13 8,02
Séylem Coziimlemesi/Analizi 7 4,32
Icerik Analizi + (anket, durum calismasi, betimsel analiz, gostergebilim, miilakat, | 7 4,32
yar1 yapilandirilmis goériisme, dokiiman incelemesi)

Gostergebilimsel Analiz 5 3,08
Anket ve Miilakat 3 1,85
Tarihsel analiz yontemi 1 0,62
Netrografik analiz 1 0,62
Cevrimigi anket 1 0,62
Cergeveleme analizi 1 0,62
Duygu analizi 1 0,62
Propaganda modeli analizi 1 0,62
Web sayfa degerlendirme 6lgegi 1 0,62
Literatiir taramasi 1 0,62
Vaka inceleme 1 0,62
Gorsel analiz 1 0,62
Belirtilmemis/tespit edilemedi 5 3,08
Toplam 162 100

Yeni medya ortamlarini siyasal iletisimde bir arastirma nesnesi olarak kullanmanin
kimi zorluklar1 oldugunu belirtmemiz gerekir ¢linkii geleneksel kitle iletisim araglarini ve
yaygin arastirma yontemlerini yeni medya ortamlarina uyarlamak bir zorluk olarak
degerlendirilmektedir. internet ortaminda yer alan metinlerle ilgili galisma yapabilmek icin
ilk olarak internetin ve incelenen uygulamanin yapisal 6zelliklerini ve dinamiklerini g6z
oniinde bulundurmak gerekecektir (Comu ve Halaiga, 2014, s. 86). Ornegin bir siyasal
partinin parti programinin oldugu kitapgigin icerik analizi ile siirekli akiskan bir sosyal
medya ortamindaki iletilerin igerik analizi birbirinden farklilik gosterecektir. Bir siyasal
aktoriin Facebook’ta dolagima soktugu siyasal reklamin analizi ile basili bir gazetede
yayimlanan bir siyasal reklamin analizi farklilik arz edecektir.

Yazilan yiiksek lisans ve doktora tezlerinin arastirma yontemleri ve veri toplama
teknikleri baglaminda yapilan incelemede arastirmacilarin biiyiik bir kismi igerik analizini
caligmalarinda yogun bir sekilde kullandig: tespit edilmistir. Hatta igerik analizi siyasal
iletisim ¢alismalarinin yeni medya baginin ana arterini olusturmaktadir denilebilir. Toplam
162 tezin 68’inde icerik analizinin kullanildig1 bulgulanmistir. Bazi ¢alismalar igerik
analizi ile birlikte -ek olarak- farkli arastirma yontem ve veri toplama tekniklerini
kullanmislardir. Bu say1 da igerik analizine eklendiginde 75 adet tezin igerik analizine yer
verdigi goriilmektedir. Bu da toplam tezlerin oransal olarak yiizde %46,29’una tekabiil
etmektedir. Yani tezlerin neredeyse yarisi icerik analizi ile olusturulmustur. icerik analizi
ile parti liderlerinin se¢cim donemlerinde ya da yerel se¢cim donemlerinde belediye baskan
adaylarmin yeni medyada dolasima soktuklari iletilerin analizinden olusmaktadir.
Tirkiye’de arastirmacilar yeni medya ile ilgili yaptiklar1 ¢alismalarinda se¢cim dénemlerine
biliylik 6onem atfetmislerdir. Arastirmalar biiyiik 6l¢iide secim donemlerinin analizinden
olusmaktadir. Igerik analizinden sonra en ¢ok kullanilan yéntem ise anket olmustur. 29 adet
calismada anketin temel arastirma yontemi oldugu goriilmiistiir. Bu calismalar da yine
cogunlukla siyasi parti liderleri ya da yerel se¢imlerde belediye bagkan adaylarinin sosyal
medya kullanimlarinin yurttagsa sorulmasi bigimindedir. Anketten sonra en ¢ok kullanilan
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aragtirma yoOntemi/veri toplama teknigi betimsel analizdir. Bu yolla, o6zellikle parti
hesaplarinin internet, sosyal medya ortamlarinin genel bir degerlendirmesi yapilmaya
calisilmigtir. Miilakat, caligmalarda kullanilan bir diger veri toplama teknigidir. Bazi
arastirmalarda siyasal aktorler ile goriismeler gergeklestirilmistir. Baz1 ¢alismalarda sosyal
medya ortamlarinda dolasima sokulan siyasal iletiler birer birim olarak ele alinmis ve
sOylem ¢oziimlemesi yapilmistir. Gorsel medya paylasimlarinin en yaygin oldugu sosyal
medya platformu olarak Instagram iizerine yapilan ¢aligmalarda gostergebilimsel analize
agirhik verildigi tespit edilmistir. Geleneksel arastirma yoOntemlerinin yeni medya
ortamlarina uyarlandigi sdylenebilir. Arastirmacilar 6rnegin anket yaparlarken bunu
internet ortamina tasiyarak ¢evrim i¢i ankete doniistiirerek veri toplama yoluna gitmistir.

Sekil 2: Tezlerde En Sik Kullanilan Anahtar Sozciikler

150 123
102
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50 40 30
O .
. [ ] I
siyasal iletisim  sosyal medya twitter yeni medya siyasal katihm

Tezlerde en sik kullanilan anahtar kelimeler agisindan bir inceleme yapildiginda
siyasal iletisim kelimesinin tezlerin biiylik bir kisminin anahtar s6zciigiinde yer aldigi
tespit edilmistir. Alanin kavram seti olmasi agisindan bu anlasilabilir bir durumdur. Sosyal
medya anahtar sozciligli siyasal iletisimden sonra en ¢ok kullanilan anahtar sozciiktiir. Onu
bir sosyal medya uygulamasi olarak Twitter takip etmektedir. Sosyal medya uygulamalari
acisindan Twitter, Tiirkiye’de yapilan siyasal iletisim arastirmalarinda oldukca dikkat
ceken bir platformdur. Alanin ¢ati kavrami olan yeni medya sozciigli tezlerde 30 kez
kullanilmistir. Tezlerde sosyal medya kavraminin yeni medya yerine daha ¢ok kullanildig:
gorilmektedir.

Tablo 6: Tezlerde incelenen Konular

incelenen Konular Say1 Yiizde
Siyasal Aktorlerin Twitter Kullanim Pratikleri 41 25,31
Siyasal Iletisimde Sosyal Medyanin Rolii 31 19,14
Siyasal Katilim Agisindan Sosyal Medya 19 11,73
Siyasi Partilerin Web Sitesi Kullanimi 11 6,79
Yerel Secimlerde Siyasal Aktorlerin Sosyal Medya Kullanimi 10 6,17
Kamu Diplomasisi Ag¢isindan Sosyal Medya 10 6,17
Toplumsal Hareketlerin Siyasi Iletisimi Olarak Sosyal Medya 8 4,94
Siyasal Pazarlama Agisindan Sosyal Medya 6 3,70
Siyasal Aktorlerin Instagram Kullanimi 5 3,08
Sosyal Medya ve Demokrasi iliskisi 5 3,08
Milletvekillerinin Sosyal Medya Kullanimi1 4 2,47
Sosyal Medyada Politainment 3 1,85
Post-Truth ve Siyasal Iletisim 2 1,23
Covid-19 déneminde Siyasal Aktorlerin Siyasal [letisimi 2 1,23
Diger 5 3,08
Toplam 162 100

Tezlerde incelenen konular acisindan bir degerlendirme yapildiginda siyasal
aktorlerin Twitter kullanim pratiklerinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Siyasal iletigim
calismalarinda bir sosyal medya uygulamasi olarak Twitter’in olduk¢a 6nemsenen bir arag
oldugu (diger sosyal medya ortamlari ile kiyaslandiginda) agik bir sekilde goriilmektedir.
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Bu caligmalarin ana ekseni siyasal aktorlerin Twitter’t nasil kullandig1 iizerine
yogunlasmaktadir. Yazarlar, 6zellikle se¢im donemlerinde siyasal aktorlerin bu mecradaki
iletilerini ele almis, igerik analizi yoluyla, twitleri paylastiklart giinleri, twitlerde
paylastiklar1 konular1 nicellestirmeye ¢alismislardir. Bunu yaparken de rakip siyasal
aktorler ile mukayese etme yoluna gitmislerdir. Bir diger ana eksen siyasal iletisimde
sosyal medyanin roliinden olusan ¢alismalardan meydana gelmektedir. Buna gore
arastirmacilar, sosyal medyada siyasetin yerini ve dnemini kavramaya calisan arastirmalar
yapmay1 hedeflemislerdir. Farkli sosyal medya araglarin1 siyasal aktorlerin nasil
kullandiklarin1 sorusturan bulgular ortaya koymuslardir. Siyasal katilim agisindan
inceleyen sosyal medya tezlerinde ise sosyal medya ortamlarinin siyasal katilimdaki
etkisini 6lgmeye calisan aragtirmalar yapilmistir. Sosyal medyanin aragtirmacilar tarafindan
Ozellikle gen¢ kusagin siyasal bilgilenmesinde 6nemli bir ara¢ oldugu diisiiniilmektedir.
Bunun i¢in de gen¢ kusaga (ve biiyiik Olcilide liniversite 6grencilerine) anketler yapilarak
siyasal katilimda sosyal medyanin yeri kavranmaya c¢alisilmistir. Son yillarda siyasal
iletisim agisindan sosyal medya ortamlar1 uluslararasi iligkilerin bir araci haline gelmeye
baslamistir. Bu baglamda kamu diplomasisi kavrami 6n plana ¢ikmaktadir. Uluslararasi
iligkilerle iletisim bilimlerinin kesigim noktasini olusturan kamu diplomasisi, devletlerin
uluslararas1 sistem igerisindeki etkinliklerini artirmak i¢in uyguladiklar1 iletisim
faaliyetlerini ifade etmektedir. Bu acidan devletlerin yumusak giiciinii temsil etmektedir
(Yagmurlu, 2007, s. 9). Devletler, yeni kamu diplomasisi yoluyla medyay1 ve 6zellikle
sosyal medya ortamlarini kamu diplomasinin bir aract olarak gérmektedir. Tiirkiye’de
yazilan tezlerde de kamu diplomasisi uluslararasi iliskilerde siyasal iletisimin bir araci
olarak goriilmiis ve buna yonelik arastirmalar yapilmistir. Toplumsal hareketlerin ve sivil
toplum Orgiitlerinin siyasal aktorleri etkilemek maksadiyla sosyal medya ortamlarini
kullanmalar1 arastirmacilar tarafindan ele alinan bir baska konuyu gostermektedir. Ana-
akim siyasal iletisim arastirmalarindan ve oOzellikle enstitiilerin isletme gibi anabilim
dallarinda siyasal pazarlama ile ilgili arastirmalar yapildigi tespit edilmistir. Siyasal
pazarlama siyasal aktoriin tipki pazardaki diger iiriinler gibi bir meta olarak hedef kitlelere
satisin1 ifade etmektedir. Son yillarda akademik olarak tartisilan baska konu da siyasal
iletisimde politainment konusudur. Siyaset ile eglenceyi bir araya getiren politainment
olgusu siyasal iletisimde yeni bir tiirii ifade etmektedir (Nieland, 2008, s. 3659). Sosyal
medyanin gorsel tiiketim kiiltlirlinlin bir parcasi haline doniismesi, insanlarin bos
zamanlarinda eglenmek amaciyla bu mecralar1 kullanmaya baslamalari, siyasal aktorlerin
de se¢men Kkitlelerinin dikkatini ¢ekmek i¢in eglenceli igerikler iiretmesine yol agmustir.
Tiirkiye’de yazilan bazi calismalarda politainment konusu irdelenmistir. Siyasal iletisim
tezlerinde dikkat ¢eken bir baska konu ise post-truth konusudur. Hakikatin degerinin
onemini yitirdigi (Alpay, 2017, s. 19) post-hakikat caginda siyasal iletisim ¢aligmalarinin
da goriiniir olmaya basladig1 sdylenebilir. Genel hatlariyla Tiirkiye akademisinde yazilan
lisansiistii tezlerin akademik dogasini bu sekilde 6zetlemek miimkiindiir.

Sonuc¢ ve Tartisma

Siyasal iletisimin yeni medya ile olan baginin ele alindig1 bu ¢alismada, yeni medya
ortamlarinin siyasal iletisim arastirmalarinda etkisinin giinden giine artmaya basladig:
tespit edilmistir. Son 15 yillik siiregte yazilan tiim tezler icerik analizi yoluyla ele alinmus,
alanin genel goOriinlimii ortaya ¢ikarilmistir. Calismanin bu kisminda alana dair bir
degerlendirme yapilmis, bazi 6nerilerde bulunulmustur.

Tiirkiye’deki tiniversitelerde 2008-2022 yillarinda siyasal iletisim ile ilgili 440 tez
yazilmistir. Bu tezler igerisinde yeni medya ve siyasal iletisim baglantili olanlar 162 adettir.
Son 5 yilda bu oranin daha da yogunlastig1 bulgulanmistir. Bu durum bize siyasal iletisim
calismalarinda yeni medyanin 6nemli bir arastirma nesnesi oldugunu gostermektedir.
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Tiirkiye’de bu alanda doktora diizeyinde yazilan tezler biiyiik 6l¢iide profesdr Ogretim
tyeleri danismanliginda yiiriitiilmiistiir. Tiirkiye’nin kokli gecmise sahip tlniversiteleri
bilinyesindeki g¢aligmalar belirgin diizeydedir. Calismalarda dikkat g¢ekici bir bulgu ile
karsilagilmistir. Halkla iliskiler ve 1ilgili anabilim dallarinda 6nemli bir farklilasma
goriilmektedir. Tezlerin iicte biri bu anabilim dallarinda tiretilmistir. Caligmalarda en ¢ok
icerik analizi kullanilmistir. Igerik analizi yoluyla siyasal aktdrlerin bu mecralarda
dolasima soktuklar1 igerikler kategorize edilerek nicel hale getirilmis, diger siyasal
aktorlerle mukayese edilerek bu mecralar1 nasil kullandiklarina dair bir tespit yapilmastir.
Icerik analizi ile siyasal aktdrlerin bu mecralar1 kullanim pratikleri biiyiik 6lciide sayisal
birer veriye donlismiistiir. Aragtirmalarin nicel veriye donlismesi alana dair kapsayici ve
nitelikli sonuglarin ortaya ¢ikmasini engellemektedir. Ayrica bir yeni medya aracinda
dolasima sokulan iletileri nicel yolla analiz etmek siyasal iletisimin teknolojik aracin
sunmus oldugu teknik 6zelliklerine indirgenmesine yol agmaktadir.

Siyasal iletisime dair yapilan igerik analizlerinde siyasal aktorlerin iletileri baskin
bir sekilde arastirmalarin merkezine oturmaktadir. Bu mecralar1 kullanan yurttaslar, yani
siyasal aktoriin paylagimlarina maruz kalan insanlarin, dolagima sokulan bu iletileri nasil
alimladiklarina dair bir kavrayis biiylik 6l¢lide mevcut degildir. Yeni medya ve siyasal
iletisime dair yapilan arastirmalarda ¢ift yonlii bir iliskinin aranmasi gerekmektedir.
Tezlerde bu iligkiyi arayan calismalar olduk¢a sinirlidir. Nicel calismalar bu kadar
yayginken nitel aragtirmalar azdir. Ana-akim arastirma yontemleri ile ekonomik, siyasal,
toplumsal arka plan ¢alismalarda biiylik 6l¢lide arastirma dist birakilmigtir. Benzer durum
arastirmalarda kullanilan anketler i¢cin de gegerlidir. Anket, genel olarak iletisim bilimleri
disiplininde oldukg¢a yaygindir. Arastirmacilar, Ozellikle gen¢ kusagin sosyal medya
kullanimlarinin yayginligin1 géz oniinde bulundurarak anketler yapmislardir. Bu anketler
de biiylik ol¢iide bagli bulunduklart tniversitelerin 6grencilerine yonelik sunulmustur.
Ancak siyasal katilimi anket yoluyla ortaya koymanin belli smirliliklart vardir.  Sosyal
medya ortamlar1 gozetim ve denetimin oldukca kolay oldugunu gostermektedir.
Kullanicilarin buradaki varligi, siyasal aktorleri takip etmesi, gorece etkilesime girmesi,
siyasal bilgilenme araci1 olarak bu mecralar1 kullanmasi siyasal katilim agisindan nitelikli
sonuglarm ortaya ¢ikmasini saglamayabilir. Ornegin siyasal aktorlerle dijital uzamda
etkilesimde bulunmak isteyen siradan yurttaslarin oto-kontrol mekanizmalarini isletip
isletmedigi, kendini 6zgiirce ifade edip etmedigi, siber gozetim/denetim olgusuna nasil
yaklastig1r ancak derinlikli ¢alismalar yoluyla ortaya konulabilir. Bu baglamda yurttasin
siyasal katilimini yalnizca anket yoluyla ortaya koymak bir eksiklik olarak goriilmektedir.

Yeni iletisim teknolojileri yoluyla makine 6grenme (machine learning) teknikleri de
gelismeye baslamustir. Oyle ki, yurttaslarm dijital siyasi manipiilasyona maruz kalmasi
kolaylagmakta ve dogru bilgiye erismesi zorlagmaktadir. Sosyal medya platformlarinda
algoritmalar yoluyla kullanicilarin ¢evrim i¢i davraniglari takip edilerek kullanici profilleri
olusturulabilir. Boylece farkli hedef kitlelere uygun olarak propaganda ve yanlis
bilgilendirici mesajlar gonderilebilir. Bu da yurttasin se¢im kararlarin1 ¢ok daha gii¢lii bir
sekilde etkileyebilir (Reisach, 2021, s. 915). Nitekim yapay zekanin olumsuz kullaniminin
negatif sonuclari bulunmaktadir. “Secimler Oncesinde se¢menlerin psikografik mikro
hedeflemesi yapay zeka sayesinde kolaylagabilir” boylesi bir durum 6zgiir segimler ve
demokrasi kiiltiirline zarar verebilir (Brkan, 2019, s. 66). Ayrica popiilist siyasal
hareketlerin sosyal medyanin sundugu imkanlar1 ve dolayisiyla sorunlarin artmasinda bu
ortamlar1 daha islevsel kullandiklar1 ifade edilmektedir. Dolayisiyla yurttaglarin bu
ortamlarda gordiikleri karsisinda elestirel bir bakisa sahip olup olmadiklar1 énemli bir
sorudur (Zhuravskaya vd., 2020, s. 433). Popiilist hareketlerin sosyal medyayr nasil
kullandiklari, bu ortamlarda yanki odalarinin nasil iiretildigine yonelik aragtirmalar hem

172



INIF E-DERGI Kasim, 2023, 8(2), 158-177.

siyasal iletisim c¢aligmalarin1 zenginlestirecek hem de kamusal farkindaligin olusmasina
katki sunabilecektir. Ayrica ¢evrim i¢i yurttaghk kiiltiirinii olumsuz yonde etkileyen ii¢
siyasi iletisim y&nelimi s6z konusudur. ilki, catisma, ayrisma, hosgériisiizliik gibi yalan ve
yanlis bilgileri kasith olarak dolasima sokmaktir. Ikincisi, yaniltic1 bilgilerin yayilmasina
yol acan (farkinda olmadan) eylemlerdir. Uciinciisii ise, yurttaslarin bir araya gelerek
sosyal ve siyasi konular lizerinde anlamli tartismalar yiiriitmesinin zayiflayarak siyasal
sinizme yol agan eylemlerdir (Chadwick ve Vaccari, 2019, s. 6). Yeni medya ortamlarinda
bu olumsuz iligkinin varligim1 ortaya koyan ve farkindahigi gelistirmeye yonelik
¢Oziimleyici siyasal iletisim arastirmalarina daha ¢ok ihtiya¢ bulunmaktadir.

Extended Abstract

Media is an important factor in the encounter between the political actor and the
voter. In the 21st century, new media platforms have become an essential element of
political communication. Especially social media platforms based on web 2.0 technology
represent a significant turning point in political communication. In this study, content
analysis method was used. Between 2008 and 2022, 440 theses on political communication
were written in universities in Tiirkiye. Among these theses, 162 are related to new media
and political communication. It has been found that this ratio has become more intense in
the last 5 years. This situation shows us that new media is an important research object in
political communication studies. In Tiirkiye, theses written at the doctoral level in this field
have largely been conducted under the supervision of professors. The studies conducted in
universities with a long-established history in Tiirkiye are at a significant level. A
remarkable finding was encountered in the studies. There is a significant differentiation in
public relations and related departments. One third of the theses were produced in these
departments. Content analysis was mostly used in the studies. Through content analysis,
the content circulated by political actors in these channels was categorized and quantified,
and a determination was made on how they use these channels by comparing them with
other political actors. Through content analysis, the practices of political actors' use of
these channels have largely been transformed into quantitative data. The transformation of
research into quantitative data prevents the emergence of inclusive and qualified results in
the field. In addition, analyzing the messages circulated in a new media tool in a
quantitative way leads to the reduction of political communication to the technical features
offered by the technological tool.

In content analyses on political communication, the messages of political actors are
predominantly at the center of research. There is largely no understanding of how the
citizens who use these channels, i.e. the people who are exposed to the posts of the
political actor, receive these circulated messages. A two-way relationship should be
searched for in research on new media and political communication. There are very limited
studies looking for this relationship in theses. While quantitative studies are so common,
qualitative research is very rare. With mainstream research methods, the economic,
political and social background is largely left out of the research. A similar situation
applies to the surveys used in research. Surveys are quite common in the discipline of
communication sciences in general. Researchers have conducted surveys especially
considering the prevalence of social media usage by the younger generation. These surveys
are largely targeted at the students of the universities they are affiliated with. However,
revealing political participation through surveys has certain limitations. Social media
environments show that surveillance and control are quite easy. Users' presence here,
following political actors, interacting with them relatively, and using these channels as a
means of political information may not lead to qualified results in terms of political
participation. For example, whether ordinary citizens who want to interact with political
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actors in digital space activate self-control mechanisms, whether they express themselves
freely, and how they approach the phenomenon of cyber surveillance/control can only be
revealed through in-depth studies. In this context, revealing the political participation of
citizens only through surveys is seen as a deficiency.

Machine learning techniques have also started to develop through new
communication technologies. As such, it becomes easier for citizens to be exposed to
digital political manipulation and harder for them to access accurate information. On social
media platforms, user profiles can be created by tracking users' online behavior through
algorithms. Thus, propaganda and misinformative messages can be sent to different target
audiences. This can influence citizens' electoral decisions much more strongly (Reisach,
2021, s. 915). Indeed, the negative usage of artificial intelligence has negative
consequences. Such that, "psychographic micro-targeting of voters before elections can be
facilitated by artificial intelligence", which can harm the culture of free elections and
democracy (Brkan, 2019, s. 66). In addition, it can be said that populist political
movements use the opportunities offered by social media and thus use these environments
more functionally in increasing problems. Therefore, an important question is whether
citizens have a critical view of what they see in these platforms (Zhuravskaya, et al., 2020,
s. 433). Research on how populist movements use social media and how echo chambers
are produced in these environments will both enrich political communication studies and
contribute to the formation of public awareness. There are also three political
communication orientations that negatively affect online civic culture. The first is the
deliberate circulation of false and inaccurate information such as conflict, division and
intolerance. The second is (inadvertent) actions that lead to the spread of misleading
information. The third is actions that lead to political cynicism by undermining the ability
of citizens to come together to engage in meaningful debate on social and political issues
(Chadwick and Vaccari, 2019, s. 6). There is a need for more analytical political
communication research that reveals the existence of this negative relationship in new
media environments and aims to improve awareness.

Kaynakca

Akyol, M. (2015). Se¢im kampanyalarinda sosyal medya kullanimi: Facebook ve 2014
cumhurbagkanlig1 se¢imleri. Eletronik Sosyal Bilimler Dergisi, 14(55), 98-114.

Aldemir, S. ve Cambay, S. (2021). Sosyal medyada siyasal iletisim: 24 haziran 2018
cumhurbagkanligi ve genel secimlerinde cumhurbaskant adaylarinin Twitter

kullanimi tizerine bir arastirma. Kastamonu Iletisim  Arastirmalart Dergisi
(KIAD)(7), s. 64-85.

Alonso, S., Keane, J. and Merkel, W. (2011). The fusion of representation and democracy.
S. Alonso, J. Keane, and W. Merkel (Ed.), The Future of Representative Democracy
(s. 10-28). Cambridge: Cambridge University Press.

Alpay, Y. (2017). Yalanin siyaseti. Istanbul: Destek.
Aziz, A. (2014). Sosyal bilimlerde arastirma yontemleri ve teknikleri. Ankara: Nobel.

Balci, S. ve Saritag, H. (2015). Facebook ve siyasal katilim: 2014 yerel segimleri
arastirmasi. Selcuk Universitesi Tiirkiyat Arastirmalar: Dergisi, 1(37), 511-535.

Barlas, N. (2021). Siyasal iletisimde dijitallesme: 24 haziran 2018 cumhurbaskanligi
secimleri iizerine karsilastirmali bir Twitter analizi. Yeni Medya Elektronik Dergisi,
5(3), 269-285.

174



INIF E-DERGI Kasim, 2023, 8(2), 158-177.

Bayraktutan, G., Binark, M., Comu, T., Dogu, B., Islamoglu, G. ve Aydemir, A. T. (2014).
Siyasal iletisim siirecinde sosyal medya ve Tiirkiye’de 2011 genel segimlerinde
Twitter kullanimi1. Bilig(68), s. 59-96.

Bilgin, N. (2006). Sosyal bilimlerde igerik analizi. Ankara: Siyasal.

Brkan, M. (2019). Artificial intelligence and democracy: The impact of disinformation,
social bots and political targeting. Delphi, 2(2), 66-71.

Carr, C. T. and Hayes, R. A. (2015). Social media:defining, developing, and divining.
Atlantic Journal of Communication, 23(1), 46-65.

Castells, M. (2016). Iletisimin giicii. Istanbul: istanbul Bilgi Universitesi Yayinlar.

Chadwick, A. and Vaccari, C. (2019). News sharing on UK social media. Loughborough:
Loughborough University.

Cogburn, D. L. and Espinoza-Vasquez, F. K. (2011). From networked nominee to
networked nation: Examining the impact of web 2.0 and social media on political
participation and civic engagement in the 2008 Obama campaign . Journal of
Political Marketing, 10, 189-213.

Caglar, N. ve Kokli, P. H. (2017). Yeni medyanin siyasal iletigim araci olarak kullanim:
Siyasal partilerin resmi web sitelerine yonelik bir arastirma. e-GIFDER, 5(1), 148-
173.

Celik, F. (2020). Istanbul biiyiiksehir belediye baskanlig se¢imi’nde adaylarin Twitter
iceriklerinin siyasal iletisim acisindan incelenmesi. Erciyes Iletisim Dergisi, 7(1), s.
123-148.

Celimli, A. A. ve Sadakoglu, M. C. (2021). Siyasal benligin sunumunda Instagram'in
gorsel retorik araci olarak kullanilmasi. A. Yildirim (Ed.), Sosyal Medyada Dil ve
1letisim (s. 281-310). Ankara: Nobel Yayincilik.

Comu, T. ve Halaiqa, I. (2014). Web igeriklerinin metin temelli ¢dziimlenmesi. M. Binark
(Ed.), Yeni Medya Calismalarinda Arastirma Yontem ve Teknikleri (s. 26-87).
Istanbul: Ayrinti.

Demircan, B. (2019). Siyasal iletisim siire¢lerinde yeni iletisim mecrasi olarak Twitter
kullammi. H. Hiliir, ve C. Yasin (Ed.), Bilgi, Dogruluk ve Twitter (s. 237-256).
Ankara: Utopya.

Demir, G. Ve Toplu, M. (2020). Yeni medya ve ifade 6zgurligii. H. Hilir, ve C. Yasin
(Ed.), Yeni Medya, Toplum ve Siyasal lletigim (s. 91-120). Ankara: Utopya.

Dumlu, H. (2018). Siyasal iletisim siireci olarak cumhurbaskan1 adaylarinin Twitter
hesaplarinin igerik ¢oziimlemesi: 24 Haziran 2018 segimleri. Osmaniye Korkut Ata
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 2(2), 200-211.

Enli, G. S. and Skogerbe, E. (2013). Personalized campaigns in party-centred politics.
Information, Communication and Society, 16(5), s. 757-774.

Erdogan, 1. (2012). Pozitivist metodoloji ve Otesi. Ankara : Erk.
Erogul, C. (1991). Devlet yénetimine katilma hakki. Ankara: Imge.

Greengard, S. (2009). The first internet president. Communications of the ACM, 52(2), 16-
18.

175



INIF E-DERGI Kasim, 2023, 8(2), 158-177.

Habermas, J. (2004). Kamusal alan. M. Ozbek (Ed.), Kamusal Alan (s. 95-102). Istanbul:
Hil Yayincilik.

Harfoush, R. (2009). Yes we did. USA: New Readers.

Hilir, H. ve Yagin, C. (2020). Yeni medya, toplum ve siyasal iletisimin dontisiimi. H.
Hiiliir, ve C. Yasin (Ed.), Yeni Medya, Toplum ve Siyasal Iletisim (s. 9-88). Ankara:
Utopya.

Irak, H. (2022). Siyasal iletisimin dijitallesmesi: 2018 cumhurbaskanlig1 se¢iminde siyasal
partilerin Twitter lizerinden karsilastirmali analizi. Arts(7), 203-234.

Kellner, D. (2004). Tabandan kiiresellesme: Radikal demokratik bir teknopolitikaya dogru.
M. Ozbek (Ed.), Kamusal Alan (s. 715-735). Istanbul: Hil Yayncilik.

Korkut, Y. (2023). Siyasal iletisim araci olarak Instagram platformu. Y. Korkut (Ed.),
Siyasal Iletisimde Dijitallesme (s. 135-151). Konya: Egitim Yaymevi.

Koker, E. (2007). Politikamn iletisimi iletisimin politikasi. Ankara: Imge.

Krippendorft, K. (2004). Content analysis. California: Sage.

Kutlu, A. (2019). Bagimsiz adaylarin Facebook'ta siyasal iletisim stratejileri: 2019 Tiirkiye
yerel secimleri irnegi. Turkish Studies, 14(5), 153-168.

Latimer, M. K. (1987). The floating voter and the media. Journalism Quarterly, 64(4), s.
805-819.

Lister, M., Dowey, J., Giddings, S., Grant, 1. and Kelly, K. (2009). New media and new
technologies. M. Lister, J. Dowey, S. Giddings, I. Grant, and K. Kelly (Ed.), New
Media: a critical introduction (s. 9-104). New York: Routledge.

Maier, M., Strombaick, J. and Kaid, L. L. (2011). Political communication and election
campaigns for the European Parliament. J. Stroémbédck, M. Maier, and L. L. Kaid
(Ed.), Political Communication in European Parliamentary Elections (s. 3-16).
England: Ashgate.

Manovich, L. (2002). The language of new media . Cambridge: MIT Press.
McNair, B. (2011). An introduction to political communication. New York: Routledge.

Merig, O (2017). Cevrimigi siyasal iletisim iizerine bir literatiir degerlendirmesi. Sel¢uk
1letisim, 9(4), 25-39.
Nguyen, C. T. (2020). Echo chambers and epistemic bubbles. Episteme, 17(2), 141-161.

Nieland, J. U. (2008). Politainment. W. Donsbach (Ed.), The International Encyclopedia of
Communication (s. 3359-3361). Wiley-Blackwell.

Nuiiez, P. (2014). Search engine data (use in social media campaigning). K. Harvey (Ed.),
Encylopedia of Social Media and Politics (s. 1106-1109). London: SAGE.

Oztiirk, 1. D. ve Erkmen, O. (2019). Bir siyasal kampanya arac1 olarak Twitter: 24 haziran
2018 cumhurbaskanhg: se¢imlerinde adaylarin Twitter kullanimi. Kiiltiir ve
Iletisim(43), 44-70.

Oztiirk, 1. D. ve Zeybek, B. (2020). Siyasal iletisim kampanya araci olarak video igerik
paylasim agi YouTube: 23 haziran 2019 Istanbul yerel secimi iizerine bir
degerlendirme. Tiirkiye lletisim Arastirmalar: Dergisi(35), 92-114.

Reisach, U. (2021). The responsibility of social media in times of societal and political
manipulation. European Journal of Operational Research(291), s. 906-917.

176



INIF E-DERGI Kasim, 2023, 8(2), 158-177.

Statista. (2023). Active social network penetration in selected countries and territories as of
January 2023.statista: https://www.statista.com/statistics/282846/regular-social-
networking-usage-penetration-worldwide-by-country/, Erisim Tarihi: 27.05.2023

Sepetei, T. (2020). Yeni medyada yanki odalar etkisi tizerine bir literatiir incelemesi. H.
Hilir, ve C. Yagin (Ed.), Yeni Medya, Toplum ve Siyasal Iletisim (s. 225-250).
Ankara: Utopya.

Tavsancil, E. ve Aslan, A. E. (2001). Icerik analizi ve uygulama érnekleri. Istanbul:
Epsilon.

Tedesco, J. C. (2011). Changing the channel: Use of the internet for communicating about
politics. L. L. Kaid (Ed.), Handbook of Political Communication Research (s. 507-
532). England: Ashgate.

Tokgdz, O. (2010). Secimler siyasal reklamlar ve siyasal iletisim. Ankara: Imge.
Tuten, T. L. and Solomon, M. R. (2018). Social media marketing. London: SAGE.

TUIK. (2022). Hanehalki bilisim teknolojileri (BT) kullamm arastirmas1,2022.
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index ?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-(BT)-
Kullanim-Arastirmasi-2022-
45587#:~:text=T%C3%9C%C4%B0K %20Kurumsal&text=Hanehalk%C4%B1%?2
0bili1%C5%9Fim%?20teknolojileri%20kullan%C4%B 1m%?20ara%C5%9Ft%C4%B
1rmas%C4%B1,%92%2C0%20 Erigim Tarihi: 26.06.2023.

Yagmurlu, A. (2007). Halkla iligkiler ydntemi olarak kamu diplomasisi. [Iletisim
Arastirmalari Dergisi, 5(1), 9-38.

Yasar, 1. H. (2022). Siyasal iletisim araci olarak Twitter platformu: Siyasal partiler izerine
bir inceleme. Istanbul Gelisim Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 9(1), 14-33.

Yetkin, B. (2019). 2019 yerel se¢cimlerinde Twitter kullanimi. Moment Dergi, 6(2), s. 382-
405.

Yildirim, A. ve Simsek, H. (2018). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yontemleri. Ankara:
Seckin.

Zhuravskaya, E., Petrova, M. and Enikolopov, R. (2020). Political effects of the internet
and social media . Annual Review of Economics , 12, 415-438.

Destekleyen Kurum/Kuruluglar: Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.

177


https://www.statista.com/statistics/282846/regular-social-networking-usage-penetration-worldwide-by-country/
https://www.statista.com/statistics/282846/regular-social-networking-usage-penetration-worldwide-by-country/
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-(BT)-Kullanim-Arastirmasi-2022-45587#:~:text=T%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=Hanehalk%C4%B1%20bili%C5%9Fim%20teknolojileri%20kullan%C4%B1m%20ara%C5%9Ft%C4%B1rmas%C4%B1,%92%2C0%20
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-(BT)-Kullanim-Arastirmasi-2022-45587#:~:text=T%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=Hanehalk%C4%B1%20bili%C5%9Fim%20teknolojileri%20kullan%C4%B1m%20ara%C5%9Ft%C4%B1rmas%C4%B1,%92%2C0%20
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-(BT)-Kullanim-Arastirmasi-2022-45587#:~:text=T%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=Hanehalk%C4%B1%20bili%C5%9Fim%20teknolojileri%20kullan%C4%B1m%20ara%C5%9Ft%C4%B1rmas%C4%B1,%92%2C0%20
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-(BT)-Kullanim-Arastirmasi-2022-45587#:~:text=T%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=Hanehalk%C4%B1%20bili%C5%9Fim%20teknolojileri%20kullan%C4%B1m%20ara%C5%9Ft%C4%B1rmas%C4%B1,%92%2C0%20
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-(BT)-Kullanim-Arastirmasi-2022-45587#:~:text=T%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=Hanehalk%C4%B1%20bili%C5%9Fim%20teknolojileri%20kullan%C4%B1m%20ara%C5%9Ft%C4%B1rmas%C4%B1,%92%2C0%20

