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Oz

Bu ¢alisma, Tiirkiye’de 2020-2023 yillar1 arasinda geleneksel televizyonda yayinlanan dizilerde yer
alan ¢ocuk oyuncularin ikincil ekran olarak sosyal medya kullanimlarini kidfluencer pratikleri baglaminda
analiz etmeyi amacglamaktadir. Cocuk oyuncularin kidfluencer kimlikleri kapsaminda incelenmesi, bu
calismanin 6zginliigiinii olusturmaktadir. Ayrica ¢alisma, ¢ocuk oyuncularin geleneksel medyadaki rolleri ile
sosyal medya iizerindeki kidfluencer kimlikleri arasindaki iliskiye ¢ocuk haklari, mahremiyet ve medya
sektorii kapsaminda odaklanmasi ag¢isindan Onem tagimaktadir. Calisma kapsaminda belirtilen tarih
araliginda yayinlanan ve oyuncu kadrosunda ¢ocuk oyuncu bulunduran diziler, IMDB puanmna gore
siralanmig, siralamada yer alan televizyon dizilerinin ¢ocuk oyunculart iginde en fazla sosyal medya
takipgisine sahip olan ilk iki hesap arastirmaya alinmistir. Dizilerin segilmesinde bir diger etkeni ise gocuk
oyuncularin aktif sosyal medya kullanicis1 olmasi olusturmaktadir. Ikincil ekran baglaminda ¢ocuklarin en
fazla takip¢iye sahip olduklari sosyal medya platformu olmasindan hareketle Instagram hesaplart 6rneklem
olarak secilmistir. Sosyal medya analizleri, ¢ocuk oyuncularin diziye dahil olduklari donemi igermesi
sebebiyle Ocak 2021-Kasim 2021 tarih araligin1 kapsamaktadir. Arastirmada ¢ocuk oyuncularin Instagram
hesaplarint analiz etmek ve aragtirma sorularimi yanitlamak amaciyla nitel icerik analizi uygulanmistir.
Calisma sonunda, ¢ocuk oyuncularin ikincil ekranda kidfluencer konumunda yer aldiklari ve oyuncu
kimliklerinin geri planda kaldig: tespit edilmistir. Ayrica arastirma bulgular1 dogrultusunda, kidfluencer
konumundaki oyuncularin, ebeveynleri tarafindan yetiskin diinyasina dahil edilerek minyatir yetiskin
formunu almalari, ¢ocuk olma haklarini asan mahremiyet ihlalleri ve maddi kazang unsuruna doniisen
kidfluencer ¢ocuklarin, yasal diizenlemelere karsi konumlari tartigilmisgtir.
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medya
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"THERE IS A CHILD IN THIS ACCOUNT!"

EXAMINATION OF THE INSTAGRAM ACCOUNTS OF CHILD ACTORS IN
TURKISH TV SERIES IN THE CONTEXT OF KIDFLUENCER CONCEPT

Abstract

In this study, it aims to analyze the use of social media as a secondary screen by child actors in TV
series broadcasted on traditional television in Tiirkiye between 2020 and 2023 in the context of kidfluencer
practices. Examining child actors within the scope of their kidfluencer identities constitutes the originality of
this study. In addition, the study is important in terms of focusing on the relationship between the roles of
child actors in traditional media and their kidfluencer identities on social media within the scope of children's
rights, privacy and the media sector.Accordingly, TV series aired during the specified time frame, featuring
child actors in their cast, were ranked based on their IMDB ratings, and the top two accounts with the highest
number of social media followers among the child actors in TV series were selected for the research. Another
factor for selecting the TV series was the active social media presence of the child actors. Considering that
children have the most followers on social media as a secondary screen, Instagram accounts were chosen as
the sample for the study. The social media analysis covers the period from January 2021 to November 2021,
as it includes the time when child actors were involved in the TV series. Qualitative content analysis was
applied to analyze the Instagram accounts of child actors and answer the research questions. The study found
that child actors occupy the position of kidfluencers on the secondary screen, where their actor identities take
a backseat. Furthermore, based on the research findings, it was discussed how kidfluencer actors are
integrated into the adult world by their parents, resulting in them adopting a miniature adult persona, crossing
the boundaries of their rights as children, and transforming into kidfluencers who prioritize monetary gains,
all of which raises questions regarding their position concerning legal regulations.

Keywords: Child actor, kidfluencer, miniature adults post privacy, social media

Giris

Yeni medya teknolojilerinin gelismesi, gelencksel olan medya araglarinin
kendilerini yenilemesine, ayrica yeni medya araglarinin dogmasina olanak tanimistir.
Geleneksel olan kitle iletisim araglar1 web teknolojilerini kullanarak kendilerini yeni
medyaya entegre etmislerdir. Bu biitlinlesme siireci dergi, gazete ve radyo gibi kitle
iletisim araclarinda geleneksel olanin kaybina yol agmis ve televizyon ise farkli olarak yeni
medya teknolojileri ile geleneksel formunun da etkisini artirmistir (Kucur, 2022, s. 1363).
Geleneksel ve yeni medyanin yakinsama ile sagladigi bu ilerleyis, ¢oklu kullanim
pratiklerini de dogurmaktadir. “Second screen” bu coklu kullanim pratiklerinden birini
olusturmaktadir.

Tiirkgeye ikincil ekran olarak ¢evrilen second screen kavramu, tiketicinin bir
ekranda icerik tiiketirken, baska bir ekranda etkilesimde olma durumunu ifade etmektedir
(Kusaksiz, vd., 2017, s. 4). Coklu ekran kullanimini igeren bu kavram, bilhassa geleneksel
televizyonla iliskilendirilmistir. Nitekim, ikincil ekranin etkilesim o6zelliginden dolay1
televizyona destek olacak bir cihaz olarak ortaya ¢iktig1 da diisiiniilmektedir (Hawthorne,
2013, s.50). Geleneksel televizyon yayimncilig izleyicisine kisith bir aktif olma durumu
sunarken ikincil ekran, izleyici ve igerik arasindaki etkilesimin artmasina olanak
tanimaktadir. Geleneksele kiyasla ikincil ekran, izleyicilerin daha fazla igerige erismesi
icin tablet, telefon vb. ekranlarla etkilesim kurmasini1 (Crowdpark, 2011, s. 1) saglamakta
ve aktif sosyal izleyiciler olarak sanal ortama katilimlarina imkan tanimaktadir.

Yapimcilar, hedef Kkitleleri iizerindeki etkisini korumak ve var olan etkiyi
giiclendirmek i¢in hazirladiklart medya iceriklerini sosyal medya platformlarinda
olusturulan resmi kanallarda paylasmakta, izleyicinin dikkatini Twitter’da olusturulan
hashtaglere, Facebook’ta kurulan sayfalara, sohbet odalarina, Instagram’da olusan hayran
profillerine gekmektedir. izleyici, ona sunulan bu etkilesim 6zelligi sayesinde gesitli sosyal
medya araglarin1 kullanarak goriis ve duygularini ifade edebilmektedir. Hayran kiiltiiri
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tizerinden olusan bu sosyal etkilesim sayesinde hedef kitle bir dinamik olusturmaktadir.
Geleneksel televizyon, yapimin hedef kitlesini olusturma imkani1 sunarken, sosyal medya
ise bu dinamik yapmin korunmasma ve artmasina olanak tanimaktadir. Ozellikle sosyal
medya araciligiyla oyuncularin hayranlariyla bir araya gelme olanagi dogmaktadir.
Ornegin, canli yaymnlar araciliiyla olusturulan hayran partileri dizi oyuncularinin samimi
bir ortamda hayranlariyla bulusmasina imkan tanimaktadir (Porter, 2012, s. 141). Ikincil
ekranin olusturdugu bu sosyal dinamik yapi beraberinde iiretim haricinde tiiketim
pratiklerini de igeren bir reklam alan1 da sunmaktadir.

Geleneksel televizyon yayinciligini yeni medya kanallariyla destekleyen ikincil
ekran, ayn1 zamanda geleneksel reklam formlar1 haricinde dijital reklam pazarimi da
giiclendirmektedir. Internetin genis kitlelere maliyetsiz bir sekilde yayilmasindan
faydalanarak olusan ve yeni stratejiler doguran dijital pazarlama (Chaffey vd. 2013, s. 102)
aglarmi destekleyen ikincil ekran da 6zellikle, popiiler olan ve markalarin temsil giiciinii
olusturan oyuncular aracilifiyla bu tiiketim pratiklerini sekillendirmektedir.

Oyuncular hedef kitleleriyle etkilesime gectikleri ve aslinda ikincil ekran olarak
kullandiklar1 sosyal medya kanallarini, reklam araci olarak da kullanabilmektedir. Sosyal
medyada hayranlar1 agisindan erisilebilir olan, giindelik yasam pratiklerini onlara sunan
oyuncular, olusturduklar1 bu etkilesim olanag ile reklam endiistrisinde yer edinmektedir.
Dolayisiyla, geleneksel ekranda yer alan yiizler, ikincil ekran 6zelligi ile sosyal medyada
reklam endiistrisi ile i¢ ice gegmektedir. Bu durum, geleneksel ekranda yer alan ¢ocuk
oyuncular1 da etkilemektedir. Cocuklar, geleneksel yayincilikta performans oyuncusuyken
ikincil ekrana gegislerinde reklam endiistrisinin i¢inde yer alarak kidfluencer formunda
etkinlesmektedir.

Sosyal medyada, genis takipci kitlesi olan, {irlin tanitim1 yapan, marka is birlikleri
ile sponsorlu igerikler sunan ve bunlardan maddi kazang¢ saglayan 13 yas altindaki
influencerler1 ifade eden (Nottingham, 2019; Masterson, 2020; Callens, 2020; Saragoza,
2020), kidfluencerlar, sosyal medya reklam endiistrisinde dnemli bir konumdadir. 13 yas
ve altinda c¢ocuklar, dijital agidan resit sayillmadigindan internet kullanimlar1 ebeveyn
denetim ve sorumlulugunda ilerlemektedir (Livingstone, 2020, s. 59). Dolayisiyla
kidluencerlar, Youtube ve Instagram basta olmak {izere sosyal medya kanallarini
ebeveynleri sorumlulugunda kullanmaktadir. Kidfluencerlarin ebeveyn denetimde sosyal
medyayr kullanmalar1 sharenting modelinin etkisini artirmaktadir (Karakog¢ ve Unlii,
2021). Bir ebeveynin c¢ocuguna dair medya igeriklerini paylasmak amaciyla sosyal
medyay1 diizenli kullanmasini ifade eden sharenting (Sharenting, 2022), blogger anneler
gibi olgularla giiclenmektedir. Ebeveynin denetiminde sosyal medya araciligiyla {inlii olan
ve maddi kazang¢ saglayan kidfluencerlarin ¢alisma kosullarina yonelik bir yonetmelik ya
da sinirlama olmazken (Nottingham, 2019), ¢ocuk performans oyuncularinin haklar1 ve
calisma kosullar yasalarla korunmaktadir. Ancak, geleneksel televizyonda yer alan ¢ocuk
oyuncular, her ne kadar dizi, film vb. yapimlarda ¢alisma kosullar1 korunsa da ikincil ekran
kapsaminda kullandiklar1 sosyal medya kanallariyla kidfluencer konumuna gegtiklerinde
sharenting modelinin etkisinde kalmaktadirlar.

Cocuk oyuncu ve kidfluencer iliskisini inceleyen bu ¢alismanin temel ¢ikis
noktasint “Cocuk oyuncularin sosyal medya kullanim pratikleri, ikincil ekran ve
kidfluencerlik baglaminda nasil sekillenmistir?” sorusu olusturmustur. Dolayisiyla
calismaya hareket alani saglayan diisiince, cocuk performans oyunculari olup, ayni
zamanda ebeveynleri araciligiyla sosyal medyada var olan ¢ocuklarin, kullanicist olduklari
platformlardaki kullanim pratiklerinin kidfluencer ve sharenthing perspektifleri
baglaminda incelenmesidir. Diisiinceyi doguran problem ise ebeveynleri tarafindan
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cocuklarin ismiyle yapilan paylasimlarda ¢ocuklarin dijital igerik iireticileri olarak maddi
kazang elde ediyor oluslar1 ve ¢ocuk olma haklar1 ile mahremiyet haklarinin nasil ihlal
ediliyor olusudur. Bu ¢ergevede calismanin amaci, Tiirkiye’de 2020-2023 yillar1 arasinda
geleneksel televizyonda yaymlanan dizilerde yer alan ¢ocuk oyuncularin ikincil ekran
olarak sosyal medya kullanimlarinin kidfluencer pratikleri baglaminda analiz edilmesidir.

Calisma kapsaminda, 2023 Mayis aymma kadar kadrosunda ¢ocuk oyuncu
bulunduran ve IMDB puan siralamasinda ilk yirmide yer alan diziler belirlenmistir.
Orneklemi netlestirmek amaciyla ek bir filtreleme yapilarak bu dizilerde yer alan cocuk
oyuncular i¢in en fazla sosyal medya takipgisine sahip iki ¢ocuk oyuncu seg¢ilmistir. Bu
noktada Instagram, oyuncularin en aktif oldugu (1 milyonu asan takipg¢i) sosyal medya
platformu olmasi sebebiyle arastirma alani olarak belirlenmistir. Belirlenen kriterler
neticesinde, ¢alismanin 6rneklemini Maya Basol ve Ebrar Alya Demirbilek’in Instagram
sayfalar1 olusturmustur. Arastirmaya dahil edilen iki ¢ocuk oyuncunun hesabi, dizilerde
bulunduklar siireci kapsayacak sekilde incelendiginden arastirma dénemi, Ocak 2021-
Kasim 2021 olarak belirlenmistir. Iki hesapta da belirtilen tarih araligindaki medya 6geleri
nitel icerik analizi kullanilarak incelenmistir.

1. Yasalar ve Uygulamalar Kapsaminda Cocuk Oyuncular ve Kidfluencerhk

Tarihin farkli donemlerinde ¢ocuk emegi, degisen tiretim ve tiiketim pratikleriyle
sekillenmis ve siire¢ icerisinde olusan toplumsal, ekonomik, politik ve kiiltiirel pek ¢ok
unsur ¢ocuk is¢iligini etkilemistir (Tekin Yilmaz, 2014, s. 1238). Cocugun c¢alisma ya da
calistirilma durumuna karsi Birlesmis Milletler Genel Kurulu tarafindan 20 Kasim 1989°da
kabul edilen Birlesmis Milletler Cocuk Haklarina Dair Sézlesmesi’nde yer alan 32. Madde,
¢ocugun calisma durumuna yonelik haklarinin korunmasi ve onlemler alinmasina dair
asagidaki ifadeleri icermektedir:

1. Taraf Devletler, cocugun, ekonomik somiiriiye ve her tiirlii tehlikeli iste ya da egitimine zarar
verecek ya da sagligi veya bedensel, zihinsel, ruhsal, ahlaksal ya da toplumsal gelismesi igin
zararli olabilecek nitelikte galistirilmasina karsi korunma hakkini kabul ederler.

2. Taraf Devletler, bu maddenin uygulamaya konulmasini saglamak i¢in yasal, idari, toplumsal ve
egitsel her onlemi alirlar. Bu amaglar ve 6teki uluslararas: belgelerin ilgili hiikiimleri goz
oniinde tutularak, Taraf Devletler 6zellikle su 6nlemleri alirlar:

a. Ise kabul i¢in bir ya da birden ¢ok asgari yags sinir1 tespit ederler;

b. Caligmanin saat olarak siiresi ve kosullarina iligkin uygun diizenlemeleri yaparlar.

Cc. Bu maddenin etkili bigimde uygulanmasini saglamak i¢in ceza veya baska uygun
yaptirimlar 6ngoriirler. (Unicef, 2004, s. 13).

Birlesmis Milletler tarafindan c¢ocuk isciligine dair kabul edilen bu maddeler,
cocugun emeginin kullanildig1 ve bu kullanimin sémiiriiye acik oldugu her alanda ¢ocuk
haklar1 i¢in 6nem tasimaktadir. Ekonomik a¢idan yeni iiretim ve tiiketim pratiklerinin
dogmasi, cocuk isciliginin farkli alanlarda yeni is tanimlariyla devam etmesine neden
olmaktadir. Ozellikle, gelisen teknoloji ve dijitallesme ile ¢ocuk is¢iligi goriilmeyen bir
emege evrilmistir. Cocuk emeginin goriilmedigi ve “arka planda” birakildig1 alanlardan
biri de oyunculuk olmustur.

Kitle iletisim araglarinin olusturdugu ekran kiiltiiriiyle medya sektoriinde bir ¢alisan
konumunda yer alan ¢ocuk oyuncular, onlara sunulan ¢alisma kosullar1 dogrultusunda birer
cocuk isciye doniismektedir. Medya sektoriinde ¢ocuklarin para karsiliginda calistirilmasi,
emekleri lizerinden somiiriilme ihtimalini yaratirken, ¢ocugun heniiz kendi ¢aligmasi ya da
calisamamas1 yoOniinde karar verecek yetide dahi olmamasi, onlar1 ebeveynlerinin
kontroliinde hareket etmeye mecbur birakmaktadir (Tekin Yilmaz, 2014, ss. 228-229). Bu
kapsamda ¢ocuk oyuncularin sahip olduklar1 haklar, tarihsel siire¢ igerisinde olusturulan
yasalarla korunmaya/iyilestirilmeye calisilmakta ve bdylece c¢ocugun emeginin
sOmiiriilmesinin engellenmesi saglanmaktadir.
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Reklam, televizyon dizileri ve sinema filmleri gibi medya iiriinlerinde yer alan
cocuk oyuncularin resit olmamasi durumu, onlarin haklarinin korunmasinin devletler
tarafindan alinan onlem ve tedbirlerle saglanmasi gerekliligini dogurmaktadir. Bu konuya
yonelik ilk yasalardan biri, Amerika Birlesik Devletleri’nin Kaliforniya eyaletinde 1939
yilinda ¢ikarilan ve adin1 Amerikali eski ¢ocuk oyuncu Jackie Coogan’dan alan Coogan
Yasasi isimli diizenlemedir (Simon, 2023). Yasanin olusumunu, Coogan’in kazancinin
¢ogunun ebeveynleri tarafindan kullanilmasi iizerine Coogan’in baslattigi hukuki miicadele
saglamistir. Ilgili yasa, ¢ocuk oyuncunun kazancinin sémiiriilmemesi icin ¢ocuk adma
hesap acilmasini ve kazancinin yiizde 15’inin bu hesapta resit olana kadar korunmasini
icermektedir (Friedman, 2022). Gilincel bir ¢alisma Birlesik Krallik’ta 2015 yilinda
gergeklestirilmistir. Keeping Young Performers Safe baslikli kilavuzda ¢ocuk oyuncularin
calisma saatleri ve ¢alisma giin araliklari, ¢ocuk oyuncularin egitim, psikolojik ve zihinsel

durumlar1 g6z Oniine alinarak belirlenmistir (Lywodraeth Cymru Welsh Government,
2015).

Tiirkiye’de ise ¢ocuk oyuncularin haklarinin korunmasi i¢in Oyuncular Sendikasi
2012 yilinda Bu Sette Cocuk Var! kampanyasini baslatmistir (Oyuncular Sendikasi, 2016).
Uluslararas1 Calisma Orgiitii (ILO), Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi, Milli Egitim
Bakanlig1 ile Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakanlig1 gibi paydaslarla yiiriitiilen kampanya
neticesinde Is Kanunu’nun 71. maddesine ¢ocuk oyuncularla ilgili gerekli eklemeler
yapilmis ve 23 Nisan 2015 tarihli 29335 Sayili Resmi Gazetede yayinlanmistir. (Oyuncular
Sendikasi, 2015a, 2016). llgili yasada c¢ocuk oyuncularin haklarma yénelik eklenen
maddeler soyle ifade edilmektedir (Oyuncular Sendikasi, 2015a):

e On dort yasint doldurmamis ¢ocuklar ise beden, zihin, sosyal ve ahlaki gelismelerine ve

egitime devam edenlerin okullarina devamina engel olmayacak sanat, kiiltiir ve reklam

faaliyetlerinde yazili sozlesme yapmak ve her bir faaliyet i¢in ayr izin almak sartiyla
calistirilabilirler.

e Zorunlu ilkégretim ¢agini tamamlamis ve orgiin egitime devam etmeyen ¢ocuklarin ¢alisma

saatleri giinde yedi ve haftada otuz bes saatten; sanat, kiiltiir ve reklam faaliyetlerinde

calisanlarin ise giinde bes ve haftada otuz saatten fazla olamaz. Bu siire, on bes yasini
tamamlamis ¢ocuklar i¢in giinde sekiz ve haftada kirk saate kadar artirilabilir.

e Sanat, kiiltiir ve reklam faaliyetlerinin kapsami, bu faaliyetlerde ¢alisacak ¢ocuklara galisma

izni verilmesi, yas gruplari ve faaliyet tiirlerine gore ¢alisma ve dinlenme siireleri ile ¢alisma

ortami1 ve sartlari, ticretin 6denmesine iligkin usul ve esaslar ile diger hususlar Aile ve Sosyal

Politikalar Bakanlig, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, Saglik Bakanligi, Milli Egitim Bakanlig ile

Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun goriisleri alinarak Caligma ve Sosyal Giivenlik Bakanlig

tarafindan ¢ikarilacak yonetmelikle belirlenir.

Ek olarak ilgili yasada, cocuk calisanlar ilgilendiren ve Oyuncular Sendikasi’nin
iliskili goriip belirttigi maddeler sunlardir (Oyuncular Sendikasi, 2022):

...Cocugun gordiigli is onun okula gitmesine, mesleki egitiminin devamina engel olamaz,
onun derslerini diizenli bir sekilde izlemesine zarar veremez. ..

...Okul 6ncesi ¢gocuklar ile okula devam eden ¢ocuklarin egitim dénemindeki ¢alisma siireleri,
egitim saatleri disinda olmak iizere, en fazla giinde iki saat ve haftada on saat olabilir. Okulun
kapali oldugu donemlerde caligma siireleri yukarida dordiincii fikrada Ongoriilen siireleri
asamaz.

2015 yilinda diizenlenen yasanin hala ¢cocuk oyuncularin haklarini yeterli diizeyde
korumadigin1 belirten Oyuncular Sendikasi, yasayr gelistirmeye yonelik calismalarina
devam etmektedir (Oyuncular Sendikasi, 2015b, 2016, 2019). Bu calismalardan biri,
Sendika’nin ¢ocuk oyuncularin ¢alisma kosullarina yonelik taleplerini igeren ve 24 Haziran
2022 tarihinde kurumsal internet sayfasinda yayinlanan Cocuk Oyuncular Manifestosu.
Calisma Ilkeleri’dir. Sz konusu talepler asagidaki gibi ifade edilmistir (Oyuncular
Sendikasi, 2022):
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e Cocuk, hicbir surette calismaya zorlanamamalidir.

e Cocuk ancak fiziksel, zihinsel, psikolojik ve ahlaki gelisimlerine zarar vermeyen, egitimlerini
aksatmayacak, saglik ve giivenlik agisindan risk igermeyen kosullarda galistiriimalidir.

¢ Cocuga, yasina ve gelisimine uygun dinlenme, giyinme ve oyun amaciyla kullanilmak tizere
kapali mekanlarda ayr1 bir oda, agik mekénlarda ise ¢alisma kosullarina uygun olarak bir kabin
ya da karavan tahsis edilmelidir.

e Cocuk, yaninda yasal temsilcisi olmaksizin ¢alistirilmamalidir. Yasal temsilci, ¢ocugun her
daim gorebilecegi ve ulasabilecegi sekilde faaliyet alaninda hazir bulunmalidir.

e Cocuk, Is Kanunu’'nun 69. maddesinde tanimlanan gece siiresinde, 1593 sayili Umumi
Hifzissthha Kanunu 174. maddesi ve Cocuk ve Geng Iscilerin Calistirilma Usul ve Esaslar
Hakkinda Yonetmelik 5. maddesi g6z oniinde bulundurularak ¢alistirilmamalidir.

e Cocugun calisma ortaminda bir psikolog, bir egitim bilimci ve bir ¢ocuk oyuncu kocgu
bulundurulmalidir.

o Siiresi bir ay1 gegen islerde, ¢ocugun kendisi ve/veya yasal temsilcisi, tim masraflari igveren
tarafindan karsilanmak {izere, her zaman ¢ocugun psikolojik destek almasimi talep
edebilmelidir.

e Cocuk, alkol, sigara ve bagimliliga yol agan maddelerin kullanimina iligkin sahneler, silah ve
siddet igceren korkutucu sahneler ile fiziksel, ruhsal ve ahlaki gelisimi igin sakincali olabilecek
diger sahnelerin ¢ekimi esnasinda ¢aligma ortamindan uzaklagtirilmalidir.

e Cocuk, yetiskinler ile ayn1 ortamda giyinip soyunmamalidir. Kostiim degisikligi sirasinda
yasal temsilcinin veya sette ¢ocuktan sorumlu olan psikolog, egitim bilimci veya ¢ocuk oyuncu
kogu esliginde giydirilmelidir.

e Cocugun mahremiyetine maksimum oranda 6zen gosterilmeli ve tiim kosullar buna gore
organize edilmelidir. Isveren gocugun bulundugu is yerinde, diger ¢alisanlara bilgi vermekle ve
cocuklarin ¢aligtirilmasina iliskin sartlara uyulmasini saglamakla yiikiimlidiir. Ayrica ¢ocugun
izni olmadigr siirece c¢ocukla fiziksel temas kurulmamasi konusunda tiim ¢alisanlara
bilgilendirmede bulunmalidir (Izinsiz Spme, sarilma, kucaga alma vb.).

¢ Cocuk, sigara ve sair tiitiin mamulii dumanina maruz birakilmamalidir. Cocugun bulundugu
ve gorebilecegi ortamlarda diger kisilerce sigara ve sair tiitiin mamulii ile alkol i¢eren {iriinler
tilketilmemelidir.

¢ On yasindan kii¢iik olan ¢ocuk tizerinde higbir sekilde kozmetik malzeme kullanilmamali,
ancak ¢ok gerekli durumlarda cilde zarar vermeyen {iriinler ile makyaj yapilmalidir.

e Cocugun yasina ve gelisimine uygun bir beslenme igerigi ve diizeni saglanmalidir.

Bu manifesto kapsaminda, cocuklarin oOncelikle goniillilk esasinda calismasi
gerektiginin vurgulandigi; mahremiyet alanlarinin korunmasinin ve psikolojik, fizyolojik
ve zihinsel durumlarmin g6z Oniine alinarak calismalar1 gerektiginin belirtildigi
goriilmektedir. Bu kapsamda, ¢ocuk oyuncularin sahip oldugu ¢ocuk olma durumunun
getirdigi haklar hem iilkemizde hem de diger {ilkelerde basta meslek odalarinin
olusturdugu olusumlarla ve devletlerin uygulamalariyla yasal olarak gilivence altina
alinmaya calisilmaktadir. Ancak, ¢ocuk oyuncularin emeklerini olusturduklar1 alanlar
giiniimiizde sadece setlerden olugsmamaktadir.

Geleneksel televizyonda sunulan medya iceriklerinde birer oyuncu konumunda yer
alan ¢ocuklar, etkilesim olusturmak ve hayranlartyla bir araya gelebilmek i¢in ikincil ekran
olarak sosyal medya kanallarin1 kullanmaktadirlar. Bu kullanim siirecinde markalarla
yaptiklar1 ig birlikleri, aldiklari sponsorluklar ve sunduklari iirlin tanitimlariyla birer
kidfluencera doniismektedirler. Dolayisiyla, geleneksel televizyondaki cocuk oyuncular
kimliklerini ikincil ekranda kidfluencer kimligiyle pekistirmektedirler.

Cocuk oyuncularin ikincil ekran olarak kidfluencer konumunda kullandiklar1 sosyal
medya kanallarinin basinda Instagram ve Youtube gelmektedir. 300 milyondan fazla
kullanicisi olan ve giinde 60 milyon fotografin paylasildigi Instagram’da (Instagram, n.d.)
Ocak 2017’de #children hashtag'i kullanilarak yapilan arama sonucunda ¢ocuklarin yer
aldig1 fotograf sayisinin 13 milyona ulastigi aktarilmistir (Choi ve Lewallen, 2017). Bu
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ornek, bagta Instagram olmak tizere ¢ocuklarin sosyal medyadaki yok sayilamaz varligini
gosterirken, reklam endiistrisi igerisinde iiretimde ve tiikketimde ¢ift yonlii alanlarda yer
almalarina neden olmaktadir.

Kidfluencer konumunda kullandiklar1 Instagram’da varliklarimi siirdiiren ¢ocuk
oyuncular, dijital resitlik yasin1 saglamadiklar1 i¢in Instagram’it sadece ebeveyn
kontroliinde kullanabilmektedir. Bu duruma iliskin olarak Instagram sozciisii Sravanthi
Dev, platformun 12 yas ve altindaki kullanicilar1 yasaklamasina ragmen, ebeveynlerinin
veya temsilcilerinin "profil bilgilerinde hesabin ebeveyn veya temsilci tarafindan
yonetildigi acik oldugu siirece" ¢ocuklar igin profiller olusturabilecegini belirtmektedir
(Maheshwari, 2019). Instagram’in uyguladigi bu politika c¢er¢evesinde kidfluencer
konumunda olan ¢ocuk oyuncularin profil bilgilerinde hesaplarini ebeveynlerinin ya da
temsilcilerinin yonettigi belirtilmektedir. Dolayisiyla ¢ocuk oyuncular, ikincil ekran olarak
kullandiklar1 Instagram’da kontrol ve denetimi ebeveynlerine birakmaktadir.

Ikincil ekran kapsaminda kidfluencer olarak kullandiklar1 sosyal medya
profillerinin denetimleri ebeveynleri tarafindan saglanan ¢ocuk oyuncularin Instagram ve
diger sosyal medya kanallarindaki ¢alisma kosullarimi da ebeveynler belirlemektedir.
Cocuk oyuncular, dizilerde performans sergilemeye devam ederken, ¢ocuk isgiliklerini
dijital ortamda kidfluencer kimlikleriyle dijital emekleri dogrultusunda siirdiirmektedir.
Ancak, dijital emeklerinin sOmiirilmesine ve c¢ocuk olma haklarindan mahrum
birakilmalarina yonelik yasal Onlemler pek c¢ok iilkede heniiz gelismemistir. Oysa,
kidfluencerlarin elde ettigi kazang ve harcadiklar1 emek boyutu gbéz Oniine alindiginda,
sOmiirii ve istismara agik olduklar1 goriilmektedir. Bu kapsamda kidfluencerlara yonelik
gerceklestirilen tek yasal diizenleme, 2020 yilinda Fransa’da kabul edilmistir (Kayali,
2020). Fransa Milletvekili Bruno Studer, “Cocuk haklar1 korunmali ve bu durum
muhafaza edilmelidir. Bunlar arasinda internet de yer almaktadir ve internet, yasalarin géz
ard1 edildigi bir alan olmamalidir." (BBC, 2020), ifadeleriyle ¢ocuk haklarmin internet
ortaminda da korunmasi gerektiginin altin1 ¢izmektedir. Fransa’da, Cocuk YouTuber
Yasasi olarak adlandirilan yasal diizenleme, TikTok, Facebook ya da Instagram gibi diger
platformlarda yer alan 16 yasindan kiigiik cocuklar i¢in de gecerli olurken diizenlemeye
gore, ¢ocuklarin gelirleri ve yliklenen materyalin saat sayisi belirli esikleri astiginda,
ebeveynlerin ¢ocuklarinin aktivitelerini zorunlu olarak beyan etmeleri gerekmektedir
(Kayali, 2020). Bu kapsamda, Fransa’nin kidfluencerlar1 ¢ocuk oyuncu kategorisinde
degerlendirip, onlarin ¢ocuk haklarini yasal mevzuatlarla korudugu goriilmektedir.

Portree ve Kubota’nun (2022) Child actors have protections. But what about kids
on reality TV and paid social media? baslikli yazisi, kidfluencer ve ¢ocuk oyuncularin
haklarim karsilastirirken, Friedman’in (2022) The Reality” of Kids on Television baslikl
calismasina gondermede bulunmakta ve yeni bir yasanin olusturulmasi gerektigini
belirtmektedir. Friendman, kidfluencer kimligindeki ¢ocuklarin ¢ocuk oyunculardan daha
fazla korumay1 hak ettigini belirtirken, bunun nedeni olarak kendi kimlikleri ve hayatlar
ile halka teshir edilmelerini gostermektedir (2022). Ancak bu calismalara ragmen Fransa
haricindeki iilkelerde kidfluencerlar i¢in bir yasal bir diizenleme bulunmamaktadir.
Ornegin Amerika Birlesik Devletleri’nde c¢ocuk oyuncular icin kabul edilen Coogan
Yasasi, kidfluencerlarin etki alaninin biiylimesine karsin onlar1 kapsayacak sekilde
giincellememistir. Konunun o6nemine dair Mom Uncharted'in yaraticisi Adams, “Bu
cocuklar i¢in diizenlemeler olmali. Emeklerine, kazandiklar1 paraya iliskin hi¢bir kural ya
da yasal diizenleme yok. Cocuklar, biitiin giin filme alinabilir, reklamlara konu olabilir
ancak yasal bir korumalar1 olmadigindan ileride kazandiklari paranin bir kurusunda dahi
hak sahibi olmayabilirler." ifadeleriyle kidfluencarlarin emeklerinin somiiriilmeye ve
istismara ugramaya ag¢ik oldugunu vurgulamaktadir (Sung, 2022).
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Geleneksel ekranda yer alan c¢ocuk oyuncularin haklart yasal diizenlemelerle
korundugu ve calisma kosullariin standardize edilmesi icin c¢alismalar yapildigi
goriilmektedir. Ancak ¢ocuk oyuncu olarak caligma kosullar1 ve haklar1 giivence altina
alinan ¢ocuk, kidfluencer konumunda bulundugunda c¢aligma kosullarinin denetimini yasal
diizenlemelere degil, Instagram profilinde belirtildigi iizere hesaplarini yoneten
ebeveynlerine birakmak zorunda kalmaktadir. Dolayisiyla, ¢ocuk oyuncunun kidfluencer
kimligindeyken olusturdugu emek, somiiriiye agik ve istismara ugrayabilecek bir durumu
isaret etmektedir.

2. Kidfluencerhlk Baglaminda Minyatiir Yetiskinlik ve Yok Sayilan

Mahremiyet

Sosyal medyanin tiiketim pratiklerindeki rolii, reklam verenler ile internet
kullanicilar1 arasinda etkilesimli bir siireci igermektedir. Zira, bir¢ok ticari sosyal medya
platformu, bireysel kullanic1 verileri ve davraniglarina gére uyarlanmis hedefli reklamcilik
araciligiyla sermaye biriktirmektedir (Fuchs, 2016, s. 144). Sosyal medya platformlari ile
reklam verenler, mevcut tiiketicilere ve potansiyel tiiketicilere hizla ulasma imkanina sahip
olmustur. Baldini’nin de vurguladigi gibi ¢agimizda; insanlarin ¢ogunlugu, zamanini
enformasyon toplamak, bunlar1 diizenlemek ve satmak igin harcamaktadir (2000, s.104).
Instagram gibi sosyal medya platformlar1 ise s6z konusu toplama, diizenleme ve satma
islemleri i¢in temel aracilardir.

Calismanin konusu itibariyla odaklandigi temel nokta, s6z konusu dijital ortamlarda
gerceklesen tiiketim pratikleri ile iliskili sosyal medya temsillerinin -kidfluencer
temsillerinin- reklam endiistrisinin lokomotifi olarak islemesi siirecinde (Kaya Erdem,
2019), cocuklarin “cocuk olma durumlarinin” ve mahremiyetlerinin séziinii ettigimiz
pratikler baglaminda nasil zarar gordiigiidiir.

Neil Postman, 1995 yilinda yaymladigt Cocuklugun Yokolusu isimli ¢alismasinda
televizyon oOzelinde yaptigr yorumlarla ¢ocuk ve yetiskin kimliklerini irdelemektedir.
Postman, televizyonda tesvik edilen tiiketim kiltiiriiniin etkisiyle ¢ocuk ve yetiskin
kimliklerinin birlesmesini “minyatiir yetiskin” (1995, s. 134) kavramiyla aciklamaktadir.
Postman’in TV 6zelinde kullandigi bu kavram, dijital tiiketim siirecinde olusan reklam
icerikli sosyal medya 6geleriyle de iliskilendirilmektedir.

Postman, doneminin kosullarinda  “gocugun deger ve isluplann ile
yetiskinlerininkiler karisip birlesmeye dogru gitmektedir” (1995, s. 125) ifadesini
kullanmis ve “TV’nin daha ilk yaslarda ¢ocuklara tiiketiciligin hazzini, yer cilasindan
otomobile kadar herhangi bir seyi satin almanin doyumlarin1 gésterdigini” (Postman, 1995,
s. 96) belirtmistir. Bu ifadeler, medyanin ¢ocugu tiiketim siireci esnasinda nasil yetiskin
bir konuma tasidigin1 vurgulamaktadir. Cocuk, medya tarafindan ona asilanan unsurlarla
yetiskinlige sahip olma gereksinimi hissetmekte ve dolayisiyla onlar1 tiikketmeye
caligmaktadir. Televizyon gibi sosyal medya da cocugu yetiskinlere dair iirtinleri
tilketmeye tesvik etmektedir. Ancak burada dikkat c¢eken nokta, sosyal medyanin bu
tikketime tesvik ederken reklam unsurunda ¢ocugu bir {iretici olarak konumlandirmasidir.
Dolayistyla ¢ocuk yetigkin, imgelerin igerisinde bir meta olarak kullanilmaktadir.

Postman kitabinda, minyatiir yetiskinlige geciste 6zellikle moda endiistrisinin
etkileri lizerinde durmustur. “Cocuklara yonelik giyim endiistrisi, son on yilda ¢ok biiyiik
degisimlere ugradi ve bdylece ¢ocuk giyim tarzi giderek ortadan kalkmaya bagladi.”
(Postman, 1995, s. 125) ifadesi, moda sektorii iizerinden ¢ocuklarin yetiskinlige gecisini
aciklamaktadir. Cocuklar, gorsel diinyada onlara tiikketmeleri i¢in sunulan ve ideal
olduklarina inandiklar1 unsurlar1 segcmeye tesvik edilmektedir.
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Olusturdugu gorsel kiiltiirle idoller yaratan sosyal aglarda g¢ocuk oyuncular,
kidfluencer olarak, idealize edilmis bi¢imde sunulan yapida birer reklam metas1 formuna
dontigebilmektedir. Bu idealize edilen diinyada ¢ocuk olma hakkini geride birakan
kidfluencer, olusturdugu goérsel imgeyle de idol gorevini iistlenmektedir. Ozellikle,
televizyon araciligiyla hedef kitle edinip kidfluencer olan ¢ocuk oyuncular, akranlari
tizerinde idol olma ihtimali tasimaktadirlar.

Dijital tiiketimde ¢ocugun emegi dogrultusunda sharenthing perspektifiyle isleyen
bir temsil siireci olarak kidfluencerlik (Callens, 2020; Nottingham, 2019; Saragoza, 2020),
cocuk olma hakkinin alinmasi disinda, mahremiyet sorunsali ile de 6n plana ¢ikmaktadir.
Sharenthing fenomeni cercevesinde cocuklarina ait igerikleri paylasan ebeveynlerin asiri
sosyal medya kullanimi, ¢ocuklarin sosyal medyada oOzellikle Instagram’daki dijital
temsillerini artirmistir (Choi ve Lewallen, 2017). Yeni medyayla birlikte mahrem alanlar,
dontigmekte ve sosyal medya kullanimi, ¢ocuklarin mahremiyetini etkilemektedir
(Calapkulu ve Alp, 2020, s. 142).

Mahremiyet, temelde “kendi haline birakilma hakki1” (Warren ve Brandeis, 1890, s.
75) olarak sonraki yillarda ise daha genis bir ifadeyle “bireylerin, gruplarin veya
kurumlarin, kendileri hakkindaki bilgilerin baskalarina ne zaman, nasil ve ne Olgilide
iletilecegini belirleme iddias1” olarak tanimlanmistir (Westin, 1968, s. 7). Bireylerin kendi
kisisel alanlarina erigilmesinin segici kontrolii olarak mahremiyet (Altman’dan akt. Trepte,
2020), dijital diinya ile s6z konusu kontrol odagindan siyrilmis ve dogrudan ya da dolayh
olarak kullanicilarin goniillilliigline dayanan tiiketim odakl1 bir teshir alanina (Han, 2019)
doniismiistiir.

Dijital diinya, mahremiyetin giderek yok oldugu bir igerige sahiptir (Demertzis, vd.,
2021). Web teknolojilerinin gelisimi, giiniimiizde kullanicilarin igerik iiretimine dahil
oldugu ve bu baglamda etkilesim unsurunun o6ne c¢iktigi bir ortami dogurmustur. S6z
konusu ortam, sosyal medya platformlarinda kullanicilari, yaptiklari paylasimlar ile
mahremiyet sonrasi olarak ifade edilen yeni bir tiiketim ve etkilesim alanina dahil etmistir
(Kayserilioglu, 2020). Quinn ve Epstein (2018, s. 360) mahremiyeti, dijital araglar ve
hizmetler karsiliginda, kullanicilarin 6zel olarak kabul edilen bilgilerini ya da igeriklerini
ifsa eden sosyal medya diinyasinin fiili para birimi olarak ifade etmistir.

Han’a gore (2019, s. 53) gliniimiiz diinyasi, eylem ve duygularin temsil edildigi ve
yorumlandig1 bir tiyatro degil, mahremiyetlerin sergilendigi, satildig1 ve tiiketildigi bir
pazardir. Han, mahremiyet olgusunu, sergilenen mahremiyet ortamini yansitan “post
privacy” yani mahremiyet sonrasi ifadesi ile degerlendirmis; mahremiyet sonrasini,
seffaflik adina kisisel alanin tiimiiyle elden g¢ikarilmasini talep eden bir diisiince olarak
aktarmistir (2019, s. 17). Dijital resitlik yas1 dogrultusunda ¢ocuklar1 adina sosyal medya
hesab1 olusturan ve bu hesaptaki etkinliklerini, cocuklarinin yasamlarina dair paylagimlari
ile siirdiiren ebeveynler i¢in mahremiyet sonrasi pratikler de tam da bu noktada
anlamlandirilabilmektedir. Ebeveynler, reklam verenlerle anlasmalar yaparak bir ¢ocugun
yasam diinyasina dahil olabilecek ya da olmayacak her tiirlii Giriiniin tanitimin1 yapmaya
miisait bir ¢er¢eve ¢izmektedir. Calismanin bulgular ile de desteklenmesi amaglanan bu
cerceve, dijital tikketime eklemlenmek ve maddi kazang elde edebilmek adina mahremiyeti
tiimiiyle gormezden gelen yolu isaret etmektedir.

Ebeveynin kullandig1 gizlilik ayarlarina ve sosyal medya takipgilerinin kapsamina
bagli olarak ¢ocuklarin bilgileri, aileleriyle, ebeveynlerin arkadaslariyla, tanidiklariyla
veya genel olarak diinyayla paylasilabilmektedir (Bessant, 2018, s. 7). Bir ebeveynin sinirli
bir kitleyle paylastigina inandig1 durumlarda bile bir paylagim etiketlenirse veya yeniden
paylasilirsa s6z konusu bilgiler daha fazla yayilabilmektedir. Zira, sharenthing
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cergevesinde cocuk, sadece ebeveynin paylasimlari ile mahremiyet kaybina ugramamakta,
cocugu hakkinda etiketlemeler ile paylasim yapan, benzer ilgi alanlari ile baska kisilerin o
gonderilere ulasmasi saglayarak repost eden kisiler de bir baskasinin ¢ocugunun hakkini
ihlal etmis olmaktadir (Dursun, 2019, s. 207). Bu da ¢ocugun yasamina ya da daha spesifik
ifadeyle mahremiyetine dair gorsel, isitsel ya da yazili bilgilerin yayiliminin tahmin
edilemez bir boyuta tasmacagim vurgulamaktadir. Ustelik mahremiyetleri bizzat kendi
ebeveynleri tarafindan ihlal edilen ¢ocuklar i¢in durum, mahremiyetleri baska bir yetiskin
tarafindan ihlal edilen yetiskinlerinkinden daha zordur (Bessant, 2018, s. 20).

Sekmen’in de (2019) vurguladig1 tlizere c¢ocuklarin kendi gorsel temsillerinin
internette dolasima girmesini isteyecek resit yasta olmadigi bilinmektedir. Dolayisiyla
sosyal medyada kiigiik cocuk gorsellerinin yayinlanmasinin ebeveyn kontroliinde
yapildiginin altinin ¢izilmesi gerekmektedir (s. 3573). Cocuklarin rizasi sorunsalini iginde
barindiran ebeveynlerin ¢evrimi¢i diinyada ¢ocuklar1 hakkindaki paylasimlari, (olumlu ya
da olumsuz) ¢ocuklarin silinmez dijital ayak izleri olarak varligini siirdiirecektir (Albayrak,
2018, s. 1215).

Ebeveynler, birer yetiskin olarak kendi paylasimlarinda 6zerklige sahiptir. Fakat
ozellikle ¢ok kiigiik yaslarda dijital Kimlikleri konusunda karar alabilme, tercih belirtme
yeterligine sahip olmayan c¢ocuklarmin, mahremiyetleri ve giivenliklerini saglamak
mecburiyetindedirler (Erisir ve Erisir, 2018, s. 61). Ornegin, Instagram’daki g¢ocuk
gorselleri iceren paylagimlar iizerinden ¢ocuk temsillerini inceleyen calismada (Choi ve
Lewallen, 2017), yapilan paylasimlarda mevcut sosyal esitsizliklerin devaminin saglandigi
ve cinsiyete dayal1 birtakim kliselerin -6zellikle giyime/ modaya dayali temsil {izerinden-
stirdiirildiigii sonucuna ulasilmistir. Ebeveynler, c¢ocuklarinin yasam tarzlarinda ve
sec¢imlerinde etkileyici ve sorumlu bir rolde olduklarindan, ¢ocuklarin kendi kimliklerini
kesfetmelerinin Oniline gegen eylemlerde bulunabilmektedirler (s. 13). Ebeveynler,
Instagram’in sundugu igerik paylasiminin cesitli 6zelliklerini kullanarak cocuklarinin
markalarin1 olusturmaktadir. Markayr olusturmak ve siirdirmek amaciyla estetik
ihtiyaglarla fotograf filtreleri siklikla kullanilabilmekte; ebeveynler cocuklart i¢in olumlu
temsil ¢erceveleri olusturmaktadirlar (s. 16).

Dolayisiyla ¢ocuk yasam deneyimlerinin, tiiketime eslik edecek sekilde ebeveyn
kontroliinde icerik olusturularak sunulmasi, cocuk yasaminin mahremiyetini ortadan
kaldirmakta (Sekmen, 2019, s. 3566) cocugun kimlik olusumuna miidahale etmekte, yasam
diinyasini ihlal etmektedir. Cocugun diinyasini tiim diinyaya acan paylasimlar, ¢ocugun
hak ve 6zgiirliikleri ¢ercevesinde riskler meydana getirmektedir.

3. Amag ve Yontem

“Cocuk oyuncularin sosyal medya kullanim pratikleri, kidfluencerlik baglaminda
nasil sekillenmistir?” sorusundan hareketle olusturulan bu ¢alisma, Tiirkiye’de 2020
yilindan 2023 Mayis tarihine kadar geleneksel televizyonda yayinlanan dizilerde yer alan
cocuk oyuncularin ikincil ekran olarak sosyal medya kullanimlarimi kidfluencer pratikleri
baglaminda analiz etmeyi amaglamaktadir.

Amagli 6rnekleme teknigi gozetilerek calisma kapsaminda oncelikle, 2020 yilindan
2023 Mayis ayma kadarki siirecte kadrosunda cocuk oyuncu bulunduran yapimlar
belirlenmistir. Ardindan bu yapimlar, IMDB puan siralamasma goére dizilmis ve ilk
yirmide yer alan yapimlar bir tablo haline getirilmistir. Orneklemi netlestirmek amaciyla
ek bir filtreleme yapilarak bu dizilerde yer alan ¢ocuk oyuncular i¢inden en fazla sosyal
medya takipcisine sahip iki ¢ocuk oyuncu secilmistir. Bu noktada Instagram, oyuncularin
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en aktif oldugu (1 milyonu asan takipgi) sosyal medya platformu olmasi sebebiyle

arastirma alan1 olarak belirlenmistir.

Tablo 1. 2023 Yilinda Tiirkiye’de Cocuk Oyuncularin Yer Aldigr TV Dizileri ve Cocuk
Oyuncularin Instagram Verileri (Mayis 2023)

Kasim, 2023, 8(2), 275-300.

Dizinin Ad1 IMDB Cocuk Oyuncu Cocuk Instagram Instagram
Puam Isim Oyuncu Takipci Sayis Gonderi
Dogum Yili- Sayisi
Yasi

Goniil Dagi 8.1 Ali Toptas 2013 (10) 18.799 164
Samet Arda 2010 (13) 24.709 91
Mertcan
Beril Karademir 2011 (12) 14.188 139
Cemre 2012 (11) 52.700 483
Demircan
Goktug 2011 (12) 3.157 122
Yildirim
Ada Nizamoglu 2009 (14) 3.901 136

Kurulus 7.9 Oguz Kara 2010 (13) 47.835 162

Osman

Hicran 7.9 Nisa Sofiya 2011 (12) 649.929 924
Aksongur

Marash 7.8 Bedriye Roza 2013 (8) 6.744 306
Celik

Sen Cal 7.5 Maya Basol 2015 (8) 2.570.009 4,143

Kapimu

Bir Zamanlar 7.5 Riizgar 2012 (11) 1.093 112

Kibris Irmakoglu

Mucize 7.1 Adin Kiilge 2011 (12) 26.403 201

Doktor Berk 2010 (13) 18.823 12
Toktamigoglu

Canim 6.9 Gece Isik 2015 (8) 7.753 581

Annem Demirel

Teskilat 6.9 Elisa Miirvet 2013 (10) 5.746 123
Ekmekgi

Hercai 6.8 2013 (10) 1.420.539 1.431
Ebrar Alya

Kahraman 6.8 Demirbilek

Babam

(Kirmizi

Kamyon)

Tagsiz 6.5 Elif Kurtaran 2012 (11) 130.505 63

Prenses

Ikimizin 6.5 Ahsen 2014 (9) 71 25

Sirrt Tirkyillmaz

Sadakatsiz 6.4 Alp Akar 2006 (17) 264.348 75

Kardeslerim 6.1 Aylin Akpinar 2012 (11) 529.106 234

Oglum 6.0 Metehan Pariltt 2010 (13) 45.367 301

Sefirin Kiz1 5.9 Beren Gengalp 2011 (10) 479.482 326

Tovbeler 5.7 Duru Baykal 2010 (13) 1.085 201

Olsun

Baraj 55 Hira Su Yildiz 2015 (8) 43.891 170
Toprak 2015 (8) 5.409 219
Krvileim

Bir Zamanlar 5.3 Neva Pekuz 2014 (9) 9.175 120

Cukurova
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Tablo 1°de sunulan verilerden hareketle geleneksel televizyonda 2020-2023 Mayis
tarihleri araliginda yaymlanmis ve oyuncu kadrosunda ¢ocuk oyuncu bulunduran diziler,
IMDB puanlarina gore siralanmis ve bu siralamaya ek olarak oyuncularin Instagram
takipci sayilari da dikkate alinarak ilk iki isim olan Maya Basol ve Ebrar Alya
Demirbilek’in Instagram hesaplar1 6rneklem olarak belirlenmistir. Sosyal medya analizleri,
cocuk oyuncularin diziye dahil olduklar: tarih gbéz oniinde bulundurularak; ¢ocuk oyuncu
olarak dizi kapsamli ve kidfluencer olarak reklam merkezli paylagimlarin farklarinin
incelenmesi gozetilerek tasarlanmistir. Maya Basol, 9 Haziran ve 8 Eyliil tarih araliginda
toplam 13 bolimde Sen Cal Kapimi isimli dizide yer almistir. Ebrar Alya Demirbilek ise
2021 wili igerisinde iki dizide ¢ocuk oyuncu olarak bulunmustur. Bu yapimlardan ilki
Hercai, digeri Kahraman Babam (Kirmizi Kamyon) isimli yapimlardir. Demirbilek, 10
Ocak 2021°de 1 boliim Hercai’de; 31 Mart-26 Temmuz aralifinda 8 boliim ise Kahraman
Babam’da rol almistir. Dolayistyla, ¢cocuk oyuncularin Instagram hesaplari, Ocak 2021 ve
Kasim 2021 zaman araliginda incelenmistir.

Instagram hesaplarinda belirlenen tarih araligindaki tiim gonderilerin tiirleri,
gonderilerin igeriklerinin konularina gore ana ve alt kategorilerine gore durumu,
gonderilerin reklam igeriklerine gore ana ve alt kategorilerine gére durumu ve gonderilerde
ebeveynlerin bulunma durumlar1 kodlanarak analiz edilmistir. Gonderilerdeki reklam
icerikleri, gonderideki acgiklama, etiket, hashtag ve yer bildirimi dikkate alinarak tespit
edilmistir.

AS1: Gonderilerin konu/ tema igeriklerine gore dagilimi ne sekildedir?
AS2: Gonderilerde bulunan reklam igeriklerinin siklig1 nedir?

AS3: Reklam igeriklerinin kategorik dagilimi nedir ve bu dagilim, kidfluencer
olgusu baglaminda ne anlama gelmektedir?

AS4: Cocuk oyuncularin dizilerde yer aldiklar siirece diziye yonelik Instagramda
paylastiklart iceriklerin dagilim orani nedir?

Arastirma sorularinin yanitlanmasi i¢in Maya Basol ve Ebrar Alya Demirbilek’in
Instagram hesaplarinda Ocak 2021 ve Kasim 202Itarihinde paylasilan icerikleri analiz
etmek ve ¢alismanin arastirma sorularina yanitlar saglamak amaciyla nitel icerik analizi
uygulanmistir. Arastirma sorularini  yanitlayan bulgular, minyatiir yetiskinlik ve
mahremiyet olgular1 kapsaminda yorumlanmistir. Bu ¢ercevede, belirtilen tarih araliginda
Maya Basol’un hesabinda paylasilan 320 gonderi ile Ebrar Alya Demirbilek’in hesabinda
paylasilan 120 génderi incelenmistir.

Icerik analizi, sosyal olgular1 cesitli degiskenler kapsaminda anlamlandirmay1
saglamaktadir (Krippendorff, 2019). Buradan hareketle arastirmada, Elo ve Kyngis’in
(2007) nitel igerik analizi yaklasimi benimsenmis; alt-iist kod hiyerarsisi, temalar ve
kategoriler, a¢ik kodlama yoluyla arastirma sorular1 kapsaminda kodlama siiresince
arastirmacilar tarafindan yiiriitiilen biitiinciil bir yorumlama sonucunda olusturulmustur.
Insan kodlamasinin (Neuendorf ve Kumar, 2016) tercih edildigi arastirmada kodlamalar
Microsoft Excel programinda gergeklestirilmistir.

Calismanin i¢ gecerligini saglamak tlizere arastirma tasarimi, ilgili literatiire
referansla olusturulmus ve bulgular bu literatiiriin temel kavramlar ile iliskilendirilmistir.
Analiz edilen gonderiler, sayisal verilerle tablolastirllmistir. Dig gecerligi saglamak {izere
orneklemin se¢im kriterleri ve ozellikleri detayli olarak aktarilmistir. Analiz i¢in segilen
yontemin se¢im gerekgeleri belirtilmistir. Ek olarak, kodlama siirecinin tiim asamalarinda
kodlayicilar arasinda uzlasi gozetilmistir.
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Arastirmada i¢ giivenirligi saglamak icin veri toplama siirecinde her bir gonderi
kodlama dosyasina gonderi bilgileri ile kaydedilmistir. Veriler, a¢ik kodlamaya tabi
tutulmus; kodlamalar kidfluencer ve sharenting literatiiri géz Oniinde bulundurularak
yiiriitiilmiis ve temalar da bu dogrultuda belirlenmistir. Dis glivenirligi gézetmek amaciyla,
kategori ve tema dagilimlarini gésteren sayisal veriler tablolastirilmistir.

4. Bulgular ve Bulgularin Yorumlanmasi
Maya Basol ve Ebrar Alya Demirbilek Instagram hesaplarinin bilgileri, bu aragtirmanin
tamamlandigi tarih (Temmuz 2023) itibariyla asagidaki gibidir:

Tablo 2. Maya Basol Instagram Hesabi Bilgileri

Hesabin Instagram’a katihm tarihi 6 Kasim 2013
Profil aciklama kisminda yer alan tanitim metni Maya Basol
Taninmis Kisi
Maya&Asya
Lifestyle | Mom | Fashion Kids
@asyabasol
Aciklama kisminda paylasilan baglantilar youtu.be/9-3jQmxcRIE
Hesabin 6nceki kullanicr isimleri Mayasyabasol (4 Aralik 2018)

Mayabasol (4 Aralik 2018)
Mayasyabasol (4 Aralik 2018)
Asyabasol (11 Mayis 2018)

Takipci Sayis1 2.570.020
Takip Edilen Sayis1 1.47
Gonderi Sayisi 4.143

Yukarida arastirmanin gerceklestirildigi tarih itibariyla giincel bilgileri bulunan
“mayabasol” kullanic1 adresiyle ve “Maya Basol” ismiyle kullanima acilan Instagram
hesabinda ilk paylagim, 26 Agustos 2014 yilinda Maya Basol’un annesi tarafindan
yapilmistir. Tiim gonderiler incelendiginde hesabin adinm1 tagiyan Maya Basol’un dogum
yili olan 2015 itibariyla her yasinda araliksiz bi¢cimde hesapta aktif olarak goriilmeye
baslandig1 tespit edilmistir. Son gonderiyle birlikte hesapta toplam 4.143 gonderiye ve 2
Milyon takipg¢iye ulagilmistir. Hesabin tanitildig: profil kisminda ise Tiirkce olarak “yasam
tarzi, anne, moda c¢ocuklar” ifadelerinin bulundugu ayrica Maya Basol’un annesinin ve
Maya Basol’un Youtube kanalinin linkinin yer aldig1 goriilmektedir.

Tablo 3. Ebrar Alya Demirbilek Instagram Hesab: Bilgileri

Hesabin Instagram’a katihm tarihi 1 Mayis 2015
Profil agiklama kisminda yer alan tanitim Ebrar Alya Demirbilek
metni Oyuncu

Biletler Biletix’te @1923muzikal @
Account managed by @sudedemirbilek
9yearsold &

En kiiciik @hacikodernegi temsilcisi%
Hayvan sever®®»

Aciklama kisminda paylasilan baglantilar -

Hesabin 6nceki kullanicr isimleri Eebraralyademirbilekk (5 Eyliil 2017)
ebraryademirbilekk (5 Eyliil 2017)
ebraralyademirbilekonline(5 Eyliil 2017)
Ebrarrdemirbillekk (7 Eyliil 2017)
Babyebrar (28 Eyliil 2017)

Takipci Sayis1 1.420.534
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Takip Edilen Sayis1 1.666

Gonderi Sayis1 1.431

Ebrar Alya Demirbilek Instagram profilinin kullanici adresi oyuncunun kendi
ismidir. Hesap 1 Mayis 2015 tarihinde agilmis olup paylagimlar Demirbilek’in bebeklik
gonderimlerinden baslamistir. Ayni tarihten itibaren hesap aktif olarak kullanilmistir.
Hesabin kullanici ismi, 5 kez degistirilmistir. Profilin agiklama kisminda Ebrar Alya
Demirbilek’in Instagram hesabinin annesi tarafindan yonetildigi “Account managed by
mom” ibaresi ile belirtilmis olup ayrica agiklamada annesinin Instagram kullanici adresine
de yer verilmistir. A¢iklama kisminda Ebrar Alya Demirbilek kendini “Oyuncu” tanimiyla
belirtmektedir. 1.420.534 toplam takipgisi olan hesapta 1.666 kisi takip edilmektedir.
Katilim tarihinden 12 Mayis 2022°ye kadar hesapta toplam 1.431 gonderi paylasiimistir.

4.1. Maya Basol ve Ebrar Alya Demirbilek Instragram Hesaplarinin Icerik Analizi
Bulgular:

Tablo 4. Maya Basol ve Ebrar Alya Demirbilek Instagram hesaplarinin 2021 Yil Aylara
Gore Paylasim Sayilari

Ocak Subat | Mart | Nisan Mayis Haziran | Temmuz | Agustos Eyliil Ekim Kasim | TOPLAM

Maya Basol 46 43 32 23 23 28 28 26 32 20 16 328
Ebrar A. 8 10 8 11 6 14 11 9 16 14 13 120
Demirbilek

Tablo 4’te goriildiigii iizere Tiirkiye’nin en yiiksek Instagram takipgisine sahip
kidfluencer1 ayn1 zamanda ¢ocuk oyuncusu olan Maya Basol’un hesabinda Ocak ve Ekim
aylart arasinda 20 ve/ veya 20’nin iizerinde gonderi paylasilmistir. Yalnizca Kasim ayinda
gonderi sayis1 16 olarak belirlenmistir. Yiikledigi aylik icerik sayis1 géz Oniine alindiginda
Maya Basol’un hesabinin, siirekli aktif ve etkilesimli bi¢imde tutulmaya calisildigini
sOylemek miimkiindiir. Bu oranlar, her giin en az bir gonderi paylasiminin yapildigi
verisini sunmaktadir. Dolayisiyla igerik iireticisi olarak Maya Basol’un ebeveynleriyle
birlikte, Instagram’t tam zamanli bir is alami olarak kullandiginm1 sdylemek yanlis
olmayacaktir. Ayrica oranlara bakildiginda Maya Basol’un diziye dahil oldugu Haziran ay1
sonrasinda da Instagram’da aktif olarak gonderilerde bulundugu goriilmektedir.

Ebrar Alya Demirbilek’in Instagram hesabinda 2021 Ocak ve Kasim aylari
stiresince toplamda 120 gonderi paylastigi Tablo 4’te sunulan dagilimda goriilmektedir.
Her ay diizenli paylagimlarin yapildig:1 hesapta minimum gonderi sayist Mayis ayinda 6
paylasimla gerceklesirken en fazla gonderi Eylil ayinda yapilmistir. Hesapta siirekli
paylasim yapilmasi, Ebrar Alya Demirbilek’in hesabinin aktif ve etkilesim kazanma odakl
kullandigin1 gostermektedir. Dolayistyla, Ebrar Alya Demirbilek’in annesinin hesapta aktif
gonderi paylagsmasinin sharenting modelini destekledigi ve ayrica bir is olarak rutinlik
sagladig1 goriilmektedir.
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Tablo 5. Maya Basol ve Ebrar Alya Demirbilek Hesaplarindaki Gonderilerin Tiirsel

Dagilimm

Maya Basol Ebrar Alya Demirbilek
Gonderi Tiirii Gonderi Yiizdelik Oran Gonderi Gonderi Sayis1 Yiizdelik

Sayisi Tiirii Oran
Fotograf 236 71,95 Fotograf 21 17,49
Coklu 40 12,19 Coklu 76 63,33
Fotograf Fotograf
IGTV 5 1,52 IGTV 13 10,83
Reels 47 14,32 Reels 10 8,33
TOPLAM 328 100 120 100

Hesaplardaki gonderilerin tlirsel dagilimi igeren Tablo 5’e gore, Maya Basol’un
hesabinda en ¢ok kullanilan gonderi tiirii %71,95 ile fotogratken bunu sirasiyla; reels,
%14,32, coklu fotograf %12,19, ve %1,52 ile IGTV takip etmektedir. Ebrar Alya
Demirbilek’in Instagram sayfasinda ise en ¢ok paylasilan gonderi tiirii %63,33 ile ¢oklu
fotograftir. Sirasiyla fotograf %17,49, IGTV %10,83 ve Reels %8,33 ile yer almaktadir.
Her iki hesapta da toplam video tiiriinde paylasim oraninin toplam fotograf tiiriine gore
geri planda kaldig1 goriilmektedir.

Tablo 6. Maya Basol ve Ebrar Alya Demirbilek Instagram Hesaplarinda Gonderilerin
Konu/Tema Dagilim

Maya Basol Ebrar Alya Demirbilek
Konu Gonderi Yiizdelik Konu Gonderi Yiizdelik
Sayisi Oran Sayisi Oran
Oyunculuga 21 6,4 Oyunculuga dair 19 15,83
dair gonderiler
gonderiler
Reklam 168 51,2 Reklam 78 64,99
Diger 139 42,37 Diger 19 15,83
Hem Oyunculuga Hem 4 3,3
Reklama Dair Konu
iceren Gonderiler
TOPLAM 328 100 120 100

Calisma kapsaminda cocuk oyuncularin ikincil ekran kullanimi kidfluencerlik
baglaminda ele alindigindan iki hesabin da paylasim tiirleri incelenirken {i¢ ortak kategori
olusturulmustur. Bunlar; oyunculuga dair gonderiler, reklam ve diger kategorileridir.
Oyunculuga dair kategorilerde ¢cocuk oyuncularin yer aldiklar projelere dair paylagimlar
yer alirken; reklam kategorisi kidfluencerlik konumlarini olusturan igerikleri: diger
kategorisi ise bu iki kategori disinda kalan giindelik hayattan paylasimlarini igermektedir.
Bu {i¢ ortak kategori haricinde Ebrar Alya Demirbilek’te hem dram hem reklam iceren
gonderileri kapsayan bir kategori acilmistir.

Tablo 6’da Maya Basol ve Ebrar Alya Demirbilek hesaplarindaki gonderilerin
konularinin oyunculuga dair gonderiler, reklam igerikleri ve diger kategorilerine gore
dagilimlar1 gériilmektedir. Buna gore, Maya Basol’un hesabinda reklam igerikli gonderiler
biiyiik oranda 6ne ¢ikmaktadir. Reklam igerikli gonderileri, %6,4 oraniyla Basol’un yer
aldig1 dizinin fragmanini, ¢esitli video ve set goriintiilerini, dizinin basrol oyunculari ile
olan fotograflarint ve performansina dayali 6diil iceren oyunculuga dair paylasimlar: takip
etmektedir. Diger kategorisinde ise ¢calismanin konusu itibariyla ikincil ekran ¢ergevesinin
ve dolayisiyla arastirma odagimin disinda kalan gonderiler yer almaktadir. Basol’un
giindelik yasamina, kardesi ya da kedisiyle olan iletisimine, 6zel giin kutlamalarina dayali
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bu gonderiler, %42,37 oraniyla yer almaktadir. Ancak bu oran, siliphesiz ¢ocugun
mahremiyetine iligskin sorunsallar1 da beraberinde getirmektedir. Zira reklam igerikli ya da
oyunculuga dair olmaksizin hesabi aktif tutma ve kullanici etkilesimini kaybetmeme istegi
daha once de vurgulandigi lizere bir “isin gerekliligi” diisturunca hareket ederek igerik
paylasimini zorunlu kilmakta bu gereklilik, cocugun uyurken bile gorselini igerik olarak
paylasma durumuna kadar ilerlemektedir.

Tablo 6’ya gore Ebrar Alya Demirbilek’in 120 paylasiminin %64,99’unu reklam
kategorisindeki gonderilerin olusturdugu goriilmektedir. Bulundugu, dram, film, reklam ve
diger projelere dair igeriklerle, giindelik yasamini kapsayan diger kategorisindeki
gonderilerin her ikisi de %15,83’liikk bir dilime sahipken hem oyunculuga hem reklama
dair konu iceren gonderileri kapsayan paylasimlarin orami %3,3’tiir. Demirbilek’in
paylasimlarinin konu/tema dagilimina bakildiginda oyuncu kimligini yaptig1 paylasimlarla
pekistirdigi ancak reklamlarin c¢ogunlukta oldugu goriilmektedir. Bu durum, oyuncu
kimliginin haricinde Instagram’: ticari bir kazan¢ amaciyla kullandigini isaret etmektedir.
Nitekim Demirbilek, oyunculuguna ve reklamlara dair gonderileri birlestirerek, rollerinin
birbirini pekistirmesini saglamak amaciyla kullanmaktadir. Ayrica, Demirbilek’in giindelik
yasamina iligkin paylasimlarinin oyunculuguna dair yaptigi paylasimlarla ayni oranda
olmasini, hesab1 aktif tutma ve etkilesim kazanma isteginin bir sonucu olarak yorumlamak
miimkiindiir. Bu durum, c¢ocugun giindelik hayattaki eylemlerinin gorsel olarak
sunulmasina, dolayisiyla mahremiyete iliskin sorunlara yol agmaktadir.

Tablo 7. Maya Basol ve Ebrar Alya Demirbilek Instagram Hesaplarindaki Reklamlarin
Konusal Dagilhimi

Maya Basol Ebrar Alya Demirbilek

Konu Gonderi Sayis1 | Yiizdelik Oran | Gonderi Sayisi Yiizdelik
Oran
Giyim 78 46,42 59 71,95
Gida takviyesi 1 0,59 2,43
Ev iiriinleri (beyaz esya, 6 3,57 2,43

mobilya vb.)

Market 1 0,59 2 2,43
Mekén 47 27,97 12 14,63
Diger 11 6,54 2 2,43
TOPLAM 144 85,68 79 96,3

Tablo 7’de goriildiigii lizere Maya Basol’un reklam igerikli gonderilerinin biiyiik
cogunlugunu giyim ve mekan kategorisi olusturmaktadir. Giyim kategorisindeki gonderiler
incelendiginde ayni markalarin birden fazla kez etiketlendigi gonderilerin #fashion,
#fashionkids hashtagleri ile destekledigi goriilmektedir. Ayni sekilde mekan kategorisinde
ise otel etiketlendirmelerinin, yer bildirimlerinin ve hashtaglerinin yogun olarak
kullanildig: tespit edilmistir. Ek olarak reklama konu olan markalarin, 6zellikle giyim ve
turizm sektoriinde “liikks yasam” kategorinde yer alan markalar olmasi dikkat g¢ekicidir.
Instagram’da paylasilan liiks tiiketime ickin zengin yasam temsillerinin, gen¢ kusagin bu
temsilleri sahip olarak yasamayi hayal ettikleri yasam tarzi olarak gérmesine (Marwick,
2015; Cohen vd., 2021) ve kendi yasam diinyalarina yabancilasmalarina neden olduklarini
sOylemek miimkiindiir.

Giyim ve mekan kategorisini ev iriinleri, market ve diger kategorisi takip
etmektedir. Bir ¢ocuk oyuncunun ismiyle acilan ve zaman zaman hesab1 kendisinin
yonettigi yanilsamasinin yaratildigi hesapta “hali”, “yatak”, “ev mobilyas1” vb. gibi
tiriinlerin reklamlarinin yapilmasi1 ¢ocugun kidfluencer kimliginin arkasindaki ebeveyn
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unsurunun siirdiiriicii ve yogun etkisini vurgulamaktadir. Basol, tanittig1r giyim {iriinleri
igerisinde estetize edilmis yetiskin bir kimlikle ¢ocuk kimliginden uzaklagmaktadir.

Demirbilek’in reklam igeriklerinin bliylik c¢ogunlugunu giyim kategorisi
olusturmaktadir. Giyim kategorisi ardindan mekan kategorisi %14,63 ile cogunlukta yer
almaktadir. Demirbilek de Basol gibi giyim icerikli reklamlarinda #fashion, #fashionkids
hashtaglerini kullanmakta, igeriklerini genis bir hedef kitle havuzuna ulastirmaya
calismaktadir. Mekan igeriklerinde de konum, etiketleme ve hashtaglerden yararlanan
Ebrar Alya Demirbilek’in mekan tamitimlarinin ¢ogunu otellerin  olusturdugu
goriilmektedir. Ayrica Ebrar Alya Demirbilek’in reklam gonderilerinde de ev iirlinleri,
market, gida takviyesi ve diger kategorileri kapsamina giren igerikler mevcuttur. Ev
tiriinleri kategorisi igerisinde hali ve avize tanitimlarinin bulunmasi, Demirbilek’in
kidfluencer kimligini pekistiren ebeveyn faktoriinii de ortaya koymaktadir.

Tablo 8. Maya Basol ve Ebrar Alya Demirbilek Hesaplarinda Aym: Gonderide Farkh
Tiirde Olmak Uzere Birden Fazla Reklam Iceriginin Oldugu Génderilerin Dagilimlar:

Maya Basol Ebrar Alya Demirbilek
Konu Gonderi Sayisi Yiizdelik Gonderi Sayis1 | Yiizdelik Oran

Oran

Giyim ve Mekéan 20 11,9 3 3,65
Giyim ve Diger (alembykids 2 1,19

ve giizellik merkezi, taki,
aksesuar)
Mekéan ve diger (kisisel 2 1,19
bakim, kidsbyalem)
TOPLAM 24 14,28 3 3,65

Tablo 8’de Maya Basol’un hesabinda ayni gonderide farkli tiirde olmak {izere
birden fazla reklam igeriginin oldugu gonderilerin toplam sayist 24’tiir. Buna gore Maya
Basol’un hesabinda Tablo 7’de goriildiigii iizere en fazla gonderide bulunulan reklam
icerikleri olan giyim ve mekan kategorilerinin aym1 gonderide de en fazla birlikte
paylasilan reklam igerikleri oldugu anlasilmaktadir. Diger 4 gonderide ise giyim ve kisisel
bakimin, aksesuar ile mekan ve kisisel bakimin, ¢ocuk igerikli bir platformda reklam
icerigine konu oldugu gorilmektedir. Bu dagilim, Tablo 7°deki bulgular
giiclendirmektedir.

Ebrar Alya Demirbilek’in hesabinda, ayni gonderide farkli tiirde olmak {tizere
birden fazla reklam igerigini barindiran tek kategori giyim ve mekéan kategorisidir.
Demirbilek’in giyim ve mekan reklamlarimi ayni igerikte hashtag, yer bildirimi ve
etiketleme gibi araclar1 kullanarak birlestirmektedir. Belirtilen iki kategorinin, Tablo 7°de
sunulan verilerde de reklam konu dagiliminda cogunlugu kapsadigi gosterilmistir.
Demirbilek’in reklam igerikli gonderilerinde ¢ogunlukta yer alan bu iki kategoriyi birbirini
pekistirecek sekilde kullanmasi, giyim ve mekan tanitimlarinin kidfluencer kimligindeki
Onemini gostermektedir.
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Tablo 9. Maya Basol ve Ebrar Alya Demirbilek Hesaplarinda “Diger” Kategorisinde Yer
Alan Reklam I¢erikli Gonderilerin Konularina Goére Dagilim

Diger kategorisindeki Maya Basol Diger kategorisindeki | Ebrar Alya
reklam icerikleri reklam icerikleri Demirbilek
Kisisel bakim/ kozmetik 3 Egitim 1
Oyun/ oyuncak 2 Besin 1
Organik pazar Instagram 1

hesabi

Cizgi film 1

Banka 1

Hamilelikle ilgili 1

bilgilendirici Instagram

hesabi

Yemek tarifleri Instagram 1

hesabi

Alemkids 1

Toplam 11 2

Tablo 9’da Maya Basol’un hesabinda diger kategorisine dahil edilen reklam
icerikleri detaylandirilmaktadir. Buna gore, diger kategorisinde kisisel bakim/ kozmetik ve
oyun/ oyuncak basliklart 6ne ¢ikmaktadir. Bir ¢ocugun yasam diinyasi agisindan birbirine
uzak goriinen bu iki baslik sharenthing perspektifi ile yaratilan kidfluencerlik diinyasinda
birbirlerine son derece yaklasmis durumdadir. Bu iki igerigi, 1’er kez paylasilmis olmalari
dahilinde 3 Instagram hesab1 (Organik Pazar, hamilelikle ilgili bilgilendirici, yemek
tarifleri), ¢izgi film, banka (Odeabank) ve ¢ocuk icerikli bir platform (Alem By Kids) takip
etmektedir.

Ebrar Alya Demirbilek’in diger kategorisinde 2 igerik bulunmaktadir. Bunlardan
ilki egitim kategorisine alinan Ingilizce Uzaktan Egitim icerikli bir paylasimiyken, digeri
besin kategorisinde yer alan 23 Nisan ve Ozmo igerikli gonderisidir. Demirbilek, diger
kategorisi perspektifinde bakildiginda kidfluencer kimligini kullanirken hedef kitlesi olan
cocuklara seslenmektedir. Demirbilek’in kidfluencer kimliginde idol, 6rnek olma ve
cocuklarin onu taklit etme olasiliklar1 kapsaminda hedef kitlesini tiiketime tesvik edecek
icerikleri paylastig1 goriilmustir.

Her iki isim de kidfluencer kimliginde bulunurken dahil olduklar1 dijital tiikketim
slireci kapsaminda Tablo 8 ve Tablo 9’da sunulan veriler kapsaminda sharenting ekseniyle
yaratilan bir diinyanin icerisinde yer almakta ve bir ¢ocugun yasam diinyasinda yer alan
unsurlardan uzaklasmaktadir. Ozellikle Basol’'un Organik Pazar, hamilelikle ilgili
bilgilendirici, yemek tarifleri gibi konular1 igeren reklam paylasimlariyla ¢ocuk
kimliginden uzaklastirilarak yetiskinlerin diinyasina dahil edildigi goriilmektedir. Ayrica
her iki isimde de Postman’in belirttigi cocukluklarinin kaybolma hali moda endiistrisiyle
pekistirilmektedir. Maya Basol da Ebrar Demirbilek de kidfluencer kimligindeyken moda
endiistrisinin birer nesnesi konumuna gelmis ve dahil olduklar1 bu evrende yetiskinlere dair
idealize edilmis bir estetikle gorsellestirilmistir.
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Tablo 10. Maya Basol ve Ebrar Alya Demirbilek Hesaplarindaki Reklam iceren
Gonderilerde Ebeveynlerin Yer Alma Oranlari

Maya Basol Ebrar Alya Demirbilek
Gonderide yer Yer aldig1 Yiizdelik Gonderide yer Yer aldig: Yiizdelik
alan gonderi Oran alan gonderi Oran
sayisl sayisl
Kendisi 123 73,21 Kendisi 80 97,56
Ebeveyni 24 14,28 Ebeveyni -
Ebeveyn+Kendisi 16 9,52 Ebeveyn+Kendisi 2 2,43
None 4 2,38 None
TOPLAM 167 100 82 100

Tablo 10’da goriildiigii tizere Maya Basol’un Instagram hesabinda yer alan reklam
icerikli gonderilerde ebeveyn, 24 gonderide tek basina 16 gonderi de ise Maya Basol ile
birlikte yer almaktadir. 4 gonderide ise herhangi bir kisi yer almamaktadir. Maya Basol ise
reklam icerikli gonderilerin biiylik ¢ogunlugunda yani %73,21’inde tek basmna yer
almaktadir. Profil bilgisi kisminda deklare edildigi {izere hesabin, ebeveynin kontroliinde
yonetildigi yansitilmakta ancak kidfluencer olgusu, Maya Basol’'un hesabinin Tablo
10’daki verileri 1s18inda ele alindiginda ebeveynlerin ekonomik ¢ikarlar dogrultusunda
reklam verenler ile yaptiklar1 anlagsmalar1 gergeklestirmek iizere ¢ocuklar1 ekran yiizleri
olarak kullandiklarini géstermektedir. Zira Maya Basol, 6 yasinda bir ¢ocuk olarak Tablo 9
ve Tablo 10’daki gonderilerin reklam tiirleri 1s1¢inda bir cocugun yasam diinyasinin
disinda kalan tiiketim pratiklerine yonelik reklam icerikli gonderilerin basrolii olarak yer
almaktadir. Bu yer alma durumu ise tamamen ebeveyn rizasi ve kontrolii baglaminda
mahremiyet ve unutulma hakki gozetilmeksizin ¢ocugun emegi kullanilarak
gerceklestirilmektedir.

Ebrar Alya Demirbilek’in Instagram hesabinda biiyiik ¢ogunlukta %97,56’lik bir
oranla sadece kendisi goziikiirken, ebeveyn ve kendisinin yer aldig1 %2,43’liik bir dilim
bulunmaktadir. Bu ¢er¢cevede, Demirbilek Instagram hesabindaki gorsel imajin kendisi
lizerinden yansitildigini sdylemek miimkiindiir. Ebeveynler, hesabinda goriintii olarak
cogunlukla yer almamaktadir. Bu durum, hedef kitlesi ve akranlari i¢in bir 6rnek, idol olma
durumu tastyan Demirbilek’in onlara bir ekran yiizli olma durumunu da yansitmaktadir.
Demirbilek, ekran yiizii oldugu hesabinda yer alan paylasimlarla kendi gorselligini
kullanarak tiiketim pratikleri icerisinde yer alirken, kendi gibi ¢cocuklar1 da tiiketime tegvik
etmektedir.

Sonu¢

Geleneksel televizyonda ¢ocuk oyuncularin ikincil ekran kullanimlarini kidfluencer
pratikleri perspektifinde irdeleyen bu ¢alismada, Maya Basol ve Ebrar Alya Demirbilek’in
Instagram hesaplar1 6rneklem alinmistir. Her iki hesap da Ocak 2021-Kasim 2021 tarih
araligin1 kapsayacak sekilde nitel icerik analizine tabi tutulmustur.

Yapilan icerik analizinde goriildiigii tizere her iki Instagram hesab1 da kidfluencer
tanimina ve sharenthing modeline uymaktadir. Arastirma sonucunda ¢ocuk oyuncularin
kidfluencer olarak sosyal medyay1 ikincil ekran olarak kullandigi tespit edilmistir. Ayrica
cocuklar, televizyonda performans oyuncular1 olarak yer alirken ikincil ekrana gegisleri ile
birlikte kidfluencer olarak etkinlesmeye baslamakta ve bu etkinlestirmeyi siirdiirmeye
devam etmektedir. Cocuklar tiikketim piyasasina ebeveynleri araciligiyla dahil edilmektedir
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ki bu durum, aragtirmada da ele alindig1 lizere performans oyunculart i¢in ikincil ekranin
etkisinin kullanilmasiyla daha da aktiflesmektedir.

Arastirma kapsaminda ebeveynlerinin onay1 dahilinde paylasilan igeriklerin,
cocuklarin mahremiyetini ihlal ettigi goriilmektedir. Cocugun giindelik yasam pratikleri,
herhangi bir mahremiyet sinirlamasma takilmaksizin sosyal aglarda sunulur duruma
gelmektedir. Bunun yami sira mahremiyet alami ortadan kalkan c¢ocuk, ¢alismada
vurgulandig1 gibi tiiketim pratiklerine ickin paylagimlarin konusu ya da “edilgen lireticisi”
oldugunda metalasarak bir “teshir” unsuru haline gelmektedir. Kidfluencer olusumunu
goriinlir  kilan sharenting dogrultusunda ¢ocuk, ebeveynleri tarafindan, c¢evrimici
popiilerligi saglayan, hedef kitleyi artiran ve bu dogrultuda kazang faktoriinii besleyen bir
etken olarak kullanilmaktadir. Maddi kazang saglayan bir araciya doniistiiriilen ¢ocuk, bu
siirecte ebeveynleri tarafindan ¢ocuk kimliginden de uzaklastirilmakta ve yetiskinlere dair
bir yagam diinyasinin igerisine siiriiklenmektedir.

Nitekim, sosyal medyada moda endiistrisinin yansittigi ¢cocuk temsilleri yetiskin
kimlige dair unsurlara biiriinerek sunulmaktadir. Giyimle baslayan bu siire¢ beraberinde
tavir, durus gibi unsular1 da etkilemekte dolayisiyla gorsel agidan g¢ocuk, “minyatiir
yetiskin” olarak yansitilmaktadir. Bu durum, ¢ocugun “gocuk olma hakkini” elinden
alirken, onu tiikketim pratikleri icerisinde bir nesne olarak konumlandirmaktadir. Sosyal
medya reklamlariyla kidfluencer kimliginde bulunan Maya Basol ve Ebrar Alya
Demirbilek’in Instagram hesaplarinda da Postman’in ifade ettigi minyatiir yetiskin olma
hali yansimaktadir.

Maya Basol ve Ebrar Alya Demirbilek, kidfluencer kimligindeyken sosyal medyada
hedef kitlelerine sunduklar1 reklamlar araciligiyla maddi kazang elde etmektedir.
Ebeveynleri tarafindan yonetilen hesaplarda, reklamlara dair anlagsmalar da yine
ebeveynleri tarafindan yapilmaktadir. Dolayisiyla, maddi kazang g6z Oniinde
bulunduruldugunda her iki kidfluencerda da cocuklugun yasam diinyasindan uzaklasan
unsurlar oldugu goriilmiistiir. -

Kidfluencerlarin, dijital resitlik yasim1 karsilamamasindan dolay1 sosyal medya
hesaplar1 ebeveynleri tarafindan yonetilmekte ve bu durum yapilan paylasimlarin
iceriklerine de ebeveynlerin karar vermesine neden olmaktadir. Sharenting modeli
igerisinde ¢ocuklarmin giindelik yasam pratiklerine dair siirekli paylagimlar yapan
ebeveynleri kontrol eden bir denetim unsurunun ya da onlar1 kisitlayan bir yasal
diizenlemenin olmamasi, c¢ocuklarin hayatlarima yonelik mahremiyet ihlali sorununu
dogurmaktadir.

Arastirma bulgularinda da goriildiigli iizere kidfluencer kimligi icerisinde dijital
tiketim stirecinde birer reklam nesnesine donilisen oyuncular, bu siiregte ebeveynlerinin
rizasi dahilinde metalastiritlip teshir edilmektedir. Basol’u kedisiyle uyurken ve
Demirbilek’i kiivette banyo yaparken gosteren paylagimlari onlarin mahremiyetlerinin ihlal
edilisine 6rnek olusturmaktadir. Her iki hesapta da ebeveynleri tarafindan hedef kitlelerini
genisletmek, hesaplarin1 aktif ve etkilesimli tutmak, takipgilerine samimi gelecek
paylagimlar sunmak i¢in ¢ocuklarin giindelik yagam pratiklerini igeren ancak mahremiyet
sorunu yaratan gonderilerin paylasildig: tespit edilmistir.

Kidfluencerlara yonelik tiikketim pratiklerinin ebeveyn kontrolii haricinde
denetlenmemesi, oyuncuyken sahip olduklar1 haklarin kidfluencerken olmamasi, ¢ocuk
olma haklarinin ellerinden alinmasini siirdiirmektedir. Bu durum sadece yetiskinlerin
diinyasina dahil olan kidfluencerlar icin degil, onlart idol goren akranlarini da kapsayan
daha genis bir kitle i¢in de gecerlidir. Dijital tiiketim pratikleri icerisinde minyatiir
yetiskinligin temsilini olusturan kidfluencerlar, hedef kitlelerine de bu yasam pratiklerini
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asilamaktadir. Dolayisiyla olusan baska bir sorun, ikincil ekran baglaminda kidfluencer
olan ¢ocuk oyuncularin, sunduklar1 temsille dijital tiiketim siirecinde minyatiir yetiskinlige
gecise 6zendirmesidir.

Dolayisiyla ¢alismada, cocugun yasam diinyasini etkileyen yetiskin odakli
paylasimlar, Postman’in Cocuklugun Yok Olusu eseri refere edilerek aciklanmustir.
Postman’in TV o6zelinde paylastigi yorumlar, bugiiniin dijital tiikketim c¢agindaki reklam
icerikli sosyal medya gonderileri ile ¢ok daha tartigmali bir durumu goézler Oniine
sermektedir. Dijital tiiketim pratikleri igerisinde ikincil ekranda yer alan ¢ocuklar, sosyal
medya reklamlarinda nesne olarak gorsellestirilip sunulmaktadir. Bilhassa, moda endiistrisi
etkisiyle estetize edilmis bir yetiskinin formuna doniistiiriilen ¢ocuklar, yetiskin diinyasinin
unsurlariyla donatilmaktadir. Yetiskin diinyasina dahil edilen kidfluencerlar, Postman’in
ifadesiyle ¢ocukluk bahgesinden kovulmaktadir (1995, s.97). Dolayisiyla, tiikketim odakl
sosyal medya ortaminin, ¢ocuklarin ¢ocuk olma hakkini elinden alan bir yapiy1 isaret
ettigini sdylemek olanaklidir.

Postman (1995), c¢ocuk ve yetiskin kimlikleri arasindaki belirgin ¢izginin
siliklestigini belirtmistir. Cocuk ve yetiskinlere dair unsurlar artik akigkan bir forma
gelmekte, ancak bu durumun nedenini tiikketim pratikleri olusturmaktadir. Kimlikler arasi
¢izginin siliklesmesinde vurguladig1 temel noktalardan biri de moda ve giyim endiistrisidir.
Televizyon kanallarinda sunulan ¢ocuk ve yetigkin kimliklerinin tiilketim pratiklerine tesvik
edecek sekilde gelistigini ifade eden Postman, moda endiistrisi araciligiyla bu kimliklerin
nasil olusturuldugunu belirtmistir. Postman’in televizyon orneginde sundugu bu yorumlar
sosyal medya araglarinda da yer edinmektedir. Bilhassa kidfluencerlar, moda endiistrisinde
birer ekran yiizii olarak kullanilmaktadir. Bu bakimdan, kidfluencerlik ve olusturdugu
dijital tiiketim pratiklerinin ¢ocuk kimligi tizerinde yarattig1 etkiler farkli disiplinleri kapsar
bigimde ¢ok boyutlu irdelenmelidir. Ek olarak kidfluencerlerin ¢ocuk olma haklarini
kaybetmemelerine yonelik ¢alismalar ebeveyn kontrolii haricinde yasal diizenlemeleri ve
sosyal medya platformlarinin alacagi onlemleri kapsayan bir denetim sistemi diizleminde
gerceklesmelidir.

Extended Abstract

This study, based on the question 'How have the social media practices of child
actors evolved in the context of kidfluencer?' aims to analyze the secondary screen social
media usage of child actors appearing in traditional TV series aired in Tiirkiye from 2020
to May 2023 years, within the framework of the concept of kidfluencer. Examining child
actors within the scope of their kidfluencer identities constitutes the originality of the
study. In addition, this study is important in terms of examining the relationship between
child actors' roles in traditional media and their kidfluencer identities on social media in
terms of children's rights, privacy, ethical issues and the media industry.

Using purposive sampling technique, the study initially identified productions that
featured child actors from the period of 2020 to May 2023. These productions were then
ranked based on their IMDb scores, and the top twenty productions were listed in a table.
To further narrow down the sample, the two child actors with the highest number of social
media followers in each TV series were selected. Instagram was chosen as the research
platform due to its popularity among the actors, with follower counts exceeding one
million. Thus, the Instagram accounts of the first two names, Maya Basol and Ebrar Alya
Demirbilek, were selected as the sample.

Social media analyses were designed considering the date of the child actors’
involvement in the TV series, aiming to examine the differences between comprehensive
content as actors in the TVseries and advertising-oriented content as kidfluencers. Maya
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Basol appeared in a total of 13 episodes of the TV series "Sen Cal Kapimi1" between June 9
and September 8. Ebrar Alya Demirbilek, on the other hand, participated as a child actor in
two TV series in 2021. The Instagram accounts of Maya Basol and Ebrar Alya Demirbilek
were analyzed through content analysis, covering the period from January 2021 to
November 2021. In this context, 320 posts shared by Maya Basol and 120 posts shared by
Ebrar Alya Demirbilek during the specified period were examined.

The content analysis revealed that both Instagram accounts fit the definition of
kidfluencers and adhere to the sharenthing model. The analysis indicated that child actors
utilize social media as a secondary screen in their kidfluencer roles. As they transition from
performance actors on television to the secondary screen, they start to engage as
kidfluencers and continue this role. Children are introduced into the consumer market
through their parents. This inclusion process is further intensified and made more effective
by utilizing the impact of the secondary screen, as observed in our research.

The study also found that the content shared with the consent of parents violated the
children's privacy. The daily life practices of the children are presented on social media
without any privacy restrictions. Additionally, as passive producers or subjects of
consumption-oriented posts, children lose their privacy, as discussed extensively in our
study, and become a "display"” element. Kidfluencers become visible through sharenting,
where they are utilized by their parents to gain online popularity, expand the target
audience, and foster financial gains. In this process, children are distanced from their child
identity by their parents and drawn into an adult world.

The study also explains the impact of adult-focused posts on children's life world,
drawing on Postman's work The Disappearance of Childhood. Postman's comments during
his time on television are now mirrored in the controversial nature of advertising-based
social media posts in today's digital consumption age. Kidfluencers depicted in digital
consumption practices are presented as objects in social media advertisements. Especially,
children transformed into an aesthetically pleasing version of adults through the influence
of the fashion industry are equipped with elements of the adult world. Kidfluencers, as
Postman puts it, are "banished from the childhood garden™ (1995, p.97). Consequently, the
digital consumption-oriented social media environment deprives children of their right to
be children.

Postman (1995) emphasizes that the distinct line between child and adult identities
has become blurred. Elements associated with children and adults now take on a fluid
form, and this fluidity is shaped by consumption practices. One of the essential points
Postman highlights regarding the blurring of lines between child and adult identities is the
fashion and clothing industry. He argues that identities presented on television are shaped
by consumption practices, particularly through the fashion industry. Postman's comments
on television apply to social media platforms as well. Particularly, kidfluencers are used as
screen faces in the fashion industry.

The representations of children reflected by the fashion industry on social media are
presented with elements of the adult identity. Starting with clothing, this process also
incorporates aspects such as attitude and demeanor, ultimately portraying children as
"miniature adults" visually. This situation not only deprives children of their "right to be
children™ but also positions them as objects within the realm of consumption practices.

Kidfluencers such as Maya Basol and Ebrar Alya Demirbilek, through social media
advertisements, also achieve financial gains while being managed by their parents. The
agreements regarding these advertisements are also made by their parents. Consequently,
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considering the financial gains, both of these child actors have elements in their lives that
prevent them from truly being part of the child's world.

Maya Basol, like Ebrar Alya Demirbilek, is idealized and presented with elements
of an adult identity in fashion-themed advertisements as kidfluencers. The fashion industry
advertisements shared on Maya Basol and Ebrar Alya Demirbilek's Instagram accounts
enable them to achieve financial gains within their kidfluencer identities. However, with
the visuals they present, both Basol and Demirbilek are deprived of their rights to be
children and are positioned as miniature adults within their kidfluencer identities.

Due to not meeting the digital age of consent, kidfluencers' social media accounts
are managed by their parents, leading to the parents deciding the content of their posts. The
absence of a monitoring element or a law restricting parents, who continuously share their
children's daily life practices under the sharenting parent model, creates a problem of
privacy violation in the children's lives.

As seen in the research findings, child actors who turn into advertising objects in
their kidfluencer identities are objectified and exposed with the consent of their parents.
The posts depicting Basol sleeping with her cat and Ebrar in the bathtub are examples of
the violation of their privacy. To expand their target audience, keep their accounts active
and interactive, and present content that feels intimate to their audience, both accounts
shared posts that include daily life practices, but these posts also create privacy issues, as
shared by their parents.

The lack of supervision over the consumption practices targeting kidfluencers and
the absence of the rights they possess as actors while they are kidfluencers continue to
deprive them of their right to be children. This situation is valid not only for kidfluencers
who are part of the adult world and present elements associated with it but also for a
broader audience, including their peers who idolize them. Kidfluencers, representing
miniature adulthood within digital consumption practices, also pass on these life practices
to their target audience. In this context, another issue arises, where child actors who
become kidfluencers in the secondary screen context encourage a transition to miniature
adulthood through the representations they present in the digital consumption process.
Therefore, the effects of kidfluencerism and the digital consumption practices it creates on
the child's identity must be read in a multifaceted manner. Efforts to protect the rights of
children to be children should include legal regulations and measures taken by new media
channels, going beyond parental control.
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