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Bu makale, gostergebilimsel bir perspektifle incelenen 1997 yapimi Amerikan filmi Wag the Dog
(Baskanin Adamlar1) araciligiyla, toplumlarin hiikiimetler ve kurumlarin ¢ikarlar1 dogrultusunda alg:
yonetimi ve medya manipiilasyonu ile nasil ydnlendirildigini ve medyanin bu siiregteki roliinii
aragtirmaktadir. Kiiresellesme siireci igerisinde, sliper giicler ve diger aktorler, kitle iletisim araglar
vasitastyla toplumlarin diisiince yapisim sekillendirerek yenidiinya diizenine uyum saglama cabasini
ortaya koymaktadir. Bu baglamda, diinya bir sahne olarak kabul edilmekte ve kitleler, yonlendiren
gruplarin yazdig1 hikayenin aktorleri olarak goriilmektedir. Film, bir Hollywood film yapimecisinin is
birligi ile hiikiimetin olumsuz gelisen olaylar1 olaganiistii bir kurgu ile nasil manipiile etmeyi
amacladigim basariyla yansitmaktadir. Ayrica, ideoloji ve iktidarin sinema yoluyla nasil
sekillendirildigi ve semiyotik gostergelerin nasil kullanildig1 bu baglamda 6nemli bir odak noktasidir.
Wag the Dog, medya manipiilasyonunun ve propaganda tekniklerinin karmasikligin1 ve etkisini
izleyiciye aktararak, medya okuryazarligina dair onemli dersler sunmaktadir. Halkla iliskilerin kamuyu
etkileme ve olaylarin seyrini sekillendirme potansiyelini vurgulamakla kalmaz, ayni1 zamanda kamuoyu
manipiilasyonunun demokratik siireclere ve topluma potansiyel zararlarm elestirel bir bakis acisiyla
degerlendirir. Sonug olarak, bu makale, Wag the Dog filmi ilizerinden gostergebilimsel bir perspektif
sunarak algi yonetimi ve medya manipiilasyonunun karmasikligini ve etkisini incelemekte ve iletisim
profesyonellerine ve izleyicilere, medya icerigini daha elestirel bir sekilde degerlendirme ve anlama
firsat1 sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Algi1 Yonetimi, Propaganda, Giindem Belirleme, Spin Doktor, Manipiilasyon.

PERCEPTION MANAGEMENT IN “WAG THE DOG”: A SPIN
DOCTOR’S BEHIND-THE-SCENES MEDIA MANIPULATION

ABSTRACT

This article explores how perception management and media manipulation, guided by the interests of
governments and institutions, are directed towards societies, using the 1997 American film Wag the Dog
as a subject from a semiotic perspective. Within the context of the globalization process, superpowers
and other actors shape the thought structure of societies towards adapting to the new world order through
mass media communication tools. In this regard, the world is considered a stage, and the masses are
seen as the actors in the story written by directing groups. The film portrays how a collaboration between
a Hollywood film producer and the government aims to manipulate adverse events into a favorable
narrative with extraordinary fiction. Furthermore, it highlights the significance of ideology and power
shaping through cinema and the utilization of semiotic signs in this context. Wag the Dog effectively
conveys the complexity and impact of media manipulation and propaganda techniques to the audience,
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providing important lessons in media literacy. It not only emphasizes the potential of public relations to
influence the public and shape the course of events but also critically evaluates the potential harms of
public opinion manipulation on democratic processes and society. In conclusion, this article, through a
semiotic perspective on the film Wag the Dog examines the intricacies and effects of perception
management and media manipulation, offering communication professionals and viewers an
opportunity to critically evaluate and understand media content.

Keywords: Perception Management, Propaganda, Agenda Setting, Spin Doctor, Manipulation.

GIRIS

Genis kitlelere ulasarak uluslararast bir endiistri haline gelen ve din, dil, tarih ve kiiltiirden etkilenen
sinemanin izleyici ile arasinda yakin bir iliski bulunmaktadir. Seyirci bir filmin hikayesini gorsel ve
isitsel veriler sayesinde anlar, anlatimda eksik bir taraf algilarsa gorsel verileri kullanarak hikayeyi
tamamlar. Sinemanin bireyler kadar toplumlar iizerinde de etkisi vardir; toplumlarin duygularina
seslenir. Insanlar1 ortak bir noktada birlestirici 6zellige sahip olan kiiltiir sinema ve toplum arasinda
iletisim kurulmasini saglar ve toplum {izerindeki etkisiyle toplumsal yapiy1 sekillendirebilir,
degistirebilir, giliclendirebilir. Kolektif bilinci olusturan sinemanin etkisine Ornek olarak Nazi
Almanyasi’nda Goebbels’in sinemay1 belirli bir fikir veya diisiinceyi kitlelere empoze etme ve onlarin
ideolojik fikirlerini etkileme konusunda oldukga etkili bir arag olarak kullanmasi gosterilebilir (Caki vd,
2019). ideolojik filmlerde cogunlukla Alg: Yonetimi kullanilmaktadir. Ilk kez ABD Savunma Bakanlig1
birimleri tarafindan ikna ve inandirici faaliyetler kavrami olarak kullanilan algi yonetimi, ideolojik
devletlerin kendi halklar, ya da uydu devletlerin halklar1 adina diistinen ve kendi ideolojileri
dogrultusunda anlagilmalarimi saglayan son yiizyilin en etkili ve sessiz silahlarindandir (Akay, 2014).

Kamuoyunu bilgilendirmek tek yonlii, iki yonlii asimetrik, iki yonlii simetrik, manipiilasyon,
propaganda ve ikna gibi halkla iliskiler disiplinine ait kabul edilen ¢esitli modellerle siirdiiriilmektedir.
Bilgilendirme kamu algisin1 olumlu ya da olumsuz olarak yonlendirme seklinde yapilabilmektedir.
Se¢im zamanlarinda, savas zamanlarinda, kamuoyunun onayinin gerektigi siyasi kararlarin kabul
edilmesinde bu tiir modeller uygulanarak kamuoyunu etkileme g¢abalar1 ger¢eklesmektedir. Radyo,
gazete, televizyon, sinema, sosyal medya ve bloglar1 da igeren internet tabanl her tiirli kitle iletisim
araclar1 ve kanallar1 algi operasyonunda uygulanan faaliyetlerin gosterilmesinde, algilanmasinda ve
sonug ¢ikarilmasinda rol oynamaktadir. ABD’de 1898°de ¢ekilen Ispanyol Bayragimi Yirtarken bashkl
ideolojik film insanlar {izerinde etki yaratan ilk film olarak bilinmektedir. ABD ve SSCB, sinemay1
propaganda amaglari igin kullanmislardir. Ozellikle savas dénemlerinde ve Soguk Savas sirasinda, her
iki iilke de ideolojik ve askeri mesajlarin1 yaymak, kendi perspektiflerini tanitmak ve izleyiciler iizerinde
belirli gortisleri desteklemek amaciyla sinema ve medya araclarii kullanmiglardir. Bu donemlerde
iiretilen filmler, propaganda amaglar1 dogrultusunda sekillendirilmis ve izleyicilere belirli ideolojik ve
siyasi mesajlar iletilmistir (Akyil, 2017).

[letisim ve halkla iliskiler alanlarinin spin doktor' terimiyle karsilasmasi, terimin ilk kez 1984 yilinda
baskan adaylar1 Ronald Reagan ve Walter Mondale arasinda gecen bir televizyon tartigmasinin ardindan
kose yazar1 Safire’in bir bagyazisinda kullanmasi iizerine olmustur (Safire, 1986: 8). Safire spin doctor
olarak tamimladig1 halkla iliskiler uzmanimi, medya liderlerini ve gazetecilerin yeteneklerini asacak
derecede kivrak zekaya sahip ve isin ehli bir kisi olarak tanimlamaktadir. Spin doctor bilgilendirmek
amagli bir halkla iligkiler faaliyetinin Gtesinde medya ve kamuoyunu manipiile etme isiyle
ugrasmaktadir (Ozgen & Bayraktar, 2014: 2).

Bu caligmada dncelikle halkla iligkiler modellerinden basin ajansi, kamuyu bilgilendirme, c¢ift yonli
asimetrik ve ¢ift yonlii simetrik modelleri hakkinda agiklama yapilmistir. Ayrica algi yonetimi
irdelenerek bu kapsamda CNN etkisi, glindem belirleme ve propaganda kavramlarindan s6z edilmistir.
Ugiincii boliimde agiklamalari yapilan bu unsurlar dogrultusunda hizmet eden Spin Doctor kavrami

! Spin Doktor terimi Ingilizce Spin Doctor’dan gelmektedir ve makalede bundan sonra ingilizce ifadesi kullanilacaktir.
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tanimlanmistir. Son boliimde iktidar, medya ve toplum iiggeninde bir spin doctor manipiilasyonunu
anlatan Wag the Dog adl filmde halkla iliskiler modellerinden hangilerinin kullanildigi, olaylarin nasil
algilandigi, alg1 yonetiminde CNN etkisi, giindem belirleme ve propagandanin kullanilip kullaniimadig
ve karakterlerin olaylar zincirindeki tutumlar1 incelenmistir.

Halkla iliskiler Modelleri

Grunig ve Hunt (1984: 6) her bir halkla iliskiler faaliyetini bir kurum ile hedef kitlesi arasindaki iletigim
yonetimi olarak tanimlamislar ve gegmisten giiniimiize gelen donem icinde halkla iligkiler faaliyetleri
icin uygulanan dort model ortaya koymuslardir: basin ajansi modeli, kamuoyunu bilgilendirme modeli,
cift yonlii asimetrik model ve ¢ift yonlii simetrik model. Her bir modelin ayr bir hedefi vardir, farkli bir
kurum i¢in uygulanir ve basarilarin1 degerlendirmek igin farkli araglar kullanilir. Bu modellemenin
yapilmasi halkla iligkilerin zaman iginde ge¢cmis oldugu agamalarin irdelenmesine yardimci oldugu ifade
edilmektedir (Grunig & Hunt, 1984: 13-14).

Bu arastirmaya konu olan Wag the Dog filmini yorumlamadan 6nce hikdyede Grunig ve Hunt’in dort
modelinin kullanilip kullanilmadiginin daha iyi anlasilmasi i¢in asagida modellerin kisa tanimlari
verilmektedir (Ozkan, 2009: 18-22; Grunig & Hunt, 1984: 25-26; Roberts 2023):

Basin Ajans1 Modeli

Bu modelde iletisim mensuplar1 hedef kitlenin diisiince ve fikirlerini etkilemek ve bigimlendirmek i¢in
ikna, manipiilasyon, abartma ve gercege aykir1 haber verme yontemini kullanirlar. Haberin dogru olmasi
onemli degildir. Tek yonlii iletisim olan bu modelde hedef kitlenin geri bildirimde bulunmasi
beklenmedigi gibi diisiincelerini sorgulayan analiz aragtirmasi da yapilmaz. Temel amag hedef kitlenin
kurumun arzu ettigi dogrultuda hareket etmesini saglamaktir.

Kamuyu Bilgilendirme Modeli

Kamuoyunu bilgilendirme modeli basin ajans1 modelinden farkli bir yaklasimla kamuya dogru bilgi
sunmaktadir, ancak bu modelde de tek yonlii iletisim kullanilir, planlama yapilirken hedef kitleye analiz
aragtirmas1 uygulanmaz ve kamuyu bilgilendirmek igin basin biiltenleri kullamlir. Iktidarm kamuoyu ile
kurdugu iletisim bu modele dayanmaktadir.

Cift Yonlii Asimetrik Model

Temeli hedef kitleyi ikna etmeye dayali olan ¢ift yonlii asimetrik model diger iki modelin aksine
izleyicinin tutum ve davraniglarini tanimak i¢in arastirma yapar ve buna gore mesajin stratejisi belirlenir.
Genellikle reklamcilik ve tiiketici pazarlamasinda tercih edilen bir model olup kurumun karm
arttirmaya odaklanir. Kurumlar fenomen, liderler ve doktor gibi etki yaratacak meslekteki kanaat
onderlerini kullanirlar.

Cift Yonlii Simetrik Model

Iki yonlii iletisim sunan ¢ift yonlii simetrik modeli asimetrik modelden ayiran en 6nemli 6zellik bu
modelin ikna yonteminin yerine kurumlar ve hedef kitle ile bir baglant1 gérevi gérmesidir. Simetrik
modelde hedef kitle ile karsilikli anlayis, miizakere ve etkilesim mevcuttur, ayrica arastirma yapar ve
hedef kitlenin geri bildirimlerini dikkate alarak iletisim taktiklerine dahil eder. Bu modelde agik ve
diiriist erisim 6nemlidir.

Alg1 Yonetimi

Siyasi aktorler baskalarini kolay bir sekilde yonetebilmek icin tarih boyunca algi yoOnetimini
kullanmiglardir. Alg1 yonetimi siirecinde birey zorlanarak ya da kendi istegi dogrultusunda ikna
edilebilir ya da algis1 degistirilebilir. Ceng’e gore tarih boyunca degisen tek sey teknolojidir ve
teknolojinin alg1 yonetimi igin sagladigi yontemlerdir (2018: 665). Baska bir tamimda alg1 i¢in gérme,
isitme, dokunma, tatma ve koku almadan olusan bes duyu organlar1 araciligiyla toplanan bilgilerin
insanlar tarafindan se¢me, diizenleme, yorumlama ve yanit verme siireci olarak ifade edilmektedir
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(Schermerhormn, Hunt & Osborn, 2002: 32). Ayni olay1 anlatan herhangi iki kisinin algilar1 veya tepkileri
de ayn1 olmayabilir.

Hedef kitle {izerinde giliven algisini tesis etmek kurumlar i¢in temel amagtir. Halkla iligkiler disiplini
iligkisel yaklasim igerisinde bireylerin/kurumlarin hedef kitle ile iliskilerinin yonetilmesini iistlenen bir
yonetim fonksiyonudur ve temsil ettigi bireyler/kurumlar ile ilgili diisiincelerin ve algilarin hedef kitle
tarafindan olumlu yonde olmasimi saglamakla gorevlidir. Bu bireyler/kurumlar genellikle liderler,
devletler ve sirketler olup siyasi, algi yonetimini ekonomik ve askeri amaglar i¢in kullanirlar (Boztepe
Taskiran t.y.: 152). Nye (2005)'a gore alg1 yonetimi, gruplarin tutumlari, inanglar1 ve davranisglarini
etkilemek i¢in ikna ve propaganda becerisinin ustaca kullanilmasidir ve bu nedenle alg1 yonetimi ayni
zamanda psikolojik operasyonlarin bir tiiriidiir, ancak Garfield (2002)'a gore alg1 yonetimi propaganda
ile esdeger tutulmamalidir.

Algi yonetimi kavrami ilk olarak ABD’de siyasi kararlarin istenilen yonde olusturulabilmesi igin
kamuoyu algismin yonetimiyle baslamistir. Bu donemde daha ¢ok propaganda kullanilarak algiyi
yoneten taraftan hedef kitleye tek tarafli iletisimde bulunulmustur. Propaganda, kitle iletisim araglari
kullanilarak halk kitlelerine ulagilmasini saglayan bir retorik tarzidir ve amag¢ halkin davraniglarini
etkileyerek belirli diisiincelere yonlendirmektir (Goksel, 1990). Propaganda tek tarafli iletisim yontemi
ile diledigi mesaj1 olusturan kaynaga algilar1 yonetme becerisi saglamigtir. Bunu saglayan en iyi yontem
iki yonlii asimetrik iletisim modelidir. Hedef kitleyle siirdiiriilen iletisimin ikna alt yapisi sayesinde,
kitlenin tepkileri kolayca gdzlemlenebilir ve boylelikle alg1 yonetimi veya ikna cabasi olan birey veya
kurum, hedef kitlenin tutum ve davraniglarini istedikleri yonde degistirmek i¢in ¢alisma yapabilir. Diger
taraftan iki yonlii iletisime dayali halkla iliskiler modeli olan iki yonlii simetrik modeli birey/kurum ile
hedef kitle arasinda ortaya ¢ikan anlagmazliklar1 yonetmek ve anlagsmaya varabilmek i¢in kullanilir
(Grunig, 1992).

CNN Etkisi

24 saat yayn yapan haber kanallarinin siyasi ve ekonomik durumlarn etkilemesi literatiire CNN etkisi
olarak ge¢mistir. CNN gibi medya kuruluslar1 gelismekte olan olaylarla ilgili araliksiz haber saglayarak
izleyicilerin dikkatini uzun siire gekebilmeyi basarabilmektedirler (Kenton, 2022). CNN etkisi bugiinkii
anlamiyla politikay1 belirleyenlerin glindemlerini etkileyen kamu algisin1 bigimlendirmektir. Bagka bir
deyisle CNN etkisi, giindem olan olaylara belirli bir politika tepkisi olusturmak amaciyla halk arasinda
tartigma ve farkindaligi artiran bagimsiz haber medyasidir. Bu kavramin ¢ikis noktasit ABD’nin 1991°de
Irak, 1992’de Somali ve 1995°te Bosna’da askeri miidahalelerde bulunurken canli yaym yapmasidir.
Dramatik goriintiilerin kesintisiz olarak medya tarafindan yayinlanmasi kamuoyunu kiskirtinca
politikay belirleyenler askeri bir miidahalede bulunmaya tesvik edilmistir (Benabid, 2021).

Giindem Belirleme

IIk olarak 1920’lerde Walter Lippmann (1949) tarafindan tamitilan Giindem Belirleme Teorisi
McCombs ve Shaw tarafindan gelistirilmistir. McCombs ve Shaw (1972: 177) kitle iletisim araglarinin
giindem belirleme 6zelligi oldugunu diisiinerek savlarinin dogrulugunu arastirmak iizere 1968 Amerikan
Bagkanlik secimleri kampanyasi sirasinda yaymlanan gazetelerin, dergilerin ve televizyondaki
haberlerin siyasi igeriklerini karsilagtirmali olarak incelemislerdir. Yaptiklar: aragtirma sonucuna gore
medya ger¢egi yansitmamaktadir ve medyanin yorumladigi ve sundugu haberler insanlarda daha akilda
kalic1 olmaktadir.

Yaymin yapildig1 gazete, dergi, televizyon gibi kanallar, kullanilan fotograflar, haberi sunarken
kullanilan dil, haberin uzunlugu, dikkati ¢cekecek basliklar ve etiketler izleyicinin goriisiinii etkileyen
unsurlardir (Hasanov, 2015: 8). Bir konuya dikkat ¢ekmek ve 6nemli oldugu algis1 yaratmak medyanin
bu konuyu siklikla kamuoyunun kargisina ¢ikarmasina da baglhdir. Gilindemin igerigi bir miiddet
gegtikten sonra tekrar hafizalara gelecek olsa da kisa zamanda {izeri kapatilir ve tamamen unutulabilir
(Cereci, 2001: 20). Kolay unutulmasinin bir nedeni giindemin yapay olmasindan kaynaklanmaktadir.
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Yaratilan bir giindem kisa bir siire sonra kapatilip diger bir giindem ortaya atilacag: i¢in bir 6nceki
degerini yitirmektedir. Bir {ilkenin giindemi ile bagka bir giindemi birbirinden farkli bir sekilde olabilir
ve stireci farkli bir sekilde gerceklesebilir. Giindemi ortaya atanlar ya da medya gergek yasamdan
esinlenerek kamuoyunu fazla detaya girmeden belli bir 6l¢iide aydinlatir. Kisacas1 haber medyalarinin
aktardigi olaylar gergegiyle bagdagsmayabilmektedir (Funkhouser, 1973: 74).

Propaganda

Propaganda TDK (t.y.)’da “Bir 6greti, diigiince veya inanci1 baskalarina tanitmak, benimsetmek ve
yaymak amaciyla sdz, yazi vb. yollarla gerceklestirilen ¢aligma, yaymaca” olarak agiklanmaktadir.
Propaganda, bireyler ya da kurumlarin digerlerinin tutum ve davranislarim kendi goriisleri ve
diisiinceleri dogrultusunda etkilemesi ve degistirmesidir (Domenach, 1995: 17). Jowett ve O’Donnell
(2012: 7) iletisim siirecinde bagvurulan propaganda i¢in “propaganday1 yapan birey ya da kurumun arzu
ettigi bir amaca yonelik kendi istegi dogrultusunda algilan sekillendirerek ve manipiile ederek sonuca
ulagilabilecek kasitli ve sistematik bir girisimdir” taniminda bulunmuslardir. Otoriter bir iisluba sahip
olan propagandada iletiler hedef kitleye tek tarafli olarak gonderilir, bu yiizden karsilikl etkilesimden
daha ¢ok tek tarafli etkilemeyi icermektedir.

Sinema 20. yiizy1lin ortalari itibariyle siyasal iletisim yolunu aginca, iilkelerin filmler aracilig1 ile siyasal
sOylemlere yer vermelerini saglamistir; bdylece siyasal mesajlar sinema yoluyla hedef kitleye
aktarilmistir ve giiniimiizde hala aktarilmaktadir. Bu tiir filmlerin konular1 ge¢mise ait siyasal bir olay
ya da {ilke liderinin elestirilmesi yoniindedir (Aksu Can, 2020: 5) ve filmlerde siyasal diisiinceler ve
sOylemler direkt olarak ya da dolayli yoldan anlatilir ve elestiriler yapilir (Aziz, 2011: 15). Filmlerde
politik konulara yer veren ilk iilkeler Sovyet Sosyalist Cumhuriyet Birligi ve Amerika Birlesik
Devletleri olmustur. Hitler de sinemanin kitleleri etkileme ve harekete gegirme kabiliyetini gormeye
basladiktan sonra semboller, mesajlar ve retorikle insanlarina vaatlerde bulunmustur. Hitler filmlerde
ve kitlelere yonelik yapilan her tiirlii faaliyette kullanilmak iizere baz1 propaganda ilkeleri belirlemistir:
soyut fikirlerin yerine duygulara hitap edilmesi; basmakalip ifadelerin ve sadece birkag fikrin siirekli
tekrarlanmasi; bir arglimanin sadece bir tarafinin ileri siiriilmesi; devlet diismanlarinin siirekli olarak
elestirilmesi ve iftira atmak igin bir diisman belirlenmesi gibi (Jowett & O’Donnell, 2012: 240).
Propagandada olumsuzluk anlam igeren bilgileri en aza indirmek ve kisisel ¢ikarlara zarar vermesi
muhtemel bir olay1 olumlu bir baglam i¢inde sunmak i¢in manipiilasyonun gerekli oldugu durumlarda
spin stratejisine basvuran halkla iligkiler ajanslar1 ve medya bu stratejiyi yiirlitmek {izere spin doctor’lar
ile birlikte calisirlar.

Spin Doktor

Hiikiimetler ve kurumlar itibarlarmi yiikseltmek admna kendi g¢ikarlarimi gozeterek goriislerini ve
fikirlerini benimsetmek iizere alg1 operasyonu uygularlar. Giiniimiizde alg1 operasyonunun en etkili yolu
kitle iletisim araglarinin kullanimidir. Radyo, televizyon, sinema ve internet tabanli kanallar halka
iletilmesi arzu edilen mesajlar1 en kisa ve en hizli bir bi¢imde yerine ulastirarak hedef kitlenin algisina
miidahale edebilmektedir. Alg1 operasyonunu gergeklestirmekte uzmanlasan Spin Doctor (Spin Doktor)
olarak literatiire gecen Toplum Miihendisleri temsil ettigi kurumun/hiikiimetin/liderin ¢ikarlarini
korumak icin etik davramislar1 goz ardi ederek halkin diisiincelerini manipiile etmektedirler. Spin
sozciigii sozliikte “biikkmek, dondiirmek, ¢evirmek™ anlamina gelmektedir (Tureng, t.y.). Spin Doctor
anlam olarak Collins English Dictionary’de halkla iligkilerin ve siyasi partilerin politikalarin1 ve
eylemlerini nasil sunacaklar1 konusunda tavsiyelerde bulunan yetenekli kisi olarak agiklanmaktadir
(Collins English Dictionary, t.y.).

Spin doctor politikada, halkla iliskiler konusunda uzman olan ve siyasi partilere politikalarini ve
eylemlerini nasil sunacaklari konusunda tavsiyelerde bulunan kisidir. S6zliik anlam1 da dikkate alinarak,
spin doctor gorevini yiriiten halkla iliskiler uzmani galistigi birey/kurum/hiikiimet ile ilgili ¢gikan
haberleri ve gercekleri evirip ¢evirerek ve carptirarak halka karsi temsil ettigi tarafin imajim korumak
icin her tiirld hileyi, manipiilasyonu ‘her yol mubahtir’ mantigiyla siirdiirerek basari elde etmeye ¢alisir.
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Machiavelli’ye gore iyi ve etkili bir prens “nasil iyi olunmayacagim 6grenmeli”dir. Prensin ya da
idarecinin iktidarda kalmasi iyi olmasindan daha 6énemlidir ve bunda basarili olabilmek igin her yolu
deneyebilir (Warburton, 2016: 83).

Amerikan baskanlarinin iilke vatandaslarint ve diinya kamuoyunu manipiile edebilmeleri i¢in spin
doctor gorevlendirilir. ABD’de Richard Nixon zamaninda Beyaz Saray Iletisim Ofisi’nde bir gérevlinin
ilk spin doctor oldugu bilinmektedir. Ayrica eski bagkanlardan Jimmy Carter ve Gerald Ford un imaj
calismalarinda ve Ronald Reagan’in medyada etkili konugsma yapmasini saglayan spin doctor’lan
mevcuttu. Bir spin doctor hiikkiimet, medya ve is ¢evreleri gibi yerler arasinda haberin yayilmasini ve
erigsimini kontrol altinda tutarak temsil ettigi birey/kurumla ilgili habere erisim i¢in medyay1 kendisine
bagimli hale getirmektedir (Gorgiin, 2006: 310-313).

YONTEM

Bu ¢aligmada 1997 Amerikan yapimi Wag the Dog (Baskanin Adamlari) adli film izlenmis, filmde bir
Spin Doctor 6rnegi incelenmis, filmin karakterleri, olaylar dizisi ve kurgulamasi alg1 yonetimi, giindem
belirleme ve propaganda kapsaminda anlamlandirilmaya c¢alisilmistir. Verinin elde edilebilmesi i¢in
gostergebilim kullamilmistir. Geray (2014: 164) gostergebilimin kelimeleri, miizigi, imajlart vb.
iletisimde kullanilan her seyi inceledigini ve bir metnin ya da goriintiiniin anlamindan daha ¢ok altinda
yatan anlaminin anlasilmasin sagladigini sdylemektedir. Gostergebilim isaretlerin ve isaret kullanma
davraniginin incelenmesidir, kelimelerin ve sembollerin anlamlar nasil aktardigim arastirir.

Amag

Wag the Dog kitle iletisim araglart ve iktidar arasindaki iliskiyi anlatan nadir filmlerden birisidir. Bu
calismanin amaci medyanin manipiilatif roliinii incelenen bu film ile bir 6rnek olarak anlatmak, iktidar
ve medya iliskisinin nasil oldugunu incelemektir.

Wag The Dog — Baskanin Adamlari; Film Degerlendirmesi

Wag the Dog, Barry Levinson tarafindan yonetilen, Dustin Hoffman ve Robert De Niro'nun oynadigi
1997 yapim bir siyasi hiciv komedi filmidir. Film, Amerikan halkinin yani segmenlerinin dikkatini
bagkanlik se¢cimlerine birkag giin kala baskanin adinin karistigi bir seks skandalindan uzaklastirmak igin
Arnavutluk'ta sahte bir savas uyduran bir spin doctor (De Niro) ve bir Hollywood yapimcisinin
(Hoffman) gelistirdikleri bir hikdyeyi anlatir. Film, Bagkan Bill Clinton ve Monica Lewinskynin
1998’de karistig1 ve senarist Hilary Henkin'in filmin post prodiiksiyonu sirasinda birkag degisiklik
yapmasina neden olan skandal sirasinda vizyona girmistir (Tapley, 2022).

Maryland, Baltimore’da dogan filmin ydnetmeni Barry Levinson, Akademi Odiilii kazanmis bir
yonetmen, senarist ve yapimeidir. Bagroliinii Dustin Hoffman ve Tom Cruise’in paylastigi 1988 yapimi
Rain Man filmi, en iyi film 6diliine layik goriilmiistiir. Levinson birgok Oscar o6diilii almis bir
yonetmendir. Diger filmleri arasinda on Oscar alan Bugsy, Diner, The Natural, Good Morning Vietnam,
Wag the Dog ve Sleepers bulunmaktadir. Film ¢aligmalarinin yani sira televizyonda da olduk¢a verimli
olan Levinson, Homicide, Life on the Street'i yoneterek bir Emmy ve Peabody Odiilii kazanmis ve HBO
filmleri The Wizard of Lies, You Don't Know Jack ve Paternonun yapimciligimi ve ydnetmenligini
yapmustir (The Criterion Collection, 2018.).

Tiirkce terclimesi Kopegi Salla olan Wag the Dog filmi Bagskamin Adamlar: olarak Tirkce’ye
cevrilmistir. Wag the dog (Merriem-Webster Dictionary, t.y.) argo bir deyimdir. Kopegi salla, genellikle
askeri harekat yolu ile dikkati siyasi bir skandaldan uzaklastirmak anlamina gelir. Deyimin ilk kullanim
Tail wags the dog (Kuyruk kopegi sallar) olup 6nemli veya gii¢lii bir kisinin ya da kurulusun ¢ok daha
az onemli veya giiclii biri veya kurulus tarafindan idare edildigi bir durumu tanimlar. Burada kuyruk
daha az 6nemli ve giiclii birini ya da kurulusu, kopek de giiglii ve 6nemli olani ifade etmektedir. Kdopegi
salla kullanim1 1997°de Larry Beinhart’in romaninin uyarlanmasiyla ortaya ¢ikmistir (Dictionary.com,

t.y.).
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Kopegi salla ifadesi de dikkati daha 6nemli olan bir seyden daha az 6nemli olan bagka bir seye kasith
olarak cevirmek anlamina gelmektedir. Bu hareketle daha az 6nemli olay ilgi odag: haline getirilir ve
aslinda dikkatin verilmesi gereken asil 6nemli olan olay ort bas edilir. Kopegi salla metaforu “bir kdpek
kuyrugundan daha akillidir” anlamindadir; eger kuyruk daha akilli olsaydi, kuyruk koépegi sallardi.
Filmde kdpegi salla ifadesi 6zellikle kullanilmistir (UsingEnglish.com, t.y.). Filmle ilgili yorumlar
incelendiginde, kopegin halki ve kuyrugun hiikiimeti ya da kdpegin medyay1 ve kuyrugun da siyasal
kampanyalar1 temsil ettigi goriisleri mevcuttur. En yaygin goriis bu filmde kuyruk medyayi, kopek ise
tim Amerika vatandaslarin1 temsil etmektedir (Sander, 2014). Bir kopek kuyrugundan daha akilli
oldugu i¢in kuyrugunu kontrol edebildigine gore, dogal olarak insanlarin medyay1 kontrol edebilecegi
diisliniiliir. Ancak, bu film medyanin (kuyrugun) insanlar1 (képegi) kontrol edebildigini anlatmaya
calistyor.

Conrad Brean roliindeki Robert de Niro, kriz durumlarini yénetmede uzman politik bir Spin Doctor’1
canlandirirken, Dustin Hoffman da Stanley Moss roliiyle Hollywood sinema yapimcisin
canlandirmaktadir. Secimlere on bir giin kala adi olas1 bir cinsel taciz olayma karigan Amerikan
Baskaninin yeniden secilmesine engel olabilecek bu durumu Bagkanin lehine ¢evirmesi igin Bagkanin
Spin Doctor’1 Brean Beyaz Saray’a getirilir ve olayin ana haber biiltenlerinde yaymlanmasindan bir giin
once derhal calismaya baslamasi istenir. Oncelikle Cin’e bir ziyaret gerceklestiren Bagkanin ABD’ye
donmemesi i¢in hasta oldugu haberi medyada yaymlanarak zaman kazanilir ve halkin ve medyanin
dikkati hastalik durumuna ve ayrica aslinda var olmayan bir B3 bombardiman u¢agina ¢ekilir; sanki
Baskan bu konuyu konusmak {izere Cin’e gitmistir.

Brean, Winifred Ames adli bir Beyaz Saray gorevlisi roliinii oynayan Anne Heche ile birlikte yapimci
Moss’un evine giderek ondan Baskan kurtaracak bir senaryo hazirlamasini isterler. Ahlak, bir toplumda
bireylerin huzur, mutluluk ve giiven i¢inde yagamalarini saglar ve toplumun baris ve huzuru i¢in ahlakli
bireylerin varlig1 6nemlidir (Sengiin, 2007: 201). Halkin ahlaki degerlere verdigi énem g6z Oniinde
bulundurularak biitiin hikdye se¢men kitlesinin dikkatini Bagkanin cinsel taciz skandalindan baska
yonlere ¢ekmek tlizere diizenlenen oyunlar etrafinda doner. Brean, Moss ve adamlar1 tarafindan
uydurulan diizme haberlerin, ana medya kaynaklarina ustaca girmesi saglanir. Medyanin dikkatini
cekmek tizere incelikle diisliniilmiis yanlis haberler iiretilir; 6rnegin, Beyaz Saray Danismani B3
bombasi hakkindaki haberleri, Arnavutluk ile girilen bir savasi, Arnavut terdristlerin Kanada-Amerika
sinirina bavul i¢inde niikleer bir bomba yerlestirmeleri ve bunun Birlesik Devletlere sokulmasinin an
meselesi oldugu, (Woody Harrelson’in oynadigi) Cavus William Schumann adli Amerikali askerin
Arnavutluk diigman hatlarinda kaldig1 ve kurtarildiktan sonra evine bir kahraman gibi donmesi ve
catismada Olmiis kahraman biri oldugu gibi. Medyanim bu asamada yapmaya calistig1 sey belirledigi
konular hakkinda ¢ok sayida haber yaparak insanlarin diisiincelerini etkilemeye calismak ve nasil
diisiineceklerini belirlemektir.

Film seyredildiginde Bill Clinton’1n Monica Lewinsky ile olan iligkisine bir tepki olarak diistiniilebilir,
ancak Clinton-Lewinsky iliskisi film vizyona girdikten bir ay kadar sonra patlak vermistir. 1998 ve 1999
yillarinda Clinton’in filmden esinlenerek Birlesik Devletler askeri giiglerini ii¢ askeri eyleme
karigmasini saglamistir (Abdulrahman 2020: 48; Yilmaz 2017: 212). Bunlar:

e (ol Tilkisi Harekati ile Temsilciler Meclisi’nin Clinton’a meclis sorugturmasi agilmasi igin
gorlismeler yaptig1 sirada Irak’a {i¢ giinlilk bombalama olayi,

e Clinton’in ulusa sesleniste Lewinsky ile aralarinda gegen uygunsuz iliskiyi kabul edisinden
ii¢ glin sonra Sudan ve Afganistan’daki siipheli terdrist hedeflere karsi bir ¢ift fiize saldirisi,

o Ugiinciisii ise, Senato’da gorevi kétiiye kullanma suclamast ile agilan sorusturmada sugsuz
bulunmasindan birkag hafta sonra 1999°da Sirbistan’a karst NATO’nun bombali saldirisinda
Miittefik Kuvvetler Operasyonunda yer almasi.
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Biitlin bunlar kamuoyunun dikkatleri Lewinsky skandalindan uzaklastirmak i¢in yapilan eylemler olarak
elestirilere maruz kalmistir. Wag the Dog, Amerikan dis politikasina karsi1 Kosova'daki savas sirasinda
Sirp halkinin elinde giiclii bir propaganda aracina doniistii. Sirp televizyonu, NATO saldirilar1 sirasinda
Wag the Dog adli bu filmi yaymlamistir (Thanouli, 2013: 33). Clinton’1n filmden esinlendigi diisiiniilse
de filmin kendisi ger¢ek olaylardan esinlenmistir; Birinci Irak savaginda Bush ve sahte savag Col
Firtiasi1 (Dundon, 2018): Bush’un 1992 secimlerinde tekrar segilmesini garanti etmesi i¢in Iran Korfezi
Savagini planladigi ileri stiriilmiistiir.

Wag the Dog, Halkla lliskilerin (PR) 6nemli bir parcasi olan politik manevra inceliklerini
gostermektedir ancak PR olumsuz resmedilmektedir. PR uzmanlarinin ilkesiz isler yaparken insanlarin
ve medyanin manipiilasyona kars1 savunmasiz olduklari; halkin medya aracilig ile kolay bir sekilde
kandirilabilecegi; insani ve milliyet¢ilik duygularinin bu tiir bir kandirmada PR uzmanlarinca nasil
kullanildigr da betimlenmektedir. Ayrica bu film, hiikiimetlerin, biiylik sirketlerin kotii amaglarina
ulagmak icin ellerindeki her tiirlii imkani kullanmada gii¢lii olduklarini da gostermektedir.

Film, PR uzmanlarmin kapsamli Halkla Iliskiler kampanyalar1 tasarlayip yiiriittiiklerini; Hollywood ve
eglence diinyasinin nasil ¢aligtigini ve incelikle iglenmis bir iiriin ortaya koyduklarini da gostermektedir.

A) Filmde uygulanan alg1 operasyonun ahlaki agidan incelenmesi;

e Film yapimcisi Stanley Moss en ayrintisina kadar diisindiigi sahte savas ve diger
diizmecelerle dolu eserini tamamladiginda hayatinin en biiyiik isi oldugunu diisiiniir, ¢iinkii
onun bu eseri sayesinde Bagkan tekrar secilir. Medyanin siirekli televizyonda gosterdigi
kampanya slogan1 ‘Dereyi gecerken at degistirilmez’ sayesinde Baskan kredi toplarken,
kendi basarisinin bilinmemesi Moss’u lizmiistiir. Bu basarisini basina anlatmaya karar verir,
ancak Spin Doctor’1in emriyle 6ldiiriiliir ve 6liimii havuz baginda bir kalp krizi gibi gosterilir.
Bu 6rnekte bir bagkasinin emeginin calinmasii gérmekteyiz. Sirketler, etik olmayan bu tiir
uygulamalarda kati politikalar izlemektedirler. Tekrar etmek gerekirse: Basar: igin her yol
mubahtir.

e Diger bir ahlaki nokta ise halkin nasil kandirildig1 ve mesajin higbir seyden haberi olmayan
insanlara kurnazca iletilmesidir. Ornegin; Arnavut bir kizin beyaz bir kedi ile savas
ortaminda kosmasi, milliyet¢ilik sarkisi, bagka bir Arnavut kizin Bagkana {iriinlerinden bir
deste vermesi, Bagkanin ceketini — bu senaryo icin 6zellikle yagmurlu bir bolge secilmistir
— kizin annesine vermesi, Amerikali askerin savagtan sonra Arnavutluk’ta eski bir ayakkab1
gibi geride birakilmasi sdylemi ve bundan etkilenilerek eski ayakkabilarin agaglara ve tellere
atilmasi, bu olay1 pekistirmek icin “Old Shoe” (Eski Ayakkabi) adli bir sarkinin yapilmasi
ve yine askerin Arnavutluk’ta ¢ekilmis {izerinde Morse alfabesi ile ‘Dayan Anne’ yazan
kazakli resminin medyada gosterilmesi. Biitlin bu ayrintilar, medya ve halki duygusal olarak
hikayeye dahil edilmesi i¢in kullanilmistir. Glinlimiizde bir¢ok isletme, iiriin ve hizmetlerini
satabilmek icin insanlarin heyecan ve korkularina yonelik reklam ve ticaretlerinde buna
benzer dikkat cekici unsurlar kullanmaktadirlar. Bu yilizden reklam endiistrisi yaniltic
davraniglarda bulunduklar1 i¢in suglanmaktadir (Balkas, 2007: 61). Ornegin, WalMart,
sattig1 lirlinlerin biiyiik bir kismi Cin’den olmasina ragmen vatansever temalar kullanmakta
ve kendisini ‘Tam Amerikan Sirketi’ olarak tanimlamaktadir.

e Bir{iglincii ahlaki 6rnek; akli melekeleri yerinde olmayan birinden faydalanmak. Aslinda bir
rahibeye tecaviizden dolayi askeri hapishanede yatan Cavug William Schumann kurgulanan
bu oyun i¢inde diisman hatlar gerisinde kisilip kalan cesur bir asker olarak tanitilir. Higbir
seyden haberi olmayan Schumann’in bozuk davramiglari diisman elinde koti seyler
yasanmighigin sonucuymus gibi uydurulur. Akil saghigini kaybetmis ve de iistelik tehlikeli
bir insanin toplumdan korunmasi ya da uzak tutulmasi yerine yine bir tecaviiz girisimi
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sonucunda Oldiiriilmesi sonrasi bile 6lii bedeni kullanilir ve cenazesi bir kahraman gibi
karsilanir.

B) Filmde uygulanan alg1 operasyonun propaganda teknikleri agisindan incelenmesi;
e “Her zaman kazanana bagl kal” slogani ile dogrudan emir veriliyor.

e Filmde eski donemlere ait bazi sloganlardan da bahsediliyor; “Fifty-four, forty or fight’’,
“Marine” ve “Tippecanoe and Tyler” gibi. Sloganlarin savaslardan daha c¢ok akilda kalict
oldugu vurgulaniyor ve bu filmde “Courage, Mum — Anne, Cesaret” sloganiyla diisman
topraklarinda bulunan bir askerin kazag iizerinde annesine/halkina mesaj gondermesi gibi
abartili bir durum sergileniyor.

e Askerin durumu ile ilgili olarak etkileme ¢abalarindan biri de slogan haline gelen Old Shoe
sarkisi. Shoe ve Schumann ses uyumu akilda uzun siireli kalicilig1 saglama agisindan 6nemli.
Old Shoe denilince asker Schumann’i g¢agristirmasi propagandada isim takma olarak
tanimlanabilir; Schuman, the Old Shoe. Ayrica, Spin Doctor Brean’in uyanip saatine
baktiginda 3.03 (Three oh three) olarak soylemesi film yapimcist Moss’a sdzde magdur
askerin i¢inde bulundugu sézde Sinir Devriye Kitasinin 303 numarali kita olmasi ile ilgili
ilham verir ve bunu kullanarak Burger King tarafindan 303 sosu adli bir siis iiretilmesini
saglar.

e Arnavut kizin savas bolgesinde korku iginde ve 6zellikle elinde bir kedi ile kosuyor olarak
gosterilmesi ve ortada bir savas yokken We are the world (Biz diinyayiz) gibi vatansever
duygulan costuracak bir sarki yapilmasi propagandada korku salmaya ve abartiya 6rnek
verilebilir.

o Korfez Savasi orneginde: ¢atidan bir binaya akilli bir bomba diiser; harekat 100 giin siirer;
giinde 2500 sorti yapilir ama savasa dair bir kanit gdsterilemez. B3 bombasi1 Birlesik
Devletler snirina sokulacak sdylentisi propagandada korku salmaya 6rnek olabilir.

e Agyrica bir damgalama da s6z konusu: bir gazete muhabirinin basin danigmanina sordugu,
Arnavutluk’taki durumun anti-Amerikan olan Miisliiman kékten dinciler ile ilgisi olup
olmadig: sorusu savasa ait herhangi bir kanit yokken bir grubu itham etmektedir.

e Unliilerin kullanilmasi: Nike ayakkabilarini oyunlarinda giyen oyuncularin kafalarmi
Amerikan askeri kiyafetlerinden esinlenerek panter seklinde boyamalar1 ve ayakkabilarim
da ayn1 desende iiretmesi ve Jim Beluski adli {inlii bir Arnavut-Amerika’linin halka savas
lehinde Arnavutga olarak konusmasi, Arnavutluk’taki sdzde askerin sdzde kitasini
cagnistiracak 303 kodlu sosun Burger King tarafindan kullanilmasi.

C) Filmin giindem belirleme ve manipiilasyon agisindan analizi:

e Film haber medyasinin belirli olaylara ve konulara yogun bir sekilde yer vererek kamuoyunu
ve dig politikayr sekillendirmesi veya manipiile etmesi olgusu olan CNN etkisinin bir
parodisi olarak hizmet etmektedir.

e Senarist ana hikayeye dramatik bir zemin saglamak i¢in filmde uluslararasi siyasetin capraz
atesine yakalanmig masum sivillerin kotli durumunu temsil eden bir Arnavut kiz figiiriine
yer vermekte, siyasi giindemlerin ve manipiilasyonlarin gergek hayatlar {izerinde gergek
sonuglar1 olabilecegini hatirlatmaktadir.
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SONUC

Wag the Dog propaganda yapilma siireci olarak seyirciye sunulmustur ve verdigi mesaj “Gormek her
zaman inanmak degildir” olarak diistiniilebilir; “Gordigiiniiz her sey dogru degildir” ifadesi bu film
sayesinde insanlara gosterilmistir. Diinyada gelisen olaylarin bu filmde gecen olay ve oyunlarla
ortlistiigii goriilmektedir. Giiniimiizde insanlar delili olmayan olaylarm Ortbas edilmesini siipheyle
karsilamaktadir. Wag the Dog 6rneginde kamuoyunun tepkisi bir plan ¢er¢evesindedir; kendiliginden
olusmamigtir. Sanal veya gergek ortamlarda sahte referanslar vererek olusturulan suni kamuoyu
(astroturfing) ile insanlara yayilan goriisler genellestirilmekte ve spontane olduguna inanmalari
saglanmakta ve bdylece dikkatleri dagitilmaktadir (Peker, 2016).

Filmde PR uzmanlarinin/Spin Doctor’larin ve medyanin suni kamuoyu olusturdugu, insanlarin
kandirilmasinmi sagladigi, halka sadece secim zamanlar1 oylar i¢in iyi davraniglarda bulunuldugu ve
diger zamanlarda fikirlerini ifade etmemeleri konusunda yonlendirildigi gibi konularda farkindalik
yaratilmistir. ABD baglaminda, filmde bu iilkenin ne kadar giiglii oldugu, diinyanin Big Brother’1 olarak
istedigi her yeri rahatlikla gozetleyebildigi, gereksiz yere savas ¢ikartabildigi lizerinde durulmus ve
ABD’nin olumsuz yonde propagandasi yapilmistir.

Filmde kamuoyunu manipiile etmek i¢in kritik bir rol oynayan medya, kamuoyunu sekillendirmek igin
hikayeler ve sahte haberler liretmekte ve gelisen olaylar1 farkli yonlere ¢gekmektedir. Medya filmdeki
stratejistlerin hedefleri dogrultusunda sonuca ulagmak i¢in kullandiklar1 vazgegilmeyen bir aragtir. Son
olarak 6zetlenecek olursa, Wag the Dog, halkla iliskilerin kamuoyunu etkileme ve olaylarin gidisatim
sekillendirmedeki giiciinii ve etkisini vurgulamasi agisindan 6nemli bir filmdir. Film, halkla iliskiler
calismalarinda stratejik iletisimin gerekliligini ve halkla iliskilerin kamuoyunu manipiile etmek i¢in
nasil kullanilabilecegini gostermektedir. Aslinda, halkla iligkilerin kétiiye kullanilmasi ve faydadan ¢ok
zarar verme potansiyeli hakkinda uyarici bir hikaye gorevi de gormektedir. Halkla iliskiler
profesyonelleri acisindan ¢aligmalarin  potansiyel sonuglarinin  farkinda olmalar1 ve medya
kullanimlarinda sorumlu ve etik davranmalar1 gerektigi de vurgulanmaktadir.

Wag the Dog filmiyle ilgili son s6z, 1997'de gosterime girdiginde oldugu gibi bugiin de gegerliligini
koruyan kara mizah bir hiciv oldugudur. Film propaganda teknikleri ve algi yonetimi agisindan ele
alinmanin yam sira ahlaki agidan da irdelenmektedir. Ayrica gostergebilim yontemi ile gostergelerin
anlamlarinin tek tek ele alinmaktadir. Propaganda, manipiilasyon ve algi yonetimine giiniimiizden Jon
Stewart’n yazip yonettigi bir politika komedi filmi olan 2020 yapimi [rresistible 6rnek verilebilir.
Filmde belediye bagkanlik se¢imlerinin nasil ulusal bir olaya doniistiigli ve siyasi kampanyalarin nasil
manipiile edildigi anlatilmaktadir. ki film kiyaslandiginda her iki filmin de ortak yaninin kamuoyunun
manipiile edilmesi ve alg1 olugturulmasi oldugu goriilmektedir. Sonug olarak, gliniimiizdeki olaylar ele
alan ulusal kanallarda ve Netflix gibi platformlarda gosterilen film ve dizilerin incelenerek algi ve ikna
yonetimi kapsaminda igerik {iretmis olup olmadiklarinin arastirilmasi ve Wag the Dog gibi onceki
yillarda ¢ekilmis olan filmler ile aralarinda nasil bir farklilik bulundugunun aragtirilmasi 6nerilmektedir.
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