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ÖZET
Bu çalışmada, küreselleşme kavramı, Türkiye ekonomisi ve özel olarak Türk ekonomisinde turizm endüstrisi araştırılmıştır. Bu konuda pek çok çalışmanın analiz edildiği ve teorinin temelini oluşturacak sentezlerin toplandığı araştırma metodu yeniden gözden geçirilmiştir. Bu literatür araştırmasında Türkiye’nin turizm endüstrisini geliştirerek güçlü bir rekabet gücüne gelebileceğinin farkına varılmıştır. Turizm endüstrisinin araştırması ve geleceği için önerilere yer verilmiştir.
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ABSTRACT

The concept of globalization and Turkish economy, with special focus on the tourism industry are investigated in this study. The method of the inquiry is a literature review, in which several studies on this subject are analyzed and a synthesis is provided to contribute to the body of the theory. Upon investigation of the literature, it was realized Turkey could gain a strong competitive position by improving her tourism industry. Recommendations for the tourism industry and future research are provided.
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1. GİRİŞ
Küreselleşme olgusunun Türk ekonomisi üzerine olan etkileri incelenmeden önce, küreselleşme kavramına açıklık getirmek gerekir. Küreselleşme ve tanımı konusunda tam bir fikir birliğine varıldığı söylenemez. Küreselleşmeye olan farklı bakış açıları bu kavrama dar ya da kapsamlı tanımlar verilmesine yol açmıştır. Dar anlamda küreselleşme, uluslararası faaliyetlerdeki ve özellikle de uluslararası ekonomik akışkanlıktaki büyük artışları ifade eder. (Perraton and Goldbat, 1997, s.257). Diğer bir tanımda ise küreselleşme, ulusal sınırları gözardı ederek yatırım ve üretim yaptığımız ve bu üretimi sattığımız dünyaya doğru hareket etme sürecidir. (Boehne, 1998, s.2)

Genel bir tanım yapmak gerekirse küreselleşme; dünya genelinde, malların, hizmetlerin, finansal piyasaların, yatırımların, teknolojinin, üretim faktörlerinin, bilginin, eğitimin, fikirlerin, demokrasinin, kültürün, sağlığın, insan haklarının, hukuk, siyaset ve çevresel faktörler gibi ortak değerlerin sürekli ve hızlı bir biçimde bölgesel veya ulusal sınırları aşarak uluslararasılılaşma sürecidir (Çeken, 2003a, s.8).

Küreselleşmenin dünya genelinde ekonomik, sosyal, kültürel, teknolojik ve hukuki boyutları olmasına rağmen; karşımıza daha çok ekonomik bir olgu olarak çıkmaktadır. Ekonomik küreselleşme, ülke ekonomilerinin dünya ekonomisiyle entegre olmasını, yani dünyanın tek bir pazarda bütünleşmesini ifade etmektedir (Aygün, 2003, s.107). Ekonomik küreselleşme, insanlara dünya genelinde daha geniş ve daha fazla pazarlara girme kolaylığı sağlamakta, onların daha fazla sermaye alımlarına, teknolojiye, daha ucuz ithalata ve daha geniş ihracat pazarlarına ulaşabilmelerine olanak sağlamaktadır (Crafts, 2000, s.167).

Dünya genelinde küreselleşme sürecinin hız kazanmasıyla birlikte dünya ekonomisinde meydana gelen gelişmeler sonucunda tüm ülkeler küresel rekabette yer alabilme yarışı içerisine girmişlerdir. Küreselleşme ile birlikte ülkeler birbirleriyle daha yakın ilişkiler kurmak ve dünyadaki trendleri yakalamak zorunda kalmışlardır. Artık ülkeler dışa kapalı bir ekonominin günümüz dünyasında yeri olmadığını anlamışlardır. Bugün hiçbir ekonomi kendi kendine yeterli değildir. Kendini küresel dünyaya açmayan bir ekonomi, değişimin gerisinde kalır ve gelişemez. Bunun bilincine varan ülkeler, ulusal ekonomilerini dünyaya açmaya, üretim faktörlerinin sınır tanımadığı dünyada bir yandan uluslararası rekabet yarışında öne geçmeye, diğer yandan rekabet güçlerini arttırmak için küresel ve bölgesel ekonomilerle birleşmelere ağırlık vermeye başlamışlardır (Özkıvrak ve Dileyici, 2001, s.1).

Türkiye, dünya ile entegrasyon olma sürecinde, dünyadaki ekonomik gelişmelere uyum sağlama becerisini göstermiştir. Dünya ekonomisindeki gelişmelere paralel olarak, Türkiye ekonomisinde de 1970’lerin başından itibaren batı ekonomilerindeki yeni uygulamalara benzer iktisat politikaları uygulanmaya başlanmıştır. Özellikle 1970’li yılların sonunda yaşanan ekonomik kriz sonrası, 24 Ocak 1980 kararları ile Türkiye ekonomisi hızlı bir dönüşüm süreci içerisine girmiştir. Bu dönüşüm ile birlikte Türkiye ekonomisi, ithal ikamesi sanayileşme politikası yerine serbest piyasa mekanizmasına dayalı ihracata yönelik sanayileşme politikasına geçmiştir. Piyasa mekanizmasının yol gösterdiği ve özel kesimin insiyatifinden azami ölçüde yararlanmayı öngören 24 Ocak 1980 kararları ile ekonominin uluslararası rekabet ortamına uygun dinamik bir yapıya kavuşturulması amaçlanmış, küresel ekonomiye entegre kararı alınmış ve uygulanmaya başlanmıştır (Karaçor, 2003,s.373).

Türkiye ekonomisinde son dönemlerde benimsenen ekonomik yaklaşım, yasal düzenlemelerdeki değişiklikler, yeni oluşturulan kurumlar, sermaye hareketlerinin tümüyle serbestleştirilmesi, gelişen iletişim teknolojisi, kamu kesiminin fonlanması politikası, ekonomi üzerindeki etkilerine daha somut olarak hemen 1990’lı yılların başlarından itibaren göstermeye başlamıştır (Akgüç, 2003, s.7). Bu nedenle küreselleşme olgusunun Türk ekonomisine etkisi daha çok 1990 sonrası ele alınıp incelenmiştir.

Bu çalışmada küreselleşme sürecinde Türkiye ekonomisinin küreselleşmesi ve küresel rekabette Türkiye ekonomisinin durumu analiz edilmiştir. Ayrıca Türkiye ekonomisinde Turizm sektörünün yeri ve önemi de incelenmiştir.

2. KÜRESELLEŞME SÜRECİNDE TÜRKİYE

Türkiye, yüz elli yıldan beri modernleşme çabalarında Avrupa’yı kendine model almıştır. Türkiye demokratik rejimi batı demokrasilerinin standartlarına uydurma yolunda hayli yol almış bir ülkedir. Türkiye olduğu jeo-politik ve jeo-stratejik öneminden dolayı hem uluslararası hem de bölgelerarası işbirliği açısından bir cazibe merkezi haline gelmiştir (Kazgan, 1995, s.157). II. Dünya Savaşından sonra Türkiye’yi Avrupa kıtasında veya onu merkez alarak kurulan siyasi ve güvenlik oluşumlarının tümüne katılmaya yöneltmiştir. Bu nedenle dünya genelinde küreselleşmeyle birlikte yaşanan, iktisadi ve siyasi birleşmeler Türkiye’yi de bu birleşmelere itmiştir (Kılıç, 2002, s.111).

II. Dünya Savaşından sonra dünya genelinde meydana gelen çeşitli iktisadi ve siyasi birleşmeler sonucunda, Türkiye yalnız kalmamak için siyasal, ekonomik, kültürel ve güvenlik gibi alanlarda hizmet vermek üzere kurulan birçok örgüte üye olmuş ve çok taraflı uluslararası anlaşmalara taraf olmuştur. Bu çevrede Türkiye, Birleşmiş Milletler Örgütü (BM), Uluslararası Para Fonu (IMF), Dünya Bankası (IBRD), Kuzey Atlantik Antlaşması (NATO), Ekonomik Kalkınma ve İşbirliği Örgütü (OECD), Avrupa Konseyi gibi birçok uluslararası örgüte üye olmuş, Gümrük Tarifeleri ve Ticaret Genel Anlaşması (GATT) ve Avrupa İnsan Hakları Sözleşmesi (AİHS) gibi birçok uluslararası anlaşmaya taraf olmuştur (Yüksel, 2001, s.3). 

Küreselleşme süreciyle birlikte dünya genelinde giderek yaygınlık kazanan modernleşme sürecinde de Türkiye yerini almıştır. Bu durum 1980’li yıllarda daha da hızlanmıştır. Hatta bu tarihten itibaren Dünya genelinde Türkiye’nin jeo-politik önemi daha da ön plana çıkmıştır. 1989’u izleyen yıllar, dünyamızda çarpıcı değişmelere damgasını vurmuştur. Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birliği’nin dağılması sonucunda dünyamız iki kutuplu olmaktan çıkıp tek kutuplu hale geldi ve bu durum dünya genelinde birtakım değişmeleri de beraberinde getirdi (Manisalı, 2002, s.60). Soğuk savaşın sona ermesi, Berlin Duvarı’nın yıkılması ve Irak’ın Kuveyt’i işgaliyle birlikte Orta Doğu’daki güç dengesi kadar Orta Asya, Kafkasya, Balkanlar ve Doğu Akdeniz’deki güç dengesi de değişti. Bu bölgelerde rol oynayan aktörlerle birlikte oynanan oyunlar da değişti. Bu bağlamda, büyük güçlerin Türkiye’ye yaklaşımı ve Türkiye’nin oynayabileceği roller de farklılaştı (Kazgan, 1995, s.157).

Tek kutuplu dünyaya geçilmesi Türkiye’ye yeni imkanlar açmış olsa da beraberinde yeni rizikolar da getirmiştir. Bu rizikolar, Türkiye’nin milli savunma giderlerinin artmasına ve dış ilişkilerde bağımsız kararların alınmamasına neden olmaktadır (Kazgan, 1995, s.157). Türkiye, çevresindeki olumsuz gelişmelere rağmen, aslında sahip olduğu kaynaklar ve tarihsel deneyimi aracılığıyla geleceğe güvenle bakabilecek bir ülkedir. Bunun için gerekli potansiyele sahiptir. Yapılacak tek şey, çevresiyle ilişkilerini siyasal gerçekliği kavrayarak işlevselleştirmektir (Canbolat, 2002, s.47).

Özellikle Sovyetler Birliği’nin ve Doğu Bloku’nun dağılmasından sonra uluslararası sistemde meydana gelen değişmeler, Türkiye’ye bir “bölgesel güç” fonksiyonu içinde ayrıcalıklı bir rol yüklemiş olup bu rol Türkiye için bir “köprü” işlevinin çok ötesindedir. Türkiye’nin bölgedeki bu merkezi rolü, Amerikanın ve diğer Batılı Devletlerin çıkarları için önemli olan dört farklı olguya bağlanabilir. Bunlar sırasıyla şu şekilde özetlenebilir (Canbolat, 2002, s.56-57).

· Sovyetler Birliği’nin dağılması sonucunda yeni bağımsız devletlerin ortaya çıkması,

· Karadeniz Ekonomik İşbirliği alanının oluşturulması ve Kafkasya bölgesinin jeo-stratejik açıdan tekrar öne çıkması,

· Balkanlar’ın bir sorun ve işbirliği alanı olarak belirmesi,

· ABD’nin ve öteki batılı devletlerin Ortadoğu ve Orta Asya’da çıkar algılaması içinde olmaları.

Yukarıdaki bu faktörler incelendiğinde tüm bu olgular, Türkiye’nin Doğu ile Batı arasında köprü olma işlevini aşacak yeni bir rolü üstlenmesine olanak vermektedir. Bu da ülkeye asıl kimliğini kazandıran bir zenginliktir. Hem Türk-Amerikan ilişkilerinin işlevsel anlamda canlandırılması hem de diğer Batılı devletlerle ilişkilerin karşılıklı yarar temelinde geliştirilmesi için uygun ortam ancak bu kimlik sayesinde hazırlanabilir (Canbolat, 2002, s.57).

Küreselleşme sürecinde Türkiye’nin jeo-politik konumu da son derece önemlidir. Türkiye iki kıtanın birleştiği bir noktadadır. Avrupa, Türkiye’den başladığı gibi, Asya da Türkiye’den başlamaktadır. Ayrıca Karadeniz bölgesinin en stratejik ülkesidir. Jeo-politik konumundan dolayı bütün dünya Türkiye’nin ağırlığının her anlamda arttığını kabul etmekte ve Türkiye’yi bu bölge için hem örnek, hem de lider bir ülke olarak tanımlamaktadır (Sadıklar, 1998, s.217). Dünyamızın hızla değişen siyasi koşulları Türkiye’nin Dünya’daki siyasal ve ekonomik değerini aniden ön plana çıkarmış ve Türkiye’yi ABD’nin en önemli müttefiki konumuna getirmiştir (Garih, 2000, s.26). Ayrıca Amerika Birleşik Devletleri eski başkanlarından Bill Clinton “Türkiye, Avrupa, Asya ve Afrika’yı içine alan milyonlarca km2’lik bir alanda dünya siyasetinin merkezi olan bir bölgede söz sahibi olduğu için 21.yy. şekillenmesinde kilit rol oynayacaktır” şeklindeki sözleriyle Türkiye’nin stratejik konumunun önemini belirtmektedir (Coşkun ve Geyik, 2002, s.39).

3. KÜRESELLEŞME SÜRECİNDE TÜRKİYE EKONOMİSİ ve REKABET GÜCÜ

Dünya’da küreselleşme ve bloklar arası rekabet hızla yayılmakta, dünya ticaret hacmi trilyon dolara ulaşmakta ve siyasi bloklar yıkılırken, ekonomik sınırların kalkarak Dünya’nın tek bir pazara dönüşebileceğine inanılmaktadır. GATT’ın ve Uruguay Turu’nun beraberinde getirdiği yeni olanaklar, bir yandan mal ve hizmetlerin bütün dünyada gittikçe daha serbestçe dolaşımını sağlarken “Internet” yoluyla bilgi akışında hudutları olmayan yeni bir dünyanın oluştuğuna işaret edilmektedir (Ekin, 1999, s.79). Türkiye’nin de bu sistemin içerisinde olması doğaldır. Çünkü küreselleşen bir dünyada tek başına rekabet edebilmek güçtür. Aynı durum gelişmekte olan çoğu ülkeler için de geçerlidir.

Türkiye ekonomisinde küreselleşme etkileri 1980 dönüşümü ile başlamıştır. 24 Ocak 1980’de alınan “Ekonomik İstikrar Kararları” köklü bir dönüm noktasıdır. Bunalımdan çıkış amacıyla alınan bu kararların benzerlerinden farklı bir özelliği de geçici değil kalıcı bir nitelik kazanmalarıdır (Kepenek, 2001, s.69). Türkiye ekonomisinin dünya pazarlarına açılması 1980-1983 dönüşümü ile başlamış 1989-1990’da da tamamlanmıştır. Bu süreçte, öncelikle mal piyasaları dış pazarlara açılmış ve ticaret kotalarının korunması altındaki ithalat rejimi serbestleştirilmiştir. Döviz kuru, yüksek bir devalüasyonu takiben esnekleştirilmiş ve dolaylı teşviklerle birleştirilerek sanayinin ihracata yönlendirilmesinde temel bir araç görevi görmüştür. Ulusal mali piyasaların serbestleştirilmesi ve dış finans merkezleriyle eklemlenme süreci bu gelişmeleri yakından izlemiştir (Yeldan, 1999, s.272). Yabancı sermaye yatırımlarının teşvik edilmesi, döviz piyasaları üzerindeki kontrollerin, yasakların kaldırılması, Türk Parasının Değerini Koruma Kanunu’nun liberalleştirilmesi, Devletin piyasalara müdahalesinin azaltılmasına dönük alınan önlemler ve faiz oranlarının serbest bırakılması ve finansal liberasyonu sağlanmalıdır (Parasız, 1998, s.200 – Şahin, 2000, s. 115). Türkiye, 24 Ocak 1980 kararları ile bir yandan iç piyasanın  cazibesini azaltırken diğer yandan da ihracatın önündeki mevzuat ve kambiyo engelleri ile kur dezavantajını kaldırmıştır (Kozlu, 2000, s.9). Bu tarihten itibaren Türkiye’de geleneksel sanayileşme politikası halini alan ithal ikameci politikadan ihracata yönelik sanayileşme politikasına geçilmiştir (Eroğlu ve Albeni, 2002, s.190).

Türkiye ekonomisinde ikinci küreselleşme dönemi, 1989 yılı itibariyle başlamış ve sermaye hareketlerinin serbestleşmesi amacına dayanmıştır. 1989 tarihi ile birlikte yapısal uyum politikalarında değişikliğe gidilerek dış finansal serbestleşme kararı alınmıştır. Türkiye ekonomisi dışa açılım önceliklerini, reel sektör ile birlikte finans ve kambiyo hizmetlerini de kapsayacak politika değişiklikleri ile biçimlendirmiştir. Finansal küreselleşme ile mali, piyasaların serbestleştirilmesi ve dış finansal merkezlerle bütünleşme amaçlanmıştır. Doğrudan yabancı sermaye girişimlerinin yanı sıra, kısa dönemli spekülatif sermaye ve portföy yatırım girişimlerinin de serbest bırakılması, dış finansal serbestleşmenin önemli basamaklarını oluşturmuştur (Güçlü ve Ak, 201, s.917). Türkiye ekonomisi 1990’lı yıllarda dünya pazarlarıyla entegrasyon ve küreselleşme sürecinde dışa açık bir ekonomi görünümüne girmiştir. Bu görünüm 1989 yılında alınan kısa vadeli sermaye hareketlerinin serbestleşmesi ile başlamış, 1996 Gümrük Birliği’ne girmesi ile doruğa ulaşmıştır (Yeldan, 2001, s.28). 

1996 yılında Dünya Bankası tarafından yayınlanan “Global Ekonomik Öngörüler ve Gelişmekte Olan Ekonomiler” adlı raporda, uluslararası ticaret hacminin GSYİH’ya oranındaki değişim, direkt yabancı sermaye yatırımlarının GSYİH’ya oranındaki değişim, ülkelerin kredibilite durumundaki değişim gibi kriterler esas alınarak çeşitli ülkelerin “Global Ekonomik Birleşme” indeks değerleri tespit edilmiş ve buna göre ekonomik birleşme açısından ülkelerin bir sıralaması yapılmıştır. Bu sıralamaya göre Türkiye, 1980-1995 yılları arasında dünya ekonomisi ile bütünleşmede başarılı olan ülkeler arasında yer almaktadır (Çeken, 2003, s.70).

Türkiye, 20. yüzyılın sonunda Dünyanın en büyük 20 ülkesi arasında yer almaktadır. Türkiye 1999 yılında dünya ekonomisine yön veren, 20 ülkeyi bir araya getiren G-20 Grubuna kabul edildi. Türkiye aynı zamanda ABD Ticaret Bakanlığının bütün dünya ülkeleri arasında seçtiği 10 gelişen pazardan birisidir. Yale Üniversitesi bilim adamlarının bütün dünya ülkeleri arasında kilit öneme sahip olarak nitelendirdikleri 9 ülkeden biri Türkiye’dir (Öymen, 2000, s.209). Bunlara dikkate aldığımızda küreselleşme sürecinde Türkiye’nin önemli bir mesafe aldığını söyleyebiliriz.

Bugün Türkiye, 183 milyar dolarlık Gayri Safi Yurtiçi Hasılasıyla Dünyada 24. sırada yer almaktadır (IFS, 2003). Türkiye Dünya Bankasının araştırmasına göre 2002’de 426 milyar dolarlık satın alma gücü paritesiyle gayri safi milli hasılada (SGPGSMH) 19’uncu büyük ekonomi olmuştur (Posta, 2003). Küresel ekonomide Türkiye’nin sahip olduğu avantajlar kısaca şu şekilde özetlenebilir (Öymen, 1999, ss.34-77; Coşkun ve Geyik, 2002, ss.38-42; Mc Kinsey and Company, 2003, ss.13-34):

· Türkiye’nin sahip olduğu avantajlardan biri sahip olduğu genç ve dinamik nüfusudur. Dünya nüfus sıralamasında Türkiye 17. sırada yer almaktadır. 25 yaşının altındaki gençlerin sayısı 33 milyonu aşmaktadır. Bütün Avrupa ülkeleri arasında Türkiye’den daha genç nüfusa sahip olan ülke yoktur.

· Türkiye’nin bulunduğu jeo-politik ve jeo-ekonomik konum da Türkiye’nin diğer bir avantajıdır.

· Türkiye’nin sahip olduğu coğrafik konum da Türkiye’yi avantajlı bir duruma getirmektedir. Türkiye 780.000 km2’lik alanıyla dünyada 36. sırada yer almaktadır. Türkiye’nin kapladığı alan bütün dünya topraklarının % 0,65’ini oluşturmaktadır. Toprakları Türkiye’den büyük 35 ülke var.

· Yeraltı kaynakları bakımından da Türkiye birçok avantajlara sahiptir. Taş kömürü üretiminde yılda yaklaşık üç milyon tonla dünyanın 25. üreticisi. Demir cevheri bakımından Türkiye dünya üretiminde 15. sırada yer alıyor. Türkiye boksit üretiminde dünyada 14. sırada ve bakır üretiminde 16. sırada yer almaktadır.

· Çimento üretiminde Türkiye dünya ülkeleri arasında altıncı sırada olup (1999),  AB ülkeleri arasında Türkiye’den çok çimento üreten ülke yoktur.

· Sanayinin motor sektörlerinden biri sayılan, hatta sanayileşme düzeyinin ölçüsü olarak kabul edilen otomobil üretiminde Türkiye dünyada 22. sırada gelmektedir. 

· İnşaat sektöründe yurtdışında faaliyet gösteren müteahhitlerimizin başarılı çalışmaları da Türkiye için büyük bir avantajdır. Uluslararası anlamda önemli deneyimler kazanan müteahhitlerimiz gerek sağladıkları dövizler gerekse dolaylı olarak ihracata yaptıkları katkılar sayesinde büyük öneme sahip bulunmaktadırlar (TÜSİAD, 2002, s.17).
· Türkiye’nin diğer bir avantajı ise belli başlı tarım ürünlerine sahip olması ve bu ürünleriyle dünya piyasalarında ilk sıralarda yer almasıdır.

· Türkiye’nin diğer bir avantajı da zengin bir turizm potansiyeline sahip olmasıdır. Türkiye; tarih, kültür, doğal değerler açısından da birçok rakip ülkelere göre oldukça büyük bir zenginliğe sahiptir. Coğrafik özelliğinden dolayı birçok turistik ürüne sahip olan Türkiye hem yaz turizminin hem de kış turizminin yaşandığı bir ülkedir. Üç tarafının denizlerle çevrili oluşu, eşsiz koyları, ince kumlu plajları ve bol güneşi ile Türkiye büyük bir turizm potansiyeline sahiptir. Birçok medeniyetlere beşiklik etmiş ülkemiz adeta bir açık hava müzesi durumundadır. Bu da gösteriyor ki, ülkemizde sadece tatil turizmi değil aynı zamanda kültür turizmi de mevcuttur. Bu kültürel mirasımız ve konukseverliğimiz uluslararası turizm hareketlerine katılanlarının ilgisini çekmektedir. Türkiye zengin tarihi, kültürü, folkloru, mutfağı ile küresel turizmde rekabet üstünlüğü sağlayacak özelliklere sahiptir (Çeken, 2003b, s. 87-88).

Ayrıca yazılan son senaryolara göre, cari fiyatlarla Türkiye’nin toplam GSMH’nın 2010 yılında 627 milyar dolara, 2020 yılında ise 1.6 trilyon dolara yükselmesi beklenmektedir (Financial Markets of Turkey, 1998). Devlet Planlama Teşkilatı’nın cari fiyatları esas alarak yaptığı düşük gelişme senaryosuna göre de Türkiye’nin GSMH’si 2010 yılında 458 milyar dolar, 2020 yılında 994 milyar dolara ulaşacaktır. Cumhuriyetin 100. yıl dönümü 2023 yılında GSMH’nın 1.2 trilyon, 2025 yılında 1.5 trilyon dolara yükseleceği tahmin edilmektedir. Aynı tahminlere göre kişi başına GSMH gene piyasa fiyatlarına göre 2010 yılında 12044 dolara, 2020 yılında 15047 dolara, 2025 yılında da 17457 dolara yükselecektir (Öymen, 200, s.212).

Türkiye bütün bu avantajlara rağmen küresel rekabette alt sıralarda yer almaktadır. Çizelge 1 Dünya ekonomilerinin rekabet gücü açısından incelendiğinde Türkiye 100’den fazla ülke arasında ticari rekabet sıralamasında 2002’de 54’üncü sırada yer alırken, 2003 yılında 52’inci sıraya yükselmiştir. Dünya Ekonomik Forumu tarafından yayınlanan 2003-2004 Küresel Rekabet Raporu’na göre Türkiye Büyüme Rekabeti endeksinde ise 65’inci sırada yer almıştır.

Çizelge 1. Küresel Rekabet Sıralamasında Türkiye

	Küresel Rekabet Sıralaması
	Küresel Rekabet Sıralaması

	Ülke
	2003
	2002
	Ülke
	2003
	2002

	Finlandiya
	1
	2
	Güney Afrika
	27
	29

	Amerika
	2
	1
	Estonya
	28
	30

	İsveç
	3
	6
	Litvanya
	29
	45

	Danimarka
	4
	8
	Slovenya
	30
	27

	Almanya
	5
	4
	Tayland
	31
	35

	İngiltere
	6
	3
	Şili
	32
	31

	İsviçre
	7
	5
	Tunus
	33
	32

	Singapur
	8
	9
	Brezilya
	34
	33

	Hollanda
	9
	7
	Çek Cumhuriyeti
	35
	34

	Fransa
	10
	15
	Portekiz
	36
	36

	Avustralya
	11
	14
	Hindistan
	37
	37

	Kanada
	12
	10
	Macaristan
	38
	28

	Japonya
	13
	11
	Yunanistan
	39
	43

	İzlanda
	14
	17
	Litvanya
	40
	40

	Belçika
	15
	13
	Ürdün
	41
	53

	Tayvan
	16
	16
	Malta
	42
	-

	Avusturya
	17
	12
	Slovakya
	43
	42

	Yeni Zelanda
	18
	22
	Mauritius
	44
	49

	Hong Kong
	19
	19
	Kosta Riko
	45
	39

	İsrail
	20
	18
	Çin
	46
	38

	İrlanda
	21
	20
	Polonya
	47
	46

	Norveç
	22
	21
	Meksika
	48
	55

	Kore
	23
	23
	Fas
	49
	48

	İtalya
	24
	24
	Vietnam
	50
	60

	İspanya
	25
	25
	Kolombiya
	51
	56

	Malezya
	26
	26
	TÜRKİYE
	52
	54


Kaynak: World Economic Forum, (2003) Global Competetiveness Report.

Türkiye’nin küresel rekabette gücünün düşük olması şu faktörlere bağlanabilir:

· Türkiye’nin en önemli zayıf yönlerinden biri yabancı sermayenin ülkeye çekilememesidir. 2001 yılında Türkiye’nin küresel sermayedeki payı % 1 civarındaydı (UNCTAD, 2002, s.7). Bu durum 2002 yılında da devam etmiş hatta 2002’de % 1’in altına düşmüştür (UNCTAD, 2003, s.17).

· Türkiye’nin küresel rekabette zayıf olduğu bir diğer alan eğitimsizliktir. Bu da ekonomik verimliliği olumsuz yönde etkilemektedir. Ülkelerin kalkınma düzeyi eğitime bağlıdır. Çünkü insana yatırım, beraberinde verimlilik artışını getirmekte, verimlilik artışı da rekabet gücünü arttırmaktadır (Suiçmez, 2003, s.221). Bunun için ülkemiz küresel rekabet hızını yetişmiş işgücüyle arttırmalıdır.

· Türkiye’nin küresel rekabetteki diğer bir zayıf noktası ise, teknoloji üretememe, yenileyememe ve yeni teknoloji gerektiren sektörlerde zayıf olma sorunudur (Özçelik ve Taymaz, 2000, s.23). Özellikle Ar-Ge harcamalarının çok düşük seviyelerde olması dış pazarlardaki rekabet gücümüzün azalmasına sebep olmaktadır.

· Türkiye’nin uzun yıllardır yaşadığı makro ekonomik istikrarsızlık, siyasi belirsizlik, ekonomik ve sosyal alanda kurumlar arasında yaşanan sorunlar da küresel rekabette geri kalmanın nedenleri arasındadır.

· Türkiye’de enerji maliyetlerinin yüksek olması da turizmin  küresel rekabetteki gücünü zayıflatmaktadır. Günümüzde Türk Sanayicisi rekabet ettiği ülkelerden daha yüksek fiyata enerji kullanmaktadır. Ocak 2002 tarihli fiyatlar itibariyle Türkiye’deki sanayicinin kullandığı elektriğin kilovat saati 8.58 cente gelmektedir. Oysa aynı miktar elektrik Polonya’da 3,69, Macaristan’da 5,50, İrlanda’da 5,66 ve Çek Cumhuriyeti’nde 4,83 cente mal olmaktadır. Ayrıca son petrol zamlarından sonra Türkiye dünyada en pahalı akaryakıtın kullanıldığı ülkelerden biri durumuna gelmiştir (Coşkun ve Geyik, 2002, s.44).

· Türkiye’de özellikle sanayi sektöründe işgücü maliyetlerinin ve vergi oranlarının yüksek olması küresel piyasalarda rekabeti güçleştirmektedir. Türkiye’nin işgücü maliyeti 2000 yılında 1995’e göre % 31,4 oranında artarak dünya genelinde ikinci sıraya yükseldi. Bununla birlikte en ciddi rekabetimizin olduğu Avrupa Birliği’nde ise işgücü maliyetleri ortalama % 16,8 azaldı. İrlanda’da işgücü maliyetlerinde % 26’lık, Almanya’da % 16 ve Yunanistan’da % 2’lik bir düşüş gerçekleşti (Çağlayan, 2001, s.76).

· Türkiye’nin kendisine ait bir markasının olmayışı ve imaj kavramına yeterince önem vermemesi, küresel rekabette bir diğer dezavantajıdır. Türkiye birçok üründe, özellikle tekstil ve konfeksiyon alanında çok güçlü olduğu Avrupa’da, çoğunlukla fason üretim yapan ülke durumundadır. Ayrıca Türkiye sanayisi içinde tüm işyerlerinin % 97’sini oluşturan küçük ve orta büyüklükteki işletmeler (KOBİ)’in bu alandaki eksiklikleri Türkiye için bir dezavantajdır (Coşkun ve Geyik, 2002, s.45).

4. TÜRKİYE EKONOMİSİNDE TURİZMİN YERİ VE ÖNEMİ

Küreselleşme, ekonomik, hukuki, siyasi ve kültürel alanda olduğu gibi turizm alanında da olmaktadır. Küreselleşmenin beraberinde getirdiği yeni gelişmeler sonucunda turizm alanında özellikle iletişim teknolojisinde hızlı gelişme, ulaşım araçlarındaki hız, konfor, kapasite ve fiyat faktörlerindeki gelişmeler küresel turizmin gelişmesine hız kazandırmıştır (Yarcan, 1998, s. 74). Ayrıca son dönemlerde dünya genelinde çeşitli ekonomik birliklerin kurulması ve 1991 yılından sonra SSCB’nin yıkılması sonucunda komünizmin çökmesi ve liberalleşmenin tüm ekonomilere yayılması gibi faktörler de küresel turizmin dünyaya yayılmasına yol açmıştır (Latin, 1998, s.140).

Turizm endüstrisi, küresel ekonominin en hızlı büyüyen sektörlerinden birisidir. 1991-2000 döneminde dünya mal üretimindeki yıllık ortalama artış % 3 civarında kalırken, turizmdeki yıllık ortalama artış % 6.6 olarak gerçekleşmiştir. Bunun sonucunda turizm sektörü uluslararası mal ve hizmet ticaretinde otomotiv ürünleri ihracatını geride bırakarak bir numaraya yükselmiştir (Çeken, 2003c, s.61). 2000 yılında seyahat ve turizm endüstrisi dünya ekonomisinin yaklaşık % 7’sini oluşturmakta (Jackson, 2000, s.565) ve dünya ekonomisi içinde en büyük 8. ekonomik katkıyı sağlamaktadır (Geller, 1998, s.1). Dünyadaki iç ve dış turizm toplamı Dünya Milli Gelirinin yaklaşık % 12’sini teşkil etmektedir (Vellas and B’echerel, 1995, s.217).

Küreselleşmeyle birlikte dünyada hem turizm gelirlerinde hem de turist sayısında büyük bir artış söz konusudur. Dünya turizm gelirleri 1991’de 277 milyar dolardan, 1995’te 406.2 milyar dolara ve 2001 yılında da 463.3 milyar dolara yükselmiştir. Aynı durum turist sayısı için de geçerlidir. 1991’de 463 milyon kişi uluslararası turizm hareketlerine katılmış, bu sayı 1995’te 550.3 milyona ve 2001’de ise 696.8 milyona çıkmıştır (WTO, 2002, 6).

Küreselleşme sürecinde, Türk turizminin ifade ettiği anlam, Türkiye’nin turistik arz ürünlerini koruyarak, turizm sektörünün küresel turizme daha etkin bir şekilde katılmasını sağlamak ve döviz gelirlerini arttırarak Türk ekonomisinin küresel ekonomi ile bütünleşmesini sağlamaktır. Türkiye gibi gelişmekte olan ülkeler için bu bir zorunluluk arz etmektedir. Çünkü, Türkiye’de yatırımların artması, istihdamın yükselmesi, kalkınma düzeyinin hızlandırılması, bölgelerarası dengesizliğin azaltılması ve ödemeler dengesi açığının giderilmesi turizm sektörünün gelişmesine bağlıdır. Türkiye’de yatırımların ve istihdamın bir ölçüde hareketlenmesi ve kalkınmanın hızlandırılması ithalat hacminin artmasına bağlıdır. İthalat hacminin büyümesi ve ülke ekonomisinin kilitlenmeden çalışması ise öncelikle döviz getiren faaliyetlerin geliştirilmesine, sağlıklı dış borçlanmaya, yabancı sermayeden daha çok faydalanma ve daha çok turizm girdisine bağlıdır. Türkiye’nin ihracatında büyük önem taşıyan tarıma dayalı sanayi ile tekstil ürünlerine olan talep esnekliği oldukça düşüktür. Bu sınırlayıcı faktör Türkiye için döviz girdilerini geliştirme hedeflerine yönelik politikada dış hizmet satışlarının hızlandırılmasını ve bir hizmet endüstrisi olarak kabul edilen turizmde de daha etkin bir şekilde dışa açılmayı ve dış turizm döviz girdilerinin arttırılmasını zorunlu kılmaktadır (Olalı, 1985, 11).

Türkiye son dönemlerde gelen turist ve elde edilen turizm geliri açısından sürekli ve güçlü bir artış eğilimi göstermiştir. Daha önceleri Türkiye uluslararası turizm hareketlerinde bindelik bir paya sahipken bugün uluslararası turizm gelirleri sıralamasında 8,5 milyar dolarlık bir gelirle dünya genelinde 11. sırada yer almış ve Türkiye’ye gelen 12 milyon turistle uluslararası turist varışlarında % 1.8’le 17. sırada yer almıştır (DİE, 2003).
Türkiye ekonomisinde turizmin ekonomik etkilerini aşağıdaki başlıklar adı altında incelenebilir:

a) Gayri Safi Milli Hasıla İçinde Turizmin Yeri

Bacasız endüstri olarak adlandırılan turizm sektörü, Türkiye ekonomisi açısından büyük bir önem taşımaktadır. Aşağıdaki çizelge (Çizelge 2) de görüldüğü gibi, turizm sektörü Gayri Safi Milli Hasıla (GSMH) içinde artan oranlı bir paya sahiptir. Turizm Gayri Safi Milli Hasıla’daki payı 1991 yılında % 1.8 iken bu oranın 1995 yılında % 2.9’a ve 2001 yılında % 6.0’a ulaştığı görülmektedir. Bu da turizm gelirlerinin Türk ekonomisi için önemli katkılar sağlayan bir kaynak olduğunu göstermektedir.

Çizelge 2. Turizm Gelirlerinin 
Gayri Safi Milli Hasıla İçindeki Payı (1991-2001)

	Yıllar
	Gayrisafi Milli Hasıla
	Turizm Geliri
	Turizm 
Gelirlerinin

GSMH

İçindeki Payı (%)

	
	Milyon TL
	Milyon $
	Milyon $
	

	1991
	634392841,0
	150163,0
	2654,0
	1,8

	1992
	1103604909,0
	158122,0
	3639,0
	2,3

	1993
	1997322597,4
	178715,0
	3959,0
	2,2

	1994
	3887902917,0
	132302,0
	4321,0
	3,3

	1995
	7854887167,0
	170081,0
	4957,0
	2,9

	1996
	14978067283,0
	183601,0
	5962,1
	3,2

	1997
	29393262147,0
	192383,0
	8088,5
	4,2

	1998
	53518331580,0
	206552,0
	7808,9
	3,8

	1999
	78282966809,0
	185267,0
	5203,0
	2,8

	2000
	128970544468,0
	201217,0
	7636,0
	3,8

	2001
	179480078000,0
	148166,0
	8932,0
	6,0


Kaynak: T.C. Turizm Bakanlığı (2002) Turizm İstatistikleri Bülteni

b) Turizmin Ödemeler Dengesine Etkisi

Turizm sektörü Türk ödemeler dengesinde önemli bir yere sahiptir. Aşağıdaki çizelgede (Çizelge 3) de görüldüğü gibi 1991 yılında turizm gelirlerinin ihracattaki payı % 19.5 iken turizm giderlerinin ithalattaki payı % 2.8’dir. Aktif dış turizm pasif dış turizmden daha fazla olduğu için burada bir artış söz konusudur ve bu artış, artan oranlı olarak devam etmektedir. 1995 yılında turizm gelirlerinin ihracata oranı % 22.9’a yükselmiş, buna karşın turizm giderlerinin ithalat giderlerine oranı da çok az bir düşüşle % 2.6’ya inmiştir. Turizm gelirlerinin ihracat gelirlerine olan oranı bir sonraki yıllarda da aynı artışı göstermiş, 2002’de % 27.8’e ve 2001 yılında ise % 28.8’e yükselmiştir. Turizm giderlerinin ithalat giderlerine oranında ise çok az değişiklikler olmuş, 2000’de % 3.2’ye ve 2001’de ise % 4.2’ye çıkmıştır. Yukarıdaki verileri dikkate aldığımızda turizm gelirlerinin ihracat gelirlerinin içinde çok önemli bir paya sahip olduğunu görüyoruz.

Çizelge 3. Turizmin Türkiye Ödemeler Dengesindeki Yeri (1991-2001) Milyon Dolar

	Yıllar
	İhracat (*)
	Turizm Gelirleri
	Turizm Gelirlerinin

İhracat Gelirlerine Oranı %)
	İhracat (*)
	Turizm Giderleri
	Turizm Giderlerinin İthalat Giderlerine Oranı (%)

	1991
	13593,0
	2654,0
	19,5
	21047,0
	592,0
	2,8

	1992
	14715,0
	3639,0
	24,7
	22871,0
	776,0
	3,4

	1993
	15345,0
	3959,0
	25,8
	29428,0
	934,0
	3,2

	1994
	18106,0
	4321,0
	23,9
	23270,0
	866,0
	3,7

	1995
	21936,0
	4957,0
	22,9
	35709,0
	912,0
	2,6

	1996
	23225,0
	5962,1
	25,7
	43627,0
	1265,0
	2,9

	1997
	26261,0
	8088,5
	30,8
	48559,0
	1716,0
	3,5

	1998
	26973,0
	7808,9
	29,0
	45922,0
	1753,9
	3,8

	1999
	26588,0
	5203,0
	19,6
	40692,0
	1471,0
	3,6

	2000
	27485,0
	7636,0
	27,8
	54150,0
	1711,0
	3,2

	2001
	31000,0
	8932,0
	28,8
	41500,0
	1738,0
	4,2


Kaynak: T.C. Turizm Bakanlığı (2002) Turizm İstatistikleri Bülteni

c) Turizmin İstihdama Etkisi

Turizm sektörünün emek-yoğun bir sektör olması ve otomasyona geçme imkanın sınırlı olması nedeniyle istihdam açısından önemli bir sektör konumuna gelmektedir. Özellikle Türkiye gibi gelişmekte olan ülkelerin en büyük sorunlarının başında kuşkusuz işsizlik sorunu gelmektedir. İşsizliğin büyük bir bölümü turizm sektörüyle giderilmektedir. Turizmin istihdam etkisi, turizmin gelişmesine ve turizm talebinin yoğunluğuna bağlı olarak artar. 

Aşağıdaki çizelgede (Çizelge 4) de görüldüğü gibi turizmin istihdam içindeki payında istikrarlı bir artış söz konusudur. 1990 yılında turizmin istihdam içindeki payı % 11.3 iken bu oran 1996’da %12.4’e ve 2000 yılında ise % 14.0’a ulaşmıştır.

Çizelge 4. Turizmin İstihdam İçindeki payı (1990-2000)

	Yıllar
	Pay %

	1990
	11.3

	1993
	11.6

	1996
	12.4

	1997
	13.1

	2000
	14.0


Kaynak: www.turizmgazetesi.com (16.5.2001)
d) Bölgesel Kalkınmaya Etkisi

Turizm, ülkede yeni iş imkanları yaratılması suretiyle bölgelerarası gelir dağılımında olumlu etki yaparak, bölgelerde dengeli kalkınmaya imkan sağlamaktadır. Turizm yatırımları bir ülkenin daha az kalkınmış bölgelerinde hız kazandığında, bu yatırımların bölgede yarattığı yeni iş imkanları çalışan kısmın gelirlerini arttırmakla birlikte, bölgenin gelir dağılımında da olumlu etkiler yaratmaktadır (Mclntosh and Goeldner, 1990,272).

Türkiye gelişmekte olan bir ülke olduğu için yatırıma tahsis edilen kaynaklar da sınırlı kalmaktadır. Kaynakların sınırlı olması, yatırımların da seçici olmasına yol açmakta ve yatırımlar, iç getiri oranı yüksek olan sektörleri tercih etmekte ve bu sektörlerin de belli bölgelerde yoğunlaşması bölgelerarası dengesizliğe yol açmaktadır. Türkiye’deki bölgelerin gelişmişlik düzeyine bakıldığında Marmara, Ege ve Akdeniz ilk sırada yer almaktadır. Çünkü yatırımların büyük bir kısmı bu bölgelerde yapılmaktadır. Ancak geriye kalan diğer bölgeler aynı şansa sahip değiller ve üstelik geri kalmış bölgelerden gelişmiş bölgelere sürekli bir göç söz konusudur. Sanayileşme imkanına sahip olmayan coğrafi bölgelerin gelişmesi ve kalkınması da ancak bu bölgelerin sahip olduğu turistik arz olanaklarının değerlendirilmesiyle mümkündür. Az gelişmiş bölgelerde turizmin gelişmesine bağlı olarak diğer birçok sektörün de gelişmesi söz konusudur. Turizm her ne kadar hizmet sektörü içinde yer alsa da 35 sektörle doğrudan ilgilidir ve birçok sektörün oluşmasına yön vermektedir. Az gelişmiş bölgelerde turizm sektörünün hız kazanmasıyla birlikte, bölgelerarası dengesizlikler böylece giderilmiş olacaktır.

5. SONUÇ

Küreselleşme olgusunun dünya genelinde yaygınlık kazanmasıyla birlikte, değişen bu yeni dünya düzeninde yer almak isteyen ülkeler yoğun bir rekabet içerisine girmişlerdir. Türkiye küreselleşme, bölgeselleşme ve küresel rekabetin önem kazandığı günümüzde mümkün olduğunca kısa bir sürede iyi işleyen bir piyasa ekonomisini yapılandırmak, rekabet gücünü yükseltmek ve küresel ekonomiden kaynaklanan baskılara karşı koyabilecek bir direnç geliştirmek zorundadır. 

Türkiye ekonomisi her ne kadar 1980’li yıllardan itibaren dünya ekonomisiyle entegre olmaya başladıysa da; gelişmekte olan çoğu ülkelerin aksine, sahip olduğu yer altı doğal kaynakları zenginliğinin yanı sıra dünyadaki jeo-politik ve jeo-stratejik önemi de göz önüne alındığında, Türkiye küresel rekabette henüz istenilen yere varamamıştır. Bu yüzden Türkiye sahip olduğu avantajları en iyi şekilde değerlendirmek zorundadır.

Turizm endüstrisi hem dünyada hem de Türkiye’de en hızlı gelişen ve büyüyen endüstridir. Türkiye; tarih kültür ve doğal turistik arz kaynakları açısından oldukça  zengin bir ülkedir. Coğrafik özelliğinden dolayı birçok ürüne sahip olan Türkiye hem yaz turizminin hem de kış turizminin yaşandığı bir ülkedir. Türkiye zengin tarihi kültürü, folklorü ve mutfağı ile küresel turizmde rekabet üstünlüğü sağlayacak özelliklere sahiptir. Ancak küresel turizmde rekabet sağlamak için aşağıda belirtilen faktörleri dikkate almak zorundadır:

· Ülkedeki ekonomik ve siyasi istikrarsızlık giderilmelidir.

· Türkiye’deki turistik ürünlerin tanıtımı daha çok uluslararası turizm talebini oluşturan ülkelere yapılmalıdır.

· Uluslararası piyasalarda Türkiye’nin imajı geliştirilmelidir.

· Turizm endüstrisindeki modernizasyon ve yenileme faaliyetleri desteklenmelidir.

· Turizm endüstrisinde çalışanların eğitim seviyeleri yükseltilmelidir.

· Turizm endüstrisindeki alt ve üst yapı yatırımları geliştirilmelidir.

· Turizmin ekonomik boyutu kadar sosyal boyutuna da dikkat edilmelidir.

· Turizm endüstrisindeki yabancı sermaye yatırımları arttırılmalıdır.

Yukarıda bahsedilen hususların gerçekleştirilmesi durumunda hem turizmin ekonomideki önemi artmış olacak hem de Türkiye’nin küresel rekabetteki gücü artmış olacaktır. Türkiye’nin rekabet şansı 1-2 öncelikli sektörün yanı sıra daha çok turizme bağlıdır. Dünya Turizm Örgütü (WTO)’nün verilerine baktığımızda hem turizm gelirlerinde hem de varışlarda Türkiye’nin ilk on’da yer aldığını görmekteyiz. Bu başarı zamanla ekonomiye katmalı olarak yansıyıp; ekonominin gelişmesiyle birlikte Türkiye küresel ekonomide rekabet edebilme şansını da yakalamış olacaktır. 
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