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Ozet

Minimalizm, nesnenin yalnizca nesne olma 6zelligine dikkat ¢ekerek yalin bir estetik bi¢cim kavrayisinin
altin1 ¢izen bir akimdir. Anlasilir olmak ve bu amagla sade bir dil kullanmak minimalist tasarimin 6zlinii
olusturur. Hem bir diisiince bi¢cimi hem de sanatsal bir iislup olarak minimalizmin etkisi pek ¢ok alanda
goriilmektedir. Bu alanlardan biri olan reklam, izleyici algisini harekete gegirmek ve etki olusturmak i¢in
tasarim siirecinde estetize edilmis dile ihtiya¢ duyar. Reklamda bi¢imin estetik bir islev olarak dolasima
sokulmasi, reklam tasarimcisini sanatsal tisluplar1 kullanma yoluna iter. Bu noktada reklamci i¢in gor-
sel bir enstriimana doniisen minimalist akim, reklamda siislii ve dolayli bir anlatima meydan okuyarak
miitevazi bir dil olusturur. Anlatimin yalin bir bi¢gim anlayisina dayandigr minimalist reklam, mesajin
Oziinii iletir. Mevcut ¢alismanin amaci, basili reklamlarda minimalist tasarim anlayigini estetik diizlem
icinde ele almak ve reklam diline iliskin minimalist tasarim unsurlarin1 bu baglamda degerlendirmektedir.
Reklamlarin analizinde betimleyici yontemin kullanildig1 bu ¢alismada, se¢ilen reklamlar minimalizmin
karakteristigine iligkin tipoloji lizerinden incelenmistir.

Anahtar kelimeler: Minimalizm, reklam, minimalist tasarim, gorsel iletisim
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Abstract

Minimalism is a movement that underlines a simple aesthetic understanding of form by drawing attention
to the fact that the object is only an object. Being clear and using a simple language for this purpose is the
essence of minimalist design. The influence of minimalism, both as a way of thinking and an artistic style,
is seen in many areas. Advertising, which is one of these areas, needs aestheticized language in the design
process in order to activate the perception of the audience and create an effect. The introduction of form
as an aesthetic function in advertising pushes the advertising designer to use artistic styles. At this point,
the minimalist movement, which has turned into a visual instrument for the advertiser, creates a modest
language by challenging an ornate and indirect expression in the advertisement. Minimalist advertising,
in which the narrative is based on a simple understanding of form, conveys the essence of the message.
The aim of the present study is to consider the minimalist design concept in print advertisements on an
aesthetic plane and to evaluate the minimalist design elements related to the advertising language in this
context. In this study, descriptive method is used in the analysis of advertisements, and selected adverti-
sements were examined through the typology of the characteristic of minimalism.

Keywords: Minimalism, advertising, minimalist design, visual communication
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Giris

Minimalizm, mimarliktan sanata araylizden bilgi islem tasarimina kadar uzanan bir dizi alanla
ilgili dinamik bir akimdir. Bir stil olarak basit tasarim formlarini, seyrekligi ve gorsel sadeligi iceren mi-
nimalizm, istenilen etkiyi yaratmak i¢in sinirl 6ge kullanimini ifade eder. Gosterissiz bir bigim anlayisina
sahip olan minimalizm, hi¢bir zaman herhangi bir seye benzemeye ¢alisan bir akim olmamistir (Adco-
ck, 1990; Stockl, 2009; Lenay & Stewart, 2012). Frank Stella “gordiigiinliz sey gordiigiiniiz seydir” der
minimalizm i¢in. Sembolizmden ve 6znellikten kagan minimalizm, 6zellikle sanatta, dikkati kullandig1
endiistriyel malzemelere ¢ekerek izleyiciyi malzemeyi ve yapitin ¢evresindeki mekani yeniden deger-
lendirmeye tesvik eder (Hodge, 2022:46). Minimalizmde kesinlik ve diizen, anlatim ve 6znelligin 6niine
gecer.
Birgok alanda oldugu gibi, reklam tasariminda da minimalizmin etkilerini gormek miimkiindiir. Reklam-
ciin tasarim siirecinde belli bir tarzi benimsemesi, reklamda izleyici algisin1 harekete geciren ve anlami
giiclendirici bir etki olusturur. Bugiiniin reklam anlayisi, insanlarin dikkatini bir iiriine ya da hizmete
ceken, markaya iliskin olumlu goriis ve tutum olusturmay1 amaglar. Reklam, bir bedel karsiliginda ikna
amaci giiden yapilandirilmis bir iletisim bigimidir (Arens, 1998). John Berger, Gérme Bigimleri’nde rek-
lam1 ¢ekicilik iiretme sanati olarak tanimlar ve reklamin yalnizca birbiriyle yarigsan mesajlar toplulugu
olmadiginin altini ¢izer. Berger’e gore reklam;

“...hep o ayn1 hi¢ degismeyen o genel 6neriyi yapmak i¢in kendi basina kullanilan bir dildir. Reklamlarda
su kremle bu krem, su arabayla bu araba arasinda bir se¢me yapmaya ¢agiriliriz; oysa dizgesel olarak ele
alindiklarinda reklamlar bir tek seyi Onerir her zaman: her birimize bir nesne daha satin alarak kendimizi
ya da yasamlarimizi degistirmemiz onerilir” (Berger, 2007:131).

Bu noktada reklamda iletisim tarzinin 6nemi bir kez daha ortaya ¢ikar. Reklami, gorsel temsilin
bigcimsel ve iceriksel katmanlarindan olusan bir iletisim bigimi olarak kabul edersek, 6zellikle bigim s6z
konusu oldugunda, reklam dili estetize edilmis bir dildir. Bu ayn1 zamanda reklamin retorik dilidir. Ozel-
likle gorsel imgelere yaslanan reklamlarda olusan gorsel retorik dili, ayn1 zamanda reklam tasariminin
stratejisidir. Aristo retoriginin bir doniisiimii olarak kabul edilebilecek gorsel retorik, reklam dilinde sema-
lar ya da kinayeler yaratmak i¢in imgesel unsurlarin manipiilasyonu ile hedef kitlenin dikkatini cekmede
ve alg siirecini baglatmada kullanilir. Reklame1 tarafindan mesaji daha etkili hale getirmek i¢in bigimsel
olarak yeniden sekillendirilen imgelerin beslendigi bi¢im, yani estetik tanim, kullanilan imgeyi iletisimin
nesnesi olarak aragsallastirir. Odaginda anlam merkezli bir gérsel anlatim becerisi olan reklam, kullandigi
imgeyi fonksiyonel bir ara¢ olarak ele alirken bir modalite olarak estetik dilden beslenir. Reklamda dilin
estetize edilmesi s6z konusu oldugunda tasarimsal bir egilimden s6z edilebilir. Ciinkii bir seyin estetik ol-
masl, icerdigi bicimsel degerlere baghdir. Altug’a gore, “estetik deneyimde, nesnenin ger¢ekligi bir bigim
gercekligine donlismiis durumdadir ve burada tek ilgi noktasi, nesnenin tasarimsal varliginin imkanini
veren formdur” (Altug, 1989:73).

Reklamda bi¢imin estetik bir islev olarak dolasima sokulmasi, reklam tasarimcisini sanatsal iis-
luplar1 kullanma yoluna iter. Minimalizmle reklamda siislii ve dolayl1 bir anlatima meydan okuyan miite-
vazi bir dili tercih eden reklamci, minimalizmin indirgemeci unsurlarini reklam i¢in gorsel bir enstriimana
dontistiiriir ve yalin bir bi¢cim anlayisiyla mesajin 6ziinii verir. Bu noktadan hareketle mevcut ¢calismanin
amaci, basili reklamlarda minimalist tasarim anlayisini estetik diizlem i¢inde ele almak ve reklam diline
iliskin minimalist tasarim unsurlarin1 bu baglamda degerlendirmektedir.
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Minimalizm: “Az”1n Oz Hali

Kokeni Fransizca ‘minimum’ sozcligiinden gelen ve Tirkge’de ‘sadelesmek’ olarak kullanilan
minimalizm, temelinde ‘0z’li vurgulayan diislinsel bir egilim, yasam bi¢imi ve stil olarak tanimlanabilir.
Zen felsefesinden etkilenen minimalizm, II. Diinya Savasi’ndan sonra bir sanat hareketi olarak ortaya
cikan minimalizm, ilk etkilerini sanat ve tasarim alaninda diislinsel ve estetik tercih olarak gostermis ve
giinlimiize kadar kullanilmaya devam etmistir (Ersan, 2021). Terimsel olarak ilk defa Richard Wolheim
tarafindan kullanilan minimalizm, yine Wolheim tarafindan ‘igerigi en aza indirgenmis sanat’ olarak ta-
nimlanmistir (Giileryiiz, 2014:2). Nesnenin yalnizca nesne olma 6zelligine dikkat ¢eken minimalizm
yalin bir estetik bi¢cim kavrayisinin altin1 ¢izer. Mimar ve tasarimci Ludwig Mies van der Rohe, minima-
lizmin fakirlik, yoksunluk, eksiklik olmadigini, aksine bilingli bir tercih oldugunu sdyler ve minimalizm
felsefesini iinlii “Az ¢oktur” (less is more) ifadesiyle aciklar (Pracejus et al.,2006). Dolayisiyla, anlagilir
olmak ve bu amagcla yalinlastirilmis bir dil, minimalist tasarim siirecinin 6ziidiir. Bir fikri bigimsel olarak
en az renk, ¢izgi ve malzeme ile ortaya koyan minimalizm, nesneyi sade bir sekilde kullanir. Objelerin en
aza indirgenerek sunulmasi ve mekanla iliskilendirilerek yeniden yaratilmasi minimalist sanatgilar i¢in
onemlidir (Turani, 2010:15).

Resim, fotograf, miizik, mimari, heykel ve grafik tasarim gibi bir¢ok alani etkileyen minimalizm,
bir sanat akimi olarak 1960’11 yillarda Amerika’da ortaya ¢ikmustir. Siirrealizm ve disavurumculuk ile
doruga cikan soyut sanat anlayisina karsin minimalizm gergeklige bi¢im vermistir (Antmen, 2013: 55).
Belli bir iligkiselligin olmadig1 minimalist sanat, ayn1 zamanda 6znelligi de kirmaktadir. Antmen’e gore;
“...Minimalizm tanimi, glincel endiistriyel malzeme/yontem kullaniminin yani sira iligkisel olmayan bir
kompozisyon anlayisinin, tiim fazlaliklardan “arindirilmis” bir bi¢cimsel sadeligi ve birimsel 6gelerin tek-
rarini igerir” (Antmen, 2009: 183).

Bu nedenle, ABC sanat1 ya da indirgemeci sanat olarak da adlandirilan minimalizm, anlatim di-
linde figiiratif ve hikayelestirilmis anlatimi1 reddederek dili nesnel ¢agrisimdan arindirmak ister. Her ne
kadar ortaya ¢iktig1 donemde fazla indirgemeci kabul edilse de minimalizm Amerika ve Avrupa’da pek
cok sanatciy1 etkilemis ve yansimalar goriilmiistiir. Ornegin, resimde minimalist eserlere bakildiginda,
ressam Kazimir Malevig tarafindan yapilan “Sifir bicim” adli ¢aligma ilk minimalist eserler arasinda gos-
terilir. Malevig¢ beyaz zemin iizerinde siyah bir kare ile, geleneksel sanat formlarinin karsisinda durarak
bigimselligi karsisina almistir (Antmen, 2009). (Figiir 1).

Figiir 1: “Siyah Kare” Kazimir Malevig, 1915
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Bir diger 6rnek, Frank Stella’nin “Siyah Tablolar” adli yapitidir. Herhangi bir anlam ya da sembol
yansitmayan tablolar1 igin Stella, “lizerinde boya olan diiz bir yiizeyden daha fazlasi1 degildir” der (Hodge,
2018:177). (Figiir 2).

Figiir 2: “Siyah Tablolar” Frank Stella, 1967

Minimalist yansimalarin goriildiigii bir diger alan fotograf sanatidir. Anlamin az nesneyle anla-
tildig1 minimalist fotografta “ne goriiyorsaniz o’dur” anlayisi etkilidir. Bu noktada fotografta goriilen
nesnelerin ortiik anlam1 yoktur (Antmen, 2002). Minimalist heykelde endiistriyel malzemeler ve gercek
mekanlar kullanilirken, minimalist mimaride az malzemeli ve islevsel yapilar 6ne ¢ikmaktadir (Ozcan,
2018). Bir sanat akimi olarak minimalizmin bir¢ok farkli alanda yansimalar1 goriilmektedir. Yansidigi alan
ne olursa olsun, minimalizmi diger akimlardan ayiran ilkeler, {irtin tasarimcisi Obendorf ve minimalizmin
soyut temsilcilerinden VanEenoo tarafindan bes kategoride siralanmigtir. Bu kategoriler: Araglarin mini-
malligi, anlamin (igerigin) minimalligi, yapinin minimalligi, desenlerin kullanim1 ve alicinin katilimidir.
Araglarin minimal olmasi, segilen nesne ve dgelerin sadeligini ifade etmektedir. Anlamin minimal olmasi,
duygu ya da ifadelerin tasvirinin minimum diizeye indirgenmesidir. Yapinin minimal olmasi, eserde kulla-
nilan nesnelerin ya da anlamin minimal olmasinin yaninda, minimal olarak sunulmasidir. Desenlerin kul-
laniminda, ritmik parcalarin kullaniminin anlami yalinlastiracagi diisiincesi mevcuttur. Son olarak alicinin
katiliminda ise, izleyicinin eseri alimlayan ve yorumlayan taraf olarak bulunmasidir (Obendorf, 2009;
Van Eenoo, 2011). Tasarim ve sanat stilleri iginde kendi 6zgii bir yere sahip olan minimalizm, ortaya ¢ik-
t1g1 donemden giiniimiize kadar giincel kalmaya devam etmistir. Tiim kisitlamalara ragmen, minimalizm
kesiflerine devam etmis ve bugiiniin ¢alismalarina alan olusturmustur (Foster, 2017:68). Bugiin bir resim,
miizik ya da grafik tasarim {iriinii, yer aldigi disiplinin diislinsel ve estetik 6zelliklerine gore degerlendiri-
lir. Minimalizmin sadelik, diizen ve uyum harmanlandig1 bir bigim olarak ortaya ¢iktig1 alanlardan biri de
calismanin odagini olusturan reklam iletisimidir.

Reklamda Tasariminda Minimalizm

Belirlenmis bir hedef kitleye ulasmada ikna araglarin1 en esnek raddeye kadar kullanan reklam
icin anlamin hangi temsiliyet tizerinden kuruldugu kadar reklamin hangi bi¢cimsel tanimdan beslendigi de
onemlidir. Reklamda kullanilan 6gelerin ele alinis bigimleri s6z konusu oldugunda, minimalizm, seffaf
ve miitevazi bir tasarim ile hedef kitlede meydana gelebilecek potansiyel dikkat daginikligini sinirlayan,
ayn1 zamanda mesaj1 alimlayanin zihnini harekete gecirerek az 6ge lizerinden ¢ikarsama yapmaya tesvik
eden bir dildir (Jackson et al., 1994; Wren and Reynolds, 2004). Reklamda 6zellikle retorik fonksiyonlar
olarak ortaya ¢ikan 6ge kullanimi, reklamcilar tarafinda kitlelerin ortaklasabilecegi duygudaslik ortamlari
yaratir. Tkna siirecinde 6zellikle gorsellere yaslanan reklamlar, gorsel 6geleri cok anlamliliklarina ya da
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referans zenginligine gére amaca yonelik baska bir seyle iliskilendirebilir. Reklamcilar, imge paletinden,
tipkt bir ressamin kendine 6zgii renkleri segcmesi gibi, belirli tiiketici tepkilerine uygun gorsel 6geleri
secerler (Phillips ve McQuarrie, 2004). Reklamin temsil yetenegi de kullanilan imgenin bi¢im kazanmis
halinde ortaya ¢ikar. Bu noktada reklamda kullanilan bir tasarim dili olarak minimalizm, reklamda kulla-
nilan imgeye basit ya da karmasik, biiyiik ya da kiiciik gibi niteliksel 6zellikleri lizerinden, ayni1 zamanda
imgenin niceligi, renk kullanim1 ve tipografik unsurlar iizerinden bi¢im kazandirir.

Minimalizmin 6nemli 6gelerinden biri de bos alan kullanimidir. Minimalist reklamda, tipki mi-
maride oldugu gibi bos/negatif alan kullanimi tasarimin dili agisindan 6énemlidir. Bos alan kullanimi sa-
deligi ve netligi tasvir ederken, reklam diline daha sofistike bir bicim kazandirir (Inga, 2012). Reklam
tasariminda bosluk kullanimi, ayn1 zamanda yiiksek estetik ve asiriya karsi direnci yansitmaktadir (Chou,
2011; Botha, 2015; Prajecus, vd., 2013). “Bosluk tasarlamak’ adli calismasinda, Daniel B. Gray boslugu
zihnin rengi olarak tanimlar (Gray, 2017). Tanriyar ise, “bos alan, bosluk degildir, bos olan bir alandir,
bir mekandir” diyerek bosluk kullaniminin altin1 ¢izer (Tanrtyar, 2018:2). Tasarim siirecinde dnemli olan
bosluk kullanimi, zihnin ¢agrisim ve anlamlandirma pratigine de yon verir. Kitlesel bir iletisim bi¢imi
olarak reklamda, imgeler iizerinden iletigsim siirecini gerceklestirirken, bosluk kullanimi tasarima anlam
ve gli¢ katan temel 6gelerdendir.

Reklam ve minimalizm iizerine yaptiklari Reklamda Minimalizmin Tipolojisi (A Typology of Mi-
nimalism in Advertising) baglikli calismada, Margariti, Boutsouki, Hatzithomas ve Yorgos, mimaride kul-
lanilan minimalist unsurlarin 6zellikle basili reklamlara entegre edilebilecegi bir tipoloji ortaya koymus-
tur. Bu dogrultuda, yazarlar tarafindan minimalist reklam tasariminda {i¢ temel 6zelligin alt1 ¢izilmistir:
Bos alan kullanimi, imge ve metin. Bu alanda yapilan ¢alismalara bakildiginda, mimarideki minimalist
hareketle baglantil tek renkli ve beyaz alanin reklam tasarimi i¢in de uygulanabilir oldugu goriilmektedir
(Olsen vd., 2012; Pracejus vd., 2013). Ilaveten, gegmis donemli ¢alismalarda beyaz alanin paleti siyah ve
beyaz arasinda degiskenlik gosterirken, giiniimiizde monokrom bir yaklasim tercih edilmektedir (Elde-
souky, 2011). Reklamda bos alan kullanimi, mevcudiyetten ziyade yoklugu vurgulayan bir gorsel mecaz
olarak da gortilebilir. Bogluk kullanimi, imge, renk ve metin gibi reklamda kullanilan 6gelerin dizilimi ve
birbirine olan hiyerarsisi i¢in de 6nemlidir. Bu nedenle reklam tasariminda bos alan kullanimi, minimalist
dilin temel ve goze carpan bir unsurudur. Minimal reklamlardaki gorseller, varliklartyla oldugu kadar
yokluklariyla da reklam diline anlam katar. Reklamda kullanilan goriintiiler, azaltilmis grafikler halinde
ve minimum renk kullanimiyla kendini gosterir. Imge kullanimi, imgenin niceligi, kapsami, bigimsel
ozelligi ve rengi gibi kategorilerden olugmaktadir. Metinsel 6gelerin reklamda kullanimi, genellikle mar-
ka adini/logoyu belirten, karmasik metinsel 6geler icermeyen minimum yazi kullanimi seklindedir. Me-
tin de tipki resimsel 6geler gibi alan1 tanimlar ve gorsel sadeligi destekler (Fennis, vd., 2012). Minimal
reklamlarda kullanilan metnin niceligi ve isgal ettigi yer agisindan dar bir alan kullanimi tercih edilir.
Boylece hem boslugun hem de gorsellerin etkisi gliglendirilir. Sonug olarak, bir reklamda yer alan kelime
sayis1, metnin boyutu, yazi tipi boyutu ve homojenligi, minimal basili reklamlarin gelistirilmesine katkida
bulunabilecek faktorler olarak kabul edilir (Huton ve Nolte, 2011). Minimal reklamciligin 6zelliklerini
olusturabilecek unsurlara genel bir bakis Tablo 1°de verilmektedir.

Minimalist tasarimin 6nemli isimlerinden Dieter Rams, iyi bir tasarim i¢in on temel prensibin al-
tin1 ¢izer. Bunlar; tasarimin yenilik¢i olmasi, lirtinii kullanighi yapmasi, samimi olmasi, rahatsiz etmemesi,
uzun Omiirlii olmasi, ¢evreye zarar vermemesi, Uiriiniin kendiliginden anlagilmasini saglamasi, olabildi-
gince az tasarim olmasi ve son ayrintisina kadar tutarli olmasidir (Akt: Akgiin, 2017). Bu kriterlerde “az
tasarim” ilkesi ile minimalizme atifta bulunan Rams, “Az olan daha iyidir. Gerekli detaylara konsantre
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olmay1 ve gereksiz olanlarla vakit kaybetmemeyi saglar. Sadelige ve basitlige donmektir” diyerek bu ilke-
nin altin1 ¢izmistir (Akt: Akgiin, 2017). Tasariminda minimalizmi benimseyen reklamlar da sade anlatim
bigimiyle tiiketiciyi karmasadan uzak tutarak reklam mesajina odaklanmasini saglamaya ¢aligmaktadir.

ALAN/
BOSLUK Negatif alan Renk Sayisi Renk Diger
Siyah ve beyaz renk
Reklamin tamamina Beyaz alan/bos alanda tonlarinin kullanimi  Karisik
oranla beyaz alan/  kullanilan renk sayisi, (grayscale), alanin ¢o- olmayan
bos alan kullanimi monokrom alan kulla- gunda goriilen renk dizen ve temiz
nimi tard alan
iIMGE imgenin niceligi Kapsam Geometri Renkler
Imgenin sayisi, Griin imgenin kiimalatif ~ imgenin Reklam
gorsel ve logo toplaminin reklamin  geometrik imgelerindeki
haricinde kullanilan tamamina basitligi ya da renk sayisi ve
imgeler orani karmasikhig taru
Metnin Metin tiirii ve
METIN niceligi Kapsam boyutu Metin rengi
Metnin kiimulatif Baskin olarak Yazi tipindeki
Metnin sayica toplaminin reklamin  kullanilan yaz tipi renk sayisi
niteligi tamamina orani ve boyutu ve tird
Tablo 1: Reklamin Minimalist Karakteristigi
(Margariti, Boutsouki, Hatzithomas ve Yorgos, 2017).
Yontemsel Yaklasim

Mevcut ¢alisma nitel arastirma yaklasimina dayanmaktadir. Nitel arastirma “gdézlem, gériisme ve
dokiiman analizi gibi nitel veri toplama yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal ortamda
gercekei ve biitiinciil bir bigimde ortaya konmasina yonelik nitel bir siirecin izlendigi arastirma olarak
tanimlanabilir” (Yildirim & Simsek, 2016: 41). Calisma kapsaminda minimalist yaklagimla tasarlanmis
basili reklamlar amagsal 6rneklem ile secilmis ve reklamlar betimsel yontemle incelenmistir. Ayrica, rek-
lamlarin incelenmesinde, tablo 1’de yer alan Margariti, Boutsouki, Hatzithomas ve Yorgos (2017) tarafin-
dan ortaya koyulan reklamin minimalist karakteristigine yonelik ana ve alt kategoriler referans alinmistur.

Reklam Ornekleri

Mevcut ¢alisma i¢in segilen reklam 6rneklerinden biri Hut Weber sapka markasi i¢in Serviceplan
reklam ajansi tarafindan tasarlanan reklamdir (Figiir 3). Reklamda kullanilan gorsellerden solda yer alan
Adolf Hitler’in ikonik biy1g1 ve sa¢ini, sagdaki ise 1920’lerin komedyeni Charlie Chaplin’in ayn1 derece-
de ikonik melon sapkasi ve biyigini simgelemektedir. Reklamda, Chaplin’in hemen altinda “It’s the hat”
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(bu sapka) yazis1 yer almaktadir. Sag iist kosede ise markanin logosu goriilmektedir. Reklama gore, Adolf
Hitler ile Charlie Chaplin arasindaki farki yaratan Hut Weber markali sapkadir. Minimalist bir yaklagimla
tasarlanan bu reklamda, arka plan olarak kullanilan yiizey bosluk katmanidir. Reklamda biiyiik bir alan1
kaplayan bosluk kullanilan imgelerin vurgulanmasini saglamistir. Logo haricinde kullanilan imgelerin
niceligi olduk¢a az olmakla birlikte, imgeler arasinda yapisal bir iliski s6z konusudur. Kullanilan imgele-
rin boyutunun reklamin kiimiilatif toplamina ve bosluga orani1 dengeli, imge yapisi ise karmasik degildir.
Imge kullanim gibi, renk ve tipografi de reklama anlam katan dgelerdir. Reklamda zit renklerin kullanimi
ile imge ve bosluk arasindaki iliski vurgulanmig, boylece izleyici algisi imgeye yonlendirilmistir. Rek-
lamda metin kullaniminda ise oldukc¢a az sayida kelime, sade ve kiiciik boyutlu bir yaz stili ve tek renk
kullanimu tercih edilmistir.

e,

R

Fathe hot.

Figiir 3: Hut Weber, Serviceplan-Almanya

Calismanin 6rneklemini olusturan bir diger reklam, Faber Castel kalem markasi i¢in reklam ajansi
Serviceplan tarafindan hazirlanmistir (Figiir 4). Faber Castel boya kalemlerinin orijinal renklere yakin-
liginin vurgulandigi bu reklamda mesaj, dogasinda iki farkli imgenin birlestirilmesi ile metaforik bir
sOylem tizerinden aktartlmistir. “True Color” (gercek renkler) sdyleminin kullanildig: reklamda, patli-
canin rengi ile kalemin renginin gergekligine ve kalitesine vurgu yapilmistir. Reklamda arka plan olarak
tasarlanan beyaz alan, kontrast bir bigimde tasarlanan gorseli vurgulamaktadir. Dolayisiyla gorsel imge
on plan, bosluk da arka plan olarak tanimlanabilir. Reklamda kullanilan imgenin boslukta kapladig: yiizey
reklamm biitiiniiyle dengeli bir uyum gdstermektedir. iki farkli 8ge arasinda kurulan metaforik iliskide,
bicim agisindan orantisal bir iligski vardir ki kalem, patlicanin dogal formunun bir devami gibi tasarlan-
mustir. Bu ayn1 zamanda reklamdaki gerceklik vurgusunun da altini gizmektedir. Imgede renk kullanimi
ise karmasik degildir. Reklamda kullanilan logonun hemen iistiinde yer alan yazi karakteri ve rengi logo
ile aynidir. Iki kelimden olusan metin, olduk¢a sade bir bigimde kullanilmistir.

Figiir 4: Faber Castel, Serviceplan- Almanya
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Secilen reklam 6rneklerinden bir digeri, kargo ve lojistik hizmeti sunan FedEx markas1 i¢cin BBDO
reklam ajansi tarafindan hazirlanan reklamdir (Figiir 5). Reklamda, diinyanin bir¢ok yerine tasimacilik
yapan FedEx’in New York’tan Rio de Janeiro’ya kadar hizmet vermesi, Amerika’nin Hiirriyet heykelinin
ve Brezilya’nin Cristo Retendor heykeliyle birlestirilmesi tizerinden anlatilmistir. Reklamda, kitalar arasi
mesafenin paket gonderirken ya da alirken fiziksel bir engel olmadig1 ve FedEx’in bu konudaki hiinerinin
alt1 ¢izilmistir. Reklam tasariminda beyaz bosluk kullaniminin hiyerarsik olarak giiclii bir etki alanina
sahip oldugu sdylenebilir. Boylece tasarim, izleyiciyi tek bir noktaya, yani imgeye yonlendirmektedir.
Imgenin vurgu alan1 olmasi, ayn1 zamanda hedef kitlenin reklam1 okuma ve anlamlandirma siirecini de
hizlandirmaktadur. Iki farkli semboliin birlestirilmesiyle olusan imgede marka kimligine gonderme yapan
turuncu ve mavi renkler kullanilmistir. Ayrica, reklamda metin kullanimi tercih edilmemistir.

Figiir 5: FedEx, BBDO- ABD

(Calismada incelenen reklamlardan bir digeri, diinyaca {inlii ketcap markas1 Heinz i¢in McCann
Erickson reklam ajansi tarafindan tasarlanmistir (Figiir 6). Ket¢ap sisesinin dibinin ve bir domates sapinin
kullanildig1 bu reklamda, “No one grows ketchup like Heinz” (Kimse Heinz gibi ketcap yetistiremez) ya-
z1s1 ile markanin bu konudaki ustalig1 vurgulanmistir. Markanin ketcap yapiminda kullanilan domatesleri
ozel olarak yetistirdigine ve tazeligine dikkat ¢eken reklam, kullandig1 domates sapiyla da tazelik vurgu-
sunu pekistirir. Reklamda arka plan ve sisede kullanilan kirmizi ile monokrom renk kullaniminin tercih
edilmistir. Domateslerin tazeligini gostermek i¢in de tamamlayici renk olarak yesil kullanilmistir. Yesil
renk, ayn1 zamanda sisede kullanilan aydinlatmayla birlikte, siseyi zeminden ayristirmaktadir. Metin kul-
laniminda beyaz renk ve sade bir tipografini kullanildig: reklamda, ilaveten yalnizca markanin logosuna
yer verilmistir.

Figiir 6: Heinz, McCann Erickson-UK
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(Calismada incelenen son reklam Blattner Brunner reklam ajansi tarafindan Lego markasi igin
hazirlanmistir (Figiir 7). Bir dizi basit ve seri reklam dizisinden biri olan bu reklam, imge ve yansimasi
iizerinden benzetme kullanimiyla, izleyiciyi hayal giiciinii kullanmaya tesvik etmekte ve boylece Lego
dirtinlerinin 6zelligini etkin bir sekilde vurgulamaktadir. Reklam tasarimina bakildiginda bosluk kullani-
minin etkin oldugunu séylemek miimkiiniidiir. Reklamin arka planinda kullanilan diiz mavi renk, ayni
zamanda reklamin bos alani olarak, gorselde kullanilan kirmizi renk ile bir zitlik olusturmaktadir. Rek-
lamdaki gorselin bir ugak figiirii olmasi, mavi rengin de gokyiiziinii temsil ettigi seklinde diisiiniilebilir.
Imge kullanimina bakildi§inda, yatay ve dikey olarak birlestirilmis iki Lego pargasi ile hemen altinda
ucak figiirii seklindeki gblge yer almaktadir. Béylece Lego parcalarinin ugagin govdesi ve kanatlari oldu-
gu hayal edilmektedir ki bu tam da markanin, kisinin hayal giicline katkis1 iizerinden yaratmaya ¢alistig1
cagrisimla ortiismektedir. Renk ve imge kullanimi agisindan oldukca yalin olan bu reklamda, i¢cinde beyaz
Lego yazili markaya ait logo haricinde bir metin kullanilmamustir.

Figiir 7: Lego, Blattner Brunner-ABD

Sonuc¢

Mevcut ¢aligma, reklam tasariminda minimalist Gislubun reklam diline nasil yansidigini ortaya
koymaktadir. Bu dogrultuda, diisiinsel bir egilim oldugu kadar tasarimsal ve sanatsal bir dil olan minima-
lizmin, reklama yansimasi referans alinan kategoriler tizerinden degerlendirilmistir. Reklamin karakteris-
tigini olusturan bu kategoriler, ilgili alanyazin ¢ergevesinde biitiinciil bir bigcimde ele alinistir. Calismanin
pratiginde, amagl 6rneklem yontemiyle secilen bes farkli basili reklam, minimalist unsurlar esas alinarak
incelenmistir. Segilen reklamlar, sematik bir analizden ziyade biitiinsel bir yaklagimla ele alinmistir.

Secilen reklamlarda minimalist bir 6§e olan bos alan kullaniminin tasarimda baskin oldugu gortil-
mektedir. Ayrica, reklamlarda kullanilan imgeler ve metin de dahil olmak iizere diger ikincil, destekleyici
Ogelerin hiyerarsini bos alanin belirledigi sdylenebilir. Gorsellere bakildiginda, logo ve liriiniin kendisi
hari¢ reklamlar genelde iki farkli gérselden ya da bu gorsellerin birlesmesinden olusmaktadir. Bu nedenle,
alanyazina iligkin bulgularda da belirtildigi gibi, secilen reklamlarda gorsel 6gelerin kullanimi oldukga
sinirlidir. Bigimsel 6zellikleri agisindan bakildiginda, sade bir geometri ile boyutu reklamin toplamina
oranla kiigiik gorseller tercih edilmistir. Dolayisiyla imge, ayn1 zamanda boslugun bir tamamlayicisi ola-
rak da goriilebilir.
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Gorsel 6gelerde renk kullaniminda, genelde monokrom ya da ikili renklerin tercih edilmistir. Mi-
nimalist tasarimlarda sik kullanilan yumusak ya da siyah/beyaz tonlarin agirlikli olduguna dair bir ¢1-
karsama s6z konusu degildir ki reklami yapilan iiriine gore dinamik ve keskin ge¢isli renklerin de tercih
edildigi goriilmektedir.

Reklamlarda metin kullaniminda ise, marka adi/logo hari¢ en fazla birkag kelimeden olusan metinler ter-
cih edilmistir ki bu kullanim bi¢imi minimalist bir metnin karakteristigine uygundur. Ayrica, metinlerde
genelde sade yazi karakterleri ve monokrom renkler kullanilmistir. Kisitli kullanimdaki metin, gorsellerle
birlikte boslugun belirginligini desteklemektedir.

Sonug olarak, reklamci tarafindan mesaji daha etkili hale getirmek i¢in tercih edilen minimalist tislup, az
6ge kullanimiyla iiriinii ve markay1 6n plana ¢ikarmaktadir. Reklamda kullanilan imge, metin ve renk gibi
ogelerin bir anlat1 dili izerinden tasarlanmasi reklamda igerige bigim verir. Ticari kaygilarla estetigi bir-
lestiren ve tiiketimi tesvik eden bir olgu olarak reklam, kitlenin nesneye duydugu isteme giidiisiinii besler.
Bu noktada, kiiresel markalarin siirekli ve yeniden tiiketim dongiisiinii pekistiren reklam sdylemlerinde
minimalist unsurlarin tercih edilmesi fonksiyonel bir arag olarak etkileyici olsa da reklamin 6zii tiiketme
faaliyetini ihtiya¢ odaginda degerlendiren minimalizmin diisiinsel dgretisi ile ¢elismektedir.
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