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Oz: Siyasal se¢im kampanyalarmin 6nemli bir unsuru olan siyasal reklamlar se¢im dénemlerinde siyasi aktorler tarafindan yogun
bir bi¢cimde kullamilmaktadir. Siyasal reklamlar segmeni etkileme, bilgilendirme, oy vermeye ikna etme, segmende parti ya da adaya
karsi olumlu bir tutum yaratma amaciyla hazirlanmakta ve dijital ortamlarda yayinlanmaktadir. Bu ¢alisma kapsaminda 2023
Cumhurbagkanlig1 ve Milletvekilligi se¢giminde Ak Parti'nin “Her Sey Senin Icin” ve CHP’nin “Sana S6z” reklam filmleri 6rneklem
olarak alinmis ve gostergebilim yontemi ile analiz edilmistir. Analiz neticesinde her iki reklam filminin de pozitif reklam tiiriinde
oldugu ancak icerik agisindan CHP'nin reklam filminin negatif siyasal reklam 6zellikleri tasidig1 goriilmiistiir. CHP reklam filminde
bir yandan giizel bir gelecek vaadinde bulunurken 6te yandan da sdylemleri ve kullandig1 gorsellerle mevcut iktidarin elestirisini
yapmaktadir. Ak Parti’'nin reklam filminde ise herhangi bir negatif siyasal reklam unsuruna rastlanmamustir. Ak Parti simdiye
kadar gerceklestirmis oldugu icraatlar1 6n plana ¢ikaran mesajlara yer vererek se¢menlere bu icraatlarin devam etmesi igin
kendilerine oy vermelerinin 6nemli oldugu mesajin1 sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Se¢im Kampanyalari, fkna, Siyasal Reklam, Ak Parti, CHP.
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Abstract: Political advertisements, which are an important element of political election campaigns, are used extensively by political
actors in the election process. It is prepared and published digitally with the aim of influencing the election of political
advertisements, informing, persuading with voting results, and creating a positive attitude towards the party or candidate in the
election. Within the scope of this study, the 2023 Presidential and Parliamentary elections were watched as the AK Party's
"Everything is for You" and CHP's "Word to You" commercials were made and analyzed using semiotics. As a result of the analysis,
both commercial films were positive advertisement types, but in terms of content, CHP's advertisement film had negative political
advertisement features. While the CHP commercial promises a good future on the one hand, it also criticizes the current government
with its rhetoric and visuals. No negative political advertising elements were found in the advertisement film of the Ak Parti. By
giving a place to the messages that highlight the actions taken by the AK Party until the failure, it presents the message to the
audience that it is important that they vote for these actions to continue.

Keywords: Political Election Campaigns, Persuasion, Political Advertising, AK Party, CHP.

Atif/Cite as Akar, F. (2023). Siyasal Se¢cim Kampanyalarinda Siyasal Reklam: 14 Mayis 2023 Seciminde Ak Parti ve CHP
Reklamlarinin Analizi, Abant Kiiltiirel Arastirmalar Dergisi, 8(16): 165-182.

intihal-Plagiarism/Etik-Ethic: Bu makale, en az iki hakem tarafindan incelenmis ve intihal igermedigi, arastirma ve yayin etigine
uyuldugu teyit edilmistir. / This article has been reviewed by at least two referees and it has been confirmed that it is plagiarism-
free and complies with research and publication ethics. https://dergipark.org.tr/tr/pub/akader

Copyright © Published by Bolu Abant Izzet Baysal University, Since 2016 — Bolu

1 égr. Gor. Dr., Bolu Abant izzet Baysal Universitesi iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Tarutim Boliimii, e-posta:
fatmaakar@ibu.edu.tr, ORCID: 0000-0001-6451-2281

“This work is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License



https://orcid.org/0000-0001-6451-2281

Fatma AKAR

Giris

Siyasal reklamcilik, merkezi odak noktasini siyasi kavramlar ve siyasi adaylarin olusturdugu, bununla
birlikte kamusal meselelerle ilgili fikirlerin, tutumlarin ve kaygilarin pazarlanmas: icin basvurulan
reklamailik tiiriidiir. Siyasal reklamciligin temel gorevi halkin giivenini kazanmaktir. Siyasi kampanya
reklamcilig1 s6z konusu oldugunda ise siyasal reklamin gorevi se¢menin oylarini etkilemektir. Siyasal
reklamcilik, {iriin ve hizmetten ziyade bir kisi veya bir dizi degeri tanitmasi bakimindan ticari reklamdan

farklilasir. Ayrica, reklam hedeflerinin belirli bir zaman dilimi i¢inde karsilanmas: gerekir (Glavas, 2017:
7).

Se¢menlerin destegini kazanmak icin siyasi reklamcilik, siyasetin dogal bir unsurudur. Giiniimiizde
reklamlar, geleneksel iletisim araglarinin yani sira sosyal medyada da ¢evrimici olarak dagitilmaktadir. Bu
reklamlar ikna edici argiimanlar sunarak, se¢mende aday, rakipler ve politika onerileri hakkinda cesitli
duygular uyandirarak destek toplamaya calisir (Gruning ve Schubert, 2022: 1).

Siyasal reklamlar cesitli tiirlere ayrilir ancak en ¢ok bilinen ve en ¢ok kullanilanlar negatif siyasal reklam
ve pozitif siyasal reklamdir. Negatif siyasal reklamlarin se¢meni motive etmede etkili oldugu her ne kadar
kabul edilse de bazen geri tepme potansiyeli mevcuttur. O nedenle son yillarda pozitif reklamlarin siyasal
kampanyalarda daha fazla 6n plana ¢iktig1 soylenebilir. Ancak giiniimiizde siyasi partilerce yiiriitiilen
se¢im kampanyalarina bakildiginda her iki reklam tiiriiniin birlikte kullanildig1 goriilmektedir.

Calismada 2023 Cumhurbaskanlig1 Se¢iminde Ak Parti ve CHP'nin se¢im kampanyalar: i¢in hazirlamis
olduklar1 CHP'nin “Sana Soz Yine Baharlar Gelecek” reklam filmi ile Ak Parti’'nin “Her Sey Senin I¢in”
reklam filmleri gostergebilim yontemi ile analiz edilmistir. Analiz neticesinde her iki reklam filminin de
pozitif siyasal reklam tiiriinde oldugu, ancak CHP'nin reklam filminin negatif icerikli mesajlara da yer
verdigi tespit edilmistir. Reklam filminde kullanilan gorseller ve sOylemler pozitif siyasal reklamin
ozelliklerini yansitsa da dis sesin sdylemlerine ve gorsellerin igeriklerine bakildiginda mevcut iktidarin
elestirildigi gortilmektedir.

Ak Parti tarafindan hazirlanan reklam filminin ise tamamen pozitif siyasal reklam tiirtinde oldugu
bulgulanmistir. Parti iktidar partisi olmasi vesilesiyle reklam filminde kendi iktidarlar1 déneminde hayata
gecirilen projeleri, gelismeleri 6n plana gikarmak istemistir. “Her Sey Senin I¢in” reklam filminde herhangi
bir rakip parti elestirisi bulunmamaktadir. Bunun yerine se¢mene, kendi iktidarlar1 doneminde
gerceklestirilen icraatlar anlatilarak parti ve liderinin basarisi vurgulanmakta ve se¢menden oy
istenmektedir.

Siyasal Se¢im Kampanyalarinda Siyasal Reklamin Onemi

Siyasal se¢im kampanyalari, genel ve yerel secimlerde siyasi parti ya da adaylarin secimleri kazanmak igin
ylrittiikleri faaliyetlerde kullandiklar1 yontem ve tekniklerdir (Aziz, 2003: 68). Genel olarak siyasal
kampanyalar, 6zel olarak planlanmig bir tema ve siire ile smirlandirilarak, dramaturjik yaklasimla
hazirlanir ve iletisim araglari vasitasiyla se¢menin dikkatini gekerek onlarin oylarini almay: amaglar (Ciftci
ve Soyer, 2020: 25). Se¢cim kampanyalar1 gerceklestirilirken siyasi partiler oncelikli olarak se¢menlerin
beklentilerini, ihtiyaglarin1 ve sikayetlerini 6grenmeye ve sonraki siirecte de onlardan alinan geri
bildirimler dogrultusunda kampanya stratejisini belirlemeye calisirlar.

Bu noktada siyasal parti ya da adaylar se¢menin kararini etkilemek ve oylarini almak igin gesitli iletisim
arag ve yontemlerinden faydalanirlar (Kalender, 2003: 31). Kampanya siirecinde adaylar, geleneksel medya
ve yeni medya ortamlarinda tartisma programlarina katilirlar; bu programlarda sorulan sorulara cevap
verirler, medya reklamlar1 ve mesajlar hazirlatirlar, basin toplantilar1 ve mitingler diizenlerler; bebekleri
Oper, insanlarin ellerini sikarlar; posterler, afisler hazirlatirlar ve bazen kapi kapi dolasarak destek
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toplamaya ¢alisirlar. Tiim bu faaliyetler medya ve se¢men ile iletisim kurup onlara kendini tanitarak destek
bulma amacirnu giitmektedir (Oktay, 2002: 144).

Siyasal se¢im kampanyalarinda, se¢menler tarafindan en dikkat ¢eken ve bilinen siyasal iletisim araci
siyasal reklamdir. Siyasal reklam, aday ya da parti tarafindan medyada yer ve zaman satin alinarak,
se¢cmenlerde kendilerine yonelik pozitif algi olusturarak onlarin oylarmni almak amaciyla mesajlarin
hazirlanmasi ve yayinlanmasi (Uztug, 2004 :315) olarak tanimlanmaktadir. Bir bagka tanimda siyasal
reklam, bir adaym, partinin, goriisiin toplum tarafindan kabul edilmesini saglamak amaciyla
gerceklestirilen ve ticari reklamcilik yontemlerini kullanan faaliyetlerdir (Karahan, 1995: 57).

Se¢im kampanyalarinin ve kampanya reklamlarinin se¢men iizerinde bir etkiye sahip olup olmadig:
siyasal iletisim alaninda tartisilan 6nemli konulardan birisi olmustur. Ik yapilan arastirmalar, genel olarak
medyanin, 6zel olarak da siyasi reklamlarin se¢menlerin oy verme davranisi iizerinde minimum etkiye
sahip oldugunu belirtmektedir (Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet 1944’ten aktaran, Granato ve Sunny Wong
2004: 349).

Ancak gilintimiizde siyasal reklamlar, se¢mene ulagsmak icin kullanilan en 6nemli ara¢ haline gelmistir.
Siyasal reklamlar, segmenin giindemdeki konular ile ilgili bilgisini artirir, adaylarin karakterine iliskin
se¢men algisini etkiler, tutumlar1 degistirir ve sonug olarak se¢gmen tercihini etkileyebilir (Benoit vd, 2007
:508). Ancak siyasal reklamin etkili olmas: segmen beklentilerine, adayin gercek politik goriislerine, kisisel
ozelliklerine ve se¢menin siyasal reklama maruz kalma durumu ve sikigina baglidir (Granato ve Sunny
Wong, 2004: 358).

Birgok iletisim bilimciye gore siyasal reklam propagandadan dogmustur. Ancak ikisi arasinda birgok
farklilik yer almaktadir. Reklami propagandadan ayiran en 6nemli fark, secmenle kurdugu iletisimin ¢ift
yonlii olmasidir. Ciinkii, siyasal reklam se¢men ile karsilikli iletisim kurdugu oranda basarili
olabilmektedir. Bunun yaninda propaganda da mesajin kaynagi ¢ogu zaman bilinmezken, reklamda
kaynak ortadadir. Ayrica propaganda Kkitle iletisim araglarindan {icretsiz yararlanir ancak siyasal
reklamcilikta kitle iletisim araglarinda yer almak icin yer ve zaman satin alimir (Ozkan, 2004: 17).

Siyasal reklam ilk olarak 1952 yilinda ABD’de baskanlik se¢iminde kullanilmistir. Baskan aday1 General
Dwight Eisenhower'in kampanyasi ile ilgili siyasal reklamlar 48 eyaletin 40'inda yayinlanmis ve bu
eyaletlerin 11’inde se¢menler giinde dort bes kez bu reklamlara maruz kalmislardir. Demokratik {ilkelerde
zaman iginde siyasal reklamin 6nemi ve etkisine olan giiven artmis ve bu ara¢ daha fazla kullanilmaya
baslanmistir. Giintim{iizde de siyasi kampanyalarin en énemli unsuru haline gelen siyasal reklamlar siyasal
kampanyada en biiyiik harcamanin yapildig1 alan olmustur (Benoit vd, 2007 :509). Ornegin ABD’de 2016
yilinda gergeklestirilen baskanlik se¢imlerinde reklamlar i¢in Hillary Clinton 157 milyon dolar harcarken;
Donald Trump 44 milyon dolar harcamistir (www.aa.com.tr (a)). Yine 2020 ABD baskanlik se¢imlerinde
de reklamlar i¢in Biden 127,3 milyon dolar, Trump ise 65 milyon dolar harcamistir (www.aa.com.tr (b)).

Kitle iletisim araglar1 ve internet teknolojilerinin gelisimi siyasal reklamciligin 6énemini artirirken segim
kampanyalarinin yapisini da degistirmistir. Siyasal reklamda tiriin, parti ya da adaydir. Ticari reklamda
iriin ve hizmetin satist hedeflenirken siyasal reklamda adayin ya da parti ideolojisinin satisi
hedeflenmektedir. Bunu yaparken ayni iiriin ve hizmet pazarlamasinda oldugu gibi gercekle az uyusan ya
da hi¢ uyusmayan bir imaj inga edilerek, segmenin dikkati ¢ekilmeye ve adaya ya da partiye karsi segmende
olumlu bir alg1 yaratilmaya ¢alisiilmaktadir.

Tiiketiciler bir iiriin veya hizmet satin almaya niyetlendiklerinde reklamda sunulan mesajlar
dogrultusunda satin alma eylemini gerceklestirmektedirler. Reklamlarinda dikkat gekici ve inandirici
gostergeler kullanan marka diger markalara gore daha fazla tercih edilmektedir. Cilinkii giiniimiiz
kapitalist sistemde tiiketiciler tiriinii degil gostergeleri satin almaktadirlar. Yani iiriiniin manevi faydasi
maddi faydasina tercih edilmektedir (Baudrillard, 1997: 149’dan aktaran; Balci, 2008: 212). Bu kapsamda
siyasal reklamailik, ticari reklamciligin degisik yontemler uygulanarak siyasete uyarlanmasi olarak
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tanimlanabilir (Bektas ,2002: 229). Siyasal reklamlarda, kampanya planlayicilari en iyi ve en ¢arpici
gostergeler kullanarak se¢gmenleri etkilemeye calismaktadirlar.

Reklamcilik faaliyetleri, bir iirtinii tiiketiciye tanitmak, rakiplerinden farkliliklarimi ortaya koymak ve
isletmenin karmi artirmak i¢in kullanilan teknikleri icermektedir. Buradan hareketle bir adayin siyasal
reklamlar araciligiyla se¢menlere tanitilmasi neticesinde, diger adaylardan farkliliklarmin 6n plana
cikartilabilecegini, dogru tercih olduguna se¢menlerin inandirilabilecegini ve bunlarin sonucu olarak
adaym alacag1 oy miktarinin artirilabilecegini sdylemek miimkiindiir (Bektas, 2002: 230). Siyasal se¢im
kampanyasinda kullanilan 6nemli bir arag olan siyasal reklamin, yeni bir partiyi, aday1 ya da yeni vaatleri
ve icraatlar1 se¢mene tanitmak, kampanyay:1 desteklemek, yiiz yiize iletisim kurulamayan se¢mene
ulagsmak, se¢gmenin oyunu almak, aday ya da parti i¢in olumlu bir imaj ve kimlik gelistirmek, fikir ve
tutumlara etki etmek, se¢meni bilgilendirmek ve siyasal katilma noktasinda se¢gmeni ikna etmek gibi bir¢ok
amaci vardir (Uztug, 2003: 8) Bu agidan degerlendirildiginde siyasal reklamin bir pazarlama y&ntemi
oldugu soylenebilir. Ciinkii siyasal reklamda politik fikirler ve kisiler birer pazarlama metas: olarak
kurgulanip se¢menlerin begenisine sunulmaktadir (Goker, 2010:36). Ancak siyasal reklamciligin en 6nemli
ve temel amaci taraftar kazandirmak oldugu diisiiniildiigiinde siyasal reklamin basarisi, adaya veya
partiye kazandirdig1 oy oraniyla dlgiilmelidir (Ozkan, 2004: 13).

Siyasi reklamin adaya ve partiye, segmenlere iletilen mesaji tam olarak kontrol edebilme olanag1 vermesi
siyasi reklamciligin siyasetcilere sagladig1 en énemli avantajdir (Kaid, 2004: 156). Yani aday veya parti
reklam istedigi sekilde kurgulayabilir. Bu noktada toplumun temel degerlerinin iyi analiz edilmesi
onemlidir. Reklam igerigi kurgulanirken toplumsal normlara, gelenek-goreneklere, orf ve adetlere dikkat
edilmelidir.

Siyasal Reklam Tiirleri

Siyasi parti ya da adaylar secmeni kendilerine oy vermeye ikna etmek igin siyasal reklami siyasal
kampanya siirecinde kullanirlar. Ciinkii, siyasal reklamin gorsel, sozel o6geler ve miizik igermesinden
dolay1 se¢men tizerinde etkili oldugu diisiiniilmektedir. Siyasal reklam icerik ve amag agisindan farkh
sekillerde siniflandirilmaktadir.

Cankaya (2008: 48-53) siyasal reklami, partiyi 6n plana ¢ikaran (partizan) reklamlar, lider imajin1 6n plana
¢ikarmay1 amaglayan ve bunun icin adayin kisisel 6zelliklerini vurgulayan reklamlar, iktidara yonelik
reklamlar, toplumdaki bazi kesimlere yonelik reklamlar, gizli siyasal reklamlar, sosyal amacl reklamlar
olarak smiflandirmaktadir. Kaid (2004: 160) ise siyasal reklamlari temelde, konu/imaj reklamlar1 ve
pozitif/negatif reklamlar olarak siniflandirmaistir.

Bu kapsamda konu/imaj reklamlar1 daha duygusal bir nitelik tasimaktadir. Bu tarz siyasal reklamda ya
aday ve parti imaj1 tizerinde durulur ya da toplumun yakindan ilgilendigi giindemde olan konu 6n plana
¢ikarilir. Aday imajinin 6n plana ¢ikarildig reklamda adayin kisisel 6zellikleri yetenekleri, egitimi 6n plana
¢ikarilir. Konu/imaj reklamlarindan dikkat ¢ekmek, se¢meni etkilemek ve se¢gmende adaya kars: pozitif
yonde bir alg1 yaratmak icin yararlanilir.

Pozitif siyasal reklam, partinin veya adayin olumlu yonlerinin 6n plana ¢ikarildigr reklam tiirtidiir ve
olumlu bir imajin olusturulmasina hizmet eder. Bu siiregte adayin vaatleri ve toplum tarafindan olumlu
goriilen yonleri 6n plana gikarilir. Pozitif siyasal reklam adayin iyi 6zelliklerini ortaya ¢ikararak gelecege
yonelik se¢cmene olumlu vaatler sunmaktadir (Vodinali ve Akinc1 Cotak, 2015: 503).

Negatif siyasal reklam ise rakip parti ya da aday ile ilgili olumsuz mesajlara yer verir. Bu tiir reklamlarda
rakip parti ve aday1 kotiilemek, itibarini zayiflatmak ve onlarla ilgili se¢gmen kitlesinde olumsuz bir algi
yaratmak amagclanir (Agocuk, 2021: 482). Negatif reklamlar farkl stil ve bigimlerde olur, farkli tiirde
konulari ele alir, farkli baglamlarda kullanilir. Renk, miizik, hiz, anlatim ve reklamda yapilan ¢agrisimlar
dahil olmak {izere pozitif reklamdan oldukga farkli olan negatif siyasal reklam en yaygin olarak siyasal
kampanya doéneminde kullamilir ancak bazen halkin giindemindeki bir konuyu etkilemek icin de
kullanilabilir (Belt, 2017: 49).
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1980’li yillara kadar siyasiler, siyasal reklam tiirlerinden en ¢ok konu/imaj reklamlarini ve pozitif
reklamlar1 kullanmay tercih etmislerdir. Ciinkii negatif reklamin olumsuz, elestirel dilinin toplumu ve
kurumlar yipratacag: diistiniilmiistiir (Holtz-Bacha, 2017: 5). Ancak 1980’den sonra siyasiler kendilerini
on plana ¢ikarmak kadar rakiplerin hatalarin ve eksikliklerini gostermenin de iktidar yarisinda ellerini
gliclendirdiginin farkina varmislar ve negatif siyasal reklamlari yogun bir sekilde kullanmaya
baslamislardir (Basil ve ark, 1991’den akt, Balci, 2008:123).

Yontem

Calismada 2023 Milletvekilligi ve Cumhurbaskanligi Se¢imi doneminde Adalet ve Kalkinma Partisi ve
Cumhuriyet Halk Partisi tarafindan hazirlanan reklam filmlerinden birer tanesi amagh 6rnekleme yontemi
ile belirlenmistir. Segilen reklam filmleri gostergebilim yOntemi ile analiz edilmistir. Se¢im kampanyas1
siirecinde her iki parti tarafindan kampanya kapsaminda bir¢ok reklam filmi hazirlanmistir. Ancak
calismada Ak Parti'nin “Her Sey Senin Icin” ve CHP'nin “Sana S6z Yine Baharlar Gelecek” reklam filmleri
orneklem olarak alinmistir. Bu reklam filmlerinin se¢ilmesinde, her iki reklamin da pozitif reklam tiiriinde
olmalari, partilerce 6n plana ¢ikarilmalar: ve izleyiciler tarafindan en fazla begenilen reklamlar olmalar:
etkili olmusgtur.

Gostergebilim yontemi siyasal reklamlarin analizinde arastirmacilar tarafindan ¢okga tercih edilen bir
analiz yontemidir. Gostergebilim, gosterilenin arkasinda yatan anlamlar1 ortaya c¢ikarmaya galisan bir
yontem olarak tanimlanabilir. Bu nedenle de reklam verenin aslinda ne demek istediginin yani hedef
kitleye vermek istedigi mesajin ne oldugunun anlasilmasinda gostergebilim etkili bir analizdir. Saussure
(1998:46) gostergebilimi yasam igerisinde insanlarin karsilastiklar1 gostergelerin anlamlarimi ve
maksatlarini arastiran bir bilim olarak agiklamaktadar.

Calisma kapsaminda AK Parti ve CHP tarafindan hazirlanan televizyonda ve sosyal medya ortamlarinda
yayinlanan “Her Sey Senin Icin” ve “Sana S6z” reklam filmlerinin irettigi anlamlar, verdikleri mesajlar ve
gorsel Ozellikleri gostergebilim yontemi ile ¢oziimlenmeye calisilmistir. Reklam filmleri oncelikle
sekanslara ayrilarak genel betimlemesi yapilmis, kesitlere ayrilarak gosteren-gosterilen iliskisi incelenmis
ve karsitliklar tablosu yapilarak reklamin anlamlandirilmasina katki saglayan faktorler belirlenmistir.

Bu ¢alismada asagidaki arastirma sorulari cevaplandirilmaya ¢alisilmisgtir.

1. 2023 Cumhurbaskanlig: ve Milletvekilligi seciminde Ak Parti ve CHP'nin secime yonelik hazirladiklar:
reklamlarin mesaj tiirii nedir?

2. Ak Parti ve CHP'nin siyasal reklamlarinda hangi gorsel-isitsel 6geler 6n plandadir?
3. Ak Parti ve CHP'nin siyasal reklamlar araciligiyla ulasmak istedigi hedef kitle arasinda farklilik var mi?

4. Ak Parti ve CHP'nin siyasal reklamlarinda 6ne ¢ikarilan konular nelerdir?

—
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Ak Parti “Her Sey Senin i¢in” Reklam Filmi Analizi

Reklam Filminden Kesitler

LYY
*" syt NuRoACI

opREN KoNuTLAN | §

Reklam Filminin Genel Betimlemesi

[ktidar partisi olan Ak Parti tarafindan 14 May1s Segimleri siirecinde hazirlanan reklam filmlerinden birisi
olan “Her Sey Senin I¢in” reklam filmi 4 May1s 2023 tarihinde partinin kendi web sitesinde ve diger dijital
platformlarda yayimlanmistir. “Her Sey Senin I¢in” reklam filmi iki dakika on bir saniye siirmektedir.
Reklam filmi, pozitif siyasal reklam tiiriindedir. Reklam filminde mevcut iktidarin gerceklestirdigi icraatlar
ve aday 6n plana gikartilmaktadir. Icraatlar ve adayin 6n plana c¢ikartilmasindaki amag partiye ve adaya
karst segmende olumlu bir tutum gelistirmek ve se¢menin oyunu almaktir. Deginilen konulara
bakildiginda “gelecek, umut, ilerleme, teknolojik gelisme, milli birlik biitiinliik” konular1 reklamda 6n
plana cikmaktadir. Ayrica reklam filminde Ak Parti iktidar1 déneminde teknoloji alaninda, sanayide,
saglikta ve sosyal alanda hayata gecirilen projelerin 6zellikle vurgulandig: goriilmektedir.

Bu reklam filminde miizik kullanimi mevcuttur. Reklam filminde miizik olarak sarkici Cengiz
Kurtoglu'nun 1996 yilinda g¢ikarmis oldugu albiime de adini veren “Seviyorum” sarkisi kullanilmistir.
“Her Sey Senin I¢in” reklam filmi goriintii agisindan incelendiginde reklam filminde hem i¢ mekan hem
de dis mekan g¢ekimlerin kullanildig: tespit edilmigtir. Reklam filminde ayrica partinin amblemi olan
“lamba” gorseline en sonda Ak Parti aday1 Recep Tayyip Erdogan’in fotografi ile birlikte yer verilmistir.
Reklamda slogan kullamimi da mevcuttur. Slogan olarak “Tiirkiye Yiizyil I¢in Dogru Adam Dogru
Zaman” ctimlesi kullanilmaktadar.

Ak Parti'nin “Her Sey Senin Igin” reklam filmi, arka fonda Istanbul, onun éniinde dalgalanan Tiirk Bayrag:
gorlintiileri ile bashyor. Bu ilk sekans Eskisehir Ana Jet Ustiinde havaci bir askerin {iniformasmin
kolundaki tiir bayrag1 goriintiisii ile devam ediyor. Asker elinde kaski iistiinde {iniformas: ile ugaga
ylirliyor bu sirada reklam filminin miizigi ¢almaya baslhiyor ve asker miizik esliginde yiiriiylip ucaga
biniyor. Bu sahne gokyiiziinde ucan iki ugagin goriintiisii ile bitiyor.

Ikinci sekansin ilk sahnesi Osman Gazi Képriisii gdriintiileri ile baghyor. Ikinci sahnede koprii {izerinde
hareket halinde bir arag goriiniiyor. Kamera arabanin igerisine dondiigiinde arag igerisinde bir erkek
¢ocugu ile babasinin yer aldiklari ve her ikisinin de reklam miizigine gayet mutlu bir yiiz ifadesiyle eslik
ettikleri goriiniiyor.

Uclincii sekansta Zonguldak Filyos Dogalgaz Isleme Tesisi ve tesiste calisan personelin goriintiileri yer
aliyor. Ilk sahnede tesis igerisinde merdivenlerden kuleye tirmanan bir isgi gosteriliyor. Kulede onu bagka
bir ¢alisan karsiliyor ve kuleye ¢ikmasina yardimei oluyor. Bu goriintiilerin yani sira sahnede Tiirk Bayrag:
ve TPAO'nun bayragi da yer almaktadir. Yine bu sekansin ikinci sahnesinde tesis once genis acidan
gosteriliyor daha sonra ise tesiste ¢alisan isciler yer aliyor. Yakin ¢ekimde ¢alisan is¢i gosterildiginde is¢inin
de mutlu bir sekilde hem calistig1 hem de miizige eslik ettigi goriilmektedir.
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Dérdiincii sekansta ise Istanbul Havalimani goriintiileri yer aliyor. Dérdiincii sekansin goriintii
diizleminde seyahatten donen bir gen¢ kiz ve onu karsilayan ailesi vardir. Geng kiz elinde valizi ¢ikis
kapisina gelir, anne ve babasimi goriir, yliziinde kocaman bir giiliimseme ile onlara kosar, anne ve babada
kizlarini goriir ve sevingle ona el sallar ve ona dogru kosup sarilirlar.

Besinci sekansta ise ikinci sekansta oldugu gibi yine Osman Gazi kopriisii yer almaktadir. Koprii iisten ve
yandan genis ag1 ile gosterilmektedir. Koprii tizerinde ise yine ikinci sekansta yer alan baba ve oglu arag
i¢inde reklam miizigini s0yleyerek huzur ve mutluluk i¢inde seyahat etmektedirler.

Bir diger sekans olan altinci sekans ise Basaksehir Cam Sakura $Sehir Hastanesi'nin genis agidan bir
goriintiisii ile bashyor. Bu goriintiiniin devaminda i¢ mekan ¢ekime gegiliyor ve goriintii diizleminde hasta
yataginda yatan bir cocuk, onun yaninda yer alan anne babasi ve bir bayan doktor goriiliiyor. Doktor giiler
ylizlii bir sekilde ¢ocukla ve ailesi ile ilgilenmektedir.

Yedinci sekansta ilk sahnede bir askeri kislada reklam miizigini coskuyla hep birlikte sdyleyen askerler,
ikinci sahnede ise iftar masasinda her kesimden geng, yasli, ¢ocuk, kadin ve erkegin oldugu kalabalik bir
grubun dualar esliginde iftar actig1 goriintiiler yer aliyor.

Sekizinci sekans yine iktidar partisinin icraatlarinin gosterimi ile devam ediyor. Goriintii diizleminde
hareket halinde yiiksek hizli tren, yerli iiretim helikopter ve ucaklar goriilityor. Sahnenin devaminda hizl
trende seyahat eden ve ayn1 zamanda reklam miizigini sdyleyen geng bir ¢ift yer aliyor. Goriintiilerde geng
ciftin oldukg¢a mutlu olduklar1 dikkat ¢ekiyor.

Reklam filminin dokuzuncu sekansinda, Serik Millet Bahgesi genis ag1 ile yukaridan goriilityor. Daha sonra
millet bahgesinin iginden goriintiiler sunuluyor. Bu goriintiilerde spor yapan, birlikte sarki sdyleyen her
kesimden genclerin goriintiileri yer aliyor.

Onuncu sekans 6 Subat depreminden etkilenen illerden biri olan Gaziantep’in Nurdag: ilgesinde
depremden sonra yapilan deprem konutlarinin gosterimi ile baghyor. Bu sekansta ilk olarak deprem
konutlar1 genel olarak disaridan gosteriliyor. Daha sonra ise bu konutlardan birisinin i¢ine iki ¢ocuklu bir
aile giriyor. Ilk olarak iceriye gocuklar sonra ise anne ve baba giriyor. Aile evin her yerini geziyor ve evi ne
kadar ¢ok begendikleri yiizlerindeki mutlu ifadeden anlasilabiliyor.

Son sekans olan on birinci sekansta ise ilk sahnede Ak Parti'nin aday1r Recep Tayyip Erdogan ve kiz
¢ocuklar1 yer aliyor. Cocuklarin mutluluk goézyasi doktiikleri ve Recep Tayip Erdogan’a sevgi ile
sarildiklari, onun da ¢ocuklar: sevgi ile kucakladig goriilityor. On birinci sekansin ve reklam filminin son
sahnesinde ise Recep Tayyip Erdogan’in fotografi ile birlikte reklamin slogani1 ve Ak Partinin amblemi
sunuluyor.

Reklam Filminin Anlat1 Yapisi

Ak Parti tarafindan 2023 Cumhurbagkanligi se¢im kampanyasi kapsaminda hazirlanan “Her Sey Senin
I¢in” reklam filminin igerigine bakildiginda reklam filminin pozitif siyasal reklam tiiriinde oldugu
anlasilmaktadir. Reklam filminde 20 yillik Ak Parti iktidar siiresince gergeklestirilmis olan icraatlar
sunularak segmenden oy istenmektedir. Bu kapsamda yapilan kopriiler, hizli tren, yerli helikopter, yerli
ugak, sehir hastaneleri, millet bahgeleri ve 6 Subat depremi sonrasinda yapilan deprem konutlar: reklam
filminde gosterilmektedir.

Reklam filminde kopriiler ve bu kopriileri kullanan mutlu insanlar gosterilerek, kendi iktidarlar: sayesinde
insanlarin giiven icinde ve hizli bir sekilde seyahat edebildikleri, askeri ucaklar ve helikopterler
gosterilerek savunma sanayinde meydana gelen gelismeler vurgulanmaktadir. Filyos Dogal Gaz Isleme
Tesisi ve burada ¢alisan mutlu isciler gosterilerek yer alti kaynaklarinin kesfi konusunda meydana gelen
gelismeler anlatilmaktadir. Ayni zamanda bu gelismenin Tiirkiye'nin en 6nemli sorunlarindan birisi olan
istihdam sorununun ¢6ziimii noktasinda da énemli katkilar sunduguna deginilmeye calisilmaktadir. Bir
diger sahnede genis ag ile Istanbul Havaalani ve bu havaalanimi kullanan insanlar goriilmektedir.
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Havaalaninin genis a¢idan ve yukaridan gosterilmesindeki amag havaalaninin biiyiikliigiinii ve ihtisamin
gostermektir.

Reklam filminde gosterilen bir diger yap1 ise Basaksehir Cam ve Sakura Sehir Hastanesidir. Bu sahnede
de Once sehir hastanesi disaridan genis aci ile gosterilerek biiyiikliigtine vurgu yapilmaktadir. Daha
sonraki sahnede hastane igerisindeki giiler ytizli, ilgili doktorlar ve mutlu hastalar goriilmektedir. Bu
sahne ile reklam filmi, segmene Ak Parti tarafindan saglik alaninda énemli yatirimlarin yapildigini ve
insanlarin bu hastaneler ve doktorlar sayesinde mutlu olduklarini anlatmaya ¢alismaktadar.

Sonraki sahnede kislada hep bir agizdan reklam miizigini cosku ile sOyleyen, eglenen askerler
goriilmektedir. Bu sahnede eglenen askerler gosterilerek iktidarlar1 doneminde terdr olaylarinin azaldigina
gonderme yapilmaktadir denilebilir. Bir diger sahnede ise birlikte iftar acan her kesimden insanlar yer
almaktadir. Bu sahne ile birlik beraberlik vurgusu yapilarak insanlarin huzur ve hosgorii iginde yasadiklar:
algis1 yaratilmak istenmektedir.

Millet bahgeleri de reklam filminde iktidar partisi tarafindan gergeklestirilen sosyal yasam ile ilgili yapilan
yatirimlara ornek olarak sunulmaktadir. Bu sahne ile millet bahgelerinde insanlarin huzur i¢inde spor
yapabildikleri, hep beraber eglenebildikleri bunlarin da Ak Parti iktidari sayesinde oldugu mesaji
verilmektedir.

Nurdagi Deprem Konutlar’'nin yer aldig1 sahnede deprem konutlar1 hem disaridan hem de iceriden
gosterilmektedir. Depremzede insanlarin kendilerine verilen konuttan iceriye girdikleri anda ytizlerindeki
mutluluk reklamda sunularak, Ak Parti'nin sorunlari kisa siirede ve en iyi sekilde ¢oziime kavusturdugu
mesajl secmene aktarilmak istenmektedir.

Reklamda birden ¢ok sahnede Tiirk Bayrag: gosterilmektedir. Bayrak 6zelinde birlik/biitiinliik mesajt
verilmektedir. Son sahne de yer alan parti amblemi ve partinin aday1 Recep Tayyip Erdogan’in fotografi
Ozelinde ise se¢mene kendini hatirlatma ve seg¢imde evet demeleri igin se¢mene yonlendirme
yapilmaktadir. “Her Sey Senin Igin” reklaminin hedef kitlesi toplumun her kesimden segmendir. Ancak
reklam filminin neredeyse her sahnesinde ¢ocuklarin ve genglerin daha yogunlukta yer aldig1 goriilmekte
bu durum reklamda gelecege ve umuda vurgu yapildigini gostermektedir. Reklam boyunca hem dis ses
hem de reklamda yer alan kisilerce seslendirilen film miizigi de “Her Sey Senin Igin” sézleriyle yapilanlarin
halk i¢in yapildigini vurgulamak icin segilmistir denilebilir.

Anlamlandirma

“Her Sey Senin Icin” reklam filminin anlamlandirmasima katki saglayan temel karsitliklar Tablo 1’de
verilmistir.

Tablo 1. Kargitliklar

Umut Umitsiz
Gelisme Gerileme
Birlik/Beraberlik Catisma
Kucaklasan Ayrisan
Uretim Tiiketim
Geng Yash
Calisan Calismayan
Mutluluk Hiiztin
Cozim Sorun
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“Her Sey Senin I¢in” reklam filmi ile ilgili karsithiklara Tablo 1'den bakildiginda Ak Parti, bu reklam filmi
ile se¢gmene iktidarlar1 doneminde gergeklestirdigi icraatlar1 hatirlatarak, kendilerinin iiretimden,
teknolojiden, ilerlemeden yana oldugunu ve yeniden segilmeleri durumunda bu gelismelerin devam
edecegini vaat etmektedir. Ayrica Ak Parti reklam filminde deprem konutlar1 {izerinden depreme vurgu
yaparak sorunlari kisa siirede ¢ozdiiklerini yani vatandaslarin karsilasacaklar: sorunlara ¢6ziim bulmada
iyi olduklarmi iddia etmektedir. Kisacas1 yaptiklarinin yapacaklarinin teminati oldugunu soyleyerek
se¢mene daha iyi bir gelecege sahip olmak i¢in kendilerini desteklemeleri gerektigi mesajin1 vermektedir.

“Her Sey Senin I¢in” reklam filminde gosteren-gosterilen iliskisi, reklam filmi on bir kesite ayrilarak
asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 2. “Her Sey Senin Icin” reklam filminde gosteren-gosterilen iliskisi

Kesit 1

Gosteren Gosterilen
Asker Glig
Bayrak Bagimsizlik
Askeri Ugak Savunma
Kopri Kavusma
Kesit 2

Gosteren Gosterilen
Kopri Kavusma
Cocuk Gelecek
Kesit 3

Gosteren Gosterilen
Dogal gaz isleme tesisi Uretim
Calisan isci Istihdam

Tiirk Bayrag:
Birbirine yardim eden is¢iler

Bagimsizlik/Birlik/Beraberlik
Dayanisma

Kesit 4

Gosteren Gosterilen
Havaalani Kavusma/Biiyiik yatirm
Geng kiz Gelecek

Aile Mutluluk

Kesit 5

Gosteren Gosterilen
Hastane Saglik

Basgortiila doktor Ozgiirliik/esitlik
Cocuk Gelecek/umut
Kesit 6

Gosteren Gaosterilen
Askeri kigla Guivenlik
Eglenen askerler Huzur

Iftar acan insanlar Birlik/Beraberlik
Giilen Cocuklar Gelecek/Umut
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Kesit 7

Gosteren Gosterilen

Hizli Tren Teknolojik gelisme
Sarki sdyleyen yolcular Mutluluk/Huzur

Ugan askeri Jet/helikopter

Gilig gosterisi

Kesit 8

Gosteren Gosterilen
Park alani Sosyallesme
Yesil alan Huzur

Spor yapan gengler Saglik

Sarki sdyleyen/eglenen gencler Mutluluk
Kesit 9

Gosteren Gosterilen

Ev Yuva

Deprem konutu Barinma
Giilen ¢ocuklar Gelecek/Umut
Kesit 10

Gosteren Gosterilen
Lider Gli¢/Otorite
Kiz ¢ocuklari Gelecek/Umut
Lidere aglayarak sarilan ¢ocuklar Sevgi/Giiven
Birbirine yardim eden isgiler Dayanigsma
Kesit 11

Gosteren Gosterilen

Slogan “Tiirkiye Yiizyili Icin Dogru Zaman Dogru Adam”

Parti Amblemi

Lider

Ulkenin gelisimi i¢in iginde
bulunulan zamanin ¢ok énemli
oldugu ve bu gelisimi de ancak
kendi adaylarinin
gerceklestirebilecegi
vurgulaniyor.

Secimde diger partilerden ayurt
edilme

Gli¢/Otorite
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CHP “Sana S6z” Reklam Filmi Analizi

Reklam Filminden Kesitler

Reklam Filminin Genel Betimlemesi

14 Mayis 2023 secim kampanyasi siirecinde CHP tarafindan hazirlanan ve 27 Mart 2023 tarihinde
yayinlanan “Sana S6z” reklam filmi bir dakika otuz yedi saniye stirmektedir. Reklam filmi, igeriginde yer
alan soylemler ve gorsellerle mevcut iktidar {istii kapali bir sekilde elestirdigi i¢in negatif siyasal reklam
nitelikleri tasimaktadir. Ancak genel manada degerlendirildiginde “Sana S6z” reklam filmi pozitif siyasal
reklam tiirtindedir. Bu reklam tiiriinde amag, parti ya da adaymn iyi 6zelliklerini gostererek se¢gmenlerin
parti ya da aday ile ilgili tutum ve algilarini olumlu sekilde degistirmektir (Comert, 2019: 295). Reklam
filminde one ¢ikan konulara bakildiginda; “gelecek, umut, 6zgtirliik, farkliliklara ve farkli olana saygs,
liyakat, milli birlik biitiinliik, ekonomi” konularinin reklam filminde 6zellikle vurgulandig: goriilmektedir.
Bu reklam filminde de Ak Parti reklam filminde oldugu gibi miizik kullanimi mevcuttur. Reklam filminde
miizik olarak sarkici Levant Yiiksel’in 1993 yilinda ¢ikarmis oldugu “Med Cezir” albiimiinde yer alan
“Tuana” adli sarkinin nakarat kismi biraz degistirilerek kullanilmistir. “Sana s6z” reklam filmi goriintii
agisindan incelendiginde reklam filminde hem i¢ mekan hem de dis mekan ¢ekimlerin kullanildig tespit
edilmistir. Reklam filminde ayrica partinin amblemi olan alt1 ok reklam boyunca ekranda yer almaktadir.
Reklamda slogan kullanimi da mevcuttur. Slogan olarak “Sana s6z yine baharlar gelecek, Bay Kemal
soziinden donmeyecek” kullanilmaktadir.

Reklam filmi yagmur ve simgek sesleri ile gece uykusundan uyanan ve camdan digar1 bakan 9-10
yaslarindaki bir kiz cocugunun goriintiileri ile bagslamaktadir. Bu ilk sahnede disariya bakan kiz ¢ocugunun
yliziinde mutsuzluk, umutsuzluk ve korku vardir. Daha sonraki sahnede kiz ¢ocugu uyanir, cama dogru
yiiriir, perdeyi acar igeriye giin 15181 dolar, disar1 bakar tam o sirada annesinin sesini duyar. Annesi “sana
s0z “sarkisini sOylemektedir. Kiz ¢ocugu annesinin yanina gider, anne mutfakta bir taraftan kahvalti
hazirlamakta bir taraftan da kizina bakarak “sana s6z” sarkisini sdylemektedir. Her ikisi de birbirlerine
sevgiyle ve mutlu bir sekilde bakarlar.

Tkinci sekansta kiz cocugu kirlarda pembe ve beyaz renklerden olusan bir kiyafetle gigek toplarken goriiliir.
Bu sirada arka fonda sana soz sarkisinin miizigi ile birlikte dis ses olarak Kemal Kiligdaroglu'nun sesi
duyulur. Kemal Kiligdaroglu “Sana s6z, birbirini incitmeyen, farkli olam1 oldugu gibi seven sayan,
uzaklasan degil kucaklasan Tiirkiye” derken goriintii diizleminde; {izerinde pembe ve beyaz renklerden
olusan bir kiyafet ile ¢igcek toplayan bir kiz cocugu, kirlarda yiiriiyen bir bebek, birbirine sevgi ile sarilan
biri kiz digeri erkek iki ¢ocuk goriilmektedir.

———
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Uctincii sekansta dis ses devam eder “karni tok gonlii bol, yasamay1 seven bir Tiirkiye” derken; duvarinda
Tiirk Bayragi ve Atatiirk biistii olan bir isyerinde kaynak yapan bir is¢inin yan1 sira nese icinde ayn1 sofrada
iftar yapan ve pide boliisen isgiler goriilmektedir.

Dordiincii sekansta dis ses; “bilime, sanata, gelecege inanan, ayaklar1 yere saglam basan, uzmanliga saygi
duyan bir Tiirkiye” derken goriintii diizleminde; Bogazigi Universitesi kampiisii, ders calisan kiz
ogrenciler, kiitiiphanede dolasan ve 6grencileri tarafindan ayakta alkislarla karsilanan bir iiniversite hocasi
goriliir.

Besinci sekansta goriintii diizleminde; ellerinde mesaleler, davul ve bir maga gittiklerini diisiindiiren
kirmizi beyaz bayraklar olan yine kirmizi beyaz renklerde forma giymis biiyiik bir taraftar grubu, davul
calan bir kadin miizisyen, sarki sdyleyen bir kadin sarkici ve en sonda pembe ¢icekler agmis agaca neseyle
bakan ve giiliimseyen pembe beyaz renkli kiyafetler giymis kiz ¢ocugu ile bu kiz cocuguna beyaz ¢icekler
a¢mis bir dal parcasi uzatip “sana soz yine baharlar gelecek” diyen Kemal Kiligdaroglu'nun goriintiisii yer
almaktadir. Es zamanl olarak ses diizleminde ise “seyirci kalmayan, korkusundan susmayan, sozii
dinlenen, kiymeti bilinen, en giizel sarkilari bagira cagira sdyleyebilen, nesesi ¢ocuklarin goziinden okunan
bir Tiirkiye icin geliyoruz” sozleri duyulmaktadir.

Altinct sekansta “sana soze” sarkisi tekrar calinmaya baslamaktadir. Bu sekansin goriintii diizleminde;
Kemal Kiligdaroglu'nun, Istanbul Biiyiiksehir Belediye Bagkani Ekrem Imamoglu, Ankara Biiyiiksehir
Belediye Bagskani Mansur Yavas ve esi Selvi Kiligdaroglu ile birlikte goriildiigti bir miting anina ve yine
Kemal Kiligdaroglu'nun, Millet Ittifakinda koalisyon ortakligi yaptig1 Iyi Parti Genel Bagkam Meral
Aksener, Deva Partisi Genel Bagkani Ali Babacan, Saadet Partisi Genel Baskani Temel Karamollaoglu,
Gelecek Partisi Genel Baskani Ahmet Davutoglu ve Demokrat Parti Genel Baskan1 Giiltekin Uysal ile el
sikistig1 goriintiilere yer verilir.

Yedinci sekansta ise Kemal Kiligdaroglu'nun goriintiisii, partinin amblemi ve slogar ekranda belirir.
Kemal Kiligdaroglu reklamin slogani olan “Sana soz yine baharlar gelecek, Bay Kemal soziinden
donmeyecek” sozlerini soyler ve reklam filmi bu sahne ile son bulur.

Reklam Filminin Anlat1 Yapis1

CHP’nin 2023 Cumhurbaskanlig1 ve Milletvekilligi Seciminde yapmis oldugu “Sana s6z” reklam filminde
kullanilan dile, renklere ve konulara bakildiginda reklamin pozitif siyasal reklam tiiriinde oldugu
goriilmektedir. Pembe cigekler agmis bir agag, kirlarda kosan bir bebek ve birlikte kirlarda yiiriiyen ve
birbirine sarilan ¢ocuklar, eglenen taraftarlar, okullarinda negse iginde ders ¢alisan {iniversite 6grencileri, is
yerinde birlikte yemek yiyen yiizii giilen isciler, konser veren sanatcilar ve CHP'nin aday1 Kemal
Kiligdaroglu'nun reklamda kiz ¢ocuguna beyaz cicek a¢mis bir aga¢ dali vermesi reklamin pozitif bir
yapida oldugunu gostermektedir.

Reklamda slogana yer verilmistir. Reklamda reklamin temasina uygun olarak bahar renkleri (pembe, yesil,
beyaz) kullanilmistir. Reklam pozitif reklam tiiriinde oldugu i¢in kosulsuz sevmeyi, anlayis: ve diistinceli
olmayi, empati kurmay1 simgeleyen ve ayn1 zamanda baharin rengi olan pembe renge yogun bir sekilde
yer verilmistir. Bunun yaninda taraftarlarin formalarinda hem Tiirk Bayragimmn hem de CHP'nin
ambleminin renkleri olan kirmizi beyaz renkleri kullanilarak bayrak 6zelinde birlik/biitiinlitk vurgusu,
parti amblemi 6zelinde ise segmene hatirlatma ve evet vurgusu yapiliyor. “Sana s6z yine baharlar gelecek”
reklaminin hedef kitlesi toplumun her kesimden se¢mendir. Ancak 6zellikle sorun yasadig diisiiniilen bazi
meslek gruplarina reklamda 6zel olarak yer verilmistir.

Reklamda CHP “Sana soz yine baharlar gelecek” slogar ile se¢menlere giizel bir gelecek vaat ederken
iktidar1 da iistii kapali bir sekilde elestirmektedir. Yani sloganda yer alan “Yine baharlar gelecek” sozii ile
halkin yasadig: sikintilara vurgu yaparak bu sikintilarin kendilerinin iktidara gelmeleri ile son bulacag:
mesajin1 vermektedirler. Reklamin basinda kiz ¢ocugunun yiiziinde yer alan umutsuzluk insanlarin
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aslinda iktidardan mutlu olmadiklarma ve bir seylerin degismesi gerektigine bir gonderme olarak
yorumlanabilir.

Reklam filminde ¢ocuklara bir¢ok sahnede yer verilmektedir. Reklam kiz ¢ocugunun yer aldig1 bir sahne
ile baglamaktadir. Reklamda ¢ocuklara yer verilmesi gelecege, umuda ve dinamiklige gonderme olarak
yorumlanabilir. Reklam filminde genel olarak se¢menin tamamina seslenilmektedir. Ancak reklamda yer
alan sahnelerden de goriildiigii tizere 6zellikle bazi meslek gruplarina 6zellikle yer verilmistir. Bunlardan
biri is¢ilerdir. Reklamda asgari {icret alan ve ekonomik krizden en fazla etkilenen gruplardan biri olan
iscilere giizel gilinler vaat edilmektedir. Reklam filminde yer alan bir diger grup iiniversite 6grencileridir.
Burada da 6grencilerin sikintilarina vurgu yapilmaktadir. Bir diger grup ise “liyakat” sdylemlerinde ¢okg¢a
yer alan akademisyenlerdir. Reklam filminde yer verilen bir diger meslek grubu ise sanatgilardir. Reklam
filminde davul ¢alan bir kadin miizisyene ve nese i¢inde sarki sdyleyen bir kadin sanatgiya yer verilmistir.
Bu sahne ile muhalefet partisi, konserleri iptal edilen ve sylemlerinden dolay: sikint1 yasayan sanatgilara
gonderme yaparak iktidar: elestirmektedir.

Reklam filminde, Kemal Kilicdaroglu tarafindan seslendirilen dis seste yer alan “Sana soz; birbirini
incitmeyen, farkli olani oldugu gibi seven, sayan, uzaklasan degil, kucaklasan bir Tiirkiye” ciimlesi ile
birlik beraberlik iginde, farkliliklara saygili bir toplum vaat ediliyor. “Karni tok, gonlii bol, yasamay1 seven
bir Tiirkiye” climlesi ile ekonomik sikintilardan bahsedilerek bunlar1 ¢6zecekleri, “Bilime, sanata, gelecege
inanan, ayaklar1 yere saglam basan uzmanliga saygt duyan bir Tiirkiye” climlesinde bilime ve liyakate
onem verilecegi ifade ediliyor. “Seyirci kalmayan, korkusundan susmayan, sozii dinlenen, kiymeti bilinen,
en giizel sarkilarin1 bagira ¢agira soyleyebilen, nesesi ¢ocuklarin goziinden okunan bir Tiirkiye icin
geliyoruz”, climlesinde vatandaslariin 6zgiirce diistincelerini ifade edebildikleri, sanatcilarin sanatlarin
rahatca icra edebildikleri, sanata ve sanat¢iya onem veren bir iktidar olacaklar1 mesaji veriliyor. Bir taraftan
da bu climlelerde yer alan ifadelerle mevcut iktidar doneminde bunun tersi islerin yapildig1 ve toplumun
mutsuz oldugu anlatilmaya ¢alisilarak iktidar elestiriliyor.

Anlamlandirma
“Sana S6z” reklam filminin anlamlandirmasina katki saglayan temel karsitliklar Tablo 3'te verilmistir.

Tablo 3. Kargitliklar

Bahar Kis

Umut Umitsiz
Uzman Acemi
Cesur Korkak
Ozgiir Esir
Kucaklasan Ayrisan
Ayristirmayan Ayristiran
Geng Yash

Karsithiklar tablosuna bakildiginda CHP'nin se¢mene, bahar yani giizel giinler, umut, uzmanliga saygi,
cesurca diislincesini dile getiren insanlarin oldugu bir tiilke, ozglirlitk, her kesimi kucaklayan,
ayristirmayan bir iktidar vaat ettigi goriilmektedir. Karsitlik tablosunun sag siitununda yer alan ve
CHP'nin vaatlerinin tam zitt1 olan kavramlari ise iktidar partisi ile iliskilendirdigi anlasilmaktadir.

“Sana s0z” reklaminda gosteren-gosterilen iliskisi, reklam filmi yedi kesite ayrilarak asagidaki tabloda
verilmistir.
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Tablo 4. “Sana s6z” reklaminda gosteren-gosterilen iligkisi

Kesit 1

Gosteren Gosterilen

Cocuk Umut

Gok gurltiisii Korku

Karanlik Umutsuzluk

Kus sesleri Huzur

Yaprak agmis dal Yeni baslangiglar

Kesit 2

Gosteren Gosterilen

Kiz Cocugu Umut

Beyaz kir ¢icekleri Saflik/Temizlik

Kirlarda kosan bebek Gelecek

Birbirine sarilan ¢ocuklar Barig/Sevgi

Kesit 3

Gosteren Gosterilen

Atatiirk biistii Atatiirk ilkelerine baglilik
Kaynak yapan isci Iscilerin sorunlar:
Birlikte yemek yiyen is¢iler Birliktelik/Paylasim
Tiirk Bayrag: Bagimsizlik/Birlik/Beraberlik
Kesit 4

Gosteren Gosterilen

Universite binasi Bilim

Ders ¢alisan tiniversite 6grencileri Gelecek

Universite hocast Bilgi/Donanim
Universite hocasmin alkiglanmast Liyakat

Kesit 5

Gosteren Gosterilen

Sokakta eglenen taraftar grubu Ozgiirliik/isyan

Kirmizi beyaz forma Tiirk Bayraginin renkleri
Bateri ¢alan kadin sanatci Ozgiirliik/esitlik

Sarki sdyleyen kadin sanatgi
Konser

Pembe cicekler agmis agag
Kiz ¢ocugu

Beyaz cicekli agag dalt
Lider

Sanatgilarin sorunlari
Ozgiirce eglenmek
Baharin gelisi/giizel giinler
Gelecek/umut
Saflik/Temizlik

Otorite
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Kesit 6

Gosteren Gosterilen

Miting Destek /gii¢ gosterisi
Parti lideri ve belediye bagkanlar: Birlik beraberlik

Lider esi Aile/Degerlere baglilik
Diger parti liderleri ile tokalasma Ortaklik

Kesit 7

Gosteren Gosterilen

Slogan “Sana sz yine baharlar gelecek, .
v .. ” Mevcut durumun elestirisi
Bay Kemal soziinden donmeyecek

Parti Amblemi Secimde ayirt edilme

Lider Giig/Otorite

Tartisma ve Sonug

Yasadigimiz yiizyildaki teknolojik gelismeler 6zellikle de bilisim teknolojilerindeki gelismeler her alani
oldugu gibi siyaset alanini da derinden etkilemistir. Bir zamanlar ulasilmaz olan ve se¢men kitlesi ile ancak
miting ortamlarinda yiiz yiize ve birebir iletisim kurabilen siyasetciler giintimiizde se¢menleri ile iletisim
teknolojileri sayesinde istedigi her yerde ve zamanda iletisim kurabilmektedir. Siyasetciler 6zellikle se¢im
donemlerinde se¢gmenlerine kendilerini ve partilerini anlatmak icin hem geleneksel medya araglarini hem
de internet teknolojisinin saglamis oldugu platformlar: kullanmaktadirlar. Se¢im kampanyalarinda eski ve
yeni medya araglarini Dbirlikte kullanarak se¢menlerini ikna etmeye c¢alismaktadirlar. Secim
kampanyalarinda en ¢ok kullanilan argiimanlardan birisi de siyasal reklamlardir. Secime katilim ve se¢im
sonuglari {izerinde ne kadar etkili oldugu tam olarak bilinmese de hem diinyada hem de iilkemizde son
yillarda siyasal reklamlar siyasal se¢im kampanyalarinda daha fazla kullanulir hale gelmistir. Ancak bu
kadar yogun kullanilan siyasal reklamin, siyasal secimlerde segmenin oyunu almada ne kadar etkili oldugu
tartisilan onemli konulardan birisidir. Spenkuchhand ve Toniatti (2018: 1) yapmis olduklar1 ¢alismada
siyasal reklamin se¢menin secime genel katilimi iizerinde etkisinin olmadigni ancak adaylarin ve
partilerin oy dagilimlari iizerinde olumlu ve ekonomik ac¢idan anlamli bir etkiye (%0,5) sahip oldugunu
dile getirmislerdir.

Siyasal reklamin se¢gmenin oy verme davranisi iizerinde etkisini 6l¢gmek oldukga zordur. Ciinkii, siyasi
reklamin etkisi ile ekonomik iklim, ulusal giivenlik veya egemenlige yonelik dis tehditler, segmenlerin
kendilerini adaylarla &zdeslestirmesi ve savas gibi se¢menleri etkileyen diger faktorlerin etkisini
birbirinden ayirmak pek de miimkiin degildir (Steenburg, 2015: 196).

Bu calismada 2023 Cumhurbaskanlig1 Seciminde Ak Parti ve CHP'nin se¢im kampanyalar1 i¢in hazirlamis
olduklar1 reklam filmleri analiz edilmistir. CHP'nin “Sana S6z Yine Baharlar Gelecek” reklam filmi ile Ak
Parti’'nin “Her Sey Senin I¢in” reklam filmi gostergebilim yontemi ile analiz edilmistir. Ilk olarak her iki
reklamin genel betimlemesi yapilmis daha sonra, gosteren-gosterilen iliskisi baglaminda reklam filmleri
degerlendirilmis ve karsitliklar tablosu yapilarak reklam filminin anlamlandirilmasina etki eden faktorler
belirlenmistir.

Bu degerlendirme sonucunda AK Parti’nin yapmis oldugu “Her Sey Senin I¢in” reklam filminin tamamen
pozitif siyasal reklam unsurlarini barindirdig: tespit edilmistir. Reklam filminde hem parti hem de aday
on plana cikarilmaya c¢alisilmistir. Ancak reklamda adayin daha fazla 6n planda oldugu yani partinin
oniine gectigi sdylenebilir. Reklam filminde Ak Parti iktidar partisi oldugu icin bugiine kadar yaptiklar
yatirimlar ve icraatlar anlatilarak, bu icraatlarin devam etmesi i¢in kendilerine oy verilmesi gerektigi mesaji
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verilmektedir. Reklam filminde deginilen konulara bakildiginda ise “gelecek, umut, ilerleme, teknolojik
gelisme, milli birlik biitiinliik” konular1 reklamda 6n plana ¢ikmaktadir Reklam filminin hedef kitlesini
toplumun tiim kesimlerinde yer alan bireyler olusturmaktadir. Bu farkli kesimlere ulagabilmek i¢in reklam
filminde genglerin ve ¢ocuklarin biraz daha fazla 6n plana ¢ekildigi goriilmektedir. Aslinda reklam
filminde genglere ve ¢ocuklara daha fazla yer verilmesinin sebebi gelecege ve umuda vurgu yapmaktir.
Ayni zamanda ilk defa bu secimde oy kullanacak geng kitleyi etkilemek ve onlarin oylarini alma istegidir.
Reklam filminde rakip partilere yonelik agik ya da gizli herhangi bir negatif sdylem ya da gorsel yer
almamaktadir. “Her Sey Senin Igin” reklam filmi CHP'nin reklam filminin aksine tamamen pozitif siyasal
reklam unsurlarini tagimaktadir.

CHP’nin se¢cim kampanyasinda 6n plana ¢ikan “Sana S6z Yine Baharlar Gelecek” reklam filminin ise bir
takim negatif reklam unsurlar tagisa da pozitif reklam tiiriinde oldugu tespit edilmistir. Ciinkii pozitif
reklam filminde daha ¢ok aday ve partinin kisisel 6zellikleri 6n plana ¢ikarilarak iyi bir imaj yaratilmaya
calisilir. Ancak CHP'nin reklam filminde kullanilan goérseller ve verilen mesajlarla iktidar elestirilmektedir.
Reklam filminde kullanilan renkler reklamin ana temasina uygun olarak bahar renklerinden olusmaktadir.
Pembe cicekler agmis agaclar, pembe giyinmis ¢ocuklar, yesil kirlar gibi gorseller reklamda g¢okga
kullanilmistir. Bahar temast ile parti, se¢menlere giizel giinler vaat etmektedir. Giizel giinleri vaat ederken
bir taraftan da verdigi sozlii mesajlarla mevcut iktidar: elestirmektedir. Reklam filminde; “gelecek, umut,
ozgiirliik, farkliliklara ve farkli olana saygy, liyakat, milli birlik biittinliik, ekonomi” konular1 6n plana
¢ikmaktadir. CHP'nin reklam filminin hedef kitlesi de ayn1 Ak Parti'nin reklam filminde oldugu gibi tiim
toplumdur. CHP'nin reklam filminde de genclerin ve cocuklarin daha fazla yer aldig1 goriilmektedir.
Burada da amag gengleri kendilerine oy vermeye yonlendirmektir.

Sonug olarak CHP’nin mubhalefet partisi olmas1 sebebiyle reklam filmi, pozitif tiirde olsa da iktidarin
elestirisine yer vermistir. Ancak Ak Parti'nin reklam filmi pozitif reklamin tiim o6zelliklerini
yansitmaktadir. Reklam filminde parti ve adayin olumlu yanlar1 vurgulanmis, aday ve partiye kars:
se¢gmende olumlu bir imaj yaratilmaya ¢alisilmistir. Ak Parti reklam filminde yaptig1 icraatlar1 6n plana
¢ikarirken; CHP reklam filminde gorseller ve sdylemler vasitasiyla giizel giinler vaat etmektedir. Ak Parti
ve CHP reklam filmlerinde degindikleri konular bakimindan da birbirlerinden farklilasmaktadirlar. Ak
Parti, teknoloji, yatirim, ilerleme konularina reklam filminde yer verirken, CHP ise daha ¢ok liyakat,
bireysel 6zgiirliikler, farkli olana sayg1 konularini 6n plana gikarmaktadir. Reklamlarin hedef kitlelerine
bakildiginda ise her iki reklam filminin de hedef kitlesinin tiim toplum oldugu ve her iki partinin de
reklamlarinda toplumun farkli kesimlerine seslenmeye calistiklar1 goriilmektedir.
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