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Oz

Propaganda, tarihin her doneminde siyasal iletisimin vazgegilmez bir unsuru olmustur
ve teknolojinin gelismesi ile kitle iletisim araglart da bir propaganda araci olarak kullanilmaya
baslanmistir. Bu dogrultuda propagandadan dogan ve profesyonel bir isleyis kazanarak siyasal
iletisim ¢aligmalarinin basinda gelen reklamlar, siyasi partilerin elde ettigi basarilarda ve sahip oldugu
imajda aktif rol oynamaktadir. Bu nedenle siyasi partiler 6zellikle se¢im donemlerinde oy oranlarini
arttirmak ve se¢imi kazanarak iktidara sahip olabilmek adina reklam ajanslari ile profesyonel
iletisim kampanyalar1 yiriitmektedir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nde ilk profesyonel se¢im kampanyasi
5 Haziran 1977 Genel Se¢imlerinde Adalet Partisi tarafindan Cenajans ile yiiriitiilmistiir. Arastirma
kapsaminda, giindem belirleme kurami cercevesinde Adalet Partisi’nin Cenajans ile yiriittigi
kampanya siireci boyunca (15.05.1977-4.06.1977) sag ideolojiyi temsilen Terciiman, sol ideolojiyi
temsilen Cumhuriyet ve ana akim medyay1 temsilen Milliyet Gazetelerinde yayinlanan reklamlar, nitel
igerik analizi yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Arastirmanin sonucunda, kampanya doneminde
iilkenin iginde bulundugu kaotik ortamin bir stratejik unsur olarak kullanildigi, se¢im kampanyasinin
bu durumu Adalet Partisi’nin lehine konumlandirarak ilerletildigi; segmenin giindemine bu kaotik
ortamin varhigmin sokuldugu, mevcut kaosun ¢oziimiiniin Adalet Partisi’nin iktidara gegmesi olarak
gosterildigi mesajlar barindiran bir iletisim dilinin kullanildigi goriilmiistiir.

Abstract

Throughout history, political propaganda has played a pivotal role in political communication.
Technology development has produced mass communication tools that today serve as instruments for
political communication campaigns. Advertising, originally from propaganda, has become an essential
component in shaping the success and image of political parties today. This is why political parties
collaborate with professionals. Communication agencies, especially during election campaigns, run
campaigns to increase voter share, win elections, and secure political power. Cenajans conducted the
first professional political communication campaign in the Republic of Tiirkiye on behalf of the Justice
Party during the June 5, 1977, elections. This study analyzed advertisements published during the
campaign (May 15, 1977-June 4, 1977) in the newspapers Terciiman, which represents the right-wing
ideology; Cumhuriyet, which represents the left-wing ideology; and Milliyet, which represents the
mainstream media, using qualitative content analysis. The research results reveal that the campaign
strategically exploited the chaotic atmosphere in the country to position the election campaign in
favor of the Justice Party. The campaign’s communication style conveyed messages to voters that
highlighted the existence of this chaotic environment and portrayed the Justice Party as the solution to
the existing chaos.
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Giris

19. ylizyilin sonlarinda ulus devletlerin ortaya ¢ikmasi ile geleneksel siyaset
anlayis1 yerini demokratik siyaset sistemine birakmaya baslamistir. Demokratik siyasetin
gelismesiyle halk siyasete katilabilme hakki kazanmis ve iktidar sahipleri yapilan
secimlerin sonuglarina gore belirlenmeye baslanmistir. Siyasal katilim hakkinin getirdigi
bu yeni ortamda siyasi adaylarin kendilerini halka, yani segmenlere tanitabilmesi se¢im
basaris1 igin bir zorunluluk haline gelmistir. Iktidar1 ele gegirme miicadelesinde dnceleri
propaganda, sonralari ise siyasal iletisim ve siyasal reklamcilik caligmalar1 gibi kavramlar
on plana ¢ikmistir (Tascioglu, 2009, s.271).

20. yilizyilin ozellikle ikinci yarisindan sonra teknolojide yasanan gelismeler,
o giine kadar meydanlarda se¢gmen ile yiiz yilize propaganda faaliyetlerini yiiriiten
siyasetcilerin siyaset yapma bi¢iminde oldukca keskin degisiklikler yaratmistir. Kitle
iletisim araglarinin yayginlasmasindan 6nce siyaset¢ilerin se¢gmene ulasmak i¢in tek sansi
onlar ile ayni ortamda bulunmak iken kitle iletisim araglarinin yayginlasmasindan sonra
bu araglar araciligi ile milyonlarca segmene ayni anda ulagsmak miimkiin hale gelmistir.
Kayit altindaki yayinlarda, ayni anda milyonlarca se¢gmene ulagmak ayni zamanda
styasetcilerin sdylemlerinin 6nemini de arttirmistir. Bu nedenle siyasi propagandanin kitle
iletisim araglar1 tizerinden yapilmaya baslamasindan itibaren siyaset¢ilerin dili nasil etkin
kullanacagi uzmanlar tarafindan belirlenmeye baslamistir. Bu dogrultuda reklamcilar ve
halkla iligkiler uzmanlari siyasi kampanyalarda aktif olarak yer almaya baglamistir (Balc1
ve Bal, 2007, s.153).

Sahip oldugu ikna edici dil ile giiniimiizde segmenlerin oy tercihlerini etkileyebilmek
adina kritik bir konuma sahip olan siyasal reklam kampanyalar: ile partinin, adaylarin
vaatleri se¢gmenin beklentileri dogrultusunda sekillendirilerek segmene yani hedef kitleye
sunulmaktadir. Bu ¢alisma kapsaminda propagandadan siyasal reklama gecis siireci
incelenecek ve 5 Haziran 1977 Genel Sec¢imleri sirasinda Adalet Partisi’nin Cenajans ile
yuriittiigi Tiirkiye Cumhuriyeti tarihinde gergeklestirilen ilk profesyonel siyasal reklam
kampanyasi dogrultusunda se¢gmene sunulan siyasi reklamlar nitel icerik analizi yontemi
dogrultusunda analiz edilecek ve donemin siyasal, ekonomik ve sosyal sartlarinin siyasal
reklam mesajlarini ne yonde etkiledigi incelenecektir.

Alanimin ilk 6rnegi olmasi ve Tirkiye’de siyasal reklamciligin temellerini atmasi
nedeniyle incelenmesi 6nem tasityan, 1977 Yilinda Cenajans tarafindan yiiriitiilen reklam
kampanyasi lizerine gergeklestirilen bu ¢calisma ile glinlimiiziin olmazsa olmaz propaganda
araclarinin basinda gelen siyasal reklamlarin iilkemizdeki ilk orneklerini inceleyerek,
reklam metinlerinin i¢erdigi unsurlar1 derleyerek ortaya koymak amaglanmastir.

Siyasal Reklamcilhik

Siyaset ve iletisim arasinda koprii gorevi goren siyasal iletisim, siyasette
profesyonellesme ve rasyonellesme siireclerinin sonucunda bagli basina bir alan
olarak Ikinci Diinya Savasi sonrasinda ortaya ¢ikmustir. Ortaya ciktigi donemde asli
gorevi, kamuoyunu rasyonel bir baglamda tanimlama, diizenleme ve yonlendirme
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olarak belirlenmistir. Siyasal iletisim ¢aligmalar1 kapsaminda halkla iliskiler ve reklam
araciligi ile se¢menin ikna edilmesi temel amagtir (Keskin, 2014, s.213). Siyasal iletisim
kampanyalari ile 6zellikle kitle iletisim araglari kullanilarak ikna edici reklam mesajlari
ile glindem belirlenmeye calisilirken siyasi aktorler ile segmen kitle arasinda bir etkilesim
yaratmak amaclanmaktadir (Munday ve Chandler, 2018, s.370).

Reklamciligin siyasi alandaki karsiligi olan siyasal reklamin kokleri ise ilk
once retorige daha sonra propagandaya dayanmaktadir. Bu nedenle siyasal reklamlari
anlayabilmek icin Oncelikle propaganda kavraminin iizerinde durmak gerekmektedir.
Temeli giizel konusma sanat1 veya etkili konusma sanati olarak bilinen retorige dayanan
propaganda ilk caglardaki site demokrasilerinden itibaren siyasal iletisimde yer sahibi
olmustur. Site demokrasilerinin var oldugu ilk ¢aglardan itibaren giizel, kiskirtici, ikna
edici konugma yetenegine sahip olanlarin iktidarin kazanilmasinda ya da korunmasinda
onemli bir yere sahip oldugu bilinmektedir. 20. yiizyila gelindiginde ise ikna edici,
giizel konugmanin yerini kurallari, isleyisi olan kurumsal yapiya sahip bir propaganda
anlayis1 almistir. Siyasal reklamcilik da kitleleri sorgusuz ikna olmaya hazir hale getiren,
onlar1 Orgiitlii inandirmanin bir pargasi yapmayi hedefleyen propagandanin iizerine
insa edilmistir. Siyasal reklamlarin basarisi hedefi dogrultusunda partiye veya adaya
kazandirdigi oy ile dlgiilmektedir (Ozkan, 2014, 5.18-24).

Siyasal reklamlar, secmeni neden reklama konu olan siyasi aktére oy vermeleri
gerektigi konusunda ikna ederek; siyasi aktorii veya partiyi onlara net bir sekilde
aciklayabilmelidir. Siyasal reklamlar ayn1 zamanda adayin ve partinin imaj ingasinda da
onemli bir yere sahiptir (Balci, 2007, s.74). Propagandadan en 6nemli farkli olabildigince
cift yonli bir iletisim siirecine sahip olmasi olan siyasal reklamlar hedef kitleyle
saglayabildigi ¢ift yonlii iletisimle dogru orantili olarak basarili olmaktadir. Propaganda
ile siyasal reklam arasindaki bir diger 6nemli fark ise propaganda kaynagi ve finansmani
aciklanmadan yiiriitiilen bir siire¢ iken siyasal reklamlarin kaynagi ve yer aldigi mecranin
reklami yapilan parti veya aday tarafindan satin alindig1 bilinmektedir (Ozkan, 2014, s.24).
Bu baglamda propagandaya gore ¢ok daha seffaf bir siirece sahip oldugu soylenebilir.

Siyasal reklamlar iceriklerine ve yaratici stratejilerine gore farkli kategorilerde
incelenmektedir. Siyasal reklamlar stratejilerine gore aday1, iktidari, lideri, rakip aday1 veya
toplumun belli katmanlarini merkezine alabilir. Bu strateji donemin sartlart dogrultusunda
sekillenerek se¢gmen kitleye sunulmaktadir (Uztug, 2004, s.10). Siyasal reklamlar, igerik
acisindan pozitif ve negatif olmak tizere iki kategoride degerlendirilmektedir. Pozitif
siyasal reklamlar, reklam1 gergeklestirilen adayin veya partinin hizmetleri, vaatleri gibi
olumlu yanlar1 iizerine mesajlar sunarken; negatif siyasal reklamlar ise rakibin agigini,
hatasin1 gozler Oniine seren, rakibin giiciinii azaltmaya yonelik saldirgan mesajlar
sunmaktadir (Uztug, 2004, s. 89).

Siyasal reklamlar, 1950°1i yillardan itibaren siyasal iletisim c¢alismalarinda
propaganda yerine tercih edilir bir konuma gelmeye baslamistir. Yasanan bu degisimin
baslica nedenleri arasinda kitle iletisim araglarinin ¢esitlenerek segmen kitlenin glindelik
hayatinda merkezi bir konuma oturmasi gosterilebilir. Bu teknolojik gelismeler,
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reklamciligin da kendisini c¢aga uygun bir hale getirerek, se¢menin ihtiyaglar
dogrultusunda hedef kitlenin beklentilerine uygun bir dile sahip olma zorunlulugunu
beraberinde getirmistir (Polat, 1997, s.9-15). Siyasal reklamlar aracilig1 ile aday, medya
ve se¢men arasinda bir bilgi aligveris platformu yaratildigin1 sdylemek miimkiindiir.
Bugiin bilinen anlami ile siyasal reklamciligin temelini bu platform olusturmaktadir.
Diinyada bu standartlara uygun ilk siyasal reklam kampanyasi Amerika Birlesik
Devletleri’nde 1952 yilinda yapilan baskanlik secimleri sirasinda gerceklestirilmistir.
Donemin en iyi reklamcilart arasinda gosterilen Rosser Reeves tarafindan baskan aday1
Dwight D. Eisenhower i¢in hazirlanan 60 saniyelik reklam spotlariin televizyonlarda
yayimlanmasi ile ilk siyasal reklam kampanyas: yiritiilmiistiir. (Tokgoz, 1989, s.256).
Amerika’da baglayan bu dalga 1960’11 yillarda Avrupa’ya ulasirken, Tirkiye siyasal
tarihinde, segmenin oy tercihini etkilemek adina profesyonel ajanslar ile gergeklestirilen
ilk kampanya Tiirkiye Cumhuriyeti tarihindeki dokuzuncu se¢im olan 5 Haziran 1977
genel segimleri kapsaminda yiiriitiilmistiir. Baska bir deyisle 1977 genel se¢imlerinde
ilk defa bir siyasal parti se¢cim kampanyasini kendi ig¢inde yapmayarak bir reklam
ajansi ile caligmigtir. Bu baglamda 1977 secimleri Tiirkiye siyasal ve reklamcilik tarihi
acisindan bir doniim noktasi olma niteligi tagimaktadir. Adalet Partisi’nin Cenajans ile
secim kampanyasi yiiriittiigli bu secimlerden sonra gerceklesen tiim segimlerde yarisan
tlim siyasi partiler se¢cim kampanyalarini reklam ajanslarindan profesyonel destek alarak
sekillendirmeye baslamistir (Aktag, 2004, s.58).

Arastirma

Bu ¢alisma kapsaminda Tiirkiye Cumhuriyeti siyasal tarihinin ilk profesyonel
siyasal reklam kampanyasi olan 5 Haziran 1977 Genel Se¢imleri i¢cin Cenajans’in Adalet
Partisi i¢in hazirladigi reklamlar derlenerek incelenmistir.

Arastirmanin evreni 5 Haziran 1977 se¢imleri i¢in Cenajans’in Adalet Partisi igin
hazirladigi reklam ¢aligmalarinin biitiiniidiir. Arastirmanin 6rneklemi ise 5 Haziran 1977
secimleri icin Cenajans’in Adalet Partisi i¢in hazirladigi, Cumhuriyet Gazetesi, Tercliman
Gazetesi ve Milliyet Gazetesi’'nde kampanya siireci olan 15 Mayis 1977 ve 4 Haziran 1977
tarihleri arasinda yaymlanmis reklamlardir. Orneklem se¢imi yapilirken farkli ideolojik
perspektifler dogrultusunda yayin yapan gazeteler secilmistir. Bu baglamda sol ideolojiyi
temsilen Cumhuriyet Gazetesi, sag ideolojiyi temsilen Terciiman Gazetesi ve ana akim
medyay1 temsilen Milliyet Gazetesi orneklem olarak secilmistir. Belirlenen 6rneklem
dogrultusunda arastirma verilerine izmir Ahmet Piristina Kent Arsivi ve Miizesi’nde
bulunan gazete arsivlerinin taranmasi sonucunda ulasilmistir. Arsiv taramasi kapsaminda
Adalet Partisi’nin se¢im kampanyasini yliriittiigii tarihler olan 15 Mayis 1977 ve 4 Haziran
1977 tarihleri goz oniline alinarak orneklem olarak segilen Cumbhuriyet, Terciman ve
Milliyet Gazetelerinin 1977 yili mayis ve haziran aylarina ait ciltleri incelenmistir.

Icerik Analizi

Icerik analizi yontemi hem nitel hem de nicel olacak sekilde uygulanabilen bir
aragtirma yoOntemidir. Nicel icerik analizi yapilan ¢alismalar metne yonelik kategori
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ve kodlar olusturularak metnin barindirdigi birtakim nicel verileri ortaya ¢ikarmayi
hedeflerken, nitel icerik analizi yontemi ile bir bakis acist dahilinde metinde yer alan
mesajlarin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmaktadir (Metin ve Unal, 2002, s. 273). Nicel igerik
analizi yapilirken metinde incelemeye konu olan unsurlarin sayica tekrari incelenirken,
nitel igerik analizinde ise incelemeye konu olan unsurlarin sosyal yonii ele alinmakta ve
nasil, neden, nigin gibi sorular cevaplanarak belirli ¢ikarimlar yapilmaktadir. Nitel icerik
analizinin temel amaci, incelenen metinlerde yer alan 6nemli kategorilerin, vurgularin
altin1 ¢izerek bu unsurlarin ortaya ¢ikardigi sosyal gercekligi tanimlamaktir. Nitel
icerik analizinin gergeklestirilmesi esnasinda arastirmaci/lar 6znel ancak bilimsel bir
perspektiften konuyu yorumlamaktadir (Sallan Giil ve Kahya Nizam, 2021, s.182-185).
Bir icerik analizi esnasinda bahsi gecen icerik; kelimeler, anlamlar, resimler, semboller,
fikirler, temalar veya iletilebilen her tiirlii mesajdir. Makale, dergi, reklam, sarki vs.
gibi sozel veya gorsel herhangi bir iletisim ortami olma islevine sahip herhangi bir 6ge
metin olarak tanimlanmaktadir. Nitel bir i¢erik analizi yiiriitiiliirken analiz edilen metin
toplumsal bir perspektiften ve genis bir ¢erceveden bakilarak metnin toplumsal baglami
lizerine yogunlasilmaktadir. Gegmisi 1910 yilinda Alman Sosyoloji Toplulugunun
toplantisinda Max Weber’in gazeteleri inceleme Onerisine dayanan igerik analizi siireg
icinde edebiyat, tarih, psikoloji, sosyoloji, iletisim gibi pek ¢ok alanda yaygin olarak
kullanilan bir yontem olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Neuman, 2020, s. 585-586).

Giindem Belirleme Kurami

Ingilizce literatiirde “agenda setting” olarak yer alan ve Tiirk¢eye giindem belirleme
kuramiolarak ¢evrilenkurama gorekitleiletisimaraglariaraciligiylabireylere ne diistinmesi
gerektigi sunulmaktadir. Glindem belirleme kurami, Maxwell E. McCombs ve Donald
L. Shaw tarafindan 1968 Amerika Birlesik Devletleri baskanlik se¢imleri 6ncesinde,
medyanin giindemine aldig1 konular1 se¢imin kaderini belirleyecek sekilde siralamasi; bu
sekilde kararsiz segmenin oyunu kazanma c¢abas1 glitmesinin tespit edilmesi sonucunda
literatlire girmistir. McCombs ve Shaw i¢in kitle medyasinin baglica islevleri arasinda
giindemi belirlemek yer almaktadir. Medya, kitlelerin ne diislinecegini belirleyemese de
onlarin ne hakkinda diigsiinecegini, hayatlarinin giindemine hangi konuyu sokacaklari
konusunda yo6nlendirmeyi basarmaktadir. Medyanin, bireyler iizerindeki etkisi iizerine
gerceklestirilen ¢aligmalar bu etkinin diizeyini belirlemekle baslamaktadir. McCombs
ve Shaw’in giindem belirleme kuramina gore bu diizeyler farkina varma, bilgi edinme,
tutum gelistirme ve davranis degisikligi seklinde siralanmaktadir (McCombs ve Shaw,
1972 ve 1980 aktaran Yiiksel, 2007, s.577). Giindem belirleme; farkindalik olusturma
ve kamunun dikkatini ¢cekme amaci ile yiiriitiilen bir siiregtir. Bu siirecin elemanlari ise
medya, hiikiimet ve kamudan olugmaktadir. Glindem belirleme kurami siyasi perspektiften
incelendiginde politikacilarin medya araciligi ile se¢menlerin disiincelerini belirleme,
sekillendirme ve yonlendirme amaci ile kullandig1 goriilmektedir (Kilig, 2015, s.12).

Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda sag ideolojiyi temsilen Terciiman Gazetesi, Ana akim
medyay1 temsilen Milliyet Gazetesi ve sol ideolojiyi temsilen Cumhuriyet Gazetesinin
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15 Mayis 19774 Haziran 1977 tarihleri arasindaki yayinlar1 incelenmis, Cumhuriyet
Gazetesi’'nde Adalet Partisi’ne ait herhangi bir reklam yayimlanmadigi icin aragtirma
Terciiman ve Milliyet Gazeteleri iizerinden yiirtitiilmistiir.

Terciiman Gazetesi & Milliyet Gazetesi Reklam Analizleri

Arastirma kapsaminda, kampanya siiresi olan 15 Mayis 19774 Haziran 1977
tarihleri arasinda toplam 21 giinde yayinlanan toplam 35 reklam tespit edilmis. Bu
reklamlar iizerinden ¢aligsma yiiriitiilmiistiir.

15 Mayis 1977

- Aziz Tiirk Milleti,

Aziz Tiirk Milleti,
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elbette ki ileri lnrecertlarl Eo
programlary, pro cesitli vaadleri
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milletimizden iktidar talep ederken,
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programlari, proj vaadleri
ve hatta nuclama
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Gorsel-1: 15 Mayis 1977 Terciiman Gazetesi ~ Gorsel-2: 15 Mayis 1977 Milliyet Gazetesi

Kampanyanin basladig1 giin olan 15 Mayis 1977 tarihinde Terciiman ve Milliyet
Gazetelerinde ayn1 reklam metni yaymlanmistir. Her iki gazetede de yayinlanan reklama
(bkz. gorsel 1-2) iliskin metin su sekildedir:

“Aziz Tiirk Milleti,

5 Haziran 1977 secimleri i¢in siyasi partilerin propagandalarini yapacaklari resmi siire¢ bugiin
basliyor.

Hiirriyetci, demokratik, parlemanter diizenin vazgegilmez unsuru olan siyasi partiler bu
“vazgecilmezlik” i¢inde varoluglarinin mutlak geregi ve tabii sonucu olarak degisik doktrinlerin, degisik

politik, ekonomik ve sosyol ilkelerinin savunucusudurlar.

Partilerimizin, iilkeyi kendi ilkeleri dogrultusunda yonetmek i¢in milletimizden iktidar talep ederken,
elbette ki, ileri stirecekleri goriisleri, programlari, projeleri, ¢esitli vaatleri ve hatta su¢clamalar1 olacaktir.

Tiirk vatandasi, bunlari kendine yarasan serinkanli, itidalli ve vakur bir tutum iginde izleyerek,
mantik siizgecinden gecirecek; yanlislari, dogrular tartacaktir.
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5 Haziran giinii, Ttrk Milletinin o sasmaz sag duyusu ile ortaya koyacagi siyasi tercihinin yiice
ulusumuza refah, saadet ve giivenlik getirmesini Cenab1 Allah’dan niyaz ederiz.

Adalet Partisi, Bilyiik Tiirkiye i¢in giiglii iktidar.”

Kampanyanin ilk reklami olan 15 Mayis 1977 tarihli bu reklam ¢6ziimlendiginde
metinsel baglamda aktif bir dil kullanildig1 goriilmektedir. Reklamda inandiricigr ve etki
oranini arttirmak i¢in herhangi bir gorsel 6ge kullanilmamais, yalnizca Adalet Partisi’nin
logosu kullanilmistir. Reklamda oldukga yalin, halkin her kademesinin anlayabilecegi
sozclikler se¢ilmis ve hedef kitleyi etkilemek adina dini mesajlar ikna unsuru olarak
kullanilmistir. Reklami okuyanlari ydnlendirmek adina 6nemli oldugu belirtilmek
istenilen yerler bold olarak yazilmistir. Boylece reklam metni i¢in kritik 6neme sahip
yerler hedef kitleye sezdirilmistir. Baslhigi “Aziz Tirk Milleti” ve spotu “5 Haziran
1977 segimleri i¢in siyasi partilerin propagandalarini yapacaklar1 resmi siire¢ bugiin
basliyor.” olan kampanyanin agilis reklaminda Adalet Partisi’nin i¢inde oldugu siyasal
durum anlatilms, iktidar oldugu donemleri kastederek siyasi goriisleri konumlandirilmis
ve vaatleri sunulmustur. Dini temenniler ile bitiren Adalet Partisi’nin bu reklami
ayni zamanda bilgilendirici ve ¢6ziim odakli olmasi1 nedeniyle pozitif siyasal reklam
kategorisine girmektedir.

16 Mayis 1977

Kampanyanin ikinci giinii olan 16 Mayis 1977 tarihinde her iki gazetede ayni1 mesaj
farkli metin ve gorseller ile sunulmustur. Her iki gazetede de yayinlanan reklamlara (bkz.
gorsel 3-4) iliskin metin su sekildedir:

i
" Ki ili
| imseye muhtac degilim,
k sug ww l 74 E
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Gorsel-3: 16 Mayis 1977 Terciiman Gazetesi  Gorsel-4: 16 Mayis 1977 Milliyet Gazetesi
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a. Terciiman Gazetesi:
“Allah, devlete, millete zeval vermesin”

Devletten ilk maas ¢ekini aldiginda bdyle dua ediyordu kimsesiz, yoksul Safiye Nine. “Bana kim
bakacak” endisesinden kurtulmustu artik.

65 yagini agmis, geliri ve gegim imkani olmayan yaslilara ¢alisgamayacak durumdaki sakatlara aylik
baglanmasini saglayan yasa, Adalet Partisi’nin, sosyal refah devletini kurmak yolunda ger¢eklestirdigi
hizmetlerden yalnizca biridir. Adalet Partisi, dul ve yetimleri de ayni imkanlara kavusturacaktir.

Adalet Partisi, Is¢inin, memurun, emeklinin, koyliiniin, esnaf ve sanatkarlarin giivendigi”

b. Milliyet Gazetesi
“Kimseye muhtac¢ degilim, ¢ok siikiir!”
“Is¢i emeklisiyim” diyor, Salih Bey.

“Son ¢ yillik en yiiksek kazancimim %80’1 iizerinden emekli ayligi aliyorum. Ayrica, iki yilda
ayarlama da yapilabilecekmis maagimda.”

Iscilere, emekli olduklar1 zaman galistiklart son 5 takvim yili icindeki en yiiksek 3 yila ait
kazanglariin %70’ ile %801 arasinda emekli aylig1 baglanmasi, Adalet Partisi tarafindan gergeklestirilmis
hizmetlerden biridir.

Ayrica, daha 6nceki iktidar zamaninda 540 lirada dondurulmus olan taban ayliginin 1500 liraya
yiikseltilmesi ve taban ayliginin dstiindeki is¢i emekli ayliklarini, degisen sartlara gore, iki yilda bir
ayarlanan sistemin kurulmasi da gene Adalet Partisi’nin, savunucusu oldugu hiir, demokratik, parlamenter
rejim sayesinde gerceklestirdigi hizmetlerdendir.

Adalet Partisi, Is¢inin, memurun, emeklinin, koyliiniin, esnaf ve sanatkarlarin giivendigi”

Kampanyanin ikinci gliniine ait 16 Mayis 1977 tarihli bu reklamlar ¢6ziimlendiginde
metinsel baglamda aktif bir dil kullamildig1 goriilmektedir. Reklamda inandiricigr ve
etki oranin1 arttirmak i¢in her iki gazetede de gergek kisilerin fotograflar1 kullanilmastir.
Reklamlarda yer alan kisilerin halkin i¢inden, ekonomik ve sosyal olarak alt tabakadan
secilmesi ile bu kitlelerin Adalet Partisi'ne muhta¢ oldugu mesaj1 verilmektedir.
Tercliman Gazetesi’nde yayinlanan reklamda daha anlasilir bir dil ile daha kisa bir
reklam metni kullanilirken, Milliyet Gazetesi’nde yer alan reklamda oldukca fazla sayisal
veri kullanilmustir. ki gazetede ayni1 temel mesaj ve slogan ile yayinlanan reklamlarin
dillerindeki bu farklilik gazetenin hitap ettigi kitle ile dogrudan baglantihidir. Sag
ideolojiye sahip kesim tarafindan tercih edilen Terciiman Gazetesi’nde dini bir soylem
kullanilmigken, ana akim medyanin ana aktorleri arasinda yer alan Milliyet Gazetesi’nde
boyle bir sdylem mevcut degildir. Tercliman Gazetesinin baslig1 “Allah, devlete, millete
zeval vermesin” spotu “Devletten 11k maag ¢ekini aldiginda boyle dua ediyordu kimsesiz,
yoksul Safiye Nine.” Iken Milliyet Gazetesi’nde yer alan reklam metninin bashg
“Kimseye muhtag degilim, ¢ok siikiir” spotu ise “Is¢i emeklisiyim” diyor, Salih Bey.”dir.
Her 1ki reklam metninde de Adalet Partisi iktidar oldugu donemdeki icraatlarini reklamin
merkezine konumlandirmistir. Bu nedenle reklamlar pozitif siyasal reklam kategorisine
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girmektedir.
17 Mayis 1977

Kampanyanin iigiincii giinii olan 17 Mayis 1977 tarihinde Tercliman Gazetesi’nde
“Umut dagin ardinda. Oysa, gercek yanibasinda.” (bkz. Gorsel:5) reklami1 yayinlanirken
aynt tarihte Milliyet Gazetesinde “Her aileye mesken” (bkz. Gorsel:6) reklami

yayimlanmigtir.
BlE Bz 1= :
”Umut In , ardinda.
Ovsa,sersek Yanibasi

Gorsel-5: 17 Mayis 1977 Tercliiman Gazetesi

"Her aileye mesken™

Gorsel-6: 17 Mayis 1977 Milliyet Gazetesi

Kampanyanin ti¢lincii giiniine ait 17 Mayis 1977 tarihli reklamlarda yalnizca baglik
olarak sloganlar kullanilmistir. Terciiman Gazetesi’nde “Umut dagin ardinda. Oysa, ger¢ek
yanibasinda.” slogan1 kullanilarak Adalet Partisi kendisini sorunlarin ¢dziimii olacak parti
olarak konumlandirirken Milliyet Gazetesi’nde yayinlanan “Her aileye mesken” reklami
hedef kitleye vaat veren bir dile sahiptir. Ayni tarihte farkli gazetelerde yayinlanan
oldukga farkli dile sahip bu reklamlar gazetelerin hitap ettigi kitleye yonelik 6zel olarak
belirlenmistir. Daha egitimsiz, ekonomik durumu diisiik olan kitleye daha kiskirtici bir dil
kullanilarak soyut vaatler verilip Adalet Partisi ¢are olarak sunulurken ekonomik diizeyi
daha iyi olan daha egitimli kitleye seslenen milliyet gazetesinde se¢gmenlere miilk sahibi
olma vaati verilmistir. Her iki reklamda da olumlu vaatler sunuldugu i¢in reklamlar pozitif
siyasal reklam kategorisine girmektedir.

18 Mayis 1977

Kampanyanin dordiincii giinii olan 18 Mayis 1977 tarihinde Tercliman Gazetesi’nde
“Anarsi i¢in degil, hizmet i¢in belediye” (bkz. Gorsel: 7) reklami yayimlanirken ayni
tarihte Milliyet Gazetesinde “Biiytlik Tiirkiye i¢in dosdogru sandik basina!” (bkz. Gorsel:
8) reklami1 yayinlanmustir.
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= Anal'sl! K‘n ‘!l ”
hizmet icin

Gorsel-7: 18 Mayis 1977 Terciiman Gazetesi

"Bu iik Thirki e icin

dosdogru sandik basmnal”
Gap

Gorsel-8: 18 Mayis 1977 Milliyet Gazetesi

W

Kampanyanin dordiincii giintine ait 18 Mayis 1977 tarihli reklamlarda yalnizca
baslik olarak sloganlar kullanilmistir. Terciiman Gazetesi’nde “Anarsi i¢in degil, hizmet
icin belediye” slogani kullanilarak Adalet Partisi kendisini sorunlarin ¢dziimii olacak parti
olarak konumlandirirken iktidara sahip olamamas1 durumunda rakiplerinin iilkeye anarsi
getirecegini belirterek se¢cmene korku vermekte iken Milliyet Gazetesi’nde yayinlanan
“Biiyiik Tiirkiye i¢in dosdogru sandik basina!” reklami hedef kitleye ¢oziim yontemi
sunan demoktatik bir dile sahiptir. Ayni tarihte farkli gazetelerde yayimlanan oldukca farkl
dile sahip bu reklamlar gazetelerin hitap ettigi kitleye yonelik 6zel olarak belirlenmistir.
Daha egitimsiz, ekonomik durumu diisiik olan kitleyi korkutarak, kitleye kaygi verilip
Adalet Partisi ¢are olarak sunulurken ekonomik diizeyi daha iyi olan daha egitimli kitleye
seslenen Milliyet Gazetesinde segmenlerin demokratik rejimin bir parcasi olarak iilkenin
gelisimine katki saglayabilecegi mesaji. Tercliman Gazetesi’nde yayinlanan ve segmeni
korkutan reklam negatif siyasal reklamin bir 6rnegi iken Milliyet Gazetesi’nde yayinlanan
¢ozlim odakli, demokratik sdylem iceren reklam pozitif siyasal reklamin bir 6rnegidir.

19 Mayis 1977

Kampanyanin besinci giinii olan 19 Mayis 1977 tarihinde Terciiman ve Milliyet Ga-
zetelerinde ortak bir mektup yaymlanmistir. 19 Mayis 1977 Genglik ve Spor Bayraminda
her iki gazetede de yayinlanan reklama (bkz. gorsel 9-10) iliskin metin su sekildedir:
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Canem sscyum,

Canem v,

dit

Yot b karg, Kavgas” “Yolti tea kardeg kavgas”

Gorsel-9: 19 Mayis 1977 Terciiman Gazetesi Gorsel-10: 19 Mayis 1977 Milliyet Gazete:

“Canim anacigim,

Bugiin 19 Mayis. Benim dogum giiniim. Senin sicacik kucagimdan kopup geldigim bu gurbet elde,
bir biiyiik miicadele kendi yolumu kendim ¢izmek i¢in tarifsiz ¢abalar i¢indeyim.

“Aman ogul, ona buna uyma, iyi oku” diyorsun mektubunda. Benim de istegim okumak, anacigim.
Ama yazik ki, okumak yalniz istemekle miimkiin degil, simdilerde. Baskilara, engellemelere de karsi
durmak gerek.

Bilesin ki onceleri, onlar1 anlayabilmek i¢in gercekten gayret ettim. Acaba ben mi yanlisim, diye
kugkuya diistiigiim de oldu. Ama hayir! Onlara s6yle demek isterdim.

“Arkadas, eger, inandigin ya da inandirildigin disiinceleri onlarin tersine inananlara kabul
ettirebilmek icin, ancak tabanca kursunlarindan medet umabiliyorsan, o zaman sen, aldatilmistan da
otesin... Insan sevgisinden yoksun bir zavallisin!

Kendileri gibi diisiinmeyelere okuma hakki, hatta yasama hakk: tanimayanlar... Sizler de bir 19
Mayis’da dogdunuz... Sizler de vatan sevgisiyle, insan sevgisiyle dolu bir ananin simsicak kucagindan
kopup geldiniz, benim gibi... bizler gibi. Goriin artik bu gergegi! Atin ellerinize tutusturulmus silahlar1!”

Iste, boyle seslenmek isterdim bu ugursuz kavganin kavgacilarma.

Canim anacigim... Bugiin 19 Mayis. Bizlerin dogdugu giin. Ellerinden 6periz.

Oglun.

Adalet Partisi, Yetti bu kardes kavgas1”

Kampanyanin besinci gliniine ait olan 19 Mayis 1977 tarihli bu reklam
¢Oziimlendiginde metinsel baglamda aktif bir dil kullanildig1 goriilmektedir. Reklam
metninde herhangi bir gorsel kullanilmamis, tamamen kimligi belirsiz bir gencin agzindan
yazilmis bir mektup reklam olarak kullanilmistir. Reklamda oldukga yalin, halkin her
kademesinin anlayabilecegi sozciikler secilmis ancak provakatif bir dil kullanilmistir.
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Mustafa Kemal Atatiirk’iin dogum giinii olarak belirttigi 19 Mayis Genglik ve Spor
Bayrami’nda yayinlanan bu reklamda ana-ogul iliskisi aktarilirken ayni zamanda karsit
siyasal goriislere karsi saldirgan bir tavir mevcuttur. Basligi “Canim Anacigim” ve spotu
“Bugiin 19 Mayis. Benim dogum giiniim. Senin sicacik kucagindan kopup geldigim
bu gurbet elde, bir biiyiik miicadele kendi yolumu kendim ¢izmek igin tarifsiz ¢abalar
icindeyim.” olan reklam metninde donemin kaotik siyasal ortami anlatilmis, genglerin
bu ortamda egitim dahi alamadig1 vurgulanmistir. Adalet Partisi’nin bu kaotik ortamdaki
tek care oldugu mesaj1 segmene sunulmustur. Reklam metni bagli bagina bir kutuplasma
yaratacak bir soylem diline sahiptir. Somut gercekliklere dayanmamasi ve prokavatif bir
dil kullanilmas1 nedeni ile reklam negatif siyasal reklam kategorisine girmektedir.

20 Mayis 1977

Kampanyanin altinci giinii olan 20 Mayis 1977 tarihinde her iki gazetede de Adalet
Partisi’nin herhangi bir reklam1 yaymlanmamugtir.

21 Mayrs 1977

Kampanyanin yedinci giinii olan 21 Mayis 1977 tarihinde Terciman Gazetesi’nde
Adalet Partisi’nin herhangi bir reklam1 bulunmamaktadir. Ayni tarihte Milliyet
Gazetesi’nde “Biiyiik Tiirkiye i¢in giiclii iktidar” (bkz. Gorsel:11) reklam1 yayinlanmastur.

”Biiytik Tuirkiye icin
gliclii iktidar”_

Gorsel-11: 21 Mayis 1977 Milliyet Gazetesi

Kampanyanin yedinci giinii olan 21 Mayis 1977 tarihli reklamda sadece “Biiytik
Tiirkiye i¢in giiclii iktidar.” Baghigi kullanilmistir. Biiyiik Tiirkiye’ye ulagabilmen yolunu
giicli iktidar olarak belirten ve bunu basarabilecek partinin Adalet Partisi oldugunu
savunan bu reklam pozitif siyasal reklam tiirline bir 6rnektir.

22 Mayrs 1977

Kampanyanin sekizinci giinii olan 22 Mayis 1977 tarihinde her iki gazetede de

“Is¢inin, memurun, emeklinin, kdyliiniin, esnaf ve sanatkarlarin giivendigi” ana mesajt
ile farkli metinler (bkz. Gorsel: 12-13) yayinlanmistir. Yayinlanan metinler su sekildedir:
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lik defa Adalet Partisi iktidari
donemind 1 bagl Iscilerin bakmakla miikellef olduklar

glinlitk ugnr; iicret, d;hn sonra gene ana ve babalarimin, ayrica, emekli

Adalet Partisi tarafindan 40 liradan igcilerin de es ve gocuklar ile ana

60 liraya qikartilmastir, ve babalarimin saghk sigortasindan
Adalet Partisi'nin hazirladign, yararlandinimalari, Adalet Partisi'nin

Cirak ve Kalfalar hakkindaki yasa da sagladigs sosyal gitvenlik hizmetlerinden

bu yil yiiriirlige girecektir, yalmzea biridir.

“lsginin, memurun, emeklinin, kéyliinin,

“Is¢inin, memurun, emeklinin, ko i
esnaf ve sanatkann giivendigi”

€snaf ve sanatkarn NV&M
Gorsel-12: 22 Mayis 1977 Terciiman Gazetesi Gorsel-13: 22 Mayis 1977 Milliyet Gazetesi

a. Terciiman Gazetesi
“Artik, en az ne yevmiye alacagim biliyorum”

Recep, heniiz ¢irak... Tamirhanede getir gotiir isleri yapiyor. Ege siirmesini, anahtar kullanmasini
yeni 0grenecek. Ama hangi ustanin yaninda ¢aligsa 60 liranin altinda yevmiye almayacagini biliyor. Ciinkii,
asgari ticret bu!

[k defa Adalet Partisi iktidar1 doneminde uygulanmaya baslanan giinliik asgari iicret, daha sonra
gene Adalet Partisi tarafindan 40 liradan 60 liraya ¢ikartilmistir.

Adalet Partisi’nin hazirladigi Cirak ve Kalfalar hakkindaki yasa da bu yil yiirlirliige girecektir.

Adalet Partisi, Is¢inin, memurun, emeklinin, kdyliiniin, esnaf ve sanatkarlarin giivendigi”

b. Milliyet Gazetesi
“Artik beni de tedavi ediyorlar, sag olsunlar”

“Yok, ben sigortali degilim. Ama oglum sigortali. Bu sayede ben de tedavi ediliyorum. Allah
eksikliklerini gdstermesin”

Iscilerin bakmakla miikellef olduklar1 ana ve babalarinin, ayrica, emekli iscilerin de es ve cocuklari
ile ana ve babalarinin saglik sigortasindan yararlandirilmalari, Adalet Partisi’nin sagladig sosyal giivenlik
hizmetlerinden yalnizca biridir.

Adalet Partisi, Iscinin, memurun, emeklinin, kdyliiniin, esnaf ve sanatkarlarin giivendigi

Kampanyanin sekizinci glintine ait 22 May1s 1977 tarihli reklamlar ¢6ziimlendiginde
metinsel baglamda aktif bir dil kullanildig1 goriilmektedir. Reklamlarda kimligi belirli
olmayan ancak gercek bir insanin agzindan ben dili kullanilarak Adalet Partisi’ne
tesekkiir eden vatandaslar kullanilmistir. Terciiman Gazetesi’nde yayinlanan reklamda
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daha anlasilir bir dil ve ¢arpict bir dille ¢iraklarin alacagi paraya yonelik yapilan
diizenlemeler anlatilirken, Milliyet Gazetesi’nde yer alan reklamda aileler iizerinden
saglik hizmetlerinde yapilan icraatlar anlatilmigtir. Terciiman Gazetesinin baslig1 “Artik
en az ne yevmiye alacagimi biliyorum” spotu “Recep, heniiz ¢irak... Tamirhanede getir
gotiir isleri yapiyor. Ege siirmesini, anahtar kullanmasini yeni 6grenecek. Ama hangi
ustanin yaninda ¢aligsa 60 liranin altinda yevmiye almayacagini biliyor. Ciinkd, asgari
ticret bu!” iken Milliyet Gazetesi’'nde yer alan reklam metninin baghgi “Artik beni de
tedavi ediyorlar, sag olsunlar” spotu ise “Yok, ben sigortali degilim. Ama oglum sigortali.
Bu sayede ben de tedavi ediliyorum. Allah eksikliklerini gostermesin™dir. Her iki reklam
metninde de Adalet Partisi iktidar oldugu donemdeki icraatlarini reklamin merkezine
konumlandirmistir. Bu nedenle reklamlar pozitif siyasal reklam kategorisine girmektedir.

23 Mayis 1977

Kampanyanin dokuzuncu giinii olan 23 Mayis 1977 tarihinde her iki gazetede de
Adalet Partisi’ne ait herhangi bir reklam yayinlanmamustir.

24 Mayrs 1977

Kampanyanin onuncu giinii olan 24 May1s 1977 tarihinde “Biiytiik Tiirkiye’ye dogru
milletimizle el ele” mesajimi ile iki ayr1 gazetede iki ayr1 reklam metni yayinlanmistir.
Terciiman gazetesinde “Buhizi kesmeyelim”, Milliyet gazetesinde “Biiyiik konusmuyoruz,
biiyiik yapiyoruz!” basliklar1 ile (bkz. Gorsel: 14-15) yaymlanan reklam metinleri su
sekildedir:

Buhimkesmeyelim!

iiziinde 149 devlet var.
BugYi'i?ll:y"lfiirkiye. bu 149 devlet aramllsla ’
ayri safi milli hasila baklmmfian 25'inck,
Kisi basina diigen gayri safi milli_hasila
bakimindan H2'nei siradadir.
Planh kalkinmayla, hedefimiz
1987'de ilk 15 iilke,
1992'de ilk 10 iilke
arasina girebilmektir.
Ekonomimizin gelisme hzi
Tiirkiye'yi bu hedefe gotiiriiyor.
Bu hiz1 kesmeyelim. 5 Haziran'da,
Adalet Partisi'nde birleselim.

"Bilyiik Tiirkiye'ye dogru
milletimizle elele”

Gorsel-14: 24 Mayis 1977 Terciiman Gazetesi
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mm-Tm?:\u..
Biiyiik yaptyoruz!

Ortak hilklimette bulundugumuz
1976 yilinda, 441 milyar lira tutarinda
8600 proje {izerinde caligmiglik.

1977 de, 868 milyar lira tutaninda
9061 proje Gzerinde gahsucagiz.

Flektrik enerjisi firetimini, 20 milyar
kilovat saatten 35 milyar kilovat suate
@kanyoruz. Hedefimiz, 100 milyar
kilovat saattir,

Demir-Celik tiretimini, 5 milyon
tondan 10 milyon tona gikaryoruz.
Hedefimiz, 20 milyon tondur.

Komir dretimini, 10 milyon tondan
30 milyon tona ¢ikanyoruz.

Hedefimiz, 100 milyon tondur.

Cimento iiretimini, 15 milyon tondan
25 milyon tona gikariyoruz,

Hedefimiz, 40 milyon tondur,

Gilbre Gretimini, 2 milyon tondan
10 milyon tona ikanyoruz.
Hedefimiz, 20 milyon tondur.

Turkiye'nin kalkinma atihmlar:
ancak Adalet Partisi sayesinde
hiz ve giic kazandi.

Bu iz kesmeyelim. 5 Haziran'da
Adalet Partisi'nde birleselim.

“Bilyik Tarkiye'ye dogru
milletimizie elele”

Gorsel-15: 24 Mayis 1977 Milliyet Gazetesi
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a. Terciiman Gazetesi
“Bu h1z1 kesmeyelim!
Yeryiiziinde 149 devlet var.

Bugiin Tiirkiye, bu 149 devlet arasinda gayri safi milli hasila bakimindan 25’inci kisi basina diisen
gayri safi milli hasila bakimidan 52°nci siradadir.

Planli kalkinmayla, hedefimiz 1987°de ilk 15 iilke, 1992°de ilk 10 {ilke arasina girebilmektir.

Ekonomimizin gelisme hiz1 Tiirkiye’yi bu hedefe gétiiriiyor. Bu hizi kesmeyelim. 5 Haziran’da
Adalet Partisi’nde birleselim.

Adalet Partisi, Bilyiik Tiirkiye’ye dogru milletimizle el ele.”

b. Milliyet Gazetesi
“Biiyiik konusmuyoruz...
Biiyiik yapiyoruz!

Ortak hiikiimette bulundugumuz 1976 yilinda, 441 milyar lira tutarinda 8600 proje {izerinde
calisacagiz.

Elektrik enerjisi iretimini, 20 milyar kilovat saatten 35 milyar kilovat saate ¢ikariyoruz. Hedefimiz,
100 milyar kilovat saattir.

Demir-gelik tiretimini, 5 milyon tondan 10 milyon tona ¢ikariyoruz. Hedefimiz, 25 milyon tondur.
Komiir tiretimini, 10 milyon tondan 30 milyon tona ¢ikariyoruz. Hedefimiz 100 milyon tondur.
Cimento iiretimini, 15 milyon tondan 25 milyon tona ¢ikariyoruz. Hedefimiz, 40 milyon tondur.
Gibre {iretimini, 2 milyon tondan 10 milyon tona ¢ikariyoruz. Hedefimiz, 20 milyon tondur.
Tiirkiye’nin kalkinma atilimlar1 ancak Adalet Partisi sayesinde hiz ve gii¢c kazand.

Bu hiz1 kesmeyelim. 5 Haziran’da Adalet Partisi’nde birleselim.

Adalet Partisi, Bilyiik Tiirkiye’ye dogru milletimizle el ele.”

Kampanyanin onuncu giiniine ait 24 Mayis 1977 tarihli reklamlar ¢oziimlendiginde
metinsel baglamda aktif bir dil kullamildig1 goriilmektedir. Reklamda inandiricigr ve
etki oranini arttirmak icin her iki gazetede de sayisal veriler kullanilmistir. Tercliman
Gazetesi’nde yaymlanan reklamda daha anlasilir bir dil ile daha kisa bir reklam
metni kullanilmis ve 6nemli yerlerin alt1 ¢izilerek okuyucuya sunulmustur, Milliyet
Gazetesi’nde yer alan reklam metni ¢ok daha uzun olmakla birlikte oldukca fazla sayisal
veri kullanilmustir. ki gazetede ayni1 temel mesaj ve slogan ile yayinlanan reklamlarin
dillerindeki bu farklilik gazetenin hitap ettigi kitle ile dogrudan baglantildir. Tercliman
Gazetesinin bashigr “Bu hizi kesmeyelim” spotu “Yeryiiziinde 149 devlet var.” iken
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Milliyet Gazetesi’'nde yer alan reklam metninin baghig1 “Biiylik konusmuyoruz, biiyiik
yaptyoruz” spotu ise “Ortak hiikiimette bulundugumuz 1976 yilinda, 441 milyar lira
tutarinda 8600 proje iizerinde ¢alisacagiz.”dir. Her iki reklam metninde de Adalet Partisi
iktidar oldugu dénemdeki icraatlarini reklamin merkezine konumlandirmis ve gelecek
donem icin vaatlerde bulunulmustur. Bu nedenle reklamlar pozitif siyasal reklam
kategorisine girmektedir.

25 Mayis 1977

Secim kampanyasinin on birinci giinii olan 25 Mayis 1977 tarihinde Adalet
Partisi, Tercliman Gazetesi’ne “Cocuklarimiza silah degil, glivenli gelecek gerek” (bkz.
Gorsel: 16) reklamini verirken Milliyet Gazetesi’ne “Yaptigimiz eserler yapacaklarimizi
miijdeler” (bkz. Gorsel: 17) reklamini vermistir.

et

Gorsel-16: 25 Mayis 1977 Terciiman Gazetesi

qaumiz eserler
eptguy evrer

Gorsel-17: 25 Mayis 1977 Milliyet Gazetesi

Kampanyanin on birinci giiniine ait 25 Mayis 1977 tarihli reklamlarda yalnizca
baslik olarak sloganlar kullanilmistir. Terciiman Gazetesi’nde “Cocuklarimiza silah degil,
giivenli gelecek gerek” slogani kullanilarak Adalet Partisi kendisini sorunlarin ¢6ziimii
olacak parti olarak konumlandirirken iktidara sahip olamamasi ¢ocuklarin giivenli bir
gelecegi olamayacagini, silahlarin altinda yasamlarini siirdiirecegini belirterek segcmene
korku vermekte iken Milliyet Gazetesi’nde yayinlanan “Yaptigimiz eserler yapacaklarimizi
mijdeler” reklami hedef kitleye daha once yapilan icraatlar1 hatirlatirken bu icraatlarin
devaminin Adalet Partisi sayesinde devam edebilecegini anlatan demokratik bir dile
sahiptir. Ayni tarihte farkli gazetelerde yayinlanan oldukga farkli dile sahip bu reklamlar
gazetelerin hitap ettigi kitleye yonelik 6zel olarak belirlenmistir. Daha egitimsiz, dine ve
maneviyata daha bagli, ekonomik durumu diisiik olan kitleyi korkutarak, kitleye kaygi
verilip Adalet Partisi ¢are olarak sunulurken ekonomik diizeyi daha 1yi olan daha egitimli
kitleye seslenen Milliyet Gazetesinde se¢gmenlerin demokratik rejimin bir pargasi olarak
iilkenin gelisimine katki saglayabilecegi mesaj1 Terciiman Gazetesi’'nde yayinlanan ve
secmeni korkutan reklam negatif siyasal reklamin bir 6rnegi iken Milliyet Gazetesi’nde
yayinlanan ¢oziim odakli, demokratik sdylem igeren reklam pozitif siyasal reklamin bir

172 ® Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi



Tiirkiye’nin ilk Profesyonel Siyasal Reklam Kampanyasi: Adalet Partisi, Cenajans ve 1977 Genel Secimleri

ornegidir.

26 Mayis 1977

Se¢cim kampanyasinin on ikinci gilinlinde Adalet Partisi Terciiman Gazetesi’'nde
“Milletin Efendisi’nin hizmetinde” slogani ile “Milletin efendisine boyle hizmet edilir...”
baslikl1 bir reklam (bkz. Gorsel: 18-19) yayinlamisken ayni tarihte Milliyet Gazetesi’nde
“Is¢inin, memurun, emeklinin, kdyliiniin, esnaf ve sanatkarmn giivendigi” slogani ile
“Bagladigimiz1 tamamlayacagiz!” baglikli bir reklam yayinlamigtir. Yayimlanan reklam

metinleri su sekildedir:

“Milletin .
ndisine .
biiyfefehizmet edilir...

Onlara hizmet etmek
72 bi e
i e Par N hamct «:;; ‘l)m Sowbie
o Koyliniin kullandigr gi renin
fiyats iki defa ucuzlatildi (-i)hrs
aliminda kmd‘i‘ _li?h:iy:‘nzlld:; ; Ia:n 1
Pesin ddeme kulfell ka N
(@. 1976 )-ullndn;l:’lelv{l;elliir‘: sg::\ aldign
firdnler karsihgims yliimuze
35 milyar lirngi;d»mli. Bu, 1064'te
4 milyardi.
m-‘ !}(6)' hizmetleri icin 1976'da
12 milyar, 1977°de 20 milyar lir nrnldl.
o Tunm kredisi, 1977°de 71 milyar
liraya yikseltildi. 1964'te, yalmzea
3 milyar liraydi.
® Koye gotiirillen hizmetlere
koylinin katilma payr kaldirilde.
® Kiigiik cifteilerin vergi muafligt
30 bin liradan 60 bin lim‘n Gikartildi.
® Tanm ve orman isgilerini Sosyal
Sigortalar kapsamina slacak tasan ile,
koyld ve ciftgilerin firinlerini gesitli
afetlere kars givenlige kavusturacak
Genel Tarim Sigortas: Kanunu
tasarist hazrlamp Biiyik Millet
Meclisi'ne sunuldu,
TGek hoytntnn tarliscns berekes, silesine refah
R R e et

Gorsel-18: 26 Mayis 1977 Terciiman Gazetesi

a. Terciiman Gazetesi

“Milletin Efendisi‘nin hizmetinge"

Basladigimizi

tamamlayacagiz!

Sosyal refabi mulletin her feedine, vatamn her
kdgesine yaymaga azmettik. Bayladidimiz an

nbmlan
siirdurecek pek cok tasanlanmiz TAMM ‘nin huzsrunda,

kanuniaymay: bekhyor, Igte drnekleri

* Her Tiirk vatandagina, hayati
boyunca, parasiz doktor ve ilag

saglayacak Genel Saglik Sigortas: tasaris:

* Koyliniin ve ¢iftginin triinlerini
cesitli afetlere karsy glivenlik altina
alacak Tarim Sigortas: tasaris.

* Tabil afetler kursisinda koyliye

yapilan yardinn bor¢ olmaktan ¢ikarip,

gercek yardim haline getirecek tasari.

* Kiiciik esnaf ve sunatkian defter
tutma zorunlugundan kurtaracak tasari.

* Bag-Kur tyeleriyle onlarn dul ve
yetimlerine yeni sosyal baklar
getirecek tasar.

* MEYAK Memur Yardimlasma
Kurumu ve IYAK lsci Yardimlasma
Kurumu tasardari.

* Ev hizmetlerinde calisanlan Sosyal
Sigortalar kapsamina alacak tasary,

* Yeni ssgari gecim indicimi tasanss,

* Koy ve mahalle muhtaclaning
many baglanmasin saglayncak tasars,

4 gervebbenticeced gice ve Nyakate
wyehim. $ Maziran va

“lsginin, memurun, emekling
®0

esnal ve sann

i

Gorsel-19: 26 Mayis 1977 Milliyet Gazetesi

“Tiirkiye’de 4 milyon koylil ailesi var. Onlara yalnizca “Milletin Efendisi” demek yetmez. Onlara
hizmet etmek gerekir. Adalet Partisi gibi hizmet etmek! Iste drnekleri:

e Koyliiniin kullandig1 giibrenin fiyati iki defa ucuzlatildi. Giibre aliminda kredi kolaylig1 saglandi.

Pesin 6deme kiilfeti kaldirildu.

e 1976 yilinda, devlerin satin aldig1 tirtinler karsihiginda koyliimiize 35 milyar lira 6dendi. Bu,

1964’te 3 milyardi.

e Koy hizmetleri i¢in 1976’da 12 milyar, 1977°de 20 milyar lira ayrildi.

e Tarim kredisi, 1977’de 71 milyar liraya yiikseltildi. 1964°te yalnizca 3 milyar liraydi.

e Kdye gotiiriilen hizmetlere koyliiniin katilma pay1 kaldirildi.
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o Kiigiik ciftgilerin vergi muafligi 30 bin liradan 60 bin liraya ¢ikartildi.
e Tarim ve orman iscilerinin Sosyal Sigortalar kapsamina alinacak tasari ile, koyli ve ¢iftcilerin
tirtinlerini gesitli afetlere kars1 giivenlige kavusturacak Genel Tarim Sigortasi Kanunu tasarist hazirlanip

Biiyiik Millet Meclisi’ne sunuldu.

Tirk koyliisiiniin tarlasina bereket, ailesine refah getirmek yolunda hizla ilerliyoruz. Bu hizi
kesmeyelim. 5 Haziran’da Adalet Partisi’nde birleselim.

Adalet Partisi, Milletin Efendisi’nin hizmetinde”

b. Milliyet Gazetesi
“Basladigimizi tamamlayacagiz!

Sosyal refah milletin her ferdine, vatanin her kosesine yaymaga azmettik. Basladigimiz atilimlari
siirdiirecek pek ¢ok tasarimiz TBMM 'nin huzurunda, kanunlasmay1 bekliyor. Iste drnekleri:

e Her Tiirk vatandasina, hayat1 boyunca, parasiz doktor ve ila¢ saglayacak Genel Saglik Sigortasi
tasarist.

e Koyliinlin ve ¢iftginin tirlinlerini ¢esitli afetlere karsi giivenlik altina alacak Tarim Sigortasi tasarisi.

e Tabii afetler karsisinda koyliiye yapilan yardimi bor¢ olmaktan ¢ikarip, gergcek yardim haline
getirecek tasart.

e Bag-Kur iiyeleriyle onlarin dul ve yetimlerine yeni sosyal haklar getirecek tasari.

e MEYAK Memur Yardimlasma Kurumu ve IYAK Isci Yardimlasma Kurumu tasarilari.
e Ev hizmetlerinde ¢alisanlar1 Sosyal Sigortalar kapsamina alacak tasari.

e Yeni asgari ge¢im indirimi tasaris.

¢ Koy ve mahalle muhtarlarina maas baglanmasini saglayacak tasari.

Bu tasarilar1 hizla gerceklestirecek giice ve liyakate sahibiz. Bu hizi kesmeyelim. 5 Haziran’da
Adalet Partisi’nde birleselim.

Adalet Partisi, Is¢inin, memurun, emeklinin, koyliiniin, esnaf ve sanatkarm giivendigi”

Kampanyanin on ikinci giinline ait 26 Mayis 1977 tarihli reklamlar
coziimlendiginde metinsel baglamda aktif bir dil kullanildig1 goériilmektedir. Terciiman
Gazetesi’nde yayinlanan reklamda anlasilir bir dil ile daha once yapilan isler sayisal
veriler kullanilarak anlatilmistir, Milliyet Gazetesi’nde yer alan reklam metni daha
uzun olmakla birlikte gelecege yonelik vaatlerden olusmaktadir. ki gazetede aym
temel mesaj ve slogan ile yaymlanan reklamlar arasindaki fark Terciiman Gazetesi’nde
Adalet Partisi’nin yaptiklar1 sunulmakta iken Milliyet Gazetesi’'nde Adalet Partisi’nin
secilmesi durumunda yapacaklarinin sunulmasidir. Tercliman Gazetesinin basligi
“Milletin Efendisi’nin hizmetinde” spotu ““Tiirkiye’de 4 milyon kdylii ailesi var. Onlara
yalnizca “Milletin Efendisi” demek yetmez. Onlara hizmet etmek gerekir. Adalet Partisi
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gibi hizmet etmek! iste rnekleri:” iken Milliyet Gazetesi’nde yer alan reklam metninin
baslhig1 “Basladigimizi tamamlayacagiz!” spotu ise “Sosyal refah milletin her ferdine,
vatanin her kosesine yaymaga azmettik. Basladigimiz atilimlart siirdiirecek pek c¢ok
tasarrmiz TBMM’nin huzurunda, kanunlagsmay1 bekliyor. Iste 6rnekleri:”dir. Terciiman
Gazetesi’nde yayinlanan reklam koylii odakli iken Milliyet Gazetesi’nde yer alan reklam
sehirli se¢gmenlere yoneliktir. Ayn1 tarihte iki gazete arasinda yer alan belirgin sdéylem
fark: ile farkli kitlelerin, farkli sekillerde etkilenmek istendigi goriilmektedir. Her iki
reklamda da Adalet Partisi icraatlarin1 ve vaatlerini anlattig1 i¢in bu tarihte yayinlanan
reklamlar pozitif siyasal reklamin drnekleridir.

27 Mayis 1977

Secim kampanyasinin on ti¢iincii giinii olan 27 Mayis 1977 tarihinde Tercliman ve
Milliyet Gazetelerinde Adalet Partisi’ne ait herhangi bir reklam yaymlanmamastir.

28 Mayis 1977

Sec¢im kampanyasinin on dordiincii giinii olan 28 May1s 1977 tarihinde her iki gaze-
tede de “Biz inaniyoruz ki...” bashigi ve “Milli ve manevi degerlerin suurlu savunucusu”
slogani ile Adalet Partisi’ne ait ayn1 reklam (bkz. Gorsel: 20-21) yayinlanmistir. Yayinla-
nan reklam metni su sekildedir:

Bﬂnalﬂonakl...

o civetinin
pin ve "“.d“:ﬁ;‘rlllﬁl;nzflﬂ?lz\llah"“
putunduges 1K 28 Jimanim'”

ile ilgisi yoktu;-mmadan destek almayan

fanevi kal
bir Tnaaddl kalkinma, ancak noksan ve

Kisir bir mutluluk gehnr.. I
Ve.. Camiin minberini, Muslu.lnamn_:
vicdanm siyasete alet edenler, bluﬁhf
Miisliimanhga aykin diismektedirler.
(Cunki:
Islam, gayedir. Vasita degil. Is
her koltugun tesindeki miibarek yo
Koltuga giden yol degil.

Biz inaniyoruz ki...

Din ve vicdan hiirriyetinin
bulundugu, laik Tiirkiye'de, Allah'in
adim anmamn da, "Miislimamm”
demenin de irtica ile, din istismar:
ile ilgisi yoktur.

Manevi kalkinmadan destek almayan
bir maddi kalkinma, ancak noksan ve
kisir bir mutluluk getirir.

Ve... Camiin minberini, Miislimanin
vicdamm siyasete alet edenler, bizatihi
Miisliimanhga aykin diigmektedirler.

Clinkii:

Islam, gayedir. Vasita degil. Islam,
her koltugun otesindeki miibarek yoldur.

Koltuga giden yol degil.

Esdap

"Milli ve may “Milli ve manevi degerlerin
v ‘ suurlu savunucusu”

Gorsel-20: 28 Mayis 1977 Terciiman Gazetesi ~ Gorsel-21: 28 Mayis 1977 Milliyet Gazetesi

“Biz inaniyoruz Ki...

Din ve vicdan hiirriyetinin bulundugu, laik Tiirkiye’de, Allah’in adin1 anmanin da “Miisliimanim”
demenin de irtica ile, din istismari ile ilgisi yoktur.
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Manevi kalkinmadan destek almayan bir maddi kalkinma, ancak noksan ve kisir bir mutluluk getirir.

Ve... Camiin mimberini, Miisliimanin vicdanini siyasete alet edenler, bizatihi Miislimanliga da
aykir1 dismektedir.

Ciinkii:

Islami gayedir. Vasira degil. islam, her koltugun 6tesindeki miibarek yoldur. Koltuga giden yok
degil.

Adalet Partisi, Milli ve manevi degerlerin suurlu savunucusu”

Kampanyanin on dordiincii olan 28 Mayis 1977 tarithinde her iki gazetede de ayn
reklam yayinlanmistir. Yayinlanan bu reklam ¢oziimlendiginde metinsel baglamda aktif
bir dil kullanildig1 goriilmektedir. Reklamda inandiricigi ve etki oraninmi arttirmak igin
herhangi bir fotograf kullanilmamis, yalnizca Adalet Partisi’nin logosu kullanilmistir.
Reklamda oldukga yalin, halkin her kademesinin anlayabilecegi sozciikler secilmis ve
hedef kitleyi etkilemek adina dini mesajlar kullanilmistir. Baslig1 “Biz inaniyoruz ki...”
ve spotu “Din ve vicdan hiirriyetinin bulundugu, laik Tiirkiye’de, Allah’in adin1 anmanin
da “Miislimanim” demenin de irtica ile, din istismari ile ilgisi yoktur. .” olan reklamda
Adalet Partisi tamamen dini mesajlar vermis ve gizil bir dille rakibi olan Cumhuriyet
Halk Partisi’ni din diismanligi ile suglamistir. Somut veriler bulundurmamasi ve rakibine
halkin hassasiyetleri lizerinden zarar vermeye calismasi nedeni ile bu tarihte yaymlanan
reklam negatif siyasal reklama bir 6rnektir.

29 Mayis 1977

Secim kampanyasinin on besinci giinii olan 29 Mayis 1977 tarihinde her iki gaze-
tede de “Biz...” bashig1 ve “Istikrarli, giivenli, refah dolu, gii¢lii bir Tiirkiye i¢in dogru
sandik basina!” slogani ile ayn1 reklam (bkz. Gorsel 22-23) yaymlanmistir . Yayinlanan
reklam metni su sekildedir:
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Bix, :

\gimiz hizmetlerin teminatinl,
:,:li“%'imu h‘l:’u;::de ortaya koyuyoruz
harriye -
e ete Rary voc ilemek dive bir harriyet

‘amimiyoruz. Ve bu fikni savananlari,
1 kendisi olarak goriyoruz.
Blz, demokratik,
par NM-:
Vatanday, "diin neler olmuy”,
";u‘ﬂn :(kt olabilir” endipesinden kurtarmak
igin rejimin savunuimas gerektigine inamyoruz.
Biz, Insanciyiz.
Kin ve nefretten annmiy bitGn insanlara
ocapiminin ve gonlimizin kapisnt
her zaman agik tutuyoruz.
Biz, sosyal adaletelylz.
Milletin ber ferdinin, sosyal refabdan
nakkaniyetle pay almas gerektigine inantyoruz.
Biz, milliyetolyiz.
Mer tin bolociligin, bdlgecilikin, mezhep
5, s -
siddetle kerymandayiz.
Ve biz,
bistin vatandaylanmuz, bu ilkelerde birlemek
Uzere, 3 Haziran'da sandik bayna Cainyoruz.

Youce Turk Milletinin
saymaz sapduyusuna glivenimiz sonsuzdur.

Blz, gergekel atilimeiyrz. .
Vaad mnc‘mmA meqtlet\n u.m::-:‘v

7 areiyotelylz.
Aml!”d:vl:u kary sug iplemek diye bir "“"‘Yh"‘
(ammiyoruz. Ve bu (ki savunanlari, anargin
n kendisi otarak gorlyoruz.

Biz, demokratik,

rejimin

L e "
Vatanday, “d0n neler olmus”,
“hugdn neler olabilie™ endiyesinden kurtarmak
icin rejimin savunulmasi gerektigine inaniyoruz.

Biz, Insanciyie. :
Kin ve nefrctien annmiy bUton insanlar
ocagamenin ve gonlamiziin kapiind

Biz, sosynl adalotelylz.
Milletin her ferdinin, sosyal refabdan
te pay Alman 8

Biz, milliyotelyin.
Mer 10013 woloculagan, bolgeciligin, mezhep
it o
Jiidetle karysndayis.
Ve biz,

bt vatandaslanmiz, bu Wkelerde bickeymek

Grere, & Haziran'da sandik bapna gainyoruz.
Yiice Tirk Milletinin

yaymaz safduyusuna glvenimiz sonsuzdur,

Cap =ap

“lsikra. venll, -«m dolu,
RO BTexde sl
i i setan dolu; Gofru sandik bapnat
29610 bur Tarkiye igin,
Sodru sandik bayinat”

Gorsel-22: 29 Mayis 1977 Terciiman Gazetesi Gorsel-23: 29 Mayis 1977 Milliyet Gazetesi

“Biz...

Biz, gercekei atihmcilariz.

Vaad ettigimiz hizmetlerin teminatini, ger¢eklestirdigimiz hizmetlerle ortaya koyuyoruz.

Biz, hiirriyetciyiz.

Ama, devlete karsi sug islemek diye bir hiirriyeti tanimiyoruz. Ve bu fikri savunanlari, anarsinin ta
kendisi olarak goriiyoruz.

Biz, demokratik, parlemanter rejimin savunucusuyuz.

Vatandasi, “diin ne olmus”, “bugiin neler olabilir” endigesinden kurtarmak i¢in rejimin savunulmasi
gerektigine inantyoruz.

Biz, insanciyiz.

Kin ve nefretten arinmis biitiin insanlara ocagimizin ve gonliimiiziin kapisini her zaman agik
tutuyoruz.

Biz, sosyal adaletciyiz.
Milletin her ferdinin, sosyal refahtan hakkaniyetle pay almasi gerektigine inaniyoruz.
Biz, milliyet¢iyiz.

karsisindayiz.

Her tiirlii boliictigiin, bolgeciligin, mezhep ayriminin, sinif kavgasinin, sinif tahakkiimiiniin siddetle

Ve biz,
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Biitiin vatandaslarimzi, bu ilkelerde birlesmek {izere, 5 Haziran’da sandik bagina ¢agirtyoruz.
Yiice Tiirk Milletinin sasmaz sag duyusuna giivenimiz sonsuzdur.

Adalet Partisi, Istikrarli, giivenli, refah dolu, gii¢lii bir Tiirkiye icin dogru sandik basia!”

Kampanyanin on besinci olan 29 Mayis 1977 tarihinde her iki gazetede de aym
reklam yayinlanmistir. Yayinlanan bu reklam ¢oziimlendiginde metinsel baglamda aktif
bir dil kullanildig1 goriilmektedir. Reklamda olduk¢a yalin, halkin her kademesinin
anlayabilecegi sozciikler sec¢ilmis ve Adalet Partisi agzindan partinin siyasal konumu
anlatilmistir. Bashgt “Biz...” ve spotu “Biz, gercekei atilimcilariz.” olan reklamda
Adalet Partisi bold olarak yazilmis kisimlarda kendini konumlandirirken normal
karakter kullanilarak yazilan kisimlarda rakibi olan Cumhuriyet Halk Partisi ile kendisini
karsilastirarak kendisini giizellemistir. Somut veriler bulundurmamasi ve rakibine zarar
vermeye ¢alismasi nedeni ile bu tarihte yayinlanan reklam negatif siyasal reklama bir
ornektir.

2

30 Mayis 1977

Secim kampanyasinin on altinci giinii olan 30 Mayis 1977 tarihinde Tercliman
Gazetesi’nde “Istanbul’un Sayin Belediye Baskani buyurmuslar ki...” baslig1 ve “Siyaset
icin degil, hizmet i¢in Belediye” slogani ile bir reklam (bkz. Gorsel: 24) yayinlarken ayni
tarihte Milliyet Gazetesi’nde “Gergekei Tiirk Milliyetciligi!” bashg ile bir reklam (bkz.
Gorsel: 25) yayinlanmistir Yayinlanan reklam metinleri su sekildedir:

jstanbul'un
Sayin Bel slediye Bagkam

bu\urmUS| 1 ki ‘ Ne.dinde gisteris... Ne, ideclojide

GercekeiTiirk mllllyetuligil

41976 tariinde Beladitye Meclsi odeki

'Bcnlm gﬂvmdlklm lnnnlar CHP

um Belediye'ye adam lhﬂﬂlm zaman
CHP'Il olmayam nereden huln)un."‘
Bt gaserscnie ygob (dpoctads
“Benim donemimde rﬂs\d ook
azalangtir. Onun igin, rayig ¢ok
yiikselmigtir. Eskiden 3 bin liraya
yapilan i5, buglin 10 bin liraya oikmgtir”
Are cigortapten
“Ben, siyasel yapmak igin burada
[
MIT:\),:.W':,,‘"*, Youn Gl titredigl blrriyetcl,
ot bt | x-rl ancater, desokratik diizenini
bormak isteyenberin de siddetle
karymina dikilen gii, ba,
serceiit Tark Milllyetcili) wtudur.
“Siyaset igin
hizmet igin

o Henon gind o... ™

3 Haziran'ds, millelge b yuunds B
birleyelim.

Gorsel-24: 30 Mayis 1977 Terciiman Gazetesi Gorsel-25: 30 Mayis 1977 Milliyet Gazetesi

a. Terciiman Gazetesi
“Istanbul’un Sayin Belediye Baskan1 buyurmuslar ki. ..
16/3/1976 tarihinde Belediye Meclisi’ndeki konusmasindan:

“Benim giivendigim insanlar CHP ¢evresindeki insanlardir. CHP {iyeleridir. Ben Belediye’ye adam
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alacagim zaman CHP’li olmayan1 nereden bulayim!”
Bir gazeteci ile yaptigi roportajdan:

“Benim donemimde riisvet ¢ok azalmistir. Onun i¢in, rayi¢ ¢ok yiikselmistir. Eskiden 3 bin liraya
yapilan ig, bugiin 10 bin liraya ¢ikmistir.”

Ayn1 roportajdan:

“Ben, siyaset yapmak i¢in burada bulunuyorum.”

Bu sozlerin degerlendirilmesini biz degil, sevgili Istanbullular yapacak.

Adalet Partisi, Siyaset i¢in degil, hizmet i¢in Belediye”

b. Milliyet Gazetesi

“Ne dinde gosteris... Ne ideolojide sapma. ..

Gercekei Tiirk Milliyetciligi!

Bu topraklar {izerinde, hiirriyet¢i, parlementer, demokratik, diizen i¢inde yasayan... Tarihiyle,
kiltiirtiyle, gelenekleri, gorenekleri, aile sevgisi, manevi degerleri ve kutsal inanglariyla birbirine simsiki
bagli... Disiincesi ¢agdas, sosyal giivenligi medeni, ekonomisi gii¢lii... Hiirriyet’e asik, inanca saygili...
Kaderde, kivangta ve tasada ortak boliinmez bir biitiin olmak!

Bu, Adalet Partisi’ne hakim olan gergekgi Tiirk Milliyetgiligi suurudur.

Tiirk Milletinin dini inanglarini gosterisle istismar etmeye kalkanlarin da....

Tiirk Milletini “halklar”a pargalamanin hesabini yapanlarin da...

O’nun istine titredigi hiirriyet¢i, parlamenter, demokratik diizenini bozmak isteyenlerin de siddetle
karsisina dikilen bu giig, bu, gerg¢ekei Tiirk Milliyetgiligi suurudur.

5 Haziran’da, millet¢e bu suurda birleselim.
Adalet Partisi, Gergekei Tiirk Milliyetciliginin temsilcisi”

Kampanyanin on altinci gliniine ait 30 Mayis 1977 tarihli reklamlar ¢oziimlendiginde
metinsel baglamda aktif bir dil kullanildig1 goriilmektedir. Tercliman Gazetesi’nde
yaymlanan reklamda dénemin Istanbul Belediye Baskani’nin demegleri yayilanarak
Cumbhuriyet Halk Partisi'nin Istanbul’u yonetemedigi, Istanbulu yénetemeyen bir
partinin Tiirkiye’yi yonetemeyecegi mesaji segmene sunulmustur. Ayni tarihte Milliyet
Gazetesi’nde yayinlanan reklamda ise Tercliman Gazetesi’ndeki ayristiric1 dilin aksine
gercekei Tiirk Milliyetciliginin ancak bir arada olmaktan gegtigi vurgulanmais ve birlestirici
bir dil kullanismustir. Terciiman Gazetesinin baslhigi “Istanbul’un Saym Belediye Baskani
buyurmuslar ki...” spotu “16/3/1976 tarihinde Belediye Meclisi’ndeki konusmasindan:”
iken Milliyet Gazetesi’nde yer alan reklam metninin baslig1 “Gergekei Tiirk Milliyetciligi”
spotu ise “Bu topraklar iizerinde, hiirriyetci, parlementer, demokratik, diizen iginde
yasayan... Tarihiyle, kiiltiiriiyle, gelenekleri, gorenekleri, aile sevgisi, manevi degerleri ve
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kutsal inanclartyla birbirine simsiki bagli... Digiincesi ¢agdas, sosyal giivenligi medeni,
ekonomisi giiclii... Hiirriyet’e asik, inanca saygili... Kaderde, kivancta ve tasada ortak
boliinmez bir biitlin olmak!”dir. Tercliman Gazetesi’nde yayinlanan reklam rakibe saldir1
odakli iken Milliyet Gazetesi’nde yer alan reklam bir arada yasamin zorunlulugunu
anlatmaya yoneliktir. Terciiman Gazetesi’nde yayimlanan reklam negatif siyasal reklama
ornek iken Milliyet Gazetesi’nde yayinlanan reklam pozitif siyasal reklama ornektir.

31 Mayis 1977

Se¢im kampanyasinin on yedinci giinii olan 31 Mayis 1977 tarihinde her iki gazetede
de “Sosyal adalet, ancak hiir demokratik diizen i¢inde gerceklestirilebilir” baghigi ve
“Sosyal refah devleti i¢in tek bagina iktidar” slogani ile ayn1 reklam (bkz. Gorsel: 26-27)
yaymlanmigtir . Yaymlanan reklam metni su sekildedir:

|

ancak
hiir demokratik
gerceldestir hiir demokaatik diizen icinde
gerceklestirilebilir

S Sovyw ndsh Gkt
ooyl tefah devieti icin A s ke
1ok b itiae™

Gorsel-26: 31 Mayis 1977 Terciiman Gazetesi Gorsel-27: 31 Mayis 1977 Milliyet Gazetesi

Sosyal adalet, ancak hiir demokratik diizen icinde gerceklestirilebilir

Adalet Partisi, kuruldugundan bu yana, daima su inang i¢inde olmustur: Tiirk vatandasini, bugiinii ve
yarini konusundan endiseden kurtarmanin garesi, ekonomik biiylime ile birlikte sosyal devleti kurabilmektir.

Ve Adalet Partisi gene su inanci beslemektedir: Sosyal devletin temeli olan sosyal adalet, istismar
ya da zorlama ile saglanamaz.

Ciinkii, suni ve zoraki yollarla elde edilen esitlikte adalet yoktur.

Adalet, hakkin, hakli olunan oranda verilmesiyle gerceklesir. Oyleyse, sosyal adaletin ilk sarti,
hakkin almabilmesini saglamaktir. Hakkin ne oldugunu ve ne kadar oldugunu, hiirriyet¢ci demokrasi
diizeninin kurallar1 tayin eder. Ve ancak bu diizenin bulundugu toplumda gergek anlamiyla sosyal adaleti
saglamaya ¢aligmak miimkiindiir.

Biz, lilkemizde, ekonomik ve sosyal ayrimlarin ve siniflandirmalarin karsisindayiz. Kisinin kendi
yeteneginin ve gayretinin digindaki ayrimlarin suni ve huzur bozucu olduguna inanryoruz. Devletin gorevi,

yetenek ve calismaya firsat yaratacak sartlar1 vatandaslara hazirlamaktir, diyoruz.
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Kisinin kisiyi, emegin sermayeyi, sermayenin emek ve tesebbiisii ve nihayet, devletin vatandasi
istismar_etmesine karsiyiz. Ciinkdi, ister kisi olsun, ister devlet, istismar1 maruz gérmeyen tek diizen,
yalnizca hiirriyet diizenidir.

Adalet Partisi olarak hedefimiz, sosyal adalet ilkeleri dogrultusunda ve hiirriyet i¢inde, sosyal refah
devletini kurmaktir. Gerek tek bagimiza, gerek ortak hiikiimet kurdugumuz dénemlerde, biitiin gayretlerimiz
bu amaca yonelik olmustur.

Sosyal refah devletinin kurulabilmesi i¢in agilmasi gereken daha pek ¢cok merhaleler bulundugunu
biliyoruz. Ancak giiglii bir iktidar bu yolda azimle ve basari ile ilerleyebilir.

Milletimizin, 5 Haziran’da oraya koyacagi siyasi tercihi ile Adalet Partisi’ne yeniden bu giicii
verecegine inaniyoruz.

Aziz Turk Milletinin sagsmaz sag duyusuna giivenimiz sonsuzdur.

Adalet Partisi, Sosyal refah devleri i¢in tek basina iktidar.”

Kampanyanin on yedinci giinii olan 31 Mayis 1977 tarihinde her iki gazetede de
ayni reklam yaymlanmistir. Yayimlanan bu reklam ¢6ziimlendiginde metinsel baglamda
aktif bir dil kullanildig1 goriilmektedir. Olduk¢a uzun olan reklam metninde, halkin her
kademesinin anlayabilecegi sozclikler se¢ilmis ve Adalet Partisi agzindan partinin siyasal
konumu anlatilmistir. Metnin parti tarafindan 6nemli goriilen kisimlariin alt1 ¢izilidir.
Boyle okuyucu olan segmen tiim metni okumasa bile ilk basta bu kismi okuyacaktir.
Baslig1 “Sosyal adalet, ancak hiir demokratik diizen i¢inde gerceklestirilebilir’ve spotu
“Adalet Partisi, kuruldugundan bu yana, daima su inang i¢inde olmustur: Tiirk vatandasini,
bugiinii ve yarin1 konusundan endiseden kurtarmanin ¢aresi, ekonomik biiytime ile birlikte
sosyal devleti kurabilmektir.” olan reklamda Adalet Partisi vaat ettigi yonetim anlayigini
belirtmistir. Gelecek donem i¢in yonetim vaatleri sunuldugu i¢in reklam pozitif siyasal
reklamin bir 6rnegidir.

1 Haziran 1977

Secim kampanyasinin on sekizinci glinii olan 1 Haziran 1977 tarihinde her iki
gazetede de “Gergekei yoldan “Biiyiik Tiirkiye”ye dogru” bashig ile ayni reklam (bkz.
Gorsel: 28-29) yayinlanmistir. Yayinlanan reklam metni su sekildedir:
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Gorsel-28: 1 Haziran 1977 Tercliman Gazetesi Gorsel-29: 1 Haziran 1977 Milliyet Gazetesi

Gercekcei yoldan “Biiyiik Tiirkiye”ye dogru...

Adalet Partisi, millet hizmetinde ne yapacagini, nasil yapacagini -en énemlisi- hayale kapilmadan ne
kadar yapacagini agikca ortaya koyan gergekei bir partidir.

Dinamik ve yenilesmeye agik olan Tiirk toplumunun sorunlarina, bir doktrinin dar kaliplar1 iginde
sikismadan, degisen ve gelisen sartlarin gerektirdigi ¢agdas ¢oziim yollar1 ile ¢are bulunabilecektir. Bu,
Adalet Partisi’nin, lilke kalkinmasinda benimsedigi gergekgi felsefedir.

Kalkinma, yalnizca, gayri safi hasilanin yiikselmesini, tiretim ve tiiketimin ¢ogalmasini degil, fakat,
biitiin vatandaslarin gelisen refah imkanlarindan aldiklar1 payin adil 6l¢iilerde artmasini da saglamalidir.

Biiyiik Tiirkiye’yi yaratacak olan kalkinmanin, ancak hiir, demokratik, parlamenter diizen iginde
gerceklesecegine inanityoruz. Bu, hiir tesebbiisiin, rekabetin ve serbest, ac¢ik ekonominin ifadesidir.
Kalkinmanin formiilleri tizerinde tartisilirken, demokratik diizen ve hiirriyetler meselelerinin davaya
karistirilmasi, kalkinmaya yol degil, aksine, kalkinmaya set cekmekten baska bir sonug saglamayacaktir.

Kalkinmanin en biiyik itici giicii sanayidir. Tiirkiye, ancak, 100 yili agkin bir siire i¢inde, kundura
yapan bir {ilkeden, demir-gelik yapan bir iilke haline gelmistir. Oysa, gecen 40 yil zarfinda, demir-gelik
yapan Tiirkiye’den, gemi yapan, lokomotif yapan bir Tiirkiye’ye gelinmistir. Simdi, artik, motor yapan,
ucak yapan, gii¢lii Tiirkiye olmak zorundayiz. Bu, Biiyiik Tiirkiye nin zaruri sartidir.

Bu, bir iitopya degildir. Adalet Partisi, hi¢bir zaman bos hayallerin pesinde kosmamis,
gerceklesmeyecek vaadletle milletin huzuruna ¢ikmamustir.

Biz, neyi vaad ediyoruz?
Biz, Biiyiik Tirkiye igin alt yapi, Biiylik Tirkiye i¢in ekonomik kalkinma, Biiyiik Tiirkiye igin
sosyal refah ve mutluluk projeleriyle yon verilmis giiclii bir iktidarin hizmetlerini vaad ediyoruz. Ve bu

vaadde bulunurken, goniil verdigimiz projelerin, ancak milletce benimsenemesiye gergeklesebileceginin
idraki i¢indeyiz.
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Biz, gercekei yoldan Biiyiik Tiirkiye’yi kurmak igin, milletimizden tam yetki ve destek istiyoruz.
Ve aziz Tiirk Milletinin, sasmaz sag duyusu ile bize bu yetkiyi verecegine inantyoruz.

Adalet Partisi, Biiyiik Tiirkiye i¢in tek basina iktidar”

Kampanyanin on sekizinci giinti olan 1 Haziran 1977 tarihinde her iki gazetede de
ayni reklam yaymlanmistir. Yayimlanan bu reklam ¢6ziimlendiginde metinsel baglamda
aktif bir dil kullanildigr goriilmektedir. Olduk¢a uzun olan reklam metninde, halkin
her kademesinin anlayamayacagi “doktrin, iitopya” gibi sozciikler sec¢ilmis ve Adalet
Partisi agzindan partinin siyasal konumu anlatilmistir. Reklamda Tiirkiye’nin kalkinmasi
icin kazanmasi gereken nitelikler belirtilmis ve gelinmesi gereken noktaya Adalet
Partisi’nin iktidar olmasi ile gelinebilecegi mesaj1 verimistir. Baslhig1 “Gercekei yoldan
Biiytik Tirkiye’ye dogru” ve spotu “Adalet Partisi, millet hizmetinde ne yapacagini,
nasil yapacagini -en onemlisi- hayale kapilmadan ne kadar yapacagini agik¢a ortaya
koyan gercekei bir partidir.” olan reklamda Adalet Partisi vaat ettigi yonetim anlayisini
belirtmistir. Gelecek donem igin yonetim vaatleri sunuldugu icin reklam pozitif siyasal
reklamin bir 6rnegidir.

2 Haziran 1977

Secim kampanyasinin on dokuzuncu giinii olan 2 Haziran 1977 tarihinde her iki
gazetede de “7 Kiipeli Gelin” baghigi ayn1 reklam (bkz: gorsel 30-31) yayinlanmstir.
Yayinlanan reklam metni su sekildedir:

20, Yisgydm Yeal Mozopolamyes:
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Gorsel-30: 2 Haziran 1977 Tercliman Gazetesi ~ Gorsel-31: 2 Haziran 1977 Milliyet Gazetesi

“7 Kiipeli Gelin

Cumhuriyet tarihimizin en biiylik projesidir bu. Giiney Dogu Anadolu’da 20 Cukurova daha
yaratacak bu projeyi de Adalet Partisi baslatti.
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265 milyar liralik Giiney Dogu Anadolu Tarim Projesine gore kurulacak bir barajlar sistemi (Firat
tizerinde Keban, Karakaya, Golkdy, Karababa; Dicle tizerinde Kralkizi, Ilisu, ve Batman barajlari) sayesinde
20 milyon doniim arazinin sulanmasi gerceklesecektir. Ayrica, proje iginde yer alan 12 hidroelektrik santali,
yilda 25 milyar kilovat/saat enerji tiretecektir. Bu, bugiinkii toplam enerji tiretiminin 1,5 kat1 demektir.

Bolgede yasayan vatandaslarimizin milli gelirden niifus basina aldiklart pay, simdi, yilda 5000
liradir. Proje tamamlandiktan sonra, bu miktar 6 misli artarak, 30.000 liraya yiikselecektir.

Urfa ve Mardin illerinin tamamini, Gaziantep, Adiyaman, Siirt ve Diyarbakir’in bir kismini igine
alan projenin kilit yapisi olan Keban Baraji, daha 6nce hizmete girmisti. Karakaya Barajinin yapimina 18
Ekim 1976°da baslanmustir.

Mezopotamya’nin milattan onceki miimbit topraklarini, milattan sonraki 20. Yiizyilda yeniden
yesertecek bu proje bir “olmaz”1 daha gergeklestirilecek.”

Ve Urfa Tineli...

Dicle ile Firat’it Tiirk topraklarinda birlestirecektir. Urfa-Bedir arasinda agilan 27 kilometre
uzunlugundaki bu tiinelle, Karababa Barajindan getirecek su, corak Harran ovasinda ve Mardin-Ceylanpinar
ovasinda toplam 3 milyon doniim araziye hayat verecektir. 4 Nisan 1977 tarihinde temeli atilmis bu,
diinyanin en uzun su tiineli, 1 Haziran 1984’te tamamlanmis olacaktir.

Tiirk koyliisiinii catlamis toprakla mavi gogiin arasinda sikisip kalmaktan kurtarmay1 vatan borcu
bilen Adalet Partisi, baslattigi dev projelerini tamamlayabilmek i¢in, milletinden tam yetki ve destek istiyor.

Ve aziz Tiirk Milletinin, sasmaz sagduyusu ile, bu yetkiyi kendisine verecegine inantyor.

Adalet Partisi, Biiyiik Tiirkiye i¢in tek basina iktidar.”

Kampanyanin on dokuzuncu giinii olan 2 Haziran 1977 tarihinde her iki gazetede
de ayni reklam yaymnlanmistir. Yayinlanan bu reklam c¢o6ziimlendiginde metinsel
baglamda aktif bir dil kullanildig1 goriilmektedir. Oldukc¢a uzun olan reklam metninde,
halkin her kademesinin anlayacagi bir dil ile Adalet Partisi’nin gergeklestirmis oldugu
yatirimlar anlatilmistir. Yatirimlar anlatilirken sayisal veriler ile projelerin biiytikligi
vurgulanmistir. Reklamda Tiirkiye’nin kalkinmasi ve yatirimlarin devam edebilmesi i¢in
Adalet Partisi’nin iktidar olmas1 gerektigi mesaj1 verimistir. Bashigi “7 Kiipeli Gelin”
ve spotu “Cumhuriyet tarihimizin en biiyiik projesidir bu. Giliney Dogu Anadolu’da 20
Cukurova daha yaratacak bu projeyi de Adalet Partisi baglatti.” olan reklamda Adalet
Partisi yaptig1 ve yapacagi projeler belirtmistir. Gelecek donem i¢in yonetim vaatleri
sunuldugu i¢in reklam pozitif siyasal reklamin bir 6rnegidir.

3 Haziran 1977

Secim kampanyasinin yirminci giinii olan 3 Haziran 1977 tarthinde Terciiman
Gazetesi’nde “4 Milyon... 40 Milyon!” baslig1 ile bir reklam (bkz. Gorsel: 32) yayinlarken
ayni1 tarihte Milliyet Gazetesi’nde “Ogrenciden is¢iye, memurdan kdyliiye kadar “Herkes
icin spor” bashigi ile bir reklam (bkz. Gorsel: 33) yaymlanmistir Yayinlanan reklam
metinleri su sekildedir:
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Gorsel-32: 3 Haziran 1977 Terciiman Gazetesi Gorsel-33: 3 Haziran 1977 Milliyet Gazetesi

a. Terciiman Gazetesi
4 Milyon... 40 Milyon!

Belediyeden yana cileli bir sehirdir istanbul. Cépleri toplanmaz... Suyu akmaz... Elektrigi dogru
diiriist yanmaz. .. Carsisinda, pazarinda, eglence yerinde fiyatlar kontrol edilmez... A¢ilip dylece birakilan
hendeklerden, diz boyu ¢amurdan, lagim derelerinden sokaklarinda adim atilmaz. Bir derbeder, bir basibos,
bir sahipsiz sehir olmustur Istanbul.

Hemsehrisine hizmet verememeyi hep ayn1 mazerete baglar, Istanbul’un Belediyesi: Hiikiimetten
yardim alamamak. Oysa, son ii¢ y1l i¢inde hiikiimet tarafindan Istanbul Belediyesine dogrudan ya da dolayli
olarak saglanan para yardimi, Cumhuriyet tarihinde baska higbir belediyeye nasip olmamustir:

1974 yilinda 603 milyon, 1975 yilinda 694 milyon, 1976 yilinda 1 milyar 456 milyon, 1977 nin ilk
iki ayinda da 382 milyon.

Ortadaki bu gergege ragmen, ne yapar sehre hizmet edemeyen bu belediyenin yontemi? Siyaset
yapar. Sayin Baskan’in bizzat ifade ettigi gibi.

Mesela, yontemi devraldiginda bos olan 2150 kadroyu ve yeniden ihdas ettigi 555 kadroyu kendi
partizanlartyla doldurarak, fakirliginden yakindigt belediye biitcesine, bir kalemde, yilda 100 milyondan
fazla kiilfet yiikler.

Mesela, temizlik isgilerine “Copleri toplamayin, hiikiimete baski yapin ki maaslariniz i¢in para
versin” diyerek sehri gilinlerce ¢ope bogar.

Mesela, kendi siyasal ¢izgisindeki sendikanin diizenledigi mitingde, belediyenin insaat makinelerini
gorevlendirmekte sakinca gérmez.

Bu drnekleri daha da ¢cogaltmak miimkiindiir.
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Peki, neye varacaktir boylesine sorumsuzca tutumun, bunca isbilmezligin sonucu? Bunun cevabint,
gene kendisi vermisti Istanbul’un Sayn Belediye Baskani... daha 1973’te. Bir gazeteye yazdig1 yazida
sOyle diyordu.

“Halki sahipsiz birakan bir belediyeyi de halk sahipsiz birakir. O belediyenin, artik kanunu
¢igneyenler istiinde de, hiikiimet iistiinde de otoritesi olamaz, hiikiimetten gerekli yardimlari alamaz,
yasalar1 uygulayamaz. Bu duruma diismiis bir belediye, sadece, halkin sirtinda bir yiiktiir.”

Evet! Bir sehri idare edemeyip 4 milyonun sirtina yiik olan bir zihniyet, 40 milyonu idare edebilecek
midir?

Bu sorunun cevabini da biitiin Tiirk Milleti verecek.
Sasmaz sagduyusunu aksettiren oylari ile 5 Haziran giinii.

Adalet Partisi, Hizmet i¢in tek basina iktidar.”

b. Milliyet Gazetesi
“Ogrenciden is¢iye, memurdan kdyliiye kadar
Herkes icin spor

Ulke sporunun ilerlemesi, ancak, ekonomik ve sosyal kalkinmayla miimkiindiir. Suras1 bir gergektir
ki, devleti, modern spor tesisleri kuracak ekonomik giicten mahrum olan; vatandaslari, kendilerine spor
yapma imkan ve sevkini verecek sosyal refaha ulasmamuis bir tilkede spor, biitiin manevi desteklere ragmen,
asla istikrarl1 bir ilerleme gosteremeyecektir.

Bu nedenle, biz, Tirk Sporunun gelismesini, topyekiin kalkinmanin bir parcasi olarak goriiyoruz.

Adalet Partisi, sporun genis kitlelere yayilabilmesi i¢in i¢ ana yol takip edilmesi gerektigine kanidir.
1- Spor yapilacak tesisleri kurmak. 2- Sporu 6gretecek egiticileri yetistirmek. 3- Sporu yasatacak kaynaklari
degerlendirmek.

Biiyiik sehirler disinda diger illerimizde, ilgelerimizde de agik ve kapali spor tesislerine ihtiyag
vardir. Adalet Partisi, bu konunun dncelikle ele alinmasi gerektigine kanidir.

Ulkede, spor egiticisi yetistirecek yalnizca ii¢ akademiye sahibiz. Benzeri yeni okullar acarak; yurt
i¢inde, yurt disinda kurslar ve stajlar temin ederek bu eksikligin giderilebilecegini diistiniiyoruz.

Ilkokuldan {iniversiteye kadar biitiin okullar, isyerleri, fabrikalar, mahalleler, kasabalar, kdyler
faydalanilmas1 gereken zengin spor kaynaklarimizdir. Bunlarin degerlendirilmesi gerekir. Her okulun, en
az 500 kisi ¢alistiran her igyerinin, fabrikanin, giderek her kasabanin, her kdyiin kendince bir spor tesisi
bulunmasi, varilmasi gereken hedef olmalidir.

Tiirk Sporunun ilerlemesi yolunda verecegimiz hizmetler, milletimizden alacagimiz gii¢ ve destekle
gerceklestirilecektir. 5 Haziran giinii yiice Tiirk Milletinin bize bu giicii yeniden verecegine inantyoruz.

Adalet Partisi, Hizmet i¢in tek basina iktidar.”

Kampanyanin yirminci ait 3 Haziran 1977 tarihli reklamlar ¢6ziimlendiginde
metinsel baglamda aktif bir dil kullanildig1 goriilmektedir. Tercliman Gazetesi’nde
yaymlanan reklamda dénemin Istanbul Belediye Baskani’nin demegleri yaymlasmis ve
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Istanbul’un sorunlar1 anlatilmigtir. Bu reklam ile Istanbul’u yonetemeyen bir partinin
Tiirkiye’yi yOnetmesinin imkansiz oldugu mesaji verilmistir. Ayn1 tarihte Milliyet
Gazetesi’nde yayinlanan reklamda ise Tercliman Gazetesi’ndeki tamamen rakibe yonelik
saldirgan dilin aksine sosyal hayat ve spor imkanlar1 ile ilgili projeler anlatilmistir.
Terctiman Gazetesinin baslig1 “4 Milyon, 40 Milyon” spotu “Belediyeden yana ¢ileli bir
sehirdir Istanbul. Cépleri toplanmaz... Suyu akmaz... Elektrigi dogru diiriist yanmaz. ..
Carsisinda, pazarinda, eglence yerinde fiyatlar kontrol edilmez... Acilip dylece birakilan
hendeklerden, diz boyu ¢amurdan, lagim derelerinden sokaklarinda adim atilmaz. Bir
derbeder, bir basibos, bir sahipsiz sehir olmustur Istanbul.” iken Milliyet Gazetesi’nde
yer alan reklam metninin bashg: “Herkes icin spor” spotu ise “Ulke sporunun ilerlemesi,
ancak, ekonomik ve sosyal kalkinmayla miimkiindiir. Suras1 bir gercektir ki, devleti,
modern spor tesisleri kuracak ekonomik giicten mahrum olan; vatandaslari, kendilerine
spor yapma imkan ve sevkini verecek sosyal refaha ulasmamis bir tilkede spor, biitiin
manevi desteklere ragmen, asla istikrarli bir ilerleme gosteremeyecektir.”dir. Terciiman
Gazetesi’nde yayinlanan reklam rakibe saldir1 odakli ve negatif bir siyasal reklam iken
Milliyet Gazetesi’nde yer alan reklam sosyal devlet imajinin ¢izildigi pozitif bir siyasal
reklamdir.

4 Haziran 1977

Se¢im kampanyasinin yirmi birinci ve son giinii olan 4 Haziran 1977 tarihinde her
iki gazetede de “Aziz Tiirk Milleti” bagligi ve “Tek basina iktidar” slogani ile ayni reklam
(bkz. Gorsel: 34-35) yaymlanmistir. Yaymlanan reklam metni su sekildedir:

mlt'lunh\.rvuﬂht Miktimnss
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Gorsel-34: 4 Haziran 1977 Tercliman Gazetesi  Gorsel-35: 4 Haziran 1977 Milliyet Gazetesi

“Aziz Tiirk Milleti,

Yarin senin se¢im giiniin. Biitlin gii¢lerin {istiinde olan senin iradenin bir kere daha tecelli edecegi
glin.

Diine kadar, ¢esitli politik, ekonomik, sosyal goriisler defalarca ve defalarca ortaya konuldu...
Gelecek igin programlar, projeler, vaadler gdzlerinin 6niinde sergilendi.
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Simdi, bunlar1 akil, mantik ve vicdan Ol¢iileriyle degerlendirirken, su sorulara cevap bulman
gerekecektir:

Gegmiste, sana, kimler, hangi diizen iginde neler kazandirmistir? Onlar, sana ilerde de
kazandiracaklarini, yetenekleriyle ispat etmisler midir?

Gelecek i¢in sana degisik bir diizen vaad edenler, senin hiirriyet i¢inde bir biitiin olmak niteligini
bozmadan, manevi degerlerini zedelemeden, hangi sartlar iginde o vaad ettikleri diizeni gergeklestirmek
isteyeceklerdir?

Bu sorularin cevabini mutlaka vermelisin. Oylarinla. Ciinkii, unutma ki aziz milletim, yarn, EVET
damgasini oy pusulasinda basacagin yer, yalnizca iilkeyi 4 yil tek basina yonetecek partiyi degil, tilkenin
icinde yonetilecegi rejimi de tayin edecektir.

Ve bu rejim, hiir, demokratik, parlamenter, milliyet¢gi ve manevi degerlerin istline titreyen,
Tiirkiye’yi Biiyiik Tiirkiye yapacak rejim olarak siirecekse, EVET damgasini vuracagin o yer, senin sagsmaz
sagduyunla bildigin yerdir.

Takdir Ulu Tanr1’nin, karar Yiice Tiirk Milletinindir.

Adalet Partisi, Tek basina iktidar.”

Kampanyanin son reklami olan 4 Haziran 1977 tarihli reklam ¢6ziimlendiginde
metinsel baglamda aktif bir dil kullanildig1 goriilmektedir. Reklamda oldukga yalin,
halkin her kademesinin anlayabilecegi sozciikler se¢ilmis ve hedef kitleyi etkilemek
adina dini mesajlar kullanilmistir. Reklam1 okuyanlar1 yonlendirmek adina 6nemli oldugu
belirtilmek istenilen yerler alt1 ¢izili olarak yazilmistir. Bagligi kampanyanin ilk reklami
ile olarak “Aziz Tiirk Milleti” olarak secilmis ve spotu “Yarin senin se¢im giiniin. Biitlin
giiclerin iistiinde olan senin iradenin bir kere daha tecelli edecegi giin.” olan kampanyanin
son reklaminda Adalet Partisi, halkin roliinlin biiyiikliigiinii anlatmis ve tiim reklam
boyunca milli iradenin 6nemini vurgulamistir. Reklam metnini dini temenniler ile bitiren
Adalet Partisi’nin bu reklam1 ayn1 zamanda rakiplerin gegmis donemdeki basarisizlarini
ima ederek rakiplerini kotiilemistir. Kampanyanin son reklaminda saldirgan bir dil
kullanildig: i¢in bu reklam negatif siyasal reklama 6rnektir.

Sonug¢

Kamuoyunda partinin veya adayin taninmasini saglamak, partiye veya adaya ilgi
uyandirmak, se¢gmenin tutum ve davranislarini parti veya adayin lehine ¢evirebilmek
gibi amagclar ile gergeklestirilen siyasal reklam kampanyalar: siyasi parti veya adaylarin
kitle iletisim araclar1 aracilifi ile kendilerini ifade etmelerine olanak sunan bir iletisim
bi¢cimidir. Parti veya adaylarin reklamlarda hangi mesajlar1 verdigi, bu mesajlarin
verildigi kitle iletisim araclarinin hangi haberi veya reklami yayinlayacagi giindemi ne
yonde belirlemek istedigi dogrultusunda birtakim degisiklikler gostermektedir.

Calisma kapsaminda Tiirkiye siyasi tarihindeki ilk profesyonel siyasal reklam
kampanyasi olan 5 Haziran 1977 genel se¢cimlerinde Adalet Partisi tarafindan Cenajans’a
yaptirilan kampanya kapsaminda yayinlanan reklamlar nitel sdylem analizi yontemi ile
incelenmis ve giindem belirleme kurami gergcevesinde degerlendirilmistir.
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Arastirma kapsaminda sol ideolojiyi temsilen Cumhuriyet Gazetesi, sag ideolojiyi
temsilen Terciman Gazetesi ve ana akim medyay1 temsilen Milliyet Gazetesi incelenmistir.
Yapilan incelemeler sonucunda Cumhuriyet Gazetesi’nde Adalet Partisi’nin herhangi bir
reklam1 yayinlanmadigi saptanmistir. Bu durum Adalet Partisi’nin kampanya stirecindeki
temel stratejisi olan sehirli, entelektiiel, daha 6nce Adalet Partisi’ne oy vermeyen segcmene
ulasma cabasinin bagartya ulagsmasini engellemistir. Cumhuriyet Gazetesi’nde Adalet
Partisi’ne ait herhangi bir reklam yayinlanmamasi giindem belirleme kurami ¢ercevesinde
degerlendirildiginde Cumhuriyet Gazetesi, Adalet Partisi’nin giindemi diledigi yone
dogru manipiile etmesine izin vermemis, Adalet Partisi’nin aleyhine haberler yaparak
giindemi Adalet Partisi’ne muhalif bir ¢izgide yonlendirmistir. Bu nedenle Adalet Partisi
asil ulagsmak istedigi secmen kitlesine ulasamamustir. incelenen diger iki gazete olan
Terctiman ve Milliyet Gazetelerinde 21 giinliik kampanya siirecinde yayinlanan 35 reklam
tespit edilmistir. Tercliman Gazetesi’nde yayinlanan 17 reklamin 10 tanesi pozitif siyasal
tiirtine giren reklamlardan olugmakta iken 7 tanesi negatif siyasal reklamdir. Milliyet
Gazetesi’nde yayimnlanan 18 reklamdan 15 tanesi pozitif siyasal reklam iken yalnizca
3 tanesi negatif siyasal reklamdir. Ayni tarihlerde, ayni ajans tarafindan yayinlanan
reklamlardaki bu keskin dil farkinin sebebi gazetelerin hedefkitlesi ile dogrudan iliskilidir.
Sag ideolojiye sahip kesimin okudugu Terciiman Gazetesi’nde halki galeyana getirecek,
Adalet Partisi’ne baglilig1 arttiracak yonde reklamlar yayinlanmig ve bu reklamlarda
tehdit ve din unsuru siklikla kullanilmigtir. Keskin bir siyasi goriisii olmayan, genellikle
sehirli kesim tarafindan okunan Milliyet Gazetesi’'nde ise agirlikli olarak 1limli bir dil ile
Adalet Partisi’nin gergeklestirdigi olumlu projeler ve gelecek doneme yonelik vaatler
sunulmustur. Milliyet Gazetesi’'nde yayimnlanan reklamlar Terciiman Gazetesi’ndeki
boliicii dilin aksine birlestirici, biitiinlestirici bir dile sahiptir. Milliyet ve Terciiman
Gazetelerinin yaymn farki giindem belirleme kuramina gore degerlendirildiginde Adalet
Partisi’nin segmenlere 6zel bir giindem belirledigi ve bu dogrultuda reklam mesajlarini
sekillendirdigi sOylenebilir. Kampanya boyunca aktif bir dil ile metinlerin yazildig1
dikkat cekmektedir. Reklam kampanyasi boyunca giindem belirleme kuramina uygun bir
baglamda donemin giincel konularindan faydalanarak reklam metinleri segcmen kaygilari
ile uygun hale getirilmistir. Bir bagka ifade ile donemin kosullar1 segmenin duygularini
tetiklemek ve se¢gmeni Adalet Partisi’'ne oy verecek sekilde harekete gecirmek adina
stratejik bir unsur olarak kullanilirken ayni1 zamanda se¢gmen goziinde donemin mevcut
giindemleri arasinda bir 6nem siralamasi insa edilmek amaglanmustir.

Tiirkiye siyasal tarihinin ilk profesyonel siyasal reklam kampanyasi olan, 15 May1s
1977 tarihinde baslayan ve 4 Haziran 1977 tarihine kadar devam eden, Cenajans tarafindan
Adalet Partisi icin yiiriitiilen, Tiirkiye siyasal tarihinin ilk profesyonel kampanyasi
olan kampanya sonucunda Adalet Partisi se¢imden galip olarak ¢ikamamistir. Se¢im
sonucunda Cumhuriyet Halk Partisi %41.4 oy alarak 213 milletvekili ¢ikartirken Adalet
Partisi %36 oy alarak 189 milletvekili ¢ikartmay1 basarabilmistir (Yiiksek Se¢im Kurulu,
t.y.). Se¢im sonucunun Cumhuriyet Halk Partisi lehine olmasinda donemin siyasal
ortaminin, sag-sol ¢atismalarinin, yakin zamanda idam edilen solcu genglerin, secimden
bir ay dnce Taksim’de gergeklesen Kanli 1 Mayis olay1 ve 1974 Kibris Baris Harekati’nin,
etkisi oldugu sdylenebilir. Biitiin bu giindemlerin Adalet Partisi lehine ¢evrilememesi,
Adalet Partisinin kendisine kars1 kitlelere ulagmayr basaramamasi ve sonucunda
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iktidar1 kazanamamas1 dolayisiyla yiiriitiilen bu reklam kampanyasini basarisiz olarak
nitelendirmek miimkiindiir. Basarisiz olmasina karsin bu kampanya Tiirkiye tarihinin ilk
profesyonel siyasal reklam kampanyasi oldugu i¢in tarihi bir 6neme sahiptir.

Etik Beyami: Yazar c¢alismanin, etik kurul izni gerektirmeyen ¢alismalar arasinda
yer aldigin1 beyan etmektedir.

Yazar Katkilari: Yazarin katk: oran1 %100’diir.

Cikar Catismas1 Beyani: Yazar, herhangi bir ¢ikar ¢atismasinin bulunmadigini
beyan etmektedir.
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