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GAZETECILIK HABER URETIM PRATIKLERI ACISINDAN
ESIK BEKCILIGIi KAVRAMI VE YENI BiR ESIK OLARAK SEO
HABERCILIGININ TURK BASININDAKI SUNUMU*

Ali UNLU= Hakan AYDINP

Oz

Bu ¢alisma, SEO haberciligini ve SEO kavraminin Tiirk basinindaki sunumunu incelemektedir. Bu baglamda
¢alismanin amact; SEO haberciligi kavraminin esik bekgiligi a¢isindan faaliyet alanlarinin belirlenmesi ve SEO
haberciligi kavraminin Tiirk basininda nasil gergeklestiginin incelenmesidir. Aragtirma, 05.05.2022-05.05.2023
tarihleri arasinda, haber sitesine trafik ¢eken 25 anahtar kelime ve 1250 haber ile smirlandirilmistir.
Calismanin amaci ve smirliliklar1 dogrultusunda; Tiirk basininda yer alan ve internet haber sitesi bulunan
gazetelerde yaymlanan SEO haberleri ¢alismanin evrenini olustururken, organik arama trafigi sonuglaria
gore ilk 10’da yer alan internet haber siteleri ve bu sitelerde yaymlanmis SEO haberleri calismanin 6rneklemini
olusturmaktadir. Arastirma ana ekseni igerisinde amaghh Orneklem se¢imi uygulanmistir. Calismada,
incelenecek olan haberlerin sayisal verilerinin ortaya konulmasi noktasinda analiz etme imkani sunan nicel
icerik analizi yontemi kullanilmistir. Arastirma sonucunda; Gazetelerin, trafik ¢eken 25 anahtar kelimeye
yogunluk gosterdikleri anlasilmis, bu anahtar kelimeler vasitas: ile okuyuculari sayfada tuttuklari ve
kullanicilarin sayfada kalma siirelerine gore reklam geliri elde ettikleri gozlemlenmistir. Diger yandan, ilgili
gazetelerin SEO editorlerinin siireci yonettigi ve SEO araclaria gore hareket ettikleri analiz edilmistir. Bu
kapsamda, geleneksel esik bekgiliginin doniistiigii ve yeni bir esik olarak hem okur odakli haberlerin
iiretilmesi, hem de SEO editorliigii kavramlarinin ortaya ciktig1 anlasilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Arama motoru optimizasyonu, Esik bekgiligi, Tiirk basini, Gazetecilik, SEO haberciligi.
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THE CONCEPT OF THRESHOLD WATCHING IN TERMS OF JOURNALISM NEWS PRODUCTION
PRACTICES AND THE PRESENTATION OF SEO JOURNALISM AS A NEW THRESHOLD IN THE
TURKISH PRESS
Abstract
This study examines SEO journalism and the presentation of the SEO concept in the Turkish press. The
purpose of working in this context; It is the determination of the fields of activity of the SEO journalism concept
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in terms of threshold celibacy and the examination of how the SEO journalism concept takes place in the
Turkish press. The research was limited to 25 keywords and 1250 news that attracted traffic to the news site
between 05.05.2022-05.05.2023. In line with the purpose and limitations of the study; SEO news published in
newspapers in the Turkish press and on the internet news site, while creating the universe of the study,
According to the results of organic search traffic, the internet news sites in the first 10 * and SEO news
published on these sites are the sample of the study. A purposeful sample selection was applied within the
main axis of the research. In the study, the quantitative content analysis method was used, which provides the
opportunity to analyze the numerical data of the news to be examined. As a result of the research; It was
understood that the newspapers showed a density of 25 keywords that attracted traffic, and it was observed
that they kept the readers on the page by these keywords and that users earned advertising revenue based on
their time to stay on the page. On the other hand, it has been analyzed that the relevant newspapers SEO
editors manage the process and act according to SEO tools. In this context, it is understood that traditional
threshold celibacy has transformed and the concepts of both the production of reader-oriented news and the
SEO editorial have emerged as a new threshold.

Keywords: Search engine optimization, Threshold watchmaking, Turkish press, Journalism, SEO

L

newsmanship.

Giris

Gazete, tarih Oncesi ¢aglardan beri varligin siirdiiren bir kitle iletisim aracidir. Resmi gazete
ozelligi ile ilk gazete 6rnegi Acta Publica gazetesi, Roma doneminde ortaya ¢ikmis ve bir sayfalik biilten
seklinde toplumu bilgilendirmek amaciyla yaymlanmistir. Diger yandan, halki ilgilendiren ve giinliik
olaylar1 kapsayan Acta Duirna gazetesi de yine Roma doneminde varlik gostermis ve gazetecilik kavrami
gliniimiize kadar gelisim gostererek gelmistir (inugur, 2005, s. 33).

Matbaa sanatinin gelismesi ile birlikte gazeteler basili yayin organlar: olarak nitelendirilmis, ilk
orneklerine ise 14. yiizyildan sonra haber mektuplari adiyla rastlanmistir (flal, 1997, s. 42). Bu baglamda
gazetecilik kavrami, teknolojik gelismelerden etkilenmeye baslamis, doniistim ¢iktilarini bu gelismelere
gore gerceklestirmistir.

Telgraf, telefon, teleks gibi iletisim araglarinin gelismesiyle birlikte gazete kavrami, kiiresellesme
egilimine girmistir. Gazetecilik agisindan tema kavrami 6nem kazanmis ve haber kategorileri icatlarin
donemine es diizlem olan 19. yiizyilda gerceklesmistir (Caglak, 2013, s. 54). Bu yoOniiyle gazete haber
iiretim pratikleri, teknolojik gelismeler ile birlikte doniistim gostermis ve giinlimiiz gazete 6rneklerinin
temeli atilmistir.

Bilgisayar ve internet teknolojisinin gelisimi, gazeteciligi farkli bir noktaya getirmistir. Internet
teknolojisi noktasinda Web 2.0 teknolojisinin gelisimi gazeteleri etkisi altina aldig1 ve Web 3.0 teknolojisi
ile bu etkinin boyut kazandig1 anlasilmaktadir (Eldeniz, 2010, s. 199). Bu agidan degerlendirildiginde
gazeteler, Web 2.0 teknolojisi ile haber sitelerine doniismiis, Web 3.0 teknolojisi ve nesnelerinin interneti
kavrami noktasinda yapay zekanin olugsmasi ile SEO haberciligine (SEO-Search Engine Optimation) yani
arama motoru optimizasyonu haberciligine evrimlestigi goriilmektedir.
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Kullanicilarin edinmek istedikleri bilgiyi, Google gibi arama motorlarinda taratti1 bilinen bir
gercektir. Okuyucularin bu egilimi arama motoru optimizasyonu kavramini 6nemli hale getirmektedir
(Bulut, 2019, s. 1092). Ote yandan, bu kullanicilarin olusturdugu internet trafigi neticesinde elde edilen
reklam gelirleri ise, gazete kurumlarinin SEO habercilige yonelimini hizlandirmaktadir (Ferraz, 2017, s.
95). Gazetecilik kavrami, SEO haberciligi ile birlikte yeni bir doniisiim siirecine girmis, tiklanma trafigine
gore Google’dan reklam geliri elde etmesinden ve igeriklerin kullanici odakli doniisiimiinden kaynakl
olarak, haber tiretim ve se¢im pratiklerinin de degisim gosterdigi anlasilmaktadir.

Gazetecilik kavraminin bu denli dontisiimii ile birlikte, gazete kurumlarinda da degisimler s6z
konusu olmustur. Kurumlarin, kendi icerisinde SEO birimlerini olusturmasi ve bu birimleri, teknik ve
editoryal alanlara ayirmasiyla haber iiretimi ve se¢imi farkli eksenlere kaymaktadir (Castells, 2008, s.
134). Habercilik anlayisindaki bu doniisiimler, SEO haberciligi ve esik bekgiligi teorisi arasindaki
iligkinin tartisilmasina neden olmaktadir.

Bu calisma, doniisen haber iiretim pratikleri agisindan SEO haberlerinin sunumunun nasil
gerceklestigini ve anahtar kelimeler vasitas: ile {iretilen haberlerin yogunlugunun analizini ortaya
koymaktadir. Bu analizler ¢ercevesinde galisma, diger calismalara referans olmay1 hedeflemektedir.

SEO haberlerinin yogun bir sekilde kullanicilara aktarilmasi ve okur odakli habercilik anlayisinin
getirdigi bazi teknik durumlar noktasinda c¢alisma, 05.05.2022-05.05.2023  tarihleri ile
sinirlandirilmaktadir. Ayrica SEO kavrami baglaminda 6l¢timlerin, 7 giinliik, 60 giinliik ve 365 giinliik
periyotlar halinde gergeklestirilmesi zorunlulugundan dolayi, arastirma sinirliliklar: da 365 giine gore
endekslenmistir.

Google gibi arama motorlarinin algoritmalari, anahtar kelimeler ve bazi teknik kodlar ile
calismaktadir. Dolayisiyla arama motorlarinda en ¢ok aratilan anahtar kelimeler, SEO haberciliginin,
haber segim siireglerine etki ettigi goriilmektedir. Ayrica Google tarafindan bu anahtar kelimelere verilen
tiklama bag1 maliyet hesab1 ile haber sitelerine 6deme yaptig1 bilinmektedir. Bu yoniiyle haber sitelerinin,
arama motorlarina gore haber {irettii ve okur odakli habercilik anlayisimi gelistirdigi
gozlemlenmektedir. Esik bekciligi agisindan yeni bir esik olarak, okur odakli haberlerin ortaya ¢ikmasi
ve okur adina se¢im siirecine dahil olan SEO editorlerinin de bir esik olarak degerlendirilmesi ¢calismanin,
arastirma sorularin sekillendirmektedir. Bu dogrultuda su sorulara cevap aranmistir:

= §1. SEO haberciligi agisindan anahtar kelimelerin 6nemi ve kapsayiciligi nedir?
a
g S2. Arama motorlarinda en ¢ok aratilan anahtar kelimelerin haber konularina dagilimi nedir?
% S3. Yeni bir esik olarak, okur odakl habercilik ve SEO editorlerinin haber seciminde kullandig:
2 kriterler nelerdir?
| 1588 |

SEO haberciligi gazeteler tarafindan ilgi gormektedir ve basili yayin organlarmin yerini hizli bir
sekilde almaktadir. Tiraj ve reklam kaygisi icerisinde olan gazete kurumlari, SEO haberciligi ile bu
kaygiyr ortadan kaldirmak istemektedir. Ozellikle tiklanma bagmna maliyetlerin ve sayfada kalma
stirelerinin 6nemli oldugu bu yeni habercilik anlayisi igerisinde gazeteler, bir¢ok etik sorunu beraberinde
getirmesine ragmen okuyucu odakli habercilik anlayisin1 benimsemektedir.
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Gazetelerin SEO haberciligine yonelimi, baz1 akademik ¢alismalara konu olmaktadir. Bulut'un
(2019) “Dijital medyada haber: Gazetecilikte arama motoru optimizasyonu uygulamasi iizerine bir arastirma.” ,
Deniz & Ozel’in (2018) “Yeni Esik Bekcisi Olarak Okur, Dijitallesen Gazetecilikte Okur Davramslarmin Haber
Uretim Siirecine Etkisi ve Gazetecilerin Konuya Bakist” ve “Google Gazeteciligi: Dijital Cagda Bir ‘Gerekli Kotii’
Olarak SEO Haberleri ve Haberin “Tik’ Ugruna Deformasyonu” baslikli calismalari, SEO haberciligi agisindan
yapilmis calismalar arasinda yer almaktadir. Ancak bu arastirmalar, SEO haberciliginin ana ekseninin
belirlemek i¢in SEO editorleri ile goriismeler gergeklestirilerek hazirlanmistir. Ote yandan, SEO
haberciligi ile ilgili olarak derinlemesine bir inceleme gergeklestirilmemistir. Bu nedenle yapilmis olan
calisma, diger arastirmalardan ayrismaktadir. Yapilacak olan bu arastirma ile alanyazina katkida
bulunulacak ve haber se¢im siirecine etki eden anahtar kelimelerinin analiz edilmesiyle akademik
birikimlere katk: verilecektir. Ayrica gelecekte, “SEO Haberciligi ve Ekonomi Politik Yaklasim”, “Medya
ve Din Baglaminda SEO Haberciligi”, “SEO Haberciligi Agisindan Giindem Belirleme Araglar1” ve “Yeni
Bir Simiilasyon Olarak SEO Haberciliginin Tiirk Basininda Sunumu” gibi calismalar gerceklestirilecektir.

Bu calismasimin evrenini, Tiirk basiminda yer alan ve internet haber sitesi bulunan gazetelerde
yayimnlanan SEO haberleri olustururken, organik arama trafigi sonuglarina gore ilk 10’da yer alan internet
haber siteleri ve bu sitelerde yayinlanmis SEO haberleri ¢alismanin orneklemini olusturmaktadir.
Arastirma, en ¢ok trafik g¢eken 25 anahtar kelimenin 1250 habere nasil dagildigi analizinin ortaya
konulmasini kapsamaktadir. En ¢ok trafik ¢ceken 25 anahtar kelime disinda kalan kelimeler kapsam
disinda birakilmistir. Calisma kapsaminda gerceklestirilen Olgiimlerin tamami, “Semrush” SEO
uygulamasi ile gerceklestirilmistir. SEO kavrami, matematiksel kodlardan olusan bir siirectir. Bu
yoniiyle aragtirmada, verileri sayisal acidan analiz etmeye olanak taniyan nicel igerik analizi yontemi
kullanilmustir.

A. GAZETECILIK KAVRAMI

Gazetecilik kavramy, iletisim tarihi agisindan 18. yiizyildan beridir varligini siirdiiren ve gelisen
araglardan bir tanesidir. Modern gazetecilik kavrami ilk olarak Bat1 Avrupa’da dogmus ve diinyay: etkisi
altina almis medya disiplini olarak varligin1 devam ettirmektedir (Alemdar & Uzun, 2019). Haber
kagitlar1 ve haber mektuplari, gazete kavraminin ilk onctileri olarak 14. Yiizyildan itibaren cesitli islevler
gormiistiir. Haber kagitlar: aristokrasi hakkinda bilgi tasima islevi goriirken, haber mektuplar1 Avrupa
burjuvazisinin ticari sorunlarinin ¢oziimiine katki saglamistir (Tokgoz, 2017, s. 69). Gazete kavramimin
bu denli gelisimi, gazeteciligin bilim olarak degerlendirilmesine kaynaklik etmistir.

Matbaa teknolojisinin gelisimi, gazetecilik kavraminin gelisimine énemli katkilar sunmustur. {1k
gazete Ornekleri noktasinda belirsizligin siirmesi ve bilinen ilk gazete 6rneklerinin 14. ve 15. yiizyilda
matbaa teknolojisi ile ortaya ¢iktigi varsayilmaktadir (Goneng, 1993, s. 62). Bu agidan, teknolojinin
gazetecilik kavramina dogrudan etkisi matbaa teknolojisinin gelisimi ile baglamustir.

Gazete ve basili {irtinlerin uzun yillar 6nemini korumasindaki en 6nemli faktor olan matbaanin
icadi, gazeteciligi onemli bir noktaya tasinmistir. Mumfort (2019) bu durumu; 6zel anlamda baskicilig
ve basim tekniklerini, evrensel bir sanat olarak niteleyerek agiklamistir (Mumford, 1947, s. 115).
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Matbaanin icadi bu anlamda giiniimiizdeki modern gazetelerin ilk Orneklerinin olusmasina
sebebiyet vermistir. Ayrica matbaa ile giiclenen gazetelerin, etki alani genislemistir. Bu baglamda,
matbaanin icadiyla birlikte ortaya ¢ikan gazeteler tek yonlii iletisim agini baslatmistir. Dolayisiyla
gazeteler ulus devlet anlayisini gelistiren medya tirtinleri olarak nitelendirilmistir. Basili metinler, ulus
devletin gelismesine olanak tanimustir. Yazi ve basimin uzun yillar egemenligini siirdiirmesi zarardan
¢ok yarar getirmistir (Postman, 2017, s. 43). Basili medyanin toplumlarda bu sekliyle faaliyet alar
bulmasindan kaynakl olarak, kiiltiirel ve teknolojik anlamda bir¢ok degisimin onii agilmustir. Ozellikle
sanayi devriminden sonra teknoloji gelisim gostermistir. Bu gelisim iletisim alanini da etkisi altina
almistir. Elektrigin icadi ve endiistride makinelesme gibi bir¢ok doniisim bu donemden sonra
gerceklesmistir. Elektrigin 1880 yilindan sonra giinliik hayat kullanimina ge¢mesi ile birlikte iletisim
alaninda ag toplumu olarak adlandirilan siire¢ baglamistir. Ag toplumunda, yazi ve elektrigin birlesmesi
iletisim noktasinda hiz kavraminin olusmasina neden olmustur. Bu baglamda iletisim teknolojilerinin
gelisimi gazetecilik kavramina da yansimistir. Telgraf ve telefon iletisim anlaminda gelisimin ilk dalgas:
olarak karsimiza ¢ikmistir. Bu sayede ulasima dayali iletisim modeli, iletime dayali modele doniismiistiir
(Crowley & Heyer, 2019). Bu yoniiyle degerlendirildiginde, matbaa teknolojisinin gelisimi ile baglayan
slireg, telgraf, teleks ve telefonun icadi ile kiiresel bir boyut kazanmus, gliniimiizde ise web teknolojisinin
gelisimi ile habercilik agisindan mekan ve zaman sinirliliklar tamamen ortadan kalkmustir. Basin
sektoriine bilgisayarin girmesi ile birlikte, basili anlamda gerceklesen gazetecilik siirecleri
dijitallesmektedir. Basili gazete dagitim teknolojileri yerini daha az maliyetli dijital teknolojilere
birakmaktadir (Tokgoz, 2017, s. 38). Bu agidan degerlendirildiginde, gazetecilik icin internet teknolojisi
daha 6nemli hale gelmistir.

Internet kavrami, 1950 yilinda bilgisayar teknolojisinin ortaya g¢ikmasiyla birlikte &nem
kazanmigtir. 1989 yilina kadar internet anlaminda birgok deneme yapilmistir. Giiniimiiz noktasinda
internet kavramy, ilk olarak 1990 yilinda varlik kazanmistir (Kutup, 2010, s. 12). Internet kavraminin
gelismesiyle birlikte gazetecilik kavraminin internet ile tanismasi 21. yiizyila kadar uzanan bir siirecin
sonucunda gerceklesmistir. Glintimiizde bu siire¢ gazete, radyo, televizyon gibi medya araglarinin
internet ortamlarina gegcis stireci olarak devam etmistir (Biiker , 2013, s. 130). Bu baglamda gazete
kavrami geleneksel medya olarak tanimlanmis, yeni nesil gazetecilik kavraminin temelleri atilmustir.
Medya araglar1 geleneksel medya ve yeni medya olarak ayrismistir.

Yeni medyanin ortaya ¢citkmasiyla birlikte yeni iletisim c¢ag1 baslamistir. Ote yandan yeni medya,
geleneksel haberlesme diizenini tamamen degistirmistir (Dilmen, 2007, s. 115). Geleneksel medyanin
ekonomik ve iiretim pratikleri agisindan zorlugu, yeni nesil medya organlarina olanak tanimaktadir.
Dolayisiyla geleneksel medya, yeni medya olarak doniiserek varlik gostermektedir (Ata , 2018, s. 835).
Radyo ve televizyon gibi gazetecilik alani da yeni medya olarak nitelendirilen alana kaymaya
baslamistir. Teknolojinin gelismesi gazeteciligin tiim asamalarina dahil olmustur. Gazeteciligin
teknolojiye bagli bu doniisiimii yan1 sira; insan giiciine dayali gazetecilik anlayisi, teknolojiye dayal
gazetecilik anlayisina dontismektedir (Gtiircan, 1999, s. 72). Bu gercevede gazeteciligin 6nemli hale geldigi
17. yiizyillardan glintimiize kadar gazetecilik kavrami gelisim ve doniisim gostererek varligim
stirdiirmiigtiir.
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Gazeteler, 17. yiizyilda politik islevleri, toplumsal yararlari ve ticari yonelimleri nedeniyle
izlenmeye baglamistir. Bu durum 18. yiizyilda toplumsal problemler ve kamusal iletisim pratigi olarak
tartisilmis, 19. yiizyilda gazeteler, problem alani olarak belirlenmistir. 20. yiizyil baslarinda ise;
meleklesmis ve farklilasmis bir alan olarak karsimiza ¢ikarken, 20. yiizyil ortalarindan sonra kamuoyu
olusturma ve etkileme giicii bakimindan tartisilan bir kavram olarak nitelendirilmistir (Alver, 2011, s. 15-
17). Bu agidan gazeteler, 20. yiizyil sonlarindan giiniimiize kadar Avrupa kokenli gelisim gostermeye
devam etmis, ¢agdas gazetecilik taniminin olusmasma olanak tanimistir. Gazeteler cagdaslasarak
kapitalist tiretim bigimine yon veren, piyasa ekonomisi igerisinde aktifligini siirdiiren, toplumsal ve ticari
bir kurum olarak varhigmi sitirdiirmiistiir (Tokgoz, 2017, s. 139). Gazetecilik 21. yiizyillarda ise
teknolojiye bagl olarak gelisim gostermistir. Gazetecilik haber tiretim pratikleri yani sira, baz1 teknik
ozellikleri de bu gelisme sonucunda doniisiime ugramistir. {letisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte
gazete liretim maliyetleri diismiis, basim giderleri hafiflemis, 6zellikle sosyal medya platformlarinda
yaymlanmasina karsin bu durum sifir iicret politikasina dogru ilerlemistir. Bu baglamda internet
gazeteleri yazi, ses ve goriintiiniin es zamanli kullanilmasina olanak taniyan; haber, gazete, radyo ve
televizyon haberciliginin bir sentezi olarak tamimlanmaktadir (Giircan, 1999, s. 72). Internet
gazeteciliginin gelismesi yaninda, gazetecilik sosyal medyada da faaliyet alan1 bulmus, mobil gazetecilik
kavraminin olugmasina sebebiyet vermistir (Scolari ve digerleri, 2012). Ote yandan gazetecilik, 5nemli
disiplinel bir iletisim siirecini icerisinde tagimaktadir. Ozellikle haber yazim tiiriindeki baz1 kurallar1 bu
disiplini, sistematik hale getirmektedir. Bu yoniiyle, gazetenin gazete haberi olabilmesi icin baslik, spot,
haber girisi, ara baslik, {ist baslik ve kiinye/mahreg gibi boliimlerinin olmas1 gereklidir. Bu durumda
gerek internet gazetelerinin ortaya ¢ikmasi, gerekse internet tabanli mobil gazeteciligin ortaya ¢ikmasi
haber Obeklerinin doniisiimiine baglamis, haber {iretim ve secim pratiklerinin de degisimine neden
olmustur. Ayrica, internet teknolojisinin ¢cogulcu yapis1 haber iiretim pratikleri agisindan, haber degeri
kavraminin da doniisiimiine sebebiyet vermektedir.

B. GAZETECILIK HABER URETIM PRATIKLERI VE SEO HABERCILIGI

Gazetecilik agisindan haber iiretimi noktasinda birtakim kurallar vardir. Bu kurallar ¢ercevesinde
“Haber Degeri” kavraminin olusumu, haber iiretiminin Onemli paradigmalarmi biinyesinde
tasimaktadir. Yine haber iiretimini etkileyen bazi sebepler de haber iiretim pratikleri bashg1 altinda
degerlendirilmektedir.

Haber tiiretimini etkileyen siiregler tarihsel agidan elestirilere sebep olsa da, doniistimiin 6niine
gecilememesi gazeteciligi farkl bir konuma tasimistir. Gazeteler, toplum merkezli anlayistan ¢agin imaj
ve modellerinin {tiretildigi bir anlayisa dontismektedir (Kilig, 2005, s. 132). Bu doniistimii hazirlayan
haber {iretim pratiklerindeki belirleyici unsurlar, haber iiretimine de dogrudan etki etmektedir.

Yapilan ¢alismalar dogrultusunda, haber iiretimine etki eden unsurlar belirlenmistir. Shoemaker,
Reese ve Gans, Todd Gitlin'in yapmis oldugu calismalar neticesinde bu unsurlar 5 ana baslik altinda
toplanmigtir (Severin & Tankard, 1994). Medya calisanlarindan kaynaklanan etkiler, medyanin
tekdiizeliginden kaynaklanan etkiler, orgiitsel etkiler, medya orgiitleri disindan gelen etkiler, ideolojinin
yarattig1 etkiler gibi basliklar bahse konu olan 5 ana basligin ana hatlarini olusturmaktadir (Kilig, 2005,
s. 132). Haber olmaya deger olay ve konularin se¢imi, bu ¢erceveden bakildiginda, gazetecilik haber

ERCIYES AKADEMI

| 1591 |



ERCIYES AKADEMI

| 1592 |

Ali UNLU & Hakan AYDIN

iiretimi, norm ve davramglarl biinyesinde barindiran disiplinel bir siirece gore hareket ettigi
anlagilmaktadir.

Genel olarak haberin ne oldugu konusunda tam bir kesinlik s6z konusu degildir. Haber
konusunda sec¢im yapmay: etkileyen etmenlerin yani sira haber iiretim siirecinin de incelenmesi
gerekmektedir. Haber secim siirecinin incelenmesi neticesinde “olay/konu”, “gazeteci”, “kurumsal
organizasyon” ve “dis etmenler” gibi basliklarin etkili oldugu goriilmektedir (Herbert, 2000, s. 13).

Kili¢’a (2005) gore, bu etkiler su sekilde agiklanmaktadir:

Olay/Konu merkezli etmenler: Ayna yaklasimi olarak nitelendirilen bu etmen olay ve konunun
okuyucuya oldugu gibi yansittigimi 6l¢iimlemektedir. Bu kapsamda ayna gercegi yansitmakta, haberi
veren ve okuyucu arasindaki dengeyi de olusturmaktadir.

Gazeteci merkezli etmenler: Haber toplama islevi gazetecilerin merkezinde gerceklesmektedir.
Dolayisiyla haber {iretiminde gazetecilerin psikolojik ve toplumsal karakterleri haber {iiretimine
dogrudan etki etmektedir.

Dis etmenler: Gazeteciler haber toplama siireclerinde, toplum, kiiltiir, ekonomi, siyaset, piyasa,
gelenekler ve izleyici davranislari gibi konu basghiklarindan etkilenirler.

Ideolojik Tligkiler: Haber iiretimi noktasinda ideolojik iligkiler 6n plana ¢ikmaktadir. Kilig'a (2005)
gore bu iligkiler, kamusal (resmi) iliski, tecimsel iligki, faydaci iliski, bicimsel olmayan iliski basliklari ile
aciklanmaktadir.

Gazetecilik agisindan haber segim siirecinde, editor, genel yayin yonetmeni, haber miidiirii ve
istihbarat sefi gibi statiiler etkilidir. Haber seg¢iminde bazi boyutlara énem verilir ve bu kriterler
dogrultusunda ilgili haberler yayinlanir (Kilig, 2005, s. 132-135).

McQuail & Windahl’e (2005) gore, haber {iiretimi ve sec¢im siireci su sekilde sema haline
getirilmistir.
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DUSUNCELER

Diger K.I.LA'm: yonlendirir;
ln)h\_ yvangin, ambulans
haber ekibini yonlendirir
kaynagin duyurmasi

Haber oncesi veya
sonrasi KAYNAKLAR

l Muhabir
Haber konusunu saptayan arasurmalan
istihbarat sefi L
Y ‘
- Muhabir
Haber gundemini belirleyen = hikavevi
BT Gorev dagihinm yapan nkayeyl
toplanu (gazete) 2 N ) listi
< \ istihbarat sefi ile etkilesim gelisunr
Uretim toplanus: (televizyon)

|

Muhabir
hikayeyi
dosyalar

Guandemin
saptanan hali

Haber ajanslan
Yazi isleri madarleri
Ajanslardan gelen

haberler

Sayfa duzeni madarn On kurgulama

(gazete)
Haber sirasim saptayan
haber maduara (televizyon)
Istihbarat sefi (gazete)
‘ Uretim (televizyon)

Yazi islerine gelen
mektuplar, kose
yazilan

Yazi isleri madorn yazi isl. md.nan
(gazete) kosesi
Uretim (haber merkezi)
(televizyon) Istihbarart sefi Muhabirin ¢cahisug
(gazete) ilgili bolamun yaz isleri
l Uretim (TV) mudara (gazete)
Muhabir/teknisyen

Sayfa dazeni muadara
(gazete)

Haber sirasim saptayan
haber madaru (televizyon)

(televizyon)

Gorsel 1. McQuail ve Windahl’in haber tiretim iiretimi ve se¢im siireci semast
Kaynak: McQuail ve Windahl (2005), Tletisim Modelleri S.226

Haber secim siireclerinde bazi boyutlar 6n plana ¢itkmaktadir. Bu boyutlar, haber degeri, kiiltiirel
degerler ve normlar, siyasi ve ideolojik boyutlar seklinde siralanmaktadir (Kiigiikozyigit, 2014, s. 24). Bu
baglamda degerlendirildiginde, haber se¢imi noktasinda ortaya konulmus boyutlar sonucunda “esik
bekgiligi” olarak nitelendirilen siirecin temeli atilmaktadir.

C. ESIiK BEKCILiGi KAVRAMI VE DONUSUMU

Esik bekgiligi kavram, kitle iletisim ve medya agisindan kullanilan 6nemli teorilerden biridir.
Amerikal1 psikososyolog Kurt Lewin tarafindan ortaya atilan bu kavram, yemek masasindaki
yiyeceklerin seciminde etkili olan etmenler 6rnegi tizerinde durularak olusturulmustur. Lewin’in esik
bekgiligi kavramina gore: Bir ebeveynin, yemek masasindaki yiyeceklerin seg¢imi noktasindaki nihai
karar1 esik bekgiligi olarak degerlendirilmektedir. Ayrica ev icerisine hangi yemegin girecegini belirleyen
esik bekgilerini etkileyen bilissel ozellikler ve degerler sistemi de bulunmaktadir (Lewin, 1943, s. 40).
Lewin'nin bu sekliyle ortaya koymus oldugu esik bekgiligi, iletisim bilimleri agisindan siklikla kullanilan
bir kavram olarak varligin siirdiirmiistiir. Ayrica, esik bekgiligi kavrami bir¢ok disipline uyarlanmaistir.
Ornegin, finans alanina uyarlanan esik bekgiligi kavrami ile kredi notu belirleme kuruluslar ve yatirim
gerceklestiren bankerlerin esik bekgisi olarak tamimlandig1 goriilmektedir (Laidlaw, 2010, s. 264). Bu
baglamda, gazetecilik haber {iretim pratikleri agisindan da haber karar verme noktasinda bulunan
calisanlarin, esik bekgisi olarak tanimlandig1 saptanmaktadir.
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Esik bekgiligi kavramina, en sik sekilde bagvurulan alan iletisim bilimleri ve habercilik medyasidir.
Habere konu olacak olay ve olgular bir editor siireglerinden gecerek haber haline getirilmektedir. Editor
stireclerinden gecen haberler, fazl siizgeclerden gecerek okuyucu ile bulusmaktadir. Haber kavramu, bir
yoniiyle bireylerin yasamadiklar1 olay ve olgularin retorik yardimu ile tekrardan insa edilme siirecini
kapsayan bir olgudur (Narmanlioglu, 2016, s. 157). Bu kapsamda, haberlerin kurgulanmasini saglayan
uygulamalar, esik bekgiligi kavrami catisi altinda birlesmektedir. Esik bekgiligi kavraminin gazetecilik
bilimine tasinmasindaki en 6nemli siire¢, David Manning White tarafindan isletilmistir. Lewin’in
aligveris aliskanliklarinin arastirilmasindaki durumun, kaynaktan akan bilgi ve malin denetlenmesine
dontiistimii White tarafindan gergeklestirilmistir (Alver, 2011, s. 122). White, esik bekgiligi arastirmalarin
gazeteci 0zelinde degerlendirmistir. White’a gore haberi secen birey, 6znel ve nesnel birtakim etkilere
maruz kaldigindan bahsetmistir. Oznel etkileri bireyin psikolojik kokenli oldugunu ve nesnel etkilerin
haber iiretimi noktasindaki teknik konular olduguna deginmistir. Bu agidan gazetecinin, bazi
etmenlerden etkilenmedigini ve haber se¢imi noktasinda bagimsiz bir sekilde hareket edildigine vurgu
yapimustir (Alver, 2011, s. 122-123).

Esik bekciligi acisindan yapilan diger arastirmalar, White'in aksine derinlemesine bir etki
oldugunu gostermistir, Haber {iretim siireclerine yalnizca gazeteci 6zelinde gelisen etkilerin olmadig:
aynt zamanda kurumsal etkilerinde oldugu belirtilmistir (Alver, 2011, s. 123-127). Bu baglamda
degerlendirildiginde, esik bekgiligi kavrami noktasinda haber seciminin birtakim etkilere bagli olarak
gelistigi goriilmektedir.

1. Esik Bekciligi ve Haber Secim Uygulamalarina Etkisi

Habere konu olan olay ve olgular bazi kriterlere tabii tutularak okuyucuya yansitilmaktadir. Bu
kriterleri olusturan ana basliklar, ilginglik, nadirlik, onemlilik, orijinallik/6zgiinliik, zamanlilik/gtincellik,
yakinlik, kalite ve denge konulardan olugsmaktadir. Dolayisiyla esik bekgileri, bu kriterler dogrultusunda
haber se¢imini gercgeklestirir ve okuyucu ile haberin bulusmasina onciiliik etmektedir.

Haber se¢imi noktasinda White, esik bekgilerinin 6znel ve nesnel birtakim etkilere maruz kaldigini
aktarmaktadur. Tlerleyen aragtirmalarda bu durumun eksik kaldig1 gézlemlenmis gazetecinin veya haber
secimine etki eden profesyonellerin yalnizca bireysel etkilere degil, kurumsal etkilere de maruz kaldig:
gozlemlenmistir. Son olarak Heinzsch, esik bekgilerinin sosyal bir sistem igerisinde hareket ettigi
konusuna vurgu yapmustir (Alver, 2011, s. 127).

=
é Birey Odakli Etkiler: Haber se¢imi, gazeteci ile baslayan ve genel yayin yonetmeni ile son bulan bir
<  strecin genel tamumlamasidir. Bu kapsamda okuyucu ile bulusacak haberler, bir dizi diizenleme
% asamasindan gecmektedir. Dolayisiyla esik bekgciligi tartismalari, haberin ilk asamasindan yayin
£  asamasma kadar olan siirece kaynaklik eden elementleri birer esik olarak degerlendirmektedir.
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White (1964, s. 164) haber se¢ciminde karar alma siirecini, gazeteci, redaktor, editor, genel yayin
yonetmeni gibi statiilerin 6zeline indirgemistir. Bunun yani sira gazeteci profesyonellerin 6znel ve
nesnel bir takim etkilere maruz kaldigini agiklamistir.
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Oznel Etkiler: White'm (1964, s. 164) yapmis oldugu arastirmalar neticesinde haber segiminde
gazeteci profesyonellerin, kisisel beklentilerine gore hareket ettigini gézlemlemistir. Bunun yamn sira,
0znel nedenlerden kaynakli olarak haberin ilging veya nadir olmadig1 kanusi ile hareket edildigini
saptamigtir.

Nesnel Etkiler: White'in (1964, s. 164) yapmis oldugu arastirmalar sonucunda, haberden kaynakl
baz1 teknik 6zelliklerin haber secimine etki ettigi belirtilmektedir. Bireyin haber se¢imi noktasindaki bu
davranisini nesnel etkiler olarak tanimlamaktadar.

Gazete Orgiitii Kaynakli Etkiler: Esik bekgiligi tartismalari zaman igerisinde derinlemesine bir
boyut kazanarak, birey odakl: etkilerin yani sira kurum odakl etkilerinde olabilecegi ortaya atilmistir.
Ozellikle Heinzsch'in yapmis oldugu arastirmalar neticesinde, haber secimi siirecinde igsel ve dissal
faktorlerin etkili oldugu belirtilmistir (Alver, 2011, s. 127). Esik bekgiligi arastirmalarinin, ilerleyen
stiregte bir takim igsel ve dissal faktorleri de 6ne ¢ikardig: anlasilmaktadir.

Gazeteler, kendi igerisinde biitlinliik tasiyan sistematik calisma alanlarindan olusmaktadir.
Ozellikle haber segim siirecinde gazete Orgiitlerinin, bu sistemlerden etkilendigi anlagilmaktadir.
Gazetelerin ticari olusumlardan olusmasi, ekonomik sistemleri biinyesinde barindirmas: ve sahiplik
yapisindan kaynakli yaymn politikasina sahip olmasi durumu haber seciminde karar alma siirecine de
etki ettigi ortaya atilmaktadir (Ozgetin, 2018, s. 153). Bu baglamda gazete orgiitii kaynakli etkiler su
sekilde degerlendirilmektedir:

Ekonomik Nedenler: Gazeteler, ticari kuruluslardir ve bir ekonomi politigi vardir. Dolayisiyla bu
durum, haber secimine etki edebilmektedir.

Siyasi Nedenler: Gazetelerin, sahiplik yapis1 ve bir yaymn politikas: vardir. Bu kapsamda varligini
stirdiirebilmesi agisindan siyasi iktidar, haber {iretim siireclerine etki edebilmektedir.

Kiiltiirel Nedenler: Gazeteler, bulunduklar1 konum itibari ile topluma hizmet tasiyan
kuruluslardir. Dolayisiyla toplumun kiiltiirel degerleri, haber secimine etki edebilmektedir.

Cikar ve Catismalar: Gazeteler, reklam veren ve reklam iligkisi igerisinde hareket eder. Dolayisiyla
iligki igerisinde olduklar1 odaklar ile ¢ikar ve catisma igerisine girebilmektedirler.

2. Esik Bekgiligi ve érgﬁt Semasi

Haber se¢imi ve karar verme siireci igerisinde gazete orgiitlerinde bir faaliyet alan1 dogmaktadar.
Bu faaliyet alanini gerceklestiren profesyoneller esik bekgisi olarak tanimlanmaktadir (Alver, 2011, s. 122-
127). Bu acidan degerlendirildiginde, gazeteci tarafindan konularin haberlestirilmesi ile baslayan siireg,
editOr ve genel yayin yonetmeni gibi profesyonellerin siizgecinden gecerek devam etmektedir.

Esik bekgiligi kavramu ile gazeteciler, haber miidiirleri/editorler ve genel yayin yonetmenleri birer
esik olarak kabul gormektedir.

Gazeteci: Haberi tireten, meslek profesyonellerine gazeteci denir (Yiiksel & Giircan, 2001). Gazeteci
habere konu olay ve olgular: segerek ilk esigin baslamasina neden olur.
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Editorler: Haber diizenleme islevini yiiriiten profesyonellerin genel adidir (Yiiksel & Giircan,
2001). Editorler, gazetecilerden sonra ikinci bir esik olarak degerlendirilmektedir.

Yayin Koordinatorii: Haber {iretiminde koordinasyon islemi ile ilgilenen profesyonellerin genel
adidir (Tayfur, 2018, s. 92). Yayin koordinatorleri editdrlerden sonraki isleyen siirecte gorev alirlar. Bu
haliyle yayin koordinatorleri de bir esik olarak degerlendirilmektedir.

Yazi Isleri Miidiir/ Genel Yayin Yénetmeni: Yazi isleri miidiirii ve genel yayin yonetmenleri, yaym
noktasinda her tiirlii isleyisten sorumlu amir olarak tanimlanmaktadir (Biilbiil, 2000, s. 57). Yazi isleri
miidiir ve genel yayin yonetmenleri, esik bekgiligi acisindan son siizgeg olarak degerlendirilmektedir.

Esik bekgiligi kavrami, genelde geleneksel yayin organi olarak tanimlanan gazeteler ile
iliskilendirilmis bir teori olarak tanimlanmaktadir. Ancak iletisim teknolojilerinin gelismesi ve basili
yaym organlarinin dijitale doniismesi haber iiretim pratiklerini etkiledigi gibi ayrn1 zamanda esik
bekgiligi kavramini da etkilemektedir (Narmanhoglu, 2016, s. 159).

Dontisen esik bekgiligi kavrami agisindan birtakim arastirmalardan s6z etmek miimkiindiir. 2001
yilinda, Vasilendiuc & Gross (2011) tarafindan gerceklestirilen bir arastirma ile esik bekgiligi kavraminin
yeni medyaya doniisiimii ortaya koyulmustur. Bu arastirmaya gore; Masa bas1 habercilik kavraminin
ortaya ¢iktig1, yonetici olarak gorev yapan birgok habercinin internet kavramiyla birincil haber kaynag:
islevi gordiigii ¢ikarimlarinda bulunulmaktadir. Bu kapsamda Google haberciligi olarak bir haberciligin
varlig1 da arastirma ciktilarinda yer almaktadir. Bu yoniiyle esik bekgciligi kavrami, yeni habercilik
anlayislarina gore sekillendigi ve SEO Editorliigii gibi yeni esiklerin de g¢ikmasina sebebiyet verdigi
anlasilmaktadir.

Tletisim teknolojilerinin gelismesinin ardindan, gazetecilik kavrami da bu gelismeye ayak
uydurarak gelisim ve doniisiim gostermistir. Ozellikle web 2.0 ve web 3.0 teknolojisinin gelisimi, e-ticaret
uygulamalarinin varlik gostermesi gibi durumlar bu siireci daha da hizli hale getirmistir.

Web 3.0 teknolojisi ile birlikte ortaya ¢ikan e-ticaret onctileri, hedef kitleye ulasma noktasinda
arama motorlarinin algoritmalar: {izerinde arastirmalar gerceklestirmistir. Bu arastirmalar ile birlikte
arama motorlarinin ¢alisma prensipleri ortaya ¢ikmis ve Search Engine Optimation (Arama Motoru
Optimizasyonu) kavrami yani SEO kavrami énemli hale gelmistir. SEO” nun 6nemli hale gelmesinin
ardindan, gazetecilik faaliyeti yiiriiten kuruluslarinin da bu kavramla ilgilendigi goriilmektedir.

=
é Gelisen gazetecilik uygulamalari ile birlikte, SEO kavrami birlesmis ve SEO Uzmanlarina ihtiyag
E artmustir (Deniz & Ozel, 2018a). Bu kapsamda, gazete kuruluslarinda yer bulan SEO Uzmanlari, SEO
% Editorleri olarak nitelendirilmektedir.
~

| 159 | 3. Yeni Bir Esik Olarak Seo Haberciligi ve Seo Editorliigii

Esik bekgiligi kavrama ile haber se¢im siirecine etki eden durumlarin ortaya konulmasi, haberlerin
yayin siirecini dogrudan dogruya etki edebilmektedir. Dolayisiyla haber secimine etki eden Gazeteci,
Editor, istihbarat Seti, Haber Miidiirii, Genel Koordinator, Genel Yaymn Yonetmeni gibi statiiler, haber
segimi noktasinda &nemli hale gelmektedir. Ozellikle, gelenekselden dijitale doniisiim siireclerine
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bakildiginda gazetelerdeki kurumsal yapilarinda degistigi gozlemlenmektedir (Deniz & Ozel, 2018a). Bu
baglamda degerlendirildiginde, esik bekgiligi kavraminin da yeni nesil gazetecilik ve habercilik
anlayisina gore doniistiigii goriilmektedir. Haber iiretim pratiklerini ve se¢gme pratiklerini etkileyen
Olctitlerin yerini, okur yani tiklanma ve sayfada kalma siiresini uzatma odakli habercilik anlayisinin
aldig1 anlasilmaktadir.

Bu durumu Deniz & Ozel (2018) Shoemaker ve Reese’in (1991) etkiler hiyerarsisi grafigi ile su
sekilde aciklamaktadir;

Ideoloji

Medya digi diizey

Kurumsal diizey
™ Maedya rutinleri

 Gazeteci

Gorsel 2. Etkiler Hiyerarsisi Modeli Grafigi
Kaynak: Deniz & Ozel (2018a, s. 918).

Esik bekgisine gore haber se¢imini etkileyen 5 faktor bulunmaktadir. Bu faktorlere bakildiginda,
birey yani gazeteci, medya rutinleri, kurumsal diizey, medya dis1 diizey ve ideoloji kavramlar1 6n plana
cikmaktadir. Grafige gore haber se¢ciminde, en kiiglik cemberi olusturan gazeteci en az etki diizeyine
sahipken, en biiyiik cemberi olusturan ideoloji en ¢ok etkiye sahiptir (Deniz & Ozel, 2018a). Esik bekgiligi
kavramina etki eden bu faktorler, gazeteciligin doniisiim siireciyle birlikte okur odakli habercilik
anlayisina doniismektedir. Basili mecralardan internet ortamlarina, tasian gazeteler, okuyucularmin
isteklerini arama motorlar: vasitasi ile tespit etmektedir ve secim tercihlerine gore haberler iiretmektedir
(Edson, 2015, s. 793).

Deniz & Ozel'in (2018) yapmis oldugu bir arastirmada gazetecilere, okurun haber se¢im
stirecindeki etkisi sorulmus, “yiizde yiiz etkisi vardir” cevabr alinmistir (Deniz & Ozel, 2018a). Yine
Deniz & Ozel’in (2018) yapmis oldugu baska bir arastirmada ise SEO editorlerine, okurun haber se¢im
stirecindeki etkisi sorulmus, “ytlizde yiiz etkisi vardir” cevabi alinmistir (Deniz & Ozel, 2018b). Bu
yoniiyle ele alindiginda, haber iiretim ve segim siireclerinde okurun haber yayinina birebir etki
etmektedir. Ote yandan esik bekgiligi noktasinda, hem okur hem de okur adina haber secimini
gerceklestiren SEO editorleri yeni bir esik olarak karsimiza ¢itkmaktadir.

Search Engine Optimation (SEO), kavraminin ortaya ¢ikmast ile birlikte gazetecilik agisindan bazi
teknik konularin ortaya ¢iktigr goriilmektedir. Bu agidan gazetelerin, SEO birimi olusturduklari, teknik
ve editoryal olmak iizere iki kola ayrildiklari bilinmektedir. Deniz ve Ozel'in (2018) yaptiklar1 bir
arastirmada; Gazetelerin, olusturduklar1 bu birim igerisinde teknik alanda yazilimc bireyler faaliyet
gostermektedir. Bu teknik personel, Google algoritmasi {izerinde yeni ¢ikan bilgilerin haber sitesine
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entegre islemleri ile ilgilenmektedir. Diger alan olan Editoryal alanda ise, SEO analizleri ile okuyucu yani
tiklama ve sayfada kalma siiresini uzatma odakl igerik tireten SEO editorlerinden olusmaktadir. Ayrica,
sayfada kalma siiresi ile ilgili olarak kaliteli igerik iiretiminin 6nemli oldugu da belirtilmektedir (Deniz
& Ozel, 2018¢). Bu yoniiyle nitelendirildiginde, gazetelerin yeni teknolojik gelismeler karsisinda giincel
olduklar1 ve SEO editorleri vasitasi ile haber yayin stireclerini gerceklestirdikleri goriilmektedir. Bunun
yani sira, sayfada kalma siiresinin uzun olmasinin énemi ve bu siirenin uzun olmasi i¢in kaliteli igerik
iiretiminin gerekli oldugu da anlasilmaktadar.

Google algoritmalar1 pazarlama ve igerik iiretimini kati bir suretle birbirinden ayirmaktadir
(Google, 2023). Algoritma tizerinde reklam veren firmalar i¢in farkli anahtar kelime analizleri, reklam
pastasindan pay almak isteyen igerik iireticilere farkli anahtar kelime analizleri sunmaktadir. Bu yoniiyle,
haber tiretim ve secim siireglerine okur odaginin gelismesi, SEO editorlerinin okur adina bu haberleri
secerek yayinlamasi, SEO haberciligini, okuru ve okur adina haber se¢im gorevini iistlenen SEO
editorlerinin yeni nesil esik olarak ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

D. YONTEM

Calismada, arama motorlar algoritmalarinin matematiksel verilere dayanmasindan kaynaklh
olarak nicel arastirma ydntemleri tercih edilmistir. Ote yandan calisma, gazetecilik acisindan haber
¢oziimlemesine olanak taniyan, haber ¢dziimlemelerini sayisal veriler ile acgiklayan nicel igerik analizi

yontemi ile hazirlanmaisgtir.

Arastirma sorunlarinin sunumuna gore, arastirma nicel veya nitel bir desen tizerinde izlenebilir.
Arastirmanin nitel mi yoksa nicel mi olmasi durumu tamamen arastirmaciya baghdir. Karar siirecinde
aragtirmaya uygun desenin segilerek karar verilmesi son derece énemlidir (Erdogan, 2012, s. 112-113). Bu
baglamda, nicel ve nitel arastirma deseni arasindaki fark, nicel yontemin daha ¢ok sayisal veriler
tizerinde gergeklesmesiyle agiklanirken, nitel arastirma deseninde gozlem ve yorumlama 6n plandadir.

Nicel igerik ¢oziimlemesi, medya igeriklerinin tarafsiz, dengeli ve sayisal tanimlamalarin1 yapan
bir arastirma yontemi olarak tanumlanmaktadir (Aziz, 2008, s. 121). Bu baglamda igerik analizinin en
Oonemli amaci, igeriklerin 0ziinden ziyade sayisal veriler ile bu 6ziin Otesine ge¢meyi amagclayan bir
yontemdir (Gokge, 2006, s. 19-25). Bu yoniiyle kisaca igerik analizi ¢oziimleyicilerin ilettikleri mesajlarin
igeriginden, kaynagin amacli davraniglarinin tespit veya teshis edilmesine yaran bir arastirma yontemi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (George, 2003, s. 10). Icerik ¢6ziimlemesinde en nemli &zelliklerden bir
tanesi daha onceden belirlenmis konular tizerinden degiskenler olusturulmasi ve bu degiskenlerin
kategorize edilmesinin gerekliligidir (Hansen, 2003, s. 70-71). Bu yoniiyle ¢alisma amaci ve 6nemi
dogrultusunda, 05.05.2022-05.05.2023 tarihleri arasinda yayimnlanmis SEO haberlerinin, anahtar kelime
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vasitasi ile kategorileri olusturulmustur. Kategori analizi olarak adlandirilan bu yontem, anlam
| 1598 | maddelerinin kiimelenmesini ve dl¢iimlerinin belirlenmesine olanak tanimaktadir (Bilgin, 2006, s. 13-14).

1. Arastirmanin Olgcekleri

Bu calismada; SEO haberciligi kavraminin, haber sitelerindeki sunumunun nasil gergeklestiginin
incelenmesi ve bu inceleme neticesinde SEO kavraminin, haber iiretim ve se¢im pratiklerine olan
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etkilerinin ortaya konulmasi amaclanmaktadir. Ayrica, SEO haberciligi kavramu ile ortaya ¢ikan okur
odakl1 habercilik anlayis1 ve SEO editorliigii kavramlariin, Esik bekciligi agisindan yeni bir esik olarak
nasil faaliyet alanm1 olusturdugunun saptamasinin yapilmasi ise bir diger dnemli amag arasinda yer
almaktadir. Arastirma sonucunda elde edilecek bulgular karsilastirilarak, SEO haberciligi kavraminin
Tirk basmindaki sunumu analiz dilecektir. Arastirma amaci dogrultusunda, asagidaki arastirma
sorulari ele alinmigtir.

§1. SEO haberciligi agisindan anahtar kelimelerin 6nemi ve kapsayicilig1 nedir?
§2. Arama motorlarinda en ¢ok aratilan anahtar kelimelerin haber konularina dagilimi nedir?

S3. Yeni bir esik olarak, okur odakl habercilik ve SEO editorlerinin haber segiminde kullandig:
kriterler nelerdir?

Yukaridaki arastirma sorularindan hareket ile calismanin ana ekseni belirlenmistir. SEO haberciligi
Google algoritmalar ile dogrudan iligkili bir habercilik tiiriidiir. Arama motorlarinin matematiksel
veriler ve yapay zeka teknolojisi ile hareket etmesinden kaynakli olarak, anahtar kelime analizlerinin
yapilmast c¢alismaya Ozglinliik kazandirmaktadir. Bu yoniiyle literatiir incelemesi neticesinde
arastirmanin Tiirk basini agisindan ilk defa yapilmasi, ¢alismaya 6nem kazandirmaktadir.

2. Analizi ve Degerlendirilmesi

Bu calismanin konusu, amaci, sinirliliklar;, evren ve Orneklemlerinde belirtilen hedeflerin
gerceklestirilmesi veri analizinin ana eksenini olusturmaktadir. Bu kapsamda, trafik ¢eken 25 anahtar
kelime ve bu anahtar kelimelerden tiiretilmis haberlerin analizi 6nem kazanmaktadir.

Icerik analizi yonteminin olanaklar1 goz oniinde bulundurularak, ¢alismaya konu olmus SEO
Olctimleri Semrush uygulamasi ile gergeklestirilmistir. Bu dl¢timler ile en ¢ok organik arama trafigi alan
10 haber sitesi belirlenmistir. Hiirriyet, Milliyet, Sabah, Haber-Tiirk, S6zcii, Cumhuriyet, Takvim, Yeni
Safak, Aksam ve Posta gazeteleri dl¢iimler neticesinde ilk 10’da bulunmaktadir.

Olgiimler sonucunda haber sitesi bulunan gazetelerin, “organik arama trafik oranlar” ve
“ortalama sayfada kalma siireleri” kategorize edilmistir. Yine olgtimler araciigiyla trafik ¢eken 25
anahtar kelime belirlenmis, ilgili anahtar kelimelerin “tiklanma oranlar1” ve “tiklanma basi maliyetleri”
kategorize edilmistir. Ayrica anahtar kelimelerin tekil olgtimleri gerceklestirilmis, bu oOlgtimler
araciligiyla “haber sayilar1” ve “haber oranlar1” seklinde kategorileri olusturulmustur. Kategoriler
neticesinde analizler gerceklestirilerek tablo doniisiimleri gergeklestirilmis ve “Semrush” uygulamasi
araciligiyla gerceklestirilen tekil anahtar kelime 6l¢timlerinin gorselleri de calisma boliimiine eklenmistir.
Gazete yaz tiirleri agisindan yalnizca haber metinleri 6lgtimlemelere dahil edilmistir.

ERCIYES AKADEMI

| 1599 |



ERCIYES AKADEMI

| 1600 |

Ali UNLU & Hakan AYDIN

E. BULGULAR

Tablo 1. Arama Trafiginde Ilk 10 ‘da Yer Alan Gazeteler Ol¢iimii

Organik Arama Trafigi Sayfada Kalma Siiresi

(Milyon) Dk/Sn
Hiirriyet 161.9 13.55
Milliyet 90.1 12.41
Sabah 88.8 11.48
Haber-Tiirk 72.8 11.49
Sozcii 40.3 13.00
Cumbhuriyet 22 13.28
Yeni Safak 13.1 12.08
Takvim 11.4 10.35
Posta 7.3 12.06
Aksam 3.8 10.34
Toplam: 511.5 122.06

Tablo 1’ de elde edilen verilere gore; Tiirkiye’de en ¢ok tiklanan haber sitesi Hiirriyet gazetesi, en

az tiklanan haber sitesi Aksam gazetesidir. Ayrica, en ¢ok sayfada kalma siiresi, Hiirriyet gazetesinin

haber sitesine aitken, en az sayfada kalma siiresi Aksam gazetesine aittir. Semrush SEO araglar

uygulamasinda gergeklestirilen olglimler neticesinde, Tiirkiye’de ilk SEO calismalarina baslayan ve

haber sitesi noktasinda ilk site olusumunu gergeklestiren Hiirriyet gazetesi ilk sirada yer almaktadir.

Veriler 365 giinliik toplam olgtimlerden olusmaktadir. Diger yandan sirasiyla Hiirriyet, Milliyet, Sabah,

Haber- Tiirk, Sozcii, Cumhuriyet, Yeni Safak, Takvim, Posta ve Aksam gazeteleri organik arama trafigi

cekmistir.
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Tablo 2. Trafik Ceken Ilk 25 Anahtar Kelimenin Olciimii

Tiklama Sayis1 Tiklama Bas1 Maliyet

E-Devlet 55600000 0,02
instagram 24900000 0,06
E-Okul 11100000 0,04
Mebbis 7480000 0,18
E-Nabiz 6120000 0,04
Son Dakika Depremler 6120000 0,07
OsSYM 6120000 0,04
Altin 5000000 0,14
Oyun 3350000 0,05
ISKUR 3350000 0,06
Ayetel Kiirsi 2240000 0,01
Tiirkiye Haritas1 2240000 0,06
AOF 1220000 0,07
Cuma Mesajlar1 1000000 0,01
Riiya Tabirleri 673000 0,7
ALFABE 450000 0,06
Borsa 450000 0,25
Felak Suresi 450000 0,66
Abdest Nasil Alinir 368000 0,02
Fatiha Suresi 368000 0,14
Fetih Suresi 368000 0,13
Giizel Sozler 368000 0,05
Bilmece 301000 0,03
Dogum Giinii Mesajlarn 301000 0,04
Film Onerileri 301000 0,16
Toplam 140.238.000 3.09 USD

Tablo 2’ ye gore en ¢ok trafik alan ve getiren anahtar kelime “e-devlet” anahtar kelimesi olurken,
en az trafik alan “Film Onerileri” anahtar kelimesidir. Tiklama basina maliyet agisindan, 0,66 Dolar
glincel kurlar ile 18,48 Tiirk lirasi olan “Felak Suresi” anahtar kelimesi en ¢ok maliyete sahip olurken,
“Ayetel Kiirsi” ve “Cuma Mesajlar1” anahtar kelimeleri, en az maliyete sahip olmaktadir. Anahtar kelime
trafik cekme hacimleri, 12 aylik ortalamasi baz alinarak 6l¢timlenmistir.

Calisma kapsaminda, Tiirkiye’de en fazla tiklama trafik ¢eken ilk 25 anahtar kelimenin, en ¢ok
tiklanan 10 gazete haber sitesindeki haber dagilimlar1 incelenmistir. Bu kapsamda 1250 haber analize
dahil edilmis ve ilgili gazetelerin hangi anahtar kelimeye kag haber ile yer verdikleri ¢calisma kapsaminda
irdelenmistir.

Anahtar kelime Slgiimlemeleri “Semrush” uygulamasi kullanilarak yapilmistir. Olgiimlemelere,
yalnizca haber metinleri dahil edilmistir. Analizler neticesinde, SEO haberciligi noktasinda Hiirriyet
gazetesi SEO Editorlerinin, trafik geken ilk 25 anahtar kelimeyi en fazla kullandiklar1 belirlenmistir. Ote
yandan SEO haberciligi agisindan ilgili anahtar kelimeleri en az kullanan gazetenin Aksam gazetesi
oldugu saptanmistir. Bu baglamda Tiirkiye’de en ¢ok tiklanan ilk 10 haber sitesi tablosuna bakildiginda,
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Hiirriyet gazetesinin ilk sirada, Aksam gazetesinin ise en alt sirada oldugu anlasilacaktir. Dolayisiyla
SEO haberciligi kavraminin, Tiirk basininda haber {iretim ve secim pratiklerine dogrudan etki ettigi

gozlemlenmektedir.
SEO Haber Sayilari
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B SEO Haber Sayilari

Sekil 1. Anahtar Kelimelerden Uretilmis Haberler Sayilarimin Gazete Kurumlarina Gére Dagilimi

Sekil 1’e gore, toplamda 1250 haberin analizi gergeklestirilmistir. Bu kapsamda, anahtar
kelimelerden tiretilmis haberlerin gazete kurumlarinin tiklanma trafigini etkiledigi anlasilmistir. Analize
tabi olan haberleri sirasiyla Hiirriyet (210 Haber), Milliyet (170 Haber), Sabah (163 Haber), Haber-Ttirk
(150 Haber), Sozcii (133 Haber), Cumhuriyet (107 Haber), Yeni Safak (94 Haber), Takvim (79 Haber),
Posta (78 Haber), Aksam (66 Haber) seklinde yayinladiklar1 saptanmistir. Bu baglamda ilgili gazetelerin,
tiklanma trafikleri, haber sayilarma dogru orantisal bir sekilde gerceklestigi analiz edilmistir. Haber
metinleri ile sinirlandirilan bu analizler neticesinde, gazete kurumlarinin reklam pastasindan gelir elde
etmek amaciyla SEO haberleri tirettigi tespit edilmistir.

Sonuclar ve Oneriler

Kitle iletisim araclarimin degisimi ve doniisiimii gazetecilik pratiklerini de etkilemistir. Bu
baglamda, Roma doneminden itibaren yaymn hayatina baslayan gazeteler, kagit, matbaa ve iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle gelisim ve doniistim gostermistir. Gazetecilik agissndan bu durum, teknoloji
ile dogru orantili bir eksene doniismiis, haber tiretim ve se¢im pratiklerine de yansimaistir.

S Siyasi iktidarin, aldigi kararlarin topluma duyurulmas: ile baslayan siire¢, sosyal konulara
[sa)
2 yansimis ve kagit, matbaa gibi buluslarin gerceklesmesiyle gazetecilik kavraminin etki giicli artmistr.
N
< Gazetecilik kavraminin, toplum 6zelindeki etkisinin bu denli artigi, bircok gii¢ odaklarmin dikkatini
= . = o1 . .
§ cekmis ve gazetecilik bilim ¢alismalar1 da bu kapsamda gerceklesmistir.
H .

1 1602 | Internet teknolojisinin gelismesi ile farkli bir boyut kazanan gazeteler, web 2.0 teknolojisi ile

internet portallarina doniismiistiir. Bu kapsamda basil1 yani geleneksel anlamda bir¢ok sorun yasayan
gazete kurumlari, maliyetinin diisiik ve hizli olmasindan kaynakl olarak internet teknolojisini tercih
etmistir. Internet alanindaki gelismeler giiniimiize kadar devem etmis, web 2.0 internet teknolojisi yerini
web 3.0 teknolojisine birakmuistir.
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Web 3.0 olarak adlandirilan yeni internet teknolojisi, nesnelerin interneti olarak tanimlanmaktadir.
Ozellikle yapay zeka teknolojisinin de web 3.0 teknolojisi ile hayatimiza girmesi, internet kavraminin
etki giictinii genisletmistir. Etkin bir bicimde ilk olarak arama motorlarinin kullanmis oldugu bu yapay
zeka teknolojisi, ticaretten egitime, sosyal konulardan fizyolojik bir¢ok konuya egilim gostermistir.
Internet kavrami iizerindeki bu doniisiim, giivenli 6deme metotlarinin gelisimini hazirlamis, e-ticaret
kavraminin gelismesine neden olmustur.

Gelisim gosteren bu durum karsinda Google gibi arama motorlari, yapay zeka teknolojisini arama
motorlarina entegre etmis ve kullanicilarin arama aliskanliklarina gore reklam faaliyetlerini baglatmistir.
Bu baglamda gazetecilik kavrami, gelisen teknolojiye gore faaliyet alan1 bulmustur. Ozellikle Google

reklamlarindan payini almak isteyen gazeteler, arama motoru entegrasyonlarina yonelim gostermistir.

Yapay zeka teknolojisinin arama motoru algoritmalarinda varligini stirmesi, arama motorlarinin
reklam pastasinin geniglemesine neden olmustur. Ote yandan, internet a1 igerisinde igerik iireten
kurumlarin bu teknolojiye yonelimi, hizli bir sekilde gerceklesmistir. Anahtar kelimelerin 6n plana giktig:
bu siireg igerisinde gazeteler, reklam pastasindan biiyiik pay alabilmek adina ¢aba igerisine girmistir.

Arama motorlarinin gelisimi, ag igerisinde trafik halinde olan kullanicilara goére hareket
edilmesinin Oniinii agmistir. Bunun yani sira, arama motorlarinda yapilan aramalarin analizlerinin
yapilabilmesi ve bu aramalara gore reklam faaliyetlerinin gergeklestirilmesi bazi etik tartismalar1 da
baglatmugtir.

Arama motorlarindaki yiikselis, SEO haberciligi kavraminin oniinii agmustir. “Search engine
optimation” kelimelerinin kisaltmasi olan SEO, arama motoru optimizasyonu olarak tanimlanmaktadir
(Giilten & Kolci, 2019). SEO kavrami kisaca, internet aginda dolasimda bulunan kullanicilarin, arama
motorlarindaki hareket alanlarinin belirlenerek, reklam ve igerik iiretilmesinin genel adidir (Bariskan,
2011, s. 2-10). Bu yoniiyle SEO kavrami, habercilik kavramina da etki etmis, haber iiretim ve se¢im
pratiklerini de etkisi altina almagtir.

Arama motorlarinda en fazla taratilan anahtar kelimelerin belirlenmesi ve bu kelimeler tizerinden
habercilik faaliyeti gerceklestirilmesiyle SEO haberciligi kavrami dogmustur. Bu baglamda geleneksel
habercilik metotlar1 bir kenara birakilmis, kullanici odakli ve kullanicilara odaklanmis SEO editorleri
odakl1 habercilik metotlar1 6n plana ¢ikmistir. Yeni durum karsisinda bu faaliyet, geleneksel anlamdaki
esik bekgiligi teorisinin de doniistimiine sebebiyet vermistir. Kullanic1 odakli habercilik kavrami ve SEO
editorleri alanin yeni esikleri olmustur. Bunun yan sira SEO haberciligi, medyanin ekonomi politigi
teorisi acisindan da bazi tartismalar1 baslatmistir.

Calisma kapsaminda, 05.05.2022-05.05.2023 tarihleri arasinda gergeklestirilen SEO faaliyetlerinin
analizi gergeklestirilmistir. Ilgili tarihler araiginda en ¢ok tiklanma trafigi alan ilk 10 gazete belirlenmis
ve bu gazetelerin, en c¢ok trafik ceken 25 anahtar kelimeye yaklasimlari 1250 haber smuri ile
Ol¢imlenmistir.

Analiz sonuglarina gore, en ¢ok tiklanma trafigi ceken 10 gazete arasinda ilk sirada olan Hiirriyet
gazetesinin, 210 haber ile belirlenen anahtar kelimelerden en fazla haber {iireten gazete oldugu
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anlagilmistir. Diger yandan, ilk 10 gazete arasinda son sirada bulunan Aksam gazetesinin, 66 haber ile
SEO haberciligi acisindan en az haber iireten gazete oldugu saptanmistir. Gazete ve haber sayilarinin
listesi sirasiyla Hiirriyet (210 Haber), Milliyet (170 Haber), Sabah (163 Haber), Haber-Tiirk (150 Haber),
Sozcti (133 Haber), Cumhuriyet (107 Haber), Yeni Safak (94 Haber), Takvim (79 Haber), Posta (78 Haber),
Aksam (66 Haber) seklinde gerceklestigi analiz edilmistir. Buradan hareketle gazetelerin, SEO
haberciligine olan yogun yaklasim sergiledikleri ve doniisiim noktasinda hizli bir hareket alan
belirledikleri anlasilmaktadar.

Calisma kapsaminda gergeklestirilen inceleme sonuglarina gore, en ¢ok trafik ¢eken ilk 25 siradaki
anahtar kelimelerin kategorilerinin ne oldugu gozlemlenmistir. Bu anahtar kelimeler sirasiyla su
sekildedir; “E-Devlet”, ”instagram”, “E-Okul”, “Mebbis”, “E-Nabiz”, “Son Dakika Depremler”,
“OSYM”, “Altin”, “Oyun”, “EKUR”, “Ayetel Kiirsi” “Tiirkiye Haritas1”, “AQOF”, “Cuma Mesajlar1”,
“Riiya Tabirleri”, “ALFABE”, “Borsa”, “Felak Suresi”, “Abdest Nasil Alinir”, “Fatiha Suresi”, “Fetih
Suresi”, “Glizel Sozler”, “Bilmece”, “Dogum Giinii Mesajlar1”, “Film Onerileri”. Anahtar kelimeler
incelendiginde devlet kurumlarina ait uygulama adlarmin varligi, Tiirkiye’de yasayan vatandagslarin
giinliik resmi islerini siirekli bu uygulamalardan takip etmesinden ve takipten kaynakli olarak yogun bir
sekilde uygulamalar1 kullanmasi ile ilgilidir. Bu yogun trafigi ¢ekebilmek adina gazetelerin, resmi
uygulamalar ile ilgili haber metinleri {irettigi anlagilmaktadir. Ote yandan, ilgili gazetelerin dini baz1
terimler ve dini uygulamalar ile ilgilide haberler iirettigi gozlemlenmektedir. Bunun en 6nemli sebebi,
dini kavramlar1 arastiran kullanicilarin, metinleri uzun siire okumasindan kaynaklanmaktadir. Dini
metinlerin hem egitim yonii hem de manevi degerlere gore 6nemli metinler olmasindan dolay1 gazeteler,

dini kavramlardan iiretilmis anahtar kelimeler ile sayfada kalma siirelerini uzattiklar1 anlasilmaktadir.

Anahtar kelimeler noktasinda yapilan bir diger analize gore, egitim ile ilgili anahtar kelimelerin
trafik cektigi anlagilmaktadir. Ozellikle “OSYM”, “MEB”, “AOF” gibi kurumlarla ilgili anahtar
kelimelerin kullanilmasi, ilgili kurumlara bagvuran vatandas yogunlugundan ve kullanicilarm kurum
uygulamalarini stirekli kullanmasindan kaynakli bir durumdur. Bunun yani sira gazetelerin, bu
kurumlara ait uygulamalara yonelik haber iiretme ihtiyaglari, hem tiklanma trafigini artirmak hem de
egitim ile ilgili konularin sayfada kalma siiresini artirmasindan kaynaklidir.

Analiz edilen diger anahtar kelimelere gore, anahtar kelimelerin popiiler kavramlardan (yemek
tarifi, riiya, cuma mesajlar1 vb.) olustugu anlasilmaktadir. Siklikla sosyal medya uygulamalarinda
gezinen kullanicilarin, en ¢ok merak ettikleri konular1 Google arama motoru ile arattiklari gézlemlenmis
ve bu konular ile ilgili haber metinleri tiretildigi saptanmistir.

Anahtar kelimeler noktasinda karsilasilan bir diger durumun, ilgili anahtar kelimelerin geleneksel
anlamda haber {iretim ve se¢im pratikleri ile Ortiismemesi ile ilgilidir. Bu kapsamda
degerlendirildiginde, anahtar kelimelerden iiretilmis bazi haberlere bakildiginda, haber yazim
kurallarina ve haber olusum basamaklarindan uzak metinler oldugu anlasilmaktadir. Bu durumun,
haber tiiretim ve secim pratiklerini dogrudan dogruya etkiledigini ve doniistiirdiiglinii soylemek
miimkiindiir. Ozellikle gerceklesen déniisiim, gazetede yayinlanan diger haberleri de etkilemektedir.
Kaynak gosterimi,5n 1k kurali ve piramit teknikleri agisindan bazi eksiklikleri biinyesinde barindiran
SEO haberleri, gazetede yayimlanmis diger haber metinlerinde de ayn eksikliklerin olugsmasina neden
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olmustur. Ayrica ilgili haber sitelerinin, en ¢ok trafik ¢eken anahtar kelimelerden olusturduklar: baz
haber kategorilerine de rastlanmaktadir. Giindem, spor, ekonomi gibi haber temalarindan olusan
kategorilere ek olarak, en ¢ok trafik ceken anahtar kelime kategorileri de eklenmistir.

Calisma analizlerine gore, kullanilan anahtar kelimelerin tiklanma basina getirdikleri maliyetleri
de incelenmistir. En ¢ok tiklama trafigi c¢eken anahtar kelimelerin daha az gelir getirdikleri
gozlemlenirken, daha az tiklanma trafigi getiren ve sayfada kalma siiresini artiran anahtar kelimelerin
daha fazla gelir getirdigi analiz edilmistir. Bu baglamda, arama motoru optimizasyonu agisindan hem
tiklanma trafiginin, hem de sayfada kalma siiresinin uzunlugunun 6nemli oldugu anlasilmaktadir.
Tiklanma trafigi ve sayfada kalma siiresinin yan sira, “6zgiin metin olusturma” kuralida Google arama
motoru igin 6nemli bir parametredir. Bu baglamda, “kopyala-yapistir haberciligi” kavraminin SEO
agisindan onemsiz oldugu anlagilmaktadir. Bu yoniiyle, haber portallarina entegre edilen “ajans botlar1”
sayesinde ¢ekilen ajans haberlerinin, 6zgiin metinlerden olusmasi 6nem arz etmektedir.

Sonug olarak, arama motorlarinda en ¢ok taratilan anahtar kelimelere gore yapilan habercilik
anlayisinin sunumu, ¢alismanin ana konusunu olusturmaktadir. Calisma neticesinde elde edilen verilere
gore, 1250 SEO haberi belirlenmis ve en fazla tiklanan ilk 10 haber sitesinin, en ¢ok trafik ¢eken ilk 25
anahtar kelime ile iligkisi analizler sonucunda ortaya konulmustur. Bu agidan, en ¢ok trafik ceken anahtar
kelimelerle gergeklestirilmis haberlerin, kurumlara nasil dagildigi incelenmistir. Belirlenen haber
kurumlar1 arasinda ilk sirasinda yer alan Hiirriyet gazetesinin, en fazla SEO haberi yapan kurum oldugu
analiz edilirken, en son sirada bulunan Aksam gazetesinin ise en az SEO iireten gazete oldugu
saptanmustir. Bu yoniiyle calismaya ait arastirma sorularimin cevaplari ortaya konulmustur.

Gazetelerin SEO haberciligi kavramina yonelimleri, bazi tartigmalara neden olmustur. Ozellikle
kaynak gosterimi, 5n 1k kurali, piramit tekniklerinden uzaklasma gibi durumlar neticesinde etik
tartismalarin onii agilmistir. Bu sekliyle degerlendirildiginde, geleneksel anlamda mevcut gazete
sorunsallarinin, yeni gazetecilik anlayisina kronik bir sekilde aktarildi1 ve yeni sorunlarinda ortaya
cikti1 anlagilmaktadir. Etik ve igerik acisindan geleneksel anlamdaki sorunlara ek olarak, giivenilirlik ve
kisisel verileri koruma gibi sorunlarinda eklendigi gozlemlenmektedir.

Internet ag tiiketicileri ayn1 zamanda bu agin iireticileri olabilmektedir (Van Dijk, 2016, s. 31-40).
Bu yoniiyle ele alindiginda, internet aginda olusturulan bilgi ve enformasyonlarin kaynag: hi¢ kimsedir.
Bunun yamn sira, internet ag1 teknolojisindeki kaynak sorunu, tartismalarin ana giindem maddelerini
olusturmaktadir.

Gazete kurumlarinin bu faaliyetlerinin engellenmesi imkansizdir. Dolayisiyla SEO haberciligi
noktasinda ortaya ¢ikan etik sorunlara dikkat ¢ekmek i¢in 6zdenetim mekanizmalarimin harekete
gecirilmesinin gerekliligi, calisma sonucunda ortaya ¢ikan en 6nemli 6nermedir. Ayrica, Avrupa da
ortaya ¢ikan internet kanununun “Ssl” giivenlik sertifikasi gibi yaptirimlar1 6nceledigi goriilmektedir.
Tiirkiye agisindan, yaptirim giicii yiiksek internet yasasi ile bilgi giivenligi kavramlarinin genisletilmesi
ve teknik agidan web site entegrasyonlarinin diizenlenmesinin gerektigi anlagilmaktadir.

Kanuni yaptirimlardan ziyade internet kullanimi noktasinda, bireyleri bilinclendirme
faaliyetlerinin ytriitiilmesi gerekmektedir. Egitim ile gerceklesebilecek bu durum karsisinda, nitelikli
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internet kullanicilarinin 6n plana ¢ikmasi 6nem arz etmektedir. Ozellikle ilk ve ortadgretim diizeyinde
O0grenim goren c¢ocuklarin, dijital okuryazarlik egitimleri zorunlu hale getirilerek, MEB miifredatinin
diizenlenmesi ve bu konuda uzman kisi atamalarmin gerceklestirilmesi gereklidir. Bu kapsamda, saglikl
internet kullanicilarinin yetismesi ve gelecek nesillerin, bilingli bir tiiketici sekliyle internet kavramini
titketmesi 6nem arz etmektedir.

Etik Kurul izni

Bu makale etik kurul izni gerektiren bir ¢calisma grubunda yer almamaktadir.
Katki Oran1 Beyani

Yazarlar makaleye esit oranda katki saglamis olduklarini beyan eder.

Cikar Catismasi Beyani

Makale yazarlar: aralarinda herhangi bir ¢ikar catismas: olmadigini beyan eder.
Destek ve Tesekkiir Beyan1

Calismanin yayn siirecinden degerlendirme siirecine kadar, goriis ve Onerileri ile katki sunan Erciyes
Akademi Dergisi Editor ve Hakemlerine tesekkiirlerimi sunuyorum. Mizanpaj noktasinda emeklerini
esirgemeyen Ars. Gor. Dr. Pembe ULKER'e tesekkiir ediyorum. Ayrica calisma noktasinda desteklerini
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