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Tiirkiye’de 1990’ yillardan itibaren sayilari hizla artan alisveris merkezleri (AVM) kentsel yasamin énemli bir
parcasi ve bagimlisi haline gelmislerdir. Ancak AVM’lerin yakin bir gelecekte bir kismi icin cazibenin azalmasi ve
beraberinde atil hale gelmesi de s6z konusudur. Tiirkiye’deki ekonomik ve sosyal ortam tam olarak
degerlendirilmeden, diinyadaki popiiler alisveris merkezleri 6rneklerine benzer tasarimlar yapilmasi nedeniyle,
Tiirkiye’deki kullanici beklentilerine cevap verememesi sonucunu ortaya ¢ikarabilecektir. Bu ¢alismanin amaci
Isparta kentinde mevcut olan ve faaliyet gésteren IYASPARK ve CENTRUM Garden AVM’lerin kullanici egilim ve
beklentilerinin belirlenmesi ve irdelenmesidir. Calismada yiiz yiize anket ¢alismasi yapilarak anket sonuglari SPSS
programi kullanilarak yiizde dedgerleri ve ki kare 6nemlilik diizeyleri belirlenmis ve yorumlanmistir. Calismanin
sonucunda, Isparta’daki mevcut AVM’lerin mekdnsal islevsellikleri agisindan yeterli olmadigi ve eksikliklerin
bulundugu ortaya ¢ikmustir. Bu eksiklik ve yetersizliklerin basinda; AVM’lerin kapali, suni ve tekdiize mekdn
konseptinde olmasi ve dis mekédn ile kombine edilmemesi, mevcut otopark kapasitesi, kiiltiirel etkinlik alanlari,
yetiskinlere yénelik etkinlik mekdnlari, magdaza ve diikkdn sayisi ve gesitliligi gibi siralanmistir. Sonugta,
AVM'lerin sadece alisveris yapma ve gezme mekdnlari olarak degil, ayni zamanda kent kiiltiirii ve kentsel
mekdnlar uyumlu olacak sekilde her kesimin rekreasyonel ihtiyaglarinin karsilanacagi bir mekdn olarak
kurgulanmasi gerektigi 6nerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Alisveris Merkezleri, Isparta, mekdn tasarimi, IYASPARK AVM, CENTRUM Garden AVM

Investigation of Spatial Uses of Shopping Centers and User Trends

and Demands; Isparta City Example
Abstract

Shopping Centers (SC), which have been increasing rapidly since 1990 in Turkey, have become an important part
and addict of urban life. However, it may be possible for the shopping malls to become less attractive and idle
for some of these centers in the near future. Without fully evaluating the economic and social environment in
Turkey, similar designs to popular shopping malls in the world will not be able to respond to user expectations in
Turkey. The purpose of this study is to determine and examine trends and expectations in spatial usage of IYAS
and CENTRUM Garden Shopping Centers that are present and active in Isparta. In the study, a questionnaire
survey was conducted and the results of the questionnaires were determined and interpreted using the SPSS
program.

As a result of the study, it became clear that existing shopping malls in Isparta were not sufficient in terms of
spatial functionalities and there were deficiencies. At the beginning of these deficiencies; Shopping malls are in
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the concept of closed, artificial and uniform spaces and are not combined with outdoor spaces, inadequate
parking lots, insufficient cultural activity areas, inadequate space for adults, lack of shops and shops and
diversity. As a result, it is suggested that shopping malls should be constructed not only as shopping and
traveling places but also as a place to meet the recreational needs of every segment in order to be compatible
with urban culture and urban space.

Key words: Shopping Centers, spatial design, Isparta, I[YASPARK, CENTRUM Garden

1. Giris

icinde bulundugumuz 21. yizyilda mekansal ve demografik biiyiime gosteren kentsel alanlarda
yasanan c¢ok yonli ve hizh degisimler/gelisimler yasam kosullarini sinirlandirmis ve zorlastirmistir. Bu
baglamda; kentsel alanlardaki sosyal, kiltiirel ve ekonomik boyutta yasanan ¢ok yonli etkilesim ve
gelismeler ile mekanlar arasi ulagilabilirlik ve hareketliligin artmasi, yeni talepleri ve ihtiyaglari da
beraberinde getirmis, farkli ve yeni sosyal mekanlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

AVM olgusunun ilk habercileri, 1900’'lerde ABD ve Avrupa’da goriilmeye baslanan ve geleneksel
alisveris olgusunu degistiren slipermarketlerdir (department store) (Zukin, 1998). Ancak glinlim{izde
bildigimiz AVM’lerin ortaya cikisi 1950’leri bulmustur (Zukin,1998). AVM'’lerin gelisimini, 6nce
banliyolerdeki konut alanlarinin ihtiyaclarina yonelik olarak, sonrasinda ise kentlerdeki tiketim
toplumunun ve tiiketim mekanlarinin gelisimine ve donlisimine paralel olarak degisim gosterdigini
aktarmaktadir. 20. ylzyihn ortalarinda banliydlerdeki konut alanlarinin gekiciligini arttiran bir unsur
olarak kullanilan AVM'’ler, giderek bash basina kazang getiren yatirimlar haline gelmistir. Boylece kent
icinde de alisveris merkezleri kurulmaya baslanmistir (Zukin, 1998). Cagdas alisveris merkezinin
onciileri, 19. ylzyll sonlarinda ortaya ¢ikan pasajlar ve blyiik magazalardir (White ve Sutton, 2001).
Pasajlar, alisveris yapilarinin kentten yalitilmasinin ilk sinyallerini vermis ve bu yapilarda vitrin bakma
ve alisveris yapma bir bos zaman etkinligine déntusmustir (Backes, 1997). Pasajlar ve buylk
magazalar ile baslayan “kentsel mekan-alisveris mekani batinligindeki kopma (Birol, 2003),
glnidmizin kapali kutu icerisindeki alisveris merkezlerinde doruk noktasina ulastirmistir.

ilk aligveris merkezinin tasarimcisi olan Victor Gruen (1960)’de bu sorundan yola cikarak, kentlerde
insanlarin, trafik, sikici ¢alisma ortamlari, soyutlanmis konut alanlari gibi ortamlardan uzaklasarak
kentlerde saghkli bir toplumsal yasam kurulabilmesi icin yeni bir sosyal mekan anlayisinin
olusturulmasi gerektigini savunmustur. Bu sosyal mekanlar, trafik sorunundan ve glindelik hayatin
sikiciligindan bunalan insanlar igin bir kagis noktasi ve ticari bir toplanma merkezi olabilecegini ve
dolayisiyla, 20. ylizyihn baslarinda, kentlerde yasamin ve mekansal kurgunun farkh aktivite alanlarina
bolinmesiyle, anlami bosalan kent merkezi fikrini alisveris merkezlerinde yaratilacak olan kent
mekani doldurabilecegi ve hatta bu mekanlarin, gegmiste antik Yunan Agorasi, Ortagag pazar alani ya
da kent meydanlarinin tarihte yaptiklari gérevi glinimizde de (stlenebilecegi diistiniiimistir (Gruen,
1960).

Bu dislincelerine ek olarak, alisveris merkezlerinin yalnizca ticari aktiviteye ev sahipligi yapmanin
otesinde kullanicilara kapal ve korunakl bir yaya ortami sunarak, ticari aktivitenin yani sira sosyal ve
kilturel faaliyetleri de barindirmalari gerektigini savunmustur (Vural Aslan, 2009). Amerikan kentleri
gibi genis bir alana yayilan, trafik ve ulasimin bliylk bir sorun haline geldigi kentlerde bu gereklilik
daha buyik oranda hissedilmistir (Kowinski, 1985). Gruen’in bu duslncelerle ilk tasarlamis olan
alisveris merkezi Northland Alisveris Merkezidir. Bu merkez, tek katli olarak insa edilmis c¢esitli bina
kitlelerinin birbirlerine acik alanlar ile baglanmasindan olusmus bir komplekstir (Gruen, 1973).
Gruen’in tasarladigi ikinci alisveris merkezi ise Southdale’dir (Sekil 1.1 ve 1.2). Bu merkezi tasarlarken
hedefi ise hem saticilar, hem de tiiketiciler icin karli olan ve toplumsal paylasim hissi gelistiren bircok
magazanin bir arada oldugu tamamen kapali bir merkez insa edilmesidir (Kowinski, 1985). Gruen’in
tasarladigi ilk alisveris merkezleri olan Amerika’daki Northland ve Southdale’den sonra, Avrupa ve
diinyanin bir¢cok yerinde c¢ok sayida aligveris merkezi tasarlanmistir. Bu merkezlerin tasidiklari
ekonomik misyon yaninda, yeni bir kentsel yasam 6nerisi getirmeleri ile ilgili olan sosyal misyon, hem
ekonomistlerin, hem sosyal bilimcilerin, hem de tasarimcilarin oldukga ilgisini gekmistir. (Vural Aslan,
2009).



MBUD 2017, 2(1):1-16.

Sekil 1.1 ve 1.2. Southdale AVM

1970 ve 1980’'lerde AVM'’ler, tiketim egilimin ylkselmesine kosut olarak, musterilerin alisveriste
daha fazla zaman gecirmesi icin yeni stratejiler olusturulmustur. 1980’den sonra belli bir dereceye
kadar, banliy6 AVM’lerinden kentsel, ofis, alisveris ve eglenceyi de iceren karma kullanimli
komplekslere dogru cografi ve kiltlrel bir degisim yasanmistir (Zukin 1998). Boylece kiiresel kentin
tiketimci dogasinin, kiiltir ve sanati da iceren yeni bir tlr alisveris temeli kazanmistir. 1980’lerin
ortalarindan itibaren (6zellikle 1990 yillarinin basi) Turkiye uygulanan liberal ekonomi politikalarinin
yansimalari olarak disa bagimli gelisme stratejisi ile yeni bir ekonomik yapilanma sireci s6z konusu
olmustur. Bu yapilanma ile ¢ok ortakli ve ¢ok uluslu yeni yapilanmalar ve yabanci sermayeli yatirimlar
ortaya ctkmistir.

Bu yeni ekonomik yapilanma ve yatirimlar, Turkiye’de kisi basina disen milli gelirin artmasi, kredi
karti kullaniminin artmasi, kisi basina diisen arag sahibi olma oraninin artmasi, kadinlarin ekonomik
hayatin icinde aktif rol almalari, kentsel yasam kiltliriinliin ve taleplerinin degismesi gibi makro ve
mikro Olcekte ekonomik degisimleri de beraberinde getirmis ve Tirkiye'yi tiketen bir toplum
konumuna tasimistir.

Tiketim ve markalasma egilimi, tuketim mekanlarinin da degismesine ve yeni yaklasimlari da
beraberinde getirmistir (Odabasl, 1999; Tokatli ve Boyaci, 1999; Vural, 2003; Erkip, 2005).

1988 yilinda Turkiye’deki ilk alisveris merkezi olan Galleria, devlet tarafindan yap-islet devret modeli
ile kurulmustur. 1990 yillarindan itibaren tiiketim odakl bir yasantinin ilk uygulamasi olarak ifade
edilmektedir. Galleria’nin acilisini daha sonraki yillarda istanbul’da agilan Nova Baran (1990), Atrium
(1992), Capitol (1993), Carrefour (1993) ve Ankara’da acilan Atakule (1988) ile Karum (1993)
izlemistir. Galleria’nin acilisindan sonra bir anda cogalan alisveris merkezlerine bir yenisi olan
Akmerkez (1993) eklenmistir (Vural Aslan, 2009). 2009 yilinda sayisi 208’e ulasmis olan AVM’lerin
cogunlugu istanbul’da olmak lizere giiniimiizde yaklasik 400’den sayida bulundugu gériilmektedir.

Alisveris merkezleri, kent kultlri ile tiketicinin bulustugu bir mekandir. Tiketim toplumunun yeni
kentsel mekani olan alisveris merkezleri sermayeyi paraya donistlren, tlketicilerin ihtiyaclarina
cevap veren mekan olarak kentte yasanilanlari yeni ve farkli bir yorumla sunmaktadir. Kentte kurulan
bireyler arasi iliskilerin farkh bir sekilde dnceden diizenlenmis olarak kuruldugu, kenttekinden farkli
olarak olumsuz kosullardan uzaklastirilmis, glvenli bir ortam sunan alisveris merkezleri kent
merkezini cesitli yonleriyle taklit ederek, yeni bir kentsel mekan olusturmustur. Alisveris merkezleri
adeta kii¢lik bir kenti andiran sosyal yasam mekani olarak kent mekanini kendi icerisinde yeniden
kurgulamis bir gériinim sunmaktadir (Ceylan, 2010).

Alisveris merkezlerinin yatirim, uygulama ve yonetim maliyetlerinin ylksek olmasi nedeniyle ¢ok
yonli ve uzun sireli ciddi bir organizasyonla gerceklestirilmesi gerekmektedir. Ayrica AVM’ler
arasinda ciddi bir rekabeti de beraberinde getirmektedir. Ozellikle AVM’lerin mekansal biyiikliga,
mimarisi ve cesitliligin ortaya koydugu cazibe merkezi 6zelligi ile cok yonlii kullanimini artirmaktadir.
Bununla birlikte diger kigik olgekli esnafin da olumsuz yonde etkilenmesine de yol agtigl
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disunulmektedir. Ahsveris merkezleri artik ginimiizde aligverisin 6tesinde bir olgu haline gelmistir.
Teknolojinin internet Gizerinden aligverige sinirsiz olanak saglamasi, insanlarin ekran basindan ya da
telefonlari ile alisveris yapmalarinin kolaylasmasi, AVM’leri giderek daha ¢ok sosyal ve eglence
ihtiyaclarinin karsilanip bu sekilde vakit gegirilebilen rekreasyonel acik ve kapali mekanlarin bir arada
bulundugu konsept haline déniismesi noktasina getirmektedir. Ornegin izmir'de 2015 yilinda agilan
Mavi Bahge AVM 0Ornek olarak verilebilir (Sekil 1.3).
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Sekil 1.3. izmir Mavi Bahce AVM konsepti

Isparta kentinin, Ulkesel 6lgekteki yasanan ekonomik gelismelerden de etkilenmesi s6z konusu
olmasina ragmen bu gelisme ¢ok yavas gerceklesmistir. Isparta kenti, 6zellikle Siileyman Demirel
Universitesinin (SDU) 1992 yilinda kurulmasi ile birlikte s6z konusu degisim ve gelisimini daha net
olarak kendinde gdstermistir. Universitenin yalnizca egitim 6gretim alaninda degil, ayni zamanda
blnyesinde gorev yapan idari ve akademik personelin istihdami, mevcut 6grenci potansiyeli ve bu
kitleye hizmet sunan cok cesitli isletmeler ile sosyo-ekonomik-kiltirel alanda ¢ok yonli fayda
saglamasi s6z konusudur (Gultekin vd., 2008). Bunun en 6nemli gostergesi ise 1998 yilindan bu giline
ozellikle biyilk marketlerin faaliyete gegmesi ve sayisinin artmasidir.

Isparta kentinde, AVM konseptinde mekanlar, 2010 yilinda IYASPARK AVM ve 2015 yilinda ise
CENTRUM Garden AVM'nin agllisi ile ortaya ¢ikmistir.

Bu galismanin amaci; kentsel mekanlarda hizla yayilan AVM’lerin kullanicilarinin, mevsimsel olarak
tercihleri, kullanici egilim ve beklentilerinin ortaya ¢ikartilmasi ve AVM’lerin mekansal islevsellikleri
acisindan Isparta kenti 6rneginde irdelenip, dneriler sunulmasidir.

Bu baglamda; alisveris merkezleri ile ilgili yapilacak ¢alismalarda, farkh disiplinlerdeki arastirmacilara
yeni bir ufuk agmasi ve Tirkiye’deki kentsel ve toplumsal striiktiirde alisveris merkezlerinin 6nemine
ve mekansal 6zelliklerinin degerlendirilmesine yonelik elestirel bir yaklasimin ortaya konulmasi s6z
konusu olabilecektir. Ayrica, bu ¢alismalar, tiketim toplumu ve 6zelliklerinin mekansal yansimalari ile
ilgilenen sosyal bilimciler ve ekonomistlere ise yeni tartisma zeminleri de olusturabilecektir.
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2. Materyal ve Yontem

Bu calismada materyal olarak Isparta kentinde AVM konseptinde faaliyet gosteren IYASPARK AVM ve
CENTRUM Garden AVM'dir. IYASPARK AVM iki katli olup ¢ok sayida magazalar ve dikkanlar, yiyecek
ve icecek yerleri, restoran, kafe, WC, kapal ve acik alanda otoparklar, cocuk oyun alanlari, sinema
salonu, terzi, kuafér, vb. gibi islevsel mekanlar bulunmaktadir. Yakin gevresinde Isparta Otogar, IYAS
market, Sileyman Demirel Kongre ve Sergi Merkezi, restoran, kafeterya, dikkanlar gibi birimler
bulunmaktadir. IYASPARK AVM 2010 yilinda tesis edilmis, iki katli ve dikdértgen forma sahiptir. Kent
merkezine ¢ok yakin olup (yaklasik 2 km) Isparta Valilik Binasindan yaklasik olarak 2 km mesafe
uzakhktadir (Sekil 2.1 ve 2.3.).

sekil 2.1. IYASPARK AVM

CENTRUM Garden AVM icinde gesitli magaza ve diikkanlar, Migros market, sinema salonu, kafeterya
ve restaurant, acik ve kapali otopark, WC, gibi islevsel mekanlar bulunmaktadir. 2015 yilinda ise
kurulan AVM iki kath ve dikdértgen forma sahiptir. Kent merkezine ¢ok yakin olup Valilik binasina
yaklasik 2,5 km mesafesindedir (Sekil 2.2 ve 2.3).

ISPARTA VALILK BINASI VE
CUMHURIYET MEYDANI

Sekil 2.3. Isparta AVM’lerin kent merkezindeki konumu
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Calismanin yonteminde, Isparta’da faaliyet gosteren mevcut IYASPARK AVM ve CENTRUM Garden
AVM’lerde kullanicilarin mekansal kullanim egilimleri ve beklentilerini belirlemek tizere, kullanicilara
ylz ylze toplam 130 adet anket g¢alismasi yapilmistir. Kullanicilarin mekansal kullanim egilimleri ve
beklentilerine yonelik ylzde degerleri belirlenmis ve arasinda Pearson Chi-Square testleri
uygulanarak p=<0.01 acisindan anlamli iliskisi olanlar yorumlanmistir.

Anket sorularinda tek cevapl ve acik uclu sorular olup cevaplama siresi yaklasik 15 ila 20 dakika
arasinda strmistir ve anketteki cevaplanma orani ise %95'tir.

Ornekleme hesaplanmasinda; n=NxpxqgxZa*/(N-1)xd* formiilt kullanilmistir (Yazicioglu ve Erdogan,
2004). Formilde Isparta kent merkezi nifusu 241.723 olarak alinmistir. Formuldeki (N=241723, p:0,5,
g:0,5, d:0,1 ve 0:0,05=> Za: 1.96) degerler kullanilarak n:96 minimum sinir deger ¢ikmasina ragmen
130 kullaniclya anket calismasi uygulanmistir. Veriler SPSS Statistics 20 programinda
degerlendirilmistir. Anket sonuclarina gore Isparta kentindeki mevcut AVM’lerin mekansal
kullanimina yonelik 6neriler de ortaya konulmustur.

3. Bulgular ve Tartisma
3.1. Ankete Katilanlarin Genel Profili

Ankete katilanlarin %61,2’si kadin %38,8’i ise erkektir, %48,1'i 17-25 ve %47,3’U ise 26-50 yas
grubundadir, %62,8’i bekar, %58,9’u liniversite 6grencisi ve mezunu, %49,6’s1 6grenci ve %41,9'u ise
kamu calisanidir. Gelir durumu acisindan %39,5'u 1000 TL ve altinda, %36,4’G ise 2000-4000 TL
arasinda bir gelir diizeyine sahiptir (Cizelge 3.1).

Cizelge 3.1. Ankete katilanlarin genel profili

Profil 6zellikleri % Degeri
Cinsiyet Kadin 61,2
Erkek 38,8
Yas Gruplari <17 yas grubu 3,0
17-25 47,8
26-50 47,8
50< 1,5
Egitim Durumu ilkdgretim 3,0
Lise 20,1
Lisans 58,2
Lisansustl 18,7
Meslek Durumu Ogrenci 49,3
Memur 43,3
Ozel sektér calisani 6,7
issiz ,7
Medeni Durumu Evli 37,3
Bekar 62,7
Gelir Durumu <1000 TL 40,3
1000-2000 TL 11,9
2001-4000 TL 35,8
4001-6000 TL 8,2
6001 TL < 3,7

3.2. Ankete Katilanlarin Isparta AVM’lerinde Mekansal Kullanimina Yonelik Egilimler ve Beklentileri

Ankete katilanlarin kentsel mekan olarak biyilk ¢ogunlugu AVM (%47,0) ve kafeterya (%27,6) gibi
mekanlarda zaman gecirmektedir (Sekil 3.1). AVM’yi kullananlarin iginde en ¢ok %43,3‘UG kis
mevsimini, % 35,8 ise tiim mevsimleri tercih etmektedirler (Sekil 3.2). AVM’leri ziyaret etme sikliklari
acisindan en fazla hafta sonlari (%44,8) ve 2 giinde bir (%30,6) olmak Uzere tercih ettikleri
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goralmektedir (Sekil 3.3). AVM’leri tercih etme nedenleri Ozellikle cesitli marka magaza ve
dikkanlarin bulunmasi (%25,4) olumsuz hava kosullari (6zellikle sicak, soguk ve yagisli zamanlar)
(%23,5), aktivite gesitliliginin (%17,2) fazla olmasi gibi nedenleri ile tercih edilmektedir (Sekil 3.4).
AVM'’lerde kalis siiresi genelde % 50’si 2-4 saat arasinda vakit gecirdiklerini, %40,3 U ise 2 saatten az
sirede vakit gecirdiklerini belirtmektedir (Sekil 3.5). Ankete katilanlarin %55,2 sinin Isparta’daki
AVM'’lerde mekansal ve islevsel olarak yeterli olmadigini, %41’i ise yeterli oldugunu diisinmektedir
(Sekil 3.6). Isparta’da mevcut AVM'’lerin dogal ortamdan uzak suni mekanlar oldugunu ifade
edenlerin orani ise %73,1'dir (Sekil 3.7). Genel olarak ankete katilanlarin biyik bir cogunluk (%73,1)
AVM’lerde mimari konsept tipi olarak ¢ok katli kapali ve agik mekanlarin bir arada olmasini, % 18 i ise
tek kath kapali ve agik mekanlarin olmasi gerektigi belirtiimektedir (Sekil 3.8.).

Ankete katilanlarin AVM’lerde dncelikli olarak ¢ok cesitli magaza ve diikkanlarin bulunmasini (%62,7),
givenli olmasini (%47,8), kiltir etkinlik alanlarinin (sinema tiyatro, sergi salonlari vb.) (%44,8), peyzaj
mekan dizenlemelerinin olmasini (%43,3), kapal alanda gezilebilir ve oturulabilir yerlerin olmasini,
actk ve kapali otoparklarin olmasini (%42,5), kolay verisebilir ulasimin olmasini (%38,8), kaliteli
Urinlerin mevcut olmasini (%35,1) gibi kriterlerin 6nemlilik arz ettigini ifade etmektedir (Sekil 3.9).

Ankete katilanlarin AVM’lerde gozlemledikleri eksiklikler su sekilde belirlenmistir. IYAS AVM de en
onemli eksikliklerin basinda dis mekan dizenleme alanlarinin yetersiz olmasi (%50,7), kiltirel
etkinlik alanlarinin yetersiz olmasi (%41,8), kapali ve agik otopark alanlarinin yetersiz olmasi (%35,1)
yetiskin oyun alanlarinin yetersiz olmasi (%34,3), dinlenme ve oturma alanlarinin yetersiz olmasi
(%32,1), manyetik etkinin fazla olmasi (%23,1), estetik mekan algisinin zayif olmasi (%19,4) gibi ifade
edilmistir (Sekil 3.10).

CENTRUM Garden AVM’de ise kapali ve acik otoparklarin yetersiz olmasi (%47,8), dis mekan
dizenlemelerin yetersiz olmasi (%47,8), kiltlrel etkinlik alanlarin yetersiz olmasi (%43,3), yetiskin
oyun alanlarin yetersiz olmasi (%21,6), magaza ve dikkan sayisinin az olmasi (%20,1), dinlenme ve
oturma alanlarinin yetersiz olmasi (%20,1), mekansal ulasim ve sirkiilasyon erise bilirliginin yetersiz
olmasi (% 20,1) gibi ifade edilmistir (Sekil 3.11.).

Kullanicilarin Kentsel Mekan Kullanim Tercihleri

Cay bahceleri, kahvehane, vo TS 10,8
Kapali spor ve oyun alanlarr @8 1,9
Restoran I 12 7
Kafeterya I 27,6
AvNv T 47,0

Sekil 3.1. Mekan kullanim tercihleri

AVM'icin tercih edilen mevsimler

Hepsi I 35,8
Sonbahar T 6,7
Yaz @ 3,0
Bahar MY 11,2
kis I ———— 43,3

Sekil 3.2. AVM kullanimi igin tercih edilen mevsimler
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AVM'leri ziyaret etme sikliklari
3aydabir W 2,2
Ayda 1-2 gin I 22,4
2 giinde bir I 30,6
Hafta sonlarr I 44,8

Sekil 3.3. AVM'leri ziyaret etme sikliklari

AVM'leri tercih nedenleri

Cesitli marka magaza ve diikkanlarin birarada... TN 25,4
Yemek segeneklerinin fazla olmasi NN 16,3
Sehir merkezine yakin olmasi N 4,9
Aktivite cesitliligin fazla olmas) I 12,3
Alisveris amagli gezmek I 17,2
Olumsuz hava kosullarindan dolayi AVM yi gezmek I 23,5

Sekil 3.4. AVM’leri tercih etme nedenleri

AVM'de kalig suresi

4< saat NN 9,7
2-4 saat I —— 50,0
<2 saat T 40,3

Sekil 3.5. AVM’lerde kalis siiresi ortalamalari

Isparta AVM'lerin mekansal ve islevsel yeterliligi
Fikrim yok . 57
Hayir I 55,2
tvet I 41,0

Sekil 3.6. AVM’lerin mekansal ve islevsel yeterliligi

AVM'lerin dogal ortamdan uzak suni mekanlar oldugunu distiniyor musunuz?

Fikrim yok ) 8,2
Hayrr I 15,7
Evet I 73,1

Sekil 3.7. AVM’lerin in suni mekan oldugunu disiinenlerin ylzde degerleri
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AVM'lerde mimari konsept tipi

Tek katl kapali mekan olmali @ 1,5

Tek katli agik ve kapali olmali I 18,7

Cok katli kapali olmali '

6,7

Cok kath agik ve kapali mekanlar olmali I 73,1

Sekil 3.8. AVM’lerde mimari

konsept tipi talebi ylizde degerleri

AVM'lerde oncelikli olarak tercih edilen kriterler

Cocuk oyun alanlarinin olmasi

Kaltlr etkinlik alanlari (Tiyatro, sergi salonlari vb)
Fiyatlarin ucuz veya makul olmasi

Glvenli olmasi

Yiyecek ve icecek yerlerinin olmasi
ibadethanelerin olmasi

Kaliteli Grlinlerin mevcut olmasi

Cok gesitli magazalar ve diikkanlarin bulunmasi

I )5 4%
A /3 3%
A £/ 3%
s 23,9%

0%

T 21,6%
A 47, 3%
I 34,3%
I /) 5%
I /),5%
— 10,4%

T 17,9%
e 35,1%
T 38,8%
A 2, 7%

Sekil 3.9. AVM’lerde 6ncelikli olarak tercih edilen kriterler

IYAS AVM 'ye onerilen eksiklikler

Mekan ici kullanilan renk ve malzemelerin estetik.

Mekansal ulagim ve surkilasyon erisebilirligi.

Spor ve oyun alanlarinin eksik olmasi
ibadethane gibi yerlerin yetersiz olmasi
Doga ile ilgili higbir tasarimin bulunmamasi
Dis mekan (peyzaj) diizenlemelerin yetersiz olmasi
Manyetik alan etkisinin fazla olmasi
Yetiskin oyun alanlarinin olmamasi
Geleneksel Urlin satis yerlerinin az olmasi
Uriin gesitliliginin az olmasi

Estetik mekan algisinin zayif olmasi
Magaza ve dikkanlarin yetersizligi

Kulturel etkinlik alanlarin yetersizligi

Sigara icme alani yetersizligi

Dinlenme ve oturma alanlarinin yetersizligi

Kapali ve agik otopark alanlari

. 0 3,7%

.. I 10,4%
P 11,2%
i 3,0%
I 16,4%
A 50,7%
IR 23,1%
I 34,3%
W 2,2%
W 15%
I 19,4%
A 11,2%
A 41,8%
B 3,7%
I 32,1%
A 35,1%

Sekil 3.10. IYAS AVM’de mevcut eksikliklerin ylzde oranlari



MBUD 2017, 2(1):1-16.

CENTRUM AVM 'deki mevcut eksiklikler

Mekan ici kullanilan renk ve malzemelerin estetik... @ 1,5%
mekansal ulasim ve siirkiilasyon erisebilirligi yetersiz... I 20, 1%
Spor ve oyun alanlarinin eksik olmasi Sl 3,0%
ibadethane gibi yerlerin yetersiz olmas; Y 16,4%
Doga ile ilgili hicbir tasarimin bulunmamas) (N 14,9%
Dis mekan (peyzaj) diizenlemelerin yetersiz olmasi  E—) 2 %
Manyetik alan etkisinin fazla olmasi NN 17,9%
Yetiskin oyun alanlarinin olmamas; NN 21,6%
Geleneksel iiriin satis yerlerinin az olmasi @ 2,2%
Oriin cesitliliginin az olmas: D 9,7%
Estetik mekan algisinin zayif olmas) I 7,5%
Magaza ve diikkanlarin yetersizligi I 20, 1%
kiiltiirel etkinlik alanlarin yetersizligi T 43,3%
Sigara icme alani yetersizligi D 6,0%
Dinlenme ve oturma alanlarinin yetersizligi N 20,1%
Kapali ve acik otopark alanlar; I 2 9

Sekil 3.11. CENTRUM Garden AVM’de mevcut eksikliklerin yiizde oranlari

3.3. Kullanicilarin Isparta AVM’ler icin Talep ve Egilimlerinin irdelenmesi
Ankete katilanlarin mevcut Isparta AVM’ler ile ilgili egilim ve beklentileri agisindan irdelendiginde;

Kentsel mekdn kullanimina agisindan cinsiyet faktériine gére onemli farkliliklarin  oldugu
godzlenmektedir. Ornegin kadinlarin %54’( ve erkeklerin %34,6’si AVM'yi tercih ederken, erkeklerin
%26,9’'u ozellikle cay bahgesi, kahvehane gibi alanlari tercih ederken, kadinlarin ise sadece %0,6'sI
tercih etmektedir (Cizelge 3.3.1). Aslinda kadinlarin daha fazla alis veris yapma egilimde oldugu
Ongorisl ile kadinlarin Oncelikli olarak AVM'’leri tercih etmeleri bunu kanitlamaktadir. Anket
calismasinda Isparta kentsel mekanlarin icinde en fazla Isparta AVM’lerin tercih edildigi (toplamda
%47) de gorulmektedir.

Cizelge 3.3.1. Kentsel mekan tercihlerinin cinsiyete gore ylizde dagilimlari

Kadin Erkek

AVM 54,9% 34,6%
Kafeterya 29,3% 25,0%
Restoran 14,0% 10,6%
Kapali spor ve oyun alanlari 1,2% 2,9%

Cay bahgeleri, kahvehane, vb 0,6% 26,9%

Pearson Chi-Square, Value:48,242, df 4, 0,000

*AVM’lerin mevsimsel kullanimi agisindan cinsiyet faktoriine goére onemli bir farkhilik ortaya
ctkmamistir. Ornegin kadinlarin biyik bir cogunlugu (%42,7) ve erkeklerin %44,2 si 6zellikle kis
mevsimini ilk sirada tercih etmistir (Cizelge 3.3.2).

*AVM’lerin Ozellikle soguk ve yagish hava kosullarinda gezilebilecek ve dinlenebilecek en 6nemli
mekanlarin basinda gelmektedir. Aslinda AVM’lerin her yerde uygulanabilen kiiresel mekan dili,
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dogru aydinlatma ve iklimlendirmenin de yardimiyla (gece-glindiiz, yaz-kis gibi ayrimlarin ortadan
kaldirilmasi) zamandan ve mekandan bagimsiz bir bicimlenme ve her mevsim kullanimi esas alan bir
yaklasimdir. Bu tiir bir mekan organizasyonu, yapinin kendi soyut ve mekanik zamanini yagsatmasina
ve kullaniclya da bunu dayatmasina neden olmaktadir (Birol, 2003). Bu durumda, bu mekanda
ahsveris mekanik bir etkinlige donilsurken, aligveris merkezinde yaratiimak istenen kent merkezi
gorlntlsl, yerini mekanik ve tlimiuyle ticarilesmis bir mekan organizasyonu olusturulmasina yol
acmaktadir. Ozer ve Onal (2016) tarafindan Erzurum kentinde yapilan anket calismasinda, mevsimsel
olarak kullanicilarin %18’i yaz mevsiminde AVM’leri tercih ederken, kisin ise %48’e ulastigl
belirtilmektedir.

Cizelge 3.3.2. AVM'’lerin mevsimsel tercihlerin cinsiyete gore yuzde dagihmlar

Kadin Erkek
Kis 42,7%  44,2%
Bahar 9,8% 13,5%
Yaz 1,2% 5,8%

Sonbahar 7,3% 5,8%
Hepsi 39,0% 30,8%

*AVM'’lere ziyaret etme sikhigl acisindan genel ortalama olarak %44,8 i hafta sonlarn tercih
etmektedir. Bununla birlikte cinsiyet faktoriine gore onemli farklilklar da mevcuttur. Kadinlarin
blylk bir cogunlugu (%48,8) hafta sonlari AVM’ye giderken erkeklerin %40,4’(i ayda 1 veya 2 gilin
ziyaret ettikleri gorilmistir (Cizelge 3.3.3).

Urban Land Institute (ULI) (2016) tarafindan Avrupa ilkelerinde gerceklestirilen ankete gore;
tuketicilerin ylzde 80'i ayda en az bir kez, ylizde 42’si ise haftada en az bir kez bir alisveris merkezini
ziyaret etmektedir.

Cizelge 3.3.3. AVM'leri ziyaret etme sikli§inin cinsiyete gore ylzde dagilimlari

Kadin Erkek
Hafta sonlari 48,8% 38,5%
2 glinde bir 39,0% 17,3%
Ayda 1-2 gilin 11,0% 40,4%
3 ayda bir 1,2% 3,8%

Pearson Chi-Square, Value: 18,935, df 3, 0,000

*AVM'leri tercih etme nedenleri agisindan cinsiyet faktoriine gére onemli farkhliklar mevcuttur.
Kadinlarin biyidk bir ¢ogunlugu %29,9'u ¢esitli marka magazalarinin bulunmasi, AVM’yi gezmek
(%25,6) ve alisveris yapmak (%20,7) gibi nedenlerle tercih ederken, erkekler ise basta yemek
segeneklerin fazla olmasi (%26,9), olumsuz hava kosullarindan dolayi AVM’yi gezmek (%20,2) gibi
nedenleri ile tercih etmektedir (Cizelge 3.3.4).
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Cizelge 3.3.4. AVM’lerin kullanim tercihlerinin cinsiyete gore yizde dagilimlari

Kadin Erkek
Olumsuz hava kosullarindan dolayr AVM'yi gezmek 25,6% 20,2%
Aligveris amach 20,7% 11,5%
Aktivite gesitliligin fazla olmasi 9,1% 17,3%
Sehir merkezine yakin olmasi 4,3% 5,8%
Yemek seceneklerinin fazla olmasi 10,4% 26,9%
Cesitli marka magazalarinin bir arada olmasi 29,9% 18,3%

Pearson Chi-Square, Value: 21,437, df 5, 0,001

*AVM'leri ziyaret ettiklerinde kalis slresi agisindan cinsiyet faktérine gére onemli farkhliklar
mevcuttur. Kadinlarin blylk bir ¢cogunlugu %56,1’i 2-4 saat arasinda vakit gegirirken erkeklerin ise
%57,7 si 2 saatten az siirede vakit gegirmektedir (Cizelge 3.3.5). Bu sonug Kadinlarin erkeklere gore
gezmek ve alisveris icin AVM mekanlarini tercih ettiklerini ortaya koymaktadir. Ozer ve Onal (2016)
Erzurum kentindeki AVM’‘lerde kullanicilarin zaman gecirme agisindan degerlendirildiginde yaz
aylarinda 1-2 saat gecirenlerin orani %39, 2-3 saat gecirenlerin orani %27 iken kis aylarinda 1-2 saat
gecirenler %36, 2-3 saat gecirenler ise %24’ oldugu belirlenmistir.

Cizelge 3.3.5. AVM ‘lerde kalis sliresinin cinsiyete gore ylizde dagihmlari

Kadin Erkek
<2 saat 29,3% 57,7%
2-4 saat 56,1% 40,4%
4< saat 14,6% 1,9%

Pearson Chi-Square, Value: 13250, df 2, 0,001

*AVM'’lerde oncelikli olarak tercih edilen kriterlerin basinda konsept geregi cok sayida ve markall
magaza ve dikkanlarin bulunmasi, givenli olmasi, kiltlr etkinlik alanlarin (tiyatro, sinema, sergi
salonlari vb.) olmasi, dis mekan diizenlemeleri, kapali alanda kolaylikla gezilebilmesi ve yiyecek ve
icecek yerlerinin olmasi gibi kriterler gelmektedir. Erkip (2005), Ankara’daki AVM’lerle ilgili yapilan bir
calismada, bunlarin giivenli alanlar olmasinin gekici bir 6zellik kattigi sonucuna ulasmistir. Tirkiye
kentleri glivenli yerlesim alanlari olmasina ragmen, alisveris merkezlerinde bulunan 6zel glvenligin
pazarlamada olumlu bir etken olarak basariyla kullanildigini ifade etmektedir. Bununla birlikte, ayni
¢alismada, AVM'’lerde bulunan yeme-icme alanlari ile gezinme vyerlerinin buralarda toplumsal
etkilesim olanagi yarattigi bu nedenle tercih etmede 6nemli rol Ustlendigini belirtmektedir.

Urban Land Institute (ULI) (2016) tarafindan gergeklestirilen ankete gore; katilimcilarin ¢ogunlugu ve
ozellikle genclerin, ziyaret edecekleri veya alisveris yapacaklari mekana karar vermeleri asamasinda;
yiyecek ve icecek mekanlari bliyik 6l¢tide etkili oldugunu ve 6zellikle geleneksel gida zincirleri yerine
etnik restoranlar ve gurme dikkanlarin yayginlastig ifade etmektedir. Nitekim bu ¢alismada ankete
katilanlarin % 49,3’in{i 6grenci kitlesi olusturmaktadir. Ogrencilerin en cok tercih ettikleri mekanlarin
basinda yiyecek ve icecek yerleri olusturmaktadir. Ozer ve Onal (2016) Erzurum kentindeki
kullanicilarin AVM‘leri tercih etmelerinin ilk sirasinda 6zellikle ulasim kolayligi, iklim kosullarinin karsi
korunakli olmasi, glivenli olmasi, kalitenin olmasi, temiz olmasi, otopark hizmetinin olmasi gibi
kriterlerden dolayi tercih etmektedir.

12



MBUD 2017, 2(1):1-16.

*Isparta AVM’lerde eksiklik olarak gorilen ve yetiskinler icin oyun alanlari ve zaman gecirecegi
alanlarin 6ngriilmesi de ilging bir sonuctur. AVM’lerde kadinlarin alisveris icin uzun siireli gezmeleri
erkekler tarafindan ragbet gormemekte ve vakit gecirecekleri mekanlara ihtiya¢ duyulmasi sonucunu
dogurmaktadir. Urban Land Institute (ULI) (2016), Hollanda'da Hoog Catharijne Man Cave adl bir
projede, esleri veya arkadaslari alisveris yaparken erkeklerin de vakit gecirmek icin bir elektronik
magazasinin hemen yaninda vakit gegirmeleri, sohbet etmeleri ve dilerlerse bir seyler igmeleri igin
Cuma-Pazar arasi acik olan ‘boy’s night out’ konseptli orijinal bir mekan olusturulmasi 6ngoérilmdastr.

*|sparta’daki mevcut AVM’lerin mekansal ve islevsel olarak yeterli olmadigi ifade edilmistir. Isparta
mevcut IYAS ve CENTRUM Garden AVM'’lerin genelde ortak eksikliklerin oldugu goérilmektedir.
Bunlarin basinda AVM mekanlarinin kapali, tekdiize ve suni bir mekan konseptine sahip olmasi
gelmektedir. Dis mekan dizenlemesinin olmamasi veya acik yesil alanlarla kombine edilmemesi
onemli bir eksiklik olarak gorilmektedir. Birol (2005)’e gore incelenen alisveris merkezlerinin
¢ogunun mekan organizasyonunda seceneksiz, dogrusal, dolayisiyla tekdize ve yonlendirici bir
diizenlemenin baskin oldugu ifade etmistir. Yaptigl analizde alisveris merkezinde kent benzeri bir
mekan organizasyonu oldugunu ancak, yapidaki meydan ve biliyliik magazalar gibi diiglim noktalari ile
bu bilesenleri birbirine baglayan dogrusal dolasim alanlari arasinda yaratilan gerilim ve tek dogrultulu
(seceneksiz) mekan organizasyonu, kentteki mekansal cesitlilige yer vermeyerek kullanici hareketini
yonlendirmekte ve bu tlr bir mekan dizeni, hedeflenen “daha fazla tikettirme” icin uygun mekansal
kosullarin olusturuldugunu ifade etmektedir. Ceylan, (2010) ise kentsel mekan olan alisveris
merkezlerinde her seyin kusursuz olmasi icin gosterilen c¢aba, alinan glivenlik tedbirleri,
iklimlendirilmis ortam steril, yapay, kurgulanmis bir kentsel mekan ortaya ¢ikartmak, bu durum,
bireylerin mekanla arasinda gerek tarihsel gerek toplumsal bag kurmasini engellemektedir. Ozer ve
Onal (2016) Erzurum kentindeki AVM kullanicilarin beklentilerinin basinda, magazalarin sayisi ve
cesitliliginin artirilmasi, engellilere yonelik tasarimlarin arttirilmasi, kiltiirel-sosyal etkinliklerin ve
mekanlarin arttirilmasi, mekansal tasarimin bitki ve yapisal donatilarla yenilenmesi, temiz olmasi ve
givenligin artirilmasi olarak siralandigini belirtmistir.

*|sparta AVM’lerde alisveris amagli tasarlanmasi kullanicilarin tatmin olma dizeylerini 6nemli dlctide
azaltmistir. Bu nedenle tiiketicilerin sadece alisveris yapmasi ve keyif duymasi yeterli olmayip aligveris
yaparken bunu ayni zamanda baska diger eglencelerle tamamlamasi konusunda taleplerin artig
giinimiizde eglence ve alisverisin i¢ ice gectigi gorilmektedir (Ceylan, 2010).

4. Sonug ve Oneriler

Tirkiye’de sayilari son yillarda hizla artan alisveris merkezleri kentsel yasamin énemli bir parcasi
haline gelmislerdir. ABD, ingiltere gibi gelismis tilkelerin alisveris merkezleri ile tanisikliklari elli yildan
uzun bir slreyi kapsiyor olsa da, Turkiye icin alisveris merkezlerinin ge¢misi ancak yirmi yillik bir
sirece dayanmaktadir. Tirkiye'nin ilk alisveris merkezi olan Galleria’nin 1988’de acilmasindan
glnidmize kadar gecen bu siireg, Tlrkiye'nin yalnizca metropol kentlerini degil, géreceli olarak daha
kiicik kentleri ve hatta yerlesim alanlarini bile etkiledigi goriilmektedir. Ttrkiye’de sayilari hizla artan
ahsveris merkezleri akademik literatirde pek ¢ok tartismanin yapilmasini gerekli kilmaktadir (Vural
Aslan, 2009).

1990 yilindan itibaren Tirkiye'deki tiketim odakli bir yasam bicimi ve tlketim cilginhginin bir
yansimasl olan alisveris merkezlerinin sayisindaki ¢ogalma, yakin bir gelecekte beraberinde bu
merkezlerin bir kisminin tercih edilmemesi veya atil hale gelmesi miimkiin olabilecektir. istanbul’'un
yirmi yillik AVM seyrinde, baslangicindan glinlimize bir degisim oldugu gorilmektedir. Baslangicta
atriumlu (i¢ avlulu), ¢ok katli, iklimlendirme ve aydinlatma dizeni agisindan benzerlikler sunan
tipolojiler yayginken, gliniimizde sokak, meydan, carsi gibi geleneksel kent mekanina 0zgi
tipolojilerini merkeze alarak projelendirilen, bunu kimligin ve pazarlamanin bir 6gesi olarak kullanan
ve belli temalari isleyen tipolojilere dogru bir gegis goriilmektedir. ilk AVM’lerden Galleria, Capitol,
Carusel benzer plan semalari olan mekansal érglitlenme sunarken, giinimizde kurulan AVM’lerin,
misterileri cekmek icin gittikce farkl stratejiler izledikleri gorilmektedir.
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Son 20 yil icinde AVM’lerde yapilan degerlendirmede, kapali, kontrollii ve ice doniik bir tipoloji sunan
alisveris merkezlerinin 1993’ten sonra karma kullanimh ofis, konut vb. islevleri barindirarak kentsel
ranttan en fazla yararlanmanin hedeflendigi gorilmektedir.

Son yillarda ise, mimari konseptin degistirilerek, yapilarin daha cekici ve erisilebilir olmasi igin
mekansal kurgu agisindan yari agik ve agik peyzaj yapilanma bigimlerinin tercih edildigi izlenmektedir.
Bununla birlikte, hedef kitleye gore bir ayrismanin mimari yapilanmaya vyansitildigi da
gozlenmektedir. Bu tlrden projeleri, kentsel politika ortami ve sermayenin yonlendirdigi
bilinmektedir. Bununla birlikte, tasarim ve planlama agisindan sorgulanmalari ve kamu 6nilinde
tartisilmalari, proje ve yatirim tipolojilerinin dontisiiminde etkili olabilecektir. Boylece kentsel doku
ile bitlinleserek 6zel alanin kamusal alan icinde eritiimesi konusunda daha basarili olunabilecegi
ongorilebilir.

Son olarak, AVM’lerin bir gerceklik olarak kent mekaninda yerini aldigi ve kamusal alan kullaniminda
degisiklik yarattigi bilinmektedir. Kentsel kamusal alanlarin, sahte kamusal mekanlar karsisinda
glclendirilmesi, daha canli ve yasanabilir hale getirilmesi, bu alanlarin kullanim dengesi agisindan
onem tasimaktadir. Bu anlamda, kent icindeki mevcut alisveris caddeleri ve carsilarin olusturdugu
anlamsal bitlnlGge aykiri bicimde eklemlenmis AVM’lerin desteklenmesi, mevcut kamusal alanlarin
canhhg acgisindan olumsuz etki vyaratacaktir. Diger yandan, bunlarin mimarlk ve sehircilik
platformlarinda tartisiimadan gerceklesmesi, kentlerin uzun vadede gecgirecegi donlsimlerin de
tartisiilmadigi anlamina gelmektedir. Gelecekte ortaya gikabilecek yeni yasam tarzlari dolayisiyla yeni
mekansal siireglerin etkilerinin 6ngériilmesi agisindan bu tartismalar 6nem tasimaktadir (Ozaydin,
2009).

Tirkiye’de AVM mekanlarinin diinyadaki ve Tirkiye’deki 6rnekleri ile birebir olmasi veya ayni sekilde
tasarlanmasi, ayni zamanda kent insanini dogal ortamdan veya agik mekanlardan uzaklastiran suni
mekanlar haline gelmesi belki de gelecekte Turkiye’deki kullanici beklentilerine cevap vermemesine
ve cazibelerinin vyitirilebilmesine yol agabilecektir. Bu mekanlari stirekli kullanan insanlarda ortaya
¢ikabilecek psikolojik ve fiziksel olumsuz etkilerin olabilecegi de gbz ardi edilmemelidir.

Alisveris merkezleri artik glinUmuizde aligverisin 6tesinde bir olgu haline gelmistir. Teknolojinin
internet lizerinden aligverise sinirsiz olanak saglamasi, insanlarin ekran basindan ya da telefonlari ile
alisveris yapmalarinin kolaylasmasi, AVM'’lerin giderek daha ¢ok sosyal ve eglence gibi vakit
gecirebilecegi rekreasyonel agik ve kapali mekanlar haline déniismesini hizlandiracaktir. Bu nedenle
AVM’nin mimari konseptinin gelecekteki kosullara gore yeniden gozden gecirilmeli ve tasarlanmalidir.

Dolayisiyla, bundan sonraki slreclerde alisveris merkezlerinin sosyal, ekonomik, mekansal ve
yonetimsel boyutlari ile ilgili tasarimcilar, plancilar, karar vericiler ve yoneticiler toplumun
beklentilerine veya kullanici yasamsal kalitesine yonelik birlikte ortak hareket etmeleri
gerekmektedir.

Bu baglamda mevcut ve yapilacak AVM lerin mutlaka agik ve yesil alan ile kombine edilmesi ¢ok
amacli ve her mevsim kullanilabilecek sekilde islevselliklerinin olmasi 6ngérilmelidir. Isparta kentinde
faaliyet gosteren AVM’ler icin mekansal kullanimina yonelik 6neriler;

e Isparta kentindeki mevcut AVM’lerin mimari konsepti diger AVM’lerdeki gibi tekdize,
monoton ve kapali mekan konsept 6zelligindedir. Iki AVM ‘nin en dnemli eksikliklerin basinda
peyzaj alanlarinin ve otoparklarinin yetersiz olmasidir. Bu nedenle mevcut benzerleri degil
kendine 6zgli ve temali mimari konsepti kapsaminda ve Isparta kentinin her yas grubuna
yonelik ihtiyaglarin karsilanmasi  baglaminda nitelik ve nicelik olarak gelistiriimesi
hedeflenmelidir.

e Mevcut AVM’lerin gevresi ile yeniden iliskilendirilmeli ve peyzaj mekanlari yapisal ve bitkisel
tasarimi ile birlikte yeniden kurgulanmalidir.

14



MBUD 2017, 2(1):1-16.

e Mevcut AVM’lerin kapali AVM tipolojisi yerine kompleks AVM islevselligine kavusturulmasi ve
kentsel mekanlardan kopuk degil aksine organik baglantisi kurulacak sekilde yeniden
kurgulanmali ve 6zellikle zemin katlarin disariya acilmasi ile AVM'ler yarattiklari yeni akslarla
sokaga ve kente acilmasi hedeflenmelidir. Ozellikle AVM’lerin konumlandig yere gore dis
mekanla (peyzaj) veya sokak kiltiirt ile butlinlesen AVM modeli dngorilmelidir.

e Mevcut AVM’lerde i¢ mekan diizenlemelerinde glivenlik ve kalite hedeflerinden kesinlikle
taviz verilmemelidir.

e AVM’lerde gocuk, aile, gengler ve 6zellikle fiziksel dezavantajli bireylere yonelik temalar 6n
plana g¢ikarilmalidir.

e AVM’lerde yogun gozlenen ve hissedilen manyetik etkilerin azaltilmasi igin ekolojik tedbirler
arastirilmali ve uygulamaya sokulmasi gerekmektedir. AVM icinde (cretsiz WiFi hizmeti
verilmelidir.

e AVM mekanlarinda enerji Gretimi, etkin kullanimi ve verimliligi dncelikli olarak ele alinmali ve
kendi enerijisini Uretecek teknolojik alternatifler olusturulmali ve enerji tasarruf tedbirleri
uygulanmalidir.

e AVM kullanicilara yonelik sadece ¢ocuk oyun alanlari degil ayni zamanda yetiskinlere yonelik
zaman gecirecekleri oyun ve dinlenme alanlari da 6ngortlmeldiir.

e AVM’lerde mekansal mimari malzeme ve objeler tematik olmali, estetik ve islevsel olarak
yeniden kurgulanmalidir. AVM icinde yeterli diizeyde sirkiilasyon ve kisa siirede erisebilirlik
secenekleri artiriimal 6zellikle cok katli AVM’lerde asansor kapasitesi ve sayisi artiriimalidir.
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