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0z
iletisim egitimi, kuramsal ve akademik gelismelere ek olarak
sektoriin dinamiklerini de yakindan takip etmelidir. Bu nedenle
iletisim fakilteleri, lisans ders programlarini gelistirirken sektoriin
ihtiyaglarini g6z ©ninde bulundurmalari gerekmektedir. Bu
calismanin temel hedefi, Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi
iletisim Fakdiltesi'nin lisans ders programlarini, sektériin talepleri ve
egilimleri ile karsilastirmaktir. Bu dogrultuda, is ilanlarinin en yogun
oldugu web siteleri ve 6nemli medya kuruluslarinin sitelerindeki is
ilanlari incelenmistir. inceleme siirecinde iletisim uzmani, gazeteci
uzmani, halkla iliskiler uzmani, reklam uzmani ve radyo televizyon
uzmani pozisyonlari ele alinmistir. is ilanlarinda ortak gérevler ve
beceriler belirlenmis ve bu gereksinimler, ilgili fakulte ders
programlariyla karsilastinlmistir. Sonug olarak, Kirgizistan-Turkiye
Manas Universitesi iletisim Fakiiltesi'nin ders programlarinin genel
olarak sektor taleplerine uygun oldugu, ancak bazi goérevler ve
becerileri gelistirecek derslerin eksik oldugu sonucuna ulasilimistir.
incelemeler, Gazetecilik programinin sektor isteklerine en uygun
oldugunu ve Radyo Televizyon ve Sinema programinin teknik bilgi ve
beceri agisindan diger programlara goére daha Ustiin oldugunu
gOstermistir.
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Abstract

In the field of communication education, it is crucial to closely follow
not only theoretical and academic developments but also the ever-
changing dynamics of the industry. Therefore, communication
faculties should take the sector's needs into consideration when
developing undergraduate course programs. The primary purpose of
this study is to compare the undergraduate curricula of Kyrgyz-
Turkish Manas University Faculty of Communication with the
demands and trends of the sector. To achieve this, an analysis was
conducted on websites with the highest number of job postings and
the job postings on the websites of significant media organizations.
During the review process, positions such as communication
specialist, journalist, public relations specialist, advertising
specialist, and radio and television specialist were examined.
Common tasks and skills were identified in job postings, and these
requirements were then compared with the relevant faculty
curricula. As a result, it was concluded that the course programs of
Kyrgyz-Turkish Manas University Faculty of Communication are
generally in line with sector demands, but some courses aimed at
developing certain tasks and skills are missing. The reviews showed
that the Journalism program is best suited to industry demands, and
the Radio, Television, and Cinema program outperforms other
programs in terms of technical knowledge and skills.
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Girig

19. yuzyilin sosyal, ekonomik ve kultirel
degisiklikleri, iletisim bilimi ve gazetecilik
gibi sosyal bilim alanlarinin felsefe ¢atisi
altindan ¢ikmasina ve ayri alan olmasina
neden olmustur. Basin, kamuoyunu
olusturmada 6nemli bir etken haline gelmis
ve bu sirecte iletisim ve ilgili alanlarin
gelismesi hizlanmistir (Glz vd., 2017, s.
1547).

iletisim alaninin
kuramsallagmasi Amerika Birlesik
Devletleri'nde iletisim, gazetecilik ve
retorik (konugma sanati) gibi ana ampirik
sosyal bilimlerin  ortaya c¢ikmasiyla
baslamistir. Konusma sanatinin
kurumsallagmasi, Amerika Birlesik
Devletleri'ne 0zgliydi. Gazetecilik ise
dinya capinda yaygindi; bazi gazetecilik
okullari  Amerikan egitim modelinden
etkilenirken, bazilari ise daha c¢ok Alman
gazeteciligine yonelmistir. Diger taraftan
iletisim ve medya calismalari Edebiyattan
etkilenmistir (Simonson & Park, 2015, s. 3).

olusmasi ve

iletisim  arastirmalari  ve  egitiminin
gelisimine 6nemli katkilarda bulunmus kisi
Wilbur Schramm olmustur. Schramm,
basliginda "iletisim" kelimesi gegen bir
Universite dersi  olusturmus, iletisim
dersleri icin ders kitaplarini hazirlamis ve
iletisim alaninda doktora derecesini
almistir. Wilbur ~ Schramm Illinois
Universitesi'nde  "iletisim  Profesérii"
unvanina sahip olmustur. ikinci Diinya
Savasi'ndan sonra Schramm, 1947'de
lllinois  Universitesi'nde ve 1956'da
Stanford Universitesi'nde lletisim
Arastirmalari  Enstitisd'nd  kurmustur
(Hahnvd., 2011, s. 40).

iletisim alani, giin gectikce hizla evrim
geciren, dinamik bir yapiya sahiptir. Bu
evrim siireci, yeni iletisim teknolojilerinin
ortaya ¢tkmasi, medya araglarinin internet
ve sosyal medyaya entegrasyonu, serbest
piyasa ekonomisindeki yogun rekabet gibi

29

etmenlerle sekillenmistir. Bu kosullar
altinda, iletisim alaninda uzmanlasmis ve
ylksek niteliklere sahip profesyonellere
olan talep dogal olarak artmistir. Bu
baglamda, diinya genelinde cesitli
Universiteler, iletisim ve medya alaninda
lisans, yuksek lisans ve  doktora
diizeylerinde egitim sunarak, bu dinamik
sektore uygun niteliklere sahip bireylerin
yetismesine katkida bulunmaktadir.

GUnUmuzde iletisim fakiltelerinde egitim
slrecinin teorik ve pratik bilesenlerinin
daha yakin entegrasyonuna ihtiyac vardir.
iletisim mezunlarinin sektdr ihtiyaclarina
uyum saglama yetenegi, 6gretim lyelerinin
egitim dlizeyi ve bilimsel yayinlarin etkinligi
gibi konular iletisim egitimi alaninda
dikkatleri Uzerine ¢cekmektedir (Coskun &
Girer, 2020, s. 946). lletisim egitimi
programlarini gelistirirken sirekli sektor
ihtiyaclarini géz oOninde bulundurmak
gerekmektedir. Cinki iletisim alani yeni
bilgi teknolojilerinin gelismesi ile sirekli
degismektedir. Ayrica iletisim alaninda
egitim stratejileri kiresellesme olgusuna
da maruz kalmaktadir.

Kiresellesme ve yeni bilgi teknolojilerinin

blyimesi  glinimizin iki devrim
niteligindeki gelismesidir. Bilgi teknolojileri
glinimiz kiresel toplumunun ortaya
¢ikmasini  tetiklemistir. Bilgi teknolojisi
modern  kiiresel  toplumun  ortaya
cikmasina neden  olmustur. iletisim
okullarini  geleneksel  uzmanliklardan
uzaklastirip  kitle iletisim araglari ve

multimedya sistemlerinin yakinsamasini
iceren daha kapsamli egitime dogru
yeniden yonlendirme kavrami, iletisim
egitimi hakkinda yeni bir diisinme bigimini
yansitmaktadir. Medya ve multimedya
sistemlerinin yakinsamasina odaklanmak,
egitim kurumlarinin bu degisikliklere uyum
saglamasina olanak tanimaktadir (Rosario-
Braid & Tuazon, 2000, ss. 266—267)
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1. iletisim Alaninda Egitim

iletisim alaninda egitim-0gretim
faaliyetlerini yiriten birimler egitim
tarihinde oldukca yeni bir olgudur. ABD’de
1890'lardan 1920'lere kadar, sozli iletisim
mifredatlari "konusma" terimi altinda
entegre edilerek ingilizce bélimlerinin bir
parcasiydi. Tamamen iletisim alanini
kapsayan bolimler ancak 20. ylzyilin
baslarinda ortaya cikmaya baslamistir. Ayri
iletisim bolimlerine yonelik ilk biyulk talep,
1913'te New England ve Kuzey Atlantik
Topluluk Oniinde Konusma Konferansi'nda,
dgretim Uyelerinin  kendilerini ingilizce
bolimlerden ayirma isteklerini ifade
etmeleri Uzerine ortaya ¢cikmistir. Hamilton
College, ABD'de Konusma egitiminin ilk
onculi olarak 1841’de Diksiyon ve Retorik
bolimi  acilmistir.  ilk  yiiksek lisans
programlari ancak 20. yuzyilhin baslarinda
olusturulmaya baslamis ve 1920'lerin
basinda bu uzmanlk alaninda ilk doktora
dereceleri verilmistir (Hahn vd., 2011, s.
37). Gazetecilik egitimi de 1908 vyilinda
Missouri Universitesi’nde baslamistir (Can,
2018, s. 59).

ikinci Dlnya Savasi sirasi ve sonrasinda
propagandanin ve radyo ve televizyon gibi

kitle iletisim araglarinin kamuoyu ve
davranis  Uzerindeki  etkisine iligkin
endiseler ortaya c¢ikmistir (Jensen &

Neuman, 2013). Bu endise, toplumdaki
medya kullanimi ve tutum degisikligi
konusundaki arastirmalari tesvik etmistir.
1939-67 yillar arasi iletisim alaninin
kurumsallastigl, ticari alana gectigi ve savas
sonrasi Amerikan hegemonyasinin bir
parcasi olarak wuluslararasi capta diger
gelenek ve yeni arastirma bigimleriyle
karsilastigl bir donem olmustur (Simonson
& Park, 2015, s. 9).

ABD'de, iletisim uzmanhigi 1970'li ve 1980'li
yillarda blyuk bir popilerlik kazanmistir.
ABD Egitim Bakanhgi, Ulusal Egitim
istatistikleri Merkezi (U. S. Department of
Education, National Center for Education
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Statistics) verilerine goére 1967-1993
yillarinda iletisim alaninda lisans, yuksek
lisans ve doktora programlarinda egitim
verilmistir. Yine NCES verilerine gore
iletisim alaninda egitim; genel iletisim,
reklamcilik, gazetecilik, gazetecilik
yayincihgl, halkla iliskiler ve kurumsal
iletisim, radyo ve televizyon vyayinciligl,
genel radyo ve televizyon ve medya
iletisimi gibi alt alanlari icermistir (Craig &
Carlone, 1998, ss. 68—69).

ABD’de iletisim alaninda egitimin tarihinde
Michigan Devlet Universitesi lletisim
Bolim, yeni ortaya ¢ikan bilimsel alanda
baskin bir rol oynayan, iletisim teorisi ve
arastirmasinin entelektiel yoniini
sekillendiren o6ncli  bir kurum olarak
tanimlanmaktadir. 1958'deki kurulusundan
bu yana boélim, iletisim alaninda Amerika
Birlesik  Devletleri'ndeki  diger tim
Universite bolimlerinden daha fazla doktor
(Ph.D.) mezun etmistir. Bu mezunlar daha
sonra Kuzey Amerika ve diger (lke
Universitelerin  iletisim bolimlerinde
calismaya baslamistir (Rogers, 2001, s.
234).

2002 yilinda, Amerika Birlesik
Devletleri’nde Ulusal iletisim Dernegi'nin
(NCA) Community  College  Bolimi
tarafindan ABD yuksekokullarindaki
iletisim egitimi programlarinin ve 6gretim
dyelerinin karsilastigl 6zellikler ve sorunlar
hakkinda arastirma projesi
gerceklestirilmistir.  Proje  sonucunda
yliksekokullarda iletisim programlari gesitli
akademik birimlerde yer aldigl tespit
edilmistir. Bazi birimler 6n lisans derecesi

saglarken, digerleri iletisim alaninda
sertifika programlari sunmustur. Birgok
program, vyalnizca kurumun egitim
amaclarina  uygun iletisim  kurslar

saglamistir (Engleberg vd., 2008, ss. 241—
247).

Avrupa’da 1999 yilinda, aralarinda Fransa,
Almanya, italya ve bircok Avrupa (lkesi
tarafindan imzalanan ve diger 25 lilke
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tarafindan onaylanan Bologna
Deklarasyonu, Avrupa Yiksek Ogretim
Alani'nin  (EHEA) kurulmasina neden
olmustur. EHEA'nin temel amaci, 6gretme
ve Ogrenme yontemlerinde 6nemli
degisiklikler ~yaparak Avrupa yilksek
O0grenimini standartlagtirmistir. Ote
yandan, teknolojik yeniliklerin etkisiyle
iletisim alaninda yasanan degisimler,
egitim kurumlarini mifredatlarini gézden
gecirmeye ve modernlestirmeye
zorlamistir (Cervi vd., 2021, s. 1033).

2017'de Nieman Lab ve Reuters Enstitlisi
Tahmin Raporu gazetecilik ve iletisimdeki
onemli egilimlere odaklanmistir. Bu rapora
gore mobil teknolojileri, sanal gergeklik ve
yapay zeka iletisim alanini énemli dlclide
etkileyen temel faktorler olarak
belirlenmistir. Baska bir deyisle teknoloji
ilerlemeye devam ederken gazetecilik ve
iletisim alani icin yeni zorluklar ve firsatlar
yaratmaya baslamistir (Cervi vd., 2021, s.
1034).

Turkiye’de iletisim alaninda egitim 1948
yilinda Fehmi Yayla tarafindan Tirkiye’'de
ilk gazetecilik okulu olan istanbul Ozel

Gazetecilik Okulu’nun aciimasiyla
baglamistir. 1949 vyilinda ise istanbul
Universitesi’nde iktisat Fakiiltesi
Gazetecilik  Enstitisi’niin  kurulmasiyla

Ulkede gazetecilik alaninda profesyonel
egitim verilmeye baslamistir (Ark &
Bayram, 2011, s. 83). 1950 yilinda
Gazetecilik Enstitlisi'ne ylksek 06gretim
goérmemis 479 gazeteci basvurmustur (Kilig,
2020, s. 361).

1960’ yillarda gazetecilik alaninda
glinimuzde de egitime devam eden birkag
dzel okul acilmistir. iletisim egitiminde bir
sonraki donldsim 1972 yilinda Anadolu
Universitesi iletisim Bilimleri Fakdltesi’nin
acllmasi ve 1992 yilinda da gazetecilik ve
basin yuksek okullarinin iletisim
Fakiltelerine donustlrilmesi olmustur.
90’1 yillarda iletisim Fakdlteleri Tirkiye’nin
bircok onemli Universitelerinde
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yapilandiriilmaya baslamistir  (Ank &

Bayram, 2011, s. 83).

Tirkiye’de iletisim fakiltelerinde iki tir
egitim modeli uyarlanmaktadir. ilk modele
gore iletisim uzmanlarn iletisim kuramlari
ve ilgili sosyal bilimlerde teorik bilgiye sahip

olmali, ikinci modele goére ise iletisim
uzmanlarinin sektoriin talep ve
ihtiyaglarina gore becerilerinin
gelistirilmesi  gerekmektedir (Arnk &

Bayram, 2011, s. 85).

iletisim fakiiltelerinde egitim programlari
genellikle teorik ve uygulamali dersler
olarak iki ana kategoriye ayrilmaktadir.
Teorik dersler Ogrencilere gelecekteki
kariyerlerinin sosyal sorunlari ve mesleki
yonleri hakkinda bir anlayis saglamaya
odaklanmaktadir.  Ayrica  6grencilerin
yasadigi toplumu ve dinyayi elestirel bir
sekilde analiz etmelerine  yardimci
olmaktadir.  Uygulamali  dersler ise
ogrencilere teorik derslerde edinilen teorik
bilgileri pratikte uygulama firsati
saglamaktadir. Uygulamali dersler
ogrencilere mesleki alanlarindaki gercek
diinyadaki zorluklari ve talepleri basariyla
karsilamalari icin gerekli araclari, becerileri
ve bilgiyi saglamaktadir (Seker & Seker,
2011, s. 101). Ancak {niversitelerdeki
iletisim Fakilteleri'nde, uygulamali
derslerin gilincelligi ve sektore uygunlugu
konusunda belirgin bir eksiklik
gozlemlenmektedir. Bu durum, lisans
egitiminin genellikle meslek yliksekokulu
egitiminden farkh bir odaklanisa sahip
olmasindan kaynaklanmaktadir. Ancak,
sektor ihtiyaglari  gozetilerek  teknik
derslerin oraninin artirilmasi, 6grencilere
daha gigli  bir  sektérel  hazirlik
sunabilmektedir (Tlzln, 2023, s. 8).

iletisim fakdilteleri mezunlarinin egitim
slirecinde zorunlu derslerin disinda genel
diinyaya bakis agisini genisletecek kiltirel
¢alismalar, ekonomi ve siyaset bilimi gibi de
disiplinlerin okutulmasi yararl
olabilmektedir. Bunun disinda iletisim
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fakulteleri mezunlar en az bir yabanci dil
bilmeleri gerekmektedir (Ozer, 2006, ss.
74-75).

iletisim egitimindeki eksiklikleri gidermek
amaciyla, iletisim fakiltelerine sektor
profesyonellerinin ders vermesi 6nerisi 6n
plana c¢ikmaktadir. Sektor temsilcileri,
isbirligi yapmaya ve destek olmaya hazir
olduklarini  belirtirken,  profesyoneller
mifredat hazirhgina katilip ders
programlarinin olusturulmasinda
akademisyenlerle birlikte calismak
istediklerini vurgulamaktadir (Can, 2018,
ss. 68—71).

1.1. Kirgizistan’da iletisim Alaninda Egitim

Kirgizistan'da iletisim alani hem kuramsal
hem de uygulama acisindan gelismekte
olan nispeten vyeni bir sektoérdir. Bu
alandaki ilerleme, Sovyet Birligi'nin 1991
yilinda ¢cokmesinden sonra baslamistir.

Kirgizistan Universitelerinde iletisim
alaninda egitim, tlkenin bagimsizhgini ilan
ettigi donemden sonra, yani 1991'den
itibaren baslamis ve gelismistir. Ancak
gazetecilik egitimi Sovyetler Donemi’nde
1959 yilinda Cusup Balasagun Kirgiz Milli

Universitesi Filoloji Fakdiltesi’nde
Gazetecilik ~ boliminin  kurulmasiyla
baslamistir.  Bolimin  temel amaci
Kirgizistan’da  profesyonel  gazetecilik

yuksek 6gretimin gelistirilmesi olmustur.

1991 yilindan sonra Kirgizistan’da diger

Orta Asya (lkelerindeki gibi siyasal,
ekonomik ve sosyal vyapilandirmalar
gerceklestirilmistir.  Yeni medya alani

olusmus ve iktidardan bagimsiz olan yeni
gazeteler ve medya kuruluslar ortaya
ckmistir.  Ote vyandan  Kirgizistan’in
bagimsiz Ulke olarak birgcok uluslararasi
kuruluslara Uye olmasi yerel medyanin
dinyaya acilmasina neden olmustur
(Ibraeva & Kulikova, 2002, ss. 3—-6).

Medya alaninin gelismesi ile tlkede halkla
iliskiler alani da gelismeye baslamistir. 1994
yilinda Kirgizistan’in Ulusal Bankasi acik
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kapi glinleri ve gazeteciler igin egitim
seminerlerini diizenlemistir. Sirketler Grin
ve hizmetlerinin tanitilmasinin  6nemini
algilamaya baslamistir. Bu baglamda halkla
iliskiler ve reklam ajanslari ortaya ¢ikmistir
(Turdubaeva, 2009). Bu slirecte ozellikle
1999 yilindan sonra Amerika ve Avrupa
Ulkelerinin destegiyle Ulkede birgok sivil
toplum kurulusu kurulmus ve gesitli
alanlarda faaliyet géstermeye baslamistir.

Bu faaliyetler, demokratiklesme, insan
haklari, toplumsal cinsiyet, egitim gibi
konulara duyarli insanlarin  katilimini
saglayarak Ucretsiz danismanlik, seminerler
ve forumlar gibi etkinliklerle
gercgeklestirilmistir.  Bazi  sivil toplum

kuruluslari, vyerel vyonetimlerle isbirligi
yaparak toplumsal sorunlara yonelik sosyal
projeler vyiritmustlir  (Artysheva &
Yurdigiil, 2021, s. 1574). Bu gelismeler
isiginda  sektorde  iletisim  alaninda
profesyonel uzmanlara ihtiya¢c duyulmaya
baslamistir.

Bagimsizlik dénemi Kirgizistan’da “iletisim
Fakiltesi” adi altinda egitim vermeye
baslayan ilk kurum Kirgizistan — Tirkiye
Manas Universitesi olmustur. Kirgizistan —
Tirkiye Manas  Universitesi iletisim
Fakiltesi 1999 yilinda kurulmustur. 1999-
2000 egitim-6gretim vyilindan itibaren
Gazetecilik, Halkla iliskiler ve Reklamcilik,
Radyo Televizyon ve Sinema bdlimleri
blinyesinde egitim verilmeye baslamistir.
Su an Universitenin  Sosyal Bilimler
Enstitiisi’nde iletisim Bilimleri dalinda
ylksek lisans ve doktora programlar da
mevcuttur  (Kirgizistan-Tiirkiye  Manas
Universitesi Resmi Web Sitesi.,, 2023).
Gunimizde Kirgiz Milli Universitesi’nde
Gazetecilik Fakultesi blnyesinde
Gazetecilik, Halkla iliskiler ve Reklamcilik,
Televizyon boélimleri egitim vermektedir.
Bunun disinda Gazetecilik ve Halkla iliskiler
ve Reklamcilik dallarinda yuksek lisans
programi  bulunmaktadir (Kirgiz  Milli
Universitesi Resmi Web-Sitesi, 2023).
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Kirgizistan’in diger  Universitelerinde
iletisim alaninda egitim farkh fakilte ve
bolimlerde yuratilmektedir. Biskek Devlet
Universitesi'nde iletisim egitimi Gazetecilik

ve Bilgi Sistemleri fakiltesinde
verilmektedir. Fakiltede Gazetecilik ve
Halkla  iliskiler,  Sosyal  Bilgi ve

Dokimantasyon, Enformatik ve Matematik
Bolliimleri bulunmaktadir (Biskek Devlet
Universitesi Resmi Web-Sitesi, 2023).
Kirgiz-Rus Slavyan Universitesi’nde iletisim
egitimiiki farkh fakiiltede yer alan bélimler
blinyesinde yaritilmektedir. Halkla
iliskiler ve Reklamcilik bélimi Edebiyat
Fakultesi’'nde, Uluslararasi Gazetecilik
bélimi ise Uluslararasi iliskiler
Fakiltesi'nde bulunmaktadir (Kirgiz — Rus
Slavyan Universitesi Resmi Web — Sitesi.,
2023). Orta Asya Amerikan
Universitesi’'nde iletisim alaninda egitim
Gazetecilik ve Kitle iletisimi ve Televizyon,
Sinema ve Media Sanati programlarinda
verilmektedir. Bunun disinda Universitede
Uluslararasi Gazetecilik ve Kitle iletisimi
dalinda yiiksek lisans programi Master of
Arts derecesini vermektedir (Orta Asya
Amerikan Universitesi Resmi Web — Sitesi,
2023). isenaali Arabayev Kirgiz Devlet
Universitesi’nde gazetecilik ve halkla
iliskiler alanlarinda boélim bilnyesinde
egitim sdrdaridlmektedir.  Kirgizistan’in
ikinci buyik sehri olan Os sehrinde Os
Devlet Universitesi Kirgiz Filolojisi ve
Gazetecilik fakiltesinde gazetecilik
alaninda egitim verilmektedir (Os Devlet
Universitesi Resmi Web-Sitesi., 2023). Kirgiz
Devlet Kiiltir ve Sanat Universitesi’'nde
2014 yihinda Telekomiinikasyon fakiltesi
kurulmustur. 2018 yilinda fakilte Sinema

ve Televizyon fakiltesine
donlstirialmustir (Kirgiz Devlet Kiltlr ve
Sanat Universitesi Resmi Web-Sitesi.,
2023).

2. Yontem

Bu calismanin temel amaci Kirgizistan —
Tirkiye Manas  Universitesi iletisim
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Fakiltesi Gazetecilik, Halkla iliskiler ve
Reklamcilik ve Radyo, Televizyon ve Sinema
bolimi egitim programlar ile sektor
talebindeki egilimleri karsilastirmaktir. Bu
kapsamda Egitim programlarinda yer alan
dersler ile sektérde uzmanlardan talep
edilen nitelik ve beceriler karsilastirilarak,
onlarin ne kadar uyum sagladigl tespit

edilmistir.  Bugline  kadar bagimsiz
Kirgizistan'da, iletisim Fakiiltelerinin ders
programlari ile  sektor  egilimlerini

karsilastiran herhangi bir akademik ¢alisma
yapiimamistir.

Calismanin amacina uygun olarak asagidaki
sorular belirlenmistir:

1. Sektorde uzmanlardan talep edilen
sorumluluk ve beceriler nelerdir?

2. Kirgizistan — Tiarkiye Manas
Universitesi iletisim Fakiiltesi egitim
programlari ile sektor talepleri ne
kadar uyum gostermektedir?

Arastirmanin evrenini iletisim Fakilteleri
ders programlari ve sektor egilimleri
olusturmaktadir. Kirgizistan-Tirkiye Manas
Universitesi (KTMU) iletisim Fakdltesi'nin,
Kirgizistan'da iletisim egitimine baslayan ilk
kurum oldugundan, arastirmanin
orneklemi olarak KTMU iletisim Fakdltesi
Gazetecilik, Halkla iliskiler ve Reklamcilik ve
Radyo Televizyon ve Sinema boélimlerinin
ders programlarn ile Kirgizistan ve
Tirkiye’nin en ¢ok ziyaret edilen is ilanlari
web  siteleri ve  Onemli medya
kuruluslarinin web sitelerindeki Agustos —
Eylul 2023 is ilanlari ele alinmistir. Toplam
93 is ilani ele alinmistir. Siteler asagidaki
gibidir:

www.kariyer.net

www.eleman.net

www.headhunter.kg

https://newjob.kg/
https://www.cumhuriyet.com.tr/
https://www.sabah.com.tr/
https://kariyer.aa.com.tr/

www.ktrk.kg



http://www.kariyer.net/
http://www.eleman.net/
http://www.headhunter.kg/
https://newjob.kg/
https://www.cumhuriyet.com.tr/
https://www.sabah.com.tr/
https://kariyer.aa.com.tr/
http://www.ktrk.kg/
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Kirgizistan-Tirkiye  Manas  Universitesi
iletisim Fakdiltesi Ders programlarinin is
ilanlari ile kargilastirilmasi 6rnek olay (vaka
analizi) incelemesi yontemi ile
gercgeklestirilmistir. Analiz birimi olarak
iletisim Fakiiltesi'nin secilmesi, fakiltenin
Ulkede “iletisim” adi altinda egitim veren
tek kurum oldugu, Ulkede iletisim
egitiminde 6nci eden ve hem yerel hem de
uluslararasi standartlara gore egitim
surecini gergeklestirdigi i¢in, arastirma
sonuglarinin diger egitim kurumlarinda
egitim faaliyetlerini gelistirmede destek
saglayabilecegi dusUnlilmektedir. Web
sitelerindeki is ilanlan iletisim uzmani,
gazeteci (muhabir, editér), halkla iliskiler
uzmani, reklam uzmani, radyo ve televizyon
uzmani (yénetmen, yapimci, sunucu, teknik
eleman) pozisyonlarinda ele alinmistir.
ilanlarin  incelenmesi sonucunda her
pozisyon icin ortak gorev ve beceriler
belirlenmistir. Bu gorev ve beceriler analizi,
iletisim sektoriindeki gereksinimleri
belirleyerek bu gereksinimlere uygun
kategorilerin olusturulmasini icermektedir.
Analiz, mevcut ders programlarinda bu
kategorilere uygun dersleri tespit etmeyi
hedeflemektedir. Sinema alani, sanatla siki
bir sekilde baglantih oldugundan, bu
analizde sinemaya 06zgl gorevler ve
beceriler ele alinmamistir.  Ayrica,
Kirgizistan-Tiirkiye  Manas  Universitesi
(KTMU) iletisim Fakiiltesi'nde, uzun siiredir
sinemanin ayri bir egitim birimi olarak
degerlendirilmesi, hatta bu birimin Guzel
Sanatlar Fakiltesi'nde yer almasi gerekliligi
Uzerine birgok tartisma yirittlmektedir.

is ilanlarinin giincel olmasi gerekliligi
dislincesi ile Agustos-Eylil 2023 tarih
araliginin dikkate alinmasi ve Kirgizistan-
Tirkiye Manas Universitesi (KTMU) iletisim
Fakltesi'nin, Kirgizistan'da iletisim
egitiminde 6ncu bir rol Gstlendigi ve iletisim
ve medya sektoriinde énemli bir konuma
sahip oldugu duslintlerek, bu fakiltenin
ornek olarak secilmesi arastirmanin
sinirhliklarini olusturmaktadir.

34

3. Bulgular

3.1. Egitim Programlari, Yeterlilikler ve
Dersler

Kirgizistan-Tirkiye Manas  Universitesi
iletisim Fakiltesi 1999 vyilinda egitime
baslamistir. Fakiltede Gazetecilik, Halkla
iliskiler ve Reklamcilik ve Radyo, Televizyon
ve Sinema adi altinda 3 ayri bolim
bulunmaktadir. Egitim siresi 4 yildir.
Fakiltenin lisans mufredat programlar iki
Ulkenin yliksek 6gretim kurumlarinin talep
ettigi standartlar, uluslararasi standartlar
ve sektorlin taleplerini g6z o©ninde
bulundurarak  hazirlanmistir.  Mevcut
miufredat programlari en son 2022 yilinda
revize edilerek 2022-23 egitim-0gretim
yilinda uygulamaya gecmistir. Her bolimiin
mifredat programinin amaci ve
yeterlilikleri tespit edilmistir.

Boylece Gazetecilik boéliminiin amaci:
“iletisim ve gazetecilik alaninin bilgi ve
becerilerine sahip, iletisim ortam ve
araclarini yetkin kullanabilen, iletisimin
uluslararasi ve kiltarlerarasi boyutlarini
degerlendirebilen, gazeteciligin
demokrasideki rollini gelistirmek icin alani
ile ilgili sorunlari bilimsel, elestirel ve
analitik olarak analiz edebilen, adalet bilinci
ile arastirmaci gazeteci sorumluluguna
sahip, milli ve evrensel degerlerin
bilincinde, insan haklarina ve mesleki etik
degerlere uygun davranan gazeteciler
yetistirmektir” olarak belirlenmistir
(Kirgizistan-Tirkiye  Manas  Universitesi
Senato Karari Eki, 2022a).

Halkla iliskiler ve Reklamcilik bélimii amaci
da: “yerel ve kiiresel diizeyde halkla iliskiler
ve reklamcilik alaninin temel bilgi ve
becerilerine sahip, sektoriniln ihtiyaglarina
cevap verecek bilgi teknolojilerini yetkin bir
sekilde kullanabilen, kampanya
planlamalarini analitik bir distince yapisiyla
inceleyen, lreten ve problemlere ¢6zim
oOnerisi sunan, mesleki etik ve kurallara
uygun hareket eden, icerisinde yasadigl
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topluma duyarli, milli duygulari 6ne gikan
halkla iliskiler ve reklamcilik uzmanlar
yetistirmektir” (Kirgizistan-Turkiye Manas
Universitesi Senato Karari Eki, 2022b).

Radyo Televizyon ve Sinema BolUimi
amaci: “iletisim, TV ve sinema alaninin bilgi
ve becerilerine, ulusal ve evrensel
degerlere sahip, yeni teknoloji araclarini
yetkin bir sekilde kullanabilen, uluslararasi
platformlarda galisabilen, medya ve sinema
icerikli problemleri bilimsel yontemi temel
alarak inceleyip objektif ve butincil
¢Ozlimler Uretebilen, toplumsal sorunlara
duyarli, sorumluluk alabilen, yenilige acik,
insan  haklarina  saygili, vatansever,
sektorde  uzmanlagsmis iletisimci  ve
sinemacilar yetistirmektir” (Kirgizistan-
Turkiye Manas Universitesi Senato Karari
Eki, 2022c).

Her (ic bolimiin miifredat programinda yer
alan dersler beseri, sosyal ve iktisadi
bilimleri dersleri, matematik ve fen bilimleri
dersleri, mesleki dersler, stajlar, devlet
sinavlari ve tez savunma sinavi olarak 5
kategoriye ayrilmaktadir.

Tablo 1. Gazetecilik Bolimu Dersleri

Kategoriler | Dersler

Beseri, Kirgiz Dili ve Edebiyati / Rusca I-ll,

sosyal ve | ingilizce, Beden Egitimi ve Spor,

iktisadi Manassinashik/Tark  Uygarliklari,

bilimleri Felsefe, Sosyal Psikoloji, Hukuka

dersleri Giris, Ekonomiye Giris, Siyaset
Bilimine Giris, Atameken Tarihi
(K.C. Tarihi/T.C. Tarihi)

Matematik | Enformatik, Temel jstatistik,

ve fen | Bilimsel Arastirma Yontemleri,

bilimleri Kirgizistan Cografyasi

dersleri

Mesleki iletisim Bilimine Giris, iletisim

dersler Tarihi, Yazill ve So6zli Anlatim,
Temel Gazetecilik, iletisim
Sosyolojisi, Uygulamali Gazetecilik,
Basin Tarihi, iletisim Hukuku,
Mesleki ingilizce I-l, Haber
Toplama ve Yazma Teknikleri,
Gazetecilikte Kamera ve Kurgu
Uygulamalari, Radyo TV

Gazeteciligi, Yeni iletisim
Ortamlari, Medya Okuryazarhgi,
Medya ve Etik, iletisim Kuramlari,
Uluslararasi iletisim ve Haber
Ajanslari, Sayfa Tasarimi,
Kiltirlerarasi iletisim,

Medya Ekonomisi ve isletmeciligi,
Gazete Tasarimi ve Uretimi, Dijital

Kiltir, Toplum ve iletisim,
Multimedya Uygulamalari,
Arastirmaci Gazetecilik,

Veri Gazeteciligi, Sosyal Medya,
insan Haklar, Demokrasi ve
Medya, Medya ve Kamuoyu
Arastirmalari, Cevre Sorunlari ve
Gazetecilik, Medya ve Propaganda,
Haber Editorligli, Gazete Yazl
Tirleri, Uzman Gazetecilik,
Uluslararasi Gazetecilik, Belgesel
Fotografcilik, Kamu Diplomasisi ve
Gazetecilik, Kultlr Sanat
Muhabirligi, Yerel Gazetecilik,
Roportaj Teknikleri, Cocuk Odakl
Habercilik, Medya Metinlerinin
Analizi, Saghk lletisimi, Medya,
iktidar ve ideoloji, Fikir
Gazeteciligi, internet Gazeteciligi,

Dergi Yayincihigi, Politika
Mubhabirligi, Dijital Hikaye
Anlatimi,  Bilim ve Teknoloji

Muhabirligi, Toplumsal Cinsiyet ve
Medya, Magazin Haberciligi, Spor
Haberciligi, Toplumsal Farkindalik
Projeleri, Kriz  ve  Catisma
Haberciligi, Veri  Analizi ve
Raporlama

Stajlar

Oryantasyon Staji, Uygulama Staj,
Proje ve Arastirma Staj

Devlet
sinavlari ve
tez
savunma
sinavi

Atameken Tarihi, KC Cog., Kirgiz
Dili ve Ed. Devlet Sinavi, Genel
Uzmanlik Devlet Sinavi, Bitirme
Tezi Savunma Sinavi

Tablo 2. Halkla iliskiler ve Reklamcilik B&limii

Dersleri
Kategoriler | Dersler
Beseri, Kirgiz Dili ve Edebiyati / Rusca I-I,
sosyal ve | ingilizce, Beden Egitimi ve Spor,
iktisadi Manassinashk/Turk  Uygarliklari,
bilimleri Felsefe, Sosyal Psikoloji, Hukuka
dersleri Giris, Ekonomiye Giris, Siyaset
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Bilimine Giris, Atameken Tarihi
(K.C. Tarihi/T.C. Tarihi)

Matematik
ve fen
bilimleri
dersleri

istatistik,
Yontemleri,

Enformatik, Temel
Bilimsel  Arastirma
Kirgizistan Cografyasi

Mesleki
dersler

iletisim Bilimine Girig, lletisim
Tarihi, Yazili ve Sozli Anlatim,
Temel  Fotografcilik, iletisim
Hukuku, Mesleki ingilizce I-II,
Medya ve Etik, iletisim Kuramlari,
Halkla iliskilerde Temel Kavramlar,
Yonetim ve Organizasyon,
Reklamcilik  Tarihi ve Temel
Kavramlar, Grafik Tasarim, Cagdas
Pazarlama  YoOnetimi,  Siyasal
iletisim, internet ve Yeni Medya,
Grafik Animasyon, Medya
Okuryazarhgl, Kamuoyu ve Medya
Arastirmalari, Kurumsal iletisim,
Halkla iliskilerde  Kampanya
Planlama, Reklamcilikta Yaraticilik,
Kurumsal  Kimlik ve Marka
Yonetimi, Reklamcilikta Kampanya
Planlama, Metin Yazarligi, Proje
Gelistirme, internet Reklamciligi,
Dijital Halkla iliskiler, Kamu
Diplomasisi ve Algl YoOnetimi,
Etkinlik ve Protokol Yonetimi,
Haber Yazim Teknikleri, Kamera ve
Kurgu, Reklam Sosyolojisi, Stratejik
Halkla iliskiler, Popiler Kltir,
Tiketim Toplumu, Dijital icerik
Uretimi, Multimedya
Uygulamalari, Reklam
Fotografcihgl, Sunus Teknikleri,
Sosyal Medya Yonetimi, Reklam
incelemeleri, imaj ve Itibar
Yonetimi, Etkili Anlatim ve Sunum,
Bitiinlesik Pazarlama iletisimi,
Web Tasarimi Uygulamalari, ikna
Edici iletisim ve Retorik, Sosyal
Sorumluluk Stratejileri, Kriz ve Risk
Yonetimi,  Uluslararasi  Halkla
iliskiler, insan Kaynaklari Yonetimi,
Miisteri iliskileri Yénetimi, Medya
Planlamasi, Medya Dramaturjisi,
Dijital Pazarlama Stratejileri

Stajlar

Oryantasyon Staji, Uygulama Staji,
Proje ve Arastirma Staji

Devlet
sinavlari ve
tez
savunma
sinavi

Atameken Tarihi, KC Cog., Kirgiz
Dili ve Ed. Devlet Sinavi, Genel
Uzmanlik Devlet Sinavi, Bitirme
Tezi Savunma Sinav

Tablo 3. Radyo, Televizyon ve Sinema Bolima

Dersleri

Kategoriler

Dersler

Beseri,
sosyal ve
iktisadi
bilimleri
dersleri

Kirgiz Dili ve Edebiyati / Rusca,
ingilizce, Beden Egitimi ve Spor,
Manassinashk/Turk  Uygarliklari,
Felsefe, Sosyal Psikoloji, Hukuka
Giris Ekonomiye Giris, Siyaset
Bilimine Giris, Atameken Tarihi
(K.C. Tarihi/T.C. Tarihi)

Matematik
ve fen
bilimleri
dersleri

istatistik,
Yontemleri,

Enformatik, Temel
Bilimsel Arastirma

Kirgizistan Cografyasi

Mesleki
dersler

Ses ve Gorlintl Teknikleri, Sinema
Tarihi, iletisim Bilimine Giris, Yazili
ve S6zIU Anlatim, TV Gazeteciligi,
Gorinti Estetigi, Temel
Fotografcilk, Radyo Program
Yapimi, Kameramanlik Sanati,
Grafik Tasarimi, Film Senaryo
Yazimi, Kurgu Teknikleri, Grafik
Animasyon, TV Senaryo Yazimi,
Kurgu Sanati, Film Kuramlari,
Medya Okuryazarhg, Medya ve
Etik, iletisim Kuramlari, Temel
Sinema Yonetmenligi, Televizyon
Program Yapimi, Film Yapimi,
Sinema Yonetmenlik Sanati,
Televizyon Yoénetmenlik Sanati,
Medya Elestirisi, Gorsel Sanat ve
Sinema, Film Elestirileri ve Analiz,
Medya ve Tiketim Kiiltlrd, Dinya
Edebiyat Tarihi, Yapimcilik
(Producer), Roportaj Teknikleri,
Sinema Dramaturijisi, Ses
Yonetmenligi, Istk  Teknikleri,
Edebiyat ve Sinema, Belgesel Film
Yapimi, Televizyon Yonetmenligine
Giris, Edebiyat Akimlar, TV
Yayincilhig, Metin  Coéziimleme,
Kirgiz  Sinema  Tarihi,  Veri
Gazeteciligi, Toplumsal Cinsiyet ve
Medya, Belgesel Fotografcilik,
Gostergebilim, Televizyon
Sunuculugu, Turk Sinema Tarihi,
Animasyon Film Yodnetmenligi,
Medya ve Cocuk, Reklam Film
Yapimi, Oyuncu Yonetimi, Bilgi
Toplumu

Stajlar

Oryantasyon Staji, Uygulama Staji,
Proje ve Arastirma Staji

Devlet
sinavlari ve

Atameken Tarihi, KC Cog., Kirgiz
Dili ve Ed. Devlet Sinavi, Genel
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tez Uzmanlik Devlet Sinavi, Bitirme
savunma Tezi Savunma Sinavi

Ssinavi

1. ve 2. sinifta 6grenciler genel kuramsal
dersleri ve Kirgiz Cumbhuriyeti Egitim
Bakanligi standartlarinda belirtilen dersleri
almaktadirlar. 3. ve 4. sinifta daha ¢ok
uzmanlig ile ilgili kuramsal ve uygulamali
dersleri almaktadirlar. Ayrica 6grenciler
l.sinifta Oryantasyon Staji, 3. Sinifta
Uygulamali Staj ve 4.sinifta Arastirma ve
Proje Stajini yapmaktadir.

iletisim  Fakiiltesinde her 3 bélim
ogrencileri 1. ve 2. sinifta iletisim alani ve
ilgili disiplinlere yonelik kuramsal bilgiler ve
genel formasyona sahip olmak icin iletisim
Bilimine Giris, iletisim Kuramlari, Sosyal
Psikoloiji, iletisim Tarihi, iletisim Sosyolajisi,
Ekonomiye Giris, Siyaset Bilimine Giris ve
Felsefe gibi dersleri almaktadir.

3.2. Egitim Programlarinin Sektor Talepleri
ile Karsilastiriimasi

Web sitelerinde vyer alan is ilanlan
incelendiginde, bircok ortak talebin
gozlemlenebilecegini ifade etmek

mumkundir. Bunlar:

- Adaylarin ilgili ylksek 06gretim
birimlerinden mezun olmasi

- Mukemmel dil bilgisi (ana dili)

- Microsoft (MS) Office bilgisi

- Yabanc dil bilgisi (ingilizce)

- Analitik dislince, problem ¢6zme,
planlama ve organizasyona yatkin
olmasi

- Etkiliiletisim becerileri

- Ekipte ¢alismaya yatkin olmasidir.

3.2.1. Egitim Programlarinin iletisim Uzmani
Pozisyonu Gorev ve Becerileri ile
Karsilastiriimasi

iletisim uzmani  pozisyonuna iliskin
adaylardan Tablo 4.teki gorevleri yerine
getirmeleri talep istenmektedir:

Tablo 4. iletisim uzmani gérevleri

Gérevler iligkili dersler

iletisim stratejilerini iletisim Bilimine Giris;

gelistirmek iletisim  Sosyolojisi;
Kurumsal iletisim

iletisim iceriklerini, Bilimsel Arastirma

mesajlari ve yeni fikirler | Yontemleri; Medya ve

tretmek Kamuoyu

Arastirmalari;
Kampanya Planlama;
Metin Yazarhg

Etkinlikleri diizenlemek Etkinlik ve Protokol

ve koordine etmek Yonetimi
Sirket degerlerinin ve Kurumsal iletisim;
vizyonunun dogru Kurumsal Kimlik ve

yansitilmasi ve Marka Yonetimi
algilanmasi icin gerekli

calismalar yapmak

iletisim Tarihi;
Kurumsal iletisim

iletisim faaliyetleri ve
araglarini organize
etmek ve yénetmek

Sosyal medya Yeni iletisim Ortami;

stratejilerini gelistirmek | Multimedya

ve denetlemek Uygulamalari; Sosyal
Medya Yoénetimi;
internet ve  Yeni

Medya; Dijital Icerik

Uretimi; internet
Reklamcilig
Biitge olusturmak Medya  Planlamasi,

Kampanya Planlama

Basin ve sosyal
medyanin takibi ve
raporlamak

Medya ve Kamuoyu
Arastirmalari; Veri
Analizi ve Raporlama

iletisim kampanyalarini Kampanya Planlama
gelistirme ve hayata

gecirmek

Web sitesi iletisim Web Tasarimi, Dijital
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uygulamalarina destek | icerik Uretimi
olmak
iletisim uzmani pozisyonunda c¢alisan

uzmanlar genel olarak kurumun iletisim
stratejisini  gelistirmek ve uygulamaya
yonelik gorevleri Ustlenmektedir. Bu
gorevlere ilgili dersler daha ¢ok Halkla

iliskiler ve Reklamcilik bdlimi ders
programinda yer almaktadir. iletisim
uzmani gorevlerinden “sosyal medya
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stratejilerini gelistirmek” gorevine ders

programlarinda daha  ¢ok ders denk
gelmektedir.
Tablo 5. iletisim uzmani becerileri
Beceriler iliskili dersler
Problem ¢6zme, Yonetim ve
organizasyon ve Organizasyon;
planlama Stratejik Halkla
iliskiler; Musteri

iliskileri Yénetimi

iletisim kurma

iletisim Bilimine Giris;
iletisim  Sosyolojisi;
iletisim Kuramlari;
Kultirlerarasi iletisim

Metin yazarhdi ve
gorsellestirme

Metin Yazarhig; Sayfa
Tasarimi; Grafik
Tasarim; Kamera ve
Kurgu; Yazili ve Sozlu
Anlatim; Gorsel Sanat
ve Sinema

Etkili sunum yapma

Yazil ve S6zIU Anlatim;
Sunus Teknikleri; Etkili
Anlatim ve Sunum;
ikna Edici iletisim ve
Retorik

Yeni iletisim

Dijital Kiltur, Toplum

teknolojileri ve sosyal ve iletisim;  Yeni

medya becerilerine iletisim Ortamy;

hékim olma Multimedya
Uygulamalari; Sosyal
Medya Yonetimi;
internet ve  Yeni
Medya; Dijital icerik
Uretimi; internet
Reklamciligi; Dijital
Hikaye Anlatimi

Ekipte calisabilme Sosyal Psikoloji; Stajlar
ve derslerde grup
calismalari

Analitik diisiinceye Bilimsel Arastirma

sahip olma Yontemleri; Medya ve
Kamuoyu
Arastirmalar;; Temel
istatistik

MS Office bilgisi Enformatik

Yabanci dil bilgisi ingilizce [; ingilizce II;

(ingilizce) Mesleki Ingilizce |;
Mesleki ingilizce |1

Yaraticilik ve yenilikgilik | Reklamcilikta
Yaraticilik; Popiiler
Kaltdr;
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iletisim  uzmanindan talep  edilen
becerilerle genel olarak baktigimizda
(Tablo 5) uzmanlardan daha cok analitik
disinme, problem ¢ézme, iletisim kurma,
planlama, etkili sunum, ekipte calisabilme,
yaraticilik ve vyenilikgilik gibi yoneticilik
beceriler beklenmektedir. Bu becerilere
Halkla iliskiler ve Reklamcilik ve Gazetecilik
bolimleri dersleri uygun gelmektedir.

3.2.2. Egitim Programlarinin Gazeteci
Pozisyonu Goérev ve Becerileri ile
Karsilastiriimasi

Gazeteci pozisyonuna adaylarin asagidaki
gorevleri  yerine  getirmeleri  talep
edilmektedir:

Tablo 6. Gazeteci uzmani gérevleri

Gorevler iliskili dersler

Haber yazmak, | Haber Toplama ve

gériismeler Yazma Teknikleri;

hazirlamak Temel Gazetecilik;
Uygulamali Gazetecilik;
Gazete Yazi Tirleri;
Haber ve Roportaj
Teknikleri; Uygulamali
Gazetecilik

Metinsel, gérsel ve | Haber Toplama ve

isitsel (foto, video) | Yazma Teknikleri;

materyaller Temel Fotografcilik;

hazirlamak Gazetecilikte Kamera
ve Kurgu;  Gazete

Tasarimi ve Uretimi;
Basin Fotografcihigi;
Belgesel Fotografcilik
Haber ve Roportaj
Teknikleri; Uygulamali
Gazetecilik; Kaltar
Sanat Muhabirligi

Etkinliklere katilmak
ve réportaj yapmak

internet, sosyal | Yeni lletisim Ortami;
medya ve gérintiilii | Dijital Kaltir, Toplum
haber alanlarinda | ve iletisim; Multimedya
calisabilmek Uygulamalari;  Sosyal
Medya ve Vatandas
Gazeteciligi; Dijital

Hikaye Anlatimi; Radyo,
TV Gazeteciligi
Radyo, TV Gazeteciligi;

Muhabir, canl radyo

yayincisi, Sosyal Medya ve
kameraman,  SMM | Vatandas Gazeteciligi;
(sosyal medya | Gazetecilikte Kamera
uzmani) uzmanini | ve Kurgu; Uygulamali
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icerik tretiminde | Gazetecilik; Haber ve
ybnlendirmek Roportaj Teknikleri
Analitik materyalleri | Bilimsel Arastirma
hazirlamak Yontemleri; Medya ve
Kamuoyu Arastirmalari;
Arastirmaci Gazetecilik;
Medya Metinlerinin
Analizi; Veri Analizi ve
Raporlama; Temel
istatistik
Metinleri redakte | Haber EditorlGgu;
etmek Gazete Yazi Turleri
Giincel yayin | Medya Ekonomisi ve
politikasini isletmeciligi
hazirlamak
Giindem takibini | Uluslararasi iletisim ve
yapmak Haber Ajanslari; Medya
Metinlerinin Analizi
Sektorde gazetecilerden yoneticilik
gorevlerden ziyade daha c¢ok teknik
gorevleri  yerine  getirmeleri  talep

edilmektedir. Bu gorevlerin ¢cogu metinleri
yazmak, redakte etmek, roportajlar
hazirlamak ve gorsel-isitsel materyalleri
hazirlamaya vyoneliktir. Diger taraftan
uzmanlardan gindem takibi yapmak,
analitik materyalleri hazirlamak, vyayin
politikasi hazirlamak gibi analitik distnce,
glcli altyapt ve genel formasyonu
gerektirecek sorumluluklar Ustlenmeleri
de talep edilmektedir. Bu baglamda KTMU
iletisim Fakiltesi Gazetecilik Bélimii
programinda tim goérevlere denk gelecek
yeterli miktarda ders bulunmaktadir.

Tablo 7. Gazeteci uzmani becerileri

Beceriler iliskili dersler
Miikemmel dil | Yazili ve S6zlt Anlatim;
kullanimi  (yazili ve | Kirgiz Dili ve Edebiyati;
so6zlii) Rusca
Editoryal yetenekler | Yazili ve S6zIU Anlatim;
Haber EditorlGgu
Dijital ~ teknolojilere | Yeni lletisim Ortami;
hékim olmak, | Dijital Kaltir, Toplum
Multimedya becerive | ve iletisim;
deneyimine sahip | Multimedya
olmak Uygulamalari;  Sosyal
Medya ve Vatandas
Gazeteciligi; Dijital
Hikaye Anlatimi

Arastirma yapabilme

Bilimsel Arastirma
Yontemleri; Medya ve
Kamuoyu
Arastirmalari;
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Arastirmaci
Gazetecilik; Veri Analizi

ve Raporlama; Veri
Gazeteciligi; Temel
istatistik
Gazetecilik etik | iletisim Hukuku;
kurallarini bilmek Medya ve Etik
Anayasa ve diger | insan Haklari,
mevzuatlari bilme Demokrasi ve Medya;
iletisim Hukuku;
Medya ve Etik
Kaynak taramasi | Haber Toplama ve
yapabilme Yazma Teknikleri;
Arastirmaci
Gazetecilik; Medya
Metinlerinin  Analizi;

Veri Gazeteciligi
Yazili ve S6zIii Anlatim;

Diizgiin diksiyon

Radyo Televizyon
Gazeteciligi
MS Office bilgisi Enformatik
Yabanci dil bilgisi | ingilizce |; ingilizce II;
(ingilizce) Mesleki ingilizce |;
Mesleki ingilizce |1
Ekipte calisabilme Sosyal Psikoloji; Stajlar
ve derslerde grup
¢alismalari
Fotografeilik, video | Gazetecilikte Kamera
cekimi ve  kurgu | ve Kurgu;  Temel
becerisi Fotografcilik; Belgesel
Fotografcilik; Basin

Fotografcilig

Gazetecilerden beklenen becerileri ele

aldigimizda  becerileri  dil  kullanimi,
teknoloji kullanimi ve analitik beceriler
olarak ayirmak mimkindir. Gunidmiz
gazetecileri diizgiin haber yazmanin

disinda, hem yeni iletisim teknolojilerine
hakim olmalari, hem de arastirma ve
analitik materyaller hazirlamayi bilmeleri
gerekmektedir. Gazetecilik Bolimu
programinda yer alan dersler bu becerileri
gelistirmek agisinda oldukga yeterlidir.
Hem her bir beceri icin farkh dersler denk
gelmektedir.
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3.2.3. Egitim Programlarinin Halkla iliskiler
Uzmani Pozisyonu Gorev ve Becerileri ile
Karsilastiriimasi

Halkla iliskiler ~uzmani  pozisyonuna
adaylarin Tablo 8.deki gorevleri yerine
getirmeleri talep edilmektedir:

Tablo 8. Halkla iligkiler uzmani goérevleri

Gérevler iliskili dersler
Kurum i¢i iletisimi | Kurumsal iletisim
koordine etmek
Kurumsal iletisim | Kurumsal iletisim;
stratejisini gelistirmek | Kurumsal Kimlik ve
Marka Yoénetimi;
imaj ve itibar
Yonetimi; Stratejik
Halkla iligkiler
Halkla iliskiler | Halkla iliskilerde
kampanyalarini Kampanya
ylirtitmek Planlama; Medya
Planlamasi
Sirket hedef | Halkla Iiliskilerde
kitleleriyle iliskileri | Temel Kavramlar;
saglamak ve | Halkla iliskilerde
stirdiirmek Kampanya
Planlama; Kurumsal
iletisim;  Musteri
iliskileri Yonetimi
Basin biiltenleri, | Metin Yazarhgi;
pazarlama Dijital icerik
materyalleri,  sosyal | Uretimi; Reklam
medya ve sirket web | Fotografcilig;
sitesi icin ilgi ¢ekici ve | Sosyal Medya
bilgilendirici igerikler | Yonetimi; Grafik
olusturmak Tasarim; Grafik
Animasyon; Web
Tasarimi
Uygulamalan
Kurumun dijital | internet ve Yeni
medya iletisim | Medya; Dijital icerik
stratejilerini Uretimi; Web
belirlemek Tasarimi
Uygulamalari;
internet
Reklamciligi; Dijital
Halkla iliskiler;
Dijital  Pazarlama
Stratejileri; Sosyal
Medya Yonetimi
Etkinlikler Etkinlik ve Protokol
diizenlemek ve | Yonetimi
koordine etmek
Kriz durumlarinda | Kriz ve Risk
etkili iletisim | Yonetimi

stratejilerini

gelistirilmek

Basina yonelik | Haber Yazim
aciklamalar, Teknikleri; Yazili ve
makaleler ve igerikleri | S6zIU Anlatim; Etkili
olusturmak Anlatim ve Sunum
Sosyal sorumluluk | Sosyal Sorumluluk
projeleri hazirlamak Stratejileri

Siurekli basin, piyasa

Kamuoyu ve Medya

ve  sektor  takibi | Arastirmalari;

yapmak Tuketim Toplumu;
Uluslararasi  Halkla
iligkiler

Pazarlama GCagdas Pazarlama

stratejilerini

Yoénetimi;

gelistirmede yardimci | Bitinlesik

olmak Pazarlama iletisimi;
Dijital ~ Pazarlama
Stratejileri

Halkla iliskiler ve | Halkla iliskilerde

pazarlama Kampanya

kampanyalarini Planlama; Bilimsel

degerlendirmek Arastirma
Yontemleri;

Kamuoyu ve Medya
Arastirmalari

GuUnumuz

sektorinde

halkla

iliskiler

40

uzmanindan Ustlenmesi beklenen gorevler
cok kapsamlidir ve uzmanlardan hem
stratejik yonetim hem pazarlama hem de
kurumsal iletisim alanlarina  yonelik
sorumluluklan yerine getirmeleri
beklenmektedir. KTMU iletisim Fakdiltesi
ders programinda ¢ogu goérevlere uygun
gelen dersler bulunmaktadir. Bu dersler
esit oranda uzmanlarin yoneticilik ve teknik
gorevlerine denk gelmektedir. Ancak “kriz
durumlarinda iletisim stratejilerini
gelistirmek” ve “sosyal sorumluluk projeleri
hazirlamak” goérevlerine birer ders denk
gelmektedir. Bu durumu herhangi bir
eksiklik olarak kabul etmek dogru olmazdir.
Cunki, diger derslerde (Orn: Kurumsal
iletisim, Halkla iliskilerde Kampanya
Planlama, Misteri iliskileri Yénetimi gibi)
kriz iletisimi, kriz durumlarinda halkla
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Temel istatistik
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iliskiler, kurumsal sosyal sorumluluk Miikemmel dil | Yazih  ve  Sozli
konulari ele alinmaktadir. bilgisi ~ (s6zIlii  ve | Anlatim; Kirgiz Dili
yazili) ve Edebiyati; Rusca
Tablo 9. Halkla'iliskiler uzmani becerileri ,\\/Aciac?r?z/cesil//glzli/gisi :Enn;(rirzr:eat:l‘( ngilizce
Beceriler iliskili dersler (Ingilizce) I Mesle.k'i ir?gilizce
Gliglii organizasyon | Yonetim ve l; Mesleki Ingilizce Il
ve planlama | Organizasyon;
yetenegine  sahip | Etkinlik ve Protokol Halkla iliskiler ~uzmanindan sektérde
olma L?SZriﬂgk”z:rate“k istenilen becerilere baktigimizda
letisim, ikna ve | Sunus  Teknikleri; uzmanlarin glicli iletisim ve organizasyon,
problem ¢6zme | ikna Edici iletisim ve analitik beceriler ve teknik beceriler olarak
yetenegine  sahip | Retorik; Kamu kategorilestirmek  mimkindir.  Ancak
olma Diplomasisi ve Algi teknik beceriler daha c¢ok dijital medya ve
:onetlml, Etkili web reklami bilgilerine yoneliktir. Halkla
nlatim ve Sunum L o
Halkla iliskiler | Metin Yazarlig); liskiler ve Reklamcilik bollimu
metinlerini Yazill  ve  Sézlii programinda da dijital medya, sosyal
yazabilme Anlatim medya, web tasarimi ve internet
Dijital - medya ve | Internet ve Yeni reklamciligina yonelik dersler diger ders
Sosya/.. medya '.\./'ed.yaf Dijital Icerik kategorilerine gore daha ¢ok sayida yer
becerisi ve | Uretimi; Web
deneyimine  sahip | Tasarimi almaktadir.
olma Uygulamalar; 3.2.4. Egitim Programlarinin Reklam Uzmani
anternEt - Pozisyonu Goérev ve Becerileri ile
eklamcaihg:; Dijital
Halkla iliskiler; Karsilagtiriimasi
Dijital ~ Pazarlama Reklam uzmami pozisyonuna adaylarin
Stratejileri; Sosyal . Lo . . . )
Medya Yonetimi asagidaki gorevleri yerine getirmeleri talep
Ekipte calisabilme Sosyal Psikoloji; edilmektedir:
Stajlar ve derslerde Tablo 10. Reklam uzmani gorevleri
grup calismalan
Pazarlama Cagdas Pazarlama Gorevler iliskili dersler
d/fn{m/k/er/ne Y?n_'_et'm'f Kurumun reklam | Reklamcilikta
hékim olma Butunle§|k. L planlamasini yapmak Kampanya Planlama;
Pazarlama lletisimi; Medya Planlamasi
Dultal__ f’azarlama Kurumun kurumsal | Kurumsal Kimlik ve
Stf,atejllen — tanitim materyallerini | Marka Yonetimi;
Goo-f”e Ads, SEO ve ?'J'tél ) Ierik hazirlamak Kurumsal iletisim; imaj
grafik tasarim | Uretimi; Web ve Itibar Yénetimi;
programlarina Tasarimi Grafik Tasarim
hakim olma pygulamalarl; Kurumun reklam | Multimedya
Internet . . stratejilerini dijital | Uygulamalari; internet
Reklamailigi; Graf!k platformlara  adapte | Reklamciligi; Dijital
Ta§ar|m; Grafik etmek Pazarlama Stratejileri;
Anlmasyon; Sosyal Medya
Multimedya vénetimi
Uygulamalarl Miisteri profili | Musteri iliskileri
Amf“_””f’ . B!!lmsel Aragtlrma olusturmak, takip | Yonetimi; Medya
becerilerine  sahip | Yéntemleri; etmek ve gelistirmek Planlamasi;
olma Kamuoyu ve Medya Reklamailikta
Aragtirmalari; Kampanya Planlama
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Medya rekabetini takip

Kamuoyu ve Medya

etmek, medya ile | Arastirmalari;; Medya
iliskiler siirdiirmek Planlamasi

Reklam ajanslariyla | Reklamcilikta
calisabilmek Kampanya Planlama

Yillik reklam biitcesini

Medya Planlamasi

hazirlamak

Sirketin pazarlama | Cagdas Pazarlama

stratejisinin olusumuna | Yonetimi;  Butinlesik

katilmak Pazarlama lletisimi;
Dijital Pazarlama
Stratejileri

Reklam ve pazarlama | Reklamcilikta

etkinlikleri diizenlemek | Kampanya Planlama;
Bltiinlesik Pazarlama
iletisimi; Etkinlik ve

Protokol Yonetimi;

Reklam metinlerini | Metin Yazarhgi; Yazil
yazmak ve S6zIU Anlatim
Reklam Reklamcilikta
kampanyalarini Kampanya Planlama
diizenlemek

Piyasa edilimlerini | Reklam incelemeleri;
takip etmek ve | Kamuoyu ve Medya
pazarlama Arastirmalari; Bilimsel

Arastirma Yontemleri;
Temel istatistik
Medya Planlamasi

arastirmalari yapmak

Medya planlamasi

yapmak

Sektorde halkla iliskiler uzmanlari kurumun
tum hedef kitleleriile calisirken ve daha ¢ok
kurumun Ust dizey stratejik yonetimine
bagliyken, reklam uzmani daha ¢ok kurum
musterileri ile irtibatta olup, pazarlama
departmani ile yakindan temas
kurmaktadir. Dolayisiyla reklam
uzmanlarindan Uzerine almasi beklenen
gorevler arasinda daha ¢ok “piyasa
arastirmalari yapmak”, “pazarlama
stratejisini gelistirmeye katilmak”, “piyasa

egilimleri  takip etmek”, “pazarlama
etkinlikleri diizenlemek” gibi sorumluluklar
daha ¢ok yer almaktadir. Fakat bu
gorevlerin ¢oguna ayni dersler denk

gelmektedir. KTMU iletisim Fakiiltesi’nde
reklamcilik alaninda egitim halkla iliskiler
ile verilmektedir. Ders programinda yer
alan derslerin ¢ogu da halkla iliskiler alanin
aittir. iki alan birbirine ¢ok yakindan bagli
oldugu icin cogu dersler hem halkla iliskiler
uzmanina hem de reklam uzmanina bilgiler

sunabilmektedir. Fakat ¢agimiz reklamcilik
alaninin da hizla gelismesini goéz 6ninde
bulundurarak, reklamciliga ait spesifik
derslerinin de programda yer almasi yararl
olabilmektedir.

Tablo 11. Reklam uzmani becerileri

Beceriler iligkili dersler

Pazarlama bilgisine | Cagdas  Pazarlama

sahip olma Yonetimi; Butunlesik
Pazarlama iletisimi;
Dijital Pazarlama
Stratejileri

Ulusal ve global | Uluslararasi

edilimleri takip etme Reklamcilik; Reklam
incelemeleri

Etkili iletisim  kurma

ikna Edici iletisim ve

becerisine sahip olma Retorik; Sunus
Teknikleri; Etkili
Anlatim ve Sunum

Yaratici  bakis agisina | Reklamcilikta

sahip olma Yaraticilik

Ekipte calisabilme Sosyal Psikoloji;

Stajlar ve derslerde
grup calismalari

Google, Sosyal medyada
reklam yéntemlerine
hdkim olma

Multimedya
Uygulamalari;
internet Reklamcihig;
Dijital Pazarlama
Stratejileri;  Sosyal
Medya YOnetimi

ikna ve analiz yetenegine
sahip olma

ikna Edici iletisim ve
Retorik; Reklam
incelemeleri; Temel
istatistik

Grafik

programlarina
(Photoshop, Corel Draw,
Premiere Pro, Illustrator,

tasarim

Grafik Tasarim;
Grafik  Animasyon;
Web Tasarimi

Uygulamalari

After  Effects) hdkim

olma

Web-analizi  bilgilerine | Multimedya

sahip olma Uygulamalari; Dijital

Pazarlama Stratejileri

Fotograf, video, kurgu
bilgisine sahip olma

Temel Fotografcilik;
Kamera ve Kurgu

Miikemmel dil bilgisi | Yazili ve Sozlu

(s6zlii ve yazih) Anlatim; Kirgiz Dili ve
Edebiyati; Rusca

MS Office bilgisi Enformatik

Yabanci  dil  bilgisi | ingilizce 1; ingilizce 1I;

(ingilizce) Mesleki ingilizce I;

Mesleki ingilizce |1
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Reklam uzmanindan beklenen beceriler ise
esit oranda analitik ve organizasyon
becerileri ve teknik becerilere ayirt etmek
muiUmkindir. Analitik ve organizasyon
becerilerinin ortak yani musterilerde etki
yaratmaya dayali olmasidir.  Teknik
becerilerin ¢cogu ise dijital medyada gorsel
iceriklerin olusturmasina yéneliktir. KTMU
iletisim  Fakiltesi Halkla iliskiler ve
Reklamcilik bolimi ders programinda
sektorde talep edilen becerilerin ¢oguna
denk gelecek dersler yer almaktadir. Fakat
reklam uzmanlarindan beklenen
gorevlerdeki gibi her bir beceriyi de asagi
yukari ayni dersler karsilamaktadir.

3.2.5. Egitim Programlarinin  Radyo
Televizyon Uzmani Pozisyonu Gorev ve
Becerileri ile Karsilastiriimasi

Radyo televizyon uzmani pozisyonuna
adaylarin  asagidaki gorevleri yerine
getirmeleri talep edilmektedir:

Tablo 12. Radyo televizyon uzmani gorevleri

Gorevler iliskili dersler
Canli yayin | Radyo Program Yapimi;
hazirlamak Televizyon Program
Yapimi; TV Yayincilig
Yaratici  konsept, | Yapimcilk; Sinema
koleksiyon ve | Yonetmenlik  Sanati;
fikirleri Gostergebilim; Bilgi
gelistirmek Toplumu; Medya ve
Tiketim Kaltard
Teknik araclarin | Temel Fotografcilik;
calisma Kameramanhk Sanati;
prensiplerine Kurgu  Sanati;  Ses
hakim olmak Yoénetmenligi; TV
Yayincilig; Isik
Teknikleri
Cesitli TV Gazeteciligi; Bilimsel
kaynaklardan Arastirma Yontemleri;
gelen haberlerin | Metin Cozimleme;
analizini yapmak Medya Elestirisi; Veri
Gazeteciligi
Program fikirleri | Radyo Program Yapimi;
olusturmak ve | Televizyon Program
gelistirmek Yapimi; Medya ve
Tuketim Kaltard;

Yapimcilik; Televizyon
Yonetmenlik Sanati

Dijital platformlar | Grafik Animasyon;

igin (sosyal | Animasyon Film

medya, web sitesi | Yonetmenligi

v.d.) yenilikgi

stratejiler

olusturmak

Radyo ve | TV Yayinchg; Temel

Televizyonda istatistik

etkilesim,

ybnlendirme

trafigi ve reyting

gostergelerini

Olcebilmek

Gorsel ve isitsel | Temel Fotografcilik;

icerik projeleri | Grafik Tasarimi; Grafik

tretmek,  farkli | Animasyon; Animasyon

icerikler Film Yonetmenligi;

tasarlamak Gorunti Estetigi;
Belgesel Fotografeilik;
Reklam Film Yapimi

Stop motion ve | Grafik Animasyon;

animasyon Animasyon Film

calismalari Yoénetmenligi

yapmak

Fotograf ve video | Temel Fotografcilik;

cekimi, ses kaydi | Belgesel Fotografcilik;

yapabilmek Kameramanlik Sanati;
Ses Yonetmenligi

Kurgu Kurgu Sanati; Kurgu

yapabilmek, Teknikleri; Temel

fotograf Fotografcilik; Belgesel

editlemeyi bilmek | Fotografcilik; Grafik
Tasarimi

Sosyal medya | Temel Fotografcilik;

icerik tretimi icin | Belgesel Fotografcilik;

fotograf veya | Kameramanlk Sanati;

video cekmek, | Kurgu Sanati;; Kurgu

video kurgusu | Teknikleri

yapmak, tanitim

videolari

hazirlamak ve

gelistirmek

Radyo Televizyon uzman

elemanlarindan diger uzmanliklara kiyasla
sektére en cok teknik gorevleri yerine
beklenmektedir.

getirmeleri
iletisim alaninda

Dolayisiyla

sektorde

radyo

Medya ve
radyo ve televizyon
sektorl diger alanlara gore daha c¢ok bilgi
teknoloji ve ekipmanlarina hakim olma ve
kullanabilme bilgilerini talep etmektedir.
televizyon
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alaninda is ilanlarini gézden gegirdigimizde
canli yayin hazirlama, gorsel-isitsel icerik
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Uretme, animasyon ve tasarim iceriklerini
Uretme, video kurgusu, web ve dijital
medya icin. icerikler tasarlama gibi
sorumluluklar daha gok talep edilmektedir.
Ancak, ayni zamanda radyo televizyon
uzmanlari vyaratict dusinme, yenilikgi
fikirler Gretme ve sektori takip etmeye de
yatkin olmalari gerekmektedir. KTMU
iletisim Fakiltesi Radyo Televizyon ve
Sinema bolimi ders programinda yer alan
derslerin cogu sektor taleplerini
karsiladigini  belirtmemiz ~ mimkinddr.
Fakat dersler ile sektorde talep edilen
yaratici ve analitik distinme ile teknik
sorumluluklari kiyasladigimizda,
uzmanlarin daha ¢ok teknik donanimini
gelistirecek derslerin daha ¢ok oldugunu
saptamak mimkuanddr.

Tablo 13. Radyo televizyon uzmani becerileri

Beceriler iliskili dersler

Radyo-Televizyon Temel Fotografcilik;

teknik Kameramanlik Sanati;

ekipmanlarinin Kurgu Sanati; Ses

kullanim  bilgisine | Yonetmenligi; TV

sahip olma Yayincilig; Isik
Teknikleri

Adobe Kurgu Sanati; Kurgu

Programlarina Teknikleri

hdkim olma

Yeni iletisim | Bilgi Toplumu

teknolojilerine

hdkim olma

Diizgiin  diksiyona | Yazili ve Sozla

sahip olma Anlatim, Televizyon
Sunuculugu; Oyuncu
Yonetimi

Analitik diistinceye | Bilimsel Arastirma

sahip olma Yontemleri; Metin
Coziimleme; Film
Elestirileri ve Analiz;
Bilgi Toplumu

Teknik araglarin | Temel Fotografcilik;

calisma Kameramanlik Sanati;

prensiplerine hdkim | Kurgu Sanati; Ses

olma Yoénetmenligi; TV
Yayincilig; Isik
Teknikleri; Televizyon
Sunuculugu

Yaratici fikirler | Yapimcihk;  Sinema

liretebilme Yonetmenlik Sanati;
Gostergebilim;  Bilgi
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Toplumu; Medya ve
Tuketim Kaltara;
GOriuntu Estetigi
Yazili ve Sozli
Anlatim; Kirgiz Dili ve
Edebiyati; Rusca
Enformatik

ingilizce I; ingilizce Il

Miikemmel dil
bilgisi ~ (sézIlii  ve
yazili)

MS Office bilgisi
Yabanci dil bilgisi
(ingilizce)

Radyo Televizyon uzmanlarindan istenilen
becerileri inceledigimizde uzmanlardan
teknik bilgiler, analitik disince, yazih ve
sozli dil bilgisi, diksiyon ve yeni iletisim
teknolojilerine  hakim olma becerisi
istenildigi  ortaya  cikmaktadir. Bu
becerilerin cogunu gelistirebilecek dersler
de vyeterlidir. Fakat yeni iletisim
teknolojileri ve yabanci dil becerilerine
denk gelecek sadece birer ders
bulunmaktadir. Radyo Televizyon ve
Sinema bollimu ders programinda Mesleki
Ingilizce dersi yoktur.

Sonug

Bu calismanin temel amaci, Kirgizistan ve
Turkiye'deki iletisim ve medya sektoriinde
uzmanlardan istenilen temel bilgi ve

becerileri tespit etmek ve Kirgizistan-
Tirkiye Manas  Universitesi iletisim
Fakiltesi ders programlarini

karsilastirmaktir. Kirgizistan-Tarkiye Manas
Universitesi, iki Ulke arasinda resmi bir
anlagsmaya dayali olarak kurulan stratejik
dneme sahip bir egitim kurumudur. KTMU
iletisim Fakdltesi ise bagimsiz Kirgizistan'da
iletisim alaninda profesyonel
yliksekogretim sunan ilk  kurumdur.
Kurulusundan bu yana (1999 yili), iletisim
Fakdiltesi lisans programindan toplam 1425
O0grenci mezun olmustur.

GUndmlzde Kirgizistan ve Tirkiye'de
iletisim uzmani, gazeteci, halkla iliskiler
uzmani, reklam uzmani ve radyo-televizyon
uzmani pozisyonlari icin is ilanlarini
inceledigimizde, bu pozisyonlarda ortak
gorevler ve beceriler talep edildigini
gozlemleyebiliriz. Tim pozisyonlarda ortak
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olarak talep edilen bilgi ve beceriler
sunlardir: yiksek dizeyde iletisim, ikna,
organizasyon. ve planlama vyetenekleri,
analitik  ve arastirma  yetenekleri,
muikemmel dil kullanimi; yeni iletisim
teknolojilerine hakimiyet; grafik tasarim
programlarinda yetkinlik, MS Office bilgisi
ve icerik Uretme yetenegidir. Ozellikle her
pozisyon icin Ustlenilmesi gereken ortak
gorevlerden biri, dijital medya, sosyal
medya ve web siteleri igin yaratici
stratejiler gelistirmek, icerik Gretmek ve
metinler hazirlamaktir. Bu, son vyillarda

dijital medyanin geleneksel medyanin
onine gecmesi, geleneksel medyanin
dijitale  donldsmesi,  sosyal medya

kullanicilarinin artmasi ve sirketlerin dijital
medyanin sundugu firsatlari fark etmesi ile
aciklanabilmektedir. Bu nedenle ders
programlarinda yeni iletisim teknolojileri,
dijitallesme ve multimedya uygulamalarina
yonelik dersler yeterince bulunmaktadir.

iletisim uzmani pozisyonuna daha cok
Halkla iliskiler ve Reklamcihk bolimi
dersleri uygun gelmektedir. Ancak diger
bolim mezunlari da temel kuramsal ve
arastirma derslerini ve genel iletisim
becerilerini teknik acisindan gelistirmeye
dayali dersleri aldiklari igin bu pozisyonda
¢alisabilmektedir. Bu pozisyon
uzmanlardan daha ¢ok planlama,
organizasyon, analitik dasinme, igerik
Uretme, iletisim stratejilerini gelistirmeye
yonelik becerileri talep etmektedir.

Gazetecilik alaninda uzmanlardan ise hem
kuramsal hem de teknik bilgi beceriler
ortalama esit oranda talep edilmektedir.
KTMU iletisim Fakiiltesi Gazetecilik bélimii
programinda yer alan dersler de bu bilgi ve
becerileri vyeterli derecede gelistirecek
potansiyele sahiptir. Her bir gérev ve beceri
icin farkli dersler denk gelmektedir. Bu
pozisyona yonelik sektor egilimleri gézden
gecirilirken ortak genel gostergeler ele
alinmistir.  Ancak bazen is ilanlarinda
adaylardan  spesifik  konularda  (tip,
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mihendislik, moda gibi) bilgi ve tecribeye
sahip olmalarini talep edilmektedir. Bu
durumda Gazetecilik bolimu programinda
Uzman Gazetecilik, Kalttr Sanat
Mubhabirligi, Magazin Haberciligi, Spor
Haberciligi, Bilim ve Teknoloji Muhabirligi,
Saghk iletisimi gibi dersler &grencilerin
farkli alanlarda bilgi ve beceri edinmesine
altyapi olusturmaktadir.

Halkla iliskiler ve Reklamcilik alanlarinda
uzmanlardan benzer diizeyde yoneticilik,
analitik ve teknik beceriler ve deneyimler
beklenmektedir. Halkla iliskiler uzmanlari,
genellikle kurumun yonetim, itibar ve
iletisim stratejilerini gelistirmeye dayali

gorevleri Ustlenirken, Reklamcilik
uzmanlarn sirket Griin ve hizmetlerini
tanitmak, pazarlama stratejileri

gelistirmek, masteri iliskilerini slirdirmek
gibi gorevleri yerine getirirler. Ancak, ders
programinda reklamcilik alanina gore daha
fazla halkla iliskiler dersleri yer almaktadir.
Bu eksikligi gidermek icin reklamcilikla ilgili
dersler artirilabilir veya gelecekte fakiiltede
ayri bir Reklamcilik bolimi kurulabilir, ki
Turkiye'deki bircok liniversitede bu sekilde
yapilandirilmistir.

Radyo televizyon uzman ve elamanlari
diger uzmanlara kiyasla daha ¢ok teknik

bilgi ve donanima sahip olmalan
gerekmektedir. Ayni  zamanda onlar
yaratici  fikirler gelistirme, analiz ve

degerlendirme becerilerine de sahip
olmalidir. Fakat KTMU Radyo Televizyon ve
Sinema bolim ders programinda daha ¢ok
teknik bilgi ve becerileri gelistirmeye
yonelik dersler gériinmektedir.

Turkiye'de iletisim egitim programlari,
sektor beklentileri ile en iyi uyumu
Gazetecilik, Halkla iliskiler ve Tanitim ile
Reklamcilik bélimlerinde goéstermektedir.
Ozellikle dijitallesmenin etkisiyle, sektdrde
aranan nitelikler arasinda dijital pazarlama,

dijital icerik Uretimi ve sosyal medya
pazarlamasi 6ne c¢ikmaktadir. Radyo,
Televizyon ve Sinema bolimi ise bu
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taleplere daha az uyum gostermektedir
(Ucler & Biiyiikcelikok, 2021, s. 1267)

Sonug olarak, Kirgizistan-Tlrkiye Manas
Universitesi iletisim Fakiltesi Gazetecilik,
Halkla iliskiler ve Reklamcilik ile Radyo
Televizyon ve Sinema Bolimi ders
programlarinin, ginimiz Kirgizistan ve
Turkiye'deki sektor taleplerini karsilayacak
bilgi ve becerilere odaklandigini
gozlemlemek mimkindir. Genel olarak,
iletisim  Fakiiltelerinde egitim siireci
sirasinda sektori strekli olarak takip etmek
onemlidir. Clinkd iletisim alani hizla gelisen
ve degisen, ¢ok disiplinli bir alandir. Bu
nedenle iletisim Fakdlteleri, her bes yilda
bir egitim programlarini gbézden gegirip
glincellemek gerekliligini tasimaktadir.

Kirgizistan-Tirkiye  Manas  Universitesi
iletisim Fakdltesi, Kirgizistan'da iletisim ve

medya alaninda oOnemli bir konuma
sahiptir. Bu fakilte, Ulkenin iletisim
sektoriine nitelikli profesyoneller

kazandirmak amaciyla kurulmus olup,
bolgede iletisim egitimi konusunda Onci
bir rol Ustlenmektedir.

iletisim Fakiiltesi'nin Kirgizistan'da ilk
olmasi, Ulkedeki iletisim alanindaki
ihtiyaglara uygun bir egitim ve arastirma
ortami olusturdugunu gostermektedir. Bu
fakilte, Ogrencilere c¢agdas iletisim
teknikleri, medya uretimi ve dijital iletisim
konularinda gl¢li bir temel saglamayi
amaclamaktadir. Ayni zamanda,
ogrencilere kiltlrlerarasi iletisim,
habercilik etigi ve medya yo6netimi gibi
konularda genis bir perspektif sunarak
uluslararasi  standartlarda bir egitim
sunmaktadir.

iletisim Fakiiltesi ders programlari ile
sektor egilimlerini karsilastiran bu ¢alisma,
sadece Kirgizistan-Tlrkiye Manas
Universitesi icin degil, ayni zamanda diger
Universitelerde iletisim  Fakdiltelerinin
kurulmasi ve gelecekteki benzer
calismalara 1sik tutacak 6nemli bir kaynak
olabilecektir.
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Aciklamalar

* Etik Kurul Onayi: Bu galisma igin etik kurul
onayi gerekmemektedir.

* Yazar Katki Orani: Tek yazarli galismadir.
* Cikar Catismasi: Herhangi bir cikar
catismasi bulunmamaktadir.

* Akademik Finansal Destek: Bu calisma
herhangi bir finansal destek almamistir.
*Yazar Beyani: Calisma herhangi bir tezden
Uretilmemistir, kongre, sempozyum ya da
konferansta bildiri olarak sunulmamustir.

Structured Extended Abstract
Problem

In the field of communication education, it
is essential to take sector trends into
account, in addition to theoretical and
academic advancements when designing
curricula.

Today, the field of communication is
experiencing rapid and dynamic growth.
This progress is driven by the emergence of
new communication technologies, the
adaptation of media tools to the internet
and social media, and intense competition
in the free-market economy.

Today, there is a pressing need for a closer
integration of the theoretical and practical
aspects within communication faculties'
educational processes. lIssues such as
communication graduates' adaptability to
industry needs, the education level of
faculty members, and the effectiveness of
scholarly publications have garnered
attention in the field of communication
education. Undoubtedly, it is crucial to
continuously consider sector requirements
when developing communication training
programs  because the field of
communication is constantly evolving with
the development of new information
technologies.  Moreover, educational
strategies in the field of communication are
also influenced by the phenomenon of
globalization.

Purpose of the Study
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The main purpose of this study is to
compare the undergraduate curricula of
the Faculty of Communication at Kyrgyz-
Turkish Manas University (KTMU) with the
prevailing industry demand trends. To
achieve this, the curriculum was evaluated
in relation to the most frequently visited
job posting websites in Kyrgyzstan and
Tirkiye, as well as an examination of the
duties and competencies outlined in job
listings on the websites of significant media
organizations.

Methodology

Job postings for positions such as
communication specialist, journalist, public
relations specialist, advertising specialist,
and radio and television specialist were
analyzed. During this review, common
responsibilities and skills associated with
each position were identified.
Subsequently, these identified tasks and
skills were compared with the courses
included in the curriculum of the respective
departments.

The study's questions were formulated in
accordance with its purpose, and they are
as follows:

1. What are the specific
responsibilities and skills expected
from professionals in the sector?

2. To what extent do the education
programs at the Faculty of
Communication at Kyrgyz—Turkish
Manas  University align  with
industry demands?

In pursuit of answers to these questions,
the curricula of the Journalism, Public
Relations and Advertising, Radio Television
and Cinema departments at KTMU Faculty
of Communication were analyzed.
Additionally, job posting websites from
both Kyrgyzstan and Tlrkiye, along with job
postings on significant media
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organizations' websites, were reviewed.
These websites include:

www.kariyer.net

www.eleman.net

www.headhunter.kg

https://newjob.kg/
https://www.cumhuriyet.com.tr/
https://www.sabah.com.tr/
https://kariyer.aa.com.tr/

www.ktrk.kg

Job postings on the websites were
reviewed for  positions such as
communication  specialist,  journalist
(reporter, editor), public relations
specialist, advertising specialist, and radio
and  television specialist (director,

producer, presenter, technical staff). As a
result of this examination, common
responsibilities and skills were identified
for each of these positions. It's worth
noting that the field of cinema was not
included in this analysis due to its close
connection to the arts. Furthermore, there
has been an ongoing discussion at KTMU
Faculty of Communication for years,
suggesting that Cinema should be
considered as a distinct educational unit,
possibly within the Faculty of Fine Arts.

Results and Conclusion

When examining job postings for
communication specialists, journalists,
public relations specialists, advertising
specialists, and radio and television
specialists in Kyrgyzstan and Turkiye,
common tasks and required skills can be
identified. The common knowledge
required for all these positions includes a
high degree of communication and
persuasion skills, strong organizational and
planning abilities, analytical and research
skills, excellent language proficiency,
proficiency in mastering new
communication technologies, graphic
design  programs, Microsoft  Office
knowledge, and content production
capabilities.


http://www.kariyer.net/
http://www.eleman.net/
http://www.headhunter.kg/
https://newjob.kg/
https://www.cumhuriyet.com.tr/
https://www.sabah.com.tr/
https://kariyer.aa.com.tr/
http://www.ktrk.kg/

Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi= 42) |28-50

It can be observed that one of the common
tasks for each position is to develop
creative strategies, produce content, and
prepare texts for digital media, social
media, and websites. This trend is driven by
the fact that digital media has surpassed
traditional mediain recent years, with even
traditional media transitioning into digital
formats. The user base of social media
platforms has increased significantly, and
companies have recognized the
opportunities presented by digital media.

Consequently, the curriculum includes a
comprehensive range of courses covering
new communication technologies,
digitalization, and multimedia applications.
The courses offered by the Public Relations
and Advertising department are
particularly relevant to the role of a
communication specialist. In the field of
journalism, both theoretical knowledge
and technical skills are equally in demand
on average. The courses offered by the
KTMU  Faculty of Communication's
Journalism department program are well-
suited to developing these knowledge and
skills effectively. Different courses are
available for each specific task and skill set.

Similarly, experts in Public Relations and
Advertising are expected to possess an
equal level of managerial, analytical, and
technical skills and experience.

Professionals in radio and television
require more technical knowledge and
equipment compared to other fields.
Additionally, they need to have the skills to
generate creative ideas, analyze them, and
evaluate their effectiveness.

In conclusion, the curriculum at Kyrgyz-

Turkish  Manas University, Faculty of
Communication, Journalism; Public
Relations and Advertising; and the

Department of Radio, Television, and
Cinema is well-aligned with the knowledge
and skills demanded by the current sector
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requirements
Tirkiye.

in both Kyrgyzstan and
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