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OZET: Turizmden elde edilen gelirin artan bir seyir izlemesi, Tiirkiye ekonomisi agisindan ¢ok
onemlidir. Bu agidan bakildiginda, turizm gelirleri hangi faktdrlere baglh olarak artmaktadir veya daha
fazla turizm geliri elde etmek icin alternatif turizm faaliyetleri kapsaminda neler yapilabilir sorular
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu calisma da, bu sorulara, ekonometrik bir analiz ile yanit aranmaya
calistlmistir. Bu amagla Oncelikle Tiirkiye ekonomisinin 2001-2014 yillart arasindaki turizm gelirinin
belirleyicileri olarak, ziyaretci sayisi, acente sayisi, yatak sayist ve doviz kuru degiskenleri alinmustir.
Tahmin sonuglarina gore, turizm gelirini etkileyen en Onemli degiskenin ziyaret¢i sayisi oldugu
goriilmiistiir. Ziyaretgi sayisinda % 1 lik artis, turizm gelirini % 0.93 artirmaktadir. Ayrica, ziyaretci
sayisindaki 1 kisilik artig, ortalama olarak turizm gelirini 792 dolar arttirmaktadir. Ayn1 dénemde, 2001 ve
2008 krizlerin, turizm geliri tizerindeki etkisi de aragtirilmig ve kriz donemlerinin turizm gelirini azalttig1
goriilmiistiir. Bununla birlikte, Tiirkiye nin 2004(1)-2015(2) ¢eyrek donemleri arasinda, alternatif turizm
amacl tlkemize gelen ziyaretci sayisi ile alternatif turizmden elde edilen turizm gelirleri arasindaki
iligkilerde arastirilmistir. Bu amagla kurulan modellerin tahmin sonuglarina gore, “saglik ve tibbi
nedenlerle (saglik turizm)” iilkemize gelen ziyaret¢i sayisindaki bir kigilik artis, ortalama olarak saglik
turizmden elde edilen turizm gelirini 962 dolar arttirirken; diger alternatif turizm gelirleri ortalama olarak
daha az artmaktadir.

Anahtar sozciikler: Tiirkiye, Turizm Geliri, Alternatif Turizm, Engle-Granger Y dntemi.

ABSTRACT: The existence of an upward trend in tourism revenue is very important for the
Turkish economy. The most significant questions to ask in this respect include which factors directly
influence an increase in tourism revenues or what can be done in the form of alternative tourism services
in order to generate more tourism revenues. The present study involves an attempt to seek answers to these
questions through an econometric analysis. For this aim first of all, the number of visitors, the number of
tourist agencies, the number of beds, and exchange rate were first identified as the determinants of tourism
revenues in Turkey’s Economy from 2001 to 2014. The estimation results revealed that the number of
visitors is the most significant variable to influence tourism revenues. A one-percent increase in the
number of visitors results in a 0.93 percent increase in tourism revenues. Moreover, a one-person increase
in the number of visitors leads to a 792-dollar increase on average in tourism revenues. The impact of the
2001 and 2008 crises on tourism revenues was also examined during the same period and the results
revealed that tourism revenues decrease during periods of financial crisis. In addition, another point of
investigation involved the relationship between the number of tourists visiting Turkey for alternative
tourism purposes and the revenues from alternative tourism between the quarters of 2004(1)- 2015(2)
quarters in Turkey. The estimation results obtained from the models constructed for this purpose
demonstrated that a one-person increase in the number of tourists visiting Turkey for “health and medical
purposes (health tourism)” led to a 962-dollar increase on average in the revenues from health tourism
with a smaller average increase in the revenues from other services of alternative tourism.
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1. GIRIS

Turizm hem ulusal ekonomiye katkida bulunan hem de uluslararasi kiiltiirel ve toplumsal
iletisimi saglayici ve biitiinlestirici etkisi ile diinya barisinin korunmasinda biiyiik pay1 olan bir
sektordiir.

Turizmi diger sektorlerden ayiran en Onemli oOzelligi onun bir hizmet sektorii
olmasidir. Turizm sektorii hizmet sektoriine dahil edildigi i¢in emek yogun iiretim
gerceklestirmektedir. Bu nedenle emek becerisinde meydana gelecek degisim, {iriiniin kalitesinin
diismesini ve ylikselmesini etkiler. Turizm sektoriinde {irlin ve fiyat standartlari; yere, zamana ve
ziyaretciye gore degisebilir. Bu sektdrdeki girisimciler, ilgili sektére yapilan kamu
harcamalariyla ve alt yap1 ¢alismalartyla ¢cok yakindan iliski i¢indedirler. Bu nedenle kaliteli bir
turizm hizmeti, kamu ve Ozel sektoriin birlikte olusturacaklari turizm bilincinde
saglanabilecektir (Ozgam, 2013).

Turizm faaliyetlerin en 6nemli ve en etkili sonuglarindan biri, tilkelere 6nemli olgiide gelir
getirici bir dzellige sahip olmasidir. Ozellikle hizla kalkinmak isteyen iilkelerin karsilastigt
ekonomik giigliiklerin agilmasinda turizm gelirlerine duyulan ihtiyag her gegen giin artmaktadir.
Turistik faaliyetler sonucu elde edilen gelir hem yatirrm mallar ithalinin gerektirdigi dovizin
saglanmasinda hem de dis ticaret dengesi agiklarmin kapatilmasinda onemli bir rol
oynamaktadir. Diger taraftan turizm gelirleri yatirimlari arttiran, yeni istihdam olanaklari
yaratan, ulusal ve bolgesel ekonomik gelismelere katkida bulunmada rol oynayan énemli bir
faktor haline gelmistir (Coskun, 2010).

Ulkeler daha fazla turizm gelirleri elde edebilmek i¢in sahip olduklari turizm kaynaklarma
uygun turizm faaliyetlerin ¢esitlemesine giderek, bir bagka deyisle alternatif turizm faaliyetlerini
gelistirerek, farkli istek ve ihtiyaclara sahip turistleri kendine gekerek, turizm pazarindan
aldiklar1 payr arttirmakta ve boylece ulusal ekonomilerinin gelisimine Onemli bir katki
saglamaktadirlar (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002).

Insanlarin taleplerine gore turizm faaliyetleri, yaz turizmi, saglik ve termal turizmi, kis
turizmi, yayla turizmi, magara turizmi, av turizmi, kongre turizmi, dagcilik, genglik turizmi, yat
turizmi, inang turizmi, akarsu-rafting turizmi, su alt1 dalig turizmi ve hava sporlari turizmi olarak
gelistirilmistir.

Bu caligmanin amaci da, Tirkiye ekonomisindeki turizm gelirinin belirleyicilerini tespit
etmek ve alternatif turizm gelirlerinin, toplam turizm geliri i¢indeki 6nemini ortaya ¢ikarmaktir.

Calisma dort bolimden olusmaktadir. Giris boliimiinii takiben, ikinci béliimde turizm
sektdriiniin ekonomi igindeki yeri hakkinda bilgi verilmistir. Ugiincii boliimde uygulama
yapilmistir. Sonug boliimiinde ise analiz sonuglar1 yorumlanmis ve onerilerde bulunulmustur.

2. TURIZM SEKTORUNUN EKONOMI ICINDEKI YERI

Turizm sektorii, bir taraftan iilkeler i¢in 6nemli bir gelir kaynag: olurken, diger taraftan
uluslararasi ticaretin gelismesi ve giiniimiiz insaninin yasam standartlarinin yiikselmesine paralel
olarak seyahat etme egiliminin artmast nedeniyle 6nemli gelismeler kaydetmistir.

2016 yili Ocak donemine ait uluslararasi turist variglar1 ve turizm gelirlerinde meydana
gelen gelismeleri igeren Diinya Turizm Orgiitii Ocak ay1 Barometresine gore, 2014 yilinda tiim
diinya genelindeki turist variglart 1 milyar 134 milyon iken, 2015 yilinda tiim diinya
genelindeki  turist variglar1 1 milyar 184 milyona ulagmistir. Bu biiylimeye, en ¢ok
uluslararasi ziyaretci agirlayan Avrupa basta olmak lizere tiim bolgeler katki saglamistir (2015
yili igin Avrupa 609.1; Asya ve Pasifik 277; Amerika 190.7; Afrika 53.1; Ortadogu 54.1 milyon
kisi). 2020 yilinda da uluslararast turist variglart 1 milyar 360 milyona ulasilacag
ongoriilmektedir
(http://dtxtgdw60xgpw.cloudfront.net/sites/all/files/pdf/unwto_barom16_01_january excerpt.pd
f).


http://dtxtq4w60xqpw.cloudfront.net/sites/all/files/pdf/unwto_barom16_01_january_excerpt.pdf
http://dtxtq4w60xqpw.cloudfront.net/sites/all/files/pdf/unwto_barom16_01_january_excerpt.pdf
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Uluslararas1 ziyaretg¢i sayisi bakimindan 6nemli biiylime kaydeden {ilkelerden biri de
Tiirkiye’dir. Tiirkiye turizmi son 10 yillik siiregte, yabanci ziyaret¢i ¢cekme agisindan diinyanin
ilk 10 iilkesi arasina girmeyi bagarmustir. Tiirkiye, bu performansi ile rekabet liginde, Fransa,
Ispanya ve italya ile aym kategoride rekabetini siirdiirmektedir. 2014 yilinda Tiirkiye’nin varis
istikametine gore en ¢ok ziyaret edilen iilkeler arasinda 6. sirada oldugu goriilmektedir (Tablo 1).

Tablo 1: 2014 Yilinda Ulkelere Gore Uluslararasi Gelen Turist Sayis

SIRA ULKE DUNYA TURIZM ULUSLARARASI
ORGUTU BOLGESI GELENTURIST
SAYISI (2014)
1 Fransa Avrupa 83.7 milyon
2 ABD Kuzey Amerika 74.8 milyon
3 Ispanya Avrupa 65 milyon
4 Cin Halk Cumhuriyeti Asya 55.6 milyon
5 Italya Avrupa 48.6 milyon
6 Tiirkiye Avrupa 41.4 milyon
7 Almanya Avrupa 33 milyon
8 Birlesik Krallik Avrupa 32.6 milyon
9 Rusya Avrupa 29.8 milyon
10 Meksika Kuzey Amerika 29.1 milyon

Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO Tourism Highlights Raporu) (2015)

Uluslararasi turizm gelirleri agisindan duruma bakildiginda, 2014 yilinda, Tiirkiye ilk 10

tilke arasinda degildir (Tablo 2).
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Tablo 2: 2014 Yihinda Ulkelere Gére Uluslararasi Gelen Turist Sayis

SIRA ULKE DUNYA TURIZM ULUSLARARASI
ORGUT BOLGESI TURIZM GELIRLERI
$)
1 ABD Kuzey Amerika 177.2 milyar
2 Ispanya Avrupa 65.2 milyar
3 Cin Halk Cumhuriyeti Asya 56.9 milyar
4 Fransa Avrupa 55.4 milyar
5 Makao Asya 50.8 milyar
6 Italya Avrupa 45.5 milyar
7 Birlesik Krallik Avrupa 45.3 milyar
8 Almanya Avrupa 43.3 milyar
9 Tayland Asya 38.4 milyar
10 Hong Kong Asya 38.4 milyar

Kaynak: Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO Tourism Highlights Raporu) (2015)

Tiirkiye’de ekonomi politikalarinin genis bir perspektifle tartisilmaya baslandigi 1960’I
yillar, turizmin éneminin de kavranmaya basladigi yillart ifade etmektedir. Ancak hedefler ve
gerceklesme sonuglarina gore turizm yatirimlarina ayrilan pay 1980°li yillara kadar toplam sabit
sermaye yatirimlarinin % 0.7°sini gegememistir. 1982 yilinda yiirtirliige giren 2634 sayili
Turizmi Tesvik Kanunu sektoriin bugiinkii diizeyine ulagmasinda belirleyici rol oynamistir
(Cimat ve Bahar, 2003). Ornegin, 1980 yilinda Tiirkiye’ye gelen ziyaretgi sayis1 1.288.060 kisi
iken bu say1 1996 yaklagik sekiz kat artarak 8.614.085 kisiye ulasmig ve 2000 yilinda bu say1
10.428.153 kisi olmustur. 1980 yilinda elde edilen turizm geliri 326.654 bin dolar iken 2000
yilinda da 9.990.841 bin dolara yiikselmistir (www.turizm.gov.tr.). Turizmin Tiirkiye ekonomisi
icinde artan etkinligin bir sonucu olarak 2001 yilindan sonra, ziyaret¢i sayilarinda, turizm
gelirinde ve turist bagina yapilan harcamalarda bir artig goriilmektedir.

Tablo 3’de 6zetlenen verilere gore, 2002 yilinda turizm geliri 12 milyar 420 milyon 519
bin dolar iken; 2014 yilinda 34 milyar 305 milyon 904 bin dolar olmustur. S6z konusu gelirin %
81.5’1 yabanci1 ziyaretgilerden, %18.5°1 ise yurt disinda ikamet eden vatandas ziyaretcilerden
elde edilmistir. 2014°teki gelirin 26 milyar 2 milyon 950 bin dolarini kisisel harcamalar, 8 milyar
302 milyon 954 bin dolarini ise paket tur harcamalari olusturmustur. 2015 ve 2016 yillarinda
turizm gelirinde azalma meydana gelmistir. Ozellikle 2016 yilinda artan terdér eylemleri
nedeniyle turizm geliri 22 milyar 107 milyon 440 bin dolara, kisi basina ortalama harcama da
705 dolara gerilemistir.

2014 yilinda Tiirkiye’den ¢ikis yapan ziyaretci sayist 41 milyon 415 bin 70 kisi iken; 2015
yilinda 41 milyon 617 bin 530 kisi olmustur. Ziyaret¢i sayis1 2016 yilinda azalarak 31 milyon
365 bin 330 kisiye dismiistiir.




Tiirkiye’deki Turizm Gelirinin Belirleyicileri ve Alternatif Turizm Gelirlerinin Onemi

177
Tablo 3: 2001-2016 Yillar1 Arasinda Turizm Geliri, Ziyaretci Sayis1 ve
Ortalama Geceleme Sayisi

Toplam
Kisi bas1 ortalama Ortalama
il Yilhik/Ceyrek | Tyrizm geliri Ziyaretgi sayist harcama %) geceleme
(000 $) sayisl

2001 | Yillik 10 450 728 13 450 127 77 -
2002 | Yillik 12 420 519 15214514 816 -
2003 | Yillik 13 854 868 16 302 053 850 111
2004 | Yillik 17 076 609 20 262 640 843 10.7
2005 | Yillik 20322111 24 124 501 842 104
2006 | Yillik 18 593 950 23 148 669 803 12.0
2007 | Yillhk 20942 501 27214 988 770 11.3
2008 | Yillik 25 415 067 30979 979 820 11.0
2009 | Yillik 25 064 481 32 006 149 783 11.2
2010 | Yillik 24 930 996 33027 943 755 10.8
2011 | Yillik 28 115 694 36 151 328 778 11.0
2012 | Yillik 29 007 003 36 463 921 795 10.8
2013 | Yillik 32 308 991 39 226 226 824 10.2
2014 | Yillk 34 305 904 41 415 070 828 10.0
2015 | Yillik 31464 777 41 617 530 756 10.0
2016 | Yillik 22 107 440 31 365 330 705

Kaynak : Tiirkiye Istatistik Kurumu, TURSAB.

NOT : "Cikis Yapan Yabanci Ziyaretciler Anketi" sonucu elde edilen gelirdir (Yabanci ziyaretgilerden elde edilen gelir + Yurt
disinda ikamet eden vatandas ziyaretcilerden elde edilen gelir) .

Tablo 3’deki turizm geliri verileri kullanilarak olusturulan grafik asagidadir:

Grafik 1: Turizm Gelirinin Yillar i¢indeki Dagihm
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Grafik 1°de goriilecegi iizere, 2004-2014 yillar arasinda turizm gelirinde belirgin bir artig
vardir. Ancak 2008 krizinin etkisi ile turizm gelirinde 2008-2010 yillar1 arasinda hemen hemen
hi¢ artis gergeklesmemigstir. 2015 sonrasi terér olaylar1 da turizm gelirlerinde azalmaya neden
olmustur.

TURSAB verilerine gore, 2002 yilinda “turizm isletme belgeli tesis sayis1” 2124 iken;
2014°de 3131 ve 2015 yilindan 3309’ a ylikselmistir. “Turizm isletme belgeli yatak sayis1i” da
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2002 yilinda 396148 adet iken; 2015 yilinda 850089 adet olmustur. Yillar itibariyle hem tesis
sayisinda hem de yatak sayisinda artis olmakla birlikte 6zellikle 2016 yilindaki ziyaretci
sayisindaki azalis, turizm gelirlerinde azalma yaratmustir.

Milliyetlerine gore, ziyaret¢i sayisinda da degisiklik goriilmektedir. TUIK verilerine
gore, 2015-2016 yillan itibariyle Avrupa iilkeleri icinde en fazla Tiirkiye’yi ziyaret eden ilk 5
iilkeden gelen ziyaretci sayisinda (Almanya % 30.3, ingiltere % 31.8, Hollanda % 26.46, Fransa
% 34.48 ve Yunanistan % 21.48 oranlarinda ) azalma olmustur. Ayn1 sekilde 2015-2016 yillar1
itibariyle Japonya’dan gelen ziyaret¢i sayist % 57.37, Rusya’dan % 76.26, ABD’den % 42.48,
Cin Halk Cumhuriyeti’ nden % 46.58 ve Bulgaristan’dan % 7.18 oranlarinda azalma
yasanmigtir.

Son yillarda Orta Dogu’dan gelen ziyaretci sayisinda artis gozlenmektedir. 2015-2016
yillar itibariyle Suudi Arabistan’dan gelen ziyaretci sayisindaki artis % 17.69 iken; Bahreyn’den
% 27.80, Kuveyt’den % 3.12, Urdiin’den % 24.75, Israil’ den % 30.91, Yemen’den % 4.49
oranlarinda artis olmustur. 2015-2016 yillar itibariyle en biiyiik artig oran1 ise Ukrayna’dan (%
47.91) gelen ziyaretci sayisinda goriilmiigtiir.

Turizm sektoriinden elde edilen gelirler, dis ticaret dengesine, istihdama bir biitiin olarak
ulusal gelirdeki artisa yol agarak ekonomik biiyiime {izerinde olumlu bir etki yaratirken, azalan
turizm gelirlerinin de s6z konusu makro-ekonomik faktorler {izerinde olumsuz etkileri olacaktir.
Ozellikle 2016 yili itibariyle turizm gelirindeki azalmayla birlikte, turizm gelirinin dis ticaret
aciklarin1 kapatma payi, turizm gelirinin GSMH i¢indeki payi, turizm gelirinin ihracata orani ve
istihdama katkisinin da diisme egilimi icinde olabilecegi diistiniilmektedir.

Tablo 4, turizm gelirlerinin dis ticaret agiklarini kapatma payimi yillar itibariyle
vermektedir

Tablo 4 : Turizm Gelirlerinin Dis Ticaret Aciklarim Kapatma Pay

TURIZM GELIRLERININ DIS TICARET ACIKLARINI
KAPAMA PAYI
Turizm Gelirinin Turizm Gelirinin
YIL DTA Kapama YIL DTA Kapama
pay1 (%) pay1 (%)
1996 39.07 2006 42.83
1997 41.41 2007 43.34
1998 46.86 2008 44.30
1999 50.19 2009 82.52
2000 37.38 2010 46.09
2001 133.63 2011 34.13
2002 98.19 2012 43.75
2003 73.81 2013 32.35
2004 58.95 2014 40.59
2005 55.72 2015 49.73

Kaynak: TURSAB (Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi)

Tablo 4’de, Tiirkiye ekonomisinin 1996 yilindaki turizm gelirlerinin dis ticaret agigini
kapatmadaki pay1 % 39.07 iken; 2002 yilinda bu oran % 98.19’a yiikselmis ve 2015 yilinda %
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49.73 olmustur. Tiirkiye’nin 6demeler dengesi iizerinde turizm gelirlerinin etkisi pozitiftir. “Dis
Odemeler dengesi ¢izelgesinde goriinmez kalemler” arasinda yer alsa da turizm gelirleri, iilkeye
aynen mal ihracatinda oldugu gibi doviz saglamaktadir ve bu durum 6zellikle Tiirkiye ekonomisi
i¢in onemli olmaktadir.

Tablo 5, Turizm gelirinin GSMH ve ihracata oranlarint ve turizm sektoriinde calisan
sayisin1 vermektedir.

Tablo 5 : 2006-2014 Yillar1 Arasindaki Bazi1 Turizm Verileri

Yillar Turizm gelirinin GSMH Turizm gelirinin Turizm sektoriinde

icindeki pay1 (%) ihracata orani(%) dogrudan+dolayh

istihdam (1000 Kisi)
2006 35 19.7 1001
2007 3.2 17.3 1067
2008 3.4 16.6 1058
2009 4.1 20.8 1131
2010 3.4 18.3 1177
2011 3.6 20.8 1178
2012 3.7 19.2 1206
2013 3.9 21.3 1298
2014 4.7 21.8 2130
2015 6.2 21.9 2210

Kaynak: TURSAB (Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligi)(2015)

Tablo 5°de, turizm sektdriiniin olusturdugu toplam istihdamin 2005 yilindan giliniimiize
% 27 oraninda arttig1 goriilmektedir. 2007 yilinda Tiirkiye’de turizm sektoriinde 1 milyon 687
bin kisiye istihdam saglanirken 2015 yilina gelindiginde 2 milyon 210 bin kisiye istihdam
saglanmistir. Turizm gelirinin GSMH i¢indeki pay1 2006 yilinda % 3.5 iken; 2015 yilinda % 6.2
olmustur. Turizm gelirinin ihracata oran1 da 2015 yilinda % 21.9 dur.

Turizm sektoriiniin biiylime, dis ticaret agiklari, istihdam gibi ekonomik faktdrler
tizerindeki katkilar1 disinda aym zamanda diger sektorlerin iirettigi mal ve hizmetlerden
yararlanarak bu sektorlerin gelismesine de olumlu etkisi vardir. Ornegin, Balik¢ilik ana sektorii,
aramal1 olarak sattig1 driinlerin % 51’ini turizme sunmaktadir. Gida ve igecek sektorii aramali
satiglarinin % 20’sini turizm sektoriine yoneltmektedir. Mobilya sektorii de ara mallarinin %
14’{inii turizme satmaktadir (AKTOB Turizm Istatistikleri, 2014).

Turizm sektoriiniin tarim sektori ile iligkisi vardir. Turizm ve tarim sektorleri, birbirini
en iyi tamamlayan sektdrlerin basinda gelmektedir. Ciinkii turizm meyve, sebze, sarap vb. gibi
temel yiyecek ve iceceklerin tiiketildigi bir hizmet sektoriidiir. Ayrica turizmin gelismesiyle
birlikte yoredeki ¢iftlik evlerinin konaklamaya agilmasi, aile pansiyonculugunun gelismesi, kir-
tatil evlerinin kiralanmas1 sonucu, yore halkinin gelir seviyesinde de artis saglanmaktadir (Cikin
ve digerleri, 2009).

Turizm faaliyetlerin yogun oldugu bdlgelerde, turizm talebine bagl olarak hem alt yap1
hizmetleri gelismis olur hem de insaat sektOriiniin gelismesine bagli olarak iist yapida
gelismektedir.
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3. UYGULAMA

Bu caligmanin amaci, Tirkiye ekonomisindeki turizm gelirinin belirleyicilerini tespit
etmek ve alternatif turizm gelirlerinin, toplam turizm geliri i¢cindeki 6nemini ortaya ¢ikarmaktir.

Bu konularda Tiirkiye’de bircok c¢alisma mevcuttur. Aktas (2005) yaptigi calismada,
Tiirkiye’nin 1980-2000 déneminde, turizm gelirinin belirleyicileri olarak, ziyaret¢i sayisi, yatak
sayisi, ABD dolar1 cinsi déviz kuru, Alman marki cinsi doviz kuru, seyahat acente sayisi,
yabanci sermaye miktar1 ve devlet biitcesinden turizm sektoriine aktarilan miktari almustir. “Ileri
dogru degisken segme” yontemiyle modeli tahmin etmis ve turizm gelirini en fazla etkileyen
degiskenlerin ziyaretgi sayisi Ve seyahat acentesi sayist oldugunu belirlemistir.

Erkan ve digerleri (2013), Tiirkiye’nin 2005-2012 dénemine ait aylik verileri kullanarak,
turist sayist, tesvik belge sayisi, reel toplam yatirim tutari, turizm sektorii istihdam, yatak sayisi
ve reel efektif doviz kuru degiskenlerinin, turizm geliri lizerindeki etkisini arastirmiglardir.
KEKK yontemiyle elde edilen tahmin sonuglarina gore, turist sayisinin ve tesvik belge sayisinin,
turizm geliri {izerinde etkili oldugu sonucuna ulagmiglardir. Bu g¢aligmada ayrica Granger
nedensellik testi ve VAR analizi de yapilmustir.

Sen ve Sit (2015), reel doviz kurunun, turizm geliri iizerindeki etkisini, 2000-2012
doneminde Toda-Yamamoto nedensellik analizi ile incelemisler ve reel doviz kurunun, turizm
geliri iizerinde etkili oldugu sonucuna ulagmiglardir. Isik (2010), Tiirkiye’deki yabanci ziyaretgi
harcamalar1 ile turizm geliri arasindaki iligkiyi 1970-2008 dénemi i¢in incelemis ve Johansen
yontemini kullanarak, yabanci ziyaret¢i harcamalari ile turizm geliri arasinda uzun dénemde
iligki bulmustur.

Yukaridaki c¢aligmalardan da goriildiigli gibi, turizm gelirinin belirleyicileri olarak
genellikle, ziyaretci sayisi, seyahat acente sayisi, yatak sayisi, tesvik belge sayisi, toplam yatirim
tutar, doviz kuru gibi degiskenler se¢ilmistir. Bu calismada da, turizm gelirinin belirleyicileri
olarak, ziyaret¢i sayisi, seyahat acente sayisi, yatak sayisi ve doviz kuru alinmistir ve
degiskenlerin 2001-2014 yillar1 arasindaki verileri kullanilmistir. Kurulan model asagidadir:

(1) TG=0p + uZS + a2 DK + asAS + asY'S +u

Burada, TG: Turizm gelirleri (bin dolar); ZS: Ziyaretgi Sayis1 (Adet)

DK: ABD dolar/TL AS: Seyahat Acente Sayisi (Adet); YS: Yatak Sayisi
(Adet)

Veriler, TUIK, TURSAB (Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligi) ve TCMB web sitelerinden
alinmigtir. Calismada analizler degiskenlerin gercek degerleri lizerinden degil, degisen
varyans gibi sorunlardan kaginmak, tanimlama hatalarin1 engellemek ve serilerin daha
kolay duragan hale gelmeleri i¢in logaritmik degerler lizerinden gerceklestirilmistir. Bu
sekilde kurulan model asagidadir:

(2) LTG=Bo + B1LZS + BoLDK + B3sLAS + B4LYS +v

Yapilacak calismalarin sonucunda 1, B2, B3 Ve Ps katsayilariin pozitif tahmin edilmesi
beklenilmektedir.
Degiskenlerin duragan olup olmadiklarini gorebilmek amaciyla ADF(Genisletilmis
Dickey-Fuller) birim kok testi uygulanmistir. Test sonuglari, Tablo 6’da verilmistir.
Tablo 6: ADF Test Sonuglari

Degiskenler Diizey p degeri Birinci Sira Fark p degeri
LT G(sabitsiz+trendsiz)  3.58 0.99 -2.73 0.058
LZS(sabitsiz+trendsiz)  4.19 0.99 -1.605 0.099

L DK (sabit+trend) -0.43 0.87 -5.007 0.0025
L AS(sabit+trend) 2.072 0.99 -3.36 0.0346
LY S(sabit+trend) -1.005 0.71 -3.74 0.0187
TG(sabit+trend) -0.64 0.82 -5.17 0.0024
ZS(sabit+trend) -2.24 0.20 -5.19 0.0023

* “L” logaritmasi alinan degiskenleri gostermektedir.
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Tablo 6’dan da goriildiigi gibi, biitiin degiskenler (p degeri 0.10’un altinda) birinci sira
fark duragandir. Dolayisiyla (2) nolu model Engle-Granger! Iki Asamali Tahmin yontemi ile
tahmin edilmis ve tahmin sonuglar1 asagida verilmistir:

(3) LTG=0.30029 + 0.93LZS +0.42LYS + 0.19LDK + 0.49LAS

p degeri— (0.8375) (0.0031) (0.46) (0.201) (0.225)

dw=1.23 ADFu=-3.42(0t.05:-2.75) R?=0.99 F=276.4 ARCH(1)=0.003(p:0.95)

(3) nolu modelden de goriildiigii gibi, diger degiskenler sabit iken ziyaretci sayisindaki %1
lik artig, turizm gelirini % 0.93 arttirmaktadir. Yatak sayisindaki %1 lik artis, turizm gelirini %
0.42 artirirken; acente sayisindaki %1 lik artis, turizm gelirini % 0.49 arttirmaktadir. Doviz kuru
%1 arttiginda, turizm geliri % 0.19 artmaktadir. Dolayisiyla ziyaret¢i sayisindaki artig, turizm
gelirini diger degiskenlerden daha fazla arttirmistir. Bununla birlikte, sadece ziyaretgi sayisina
ait katsay1 degeri istatistiksel bakimdan anlamli iken (p degeri 0.05’in altindadir), diger
degiskenlere ait katsay1 degerleri istatistiksel bakimdan anlamsiz (p degeri 0.10’un {istiindedir)
bulunmustur. Modelin agiklama giicii yiiksek (R?=0.99) ve F testine gdre model tiimiiyle
anlamlidir. Bu durum degiskenler arasinda yiiksek bir iliskiden kaynaklanan ¢oklu dogrusal
baglant1 sorununu giindeme getirmektedir?. Bu sonug beklenilen bir durumdur. Seyahat acente
sayisina bagli olarak ziyaretci sayisi artmakta, ziyaret¢i sayisina bagl olarak yatak sayisi da
artmaktadir. Ya da Tiirkiye’ye gelen ziyaret¢i sayisindaki artig, acente sayisini arttirmakta, buna
bagli olarak yatak sayisi da artmaktadir. ARCH testine gore, modelde otokorelasyon ve degisen
varyans sorunlari yoktur. Ayrica hata terimine uygulanan ADF test istatistigi (ADF,=-3.42),
tablo degerinden (ow.05:-2.75) kiigiik oldugu i¢in (2) nolu model uzun dénem denge
iligkisini gostermektedir.

Ziyaretgi sayisi, turizm gelirini en fazla etkileyen degisken oldugu igin; ziyaretci
sayisindaki 1 kisilik artis, turizm gelirlerini kag dolar arttirmaktadir? sorusu da arastirtlmistir.
Bunun i¢in asagidaki model kurulmustur:

(4) TG=5p + 61ZS + &1

Burada TG: Turizm gelirleri (bin dolar) ; ZS: Ziyaret¢i Sayisi(Adet)

ADF test sonucuna gore (Tablo 5), turizm geliri ve ziyaretgi sayisi birinci sira fark
duragan bulundugu i¢in Engle-Granger yontemi ile model tahmin edilmis ve tahmin sonuglari
asagida verilmistir.

(5) TG= 311757.4 + 0.792 ZS R2=0.98 F=936.93 ADF.=-3.61(cto.05:-
3.25)
p degeri—> (0.10)  (0.0000) ARCH(1)=0.0072(p:0.93)

(5) nolu modele gore, ziyaretci sayisindaki 1 kisilik artig, turizm gelirlerini 792 dolar
arttirmaktadir.

2001-2014 yillart arasinda Tirkiye ekonomisi iki 6nemli kriz yagsamustir. Birincisi 2001
krizi, digeri de 2008 krizidir. Dolayisiyla kriz donemlerinde, turizm geliri etkilenmis midir?
sorusuna bu g¢alismada yanit aranmistir. Bu amagla 2001 ve 2008 yillarina 1; diger yillara 0

! Engle-Granger (1987), uzun donemli iligkiyi arastirirken, modelde kullanilan tiim degiskenlerin ayni siradan

biitiinlesik oldugunu varsaymaktadir. Oncelikle her bir degisken igin birim kék testleri uygulandiktan sonra 1. siradan
biitiinlesik I(1) olduklarini bulmak gerekmektedir. Degiskenler ayni siradan biitiinlesik ise Engle- Granger yontemi
kullanilir. Engle- Granger yontemi iki asamadan olusur. Birinci asamada kurulan model KEKK (Klasik En Kiigiik
Kareler) yontemi ile tahmin edilir. Tkinci asamada ise, birinci asamada tahmin edilen modelin hata terimine DF
(Dickey-Fuller) ya da ADF(Augmented Dickey-Fuller-Genisletilmis DF) birim kok testi uygulanir. Birim-kok test
sonucunda, hata terimi diizeyde I(0) duragan ise, birnci asamada tahmin edilen model, uzun dénem denge modelidir.

2Degiskenlerin her birinin turizm geliri izerindeki etkisi arastirilmis ve her bir degiskenin tek bagina turizm gelirini
etkileyen 6nemli degiskenler oldugu goriilmiistiir. Doviz kuru diginda, diger degiskenler turizm gelirini yiiksek
oranda agiklamaktadir.
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verilerek, bir kukla degisken(DU) tanimlanmis ve kriz dénemlerinin turizm geliri tizerindeki
etkisi arastirtlmistir. Kurulan model agagidadir:
(6) TG= Yo + leU + &

Burada TG: Turizm geliri (bin dolar) ; DU: Kukla degisken
Beklentimiz, y:1 katsayisinin negatif olmasi yoniindedir. Model KEKK ile tahmin edilmis

ve tahmin sonucu asagida verilmistir:
(7) TG= 23078636 —5145738DU R?=0.164

E(TG | DU=1) oldugunda, yani kriz donemlerinde turizm gelirinin azaldig1 goriilmektedir.
Kriz donemlerinde turizm geliri 17932898 bin dolar iken; diger donemlerde 23078636 bin
dolardir.

Yukarida kurulan modellerde, turizm gelirini etkileyen degiskenlerin neler oldugu ve s6z
konusu degiskenlerin turizm geliri izerindeki etkileri arastirilmistir.

Bundan sonraki analizlerde, Tiirkiye ekonomisinin 2004(1)-2015(2) ¢eyrek donemlerinde
alternatif turizm® gelirlerinin, toplam turizm geliri igindeki Onemini ortaya g¢ikarmak
amaclanmustir.

Bunun i¢in alternatif turizm gelirleri verilerine ihtiya¢ bulunmaktadir. Ancak gerek T.C.
Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi’nda gerekse TUIK ve TCMB web sitelerinde alternatif turizm
gelirleri verileri s6z konusu donemler icin mevcut degildir. Sadece TUIK’in web sayfasinda
“Turizm Istatistiklerinde” “Gelis Nedenine Gore Cikis Yapan Ziyaretciler” bashig altinda, “-
Gezi, Eglence, Sportif ve Kiiltiirel Faaliyetler, -Akraba ve Arkadas Ziyareti, -Egitimi Staj, -
Saglik ve Tibbi Nedenler, -Dini/Hac,-Aligveris, -Transit, -Is amacli, -Diger” olmak iizere alt
bagliklar altinda ziyaretci sayilar1 mevcuttur®. Bunlar arasinda, “- Gezi, Eglence, Sportif ve
Kiiltiirel Faaliyetler (yaz turizmi, kis turizmi, yayla turizmi, magara turizmi, av turizmi,
dagcilik, yat turizmi, akarsu-rafting turizmi, su alt1 dalig turizmi ve hava sporlari turizmi-GES),
-Egitimi Staj (Genglik turizm-ESG), -Saglik ve Tibbi Nedenler (Saglik turizm-ST), -Dini/Hac
(inang turizm-DH), -Is amacli (Konferans turizm-iAK) veriler kullanilmistir. Bu basliklarda
turizm gelirlerini elde edebilmek i¢in de, dnce toplam ziyaretgi sayisi i¢inde yukarida siralanan
faaliyetlerin payr bulunmustur. Ornegin 2015 yilinin ikinci geyreginde toplam ziyaretgi sayisi
10751351 kisidir. 10751351 kiginin 7023302 kisi “Gezi, Eglence, Sportif ve Kiiltiirel
Faaliyetler” amaciyla gelmistir. Gezi, Eglence, Sportif ve Kiiltiirel Faaliyetleri amaciyla gelen
ziyaretci sayisinin (7023302), toplam ziyaret¢i sayisina (10751351) orani; bize “Gezi, Eglence,
Sportif ve Kiiltiirel Faaliyetlerin” paymi gosterecektir. Ayni sekilde drnegin, “Saglik ve Tibbi
nedenlerle” (saglik ve termal turizm) iilkemize gelen ziyaret¢i sayisi ayni donemde 93222

3Tl'irkiye’de, 1990’11 yillarin basindan itibaren yogun sekilde turistik tiiketicilerde klasik turizm iriinii olarak
adlandirilan deniz, kum ve giines {liglemesinden, bireysel ve 6zel ilgi gerektiren iiriinlere dogru bir yonelme ortaya
cikmustir. Insanlarin giines altinda bos vakitlerini dldiirmek yerine ulasim araclarindaki hiz ve konfor sayesinde tatil
stirelerini birkag parcaya bolerek ilgi alanlarina yonelik tatile ¢ikmayi yeglemeye baglamislardir. Bu yonelisin
oncelikle klasik turizm {rliniine duyulan tatmin diizeyi, degisik kiiltiirleri kesfetme istegi, ilkeler arasindaki
mesafelerin kisalmasi, egitim ve gelir diizeyindeki artig, genel turizm hareketliligi i¢erisinde ekonomik problemlerini
¢Ozmiis tglincli yas turist profilinin artmasi, kiiltiirel ve sportif aktivitelere katilma istegi gibi pek cok nedeni
bulunmaktadir. Degisen bu talep karsisinda turizm yatirimcilart da pazardaki yerlerini yeniden konumlandirmak
amactyla talebin istekleri dogrultusunda yatirimlarini yonlendirmeye baslamuglardir. Ortaya ¢ikan bu turizm
hareketliliginin adi kitle turizmine bir alternatif olarak degerlendirilmesi dolayisiyla alternatif turizm olarak
adlandirilmaktadir (Kilig¢ ve Kurnaz, 2010).

Ulkemizde alternatif turizm cesitleri; akarsu turizmi, av turizmi, dagcilik, golf turizmi, hava sporlari, inang turizmi,
Ipek Yolu, kis sporlar1 turizmi, kongre turizmi, kus gdzlemciligi, magara turizmi, saglik ve termal turizmi, su alti
dalis, yat turizmi ve yayla turizmi olarak sekillenmistir (yigm.kulturturizm.gov.tr (Erisim tarihi: 12.11.2015)).

4TUIKin - web sayfasinda “Turizm Istatistiklerinde” “Gelis Nedenine Gore CikisYapan Ziyaretciler” verileri,
2003(1)-2015(2) ceyrek donemler i¢in mevcuttur. Daha onceki yillara ait verilere ulagilamamigtir. Bu calismada
2004(1)-2015(2) ¢eyrek donemlik veriler kullanilarak modeller tahmin edilmistir.
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kisidir®. 93222 kisinin, toplam ziyaret¢i sayisina (10751351) orani, bize “Saglik ve Tibbi
nedenlerle” aldig1 pay1 verecektir. Bu oranlar (paylar) incelendiginde, “Gezi, eglence, sportif ve
kiiltiirel faaliyetlerin”, toplam turizm geliri i¢indeki payi; “dini (inan¢ turizm)”, “is amach
(konferans turizm)”, “saglik ve tibbi nedenler (saglik turizm)” ve “egitim (genclik turizm)”
amacl turizm gelirlerinin payindan daha fazladir.

Her bir faaliyet i¢in bulmus oldugumuz bu oranlari (paylari), toplam turizm gelir degeri ile
carptigimizda, her bir faaliyete ait turizm gelirlerini elde ederiz.

Bundan sonraki analizlerde, tarafimizca hesaplanmis her bir turizm faaliyetine ait turizm
gelirleri ile, ziyaret¢i sayilari arasindaki iliskilere bakilmistir. Degiskenlerin duragan olup
olmadiklarin1 gorebilmek amaciyla ADF birim kok testi uygulanmis ve sonuglar Tablo 7°de
verilmistir.

Tablo 7: ADF Test Sonuglari

Degiskenler Diizey p degeri Birinci Sira Fark p degeri
GESTG(sabit) -0.27 0.91 -3.24 0.024
GESZS(sabit) 0.98 0.99 -4.40 0.0012
ESGTG(sabit) -5.10 0.0001

ESGZS(sabit) -5.04 0.0001

TAKTG(sabit) -2.008 0.28 -2.83 0.062
TAKZS(sabitsiz+trendsiz) 0.011 0.68 -3.12 0.026
DHTG(sabit) -7.023 0.000

DHZS(sabit) -6.28 0.000

STTG (sabit) -0.79 0.80 -2.93 0.05
STZS (sabit) -1.18 0.67 -2.94 0.048
GESTG_SA(sabit) -0.65 0.84 -7.68 0.0000
GESZS_SA(sabit) -0.41 0.89 -8.57 0.000
STTG_SA(sabit) -0.81 0.80 -2.25 0.04
STZS_SA(sabit) -0.35 0.90 -5.13 0.0001

Tablo 7°den de goriildugii gibi, ESGTG, ESGZS, DHTG, DHZS degiskenleri diizeyde
duragan; diger degiskenler birinci sira fark duragan bulunmustur. ADF birim kok testi
sonucunda birinci sira fark duragan bulunan degiskenler Engle-Granger yontemi ile diizeyde
duragan bulunan degiskenler KEKK ile tahmin edilmis ve sonuglar Tablo 8’de verilmistir.

Tablo 8: Engle-Granger ve KEKK Sonuglar1 2004(1)-2015(2)

Modeller Degisken Tanim

GESKTG= 79575.08+ 0.719 GESKZS R?=0.92 | GESKTG: Gezi, eglence, sportif ve Kiiltiirel

F=517.7 faaliyetlerden elde edilen turizm gelirleri
t degeri—> (0.53) (22.75) dw=1.27 ADFy=- | (bin dolar)

2.043(0.04) GESKZS: Gezi, eglence, sportif ve Kiiltiirel

faaliyetler amach ziyaretci sayisi (adet)
*Degiskenler birinci sira fark duragan olduklarindan Engle-Granger

yontemi ile tahmin edilmistir.
**Degiskenlerde mevsimsel etki oldugu ic¢in, degiskenler mevsimsel

etkiden arindirildiktan sonra Engle-Granger yontemi ile tahmin

edilmistir.
GESKTG_SA =-344628.1 + 0.821GESKZS_SA  R?*=0.89 F=385.9
t degeri—> (-1.91) (19.64) dw=0.29 ADF,=-
2.077(0.03)

SEk 1°de veriler yer almaktadur.
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R2=0.92
dw=1.83

STTG=-11472.18+ 0.962 STZS
t degeri—> (-4.35) (22.61)

2.25(0.024)
*Degiskenler birinci sira fark duragan olduklarindan Engle-Granger

F=511.6
A DFy=-

yontemi ile tahmin edilmistir.

**PDegiskenlerde mevsimsel etki oldugu icin, degiskenler mevsimsel
etkiden arindirildiktan sonra Engle-Granger yontemi ile tahmin
edilmistir.

STTG_SA=-12829.7 + 0.985 STZS-SA R2=0.96 F=1276.1
t degeri—> (-7.65)  (35.72) dw=0.29 ADFy=-2.48(0.018)

STTG: Saghk ve tibbi faaliyetlerden elde
edilen turizm geliri (bin dolar)

STZS: Saghk ve tibbi faaliyet amach
ziyaretci sayisi (adet)

DHTG=2186.15+ 0.6301 DHZS R?=0.904
F=417.7

t degeri—> (2.52) (20.43) dw=1.86

*Degiskenler diizeyde duragan olduklarindan KEKK yéntemi ile tahmin
edilmistir. **Degiskenlerde mevsimsel etki yoktur.

DHTG: Dini/Hac faaliyetinden elde edilen
turizm geliri (bin dolar)

DHZS: Dini/Hac faaliyet amacgh ziyaretci
sayisi (adet)

R?=0.75 F=138.1
dw=1.29 ADFuy=-

TAKTG=-20320.92+0.783 IAKZS
t degeri— (-0.54) (11.75)
2.15(0.034)

*Degiskenler birinci sira fark duragan olduklarindan Engle-Granger
yontemi ile tahmin edilmistir. **Degiskenlerde mevsimsel etki yoktur.

IAGTG: is amach (konferans)
faaliyetinden elde edilen turizm geliri (bin
dolar)

IAGZS: 1is amach (konferans) faaliyet
amach ziyaretci sayisi (adet)

ESGTG=1145 + 0.711 ESGZS R?=0.85 F=250.8
t degeri—> (0.56) (15.83) dw=1.05
*Degiskenler diizeyde duragan olduklarindan KEKK yéntemi ile tahmin

edilmistir. **Degiskenlerde mevsimsel etki yoktur.

ESGTG: Genglik(egitim) faaliyetinden elde
edilen  turizm  geliri  (bin  dolar)
ESGZS:Genclik(egitim) faaliyet amach
ziyaretci sayisi(adet)

Tablo 7°de, “saglik ve tibbi nedenlerle(saglik turizm)” iilkemize gelen ziyaretci
sayisindaki bir kisilik artis, saglik turizmden elde edilen turizm gelirini 962 dolar arttirirken;
“Gezi, Eglence, Sportif ve Kiiltiirel Faaliyetler” amaciyla iilkemize gelen ziyaretgi sayisindaki
bir kisilik arti, bu amagla elde edilen turizm gelirini 719 dolar arttirmaktadir. “Egitimi
Staj(Genglik turizm)’amagh iilkemize gelen ziyaret¢i sayisindaki bir kisilik artig, genclik
turizmden elde edilen turizm gelirini 711 dolar arttirirken; “Is amacli (Konferans turizm)”
tilkemize gelen ziyaretci sayisindaki bir kisilik artig, konferans turizmden elde edilen turizm
gelirini 783 dolar arttirmaktadir. “Dini/hac(inan¢ turizm)”amagh iilkemize gelen ziyaretci
sayisindaki bir kisilik artig, inang¢ turizmden elde edilen turizm gelirini 630 dolar arttirmaktadir.

Biitiin modellerde egim katsayilar1 istatistiksel bakimdan anlamlidir. Modellerin agiklama
giicii yiikksek ve F testleri anlamlidir.

4. SONUC VE ONERILER

Giintimiizde turizm, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel anlamda iilke ekonomilerinde 6nemli
sonuglar dogurmaktadir. Ozellikle turizmin kitlesel 6zellik kazanmasi ile turizmin yarattigi
ckonomik etkiler, turizm potansiyelini kullanabilen {ilkeler i¢in olduk¢a Onemli bir gelir
unsurunu ortaya c¢ikarmistir. Turizm gelirleri diinyadaki birgok iilke ve bolge igin 6nemini
arttirmig, bu durum turizm yatirimlarinin da desteklenmesi ile birbirini izleyen dongiisel bir
etkilesime yol agmustir.

Ulkeler agisindan daha fazla gelir elde edebilmek igin turizm sektdriinde
stirdiiriilebilirligin saglanmasi1 gereklidir. Bu agidan bakildiginda, turizm faaliyetlerin donemsel
ve bolgesel olarak dengeli bir bicimde dagilimina ihtiya¢ vardir. Bu cercevede turizm
faaliyetlerin gesitlendirilmesi, bir baska deyisle alternatif turizm alanlarin gelistirilmesi 6nem arz
etmektedir.

Tiirkiye’nin de bu anlamda diinya turizm pazarindan daha biiyiik pay alabilmesi ve
daha fazla turizm geliri elde edebilmesine ihtiya¢ vardir. Bunun igin turizm geliri, hangi
faktorlere bagli olarak artmaktadir? ya da turizm gelirinin belirleyicileri neler olabilir? Alternatif
turizm faaliyetlerinden hangisi ya da hangileri, turizm geliri lizerinde daha fazla etkilidir?



Tiirkiye’deki Turizm Gelirinin Belirleyicileri ve Alternatif Turizm Gelirlerinin Onemi
185

sorular1 aklimiza gelmektedir. Bu calismada, bu sorulara yanit aranmaya calisilmistir ve bu
amagla cesitli ekonometrik modeller kurulmustur. Kurulan modeller, Tiirkiye ekonomisinin hem
2001-2014 yillik hem de 2004(1)-2015(2) ¢eyrek donem verileri kullanilarak, Engle-Granger ve
KEKK yontemleri ile tahmin edilmistir.

Kurulan modellerden ilki, Tiirkiye’deki turizm gelirinin belirleyicilerini ortaya
koyabilmeyi amaglamistir. Turizm gelirinin belirleyicileri olarak, ziyaretci sayisi, seyahat acente
sayis1, yatak sayisi ve doviz kuru alinmistir. Tahmin sonuglarina gore, turizm gelirini etkileyen
en onemli degiskenin ziyaretci sayisi oldugu goriilmiistiir. Ziyaret¢i sayisinda % 1 lik artis,
turizm gelirini % 0.93 artirmaktadir. Ayrica, ziyaret¢i sayisindaki 1 kisilik artig, turizm gelirini
792 dolar arttirmaktadir. Ayni1 donemde, 2001 ve 2008 krizlerinin, turizm geliri tizerindeki etkisi
de arastirilmis ve kriz donemlerinin turizm gelirini azalttig1 goriilmiistiir.

Kurulan modellerden digerleri, alternatif turizm faaliyetleri ile ilgilidir. Yapilan analizler
sonucunda, “Gezi, eglence, sportif ve kiiltiirel faaliyetlerin”, toplam turizm geliri i¢indeki payz;
“dini (inang¢ turizm)”, “is amagli (konferans turizm)”, “saglik ve tibbi nedenler(saglik turizm)”
ve “egitim(genglik turizm)” amagh turizm gelirlerinin paymdan daha fazladir. Toplam turizm
geliri i¢inde en az pay1, inang turizmi almaktadir.

“Saglik ve tibbi nedenlerle(saglik turizm)” iilkemize gelen ziyaretci sayisindaki bir kisilik
artis, saglik turizmden elde edilen turizm gelirini 962 dolar arttirirken; diger alternatif turizm
gelirleri ortalama olarak daha az artmaktadir.

Bu sonuglara gore,

- Turizm gelirini arttiran en 6nemli degisken ziyaretgi sayisi oldugu i¢in, herhangi bir
nedenle ililkemize gelen ziyaretgi sayisindaki azalma, turizm gelirini azaltacaktir. Siyasi ve
ekonomik krizler, terdr olaylart turizm gelirini olumsuz etkilemekte ve turizm gelirini azaltici
etki yapmaktadirlar. Turizm gelirinin azalmasi ise cari islemler agi§inin artmasina, istihdamin ve
ekonomik bilylimenin azalmasina neden olabilecektir. Dolayisiyla, ziyaret¢i sayisindaki artist
saglayabilmek icin, oncelikle ekonomik ve siyasi krizlerin olugmasini engelleyici dnlemlerin
almmas1 gereklidir. Ayrica yurt disindan gelen ziyaretci sayisindaki azalma durumunda, turizm
isletmelerinin zarar etmemesi amaciyla, i¢ turizme yonelik kampanyalarin diizenlenmesi (otel ve
pansiyon fiyatlarinin makul 6lgiilere indirilmesi, bu konuda reklam kampanyalarinin yapilmasi
gibi), isletmecilerin borg¢larinin ertelenmesi veya uygun kredi kosullarinin saglanmasi, vergilerin
diisiiriilmesi gibi ek dnlemlerin alinmasi gerekmektedir. Bunlarin yaninda, turizm yatirimlarina
gereken Onem verilmeli, verilen hizmetlerin kalitesi arttirlmali ve  ulasim olanaklari
genisletilmelidir.

- Alternatif turizm faaliyetleri i¢inde, turizm gelirini en fazla arttiran saglik turizmi iken,
turizm gelirini en az arttiran inang turizmi olmustur. Analiz sonuglarina gore saglik turizmden en
fazla gelir elde edilebilecegi icin, iilkemizde saglik turizme &nem verilmelidir. Ozellikle I¢
Anadolu Bolgesi, saglik turizmi i¢in iyi bir alan olusturabilir. Diger taraftan inang¢ turizmden
daha fazla gelir elde edebilmek i¢in de, “uluslararasi giindeme gelebilme niteligi yiiksek olan
Mevlana, Catalhdyiik, Kilistra, Sille ve Selguklu yapilart gibi unsurlarin “paket tanitim” projesi
ile tanitilmasina ihtiyag¢ vardir” (Tapur, 2009).

- Tiirkiye’nin uluslararas1 kongre merkezi haline gelebilmesi i¢in, tamitim ve pazarlama
acisindan teknik ve finansal destege ve iyi bir planlama sistemine ihtiya¢ varken, sosyal medyayi
¢ok iyi kullanan gengleri {ilkemize g¢ekebilmek ic¢in ve ililkemizdeki gencler i¢in de, genglik
kamplari, yaz okullar, genclik festivalleri ve okul gezileri diizenlenmeli, genglere yonelik
turizm tesislerin sayis1 ve kalitesi arttirilmali, genglik turizmi yapan seyahat acenteleri
kriterlerini olusturacak “6zel projeler” hazirlanarak, uygulamaya gecilmelidir.
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EK 1. ANALIZLERDE KULLANILAN VERILER 2012(1)-2015(2)
Donem Turizm Ziyaretgi Gezi, Egitimi, Saghk ve | Dini/Hac is  Amach
Geliri(TG) | Sayisi(ZS) | Eglence, Staj Tibbi Amach Ziyaretci
(bin dolar) | (Adet) Sportif ve | Amach Nedenler Ziyaretgi Sayisi
Kiiltiirel Ziyaretci Amach Sayisi (Konferans
Faaliyetler | Sayist Ziyaretci (inang Turizm)
Amagh (Genglik Sayisi Turizm)
Ziyaretci Turizm) (Saghk
Sayisi Turizm)
2012.1 3524422 4219162 1854034 51190 58626 10847 512927
2 7066015 9323459 5841998 86876 53099 27016 634782
3 11055086 15437123 8173244 40441 38054 11016 339311
4 7361478 7484177 4461754 43935 66450 17522 671184
2013.1 4648816 4773826 2150827 46320 75372 7584 575083
2 8315789 10267778 6479165 81561 75343 25499 637422
3 11579006 16057651 8223861 33718 41503 14495 389681
4 7765380 8126971 4826494 28672 75243 11497 730959
2014.1 4807836 5065759 2357392 36848 91855 24355 598896
2 8975976 10967100 7139799 58006 112345 29524 707150
3 12854373 17084013 9427842 32602 82453 19723 318908
4 7667719 8298198 4979006 48868 128005 9578 690271
2015.1 4868890 5344575 2722015 29971 105925 5427 536570
2 7733677 10751351 7023302 41465 93222 40923 648306

Kaynak:TUIK Cikis Yapan Ziyaretciler Anketi
Not: Analiz donemi 2004(1)-2015(2) dir. Burada 2012(1)-2015(2) c¢eyrek donem veriler

verilmistir.

Not: Hesaplamalar asagidaki sekilde yapilmistir. 2015(2) donemi icin;

*Gezi, Eglence, Sportif ve Kiiltlirel Faaliyetler Amagl Ziyaretgi Sayist /Toplam ziyaretci sayisi
= 7023302/10751351=0.6532
Gezi, Eglence, Sportif ve Kiiltiirel Faaliyetler Amagli Turizm Geliri= 0.653248*7733677 =

5052009.03

* Saglik ve Tibbi Nedenler Amacgh Ziyaretci Sayisi / Toplam ziyaretgi sayisi =
93222/10751351 =0.008671
Saglik ve Tibbi Nedenler Amacli Turizm Geliri =0.008671*7733677= 67056.58
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