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Ozet

Goyniik; Bolu’nun 9 ilgesinden biri olup kadim bir gegmise sahiptir. ipek Yolu iizerinde bulunmasiyla 6nemli bir ticaret
merkezi olan Goyniik, kiiltiirel bellek oldugu i¢in ilgedeki yerlesim alanlar tiimiiyle kentsel sit alanidir. Ge¢misin hikayesini
bir kiiltiir elcisi gibi yeni nesillere aktarirken, yerli yabanci turistlerin ilgisine da mazhar olmaktadir. 2017 senesinde “Yavas
Sehir” agina katilan Goyniik, kiiltiir turizmi i¢in potansiyel giiciinii tescillemistir. Uniine iin katan kiiltiir sehrinin, Bolu’nun
yerel basminda diger ilgelere kiyasla nasil konumlandigi ve marka degerinin basina nasil yansidifi arastirilmaya deger
goziikmektedir. Bu dogrultuda temel amag; bir turizm ilgesi olan Goyniik’iin mevcut iiniine denk dl¢lide, yerel basinda kendine
yer bulup bulmadiginin arastirilmasidir. Arastirma kapsaminda; dijital haber arsiv imkani bulunan Bolu Giindem, Bolu Takip,
Bolu Ekspres, Bolu Havadis gazetelerinin 01 Ekim 2021-30 Eyliil 2022 tarihleri arasindaki haberleri taranmigtir. Sanayi,
turizm, tarim ve hayvancilik olmak {izere toplam 3 kategoride, dokiiman incelmesi yontemiyle ulasilan veriler/haberler igerik
analizi yontemiyle incelenmistir. Inceleme sonucunda, Goyniik’iin, Bolu yerel basiminda turizm haberleri ile én plana ¢iktig1
tespit edilmistir. Eski bir yerlesim yeri olan Goyniik’iin, turizm potansiyelinin medyada goriiniir oldugu ve baglamda bir yavas
sehir olarak marka degerinin medyada temsil edildigi anlasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Bolu, G6yniik, Yavas Sehir, Yerel Basin, Temsil.

Abstract

Goyniik is one of the 9 districts of Bolu and has an ancient history. Since Goyniik, which is an important trade center due to its
location on the Silk Road, is a cultural memory, all residential areas in the district are urban protected areas.While it conveys
the story of the past to new generations like a cultural ambassador, it also attracts the attention of local and foreign
tourists.GOyniik, which joined the "Slow City" network in 2017, has registered its potential power for cultural tourism. It is
worth investigating how the city of culture, which has improved its reputation, is positioned in the local press of Bolu compared
to other districts and how its brand value is reflected in the press.In this direction, the main aim is to investigate whether Goyniik
finds a place in the local press that corresponds to its current reputation.In the research, the news of Bolu Giindem, Bolu Takip,
Bolu Ekspres, Bolu Havadis newspapers, which have digital news archive, were scanned between 01 October 2021-30
September 2022.The data/news obtained through document analysis method in total 3 categories namely industry, tourism,
agriculture and animal husbandry were examined by using the content analysis method. As a result of the analysis, it was found
that GOyniik is in the forefront of tourism news in the local press of Bolu. It has been understood that the tourism potential of
Goyniik, an old settlement, is visible in the media and its brand value as a slow city is represented in the media..

Keywords: Bolu, Goyniik, Slow City (Cittaslow), Local Press, Coverage.

* Bu ¢aligma 25-26-27 Kasim 2022 tarihleri arasinda gergeklesen, Goyniik Arastirmalari ve Halk Kiiltiirii Sempozyumu’nda
sunulan “Goyniik’iin Bolu Yerel Basininda Temsili” isimli bildirinin gézden gegirilmis ve genisletilmig halidir.. / This study
has been generated from the paper titled “Gaoyniik iin Bolu Yerel Basininda Temsili” authored by author, which was presented
on 25-27/11/2022 at Géyniik Studies and folk Culture Symposium.
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1. Giris

Bolu; toplam arazisinin %55,3’li ormanlik olan, daglari, yaylalari, golleri ve eski kentleri ile
dogal, tarihi ve kiiltiirel zenginlikleri bir arada tasiyan tam anlamiyla bir turizm cennetidir. Kis
turizminden, saglik turizmine, gol turizmine, orman turizmine, av turizmine, yayla turizmine ve kiiltiir
turizmine varana kadar bir¢ok turizm kollariyla yerli ve yabanci turistleri agirlamaktadir. Ayrica
Istanbul-Ankara arasinda konumlanmis olmas1 hem giinii birlik misafirleri agirlayabilmesine hem de
hafta sonu tatilleri icin makul bir tercih olmasina olanak vermektedir. il merkezi disinda, 8 ilgesi olan
Bolu’nun, gelenek ve gorenekleri ile eski Tiirk sehri 6zelliklerini gérece olarak daha ¢cok koruyan ilgeleri
Goyniik ve Mudurnu’dur. Carsilari, tiirbeleri, ¢esmeleri, hamamlari, tarihi evleri ile bir sonraki kusaga
gecmisin  Oykiisiinii aktarmaktalardir. Festivaller, anma giinleri ve kutlamalar gibi c¢esitli
organizasyonlarla da kadim ge¢mise olan bag hatirlanir ve hatirlatilir (Ozcan, 2005).

Vaktiyle Umur Han Beylik’inin merkezi olan Goyniik; Osmanli Imparatorlugu’nun ilk
fethedilen yerlesim merkezlerinden biri olmasimin yam sira, ipek Yolu iizerinde bulunan énemli bir
ticaret merkeziydi. Birgok medeniyete ev sahipligi yapmus, tarihte stratejik bir konuma sahip eski bir
yerlesim yeridir. Ozgiin mimarisi, muhafaza ettigi tarihi ve geleneksel dokusuyla (“tescilli 6 cami, 3
tirbe, 1 hamam, 3 ¢cesme, 1 Hiikiimet Konagi, 1 kule, ve envanter kaydi olmayan 1 ¢gesme olmak iizere
toplam 16 adet Tiirk Devri yapisi” ile) bir agik hava miizesini andiran Goyniik, cografi 6zellikleri ve
giizelikleri ile de turistlerin ilgi odag1 olan bir turizm potansiyeline sahiptir (Y1ldiz ve Ozsiiner, 2020).

Italyanca adi Cittaslow olan “Yavas Sehir” (“Sakin Sehir”) hareketi 1999 yilinda Italyan
Belediye Baskanlari’nin kurdugu bir dernekle ortaya ¢ikmustir. Temel amag turizm hareketliligini
saglamaktan Ote yerel halkin yasam standartlarini yiikseltmektir. Sehirlerin yavas sehir agina
katilabilmesi i¢in niifuslarinin 50.000°den az olmasi1 ve Cittaslow Birligi tarafindan tanimlanmig
kriterleri saglamasi1 gerekmektedir. (Ergiiven, 2011:204-205). Bu baglamda Cittaslow agina dahil
olacak sehirlerin, “insanlarin birbirleriyle iletisim kurabilecekleri, sosyallesebilecekleri, kendine yeten,
stirdiiriilebilir, el sanatlarina, dogasina, gelenek ve goreneklerine sahip ¢ikan ama ayni zamanda alt yap1
sorunlart olmayan, yenilenebilir enerji kaynaklar1 kullanan” insanlara dinginlik katan sehirler olmasi
beklenmektedir (https://cittaslowturkiye.org/tr/cittaslow-hareketi/). Tiirkiye Cittaslow Birligi’ne 2009
yilinda ilk kez Seferihisar ile iiye olmustur. Bugiin itibariyle Tiirkiye’de Seferihisar/izmir ile birlikte
toplam 22 “Yavag Sehir” (Ahlat/Bitlis, Akyaka/Mugla, Arapgir/Malatya, Egridir/Isparta,
Finike/Antalya, Foca/lzmir, Gerze/Sinop, Gokceada/Canakkale, Goyniik/Bolu, Giidiil/Ankara,
Halfeti/Sanlurfa, Iznik/Bursa, Kemaliye/Erzincan, Kdycegiz/Mugla, Mudurnu/Bolu, Persembe/Ordu,
Savsat/Artvin, Uzundere/Erzurum, Vize/Kirklareli, Yalvag/Isparta, Yenipazar/Aydin) bulunmaktadir
(https://cittaslowturkiye.org/tr/uye-kentler/).

2017 senesinde yavas sehir agma katilan Goyniik, bu adimiyla yerel kimligini ve 6zelliklerini
korumakta kararli oldugunu gostermis ve kiiltiir turizmi i¢in potansiyel giiciinii de tescillemis ve
percinlemistir. Zira yavas sehir agi, yasam kalitesini iyilestirmek niyetiyle kentlerin kendilerini
degerlendirmelerini ve ulusal boyutta kalkinma modeli gelistirerek 6ziinde sahip oldugu marka degerini
fark etmelerini ve korumalarini amag¢ edinmistir. Sehirlerin markalagsmasina katki saglayan “Yavas
Sehir” iinvan1 hem yerelde hem de diinya 6lgeginde sehirlerin bilinirligini artirmaktadir. Ozellikle yavas
sehirlerle ilgili ¢ikan haberleri takip eden, tasidigi ve aktardigi somut ve soyut degerleri gérmek
isteyenlerin varligi bilinmektedir. Bu manada medyanin her seyden bagimsiz potansiyel giicii ve
Goyniik’iin markalasmasia sagladig1 katki yapilan c¢alismalarla da agikga gdziikmektedir (Ozmen,
Birsen ve Birsen, 2016; Zengin ve Geng, 2018). Birgok 6zelligi ile 6n plana ¢ikan Goyniik’{in, Bolu’nun
yerel basmminda nasil temsil edildigi ve Goyniik’iin diger ilcelere nazaran yerel basinda nasil
konumlandig1 konusu merak uyandirmaktadir.
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2. Kiiltiir-Turizm Iliskisi Baglaminda iletisim

Turizmin; deniz-kum ve giines ii¢clemesinden 6nce doga-tarih-gelenek ile var oldugu ve
dolayisiyla kiiltiiriin, diinyada turizmin dogmasina ve gelismesine Onciililk eden bir unsur oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Amerika, Avrupa ve Uzak Dogu iilkelerinin kiiltiir turizminden ciddi gelir elde
etmekte oldugu ve kiiltiiriin, yerel ekonomileri ve yoOnetimleri giliglendirmesiyle sosyologlar gibi
ekonomistlerin de giindeminde oldugu aciktir. Bu dogrultuda kiiltiirel miraslarinin korunmasina yonelik
diizenlemeler ve bu eksendeki bilinglendirme c¢aligmalari, sektdriin daha da giiglenmesine zemin
hazirlamaktadir. Ornegin Avrupa Birligi’nin, UNESCO’nun Somut (1972) ve Somut olmayan (2003)
Kiiltiirel Mirasin Korunmasi Sozlesmeleri ile ciddiyet ve 6zenle degerlerine sahip ¢ikmasi, kiiltiirel
miras sektorlerinin belirginlesmesine ve gelismesine katki saglamistir. Halihazirda su an kiiltiir, Avrupa
Birligi’nin temel gelir kaynaklarindan birisine doniismiistiir. Tiirkiye’de ise kiiltiir, merkezi konumunu
bir siireligine donemin politikalariyla, deniz-kum-giines temelli kitle turizmine devretmistir. 1990
sonrast, Bati’da kiiltiir ekonomisinin giliclenmesi ve bu vesileyle kiiltiiriin merkezi konumunun
pekistirmesiyle, Tiirkiye’deki turizm politikalar1 gozden gegirilmeye baslanmistir. Hig siiphesiz kiiltiirel
farkliliklara ve 6zgilinliiklere dair farkindaligin olusmasi, nesilden nesle bu bilincin muhafaza edilmesi
ve aktarilmasi, yerel kimlige dair somut ve soyut her degerinin korunmasi ve tanitilmasi kiiltiir turizmini
giiclendirecektir (Ozdemir, 2010:156-158).

Turizm — Kaiiltiir iliskisini, sadece siirdiiriilebilir ekonomi i¢in muhtesem bir birlesim ve
gereklilik olarak okumamak gerekir. Zira kiiltiir; tek bir tanimi ve islevi olmayan, disiplinler arasi soyut
bir kavramdir. Mesala kiiltiir; modernlesme kavramu ile birlikte anilacak oldugunda bir siireci, idealize
edilmis bir istikameti ifade edebilmektedir (Abay Celik, 2021:277). Antroploglarin perspektifinden ise
kiiltiir, “6grenilmis davraniglarin tamamidir” (Aslantiirk ve Amman, 2009:224). Bu genel yaklagimin
O0grenme-Ogretme iizerine odaklanmis olmasi, kusaklar arasi iletisim siirecinin varligina isaret
etmektedir. Bu manada kiiltiir; diiniin ve bugiin i¢inde var olan, somut ve soyut tim degerleri gelecege
tagima telas1 ve gayreti olan dinamik bir siire¢ olarak da tanimlanabilir. Béylece kiiltiirler arasi iletisim
siireci gibi kusaklar arasi iletisim siirecinin temel mesajinin da kiiltiir oldugu sdylenebilir. Nitekim
Maurice Debesse (1955, Onur 1980:15°ten), kusak kavramini, kendine benzer bir varlik yaratma eylemi
olarak tanimlamistir. Bu da kusak kavraminin, toplumsal degerleri aktaran ve kiiltiiriin devamliliginm
saglayan bir unsur olduguna isaret etmektedir. Konuya sehirlerin-mekanlarin tagidigi degerler iizerinden
yaklasacak oldugumuzda ise; yerel kimlikleri yutan kiiresellesmeye, bir durus olarak ortaya ¢ikan yavas
hareketinin (1999), yerel duruslar1 ve yasantilari ile minimal 6l¢ekte konforlu ve siirdiiriilebilir bir yagam
bicimini savunarak, sadece sakin ve huzurlu bir hayati regete etmedigini vurgulamamiz gerekir. Zira
sehirlerin-mekanlarin bellegini muhafaza ederek, yagsanmigliklar tiim efsaneleriyle birlikte bir sonraki
kusaklara aktararak nesiller aras1 dogru ve saglikli bir iletisim kurulmasina ve siirdiiriilmesine de dikkat
¢ekmis olur (Ozmen, Birsen ve Birsen, 2016).

Mekan ve zaman iletisimin 6nemli unsurlarindandir. Yerine gore giicii, imaj1, duyulan ilgiyi
tamimlar. Ikincil bir iletisim kanali olarak dildekini tasdik ederek anlanmu kuvvetlendirir (Tutar ve
Yilmaz, 2003: 57-59). Ornegin bir ziyaretcinin nerede ve nasil misafir edildigi, bu ziyaret i¢in kendisine
ayrilan zamanin ne kadar oldugu, dogrudan o kisiye gosterilen ihtimam ve ilgiyle orantilidir. Bu manada
mekan ve zaman iletisim siire¢lerinin sessiz ve sozsiiz ikincil aktaranlaridir. Fakat ge¢cmis ile kurulan
iletisimde fiziki ve dogrudan bir iletisim gerceklesemedigi i¢in sozsiiz iletisim ana iletisim bi¢imidir.
Sozli iletisim ise, dolayli bir iletisim bigimine donistiigii i¢in (sozli gelenek aktarimi vb. gibi) s6z,
iletisimin ikincil aract olur. Bunun i¢in ge¢mis ile kurulan iletisim siirecinde mesaj igerigi dolayli ve
biraz soyut kalir. Bu manada sehrin tarihini dokusunu korumasi, somut (tiirbe, gesme vb.) ve somut
olmayan (so6zlii gelenekler, efsaneler vb.) kiiltiiriin sonraki kusaklara kesintisiz bigimde mesaj aktarimini
saglar. Diger bir taraftan bir mekanin-sehrin tarihi izlerinin korunmasi o iilke insanin tarihine ve
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degerlerine bagliligini gosterirken, mekansal olarak goriiniir olmak ve zamansal olarak 6liimsiiz olmak,
o medeniyetin giiciinii ve etkisini sembolize eder. Ornegin; cadde ve bulvarlara verilen tarihi
sahsiyetlerin isimleri sadece zamansal ve mekansal olarak o sahsiyeti 6liimsiiz kilmaz, ayn1 zamanda
gelecek nesillere bahsi gecen sahsiyet lizerinden tiim degerlerin aktarimini saglar. Tiirkiye nin bir¢cok
yerinde Cumhuriyet Meydani-Bulvari-Caddesi gibi isimlendirmeler, cumhuriyetin 6nemine, degerine
ve vazgegilmez olduguna vurgu yaparken; iki kitay1 birbirine baglayan Fatih Sultan Mehmet Kopriisi,
bir cag1 kapatip bir ¢cag1 acan padisah iizerinden, bir istikameti, bir basariy1 ve giicii temsil ederek yeni
nesillere bir mesaj aktarir.

“Daha onceki kusaklar tarafindan olusturulmus, ulusal ve evrensel 6neme sahip olduguna
inanilan tiim maddi unsurlar ile soyut degerler” olarak tanimlanan kiiltiir miraslari, toplumun {iyelerini
ortak gecmis etrafinda birlestirerek, milli duygulan pekistirir, toplumdaki birlik ve beraberligi
kuvvetlendirir (Glimiis¢ii, 2018). Bu sebeple, Goyniik’te her yilin mayis aymnda gerceklesen
Aksemseddin Hazretleri’ni Anma Giinleri sadece turizm agisindan bir 6nem arz etmez; énemli bir tarihi
sahsiyet iizerinden 600 yillik bir medeniyetin degerleri aktarilirken ayni zamanda milli bir durus ve
birliktelik saglanmis olur.

3. Sehrin Markalasmasi ve Yerel Basinin Rolii

“Yavag Sehir” hareketinin felsefesinden de anlasilacagi gibi, giiniimiizde kiiltiirel baglamda
yerlilik 6nem kazanmaya baglamistir. Sehirlerin geleneksel ve yerel dokularinin 6n plana ¢ikarildig ve
sehirlerin markalasmasinda kiiltiirel miraslarin merkezde konumlandig1 goziikmektedir (Morley ve
Robins, 2011: 161). Kotler her seyin bir marka degerinin oldugunu sdylerken, bir markadaki “anlam”
ve “cagrisima” vurgu yapar. Bu manada bir sehri diger sehirlerden farkli kilan unsurlari ile o sehrin
imaj1, o sehrin marka degeri dogrudan ilintilidir. Zira reklam tek basina bir sehrin markalagmasi igin
yetersizdir. Kolektif bir biling ve eylem planiyla, yerel ve merkezi yonetimlerin destegini alarak, kitle
iletisim araglarini kullanarak, sivil toplum orgiitleriyle, resmi kurum ve kuruluglarla (PR g¢aligsmalari,
etkinlikler, sempozyumlar vb.) beraber hareket ederek markalagma saglanabilir (Kotler, 2019:77).

Kitle iletisim araglar1 bir yandan sehrin markalagmasina aracilik ederken diger yandan,
toplumun alg1 kaliplarinin olugmasina, manevi ve dini degerlerin gelecek kusaklara aktarilmasina, diinya
goriisiiniin sekillenmesine katki saglamaktadir (Hurrelmann, 2006:254). Boylece kitle iletisim araglari
bireyin sosyallesme siirecinde 6nemli bir rol oynayarak, bireyin i¢inde bulundugu topluma mensubiyet
ve aidiyet duygusunun gelismesine ve pekigsmesine katki saglar (Lazar, 2009:69). Ayrica kitle iletigim
araglariin tanitim faaliyetlerini desteklemesi, diizenlenen etkinliklere yaptig1 haberlerle dikkat cekmesi
onemli bir sorumlulugudur. Bu noktalardan hareketle, bilhassa yerel basinin hem sehrin
markalagsmasinda hem de kiiltiirel 6gelerin yeni kusaklara aktarilmasinda muazzam bir rol iistlendigi
acik¢a gozitkmektedir. (Girgin, 2003: 34-35; Tokgoz, 2003: 66-67).

Yerel basin; ekseriyetle ait oldugu bolgeden haber tagimasi beklenen, bu haberlerle bdlge
menfaatine kamuoyu olusturan, halk ile merkezi-yerel yonetimler arasinda koprii vazifesi goren, bolge
halkina haber/bilgi/duygu aktaran, bolge halkinin yerel kimliginin olusmasina katki saglayan yazil
basin organidir. Bu baglamda yerel basinin temel iglev ve sorumlulugu “yére halkinin kiiltirel kimligini
korumak”, “haklarina sahip ¢ikmak” ve “ydreye saygin bir konum kazandirmak’tir (Girgin, 2007:246).
Bu sorumluluk kapsaminda yerel basinin, bolgede gerceklesen her tiirli kiiltiirel faaliyetle ilgi haber
yapmasi, yorenin etnik Ozelliklerini tanitmasi ve bu dogrultuda reklam yapmasi beklenir (Aziz,
2016:128).

fletisim bigimlerinin dijitallesmesi sinirlar ortadan kaldirdig1 igin, gazete ve okuyucu arasindaki
geleneksel iletisim dinamikleri degismistir. Artik haber, zaman ve mekandan bagimsiz olarak diinyanin
bir ucundan ulasilabilen bir bilgiye dontismiistiir. Bolgesel ve yerel haberler mahalli haberler olmaktan
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cikmustir (Castells, 2016: 116-117; Biilbiil, 2000: 30-31). Bu sebeple yerel basinin dijitallesmesinin
sehirlerin markalasmasina dogrudan ve 6nemli bir katki sagladigini sdylemek miimkiindir.

4. Arastirmanin Yontemi

Calismanin amaci; Cittaslow Birligi {iyesi, bir kiiltiir sehri olan Géyniik’iin (Bolu Merkez Ilgesi
disinda kalan) 8 ilge arasinda Bolu yerel basininda nasil konumlandiginin ve ilgenin marka degerine
denk o6l¢iide yerel haberlerde ne kadar yer aldiginin arastirilmasidir. “Yavas Sehir” (Cittaslow) olarak
kabul edilen sehirler, organik tarimin desteklendigi, somut ve somut olmayan kiiltlirel degerlerin
korundugu yerler olarak bilinmektedir (Ergiiven, 2011:205); sehirlerin markalagmasi da “ilgi ve dikkat
gekici bir yer kimligi ve sehir bilinci olusturmak, mali yatirim ve politik sermayeyi ¢ekmek, ekonomik
tabanli davramisini degistirmek gibi sosyokiiltiirel tabanli siiregleri igermektedir.” (Avcilar ve Kara,
2015:90) Bu noktalardan hareketle calisma; “sanayi”, “turizm”, “tarim ve hayvancilik” icerikli
haberlerle sinirlandirilmigtir. Caligma kapsaminda; Bolu merkezli ve dijital haber argiv imkani bulunan
gazetelerden olan; Bolu Giindem, Bolu Takip, Bolu Ekspres, Bolu Havadis gazeteleri (verilerin anlamli
bir biitiinliik olusturabilmesi adina 1 yila tekabiil eden) 01 Ekim 2021-30 Eyliil 2022 tarihleri arasinda
taranmistir. Calisma kapsami smirliligi igerisinde gazetelerin sanayi, turizm, tarim ve hayvancilik
icerikli haberleri; “Goyniik, Mudurnu, Seben, Kibriscik, Dértdivan, Gerede, Yenicaga, Mengen”
seklinde ilge ilge ayrilarak tablo haline getirilmistir. Bu baglamda birden fazla ilgeyi ilgilendiren
haberlerde, haberler her il¢e i¢in ayr1 ayri girilmistir. Arastirma sirasinda Bolu Takip gazetesinin ekim,
kasim, aralik aylarina ait arsivleri goriintiilenememistir. Ayrica Bolu Havadis gazetesine ait argivler
taranirken de 1 Ekim 2021’den 18 Ocak 2022 tarihine kadar haber paylagilmadigi, sadece kose
yazarlarina ait yazilarin oldugu goriilmistiir. Arastirma, yapilan haberlerle sinirli oldugu igin o tarih
araligia ait argiv calismaya dahil edilmemistir. Caligma sinirliligi igerisinde dokiiman incelemesi
yontemiyle ulasilan veriler, “sanayi”, “turizm”, “tarim ve hayvancilik” olarak 3 ayr1 kategoride igerik
analizi yontemi ile tablolastirilarak incelenmistir.

Icerik analizinin ilk adim verilerin uygun bir bicimde kodlanmasidir. Strauss ve Corbin
(1990)’a gore veriler li¢ farkli sekilde “daha 6nceden belirlenmis kavramlara gore yapilan kodlama”,
“verilerden ¢ikarilan kavramlara gore yapilan kodlama”, “genel bir ¢erceve iginde yapilan kodlama”
olarak kodlanabilmektedir. Calisma kapsaminda “verilerden c¢ikarilan kavramlara gore yapilan
kodlama” bigimi, verilerin daha detayli ve ¢aligma amacina uygun kodlanabilmesine imkan sagladigi
icin tercih edilmistir (akt. Yildirrm ve Simsek, 2016:245-246). Bu dogrultuda oncelikli olarak
https://www.bolugundem.com, https://www.boluekspres.com, https://www.bolutakip.com,
https://www.boluhavadis.net gazetelerinin haber kategorileri incelenmistir. Bolu Giindem Gazetesi
haberlerinin “Giincel, Kadin, Tarim, Roportaj, Cevre, Spor, Siyaset, Asayis, Ekonomi, Yasam, Egitim,
Saglik, Magazin, Teknoloji” seklinde tasnif edildigi; Bolu Ekspres Gazetesi haberlerinin ise “Manget
Haberleri, Gorintiili Haberler, Spor Haberleri, Magazin Haberleri, En ¢ok tiklananlar, Yurttan
diinyadan” seklinde farkli kategoriler altinda simiflandirildigi anlagilmaktadir. Bolu Takip Gazetesi
haberlerinin kategorik olarak “Genel, Ekonomi, Saglik, Spor, ilce Haberleri, Bolu, Vefat Edenler, Yerel,
Diger” seklinde ayirildigi; Bolu Havadis Gazetesi’nde 6 ilge igin ayr1 haber kategorisi olusturularak
“Yasam, Seben, Dortdivan, Mudurnu, Kibriscik, Mengen, Gerede, Magazin, Kadin, Diinya, Teknoloji”
seklinde bir siniflandirmaya gidildigi goriilmiistiir. Bu 6n incelemeye ek olarak gazetelerin 1 Agustos
2022-30 Eyliil 2022 tarihlerine ait haber arsivleri de taranarak haberlerin, ¢alisma amacina uygun
bicimde kategorilere ayrilmasi ve kodlanmasi saglanmistir. Bu 6n inceleme neticesinde kodlama su
sekilde olusturulmustur:
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Sanayi: Her bir haber bahsi gecen bolgeye ait olmak kaydiyla sektor birlikleri, sanayi odalari
vb. gibi kurum ve kuruluslarin bilgilendirme icerikli toplantilari/faaliyetleri; bolgede sanayinin
desteklenmesine katki sayilabilecek her tiir gelisme (diizenleme, tesvik vs gibi), siyasilerin ve yerel
yonetimlerin konuya O6zgii demecleri (planlama, aliman karar vb.) ; her tirlii yatinm ve iretim
faaliyetinin duyurulmasi (tesis agilisi vb.), sektorlere ve iginde bulunan sirketlere/firmalara ait
bilgilendirmeler, kararlar/yenilikler, duyurular/uyarilar.

Turizm: Her bir haber bahsi gecen bdlgeye ait olmak kaydiyla saglik, spor, kiiltiir, kis, egitim
vb. alanlara dair turizm etkinlileri ile bu konuya 6zgii bilgilendirme ve yonlendirme haberleri; cografi
ve kiiltiirel giizelliklerin konu oldugu her tiirlii haber; festivaller, yarigmalar, anma giinleri, geleneksel
zanaatlarin ve tirlinlerin tanitilmasi, her tiirlii milli ve dini kutlama vb. gibi merkezi ve yerel yonetimler
ile sivil toplum kuruluslarinin diizenlemis oldugu her tiirli faaliyetler ile yerli ve yabanci turistleri
¢cekmeye yonelik yiiriitiilen her tiirlii PR ¢aligmalar1 ve organizasyonlar.

Tarim ve Hayvancilik: Her bir haber bahsi gecen bolgeye ait olmak kaydiyla konuya dair
bilgilendirmeler, kararlar/yenilikler, duyurular/uyarilar, festivaller, faaliyetler, tesis agiliglari; tarim ve
hayvancilik faaliyetlerini konu alan her tiirlii siyasi demeg, planlama, alinan karar, olusum, bilgilendirici
toplantilar.

Bu 3 kategori diginda kalan her tiirlii haber, ¢alisma kapsami disinda kaldigi i¢in incelemeye
dahil edilmemis olup, ¢alisma sinirlilig1 icerisinde 4 gazeteye ait toplamda 524 haber incelenmistir.

5. Bulgular ve Yorumlar
5.1.Bolu Yerel Basininda Sektorlere Gore Haberler

Caligma amaci dogrultusunda turizm, sanayi, tarim ve hayvancilik sektorleri ile ilgili haberler;
Bolu Merkez’de ¢ikan Bolu Giindem, Bolu Takip, Bolu Ekspres, Bolu Havadis gazetelerinin online
arsivlerinde, 2021 ekim- 2022 eyliil tarihleri araliginda taranmig ve Goyniik, Mudurnu, Seben, Kibriscik,
Dortdivan, Gerede, Yenicaga ve Mengen ilgelerine dair toplam 524 habere rastlanmistir. Bu haberlerin
8 ilge bazinda dagilimina bakildiginda, yerel basinda en goriiniir olan ilgenin 137 haberle Gerede oldugu
goziikmektedir. Pesini, 94 haberle Mudurnu, 83 haberle Goyniik, 71 haberle Seben, 51 haberle
Kibriscik, 50 haberle Mengen, 22 haberle Yenigaga, 16 haberle Dortdivan takip etmektedir. 524 haberin
3 kategorideki dagilimina bakildiginda ise, haberlerin 399’u turizm, 72’si tarim ve hayvancilik, 53’ii de
sanayi sektoriine dair iceriktedir. Bu sonug, Bolu’nun bagli basina bir turizm cenneti oldugunu ve
Bolu’nun marka sehir olarak yerel basinda temsil edildigini gostermektedir.

Tablo 1. Bolu Yerel Basininda Sektorlere Gore Haberler

GOYNUK MUDURNU SEBEN KIBRISCIK DORTDIVAN GEREDE YENICAGA MENGEN
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3 kategoride Bolu yerel basininda en ¢ok temsil edilen ilgelere bakilacak oldugunda, turizmde
100 ve sanayide 32 haberle Gerede 1. siray1 almaktadir. Gerede’nin turizm ve sanayi alanindaki mevcut
potansiyelinin yani sira; Bolu Merkez’e yakinligi, Bolu-Ankara otobaninin {izerinde olmasi, Ankara’ya
ve Ankara biirokrasine yakin olmasi gibi sebeplerle, Gerede’nin yerel basinda 6n plana ¢iktig
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diisiiniilmektedir. Tarim ve hayvancilikta ise, Kibriscik’a (18) ¢ok yakin haber sayisina sahip olmakla
beraber, hakkinda en ¢ok haber ¢ikan Seben (19) ilgesidir.

5.2. Bolu Yerel Basininda Turizm Haberleri

Turizm igerikli toplam 399 haberlerin 8 il¢e arasindaki dagilimina gore, turizmle ilgili en ¢ok
haberin Gerede (100), en az haberin ise Dortdivan (13) ilgili yapildigr goziikmektedir. Calisma
kapsaminda Goyniik ise, yerel basinda turizm igerikli haberler kategorisinde 70 haberle, Mudurnu’dan
(77) sonra 3. sirada yer almaktadir. GOyniik’ii sirasiyla, 50 haberle Seben, 44 haberle Mengen, 27
haberle Kibriscik, 18 haberle de Yenicaga takip etmektedir. Bu sonuclara gore 8 ilge arasinda Gerede,
Mudurnu ve Goyniik’iin énde gelen turizm sehirleri oldugu anlagilmaktadir. Mudurnu ve Goyniik her
ne kadar eski-tarihi yerlesim yerleri olarak (hala) cazibe merkezi olsalar da Ipek Yolu’nun énemini
kaybetmesiyle bir ticari merkez/glizergdh olma vasfini kaybetmislerdir. Giiniimiizde Gerede’nin,
Goyniik ve Mudurnu’ya gore daha merkezi konumda olmasi ilgeye bu manada bir avantaj saglamaktadir.

Tablo 2. Bolu Yerel Basminda Turizm Haberleri

GOYNUK MUDURNU SEBEN KIBRISCIK DORTDIVAN GEREDE YENICAGA MENGEN
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Yerel basin 6zelinde bir degerlendirme yapilacak olursa, Goyniik ile ilgili en az haberin Bolu
Havadis’de (9), en fazla haberin ise Bolu Giindem’de (25) servis edildigi anlasilmaktadir. Bolu
Giindem’in Goyniik’e gére Mudurnu ile ilgili daha fazla haber (36) yapmasi dikkat ¢ekerken, turizm
alaninda en ¢ok habere sahip Gerede’nin Bolu Giindem’de 29 haberle, Bolu Takip gazetesinde 47
haberle yerel basinda kendine yer bulmasi, ilge yonetimlerinin yerel basinla olan iliski yonetimlerinin
farkli farkli olabilecegini diigiindiirmektedir.

5.3.Bolu Yerel Basininda Sanayi Haberleri

Dort gazetenin online arsiv tabaninda, sanayi igerikli toplam 53 haberin yarisindan fazlasina
sahip olan Gerede (32), 8 il¢e arasinda ezici bir iistiinliikk elde ederken, pesini sirastyla Mudurnu (6),
Kibriscik (6), Goyniik (4), Seben (2), Yenigaga (2), Mengen (1) ilgeleri takip etmektedir. Dortdivan ile
ilgili higbir habere rastlanamamistir. Genel olarak sanayi igerikli haberlerinin azligindan, deri sanayinin
onde gelen marka isimlerinden biri olan Gerede disinda kalan ilgelerde sanayinin gelismekte oldugu
diisiiniilmiistiir. Fakat vaktiyle Gerede’den ayrilarak ilgeye doniistiiriilen Yenicaga’nin (2) ve
Dortdivan’in (0), OSB olusturulma siireci devam ederken yerel basinda mevcut potansiyellerine es yer
bulamamalar1 dikkat ¢ekicidir.
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Tablo 3. Bolu Yerel Basiminda Sanayi Haberleri
GOYNUK MUDURNU SEBEN KIBRISCIK DORTDIVAN GEREDE YENICAGA MENGEN
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5.4. Bolu Yerel Basiminda Tarim ve Hayvancilik Haberleri

Aragtirma kapsaminda, Bolu Giindem, Bolu Takip, Bolu Ekspres ve Bolu Havadis gazetelerinin
online arsiv tabaninda, tarim ve hayvancilik temali toplam 72 haber bulunmaktadir. Seben 19, Kibriscik
18 haberle tarim ve hayvancilik kategorisinde hakkinda en ¢ok haber yapilan ilgelerdir. Goyniik 9
haberle, Mudurnu’dan (11) sonra hakkinda en ¢ok haber yapilan 4. il¢edir. GOyniik’ii sirasiyla Gerede
(5), Mengen (5), Dortdivan (3), Yenicaga (2) ilgeleri takip etmektedir. Bu veriler, tarim ve hayvancilik
sektorlinlin, mevcut potansiyeline ve giicline oranla, yerel basinda daha az yer buldugunu
diisiindlirmiistiir. Bu sonug, yerel yonetimlerin yerel basinla olan iligskisinden 6te, merkezi ve yerel
yonetimlerin tarim ve hayvancilik sektoriine dair bolgedeki faaliyet (bolge halkina egitim, bilgilendirme
toplantilar1 vb. gibi) ve/veya icraat azligiyla ilgili olabilecegi gibi, yerel basinin konuya olan ilgisizligi
veya ihmali de olabilir. Basinin muhtemel ilgisizligi ise, bolge halkinin tarim ve hayvanciliga olan
ilgisinin azaldigina ve/veya kdyden sehre olan goc¢ gibi sosyal olaylarin varligina isaret ediyor olabilir.
Bolu’nun tarim ve hayvancilik i¢in elverisli cografi konumu diistiniildiigiinde ve sektor haberleri ile
ilgili genel resmin ilgelerden bagimsiz olarak benzerlik gostermesi hesaba katildiginda, bu durum,
verileri sorgulanir kilmistir. Bu manada yerel basinin, yerel halkla 6nemli bir iletisim ag1 oldugu ve
haberlerin bolge halkini bilgilendirecegi ve bilinglendirecegi kadar motive edecegi, yonlendirebilecegi
ve bunun da sektdrel gelisime katki saglayacagi (yerel ve merkezi yonetimler tarafindan)

unutulmamalidir.
Tablo 4. Bolu Yerel Basininda Tarim ve Hayvancilik Haberleri
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6. Sonuc ve Oneriler

Arastirma sonuglarina goére GOyniik’lin, yerel basinda turizm haberleri ile 6n plana ¢iktig
goziikmektedir. Yerel basindaki temsili, GSyniik’iin, eski bir yerlesim yeri olarak turizm potansiyelinin
oldugunu ve tarihi arka planiyla ve korudugu mimarisiyle kendine has marka degeri olan bir ilge
oldugunu tasdik etmektedir. Fakat kendisinden sonra yavas/sakin sehir agina dahil olan, benzer
ozelliklere sahip olan Mudurnu’nun turizm kategorisinde daha fazla haber ile yer bulmus olmasi,
Goyniik’iin yerel basinda daha da goriiniir olabilme potansiyelinin var oldugunu géstermektedir.

Dijital ¢agla beraber medyanin giiciiniin ikiye-lige katlandig1 bir donemde, ¢ikacak her haberin
sehrin marka degerine ilave katki saglayacagi, bilinilirligine bilinirlik katacagi asikardir. Zira Mudurnu
ile beraber zincirin bir halkasinin daha tamamlanmasi bolgede adeta bir kiiltiir-tarih tiineli olugmustur.
Bu Kkiiltiir-tarih tiinelinin (Tarakli-Goyniik-Mudurnu), bélgedeki kiiltlir turizm igin bir avantaj
oldugu/olacagi ve birbiriyle kendiliginden bir dayamisma i¢inde olduklari/olacaklar1 ve bu suretle
birbirlerinin de turizm potansiyelini besledikleri/besleyecek olduklari sdylenebilir. Fakat her “Yavas
Sehri” tekil ve kendi dinamikleri igerisinde diisiindiigiimiizde, her ilgenin bireysel olarak taninir olmasi,
taninirliklarini artiracak faaliyetler igerisinde olmasi ve goriiniir olmak icin yerel basinla yakin temas
halinde olmasi 6nemlidir. Goyniik’iin yerel basinda daha genis yer alabilmesi i¢in, basin ile olan
iligkilerin daha siki ve yakin siirdiiriilmesi isabetli olacaktir.

Nitekim, Turizm kategorisinde Bolu Giindem, Bolu Takip ve Bolu Havadis gazeteleri Mudurnu
ile ilgili daha ¢ok haber yaparken, sadece Bolu Ekspres gazetesi tam tersi GOyniik ile daha fazla haber
servis etmistir. Bunun bir¢ok farkli muhtemel nedeni olabilecegi gibi, nedenlerinden bir tanesi de ihtimal
dahilinde karsilikli olarak iligkilerin (Bolu Ekspres ile) daha yakin ve siki olmasi olabilir. Zira bu
muhtemel sonug; medyanin, sehrin markalagmasindaki fonksiyonuna ve muhtemel etkisine dikkat
cekerek, GOyniik yerel yonetiminin yerel basin ile olan iliski yonetimini gézden gecirmesi gerektigini
diisiindiirmektedir. Medyanin mevcut giicliniin, ilgenin turizm potansiyelini besleyecegi gercegi
unutulmamalidir.

Ote yandan toplamda 3 kategori icerisinde 22 haberle Yenigaga ve 16 haberle Dortdivan, yerel
basinda hakkinda en az haber ¢ikan il¢elerdir. Her iki ilgenin de 30 yil1 agkin bir zaman 6nce, Gerede’den
ayrilarak il¢e oldugu ve Gerede gibi sanayi potansiyellerinin var oldugu (hatta OSB kurmak i¢in bir caba
ve siire¢ igerisinde olduklar1) bilinmektedir. Buna ragmen sanayi ile ilgili haber kategorisinde,
Dortdivan ile ilgili higbir habere rastlanamamasi, Yenigaga'nin ise sadece 2 haberle yerel basinda
kendine yer bulmasi dikkat ¢ekicidir. Bu sonucun arka planinin (baska bir ¢alismada) sorgulanmasi ve
yerel basinda goriniirliigiin artirllmasi konusunda birtakim ¢aligsmalarin yapilmasi 6nerilmektedir.

Ozetle, Goyniik yerli ve yabanci ziyaretgilere anlatacak fazlaca hikayesi olan bir kiiltiir sehridir.
Bu hikayenin g¢esitli etkinlikler {izerinden nesilden nesle aktarimini saglamak yerel ve merkezi
yonetimlerin dnderliginde ve sorumlulugundadir. Bu kapsamda diizenlenebilecek ¢esitli faaliyetlerden
birisi, Goyniik temali “kisa film ve/veya fotograf yarigmasi” gibi sehrin Oykiisiinii kendi dilinden
aktaracagl ve gesitli medya araclarinda da kendine genis yer bulacagi bir etkinlik olabilir. Bu gibi
etkinlikler sehrin durusunu besleyen ve marka degerini destekleyen, amaca uygun etkinliklerdir ki, haber
niteligi tasidigindan (yerel) medyanin da ilgisini ¢ekerler. Ote yandan meraklisii Goyniik’e gekecegi
gibi, halihazirda ziyarette bulunan insanlar1 da etkinligin igerisine c¢ekerek bir etkilesim alani
olusturabilir. Mesala; Goyniik’iin Twitter’da Trend Topic (TT) olacak olmasi etkili ve maliyetsiz bir
reklam olabilir. Bu manada yerel yonetimler tarafindan medya ile olan iletisim siire¢lerinin bir biitiin
olarak (tekrar) degerlendirilmesi ve sehirlerin markalasma siirecine hizli ve olumlu katki saglayacak
proje ve faaliyetlere oncelik verilmesi, Gokniik’iin (yerel) medyada temsilini artiracagi diisiiniilerek
onerilmektedir.
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Bu sonuglara ve oOnerilere ek olarak; calisma sinirliligi kapsaminda toplamda 524 haber
incelenmis olup, bu arastirma neticesinde sorumlulugu geregi bilhassa ait oldugu bolgeden haber
vermesi beklenen yerel basinin, dijitallesmenin etkisiyle “yerel basindan ne kadar haber aktardigi” ve
bu suretle “ne kadar yerel kaldig1” sorgulanmaya ve arastirilmaya deger bulunmustur. Bu temel soru
neticesinde yapilan On arastirmayla, haberin dijitallesmesi ve/veya kiiresellesmesi baglaminda
Tirkiye’deki yerel basin iizerine ¢ok fazla ¢aligmanin yapilmadigi tespit edilmis olup, bu hususta gesitli
caligmalarin yapilmasi 6nerilmektedir.
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