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oz

Canli bloglar; dogal afetler, segimler, savaslar gibi genis ¢apli etkileri olan ve belli bir sGrece yayilan haberlerin sunuldugu
bir dijital hikaye anlatisi bicimidir. Bu tur haberlerle ilgili es zamanli olarak yasanan gelismeler, haber siteleri tarafindan
canl blog sayfasinda toplanarak canl aktarim bigiminde sunulmaktadir. Calismanin amaci, bir dijital hikaye anlatisi
olan canli bloglarin 14 Mayis Cumhurbaskanhdi se¢cimlerini nasil sundugunu ortaya koymaktir. Bu amag dogrultusunda;
Euronews, T24 ve Onedio canli bloglarinda yer alan toplam 242 haber ve 71 fotograf icerik analizi teknigiyle incelenmistir.
Calisma kapsamina alinan haber ve fotograflar, T24 ve Onedio canli bloglarinda yalnizca se¢imin yapildigi gun olan
14 Mayis'ta, Euronews canli blogda ise 14-21 Mayis tarihleri arasinda yayinlanmistir. Calisma sonucunda; canli bloglar
icin en 6nemli haber degerinin zamanlilik oldugu ve bloglarin ters kronolojik dizi teknigiyle yazildigi saptanmistir.
Bloglar; zaman bilgisi, baslik, kisa haber metni ve fotograf, link, sosyal medya gorseli gibi farkli haber 6geleriyle birlikte
sunulmustur. Bloglarda en ¢cok paylasilan haber 6gesi fotograf, fotograflarda en ¢ok kullanilan tema ise siyasetgilerdir.
Canli bloglarin hipermetinsellik ve coklu ortam 6zelliklerinin olanaklari ile metinlerarasi bir anlatim bigcimine sahip
oldugu sonucuna ulasiimistir. Bu ozellikleriyle canli bloglarin tek bir konu hakkindaki birden ¢ok haberi sunmak igin

pratik bir teknik oldugu soylenebilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Canli Blog, Dijital Hikaye Anlaticiligl, Haberde Hikaye Anlaticihgr, Hikaye Anlaticiligl, Cumhurbaskanligi

Secimi.

ABSTRACT

Live blogs are a digital storytelling format that present news with wide-ranging impacts, such as natural disasters, elections,
and wars, which unfold over a specific period. Concurrent developments related to such news stories are gathered by news
websites and presented in a live feed format on live blog pages. The aim of this study is to elucidate how live blogs, as a
digital storytelling format, presented the Presidential election on May 14th. To achieve this goal, a content analysis technique
was applied to a total of 242 news articles and 71 photographs within live blogs on Euronews, T24, and Onedio. The news
and photos included in the scope of the study were published on T24 and Onedio live blogs only on the election day, which
was May 14th, and on the Euronews live blog between May 14th and May 21st. The findings indicate that the most crucial
news value for live blogs is timeliness, and the blogs are written using the reverse chronological sequence technique. The
blogs are presented with various news elements such as time information, headlines, short news texts, photographs, links,
and social media visuals. The most frequently shared news element in blogs is photographs. The most commonly featured
theme in photographs is politicians. It is concluded that live blogs possess an intertextual narrative style with the capabilities
of hypermedia and multimedia afforded by the nature of the medium. It can be said that with its features, liveblogging is a

practical technique for presenting multiple news about a single topic.

Keywords: Live Blogging, Digital Storytelling, News Storytelling, Storytelling, Presidential Election.
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Giris

Hikaye anlatma gelenegdi, insanlik tarihi kadar
eskidir. Randall'a gdre (1999) hikaye, insanlarin
birbiriyle iletisim kurarken ifade ettikleri her
seydir. insanlar, glndelik hayatta baslarindan
gegen olaylarl, deneyimlerini ve dusuncelerini
hikayeler yoluyla anlatarak kultdrel birikimlerin
aktarilmasini saglamaktadir. Bu noktada hikaye
anlaticihgini,  “insanin  tecrUbelerini  paylasma
becerisi, bir olay ya da durumu nesilden nesile
aktarma aracl ve deneyimlerden dogan bilgelik”
biciminde tanimlamak mUmkundur (Sutgu, 2013:
76). Hikaye anlatimi, toplumsalligin bir asamasidir;
buna gdre insanin toplumun bir pargasi sayllmasi
baskalariyla kurdugu iliskilere, dolayislyla
digerleriyle paylastigi hikayelere veya digerlerinin
kendisine aktardidi hikayelere bagldir. Hikayeler,
insanlara “ortak bir deneyim” pratigi sunmaktadir

(Benjamin, 2021).

HenlUz yazinin olmadigi doénemlerde s6z, en
onemli hikaye anlatma araci olmus; bir¢cok
destan, masal ve fikra s6zlU hikayeler biciminde
anlatilmistir. (Cokluk & Okmen, 2020: 1118). Yazinin
ve matbaanin bulunmasindan sonra ise hikayeler
yazil ve basil bir bicimmde aktariimistir. Bu noktada
artik hikayeler, s6zIU hikaye anlaticisi olmadan da
aktarilabilir hale gelmis, haber alma ve bilgilenme
bireysel iliskilerden kitle iletisim araglarina dogru
kaymistir. Boylece, hikayeler araciligiyla yasam
deneyimi kazanan ve bunu kendi birikimi ile
birlestirebilen insan, daha edilgen bir konuma
gecmis ve artik sadece “bilgilendirilen” insana
donusmustar. Artik Kitle iletisim araclari hikaye
anlaticisi haline gelmis ve anlatici ile dinleyici
birbirinden ayrilmistir (inceelli, 2005: 133). Bu
sayede; gazete, radyo ve televizyon, Kkitlesel
hikayeciligin yeni araclari haline gelmistir (Cokluk
& Okmen, 2020: 1121).

Yeni iletisim teknolojileri ve dijitallesme, kitlesel
hikadye anlaticihgini farkl bir alana tasimistir.
Dijital kultur ve sanal gergekligin hayatimizi
dogrudan etkiledigi gunimuzde artik hikayeler
de dijitallesmistir. Geleneksel medya araglariyla
baslayan kitlesel hikaye anlaticihgr ise artik
internet ve sosyal medya gibi dijital platformlara
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tasinmistir. Dijitallesme ile birlikte haberlerin
hikdye anlatisinda farkh teknikler kullanilmaya
baslanmistir. Bu tekniklerden biri olan canl
bloglar; cogunlukla etkileri genis c¢apli ve
buyik olan 6nemli gelismeleri aktarmak igin
kullanilmaktadir. Canli bloglardaki haber aktarimi
son dakika gelismelerini belli bir sirayl takip
ederek vermektedir. Haberler cogunlukla fotograf,
video ve sosyal medya alintilarinin eslik ettigi kisa
metinler seklinde tasarlanmaktadir.

LiteratUrde, haberlerde hikaye anlatimi konulu
calismalarin yanisira (Gulnar & Kocabay-Sener,
20271; Cokluk & Okmen, 2020; Ozer, 2021) haberlerde
dijital hikaye anlatisi araclarindan fotograflar (Unal,
2018; Cetinkaya, 2019; Pinarbasi & Astam, 2020);
videolar (Unal, 2018; Sen, 2020; Tok, 2021); veri
gorsellestirme teknikleri (Soydas & Yilmaz, 2016;
Eldem-Anar, 2020; Zinderen, 2021); haber oyunlari
(Erkmen, 2020; Ozkan, 2020; Cengiz & Kaya, 2022;
Tok, 2023) ve sanal gerceklik uygulamalari (Caba,
2018; Yetkin, 2022; Sahin & Avsar, 2023; Demir, 2023)
ile ilgili calismalar da yer almaktadir. Buna karsilik,
dijital hikaye anlatisi araclarindan biri olan canl
bloglari inceleyen bir ¢alismaya rastlanmamistir.
Bu baglamda, haberlerde hikaye anlatiminin
farkh bir araci olan canh bloglarin incelenmesi
bu calismanin 6zgln yanidir ve alan icin degerli

gorulmektedir.

Calismanin  amaci, bir dijital hikdaye anlatisi
olan canl bloglarin 14 Mayis Cumhurbaskanhgi
secimlerini nasil sundugunu ortaya koymaktir. Bu
amac¢ dogrultusunda; Euronews, T24 ve Onedio
canh bloglarindaki 242 haber ve 71 fotograf
icerik analizi teknigiyle incelenmistir. Calismanin

arastirma sorulari ise su sekildedir:

v

Canli bloglardaki hikaye anlatisi haber ve diger

haber 6geleri bakimindan nasil kurgulanmistir?

» Canli bloglardaki hikaye anlatisinda kullanilan
haber metinlerinin ézellikleri nelerdir?

» Canli bloglardaki hikdye anlatisinda hangi

fotograf temasi daha ¢ok kullaniimistir?

» Canli bloglardaki hikaye anlatisinda
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multimedya 6gelerine ne kadar yer verilmistir?

» Canli bloglardaki hikaye anlatisinda habere ait
bagdlantilara ne kadar yer verilmistir?

» Canli bloglardaki hikaye anlatisinda sosyal

medya paylasimlarina ne kadar yer verilmistir?

Dijital Hikaye Anlatisi ve Haber

Dijital hikaye anlatimi, etkilesimli dijital ortamlarda
gerceklestirilen ve ses, video, fotograf, grafik,
muzik ve metin gibi farkli araglar kullanilarak
aktarilan anlatimlar olarak tanimlanabilir (Cokluk
& Okmen, 2020: 1128). Yeni medyanin en énemli
ozellikleri olan multimedya, etkilesim ve paylasim,
dijital hikaye anlatimi i¢in oldukga dnemlidir. Dijital
hikayelerin etkili olabilmesi icin; ilgi uyandiran
bir anlatima sahip olmasi ve anlamli bir baglam
GUzerine  kurulmasi gerekmektedir. Hikayeyi
vurgulayabilmek icin gorsel kullanimi dnemlidir.
Ayrica muzik ve ses efektlerinden yararlaniimasi
da hikayeyi ilgi ¢ekici hale getirebilmek icin
faydaldir (Kingeru, 2016: 35).

Qiongli'a gdre (2009), dijital hikayeler ile diger
hikdye anlatilari arasinda bazi temel farklar
bulunmaktadir. Buna go6re dijital hikayeler,
kullanilan teknolojiden ¢ok hikayenin 6n planda
oldugu samimi aktarimlardir. Dijital hikaye
anlaticilari genellikle kendi ses ve goruntulerini
kullandiklari icin anlattiklari  hikayeler buyuk
produksiyonlu tv yapimlarindan bile daha
gercekci gorunmektedir. Bunda, dijital hikayelerin
metin, video, muzik gibi farkli medya araglarini
bir arada kullanabilme glcUnun etkisi buyuktur.
Ustelik hikaye anlaticisisinin bu araclari kullanarak
kendi hikayesini anlatmasi yeni teknolojilerle son
derece basit ve pratiktir. Bu noktada Quongli
(2009), dijital dUnyanin yaraticiligi besleyen ortak
kulttrine vurgu yapmistir. Ozellikle sosyal medya
aglarinin paylasima acik yapisi s6z konusu yaraticl

kultary beslemektedir.

Sosyal medya platformlari  insanlara kendi
kanallarini  kurma, fotograflarini ve videolarini
paylasma imkani vermis, bdylece insanlar
baskalarinin hikayelerini izlemekle yetinmeyerek

kendi hikayelerinin anlaticilari haline gelmistir.
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Snapchat'la baslayan; Instagram, Facebook,
Whatsapp ve TikTok ile devam eden “hikaye”
ozelligi, 24 saat iginde kaybolma ve efekt,
etiket, cikartma, GIF, emoji gibi ek ozelliklerle
oldukga  populerdir.  Yalnizca  Instagram'da
gunluk hikaye paylasan kullanici sayisinin 400
milyon civarinda oldugu tahmin edilmektedir
(Paslanmaz & Narmanlioglu, 2019: 36). Couldry'e
gore (2008: 45-50), kullanicilarin sosyal medya
platformlarini aktif bir sekilde kullanmasi dijital
hikaye anlaticiigini  gelistirmistir.  Geleneksel
medyada edilgen bir konumda olan kullanicilar,
sosyal medya platformlarinda agtiklari bireysel
hesaplarindan paylasim yapmakta ve bdylece birer

dijital hikaye anlaticisi konumuna gelmektedir.

Dijital hikaye anlatisi, gazetecilik alaninda da ele
alinan bir kavramdir. Haberin bir hikaye anlatisi
oldugu goérusu, 19. yuzyilin ilk yarisinda bulvar
gazeteleriyle ortaya c¢ikan edebi gazetecilige
dayanmaktadir (Ozer, 2021: 21). Haberden cok
kurgusal déykulere benzeyen bu gazetecilik turQ,
gercek olaylari aktarirken edebi metinlerin detayl
anlatimini  benimsemistir. GUnUmuzde anlati
gazeteciligi kavrami ile birlikte kullanilsa da edebi
gazetecilik daha cok edebiyatla gazeteciligin
bulustugu bir tekniktir. Oysa anlati gazeteciligi
daha genis bir cergeveyi ifade etmekte ve
yazilis tekniginden cok haber metinlerine atifta
bulunmaktadir (Gulnar & Kocabay-Sener, 2021:
162).

Anlatl ile kimi zaman metin, video, gorsel ve
sosyal medya paylasimlari gibi haber 6Jeleri kast
edilirken kimi zaman da anlati, haberciligin ayri
bir tdru olarak degerlendiriimektedir. Buna gdre
anlati gazeteciligi, ters piramit teknigi yerine
ters kronolojik dizi yani en son olayin en 6nde
yayinlanmasi teknigini kullanan daha detayli ve
uzun metinlere dayanmaktadir (Van Krieken &
Sanders, 2019: 3-4). Haber &gelerinin dijitallesme ile
birlikte cesitlenmesi ve kullanicilarin haberin anlati
yapisini da guUclendirmektedir. Kisisellestirilmis
haber uygulamalari  sayesinde  kullanicilar,
yalnizca gdérmek istedikleri haberleri filtreleyerek
bir anlamda anlati yapisinin kdratorldgunu de

Ustlenmektedir (Ulusoy, 2023:159).

Sayi 16, Bahar (2024)



Bir Dijital Hikaye Anlatisi Olarak Haber Sitelerinin Canli Blog Pratikleri: 14 Mayis Cumhurbaskanhgi Secimi Ornegi  Ipek TOK 252

Haberler, haberciler tarafindan  kurgulanan
metinlerdir. Bir olayin, hedef kitleye belirli kaliplar
cercevesinde aktarilmasi isidir. Dolayisiyla her
haber bir hikdye, her haberci ise birer hikaye
anlaticisidir. Ancak burada kastedilen haberin
nesnellikten uzaklasarak tamamen duygulara
hitap eden bir “drama” donusmesi dedildir. Yani
so6zIU kulture ait hikayelerin dayandigi mit, destan
ya da kurmacalar haberler icin gecerli dedildir.
Haber ve hikdye anlatisi arasindaki temel iliski,
haberin 5N1K'ya dayanan belirli yazim kaliplari
kullanilarak Uretilmesi ve hangi medya mecrasinda
yayinlanacaksa o mecraya uygun bir format haline
getirilmesi ile ilgilidir. Dolayisiyla gazetecinin
yaptigi is nasil ki sadece olay aktarimi degilse,
haberler de olaylari oldugu haliyle yansitmaz.
Haber dretimine; kultUrel, ekonomik ve siyasi
faktérler dogrudan etki etmektedir. Haberde
ideoloji, temsil ve cerceveleme gibi yaklasimlar
haber metninin  nasil  kurgulandigini  ortaya
koymaktadir. Esik bekciligi ve okur beklentileri de
yine haber Uretimini dogrudan etkilemektedir.
Dolayislyla habercilikte hikaye anlaticihdi, haber
Uretiminin sadece bir aktarim isi olmadigini,
habercilerin bir anlatici olarak haberlerde daha
somut bir sekilde gorunur olmasi gerektigini
savunmaktadir. Bu noktada, gazeteciler so6zlU
kultur geleneginde toplumsal sistemi yeniden
Ureten hikaye anlaticilari ile benzerlik tasimaktadir.

(Gulnar & Kocabay-Sener, 2021, 161-165).

Haberlerde hikaye anlatmak icin ilk ©once
hikdyenin ana akisini saglayacak temel konunun
ne oldugunu belirlemek gerekmektedir. Diger bir
deyisle, ilk 6nce hikdyenin temasini belirlemek
gerekmektedir (Semercioglu, 2020). Daha sonra
bu hikdyenin hangi mecrada yayinlanacagina
karar vermek ve bu mecraya uygun bir format
belirlemek gerekmektedir. Ornedin Youtube'da

j—

yayinlanmasi planlanan bir video haberi icin yatay
video formati daha uygunken Youtube Shorts veya
TikTok icin cekilecek bir haber icin dikey ¢cekim
yapmak gerekmektedir (Haber Uskudar, 2022).
Sonraki asamada ise haberi dijital hikaye bicimleri
ile zenginlestirmek haberin etkisini artiracaktir.

Bir Dijital Hikaye Anlatisi Araci Olarak
Canli Bloglar

Hikaye anlaticiigr ile haber arasindaki iliski
dijitallesmenin sundugdu olanaklar sayesinde hizla
gelismektedir. Haberler, dijital hikaye bicimleri
ile yeniden kurgulanmakta ve anlatl yapisi daha
guclu hale gelmektedir (Pavlik & Pavlik, 2017: 383).
Dijital hikaye anlatimi; etkilesim (interactivity),
surUkleyicilik ~ (immersiveness), c¢oklu ortam

(multimedia), hipermetin (hyperlink) ve
dinamik anlati (dynamic narrative) gibi ozellikler
bakimindan geleneksel hikdye anlatimindan
farklidir (Pavlik & Pavlik, 2017: 381). Geleneksel
medyada hikaye yapisi daha dogrusaldir; giris,
gelisme ve sonug bolumlerinden olusmakta,
baslangici ve sonu daha belirgin bir sekilde

kurgulanmaktadir (Pavlik & Pavlik, 2017: 383).

Haber tuketicilerinin etkisiz oldugu geleneksel
medyadaki haber hikayeleri daha tek boyutlu
iken dijital haber hikayeleri daha zengin ve
kapsamlidir (Pavlik & Pavlik, 2017 383-388).
Bdylece, amaci okuyucularda duygu uyandirmak
olan hikayeler, dijital hikaye anlatimi araclar
sayesinde haber tuketicileriyle daha etkili bir
bicimde bulusmaktadir (Semercioglu, 2020). Belli
bash dijital hikdye anlatimi araglarini; fotograflar,
videolar (kisa, uzun, dikey, yatay formath)?, fotograf
ve videonun hibrit kullanildigi gérsel formatlar,
liste bi¢cimli kisa metinlert, uzun bicimli kaydirma
hikayeleri®>, haber e-mailleri (newsletter)®, veri
gorsellestirme  teknikleri

(grafik, infografik,

https://www.newslabturkey.org/2018/09/30/habercilik-icin-yeni-fotograf-formlari/

2 https://wwwyoutube.com/watch?v=Q9InvbISmS4&t=4s

3 https://www.newslabturkey.org/2018/09/30/habercilik-icin-yeni-fotograf-formlari/
4 https://onedio.com/haber/turkiye-nin-en-populer-tatil-beldeleri-1145300

5 https://www.bbc.co.uk/news/resources/idt-sh/mongolian_women

6 https://www.nytimes.com/newsletters
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illustrasyon vb.)’, sanal gerceklik (VR), artirilmis
gergeklik (AR), 360 derece gorsellers, botlar®, haber
oyunlar’® ve canhl bloglar biciminde siralamak
muUmkundur (Ferne, 2017, MobVis, ty.).

Gazeteciligin dijital donUsumunu ozetleyen bir
ara¢ olan canh bloglar (Michael & Werner, 2023),
haberi tek ve bUtdn bir yapi halinde sunmak
yerine; haber aciklamalar, sosyal medyadan
kUratorligu yapilan yorumlar ve video gibi farkl
medya aragclari ile eszamanli ve parcali bir bigimde
aktarmaktadir (Matheson & Wahl-Jorgensen,
2020). Canli bloglar, olay yerinde bulunan bir
veya birden fazla muhabirin aktardigi surekli
guncellenen bilgilerden olusan tek bir gdnderidir
ve bu ydnuyle televizyon ve radyo haberlerine
benzemektedir. Ancak multimedya ve hipermetin
ozellikleri ile haber ekolojisinin yerlesik bir pargasi
haline gelen canli bloglar, web'e ézgu bir formattir
(Thurman & Walters, 2013: 85).

Canli bloglar, 3 temel o6zellik bakimindan diger
cevrimici haberlerden farklidir. Bu o6zelliklerden
ilki; haber degerlerinden zamanllik 6gesinin net
bir bicimde 6n planda olmasidir. Canhl bloglar,
canli ve o an gelisen olaylari aktarmak igin &zel
olarak tasarlanmis bir formattir ve formatin bu
canlihgi yansitmasi gerekmektedir. Haber akisinda
hikayedeki yeni gelismeler kisa glncellemelerle
aktarilmahdir. Bodylece, televizyon ve radyo
haberlerinin tekelinde olan canl aktarim yontemi,
web Uzerinden de gergeklesebilmektedir (Thorsen
& Jackson, 2018: 849).

Canli  bloglart  diger cevrimici haberlerden
ayiran ikinci ozellik ise metinlerarasl yapisi ve
coksesliligidir. Hipermetinsellik ve multimedya
ozellikleri yalnizca canh bloglara 6zgu dedildir
fakat bu 6geleri kullanma bicimi ve sikligr diger
cevrimici haberlerden farkhdir (Tereszkiewicz,
2014). Buna goére, Thurman & Schapals (2016: 286),
canli bloglarin basili makalelerden yaklasik 15 kat,

7  https://www.aa.com.tr/tr/info/infographic/0
8 https://canvas-story.bbcrewind.co.uk/vr/

9 https://bbcnewslabs.co.uk/projects/bots/

10 https://www.bbc.com/news/world-middle-east-32057601
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geleneksel cevrimici makalelerden yaklasik 5,5
kat daha fazla multimedya 6gesi icerdigini ortaya
koymuslardir. Multimedyanin yani sira canli bloglar
resmi duyurularin dogrudan ve dolayli versiyonlari,
alintilar, raporlar ve gérgu tanigi hesaplari gibi pek
cok farkli baglanti ile donatiimistir ve bu nedenle
cokseslidir (Montgomery, 2007: 147). Multimedya
kullanimi, olaylara mekansal ve zamansal bir
yakinlk duygusu olusturarak okuyuculara taniklik
hissi vermektedir. Canli bloglarin olaylara dair
video ve fotograflar sunmasi, olaylara yalnizca
muhabirlerin  degil; okuyucularin  da  yakin
olmasini saglamaktadir. Rbportajlarin, olay yerinde
kaydedilen videolarin, sosyal medya gonderilerinin
canli bloglara dahil edilmesi, gazetecinin aktardidi
bilgileri destekleyip okuyucularda guven
olusturmakta ve boylece canli bloglari televizyon
haberciligine yaklastirmaktadir (Tereszkiewicz,

2014: 304).

Canl bloglari diger haberlerden ayiran bir diger
ozellik ise haberlerin dnem sirasina goére dedgil;
olus sirasina gdre siralanmasidir. Ters kronolojik
dizi biciminde verilen haberlerde ilk sirada en son
gerceklesen olay yer almakta ve haberler yukaridan
asagilya dogru siralanmaktadir. Kronolojik dizi
tekniginde olay gerceklestikten sonra siralama
bastan sona dogru olacak sekilde yapilabilirken
ters kronolojik siralamada haberler her zaman en
son gerceklesen olay en Ustte kalacak sekilde yer
almaktadir. Buna gore, yeni olaylar gerceklestikce
hikayenin onemli gelismeleri asagida
kalabilmektedir. Boylece okuyucular olayin kisa
anlatiminin yer aldigi son dakika bilgisini en Ustte
gormektedir (Tereszkiewicz, 2014: 302; Thurman &

Walters, 2013).

Canli bloglarla ilgili yapilan ¢alismalar, bu formatin
web'deki diger gazetecilik formatlarina kiyasla
daha ilgi gekici oldugunu gostermistir. Okuyucular
haber sitelerinde fotograf galerilerinden veya

ters piramit teknigiyle yazilmis geleneksel
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hikayelerden daha wuzun vakit gecirmektedir
(Thurman & Walters, 2013). Kullanicilar canli
blogdaki bir haberi okumak icin ortalama 12 ila
24 dakika harcamaktadir. Bu, haber sitelerinde
yer alan hikayeleri okumak icin harcadiklari
sUreden en az 3 kat daha fazladir. Kisacasi, dUzenli
guncellemelerle canli ve gelisen olaylari takip eden
canh bloglar hem haber odalari hem de izleyiciler
icin populer bir hikaye anlatimidir (Thurman &
Newman, 2014).

Canli bloglar, cevrimici gazetecilik hikayelerinin
Uretilme ve yayllma seklini degistirmistir (Pantik,
2020: 153). Onceleri canl bloglar, video yayinlari
ile veya tek basina teknoloji konferanslarini anlik
olarak guncellemek igin kullaniimistir. 2000'li
yillardan itibaren ise internet gazeteciliginin
yayginlasmasi ile birlikte es zamanh gerceklesen
etkinlikler ve spor haberlerinde canl blog
uygulamalari daha fazla kullanilmaya baslanmistir.
Bugun canli bloglar; savaslar, secimler, torenler,
konferanslar, kongreler, toplantilar, protestolar,
catismalar, dogal afetler ve 6nemli siyasi olaylar
gibi es zamanlh devam eden pek c¢ok onemli
gelisme aktarilirken tercih edilmektedir (Ferne,
2017). Tablo 1'de en ¢ok karsilasilan canli blog turleri

ve bu turlerin genel 6zelliklerine yer verilmistir.

Canli blog formati ilk kez 2001 yilinda ingiliz

parlamentosunun butce gorusmelerini

izleyen BBC muhabiri Gareth Owen tarafindan

Tablo 1

BBC bu

ilk haber medyasi olma &zelligini uzun sure

tasarlanmistir. uygulamay! kullanan
korumustur. Ayniyil, The Guardian gazetesi de spor
karsilasmalarinin dakika dakika akisini bu teknigi
kullanarak vermistir. 2003-2005 yillari arasinda;
Apple Dunya Gelistiriciler Konferansi (WWDC),
Macworld Fuari ve Apple'in eski CEQO’su Steve Jobs
tarafindan yapilan konusmalar (Stevenote) gibi
onemli olaylar Gizmodo, Engadget, Techcrunch
ve Macworld gibi teknoloji sitelerinde canli blog
teknigiyle aktariimistir. 2007 yilinda The Guardian
gazetesinin haber sitesi ilk kez politik haberleri
dakika dakika bu teknikle yayinlamistir. The
Guardian'in canl blog uygulamasi, 2003 yilindan
itibaren “canli” ibaresinive zaman bilgisini verdikleri
haberlere kadar dayanmaktadir. Canli bloglarin
haber
ise 2009 yilinda iran'da yasanan hiukimet karsiti

sitelerinde kullaniminin  yayginlasmasi

protestolarin canl aktarimiyla gergeklesmistir.
2010 yilinda yasanan Arap Bahar ve Wikileaks
olaylarinda da haber siteleri canli blog teknigini
yaygin bir bicimde kullanmis; 24liveblog, Livefyre,
CoveritLive, Live Blog, Arena ve ScribbleLive gibi
platformlarla birlikte gun gectikce daha dinamik
ve canli bir yaplya kavusmustur (Thurman &
Walters, 2013).

Boylece canli bloglar, hemen hemen her buyuk
haber kurulusunun ana sayfasinda ¢evrimici son
dakika haberleri biciminde yer almistir. Bu, ayni
zamanda 7/24 yayin yapan televizyon haberlerine

Canli Blog Turleri ve Ozellikleri

Tar

Ozellikler

Haberler

Onceden planlanmis, yari planlanmis veya hic
planlanmamis olaylardan olusabilir.

Son dakika haberleri; dogal afetler, protestolar ve
ayaklanmalar, siyasi skandallar gibi konular ele alinir.
Genellikle ciddi haberlerdir.

Spor

Tahmin edilebilir olaylardan olusur.

Okuyucularla yUksek duzeyde etkilesim kurar.
Multimedya 6geleri ve baglantilar, genellikle eglence
amagl olarak dahil edilir.

Durum ve Konu

Tek bir hikayeyi degil, bir konuyu ele alir.

Genellikle halkla iligkiler faaliyetlerini igerir. Ornegin,
ingiltere'nin Ulusal Saglik Hizmetine yénelik planlanan
reformlar hakkinda hazirlanan canli blog.

GUn ve saati belli olaylar

Onceden planlanmig ve suresi sinirl etkinlikleri ele alir.
Genellikle renkli haberlerden olusur. Ornegin, Cannes

Film Festivali ya da Eurovision Sarki Yarismasi'ni konu

alan canli bloglar.

Kaynak: Thurman & Walters, 2013: 85.
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de web Uzerinden verilen bir cevap niteligindedir.
Canli blog uygulamalari kullanicilar tarafindan
da benimsenmistir. The Guardian blog editoru
Wells'e goére, (2011) 2011 yiinda The Guardian'in
sitesinde trafik artisi yasanmis, yorum sayilari ve
dolayisiyla kullanici etkilesimi artmistir. Siteye
gelen kullanicilarin yaklasik 3.6 milyonunu yani
toplam kullanici sayisinin %9'unun canli bloglari
takip etmek icin geldigi ortaya cikmistir. Wells
(20M), hizli gelisen ve surekli guncellenen olaylarin
aktarimi sirasinda canh  bloglarin  geleneksel
gazetecilige gdre daha hizli bir aktarim teknidi
oldugunu ifade etmistir. Ayrica farkl kaynaklardan
alinan bilgilerin, baglantilarin, sosyal medyadan
yapilan yorumlarin tek bir génderi icerisinde yer
almasinin da okuyuculara kolaylik sagladigini
vurgulamistir.

Canli bloglarin gazeteciligi donusturen en 6nemli
formatlardan biri olduguna dair farkli bakis acilari
olsa da (Wells, 2011) canli bloglarin geleneksel
habercilige zarar verdigini ifade eden gorusler de
bulunmaktadir (Symes, 2011). Buna gore, belirli bir
zaman araliginda gergeklesen olaylar icin ideal
olan canli blog tekniginin, uzun bir strece yayilan
durumlar igin uzun ve kafa karistirici oldugu ortaya
konmustur. Ayrica, olay aktarimina dayanan bu
teknigin olaylarin baglamlarina yer vermemesi de
elestirilmistir. Sadece olaylari aktarmanin havada
asih bilgi demetleri oldugu ve olaylari analiz etme
glcunu zayiflattigr 6ne surUlmustdr (Symes,
2011; Wells, 2011). Ancak gunUmuzun haber
medyasina bakildiginda, geleneksel medyanin
dijital medyaya go6re daha az tercih edildigi
gorulmektedir. Dolayisiyla canli blog tekniginin
haberciligi zenginlestiren 6nemli bir dijital hikaye
aracli haline geldigini sdylemek mumkundur.

Yontem

Bu arastirmanin amaci, bir dijital hikaye anlatisi
olan haber sitelerinin canli bloglarinin 14 Mayis
Cumhurbaskanligi secimlerini nasil sundugunu
ortaya koymaktir. Arastirmanin  drneklemini,
Euronews, T24 ve Onedio olmak Uzere toplam 3
haber sitesinin canli blog sayfalari olusturmaktadir.
Orneklemi belirlerken amagli érneklem ydntemi

tercin edilmistir. Buna go6re, Google arama

Yeni Medya = Hakemli, ulusiararasi, e-Dergi

motoruna “14 Mayis Cumhurbaskanligr secgimi
canh blog” yazilarak haber sitelerine ulasilmaya
calisiimistir. Arama sonucunda, yalnizca
arastirmaya dahil edilen canh bloglarin konuyla
dogrudan ilgili oldugu tespit edilmis ve galisma 3
haber sitesi ile sinirlandiriimistir. Orneklem olarak
secgilen T24 ve Onedio canli bloglarinda yalnizca
secimin yapildigi gun olan 14 Mayis'ta, Euronews
canl blogda ise 14-21 Mayis tarihleri arasinda
toplam 242 haber ve 71 fotograf yayinlanmistir.
icerik analizi teknigiyle cézimlenen canli bloglarda
haberler ve fotograflar ayri ayri kategorize edilmis
ve her bir kategori kendi icerisinde temalara
ayrilmistir. Haberler; ‘haber sayisr’, ‘fotograf’, ‘video),
‘sosyal medya gorseli’, ‘cimle ici link’, ‘dogrudan
link’ biciminde 6 temaya ayrilmistir. S6z konusu
kategorideki temalardan sosyal medya gdrselleri,
siyasetcilerin  Twitter hesaplarinda paylastiklari
tweetlerin ekran goéruntulerinden olusmaktadir ve
fotograf temasindan ayri bir bicimde kodlanmistir.
Daha sonra, canli bloglarda en ¢ok yer alan haber
o0gesi olan fotograflar; ‘oy kullanan siyasetgci',
‘zarf, sandik, tutanak, oy pusulasi vs/, ‘oy kullanan
vatandas', ‘toplu fotograf’, ‘meydanlar’, ‘telefon
ekran gorUntusuy’, ‘aciklama yapan siyasetci',
‘kurum (Yuksek Secim Kurulu, Disisleri Bakanhgi)',
‘Televizyon  programindan géruntl’, ‘sandik
gorevlisi' seklinde 10 temada siniflandiriimistir.
icerik analizi teknigi ile arastirma kapsamina
alinan icerik kodlanarak kategorilere ayrilip
siniflandiriimaktadir. Bdylece, igerik &zetlenerek
genelleme yapllabilir hale gelmekte ve analiz

edilebilmektedir (Gul ve Nizam, 2021, s.182).

Bulgular

Bu boliumde, arastirma kapsaminda ele alinan,
Euronews, T24 ve Onedio haber sitelerinin 14
Mayis Cumhurbaskanligi segimi canli bloglari
ile ilgili bulgular yer almaktadir. Haberlerin 127'si
(%52,4) Euronews'te, 109'u (%45,4) T24'te, 16's
(%6,6) ise Onedio’da bulunmaktadir. Bloglarda yer
alan toplam 71 fotografin dagilimi ise su sekildedir:
Euronews, 48 fotograf (%67,6); T24, 12 fotograf
(%16,9); Onedio, 11 fotograf (%15,4).

T24 Canli Blog

T24 canli blog sayfasi, secim sonugclarini 109 haber
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Tablo 2
T24 Canh Blog Genel Gorinidm (14.05.2023-07.00-15.05.2023-03.15)

Genel Gorianum Sayilar
Haber sayisi 109
Fotograf 12
Video

Sosyal medya gorseli 5
Cumle igi link 9
Dogrudan link 7

ve 12 fotografile sunmustur. T24 canh blogun genel
gorunumu ile haber ve diger haber 6gelerinin
dagilimi Tablo 2‘de verilmistir.

T24 canl
kullanilmistir. T24 canl

blogda ters kronolojik dizi teknidi
blog, 14 Mayis sabah
07.00'de ‘Sandik gdrevlileri yemin ederek goreve
basladl’ haberiyle (Gorsel 1) baslamistir. Segimle
ilgili yeni gelismeler yasandik¢a ilk paylasilan

haber en altta kalmis ve son haber haline gelmistir.

Canli blog, 15 Mayis sabaha karsi 03.15te ‘iste
dakika dakika gelismeler’ bashgi (Gorsel 2) altinda
verilen haberle son bulmus, paylasilan son haber
en Ustte yer alarak ilk haber haline gelmistir.

T24 canliblogda haberler, Gérsel 2'de de goruldugu
gibi ara basliklar ve saat bilgisi verilerek birbirinden

Gorsel 1

ayrilmistir. Blogda kullanilan 12 fotografin temalari
ise Tablo 3‘te yer almaktadir.

T24 canl blogda en c¢ok ‘oy kullanan siyasetgi’

temal fotograflar kullaniimistir. Calisma

kapsaminda incelenen diger sitelerden farkli
olarak T24; 1 adet toplu fotograf, 1 adet de telefon
T24,

fotograf disinda sosyal medya gorsellerine de yer

ekran goéruntust fotografi paylasmistir.
vermistir. Paylasilan sosyal medya gorsellerinin
tumuU siyasetgilerin attigr tweetlerden olusmakta
ve ilgili haberin altinda yer almaktadir (Gorsel 3).

bir
baglantiyla ve “Tiklayin" notuyla paylastigi linklerle

Blog, cumle igindeki sézcluge eklenen

kullanicilara farkh baglanti secenekleri sunmustur
(Gorsel 4).

T24 Canli Blog ilk Haber

Yeni Medya = Hakemli, ulusiararasi, e-Dergi
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Goérsel 2
T24 Canli Blog Son Haber

Gorsel 3

T24 Canli Blog Sosyal Medya Gorseli

Gorsel 4

T24 Canli Blog Link Paylasimi
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Euronews Canli Blog Genel Gorunum (14-21 Mayis 2023)

Tarihler Haber Sayisi Fotograf Video
14.05.2023 51 18 1
15.05.2023 15 7 -
16.05.2023 17 5 -
17.05.2023 16 5 -
18.05.2023 5 3 -
19.05.2023 5 4 -
20.05.2023 6 4 -
21.05.2023 12 2 -
Toplam 127 48 1

Sosyal Medya

Cumle ici Link Dogrudan Link

Gorseli

- - 2
- 2 1
- - 1
2 - -
2 2 4

Euronews Canli Blog

Euronews canli blog, se¢imin yapildigi ilk gun
olan 14 Mayis'ta baslamis, 21 Mayis 2023'e kadar
surmustudr. Euronews'in  genel goérinumu ve
glnlere gore haber ve diger haber &gelerinin

dagilimi Tablo 4'te yer almaktadir.

Euronews canli blog, bir haftalik strecte toplam
127 haber paylasmistir. Bunlarin 51'i (%40,1) se¢cim
gunu paylasiimistir. Secimin ilk gunudnden sonra
ise haber
18-19 Mayis tarihlerinde yalnizca 5 haber (%3,9)
ise haber

saylsl belirgin bicimde dusmustur.

paylasiimistir. Bu tarihlerden sonra
paylasim sayisinda yeniden bir artis gérulmauastur.
28 Mayis'ta yapilan Cumhurbaskanligi secimi ikinci

tur yaklastik¢a haber sayisinin arttigini sdylemek

Tablo 5

muUmkindur. T24'te oldugu gibi Euronews'te de
ters kronolojik dizi teknigi kullaniimis secim gunu
paylasilan haberler en altta kalmistir.

Euronews canl blog, 8 gunluk sure iginde
toplam 48 fotograf paylasmistir. En ¢ok fotograf
paylasilan gun, 18 fotograf ile secimlerin ilk gunu
olan 14 Mayis'tir. Bu tarihten sonra ise paylasilan
fotograf sayisi azalmis ve canl blogun son gunu
olan 21 Mayis'ta yalnizca 2 fotograf paylasiimistir.
Fotograflarda en c¢ok kullanilan temalara iligkin

bilgiler Tablo 5'te verilmistir.

Fotograflarda en c¢ok ‘aciklama yapan siyasetci’
temasi kullaniimistir. Calismada ele alinan T24 ve

Onedio'nun aksine ‘oy kullanan siyasetci’ temasi

Euronews Canli Blog Fotograf Temalari

Fotograf Temalan Sayi
Oy kullanan siyasetgi 5
Zarf, sandik, tutanak, oy pusulasi vs. -
Oy kullanan vatandas 5
Toplu fotograf 2
Meydanlar 5
Telefon ekran goruntisu -
Aciklama yapan siyasetgi 22
Kurum (YSK, Disisleri Bakanhgi) 5
TV Programindan Gérdntu 1
Sandik Gorevlisi 3
Toplam 48
Yeni Medya = Hakemli, ulusiararasi, e-Dergi
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Gorsel 5

Euronews Canli Blog Video Paylasimi

Euronews'te 6ne c¢ikmamistir. Agiklama yapan
siyaset¢i fotograflari, kUrsiden ya da uzatilan
mikrofona secim surecine iliskin acgiklama yapan
siyasetgilerden olusmaktadir.

Euronews canl blog, fotograflarin disinda 4 sosyal
medya gorseli, 2'si cumle icinde 4'U dogrudan
olmak Uzere 6 link ve 1 adet video paylasmistir
(Gérsel 5). incelenen haber siteleri icinde video
paylasan tek haber sitesi Euronews olmustur.
T24'te oldudu gibi Euronews'te de sosyal
medya gonderileri siyasetgilerin tweetlerinden

olusmaktadir.

Onedio Canli Blog

Onedio canli blog sayfasi yalnizca 14 Mayis
gunu yasanan gelismeleri toplamda 16 haber
ve 11 fotograf ile aktarmistir. Onedio canli blog
sayfasinin genel gérinUimu ile haber ve diger

haber 6gelerinin dagilimi Tablo 6'da sunulmustur.

Onedio canli blogda da ters kronolojik dizi teknigi
kullanilmistir Blogda paylasilan haberlerin ilkini
“08.00-0Oy verme islemi basladi...” haberi (Gorsel ©)
olusturmaktadir.

Secimle ilgili yeni gelismeler yasandikgca ilk

paylasilan bu haber en altta kalarak blogun son

Tablo 6

Onedio Canli Blog Genel Gorunum

Genel Gérinim
Haber sayisi
Fotograf

Video

Sosyal medya gorseli
Cumle igi link

Dogrudan link

Sayilar
16

n
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Gorsel 6

Onedio Canli Blog ilk Haber

Gorsel 7

Onedio Canli Blog Son Haber

haberi olmustur. Blog, saat 17.00'de ‘17.00-Oy
Verme islemi Sona Erdi!’ baslikli haberle (Gérsel 7)
sona ermistir. Bu haber, canli blogun en Ustinde
yer almis ve ilk haber haline gelmistir.

Onedio, canli blog sayfasinda gelismeleri saat
bilgisi, kisa haber bashgdi, kisa haber metni ve
fotograf seklinde vermistir. Paylasilan bazi haberler,
sadece baslik ve detaylarin yer aldigi dogrudan
linkler eklenerek dlizenlenmistir (Gorsel 8).

Yeni Medya = Hakemli, ulusiararasi, e-Dergi

Onediocanliblog,toplamdallfotograf paylasmistir.
Fotograflarin temalari Tablo 7'de yer almaktadir.

Onedio canli blogda en ¢ok ‘oy kullanan siyasetgi',
‘zarf, sandik, tutanak, oy pusulasl’ ve ‘oy kullanan
vatandas' temalari dne c¢ikmaktadir. Dolayislyla
Onedio canl blogda oy verme islemine dair

fotograflarin adirlikta oldugu soylenebilir.
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Gorsel 8

Onedio Canli Blog Link Paylasimi

Tablo 7

Onedio Canli Blog Fotograf Temalari

Fotograf Temalari Sayl
Oy kullanan siyasetgci 4
Zarf, sandik, tutanak, oy pusulasi vs. 3
Qy kullanan vatandas 3

Toplu fotograf

Meydanlar

Telefon ekran gorintisu
Acliklama yapan siyasetgi
Kurum (YSK, Disisleri Bakanligi)
TV programindan goéruntu
Sandik gorevlisi

Toplam

n

Sonug ve Tartisma

Dijitallesme, haberin hikaye anlatisinin

gcesitlenmesine neden olmustur. Fotograflardan

videolara, farkli metin formatlarindan haber
oyunlarina kadar pek c¢ok farkli hikdye anlatisi
teknigi ile  habercilik zenginlesmistir. Bu

tekniklerden biri olan canl bloglar dijital haber
alaninda son vyillarda siklikla kullaniimaktadir.
Canli bloglar, haberlerin ¢evrimigi olarak Uretilme,
sunulma ve tuketilme seklini degistiren bir dijital
hikaye anlatimi bicimidir. Bu uygulama; New
York Times, El Cezire ve BBC dahil olmak Uzere
haber

benimsenmis, Ulkemizde de farkl haber siteleri

dinya c¢apindaki yayincilari tarafindan

tarafindan kullaniimistir. Canli bloglar; cogunlukla
etkileri genis capli olan dnemli haberleri; fotograf,

Yeni Medya = Hakemli, ulusiararasi, e-Dergi

videove sosyal medya alintilarive baglantilarin eslik
ettigi kisa metinler seklinde sunmaktadir. Belirli bir
zaman siralamasini takip eden ve ters kronolojik
dizi teknigi ile yapilan haber aktarimi, son dakika
gelismeleri yasandik¢a guncellenmektedir. Yani
aslinda canli bloglar, icerisinde pek ¢cok haberin yer

aldigi tek bir gédnderiden olusmaktadir.

haber

ogesinin dnemi, ters kronolojik yazim teknigi

Canli bloglar, dederlerinden zamanlilik
ve metinlerarasilik ozellikleriyle diger cevrimici
farkhdir.

incelenen canl blog haberlerinin tamami zaman

haberlerden Arastirma  kapsaminda
bilgisi ve haber basliklari ile birbirinden ayrilmis tek
bir génderiden olusan canli aktarimlar bigciminde

kurgulanmistir. ‘Son dakika’, ‘canli anlatim’, ‘dakika
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dakika gelismeler’ biciminde ifadeler kullanilarak
zaman 6gesi 6n planda tutulmustur. Bu nedenle
calismanin sonuglari, canli bloglardaki zaman
0gesini vurgulayan Thorsen ve Jackson (2018)'in
bulgulari ile benzerlik tasimaktadir. Calisma
kapsaminda incelenen bloglarin son dakika bilgisi
en Ustte kalacak sekilde kurgulandigi, haberlerin
onemsirasina gore dedil;en son gergeklesen olayin
en basta gorundugu ters kronolojik dizi teknidi ile
yazildigi saptanmistir. Dolayisiyla canli bloglarin
yapisal &zelliklerini inceleyen Tereszkiewicz (2014
302) ve Thurman & Walters'in (2013) bulgulari ile

benzer sonucglara ulasiimistir.

Canli bloglarin metinlerarasi yapisini multimedya
olanaklarini iyi bir bicimde kullanmasina baglayan
Tereszkiewicz (2014) ve Thurman & Schapals'in
(2016)  bulgulari  ise
incelenen canh blog pratikleri ile tam anlamiyla

calisma  kapsaminda
ortusmemektedir. Buna gore, incelenen canl
bloglarda agirlikli olarak fotograflarin yer aldigi
fakat video gibi 6nemli bir aracin yalnizca bir kez
kullanildigr goérdlmduastur. Haberlerle birlikte en
¢ok kullanilan haber 6gesi fotograf olmustur. Her
bir canli blogdaki haber sayisiyla fotograf sayisina
bakildiginda en yogdun fotograf paylasan canli
blogun sirasiyla Onedio %68,7, Euronews %37,7 ve
T24 %11 oldugu gorulmektedir. Dolayisiyla, Onedio
canli blog sayfasinin hikaye anlatimini fotograflar
ve kisa metinler Uzerinden kurguladigini sdylemek
mumkundur. Paylasilan fotograflarda en cok
yer alan tema ise, 71 fotografin 22'sini (%30,9)
olusturan ‘aciklama yapan siyasetci’ temasidir. En
cok tercih edilen ikinci tema 16 fotografla (%22,5)
‘oy kullanan siyasetci’, U¢gUncU tema ise 9 fotografla
‘oy kullanan vatandas' temasidir. Dolayisiyla 14
Mayis Cumhurbaskanligi secimini aktaran 3
canlh blogda kullanilan toplam 71 fotografin 38
tanesinin, yani yaklasik yarisinin (%53,5) temel
aktoru siyasetciler olmustur. 25 fotografta (%35,2)
gorulen ‘oy kullanma islemleri’ de en ¢ok kullanilan

bir diger temadir.

Canli bloglarda daha fazla ayrintiya yer vermek
icin toplam 40 link verilmistir. Bunlarin 21'i (%52,5)
cumle icinde, 19'u (%47,5) dogrudan baglanti
seklinde yer almistir. Cumle igi baglantilar, haber
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icerisinde gegen bir kelime Uzerinden, dogrudan
baglantilar ise haberin altinda ayrica yer alan
‘icerigi goruntule’, ‘tiklayin’ basliklariyla verilmistir.
CUmle ici baglantilara Onedio canli blogunda
rastlanmazken diger bloglardaki dagihm
soyledir: T24, 19 (%90,4); Euronews, 2 (%9,5).
Dogrudan baglantilarin dagihmi ise su sekildedir:
T24, 7 (%36,8); Euronews, 4 (%21); Onedio, 8
(%42)1). Kisacasl arastirma sonucunda, canli
bloglardaki hikayelerin farkl linkler araciligiyla
cesitlendirildigi, dolayisiyla hiperlink o6zelliginin
on planda oldugu goérulmektedir. Bu nedenle,
canli bloglarin hipermetinsellik 6zelligi sayesinde
metinlerarasi bir yapi oldugunu ifade eden
Montgomery'nin (2007) bulgulari ile ¢alismanin

bulgulari 6rtismektedir.

Canli bloglarda rastlanan toplam 7 sosyal medya
gorselinin tamami siyasetgilerin  attigr  tweet
gorsellerinden olusmaktadir. Tweetlere en ¢ok yer
veren canl blog T24'tdr. Bu gorsellerin 5'i (%71,4)
T24'te, 2'si (%28,5) ise Euronews'te yer almistir.
Dolayisiyla siyasetcilerin tweetlerinin canh bloglar
icin dnemli bir haber kaynagi oldugu sdylenebilir.

Sonug olarak, canli bloglarin hikayelerini; basliklar,
kisa metinler, fotograflar ve bagdlantilar biciminde
kurguladigi gérulmektedir. Haberleri destekleyen
diger &geler arasinda sosyal medya gorselleri
one cikmaktadir. Dolayisiyla canh bloglar, farkh
haber o6gelerini kullanan ve eszamanli olarak
parcall bir anlati Ureten bir dijital hikaye anlatisi
bicimidir. Bu noktada c¢alisma, canli bloglarin
yapisal &zelliklerini  inceleyen Tereszkiewicz'in
(2014) arastirmasiyla benzerlik tasimaktadir.
Arastirmanin bulgulari i1siginda, canli bloglarin tek
bir konu hakkindaki birden ¢cok haberi sunmak
icin pratik bir teknik oldugu sdylenebilmektedir.
Gelecekteki calismalarda, canli blog pratiklerinin
okuyucular agisindan nasil bir deneyim oldugu,
okuyucularin hangi motivasyonlarla canl bloglari
takip ettikleri gibi konular Uzerinde durulmasi

onerilmektedir.
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Extended Abstract

Live blogs are a digital storytelling format that
has transformed the way news is generated,
presented, and consumed online. With the advent
of digitalization, various techniques have been
employed in the narrative structure of news. One
of these techniques, live blogs, is often used to
convey significant developments that have broad
and far-reaching implications. News in live blogs is
typically designed as short texts accompanied by
photographs, videos, and social media quotations.

The aim of this study is to examine how live blogs
present news as a digital storytelling format,
using the example of the May 14th Presidential
election. In pursuit of this objective, a total of 242
news articles and 71 photographs from live blog
applications covering the May 14th Presidential

election on Euronews, T24, and Onedio news
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websites were analyzed using content analysis
techniques. The sub-objectives of the study are as
follows:

1. How is the storytelling structure in live blogs
constructed concerning news and other news
elements?

2. What are the characteristics of the news texts
used in live blogs?

3. Which photographic themes are predominantly

used in the storytelling of live blogs?

4. To what extent are multimedia elements
incorporated into the storytelling of live blogs?

5. How much emphasis is placed on links related

to news in live blogs?

6. To what extent are social media posts included
in the storytelling of live blogs?

Within the scope of this research, a total of 242
news articles were found in the live blogs of
Euronews, T24, and Onedio concerning the May
14th Presidential election. During this process,
127 news articles (52,4%) were from Euronews,
109 (45,4%) from T24, and 16 (6,6%) from Onedio.
Live blogs are distinct from other online news
articles due to their emphasis on news values, the
importance oftimeliness, the reverse chronological
writing technique, and intertextuality features. All
the live blog articles examined in the study were
structured as continuous updates, consisting of
timestamp and headline, with news presented in
a format that highlights the element of time, often
using phrases like “breaking news,” “live coverage,”
and “minute-by-minute updates.” Therefore, the
results of this study share similarities with the
findings of Thorsen & Jackson (2018), who also

emphasized the time element in live blogs.

In the live blogs examined, the stories were
structured in such a way that the Ilatest
information remained at the top, following the
reverse chronological order, rather than being
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organized by order of importance. Consequently,
the findings align with the results of previous
studies by Tereszkiewicz (2014: 302) and Thurman
& Walters (2013) that explored the structural
characteristics of live blogs.

Contrary to the findings of Tereszkiewicz (2014)
and Thurman & Schapals (2016), who suggested
that live blogs utilize multimedia features
effectively, the live blogs examined in this study
predominantly featured photographs, with video,
a significant medium, being used only once.
Photographs were the most commonly used
news element accompanying the articles. The
distribution of the 71 photographs in the blogs was
as follows: Euronews had 48 photographs (67,6%),
T24 had 12 photographs (16,9%), and Onedio had
1 photographs (15,4%). When comparing the
number of photographs to the number of news
articles in each live blog, it was observed that
Onedio had the highest ratio of photographs
at approximately 68,7%, followed by Euronews
at 37,7%, and T24 at 11%. Thus, it can be said that
Onedio’s live blog page structured its storytelling
through photographs and short texts.

The most prevalent theme in the shared
photographs was “politician speaking,” which
constituted 30,9% (22 out of 71) of the photographs.
The second most preferred theme was “politician
voting," with 22,5% (16 out of 71) of the photographs,
followed by the theme of “citizens voting,” which
is represented by 9 photographs. Therefore,
approximately 53,5% of the 71 photographs used
in the three live blogs related to the May 14th
Presidential election featured politicians as the
central actors. Another commonly used theme,
present in 35,2% of the photographs, was “voting
activities.”

To provide more details in live blogs, a total of 40
links were shared, with 21 (52,5%) included within
sentences and 19 (47,5%) presented as direct links.
In-text links were created by referencing a word
within the news article, while direct links were
presented with headings such as “view content”

or “click here" placed separately below the news
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article. No in-text links were found in Onedio’s live
blog, while the distribution in other blogs was as
follows: T24 had 19 (90,4%), and Euronews had 2
(9,5%) in-text links. The distribution of direct links
was as follows: T24 had 7 (36,8%), Euronews had
4 (21%), and Onedio had 8 (42,1%). In summary, the
research revealed that live blogs diversified their
stories through various links, emphasizing the
hyperlinked feature. Therefore, the findings of this
study align with Montgomery's (2007) assertion
that live blogs are characterized by intertextuality
due to their hypermedia feature.

A total of 7 social media visuals were found in
live blogs, all of which consisted of tweets from
politicians. T24 had the highest number of these
visuals. These visuals were distributed with 71,4% (5
out of 7) on T24 and 28,5% (2 out of 7) on Euronews.
Hence, it can be concluded that politicians’ tweets
serve as a significant news source for live blogs.
In conclusion, live blogs structure their stories
through headlines, short texts, photographs,
and links. Among the supporting elements for
news, social media visuals stand out. Therefore,
live blogs represent a digital storytelling format
that employs different news elements and
generates fragmented narratives simultaneously.
In this regard, the study’s findings are similar to
Tereszkiewicz's (2014) research on the structural
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characteristics of live blogs. Based on the study’s
findings, live blogs can be considered a practical
approach for presenting multiple news articles
on a single topic. Future research should focus
on exploring the reader experience of live blog
practices and the motivations of readers for
following live blogs.
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