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OZET : Bu calismada, kirnizi etin pazarlama yapisi ve kanallar1 belirlenmistir. Uretici ve tiiketici cari ve reel fiyatlari ayri ayr1 dikkate
alinarak, yillar itibariyle ortaya ¢ikan dalgalanmalar incelenmistir. Bunun yaninda yillar itibariyle tiiketicinin 6dedigi cari fiyatlarin ¢iftgi
eline gegen oranlart hesaplanmis ve ¢esitli yonlerden karsilagtirmalar yapilmigtir.

Anahtar Kelimeler:Tarimsal Pazarlama, Kirmizi Et, Fiyat Dalgalanmalari.

Marketing of Red Meat Production and Consumption in Turkey

ABSTRACT : In this study, marketing structure and channels of red meat were determined. The fluctuations in prices were analyzed by
looking at nominal and real prices paid by consumer and received by farmers. The ratios of prices received by farmers to prices paid by

consumer were calculated and comparisons between then were made.
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GIRiS

Tarimsal hizmetlerin tireticiden tiiketiciye kadar akis
ve tiiketicinin istedigi yer ve sekilde, ona belirli bir fiyati
vermeye razi oldugu zamanda emrine hazir duruma
getirmesiyle ilgili islemler tarimsal pazarlama olarak
tanimlanmaktadir (Giines, 1985). Pazarlama, iiretimin
iyilestirilmesi ve degerlendirilmesi bakimindan iilke
ekonomisine  biliylik  katkilarda ~ bulunmaktadir.
Tiketiciye nitelikli #iriin ~ ve hizmetlerin ucuza
saglanmasi, ireticiye daha iyi fiyat verilmesi,
uzmanlagmaya gidilerek kaynak israfinin 6nlenmesi ve
dolayisiyla iiretici gelirinin artirilmast pazarlamanin
uygun sekilde yapilmasiyla saglanmaktadir (Yurdakul,
1998).

Insan beslenmesinde dengeli beslenme agisindan et
ve et lirlinlerinin 6nemli bir yeri vardir. Tiirkiye’deki kisi
basma hayvansal protein tiikketimi gelismekte olan bir
¢ok ilkenin gerisinde bulunmaktadir. Bunun nedenini
iretimdeki aksakliklarin yaninda, pazarlama yapisindaki
sorunlara da baglamak miimkiindiir (Vural ve Yildirim,
1995). Tirkiye, hayvan varligi agisindan diinyada
Onemli bir paya sahip olmasina karsin, hayvansal iiriinler
tiretimi  agisindan oldukga gerilerde kalmaktadir.
Oncelikle hayvan varliginin biiyiik 6lgiide verim diizeyi
diisiik yerli irklardan olugmasi, bakim, besleme, hijyen
ve barmnak kosullarmin yetersizligi, ulusal diizeyde
belirli bir hayvancilik politikasinin bulunmayisi vb.
nedenlerle Tiirkiye hayvanciligi her gecen giin
gerilemektedir (Yavuz ve Keskin, 1995).

Tiirkiye’de kirmizi etin kaynagi, sigir, koyun, kegi ve
mandadir. Bu hayvanlar genelde ekolojik sartlara uymus,
ckstansif yapiya sahip ve gelencksel 6zellikteki kiigiik
aile isletmelerinde yetistirilmektedir. Bununla birlikte
entansif besicilik yapan isletmelerde mevcuttur.
Tiirkiye’de et {iretimi, kasaplik hayvanlarin arzindaki
dalgalanmalar nedeniyle yil i¢inde muntazam olarak

Toptan egya fiyatlar1 indeksinden alinmustir.

yapilamamaktadir. Ayrica Tirkiye’de kirmizi etin
muhtelif gelir gruplarindaki tiiketim miktarlart ¢ok
farklidir. Kirmizi et tiiketimi, en diisiik gelir grubunda
giinliik kisi bagma 14 gram, orta gelir grubunda 60 gram,
en yiksek gelir grubunda ise 120 gramdir. Kisi bagina
yillik ortalama kirmizi et tiiketimi ise 21 kg civarindadir
(Gtines, 1998).

Yukaridaki agiklamalardan da anlagilacagi {izere
Tiirkiye’de kirmizi etin hem {iretimi hem de tiiketimi
konusunda cesitli acilardan ortaya cikan ve ¢oziim
bekleyen sorunlari mevcuttur. Bu ¢aligmada, kirmizi etin
pazarlamas1 ve {retici — tiiketici acisindan fiyat
dalgalanmalarinin etkisi ortaya konmaya calisilmistir.

MATERYAL VE METOT

Bu c¢alismada kirmuzi et, kiigilkbas ve biiylikbas
olarak iki kisimda incelenmistir. Kiiglikbag kirmizi et,
koyun + tiftik ve kil kegisinden, biilylikbas kirmizi et ise
sigir + manda toplamindan olusturulmustur. Kirmizi et
ile ilgili veriler, 1967 ile 1998 yili arasindaki 32 yillik
donemi kapsayacak sekilde ele almmustir. DIE’nin
bilgisayar kayitlarindan ve g¢esitli yaymlarindan elde
edilen veriler caligmanin ana materyalini olugturmustur.

Ciftci eline gegen fiyatlar (iiretici fiyatlar) DiE’nin
bilgisayar kayitlarindan (Anonim, 1999) almmustir.
Perakende fiyatlar (tiiketici fiyatlar1), Tiirkiye Istatistik
Yiligi (Anonim a, 1967-1998) ve Ayhk Istatistik
Biiltenlerinden (Anonim b, 1967-1998) secilmis iller
ortalamasi alinarak hesaplanmistir.

Tiirkiye Istatistik Yilliklari ve Aylik Istatistik
Biiltenlerinden, “Hayvansal Uriinler Indeksi” iiretici
indeksi olarak, “Gidalar Genel Indeksi” ise tiiketici
indeksi olarak kullanilmustir.

Secilmis iller (1980 yilina kadar: Adana, Anakara, Istanbul, izmir, Konya, Diyarbakir, Samsun, Sivas, Erzurum, Antalya ve Zonguldak;

1980 yilindan sonra: Adana, Anakara, Istanbul, izmir, Samsun ve Erzurum) tiiketici fiyatlar1 indeksi almarak hesaplanmistir (iller DIE

kaynaklarinda bu sayilarla verildigi i¢in aynen alinmustir).
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Uretici ve tiiketici cari fiyatlari, iiretici ve tiiketici
fiyat indeksleri (1987=100) dikkate alinarak reel
fiyatlara doniistiirilmiistiir. Reel fiyatlardaki yildan yila
dalgalanmalar, 6nce mutlak degerler halinde gosterilmis,
daha sonra karsilastirilan iki yildan, ilkinin yiizdesi
halinde ifade edilmistir. Elde edilen yiizde oranlarin
isaretleri dikkate alinmadan ortalamalar hesaplanmistir
(Altundag ve Giines, 1992). Uretici ve tiiketici reel
fiyatlar1 dikkate alinarak, indeksler hesaplanmig ve
yorumlanmustir. Ciftci eline gecen fiyatlar (iiretici
fiyatlar) ile tiiketicinin 6dedigi fiyatlar arasindaki fark
"Pazarlama Marj1" olarak hesaplanmistir.

BULGULAR VE TARTISMA

Tiirkiye’de yillar itibariyle kiigiikbag ve biiyiikbas
kesilen hayvan sayilarinda dalgalanmalar mevcuttur.
Kiigiikbas kirmizi et iiretiminde inisli ¢ikigh bir seyir
takip edilirken, biiyiikkbag kirmizi et iiretiminde artis
goriilmiistiir. Verim ise her ikisinde yillar itibariyle
artmistir (Tablo 1) (Anonim, 1999; Anonim a, 1967-
1998; Anonim b, 1967-1998; Anonim, 1923-1992).

Tiirkiye’de kirmizi et pazar yapisini, canli hayvan
pazar yapist ile birlikte incelemek gerekmektedir.
Hayvanlarin besiye almmalari ve pazarlanmasinda
kisisel besicilik ve pazarlama hakimdir. Canli hayvanlar,
mabhalli hayvan pazarlari, panayirlar ve merkezi hayvan
borsalarinda  reticiler, besiciler ve toplayicilar
tarafindan satilmaktadir. Satiglar; bas et (net karkas
agirligl), canli agirlik ve et randimanina gore
yapilmaktadir. Satin alinan hayvanlar, mezbaha ve
kombinalara veya serbest kesime gitmektedir. Bu
asamada canli hayvanlarin {reticiden aliip tiiketim
merkezlerine taginmasi, genellikle karayolu kullanilarak
yapilmaktadir. Tirkiye’de etin daha c¢ok taze olarak
tilkketilmesi ve soguk zincir satig sisteminin gelismemis
olmasi, bu sekildeki tasimay1 zorunlu hale getirmektedir
(Glines, 1998).

Bugiin Tiirkiye’de hayvanlarin kesimi, parcalanmasi,
gesitli mamullere donistiiriilmesi ve yan {irlinlerin
degerlendirilmesini kapsayan sanayide kesim ve isleme
faaliyetleri; belediye mezbahalari, biiylik kapasiteli 6zel
sektor kuruluslari, et mamulleri treten modern Gzel

sektor kuruluslari ile et mamulleri iireten geleneksel
tesislerde yapilmaktadir.

Kirmizi et ve islenmis kirmizi etin yurt ici talebi
artmaktadir. Yillikk kirmizi et talep artisinin %6-7
civarinda oldugu hesaplanmaktadir. Uretim, talep
artiglarin1  karsilamadigindan, iretim-tiiketim dengesi
siiratle bozulmaktadir (Giines, 1998). Incelenen dénem
icerisinde (1967 — 1998) Tiirkiye’nin kirmiz1 et ithalati
1984 yilindan sonra baslamis olup yillar itibariyle dalgali
bir seyir takip etmistir. Thracatta yillara gére dalgalanma
olmasmna karsilik son yillarda diisiis egilimine girdigi
tespit edilmistir (Anonim, 2000).

Tiirkiye’de kasaplik hayvan ve et pazarlamasinda yer
alan baglica organlar; kdy toplayicilart - hayvan
tiiccarlar1 - toptanci kasaplar - et ve et driinleri
imalat¢ilar1 - perakendeci kasaplar olarak bes grupta
siralanabilir. Pazarlamada araci sayisi bazi durumlarda
altiya ¢ikabilmektedir. Zincirin bu kadar uzun olmasinin
en Onemli nedenlerinden  birisi,  hayvancilik
isletmelerinin  kiigiik ve dagmik olmasidir. Bunun
sonucunda treticinin geliri diismekte ve tiiketici daha
fazla 6demek zorunda kalmaktadir. Uretici, tiiketicinin
0dedigi fiyattan yararlanamamakta, karsisina ¢ikan ilk
alictya malint devretmektedir. Daha sonra cambaz,
celep, besiciler, komisyoncular ve perakendeciler olarak
adlandirilan aracilarla pazarlama hizmeti
tamamlanmaktadir.  Son  zamanlarda  gelencksel
pazarlama kanallarina, biiyiikk marketler (siiper-hiper
marketler) de eklenmistir.

Taze et pazarlamasinda, pazarlama hizmetleri ve
pazarlama kanallart su sekildedir (Vural ve Yildirim,
1995; Giines, 1998).

1. Uretici — Tiiketici

2. Uretici—>Kasap —Tiiketici

3. Uretici—>Market—Tiiketici

4. Uretici—Kasap—>Market—Tiiketici

5. Uretici—Celep—Market—Tiiketici

6. Uretici—Celep —Kasap —Tiiketici

7. Uretici—>Celep—EBK —Tiiketici

8. Uretici—>EBK —Bayi Magaza—»Tiiketici

9. Uretici—>Celep—EBK —Bayi—»Magaza—»Tiiketici

Tablo 1. Tiirkiye’de 1967-1998 Déneminde Kiiciikbas ve Biiyiikbas Kesilen Hayvan Sayist ile Uretim ve Verim Durumu.

Yillar Kiiciikbas (koyun-+kil ve tiftik keci)

Biiyiikbas (s181r + manda)

Kesilen (adet) Uretim Verim Kesilen (adet) Uretim (ton) Verim (kg/adet)
(ton) (kg/adet)
1967 6705 554 89 397 13,33 1363 863 93 565 68,60
1968-72 7678 235 99 643 12,98 1551 084 101 653 65,54
1973-77 8418 446 106 671 12,67 1 845739 114 090 61,81
1978-82 8328920 113 079 13,58 2157436 157 747 73,12
1983-87 9 646 646 147314 15,27 2553740 307 181 120,29
1988-92 8 852359 136 457 15,41 2300 522 304 749 132,47
1993-97 7279 600 125722 17,27 2 111 000 323312 153,16
1998 9241 124 168 133 18,19 2227732 364 035 163,41

362



Pazarlama Mariji

Beser yillik zaman dilimlerine gore, tliketicinin bir
kg kiigiikbas kirmiz1 ete 6dedigi fiyatin giftgi eline gecen
orani en yiikksek %93,30 ile 1968-72 doneminde, en
disik ise %75,22 ile 1988-92 doneminde oldugu
belirlenmistir (Tablo 2).

Tiiketicinin bir kg biiylikbag kirmizi ete 6dedigi
fiyatin ciftgi eline gegen orani, beser yillik zaman
dilimleri dikkate alindiginda, en yiiksek orana %86,17
ile 1973-77 déneminde, en diisiik orana ise %56,45 ile
1983-87 doneminde sahip oldugu tespit edilmistir (Tablo
3).

V.Dagdemir, A.Birinci, T.Atsan

Tablo 3 ve tablo 4 incelendigi zaman biiyiikbag
kirmiz1 ette ciftci eline gecen oranlar kiigiikbag kirmizi
ete gore disiik seviyelerde kalmistir.

Fiyat Dalgalanmalar:

Kiigiikbas kirmizi et liretici cari ve reel fiyatlarinda
ortalama dalgalanma orani sirasiyla %49,89 ve % 5,95,
tilketici cari ve reel fiyatlarinda dalgalanma oranmi ise
sirastyla %50,23 ve %2,71°dir. Biiyiikbas kirmizi et
iiretici cari ve reel fiyatlarinda ortalama dalgalanma
orani sirastyla %54,04 ve % 9,15, tiikketici cari ve reel
fiyatlarinda dalgalanma orani ise sirasityla %51,68 ve
%3,42 olarak hesaplanmistir. Dalgalanmalardaki artis ve
azaliglar iretici ve tiikketiciler i¢in ayni yonde olmustur.

Tablo 2. Kiigiikbag Kirmiz1 Et Cari Fiyatlarina Gore Pazarlama Marji ile Ciftgi ve Aracilar Eline Gegen Yiizde Oranlar.

Yillar Uretici Cari Tiiketici Cari Cari Fiyatlara Gore Tiiketicinin Odedigi Fiyatin
Kiigiikbas Kirmzi Kiiciikbas Kirmizi Pazarlama Marji (TL) Ciftci Eline Gegen Aracilar Eline
Et Fiyat1 (TL) Et Fiyat1 (TL) Orani (%) Gecen Oram (%)

1967 10,08 10,70 0,62 94,21 5,79
1968-72 13,34 14,30 0,96 93,30 6,70
1973-77 30,72 34,33 3,61 89,48 10,52
1978-82 234,00 253,70 19,70 92,23 7,77
1983-87 1 157,00 1 354,40 197,40 85,43 14,57
1988-92 11 146,40 14 818,80 3 672,40 75,22 24,78
1993-97 256 989,80 282 077,00 25 087,20 91,11 8,89

1998 929 015,00 1308 670,00 379 655,00 70,99 29,01

Tablo 3. Biiyiikbag Kirmiz1 Et Cari Fiyatlarina Gore Pazarlama Marji ile Cift¢i ve Aracilar Eline Gegen Yiizde Oranlar.

Yillar Uretici Cari Tiiketici Cari Cari Fiyatlara Gore Tiiketicinin Odedigi Fiyatin
Biiyiikbas Biiyiikbas Kirmizi Pazarlama Marji (TL) Ciftci Eline Gegen Aracilar Eline

Kirmizi  Et Fiyati Et Fiyat1 (TL) Oram (%) Gegen Orani (%)
(TL)

1967 7,32 9,12 1,80 80,26 19,74

1968-72 11,03 13,12 2,09 84,04 15,96

1973-77 28,66 33,26 4,60 86,17 13,83

1978-82 185,26 244,75 59,49 75,69 24,31

1983-87 751,20 1 330,80 579,60 56,45 43,55

1988-92 10 490,00 16 029,60 5539,60 65,44 34,56

1993-97 239 346,80 313 865,60 74 518,80 76,26 23,74

1998 1080 318,00 1448 286,00 367 968,00 74,59 25,41
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Tablo 4. Kiigiikbas Kirmiz1 Et Reel Fiyatlarina Gore Uretici-Tiiketici Zincirleme indeksleri ve Yillik Enflasyon Oranlart

Yillar Uretici E"Jretici Enflasyon 'ljiiketici Tiiketicj
Zi‘ncirleme Indeks Oram* Indeks Zincirleme Indeksi
Indeksi Farki Farki

1967 100.00 0.00 6.6 0.00 100.00
1968 103.98 3.97 2.5 3.92 103.92
1969 95.79 -4.21 83 -7.69 92.31

1970 99.33 -0.67 9.5 -2.39 97.61

1971 111.70 11.70 17.0 14.09 114.09
1972 109.19 9.19 155 9.18 109.18
1973 92.73 -7.27 21.0 -4.92 95.08

1974 81.41 -18.59 26.9 -1.79 92.21

1975 88.15 -11.85 11.4 -8.47 91.53

1976 126.95 26.95 17.3 17.60 117.60
1977 105.18 5.18 28.5 5.72 105.72
1978 94.15 -5.85 53.6 24.30 124.30
1979 99.09 -0.91 75.1 -3.93 96.07
1980 113.67 13.67 90.3 17.95 117.95
1981 110.45 10.45 34.1 -15.46 84.54
1982 105.09 5.09 27.4 1533 115.33
1983 104.48 4.48 28.1 4.70 104.70
1984 82.15 -17.85 46.4 -9.28 90.72
1985 101.10 1.10 41.7 -0.24 99.76
1986 102.73 2.73 27.5 -3.54 96.46
1987 134.79 34.79 393 23.29 123.29
1988 93.09 -6.91 60.8 -15.14 84.86
1989 96.29 -3.71 65.0 -8.63 91.37
1990 99.86 -0.14 49.6 9.19 109.19
1991 116.39 16.39 52.6 7.60 107.60
1992 93.57 -6.43 67.1 2.60 102.60
1993 130.06 30.06 552 -0.27 99.73
1994 104.80 4.80 120.5 -7.40 92.60
1995 103.26 3.26 88.0 1.40 101.40
1996 116.13 16.13 71.6 8.64 108.64
1997 126.04 26.04 78.4 -16.28 83.72
1998 72.50 -27.50 71.8 18.65 118.65

*Toptan esyaya gore enflasyon oranlari olup, Istanbul Ticaret Odast rakamlari kullanilnustir .
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Tablo 5. Biiyiikbag Kirmiz1 Et Reel Fiyatlarina Gore Uretici-Tiiketici Zincirleme indeksleri ve Yillik Enflasyon Oranlar1

Yillar ﬁretigi !"Jretici Enflasyon 'ljiiketici Tiiketi'ci Zincirleme
Zincirleme Indeksi Indeks Oram* Indeks Indeksi
Farki Farki
1967 100.00 0.00 6.6 0.00 100.00
1968 104.95 4.95 2.5 4.85 104.85
1969 96.92 -3.08 8.3 -6.59 93.41
1970 106.45 6.45 9.5 -1.77 98.23
1971 115.23 15.23 17.0 25.36 125.36
1972 127.98 27.98 15.5 9.98 109.98
1973 86.84 -13.16 21.0 -5.90 94.10
1974 84.93 -15.07 26.9 -7.14 92.86
1975 82.53 -17.47 114 -10.91 89.09
1976 142.01 42.01 17.3 20.41 120.41
1977 100.14 0.14 28.5 9.15 109.15
1978 85.47 -14.53 53.6 22.44 122.44
1979 96.47 -3.53 75.1 -1.87 98.13
1980 114.56 14.56 90.3 16.19 116.19
1981 110.57 10.57 34.1 -6.17 93.83
1982 89.91 -10.09 27.4 -10.75 89.25
1983 104.85 4.85 28.1 -5.55 94.45
1984 89.08 -10.92 46.4 23.85 123.85
1985 102.76 2.76 41.7 -6.74 93.26
1986 130.01 30.01 27.5 -2.49 97.51
1987 116.51 16.51 39.3 27.21 127.21
1988 98.52 -1.48 60.8 -12.01 87.99
1989 99.02 -0.98 65.0 -7.01 92.33
1990 105.11 5.11 49.6 12.27 112.27
1991 108.94 8.94 52.6 9.11 109.11
1992 94.67 -5.33 67.1 -1.28 98.72
1993 126.30 26.30 552 1.35 101.35
1994 96.70 -3.30 120.5 -3.85 96.15
1995 111.00 11.00 88.0 18.53 118.53
1996 101.31 1.31 71.6 -15.13 84.87
1997 163.92 63.92 78.4 -10.89 89.11
1998 82.28 -17.72 71.8 22.11 122.11

*Toptan esyaya gore enflasyon oranlari olup, Istanbul Ticaret Odasi rakamlar1 kullanilmistir.

Tablo 4’de kiigiikkbag kirmizi et reel fiyatlarina gore
tiretici ve tiiketici zincirleme indeksleri hesaplanmig ve
bunlarin yillara gore farklar1 alinarak enflasyon oranlari
ile karsilagtirillmistir. Bu karsilagtirma sonucunda, iiretici
eline gegen fiyatlarin 1968 ve 1976 yillar1 haricindeki
tim yillarda enflasyon oranmin altinda kaldigi tespit
edilmistir.

Tablo 5’te biiylikbas kirmizi et reel fiyatlarina gore
iiretici ve tiiketici zincirleme indeksleri hesaplanmis ve
bunlarin yillara gore farklar1 alinarak enflasyon oranlari
ile karsilagtirtlmigtir. Bu karsilagtirma sonucunda, iiretici
eline gecen fiyatlarin 1968, 1972, 1976 ve 1986 yillar

haricindeki tiim yillarda enflasyon oraninin altinda
kaldig1 belirlenmistir. Bu durum biiyiikbas ve kiiciikbas
kirmizi et {ireticilerini olumsuz yonde etkilemistir.

KAYNAKLAR

Altundag, S., Giines, T., 1992. Tiirkiye'de Patates ve Soganin Uretim
Miktart ile Fiyat Iliskileri. Ankara Universitesi Ziraat Fakiiltesi
Yillig1. Ankara Universitesi Basimevi, Ankara.

Anonim, 1923-1992. Istatistik Gostergeler. T.C. Basbakanlik DIE,
Ankara.

Anonim a, 1967-1998. Tiirkiye Istatistik Yilligi (Muhtelif Yillar), DIE,
Ankara.

365



Tiirkiye’de Kirmizi Et Pazarlamasi

Anonim b, 1967-1998. Ayhk Istatistik Biilten (Muhtelif Yillar), DIE,
Ankara.

Anonim, 1999. DIE Bilgisayar Kayitlari, Ankara.

Anonim, 2000. FAO Internet Web Sayfasi, FAO Org Faostat Databases
Results.

Giilten, S., 1985. Tarimsal Pazarlama. Atatiirk Universitesi Yaymn
No:631. Ziraat Fakiiltesi Yayin No:288. Ders Kitaplari Seri No:
45. Atatiirk Universitesi Basimevi, Erzurum.

Giines, T., 1998. Tirkiye’de Kirmiz1 Et Pazarlama Sistemleri. MPM
Verimlilik Dergisi 1998/3, Ankara.

366

Vural, H., Yildiim, A., 1995. Tiirkiye’de Kirmizi Et ve Et Uriinleri
Pazarlamasi. Tiirkiye Hayvanciliginin Yapisal ve Ekonomik
Sorunlari Sempozyumu, Izmir 27-29 Eyliil. T.C. Ziraat Bankas1
Kiiltiir Yayinlart No:27, Ankara.

Yavuz, O., Keskin, A., 1995. AB ile Giimriikk Birligi Oncesinde
Tiirkiye Hayvanciliginin Son Durumu. Tirkiye Hayvanciligmm
Yapisal ve Ekonomik Sorunlari Sempozyumu, T.C. Ziraat Bankasi
Kiiltiir Yay. No:27, Ankara.

Yurdakul, O., 1998. Tarim Uriinleri Pazarlamasi. Cukurova
Universitesi Ziraat Fakiiltesi Genel Yaym No:127. Ders Kitaplari
Yaym No: A-39, Adana.



	Vedat DAĞDEMİR  Avni BİRİNCİ  Tecer ATSAN
	GİRİŞ

	Yıllar
	Tablo 3 ve tablo 4 incelendiği zaman büyükbaş kırmızı ette çiftçi eline geçen oranlar küçükbaş kırmızı ete göre düşük seviyelerde kalmıştır.
	Fiyat Dalgalanmaları

	Tüketicinin Ödediği Fiyatın
	Çiftçi Eline Geçen Oranı (%)
	Aracılar Eline Geçen Oranı (%)
	Tüketicinin Ödediği Fiyatın
	Çiftçi Eline Geçen Oranı (%)
	Aracılar Eline Geçen Oranı (%)
	Yıllar
	Yıllar
	KAYNAKLAR


