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Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle beraber ortaya c¢ikan ve kisa sure igcerisinde yogun olarak kullanilan internet

gazeteciligi cesitli avantaj ve dezavantaji beraberinde getirmistir. Tik odakl habercilik de okurlar agisindan internet
gazeteciliginin en blyUk dezavantajlari arasinda yer almaktadir. internet ortaminda tiklanma almak adina kullanicilarin
bilgilendirilmesi disunulmeden igerikler (haberler) paylasilmaktadir. Bu tur haberler ise gazetecilik meslek ilkeleri ve
etigi bakimindan énemli bir sorunu ortaya koymaktadir. Calismada da tum bunlardan hareketle yerel haber sitelerinde
tik odakli haberlerin kullanim diizey ve bicimlerini belirlemek amaciyla Isparta'daki haber portallari incelenmistir. icerik
analizi yonteminin kullanildigi arastirmada, Bomba32, Demokrat32, Gulkent Gazetesi, Haber32 ve Isparta Postasi siteleri
orneklem olarak secilmistir. Haber sitelerinin 12 Haziran-26 Haziran 2023 tarihleri arasinda paylastiklari haberler analize
dahil edilmistir. Analiz neticesinde incelenen haber sitelerinde yogun olarak (%44,37) tik odakli haberlere basvuruldugu
tespit edilmistir. Tik odakli haber stratejileriicerisinde merak uyandirma en ¢ok kullanilan yéontem olmustur. Ayrica gtncel

haberler ve ekonomi haberlerinin tik tuzaginin en fazla oldugu alanlar oldugu saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Tik Odakli Habercilik, Internet Gazeteciligi, Tik Tuzagi, Yerel Medya, Dijital Medya.

ABSTRACT

Online journalism, which emerged with the development of new communication technologies and has been widely
used in a short period of time, has various advantages and disadvantages. Clickbait journalism is also among the biggest
disadvantages of online journalism in terms of readers. In order to get clicks on the Internet, content (news) is shared
without considering informing users. This kind of news reveals an important problem in terms of journalism professional
principles and ethics. In this study, news portals in Isparta were analyzed in order to determine the level and forms
of use of clickbait news on local news websites. In the study in which content analysis method was used, Bomba32,
Demokrat32, Gulkent Gazetesi, Haber32 and Isparta Postasi websites were selected as the sample. News shared by news
websites between June 12 and June 26, 2023 were included in the analysis. As a result of the analysis, it was determined
that clickbait news was used intensively (44.37%) in the news sites analyzed. Among clickbait news strategies, arouse
curiosity was the most used method. It was also found that current news and economic news are the areas where

clickbait is most common.
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Giris

Yirminci yuzylhn sonlarindan itibaren gelisim
gosteren enformasyon ve iletisim teknolojileri
hayatin hemen her alaninda degisim ve
donudsumlerin 6nUnu agmistir (Arklan vd., 2020:
61) Bu degisim ve donusumden en ¢ok etkilenen
alanlardan biri de gazetecilik meslegi olmustur.
Gazetecilik agisindan yeni teknolojiler kimi zaman
daha &zgurlestirici kimi zaman da dzgurlestirici bir
yapisiolmadigi konusunda ele alinmaktadir. Ancak
her iki durumda da gazetecinin konumu ve gcalisma
bicimleri degisime ugramistir (HUllr & Yasin,
2017: 9). Arz ve talep bakimindan dijital medyanin
avantajlari (hiz, maliyet, guncelleme imkani vb.),
modern gazetecilikte koklu bir ddnusimun
yasanmasini saglamis ve igerik tasariminda rol
oynayan kullanicilarla temas imkani, bu yeni
sistemin kullanimini da belirler hale gelmistir
(Flavian & Gurrea, 2016). Yeni iletisim teknolojileri
genel anlamda haber konularinda &nemli bir
degisime neden olmasa da haber metninin
bicimsel kurgulanisi gesitli farkliliklar yasamistir
(Narin, 2017: 26). Gazetecilik meslek pratiklerini
iletisim teknolojileri igerisinde en ¢ok etkileyen
unsurlardan biriolaninternetile birlikte alanda yeni
sorunlu uygulamalar da ortaya ¢ikmistir. Tik odakl
habercilik de bunlardan biridir. Nitekim sayilari her
gegengunartan haber siteleri meslekilke ve etigini
dikkate almadan, yalnizca reklam gelirini artirmaya
yonelik igerikler (tik odakli haberler) aktarmaya
baslamistir. Buradan hareketle toplumsal bir
fayda beklenen kitle iletisim araglarinda yogun bir
sekilde yer bulan tik odakli haberciligin gazetecilik
mesleginin isleyisi bakimindan incelenmesi 6nem
arzetmektedir. Konu ulusal habersiteleri Gzerinden
dénem doénem farkli arastirmacilar tarafindan ele
alinmistir. Yerel dlcekte ise Yaliniz ve Ozsoy (2022)
ile Macit'in (2023) arastirmalari bulunsa da tik
odakli habercilik arastirmalari oldukga sinirli sayida
kalmistir. Bu baglamda c¢alismada Isparta'daki
yerel haber portallarinda tik odakli haberciligin
ne siklikla kullanildigl, bu habercilik anlayisinin
uygulama bigimlerinin ne oldugu ve hangi haber
turlerinde daha ¢ok tercih edildiginin belirlenmesi
amaciyla 12 Haziran-26 Haziran 2023 tarihleri
arasinda paylasilan icerikler incelenmistir.

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

Calisma temel olarak uU¢ bdélumden olusmustur.
Oncelikle gazetecilik alaninda tik odakl habercilik
kavraminin kullanim alani olan internet teknolojisi,
meslege yodnelik avantajlari ve dezavantajlari
acisindan degerlendirilmistir. Sonrasinda ise tik
odakli habercilik kavrami acgiklanarak literatdru
irdelenmistir.  Arastirmayl kapsayan Ug¢uncu
boélumde de haber sitelerinden elde edilen veriler

yorumlanmistir.

internet ve Gazetecilik

internet habercilik agisindan ilk baslarda yalnizca
geleneksel gazetelerin bu mecralara aktarilmasi
adina kullaniimis, ilerleyen suregte ise internete
ozel haberlerin Uretilmeye baslandigi asamaya
gegilmistir. Zamanla geleneksel gazetelerle badi
olmayan sadece dijital ortamda yayin yapan
internet gazeteleri ortaya ¢ikmis, meslegin 6zu
itibariyle degdisiklik beklenmese de uygulamada
farkhhklarin bulundugu bir alan olusmustur. Bu
alanin olusmasinin temelinde bulunan internet ise
gazetecilik mesledi i¢cin olumlu ve olumsuz birgok

durumu beraberinde getirmistir.

internet gazetecinin bir araci olarak konvansiyonel
medyanin metin, gérunty, grafik, ses, video gibi
ozelliklerini  kapsamakla birlikte interaktiflik,
kullanici kontrollt ve istege bagl erisim gibi cesitli
imkanlar sunmaktadir (Pavlik, 2013: 10; Foust, 2017:
167). Es zamanh yayin yapma firsati internetin
habercilik agisindan en 6nemli avantajlar arasinda
yer almaktadir (Cakir, 2007: 123). Ayni zamanda
kullanicilarin yayimlananlari istedikleri bir zaman
diliminde okumalarini saglamasi da diger bir
avantaj olarak goérulmektedir (Halici, 2003: 154-
155). Geleneksel gazetelerde yalnizca fotograf ya
da resimle zenginlestirilebilen haber icerigi dijital
mecralarda multimedya-¢oklu ortam o&gelerini
kapsayarak, farkli bir sunus firsati da vermektedir.
Ayrica gevrimici haberciligin maliyet acgisindan
geleneksel alana goére daha klUcguk bir sermaye
gerektirmesi de mesleki anlamda en onemli
olumlu katkilardan biridir (Oztermiyeci, 2017: 180-
181).
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internet gazeteciliginin avantajlarinin yani sira
cesitli dezavantajlari da bulunmaktadir. icerigin
guvenilirliginin  tartismaya ac¢ik olmasi, &zel
habercilik anlayisindan ziyade “kopyala-yapistir”
seklinde topluma sunulan haberlerin yogun olarak
yer almasi en bUyUk dezavantajlardan bazilari
olarak gosterilmektedir (Bulunmaz, 2011 35). Hiz
kaygisi ile dogrulugu teyit edilmemis, etik degerler
dusunulmeden haberlerin olusturulup dolasima
sunulmasive bilgikirliligi de internet gazeteciliginin
kullanicricinolumsuzluklariarasindayeralmaktadir.
Bu noktada Arslan (2023: 65) da gazetecilerle
gorusme yaparak hazirladigi calismasinda; meslek
profesyonellerinin en ¢ok etik anlayistan uzak, hiz
kaygisiylaguvenilirligitartismalibilgileredayanarak
haber yapilmasini sorun olarak gdrduklerini
vurgulamistir. Ayrica internet gazetelerinde belirli
bir alanda (siyaset, ekonomi, spor, saghk, kultar
vb.) uzmanlasmadan uzaklasilmasi, gazetecilerin
goérev ve sorumluluklarinin ic ice ge¢mesi ve
anlik gelismelere tepkisinin sinirli kalmasi (Isik &
Koz, 2020: 1289) da habercilik agisindan farkli bir

dezavantajdir.

internet ortaminda yapilan haberciliginin olumlu
yadaolumsuzyanlaridistnuldugunde geleneksel
mecralara gére en bUyUk avantaji maliyet olsa
da bu alanda da gelir kurumlar icin 6n plana
cikmaktadir. Reklam gelirleri ise her iki yapi icin
de dnemli bir kaynaktir. Isik ve Koz (2014: 27-28)
da ¢evrimici gazetelerin reklam pastasindan daha
fazla fayda saglayabilmek adina, kullanicilara haber
dederinden uzak, “anahtar” olarak tanimlanan
kelime dizinlerinden olusan igerikleri, sadece
siteye daha fazla ziyaretci cekmek icin sunduklarini
vurgulamaktadir. Bahse konu olan durum ise tik
haberciligi kavramini ortaya ¢ikarmaktadir.

Tik Odakli Habercilik Kavrami ve Literatiri
Tik haberciligi kavrami Uzerine gesitli tanimlamalar
yapillmaktadir.KonuylailgililiteratUrincelendiginde
tik odakli haberciligi tanimlama konusunda iki
temel dusUncenin ortaya ciktigr gorulmektedir.
Bir tarafta yalnizca haber basliklarina indirgenen
kisitlayici bir bakis s6z konusuyken diger tarafta
web sayfasindaki trafigi arttirmaya ydnelik daha
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kapsayici &zellikleri dikkate alan yaklasim &n
plana ¢ikmaktadir (Bazaco vd., 2019: 97). Basliklar
Uzerinden okuma yapanlar tik haberciligini amaci
bilgilendirme olmayan, geleneksel gazetecilik
kriterlerini  karsilamayan, kullanicilarin merak
duygusuna hitap eden basliklar araciligi ile onlari
uzun birsure web sayfasinda tutma Uzerine kurulan
uygulamalar olarak nitelemektedir. Konuyu
yalnizca basliklar Gzerinden tanimlamayanlarise tik
haberciliginisosyalaglarda dahafazla dikkatgekme
adina cesitli teknik ve ydntemlerin kullanimiyla
olusturulan igerikler olarak gdérmektedir (Akt.
Bazaco vd., 97-98).

Tik odakli habercilik farkli bigcimlerde ifade
edilebilmektedir. D&nmez (2010: 108) “Kapan
Manset” olarak tanimladigi tik haberciligini “haber
degeri varmis izlenimi doguran ve yakinlik,
korku, endise, merak, heyecan uyandiracak dille
olusturulan, kullaniciyisitede tutmayi hedefleyerek
kurulmus mansetler” olarak gérmektedir. Ozyal
(2016: 281) da tik haberciligini eksik veya igerikle
iliskisi  bulunmayan basliklar ve gorsellerle
yapilan haber formlari olarak nitelemektedir. Tik
odakli  haberciligin tanimlanmasi konusunda
“Clickbait” yani tik tuzagi kavrami oénemlidir. Tik
tuzagdi (clickbait) Chen ve digerlerine (2015: 15)
gore asil hedefi tik almak olan igeriklerdir. Kavram
tiklamaya ¢ceken sunumlar olarak 6zetlenmektedir
(Chakraborty vd., 2016: 9; Biyani vd., 2016: 94). TuUm
bunlardanyolacikarak tikodaklihaberciligiyalnizca
okurun dikkatini ¢ekmek Uzerine kurgulanan,
bilgilendirici olmayan, gesitli yazi (baslik, spot vb.)
ve gorseller (fotograf, video, grafik vb.) araciligiyla
kullanicilarin  linke tiklayarak web sayfasinin
trafigini arttirmaya hizmet eden “haber” sunumlari

olarak tanimlamak mumkundur.

Cevrimici haber sitelerinin gelirlerinin  6nemli
bir kismi reklamlardan saglanmaktadir. Haber
portallaridareklamverecekolansirketleringUvenini
kazanmak icin yuUksek trafik sunmak istemektedir.
YanikullanicilariwebsayfasindakietkinliginiyUksek
tutmaya c¢alismaktadirlar. Bu noktada trafigdi,
ziyaretci sayisini ve goruntulenmeleri artirmak icin
kullanilan medya uygulamasi clickbait (tik tuzagi)
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devreye girmektedir. Tik tuzagi haberciligi medya
sahipleri igin 6zellikle reklam konusunda avantaj
saglamaktadir. Kullanicilar/okurlar ~ acisindan
ise olumsuzluklari beraberinde getirmektedir.
Basliklar, uyumsuz icerikler ve aldatici icerigin hizli
birsekildedolasimasokulabilecekolmasitoplumsal
olarak olumsuzluklarini gdstermektedir (Siregar,
2020: 1). Okurun bu tur haberlere tiklamamasi
haber sayfasindaki etkinligi dusureceginden
ticari anlamda kayba yol acma ihtimali oldukga
yuUksektir (Blom & Hansen, 2015: 87). Dolayisiyla
tik odakli habercilik dogrudan kurumsal yapiya
hizmet etmekte, gazetecilik meslek ilkeleri ve etigi
agisindansorunlu birdurumu ortaya ¢ikarmaktadir.
Nitekim dogruluk ve tarafsizlik en onemli ilkeler
arasindadir ve meslek etigi de aslinda bu ilke
etrafinda toplanabilecek niteliktedir. Okurlari
aldatmaya yonelik yapilan tik odakli habercilik
formlari ise meslek etigini yok sayan uygulamalari
ortaya ¢lkarmakta, ticari kaygilarla haberin

dogruluk unsuru geri plana itilmektedir.

LiteratUrde tik odakli haberciligin genellikle meslek
etigi ve okur ile gazetecilere etkisi acgisindan
ele alindigi gorulmektedir. Tik haberciligi ayrica
bu tur haberleri engellemeye yodnelik araglarin
gelistiriimeye calisildigi arastirmalara da konu
olmaktadir. Tik odakli haberlerin kullanicilar
Uzerindeki etkisine odaklanan (Scacco & Muddiam,
2016; Kalender, 2019; Sahin ve Birincioglu, 2022; ),
haber medyasinda tik odakli haberciligin kullanim
bicimlerini ve yogunluklarini ele alan (Cavus & Ede,
2021; Blom & Hansen, 2015; S6gut & Ongel, 2022;
Macit, 2023; Ozyal, 2016), algoritmik dlzenlemeler
ve tik tuzagini inceleyen (Lischka & Garz, 2023),
tik odakli icerikleri habercilik etigi baglaminda
dederlendiren (Kortak Yeniceler, 2022) ve tik
odakli haberlerin otomatik olarak belirlenmesi
konusundaki sistemleri tartisan (Chen vd., 2015)
calismalar 6n plana gikmaktadir. Ayrica tik tuzadi
olan haberleri otomatik tespit edip, kullanicilarin
isteklerine gore bu haberleri engelleme Uzerine
bir tarayici uzantisinin olusturuldugu arastirma
(Chakraborty vd., 2016), gercek ve tik tuzagi olan

haberlerin ayirt edilmesi adina bir model gelistirme

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

adina yapilan inceleme (Regina vd., 2022) ile yapay
zeka odakli haber tespit sistemi gelistirmeye
yonelik calisma (Ma vd., 2022) dikkat cekmektedir.
Tik odakl habercilik stratejilerine bakildiginda ise
merak uyandirma, abartma, yaziy! bicimlendirme,
yarim cUmle, canlandirma, anahtar kelime
veya haber igerisinden cumle, baslik ve icerik
uyumsuzlugu, sok/bomba/flag sunumlari, 6zne
veya nesnenin gizlenmesi ve gazetenin yorumu
gibi kategorilerin 6n plana ¢iktigi gérulmektedir
(Biyani vd., 2016; Ozyal, 2016; Cavus & Ede, 2021;
segut & Ongel, 2022; Kortak Yeniceler, 2022; Macit,
2023).

Arastirma Metodolojisi

Yerel haber sitelerinin ele alindigi bu ¢alismada
Isparta'daki yerel haber sitelerinden Gulkent
Gazetesi, Haber32, Bomba32, Demokrat32 ve
Isparta Postasi'nin 12 Haziran- 26 Haziran 2023
tarihleri arasinda sitelerinde paylastiklari haberler
icerik analizi ydntemi ile incelenmistir. Bu kisimda
yontem, arastirma sorulari, ¢dzUmleme birimi,
evren ve orneklem ile veri toplama teknigine yer
verilmektedir.

Yoéntem

icerik analizi siklikla sosyal bilimlerde kullanilan bir
arastirma yontemidir. Yontem iletisim araglarinin
birlikte
oldugu gibi iletisim c¢alismalarinda da 6nem

yayginlagsmasiyla toplumbilimlerde
kazanmistir (Taylan, 2011: 64). icerik analizi iletisim
odakl olusturulan yazili, gorsel, isitsel her turlt
kayith c¢iktinin analizini gergeklestirmek icin
gelistirilmis bir yontemdir (Gokge, 2019: 21). icerik
analizi sUreci arastirma sorulari veya hipotezlerin
belirlenmesi, ¢6zUm birimlerin tespiti, drneklemin
olusturulmasi, kategorilerin belirlenmesi, kodlama
ve verilerin  yorumlanmasi  asamalarindan
olusmaktadir (Yildirim, 2015: 126). Dolayisiyla icerik
analizi yonteminde arastirma sorulari baglaminda
veriler toplanilarak, belirli kategoriler cercevesinde
kitle iletisim araglarinin en 6nemli ciktilarindan
olan haberler sistematik bir bicimmde analiz

edilebilmektedir.
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Arastirma Sorulari ve Cé6zimleme Birimi

Akademik bir arastirmada arastirma sorulari
incelenecek konunun hangi boyutlarda ele
alinacagl konusunda yol gdsterici niteliktedir.
Bu acidan ilk asama olarak arastirma sorularinin
belirlenmesi énem arz etmektedir. Calismanin

arastirma sorulari ise su sekildedir:

1. Isparta’da yerel haber sitelerinin tik odakli
haberleri kullanim yogunlugu ne ol¢cudedir?

2. lIspartayerelhabersitelerinde tik odaklihaberler
baglaminda bir ayrisma var midir?

3. Isparta yerel haber sitelerinde tik odakli
haberler var ise bu haberlerde tik odakli haber

kategorilerinden hangileri kullanilmaktadir?

4. |Isparta yerel haber siteleri en ¢cok hangi turde
tik odakli haberlere basvurmaktadir?

Arastirma sorularinin  cevaplarinin  aranacagdi
¢cdzUmleme birimi ise yerel haber sitelerinde

paylasilan haberler olarak belirlenmistir.

Evren ve Orneklem

Calismanin evreni yerel olgekte faaliyet yuraten
habersiteleridir. Basin ilan Kurumu’'nun Isparta’daki
sureli yayinlar (Resmi ilan ve reklam alan internet
haber siteleri) listesinde yer alan Bomba32,
Demokrat32, Gulkent Gazetesi, Haber32 ve Isparta
Postasi haber siteleri ise kolayli 6rneklem grubu
olarak belirlenmistir.

Veri Toplama Teknigi

Calismada analiz edilen veriler, drneklem grubuna
dahil edilen haber sitelerinin web sayfalarinin
gunluk olarak takip edilmesiyle elde edilmistir.
Verilerin  kodlamasi ise belirlenen arastirma
kategorilerine  (Merak Uyandirma, Abartma,
Yarim CUmle, Yaziyl Bigcimlendirme, Canlandirma,
Anahtar Kelime veya Haber icerisinden Cumle,
Sok/Bomba/

Flas Sunumlari, Gazetenin Yorumu, Ozne veya

Baslik ve lcerik Uyumsuzlugu,

Nesnenin Gizlenmesi) gore yapilmistir. Arastirma
kategorileri literatlrde daha 6nce siklikla kullanilan
ve farkli calismalarda da 6n plana ¢ikan Biyani ve
digerleri (2016) ile Ozyal'in (2016) calismalarindaki
siniflandirmalardan olusmustur.
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Tik Odakh Haber Ornekleri

Merak Uyandirma

Fotograf 1
Merak Uyandirma (Demokrat 32

)

L

Haber sunumunda ayrintilara yer vermeyerek
haberin detaylarina yonelik merak uyandirma en
cok kullanilan stratejilerden biridir. Haberle ilgili
bilgilerin sinirli bir sekilde verilmesi yoluyla okurda
merak uyandirilmasi ve habere ydnlendirilmesi
bu strateji vasitasiyla kullaniimaktadir. Ornekte
de godrulecegdi Uzere Isparta’nin yUzme yarislarina
damga vurdugu soylenmistir. Ancak nasil bir
basari elde edildigi, kimlerin yaristigi ya da
yaplilan organizasyonla ilgili herhangi bir ek bilgi
yer almamaktadir. Bu strateji yoluyla merak
uyandirilarak haber tiklatilmak istenilmistir.

Yarim Cumle

Fotograf 2
Yarim CUmle (Haber 32)

Z2EJ4 5 6 7 8B 9 1011 12 13 14 15 16 17 18 19 20

Haber basliklarinin yarim verilerek olusturulan

haber sunumlari  yarim cUmle stratejisini
olusturmaktadir. Habere konu olan Kkisilerin
sozlerinin yarisinin verilmesi, haberin girisi ya da
sonuna iliskin bir bilginin yarim verilmesi ya da
haberin detaylarinda énemli olarak gérulen bir
bilginin yarim kesilmesi bu stratejinin uygulama
alanlarindan birkacgidir. Ayrica Ug¢ nokta ve Unlem

kullanimi yoluyla yarim cumleler dikkat ¢ekici hale
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getirilmektedir. Ornek haberde suclardan sadece
bir tanesi haber bashginda verilmis ve devamina ¢
nokta konulmustur. Bdylelikle diger suclar haber
metnine saklanmis ve okurlarinin haber tiklanmasi

istenmistir.

Anahtar Kelime veya Haber igerisinden Ciimle

Fotograf 3

Anahtar Kelime veya Haber icerisinden Cimle (Isparta Postasl)

SGK UYARDI: “SON GUNLER*

Haber sunumunda haber metni icerisinden bir
cUmlenin verilmesi ya da anahtar kelime yoluyla
haberde tek bir ayrintinin éne ¢ikarilmasi anahtar
kelime veya haber icerisinden cUmle stratejisini
olusturmaktadir. Haberlerin butunu yerine bir
parcasl bu tUr haberlerde dikkat ¢ekmek igin
kullanilmaktadir. Ornek haberde de gérilecedi
Uzere “son gunler” ibaresiyle haber icerisinden bir
ayrinti dikkat ceker sekilde 6n plana c¢ikariimistir.
Haberin tek bir ayrintisi tum haberi yansitacak
meraki  habere

sekilde verilmistir.  Okurun

cekilmeye calisiimistir.

Ozne veya Nesnenin Gizlenmesi

Fotograf 4

Ozne ve Nesnenin Gizlenmesi (Haber 32)

“GEHCLERIH SPORT|FJAKTIVITELERDE
* ROL"ALMALARINI'ONEMSIYORUM””
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Ozne veya nesnenin haber igerisinde verilimeyerek
olayl yapanin gizlenmesi tik odakl haberlerde
farkli bir strateji olarak kullanilmaktadir. Haberi

icra edenin gizlenmesi durumu okurun kafasinda

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

kim ya da ne sorusunu yaratmaktadir. Ornekte
yer alan haberde valinin bir cUmlesi verilerek
haber sunumu yapilmistir. Ancak valinin ismi
verilmeyerek soyleyen kisi gizlenmistir. Bu sekilde

haberi tiklatilmak istenmistir.

Abartma

Fotograf 5
Abartma (Bomba 32)

INTERNET
FIYATLARINA®:
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Tik odakli habercilik stratejilerinden biri “Abartma”
yontemidir. Olaylar oldugundan fazla abartilarak
verilerek  tiklama eylemine  yonlendiriimek
istenmektedir.Habersunumunda gdrulecegitizere
internet fiyatlarina gelecek zam “dev” nitelemesiyle
birlikte abartilarak habere dikkat artirilmaya
calisiimistir. Haberin detayina bakildiginda ise
sadece bir operatéorlin fiyatlarina zam yapacadi
aktarilmistir. Aslinda c¢ok fazla bir zam miktari
olmamasinaragmen haberde abartma kullanilarak

okurun ilgisi gcekilmeye calisiimistir.

Yaziyi Bigimlendirme
Fotograf 6

Yaziyi Bigimlendirme (Haber 32)

KiRACILARA R |
COK ONEMLi UYARI! =

200 TL UZERI
BANKAYA 4
YATIRILMALLI'

Haber sunumunda buyuk puntolu buyuk harflerin

kullanimive bununyanisiradikkat gekmeyeyodnelik
Unlem gibi noktalama isaretlerine yer verilmesi
yazlyl bicimlendirme stratejisini olusturmaktadir.

Haberin sunumunda uyari niteliginde ve dikkati
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yogunlastirmak i¢cin  yapilan bu ydntemde,
“haber

yerlestiriimeye calismaktadir. Ornekte yer alan

mutlaka  tiklanmali” algisi  okurda
gorselin yarisindan fazlasini metin kaplamaktadir.
Ayrica Unlem isaretiyle uyarinin ¢ok ciddi oldugu
vurgulanmaktadir. Aslinda aktarilan bir avukatla
yapilan réportajin kiguk bir ayrintisidir. Fakat okura
cok 6nemli imaji verilerek haberi tiklama yapmasi

istenmektedir.

Canlandirma
Fotograf 7

Canlandirma (Bomba 32)

ISPARTA'DA KAZA!
OLAY YERINDE CAN VE_RD]
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Canlandirma stratejisi olayin rahatsiz edici bir
tarzda verilmesi yoluyla kullanilmaktadir. Habere
konu olan olayin okurda rahatsiz edici sekilde
canlandiriimasi yoluyla okurun habere tiklama
yapmasl istenmektedir. Ornek olayda gérUlecegi
Uzere haber gorselinde kaza sonrasi fotograflarin
verilmesi ambulansin o noktada olmasi ve
yaralinin fotografinin aktarilmasi suretiyle olay
canlandirilmaktadir. Ayrica “olay yerinde can verdi”
ifadesiyle haberde canlandirma devam ettirilmistir.
Bu vasitayla haberin detaylarina ulasiimasi ve

haberin tiklanmasi icin bir caba sarf edilmistir.

Baslik ve icerik Uyumsuzlugu/Alakasizhg:

Fotograf 8
Baslik ve icerik Uyumsuzlugu/Alakasizlidi (Isparta Postasi)

METEOROLOJIDEN SARIVE

TURUNCU ALARM
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Tik odakli haber stratejilerinden birini de baslik ve

icerik uyumsuzlugu/alakasizhdl olusturmaktadir.

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

Bu yontemde temel olarak haber sunumunda
gegen anlatimla haber metninin birbirinden
farkh oldugu gérulmektedir. Ornek haberde de
gorulecegdi Uzere meteorolojiden gelen ciddi yagis
uyarisi anlatiimaktadir. Ancak haber iceriginde
Isparta ile ilgili herhangi bir bilgi yoktur. Yerel
olcekte habercilik yapan bir site bu stratejiyle tum
ulkeyi ilgilendiren durumu Isparta dzelinde olacak
gibisunmustur. Ayrica Ispartaileilgili higbir bilginin
olmamasli haberde yaniltmayi gdstermektedir.

Sok-Flas-Bomba
Fotograf 9
Sok-Flag-Bomba (Bomba 32)

TN

SON DAKIKA... .SON DAI{IKA
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Haberde olayin aktorleri, baslgi, nesnesi gibi
haberin 6nemli parcalarinin  énune gececek
sekilde “son dakika, sok, bomba, flag, 6nemli” gibi
ifadelerin kullanilmasi yoluyla haber tiklatilmak
istenmektedir. Internet haberciligindeki  hiz
olgusu bu tur stratejilerinin kullanilmasina yol
acmaktadir. Ornek haberde de gérulecedi Uzere
son dakika kullanimi dikkati cekmekte ve tekrarli
bir sekilde verilmektedir. Ayrica devaminda da U¢
nokta kullanilarak haberin icerigi cok 6nemli imasi

yaratilmaya calisiimistir.

Bulgular ve Yorum

Arastirma kapsaminda Isparta'daki yerel haber
sitelerinin  paylasimlarinda tik odakli haber
bicimlerinin kullanimi, haberlerin tik odakli olma
durumu, tik odakli paylasimlarin haber turlerine
gore dagilmi ile orneklem olarak belirlenen
gazetelerdeki ayrismalar incelenmistir. Belirlenen
kategorilerden gazetenin yorumuna yoénelik
herhangi bir paylasim tespit edilememistir.
Bu nedenle tablolarda *“gazetenin yorumu”

kategorisine yer verilmemistir.
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Tablo 1

183

Haberlerin Tik Odakli Olup Olmadigina Yonelik Dagilim

Haberler Frekans Oran(%)
Tik odakli haberler 796 44,37
Tik odakli olmayan haberler 998 55,63
Toplam 1794 100

incelenen tarih araliginda haber sitelerinde toplam
1794 haber yapilmistir. Tik odakli yapilan haberler
toplam haberlerin ylUzde 44,37'sini olusturmustur.
Diger haberler ise yuzde 55,63'IUk bir paydada yer
almistir. Hemen hemen her iki haberden birinde
tik odakli haber tUrune rastlaniimistir. Yerel 6lgcekte
haberyapan internet haber sitelerinin haberlerinde
tiktuzaginaylzde 44,37’'lik bir pay vermesi, haberin
sunumunda g¢arpitmayi ortaya koymaktadir.

Bomba32 internet haber sitesi incelendiginde
toplam haberin ylUzde 44,54'UnU olusturan 192
tik odakli haber yapildigi gérulmustar. Tik odakli

Haberlerin olduk¢a blyuk bir bolimUund olusturan
yUzde 14,06
6zne ve nesnenin gizlenmesi ve yuzde 13,02 ile
yaziyl
Devaminda

merak uyandirma stratejisini ile

bicimlendirme stratejileri takip etmistir.
(%9,89),

anahtar kelime veya haber icerisinden cumle

ise siraslyla canlandirma

(%7,29), abartma ve yarim cUmle (%6,24), sok-flas-
bomba (%4,16) ve baslik ve icerik uyumsuzlugu/
alakasizligi (%0,52) stratejileri kullanilmistir. ilk Gg
siradayer alan merak uyandirma, 6zne ve nesnenin
gizlenmesi ve yazlyl bi¢cimlendirme kategorileri
toplam payin yuzde 65,62'sini kapsamaktadir.
Dolayislyla Bomba32 haber sitesinin tik odakli

haberler icerisinde ise en yuksek pay yuzde haberler icerisinde genel stratejisini bu U¢ kategori
38,54 ile merak uyandirma stratejisine aittir. ile olusturdugunu sodylemek mumkundur.
Tablo 2
Bomba32 Sitesindeki Tik Odakl Haberlerin Dagilimi

Kategoriler Frekans Oran (%)

Merak uyandirma T4 38,54

Yarim cimle 12 6,24

Anahtar kelime veya haber icerisinden cimle 14 7,29

Ozne veya nesnenin gizlenmesi 27 14,06

Abartma 12 6,24

Yaziyi bigimlendirme 25 13,02

Canlandirma 19 9,89

Baslik ve icerik uyumsuzlugu/alakasizlig 1 0,52

Sok-Bomba-Flas 8 4,16

Toplam 192 100

Diger haberler 239
Yeni Medya # Hakemii, uluslararasi, e-De Sayi 15, Guz (2023)
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Tablo 3

184

Demokrat32 Sitesindeki Tik Odakli Haberlerin Dagilimi

Kategoriler Frekans Oran (%)
Merak uyandirma 7 3534
Yarim cimle 9 4,18
Anahtar kelime veya haber icerisinden cimle 21 9,79
Ozne veya nesnenin gizlenmesi 47 21,86
Abartma 14 6,51
Yaziyi bigimlendirme 22 10,23
Canlandirma 23 10,69
Baslik ve icerik uyumsuzlugu/alakasizlig 2 0,93
Sok-Bomba-Flas 1 0,46
Toplam 215 100
Diger haberler 323

Demokrat32 haber sitesinin verileri
incelendiginde toplam haberler igerisinde yuzde
3996'lik bir kisma denk gelen 215 tik odakli

haberin aktarildigi goérulmustur. Tik odakli haber

internet

stratejilerinde ilk sirada yuzde 35,34 ile merak
uyandirma yer almistir. ikinci sirada ise ylzde
21,86'lIk oranla 6zne ve nesnenin gizlenmesi
bulunmaktadir. Bunlari
(%10,69), yaziyl
(%10,23), anahtar kelime veya haber igerisinden
(%4.18),
(%6,51), baslk ve icerik uyumsuzlugu/alakasiziidi
(%0,93) (%0,40)
izlemistir. Merak uyandirma ile 6zne ve nesnenin

stratejisi siraslyla

canlandirma bicimlendirme

cimle (%9,76), yarim cumle abartma

stratejileri

ve Sok-Bomba-Flas

gizlenmesi stratejileri toplam haberlerin 57,2’lik bir

kismini olusturustur.

Tablo 4

Gulkent Gazetesi haber sitesinde diger haber

portallarina goére daha az haber sunuldugu
gorulmustur. haberin yayinlandigi

sitede tUum haberlerin yuzde 57,37'lik bir kismina

Toplam 61

tekabul eden 35 tik odaklh icerik paylasiimistir.
Haber sitesinde ylzde 45,71 ile merak uyandirma
stratejisi en ¢ok kullanilan yontem olmustur. Bu
uygulamayi siraslyla 6zne ve nesnenin gizlenmesi
(%25,71),
cUmle (%11,42), canlandirma ve yUzde (yuUzde 8,57),

anahtar kelime ve haber icerisinden
abartma (%2,85), yaziy! bicimlendirme (%2,85) ve
baslik ve icerik uyumsuzlugu/alakasizligi (%2,85)
takip etmistir. Bu haber sitesinde sok-bomba-flas

ve yarim cumle stratejilerine rastlanmamistir.

Gulkent Gazetesi Sitesindeki Tik Odakl Haberlerin Dagilimi

Kategoriler Frekans Oran (%)
Merak uyandirma 16 4571
Yarim cimle - 0
Anahtar kelime veya haber icerisinden cimle 4 1,42
Ozne veya nesnenin gizlenmesi 9 2571
Abartma 1 2,85
Yaziyi bigimlendirme 1 2,85
Canlandirma 3 8,57
Baslik ve icerik uyumsuzlugu/alakasizligi 1 2,85
Sok-Bomba-Flas - 0
Toplam 35 100
Diger haberler 26
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Tablo 5
Haber32 Sitesindeki Tik Odakli Haberlerin Dagilimi

185

Kategoriler Frekans Oran (%)
Merak uyandirma 57 3114
Yarim cimle 12 6,55
Anahtar kelime veya haber icerisinden cimle 14 7,65
Ozne veya nesnenin gizlenmesi 27 14,75
Abartma m 6,01
Yaziyi bigimlendirme 36 19,67
Canlandirma 17 9,28
Baslik ve icerik uyumsuzlugu/alakasizlig 3 1,63
Sok-Bomba-Flas 6 327
Toplam 183 100
Diger haberler 201

Haber32 sitesindeki paylasimlarin ylUzde 47,65'lik Isparta Postasi sitesindeki tik odakh haberler

bolumu tik odakli haberlerden olusmustur. Tik
odakh
yUzde 31,14'1Uk bir paylyla en ¢cok kullanilan yontem
sirada yuzde 19,67

bicimlendirme, UcglUncU sirada ise yuzde 14,75

haberlerde merak uyandirma stratejisi

olmustur. Ikinci ile yaziy
ile 6zne veya nesnenin gizlenmesi yer almistir.
Sonrasinda siraslyla canlandirma (%9,28), anahtar
kelime veya haber igcerisinden cumle (%7,65), yarim
cumle (%6,55), abartma (%6,01), sok-bomba-flas
(%3,27) ve baslik ve icerik uyumsuzlugu/alakasizhidi
(%1,63) stratejileri kullaniimistir. Haber32 internet
sitesi neredeyse her iki paylasimindan birini tik
odakli haberlere ayirmistir.

Tablo 6

tum haberler icerisinde yUzde 44,99'luk bir orana
sahiptir. Tik odakli haberlerin yUzde 57,3'U ise Ug
kategoride toplanmistir. Bunlar icinde en yUksek
pay ylUzde 28,07 ile merak uyandirmaya aittir.
Yaziy bicimlendirme (%16,95) ve 6zne ve nesnenin
gizlenmesi (%12,28) ise en ¢ok basvurulan diger
iki kategori olmustur.
cumle (%10,52), sok-bomba-flas (%8,77), anahtar
(%8,18),
baslik ve icerik uyumsuzlugu/alakasizligi (%6,43),

Bunlari sirasiyla yarim

kelime veya haber

icerisinden cumle

canlandirma (%5,26) ve abartma (%3,50) stratejileri

izlemistir.

Isparta Postasi Sitesindeki Tik Odakl Haberlerin Dagilmi

Kategoriler Frekans Oran (%)
Merak uyandirma 48 28,07
Yarim cimle 18 10,52
Anahtar kelime veya haber igcerisinden cimle 14 8,18
Ozne veya nesnenin gizlenmesi 21 12,28
Abartma © 3,50
Yaziyi bigimlendirme 29 16,95
Canlandirma 9 5,26
Baslik ve icerik uyumsuzlugu/alakasizhgi n 6,43
Sok-Bomba-Flas 15 8,77
Toplam 171 100
Diger haberler 209
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Tablo 7

186

Tik Odakli Haberin internet Haber Sitelerindeki Dagilimi

Kategoriler Bomba32 Haber32 Demokrat32 Giilkent Gazetesi Isparta Postasi Toplam
Merak uyandirma 74 57 76 16 48 271
Yarim cimle 12 12 9 - 18 51
e eime e g z 2 ‘ z o
g)iZzTeen\;Ti}é asi”esr‘e”i” 27 27 47 9 21 131
Abartma 12 n 14 1 6 44
Yazlyi bigimlendirme 25 36 22 1 29 13
Canlandirma 19 17 23 3 9 71
aBIZiI;I;\;TI;erik uyumsuzlugu/ ] 2 > ] 1 18
Sok- Flag-Bomba 8 6 1 - 15 30
Tik Odakli Haberler Toplami 192 183 215 35 17 796
Diger Haberler 239 201 323 26 209 298

Tablo7'detikodaklihaberlerininternetsitelerindeki
dagihmi ve tik odakli haber stratejilerinin birbiri
ile karsilastirmasi sunulmustur. Géruldugu Uzere
en c¢ok tik odakli haber Demokrat32 internet
haber sitesinde yapilmistir. Ancak bu durumun
olusmasinda Demokrat32'nin diger sitelerden
daha fazla haber yapmasi etkili olmustur. Toplam
paylasimlarina oranla dusUnuldugunde ise tik
odakli

Gulkent oldugu saptanmistir. Gulkent ayrica nicelik

haberlere en yodun yer veren sitenin

bakimindan en az haber aktaran haber sitesi olarak
da dikkat ¢ekmistir. Genel olarak haber siteleri
dederlendirildiginde de hemen hemen hepsi
yuUzde 40 ve Uzerinde tik odakli haber stratejisine
basvurmustur. Buradan hareketle Isparta'daki
yerel haber sitelerinin haber Uretme pratiklerinin
ciddi

soylemek mUumkundur. Kategorilere yonelik veriler

sekilde tiklanmaya yonelik oldugunu

Tablo 8

ele alindiginda ise merak uyandirma stratejisinin
sitelerin ortak noktasi oldugu tespit edilmistir.
Haber siteleri insanlari meraklandirarak tiklama
yapasligin galismistir. Haberlerde 6zne ve nesnenin
gizlenerek dikkat cekilmeye calisildigi da ortaya
¢ikmistir. Olay ya da olayi yapan Kisilerin gizlenmesi
suretiyle icerikler hazirlanarak site trafiginin
arttirlmasi istenmistir. Yaziyl bi¢cimlendirme de
incelenen sitelerde en ¢ok basvurulan tik tuzaklari
arasindayeralmistir. Bu stratejide haber gorselinde
buyuk harf kullanimi ve noktalama isaretlerinin
kullanimiyla kullanici siteye ¢ekilmeye calisiimistir.
Bu Ug¢ tik odakli haber bicimi tum tik odakli haber
stratejileri igerisinde yUzde 64,68 gibi ciddi bir
orana sahiptir. Tik odakl haberler genel olarak bu
Ug strateji ile kurulmakta ve okurlar genellikle bu

yontemle tiklanmaya yonlendirilmistir.

Tik Odakli Haberin Haber Turlerine Gére Dagilimi

Haber Turleri Bomba32 Haber32 Demokrat32 Gilkent Isparta Postasi Toplam
Politika 23 13 20 5 17 78
Ekonomi 36 37 46 5 48 172
Spor 12 1 24 3 13 63
Saglik 6 4 5 4 4 23
Egitim 17 14 18 1 10 60
Guncel 90 91 88 16 60 345
Gezi 2 2 3 - - 7
Turizm 2 2 3 1 - 8
Tarim ve Hayvancilik 4 9 8 - 19 40
Toplam 192 183 215 35 171 796
Yeni Medya # takemii ulusiararasi, e-De Say 15, Gz (2023)
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Tik odakl haberlerin haber turlerine gore
bakildiginda ilk sirada

haberlerin yer aldigi gorulmustur. Tum tik odakli

dagilimina guncel
haberlerin yUzde 43,34'U rutin gelismeleri iceren
guncel haberler Uzerinden yapilmistir. Guncel
haberleri yUzde 21.60'llk bir payla ekonomi
haberleri takip etmistir. Uctncl sirada ise ylzde
9,79 ile politika haberleri bulunmaktadir. Spor
(%7,91) ve egitim (%7,53) haberlerinde de birbirine
¢ok yakin oranda tik odakli haber yapilmistir.
Tarim ve hayvancilik (%5,02), saglik (%2,88), turizm
(%1,00) ve gezi haberleri (%0,87) ise tik tuzagdinin
en az basvuruldugu haber turleri olmustur. Genel
olarak haber sitelerinde gunluk gelisen ani olaylar
ve insan hayati i¢cin en dnemli alanlardan biri olan
ekonomi Uzerinden daha fazla tik almak adina

haber kurguladiklari saptanmistir.

Sonug¢
Tik odakli habercilik habere farkli bir yénden
yaklasmayi icermektedir. Amag haberin
pazarlanmasi, satilmasi ve gelir getirmesidir. Bu
niyetle yapilan haberler de haberin formunda
oldukga ciddi

gerektirmektedir. Haberin bashgindaki iddiali ve

degdisikliklerin yapilmasini
carpicisozler,siklikla kullanilan noktalamaisaretleri,
yarim birakilan cimleler, merak uyandiran ifadeler,
olayin faillerinin gizlenmesi, kasith yanlis bilgi
verme gibi ifadeler haberlerdeki degdisikliklerden
bazilanidir. Tik odakh haberlerde yapilan bu
tdr mudahaleler gazetecilik meslek ilkeleri ve
beraberinde

etigi  agisindan  olumsuzluklari

getirmektedir.

Bu calisma kapsaminda yerel basinda tik odakli
habercilik arastirilmis ve neredeyse topluma
aktarilan her iki haberden birinin tik odakh haber
kategorilerine uygun yapildigi tespit edilmistir.
Yerel medyadan yayin yaptidi bélgedeki insanlarin
problemlerini dile getirmesi ve yerelin sesini
ulusala duyurmasi beklenmektedir. Ancak yerel
haber sitelerinin bu beklentiye cevap vermekten
ziyade vatandaslari tik tuzagiyla karsi karsiya
biraktigi gortlmektedir. Site trafigini tik tuzaklari
ile saglayarak karhligr artirmak adina okurlar
aldaticl, yaniltici ve kafa karistirici haberlere maruz
kalmaktadir.

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

incelemeye  konu olan haberlerin icerigi
degerlendirildiginde guncel haberlerin siklikla tik
odakli haber kategorileri cercevesinde yapildigi
goérulmustur. Bu gergevede ani gelisen ve merak
uyandiran haberlerdeki merak uyandirma kismi
oldukga fazla abartilarak kullaniimistir. Merak
uyandirma stratejisi tum yerel internet haber
sitelerinde en ¢ok kullanilan tik odakl habercilik
yontemi olmustur. Gunluk ve beklenmedik
haberlerin bu kapsamda kullanilmasiaynizamanda
haberleri ‘kullan at’ bicimine de getirmistir.
Haberler adeta tUketim nesnesi haline gelmis,

bilgilendirmeden cok sattirmayi amaclamistir.

Tik odakli habercilikteki reklam odakli planlama
ve daha ¢ok kar etme amaci habercilik pratiklerini
yipratmakta, haber etigini yok saymakta ve
haberlere olan guveni sarsmaktadir. Ayni zamanda
bu tur uygulamalar gazetecilik meslegdinin itibar
kaybina da neden olmaktadir. Tik odakli habercilik
kisa vadede planlanan amaclari yerine getirse de
uzun vadede basin kurulusunun kendi kurumsal
yapisina zarar vermektedir. Netice itibariyle
yerel haber siteleri yuksek oranda basvurduklari
tik odakl habercilik stratejisinden vazgecerek,
gelismeleri gazetecilik meslek ilke ve etiginin
temellerini olusturan unsurlari dikkate alarak
haberlestirmesi hem kurumlar agisindan hem de

okurlar agisindan 6nemli bir ihtiyactir.
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Extended Abstract

The internet, which is one of the most influential
factors affecting the professional practices of
journalism among communication technologies,
has also led to the emergence of new problematic
practices in the field. Clickbait journalism is
one of them. As a matter of fact, an increasing
number of news websites have started to convey
content (clickbait news) solely aimed at increasing
advertising revenue, without taking into account
professional principles and ethics. When consired
from this aspect, it is important to examine the
clickbait journalism, which takes place intensively
in mass media where a social benefit is expected,
in terms of the functioning of the journalism
profession. In this context, the content shared on
local news portals in Isparta was analyzed in this
study in order to determine how often clickbait
journalism is used, what the application forms
of this journalism approach are and in which
news types it is preferred more. The study mainly
consists of three parts. First of all, the internet,
which is the field of use of the concept of clickbait
journalism in the field of journalism, was evaluated
in terms of its advantages and disadvantages
for the profession. Afterwards, the concept of
clickbait journalism is explained and its literature
isdiscussed. In the third section, the data obtained

from news websites were analyzed.
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Research Methodology

Content analysis method was used in the study
examining the clickbait news transmissions
of Isparta local news websites. The research
questions of the study is as below:

» How often do local news websites in Isparta

use clickbait news?

» |s there a differentiation in Isparta local news
websites in terms of clickbait news?

» Which clickbait news strategies are used in

Isparta local news websites?

» Which type of clickbait news do Isparta local
news websites use the most?

News was selected as the unit of analysis in the
research. Bomba32, Demokrat32, Gllkent Gazetesi,
Haber32 and lIsparta Postasi were determined
as the sample group. The news shared by news
portals on their websites between June 12 and
June 26, 2023 were analyzed.

Findings

A total of 1794 news articles were published on
news websitesin the analyzed date range. Clickbait
news made up 44.37 percent of the total news.
Other newswasincluded in a denominator of 55.63
percent. Clickbait news type was encountered in
almost one out of every two news items. The fact
that online news websites give a 44.37 percent
share to clickbait in their news reveals distortion in
the presentation of news. When the distribution of
clickbait news according to news typesis analyzed,
it is seen that current news takes the first place.
Current news was pursued by economic news with
a share of 21.60 percent. Political news ranked third
with 9.79 percent. Sports (7.91%) and education
(7.53%) news, clickbait news were produced at
very similar rates. Agriculture and livestock (5.02%),
health (2.88%), tourism (1.00%) and travel news
(0.87%) were the types of news in which clickbait
was least used. In general, it has been determined
that news sites create news in order to get more
clicks on sudden daily events and the economy,
which is one of the most important areas for

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

human life. When the content of the news subject
to analysis is evaluated, it is seen that current news
is often made within the framework of clickbait
news categories. The part of arousing curiosity in
news that develops suddenly and arouses curiosity
is used in a highly exaggerated manner.

In the study, clickbait journalism in the local press
wasinvestigated anditwasdeterminedthatalmost
one out of every two news items transmitted to
the society was made in accordance with clickbait
news categories. Local media is expected to voice
the problems of the people in the region where it
broadcasts. However, rather than responding to
this expectation, it is seen that local news websites
expose citizens to clickbait. Readers are exposed to
deceptive, misleading and confusing news in order
to increase profitability by providing site traffic
with clickbait. Clickbait with the aim of making
more profit damages journalism practices, ignores
news ethics and undermines trust in the media.
Although clickbait journalism fulfills the planned
objectives in the short term, in the long term it
damages the institutional structure of the media
organization itself. As a result, news websites
operating in the field of local journalism should
abandon the clickbait journalism strategy that
they use at a high rate. Reporting developments by
taking into account the elements that constitute
the foundations of journalism professional
principles and ethics is an important need for both
institutions and readers.
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