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YouTube Cocuk Kanallarinda Ebeveyn Rollerinin Sunumu
ve Buna Yonelik Ebeveyn Gorislerinin Degerlendirilmesi’
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oz

iktisadi yapidaki degisimlerle bUtinlesen teknoloji, iletisimi degistirmekte ve gelistirmektedir. Bu baglamda teknoloji
ile butunlesen yeni medya, yeni bir sosyo-kulturel boyut olusturmustur. Eglence ve magazinlesme olgusunun kuresel
bazda islenmesi, yeni medyanin buyuk role sahip oldugu bilinmektedir. Medya, insanin Urettigi meta ile bu metanin
eglence sektorune dahil etme islevini yine insanin bedeniyle sunmakta, insani da emtia haline getirmektedir. Yeni
medya, insan emegini insana pazarlayarak tUketim bilincini olusturmaktadir ve bunu yaparken de eglence unsurunu
kullanmaktadir. Anne ve babalarin ¢ocuklarinin ilgi alanlarina yonelik icerikler Ureterek sosyal medyanin bir pargasi
haline geldikleri gézlemlenmektedir. YouTube cocuk kanallarini yéneten ebeveynlerin sosyo-kultirel yasamlarinin da bu
cercevede sekillendigi sdylenebilir. Bu ¢alisma, YouTube ¢ocuk kanallarinda, anne ve baba rollerinin eglence ve tiketim
olgularinin etkisiyle beraber magazin unsurlarini nasil olusturdugunu ortaya koymayi amagclamaktadir. Calismada karma
yontem kullanilarak YouTube ¢ocuk kanallari kullanicisi ebeveynlerin, eglence ve tuketim odakli magazinsel davranislar
sergiledikleri gézlemlenmistir. Ebeveynlerle gergeklesen gdrismelerden olusan izlenim sonrasi ise izleyici konumunda

bulunan ¢ocuklarinin olumsuz etkilendigi sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: YouTube Cocuk Kanallari, Ebeveyn, TUketim, Eglence, Magazin, Medya ve Cocuk.

ABSTRACT

Technology, which is integrated withthe changes in the economic structure, changes and improves commmunication. It is
observed that mothers and fathers become a part of social media by producing content for their children’s interests. It
can be said that the socio-cultural lives of parents who manage YouTube children’s channels are also shaped within this
framework. This study aims to reveal how the roles of mother and father in YouTube children’s channels turn into tabloid
actions with the effect of entertainment and consumption phenomena. In the study, a literature review was conducted in
order to analyze the relationship between new media and tabloidization and entertainment culture by reading between
texts about new media. In the second stage, the contents of YouTube children’s channels (Like Nastya TR, Asliyarence
and Korayzeynep), which were selected with the quota sampling technique, were first subjected to quantitative and then
qualitative content analysis (semiology). The videos were tabulated using the IBM SPSS 22 program. Then, the selected
videos were analyzed using the qualitative content analysis (semiology) method. In the third stage of the study, semi-
structured interviews were conducted with 15 parents who have children under the age of 13, and these interviews were
analyzed with the descriptive analysis technique. As a result of the study, it was observed that the parents of YouTube
children’s channels engaged in entertainment and consumption-oriented magazine actions. After the impression
formed from the interviews with the parents, it was concluded that their children, who were in the position of spectators,

were negatively affected.

Keywords: YouTube Children Channels, Parents, Consumption, Entertainment, Magazine.

* Bu calisma 2023 yilinda tamamlanan “YouTube Cocuk Kanallarinda Anne-Baba Rollerinin Sunumu ve Buna Yonelik
Ebeveyn Goruslerinin Degerlendirilmesi” baslikl yiksek lisans tezinden Uretilmistir.
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Giris

Kitle iletisim unsuru; kulturel, ekonomik, politik
yapilarabagimlidirve buyapilaricercevelemektedir.
Medya, toplumda var olan maddi varliklari hem
sekillendirmekte hem de kullanmaktadir. Medya,
insanin Urettigi metayl eglence sektdrine danhil
etme islevini yine insanin bedeniyle sunmakta,
insani da emtia haline getirmektedir. Yeni medya,
insan emegini insana pazarlayarak tuketim
bilincini olusturmakta, bunu yaparken de eglence
unsurunu  kullanmaktadir (Bayraktaroglu ve
Ugur, 2011: 7-8). Boylelikle edlence, magazinlesme
ve tuketim dongusunu tekelinde bulunduran
yeni medya, her bireyin ulasabilecedi olanaklari,
teknoloji faktdruyle birleserek ve internet alt yapisi
Uzerinde aglar olusturarak gerceklestirmektedir.

Castells'e (2005) gore bilgi ve enformasyon
iceriklerinin alisverisini saglayan dijital ortamin,
diger bir tanimlamasi da enformasyon cagidir.
Tum alanlarda koklu degisimlere neden olan
enformasyon ¢ag, bircok esitsizlikleri beraberinde
getirmistir. Enformasyon c¢aginin kitleleri yeni
medya ile daha gok yakinlastirarak, yeni bir tiketim
ve magazinlesme olgusu yarattigr soylenebilir.
Bu arastirmanin konusu, yeni medyada ¢ocuklari
adina YouTube cocuk kanallari acarak populist
kimlik gcercevesinde hareket edip ve bu hareketi
amagsal bir cercevede sunan ebeveynlerin
magazin unsurlarini nasil ortaya koyabilmektir.
Bu calismada isaret edilen magazinsel davranis,
cocuklarinin  ve kendilerinin benliklerini ticari
unsurlarla sekillendiren, Urun, hizmet vb. isbirlikleri
ile birlikte sunan, abartili ve dikkat ¢ekici iletilerle
gundelik  yasamini

sUsleyen ebeveynlerin

davranislarini ifade edecek sekilde kullaniimistir.

Bu calisma, YouTube c¢ocuk kanallarinda, anne
ve baba rollerinin eglence ve tuketim olgularinin
etkisiyle beraber magazin unsurlarini  nasil
olusturdugunu ortaya koymayl amaglamaktadir.
Bu amag dogrultusunda ilk olarak “kotali 6rneklem
alma” metodu ile YouTube'dan secilen ‘LikeNastya
TR, Asliyarence ve Korayzeynep' cocuk kanallarinin
yayinladiklari 100’er icerik nicel igerik analizi
yontemi ile analiz edilmistir. Ardindan bu kanallar

icinden secilen 50 videodaki 50 ayri gorsel “amach
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orneklem alma” metoduyla secilerek daha ayrintih
veri toplamak amaciyla gdstergebilimsel analize
tabii tutulmustur. Bu metinde alan sinirliligindan
dolayr 9 gostergebilimsel analiz érnek olarak
sunulmustur. Bu analizden sonra son olarak 10
anne ve 5 baba olmak uzere “amacgh 6rneklem”
yontemiyle secilen 13 yas alti cocugu bulunan
toplam 15 ebeveyn ile yari yapilandirilmis gdérisme
gerceklestirilmis ve bu géorismeler betimsel analiz
teknigi ile incelenmistir. YouTube'daki igerikleri
takip eden cocuklarin yasinin daha ¢ok 13 yas ve
alti oldugu gozleminden hareketle bu yas grubu

secilmistir.

Calismanin alanyazininda yeni medyanin ekonomi
politigi, kulturel, sosyolojik boyutu ve YouTube'un
magazinlesmis

icerigine  iliskin  calismalar

Ozetlenmistir.

Yeni Medyanin Ekonomi Politigi

Ekonomi politik, 1500'IU yillarda ortaya cikan ve
halen varligini sGrduren kapitalist sistemin Uretim
ve birikimini inceleyen bir bilim dalidir (Ozyigit
ve Civi, 2012: 4). Kavramin, iktisadi sistemin bas
gostermesiyle olustugu ve tarihsel surecle birlikte
bircok dusunur tarafindan kullanildigi séylenebilir.
Ekonomi politik kavramini ilk 1800 yilinda kullanan
ve asll babasi sayilan kisi ise Karl Marx'tir (Baran,
2017:331). Marx’a (1976) gére ekonomi politik,
¢agdas burjuva sinifinin teorik incelemesidir.

iktisadiyapininolusturmusolduguekonomitemelli
toplumda herkes zorunlu, kendi iradelerine bagl
olmayan iliskiler kurmaktadir Bu iliskiler Uretim
iliskilerinden etkilenir ve temel olusturmakta,
toplumsal bilinci sekillendirmekte ve Ust yaplyi
da belirlemektedir. Maddi hayatin Uretim tarzi,
genel olarak, toplumsal, siyasal ve entelektlel
yasam surecini kosullandirir (Marx, 1976: 31). Buna
gore ekonomi politik, iktisadi sistemin metalari
on plana clkarmasiyla ve ekonomik yapilarin
diger Ust yapilari (kultur, siyaset, sanat, hukuk vs.)
sekillendirmesiyle ortaya c¢cikmis bir elestirel bakis
acisidir (Kale ve Nur, 2016: 45).

Yaylagul (2013) teknoloji ve ilgi alanlarinin

enformasyonu Uretme ve tuketme olgusunun
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dogrudan ticari etkinlikle ilgili oldugunu ve
boylelikle klUresel sermayelerin bu dogrultuda
hareket ettigini vurgulamaktadir. Bu baglamda
yeni medyanin teknoloji ile butunlesmesi ve
enformasyon ciktisinin onun tekelinde bulunmasi,
medyanin da bu c¢ember igcinde bulundugunu
gostermektedir. Buna gdre yeni medyanin internet
ve teknolojik altyapi Uzerinde ilerlemesi, ekonomi
politik bakis acisiyla acgiklanmaya calisiimistir
(Tunali, 2017: 37).

1970'ten itibaren kapitalist sistemin bireysellesmis
politikalar sunmasi ve bu politikalar ¢cercevesinde
teknoloji tabanh hareket etmesi, yeni medyanin
da bu duzeyde sermaye birikiminin ve kar
olusumunun yasandigi alan olarak algilanmasini
beraberinde getirmektedir. Son yillarda, kuresel
medyada ve kulturel o&rgutlerde tekellesme
gittikge artmaktadir (Aydogan, 2009: 188). Bu
gelismeler kuresel ¢ercevede kapitalist sermayeyi
ve karhligr temel almistir. Klresellesen ve ayni
zamanda kuresellesmeyi benimseten yeni medya
iceriklerinin denetimive altyapisinin bellisirketlerin
elinde bulundugu ve tekellesme ile birlikte
islevsel alanini genislettigi ve bu islevselligin
temel belirleyicilerinin ticari én kosullar oldugu
gozlenmektedir (Berkman, 2014: 45).

Kuresellesen kapitalizm ile birlikte kuresellesen
iletisim alanlar ve aglari, buyuk sirketlerin eline
gecerekblyukekonomikyatirimlarinalaniolmustur.
1980 yilinda baslayan &zellesme ve tekellesme
adimlarinin, iletisim alaninda buyuk dénusum ve
yatirimlar alani oldugu belirtilmektedir, sirketler
buyuk pay kapmak icin aralarindaki rekabeti
artirarak mega-guruplar kurmuslardir (Castells,
2005: 456-457). Bu baglamda kuresellesen medya
pazari 10 buUyuk sirketin (Time-Warner, Disney,
Bertelsmann, Viacom, Tele-Communications
Inc., News Corporation, Sony, Seagram, General
Electric, DutchPhillips) elinde bulunmaktadir. Bu
sirketler, medyanin sermaye payina sahip olduklari
gibi icerigin denetimi ve kontrolunu de ellerinde

bulundurmaktadir (Aydogan, 2009: 188-189).

Yeni medyanin ekonomi politigi ile ilgili guncel

kaynaklar sosyal medya sitelerinin olusturduklari
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havuzlar ile hem buUyuk hem de kuguk isletmeleri
besledigini dile getirmektedir (Baslar, 2013: 781).
Yeni medya giderek tekellesmekte ve bu durum
icerikleri de etkilemektedir (Berkman, 2014: 47).
Bu anlamda iceriklerdeki ticari yonelimler ézellikle
medya yodunlasmasl ve ydndesmesinin etkisinde
kalmis ve yeni medyanin alt yapisini olusturmustur
(Baglar, 2013: 780). Enformasyon Endustrisi
Ticaret Birligi ile 1968 yilinda enformasyonun &zel
sirketlerin himayesine girmis ve O6zellesmistir
(Yaylagul, 2013: 224).

internette sanal reklamcilidin  yayginlasmasi
tuketicilere 24 saat sanal alisveris deneyimi
sunmustur (Altunbas, 2001:372). Alisveriste zaman
ve mekan olgusu dnemini yitirmis, yeni ekonomik
alanlar ortaya cikmistir (Baslar, 2013 781-782).
Mosco’nun da (2009) belirttigi gibi kapitalizm,
oncelikle iletisim kaynaklari Uzerinde etkili
olmaktadir. Ticarilesen enformasyon iktidar gugler
tarafindan denetlenmekte ve kapitalist Uretim
cercevesinde Uretilip dagitilmaktadir (Yaylagul,
2013: 225). Tekno-ekonomik dénusumun ‘gucliyu
daha gUclU' yaptigi ve gelismekte olan/gelismemis
Ulkeleri ise bu duzeye ulasmalari icin rekabet
ortamina soktuklari dile getirilmektedir (Taylan,
2012: 56). Fuchs'un da (2015) vurguladigi gibi sosyal
medyakullanicilariemeklerininkarsiliginialamayan
Ucretsiz iscilerdir. Dijital cagin getirmis oldugu yeni
olgular, insanlari yeni medya baglaminda, yeni
oyun-emek ¢cemberine sokmaktadir. Yeni somurd,
yeni ortamlar olusturarak, insanlari eglendirerek

sisteme bagh kilmaktadir.

Ekonomik tabanl isleyen sistem, medyanin
sekillenmesine olanak sundugu gibi kulturel
boyutu da sekillendirmistir. Buna gére medyanin
da bu duzlemde bir boyut olusturdugu soylenebilir.

Yeni Medyanin Kiltiirel Boyutu

Bilindigi Uzere kultur kelime olarak Latince'de
“tarim” anlaminda kullaniimistir. Bati dillerinde
“culture”olarakkullanilankulttrkelimesi,19.ylzyilda
ingilizantropologlar tarafindan, toplumsal yapilarin
(inanglar, dusunceler, eylemler, deger sistemleri,
simgeler vb.) tUmunu anlatmak maksadiyla
kullanilagelmistir (Kocadas, 2005, s. 2). iletisimin
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ve devaminda gelen teknolojik c¢ikarimlarin
toplumsal suregleri  dedistirdigi  bilinmektedir.
Kagidin icadi ve matbaanin gelismesi toplumsal
yapinin degisimine neden olmustur, bu gibi etken
ve olgularin kultdrel duzlemi de dizayn ettiginin
kanitidir (Thompson, 2008: 88-90). Dolayislyla
iletisim ve iletisim teknolojilerinin kulturel yapilarla
paralellik gosterdigi sdylenebilmektedir.

iktisadi

islemesi, toplumun diger yapilarinin da buna

sistemin  ekonomi  dogrultusunda
goére sekillenmesine olanak tanimaktadir. Bu
baglamda Marx’a goére ekonomik yapilar, diger
yapilari etkilemektedir (altyapi-Ustyapi). Kulturel
yapl ekonomik yapiya bagimhidir ve kulturel yapi
ekonomik isleyise gore sekillenmektedir. Boylelikle
endustrilesen yapilarin birbirlerini etkiledikleri ve
domino tasi etkisinin hissedildigi sdylenebilir. 1980
yilindan itibaren 6zgurlesen ve tekellesen yeni
medyanin sistemsel politika ile bilgiye ulasma,
ozgurlukler, seffaflasma vb. gibi konulari hem
birey hem de diger toplumsal erkler icin dnemli
kavramlar haline getirmistir. Bu kavramlarla bireyin
ve toplumlarin tahakkiUmu artarken egemen
kesimin ise tahakkiUmUmu baglaminda onemleri
artmistir (Babacan, 2016: 522).

TahakkiUmuU benimseten iktisadi yapi kultdrin bu
baglamda biraracniteliginde kullanilmasinaolanak
tanimaktadir. Ayni zamanda kullanilan kultardn,
iletisim araclarinin tekelinde bunu gergeklestirdigi
soOylenebilir. Adorno’nun da (2003) belirttigi gibi,
insanlarin  bagimlilasmasi ve kolelesmesi, yani
kUltdr endUstrisinin bu denli blUyUk etkisi kulturel
tahakkiUmun godstergesidir. Dolayisiyla iletisim
araglari araciligiyla sunulan ve yayillan kdultur,
iktisadi yapilya uygunluk gostermektedir. Bu
baglamda iktisadi sistemin olusturmus oldugu
kuUltdr endustrisinin teknik bilgi ile yayginlastigi
ve kitleleri gergek bilingten uzaklastirip aldattigi
kanisi  hakimdir. iletisim araclariyla sunulan
eglence ve refah duzeyli igerikler kultur endustrisi
modelinin normlarini olusturmaktadir. Bu nedenle
kUltdr endUstrisi kavrami, 1940l yillarda diger
alanlar ile birlikte kultdrin de ekonomik gikarimlar
dogrultusunda endustrilestigini-sanayilestigini

vurgulamak icin elestirel ve politik bir terim olarak
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Adorno ve Horkheimer (2007:172) tarafindan
gelistirilmistir.

Dijitallesen iletisim, farkli platformlar arasi
kurulan alis-verisin  saglikli isleyebilmesi icin
farklli yapida bulunan kulturel 6geleri icerisinde
barindirmaktadir (Bulus ve Bulus, 2020: 2-3). Yeni
iletisim-yeni medya, dijitallesen c¢ag ile birlikte
ekonomik yapinin olusturmus oldugu olgu ve
kavramlari birbirine baglayarak ilerlemistir. Ayrica
McLuhan ve Adorno’dan yola ¢ikarak su ¢ikarima
ulasilabilmektedir: EndUstrilesen ve ekonomik
bagdimlilik cercevesinde sekillenen kultur, ayni
odakta bulunan yeni medya ile islevselligini
pekistirmektedir. EndUstrilesen kultur, sosyolojik
hayati da etkilemistir.

Yeni Medyanin Sosyolojik Boyutu
GUnUmuzde yeni medya, teknoloji ile birlikte
toplumsal yapi Uzerinde belirleyici bir rol
oynamaktadir (Vardarlier ve Zafer, 2019: 355-356).
Toplumsal ve kdulturel erkleri Ureterek gelecek
nesillere aktarma islevi olan toplumsallasmanin,
bitmeyen bir dinamik yapi oldugu bilinmektedir.
Bu baglamda toplumsallasmayl saglayan ve
dinamigini olusturan toplumsallasma araglari
icinde yerini alan medya, gunumuzde toplum
olgusunun kuresel boyutta islenmesine ve bireyin
toplum ile butunlesmesine 6nculik etmektedir
(Gambay, 2015: 239-240).

2000'li yillardan &ncesine kadar sosyallesmenin
yUz yUze ve akrabalik ve de o ddnemdeki iletisimin
odagina bakmak gerekmektedir (Ozkan, 2016: 116).
Dolayisiyla yeni medyanin getirmis oldugu yeni
sosyallesme araclarinin bUyuk olgude yuz yUze
iletisiminyerinialdigisoylenebilir. Toplumuvareden
ve toplumun temel tasini belirleyen bireylerin yeni
medyanin ve teknolojinin butunlestigi araclarla
(sosyal medya, internet siteleri, oyun, tablet,
bilgisayar, mobil telefonlar, mobil oyunlar vs.) sanal
ortamlarda sosyallestikleri gdzlemlenmektedir
(Cambay, 2015: 242). Yeni medya, sosyallesmenin
temel aracina dénusmekte ve kuresel duzeyde
hareketsiz ve ortamsiz bir sekilde gelismektedir.
Sosyal aglar temelinde butUnlesen sosyallesme

sanalllk odaginda toplumsallasmaya kaynaklik
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etmektedir. Kimligine yeni medyada gorunurluk
kazandiran birey, iletisim alanini interaktif bir
bicimde kullanarak, kuresel duzeyde ve merkezsiz
sekilde kendini ifade etme olanagini kazanmis
bulunmaktadir (Cambay, 2015: 244).

Sosyal Medya

internetin  getirmis oldugu ag toplumunda
bireylerin birbirleriyle internet aglari sayesinde
sanalda iletisime gectigi alan, “sosyal medya”
seklinde nitelendiriimektedir (Ozdemir vd., 2014:
59).Cevrimigiolarakinsanlariletisimde bulunmakta
ve bunu da teknoloji ve dijital olanaklar sayesinde
gercgeklestirmektedir. Bilgisayar odaginda gelisen
internet, zamanla geliserek mobil-web tekelinde
zaman-mekan sinirini asarak birey-birey, birey-
grup iletisimini paylasma cercevesinde ileri dlzeye
tasityarak insanlarin yasamlarini kontrol edebilme
olanaklari tanimaktadir. Bu baglamda icinde
bulundugumuz ¢ad enformasyon ¢agdl olarak
betimlenmekte ve bilgi akisinin ve paylasiminin
¢ogu sosyal aglar Uzerinde gergeklesmektedir
(irge, 2012: 63-67).

Teknolojinin  olusturmus oldugu altyapr ile
medyanin butunlestigi ve bu butlinlesen medya,
iktisadi yap! dogrultusunda bireysel medya
yapisini olusturmaktadir. Teknoloji ve iletisimin
butunlestigi mecralarda bireylerin yasam tarzlari
degismektedir (Kirik, 2017: 236). Bireylerin internet
tabanli sanal ortamda profil ve kimlik yaratarak
web ortaminda gezinmesi olanakli hale gelmistir.
Dolayislyla sosyal medyanin yeni medya odaginda
alan olusturarak ilerledigi soylenebilir. Sosyal
medya ortaminda bireylerin sayfalarinda yaptiklari
paylasimlar; duygularini, dusuncelerini ve farkli
fikirler Uzerinde konusmalarini  kapsamakta,
bireyler gergek dunyalarini sanal ortam ile
birlestirmektedir (Cakmak ve Mduezzin, 2018:
197). Tum bu iletisimsel ve bilgi alisverislerini
bunyesinde barindiran sosyal medya, Web 2.0
odaginda ilerletmektedir.  Web
2.0'In, 2004 yilinda Tim O'Reilly tarafinda kavram
olarak kullaniimistir (Uzungayir vd., 2022: 2). Web

islevselligini

2.0'n hizlihgiyla ve uygulamalarin  kullanma
cogunluguyla 6n plana c¢iktigl, bdylelikle sosyal
medyanin-aglarin  bu ag tekelinde godrsellik,
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grafik gibi 6gelerin internet araciligiyla erisimine
olanak sundugu soylenebilir. Dolayisiyla Web 2.0’
bunyesinde bulunduran internet, sosyal medya
mecralarinin hizli ve dinamik islevselligin de dndnu
acmistir. En cok kullanilan uygulamalardan bazilari
Facebook, YouTube, MySpace, Linkedin, Twitter,
Google, Wikipediablog sayfalandir (Uzuncgayir
vd., 2022: 3). Bu baglamda web ortaminda bir¢ok
uygulama vardir, sosyal medya-aglar icinde var
olan uygulamalar bu konseptin temel varliklaridir
(Mestgi, 2009: 589).

Yeni medya odaginda var olan sosyal medyanin,
gundelik yasamin pratiklerini koklU bir bigcimde
degistiren teknolojik araclar (cep telefonu,
bilgisayarlar, oyun konsollari vb.) ve bunlari
butunlestiren internet agi ile iletisimsel faktor
basta olmak Uzere tum gereksinimleri karsiladigi
bilinmektedir. Dolayisiyla sosyal medya kullanicilari
hem icerik Ureticileri hem de igerik tUketicileri
konumuna sahiptir (Altunay, 2015: 421). Sosyal
medyanin bu sekilde bir yelpazeye sahip olmasi ile
birlikte bireysel anlamda icerik Ureticilerin turedigi
gorUlmektedir. Buna go6re YouTube gibi sosyal
medya agi kullanicilarinin kendi kisisel kanallarinda
icerik Urettikleri ve bu Uretilen icerikleri tiketime
sunduklari soylenebilir. Kisilerin sanal ortamlarda
takip ve begdeni toplamalari fenomen Kisiligin de
on plana ¢ikmasina neden olmustur. Bu baglamda
begeni ve takip sayilarinin ¢ogalmasi, Kkisinin
sosyal medyada 6n plana ¢iktigi anlamina geldigi
gibi reklam Uretme ve Uretilen reklamin da icerik
tuketimineyolactigigozlemlenmektedir. Boylelikle
fenomen hesaplarin sosyal medyada marka ve
marka UrUnlerinin tanitimini yaptiklari ve alicilarin
bu Urunlere ulasip satin aldiklari belirtiimektedir.
Sosyal medyada fenomen kesimlerin, sanal bir
pazar yarattiklari ve yaratilan pazarda Urdndn
tanitimini ve kiyaslanmasi baglaminda genis
kitlelere ulastirdiklari sdylenebilir (Nardah ve
Balkan, 2019:177-178).

YouTube'da Eglence ve Magazinlesme Olgusu

Teknoloji, Kisilerin ilgi alanlarina yoénelik grup
olusturma, anlik olarak kuresel boyutta etkilesime
ge¢cme sansini YouTube gibi platformlara

sunmustur. Bireyler, YouTube'da sanal bir sosyal
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cevre olusturmustur (Senlik, 2021: 4). Kendini
bedenme ve bedendirme olgusunun tamamiyla
yeni medya araclarinda icerik olarak sunuldugu
kaltlran  yerlestigi

ve boylelikle populist

gozlemlenmektedir.

Eglence ve magazinlesme olgusu televizyon ile
etkisini hissettirirken, yeni medya mecralarinda
daha da gelisip, ¢ift tarafli bir kolaylhk
saglamaktadir. TUketim kulturlyle paralel isleyen
eglence ve magazinlesme olgusu, dijitallesen
cagda televizyondan ziyade yeni medya araglari
aracihigiyla sunulmaktadir (Bayrak ve Cihan, 2021:
92).

Teknoloji ile internet ortakhgl, bireyleri tUketim
kultarine tabi tuttugu gibi bir rekabet ortami
olusturarak, benligi 6n plana ¢ikartmaya ¢alismistir
(Unllkaya, Savas ve Sucu, 2021: 45-46). Boylelikle
eglence mahiyetinde tuketime ydnelen YouTube
kullanicilarinin aralarinda rekabet icinde olup kitle
icerisinde kendinibegendirme ve 6n plana ¢ikarma
olgusuyla hareket ettigi gdzlemlenmektedir.
Bu degisimlerle birlikte medyanin magazinsel
sunumlar olusturdugu ve bu sunumlarin yeni
medya araglari ile birlikte hizlandigi, pekistigi
gozlemlenmektedir. Bu araglara yonelimler,
toplumun her kesimine yayilarak bir bagdimlilik
zinciri olusturmustur. Bu zincirleme, tuketimden
baslayip magazinsel ve eglence odakl bireylerin
ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir.

YouTube'da Ebeveynlerin Magazinlesmesi

YouTube gibi platformlar, rekabet unsurunun
etkisiyledahacokkullaniclyiicindebarindirmaktadir
ki bu durum tiklanma oraniyla da paralellik
gostermektedir. Bodylelikle, fenomenlik faktoru
tiklanma oraniyla birlikte 6n plana ¢ikmaktadir.
Yeni medya pazari, iktisadi yapinin olusturmus
oldugu duzeyde ilerlemektedir. Yeni medya
icerikleri de bu cergcevede olusmaktadir. Bdylelikle,
yeni medya fenomenlerinin igerikler aracihgiyla
gelir elde ettikleri ve bunu tiklanma oranlariyla
da Ust duzeye tasidiklari goézlemlenmektedir.
Dolayisiyla rekabet icerisinde olan YouTube icerik
Ureticilerinin, fenomenleserek belli bir statu elde
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ettikleri ve kitleleri de etkiledikleri soylenebilir
(Burucuoglu ve Erdogan Yazar, 2019: 70-71).

YouTube

on plana cikip, benlik kazanmak istemektedir.

kullanicilari  igerik  paylastiklarinda
Boylelikle dijital ebeveynlerin paylasimlari bu
yonde gerceklesmekte, kullandiklari dil ve sahne
daha ¢ok sanal gergeklik ile butunlesmektedir.
Magazinsel icerik tasityan bir rol olusturduklari
godzlenmektedir. Sanal gergeklik Uzerine kimlik
kuran ebeveynler, cocuklarini ve kendi yasam
tarzlarini  paylasarak, benlik olusturmaktadir
(Esgin, Gezmen ve OzsUrlng, 2022: 2083).

Sanal benligin Ustin geldigi gunimuz dijital
¢aginda cift yonlu alisveris ile dijital igerik Uretilip,
dijital bir benlik ile begeniye sunulmaktadir. Bu
sisteme dahil olan ebeveynlerin, pragmatik bir

yaklasimla kazang elde ettikleri sdylenebilir.

Aile icinde denge ve dizayni ebeveynlerin
olusturduklari ve saglikli bir dizenin bu temelde
gerceklestigi bilinmektedir. Ebeveynler, ebeveynlik
rolunt bilerek ve isteyerek kabullenmislerdir.
Aile toplumsal yapiya da sekillendirmektedir.
Ebeveyn rolinun dijital ortamda evrildigi ve sanal
bir benlik ile sanal bir pencereden seyredildigi
gozlemlenmektedir. Buna gore sekillenen ebeveyn
rolleri, cocukta da belirginlik kazanmaktadir.
YouTube'da begenme ve bedendirme rekabeti
icerisinde olan ebeveynler, bu sekilde benlik
kazandiklar gibi ¢ocuklarini da bu sekilde
yetistirmektedirler (Guleg, 2018: 112-115).

YouTube sosyal medya platformu olarak giderek
daha fazla arastirma yapilan bir alan haline
gelmistir. Bazi calismalar dzellikle YouTube dzelinde
gundelik kultlrdn olusumu ve YouTuber olmak
Uzerine arastirmalar yapmislardir (Gelebek, 2020;
Kuyumcu, 2017; ilhan ve GorgUla Aydogdu, 2018).
Cocuklarda oyun bagmlihgr ve bu bagimhligin
YouTube ile olan iliskisi GUrsu (2021) tarafindan
irdelenmistir. Karakaya (2022) ise 12-15 yas arasi
cocuklarin  YouTube kullanim pratiklerini ele

almistir.
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Dini gruplarin  YouTube'daki temsilini konu
edinen calismalarin yaninda YouTube ve tuketim
davranisglarini ele alan ¢alismalar da bulunmaktadir
(Irmak, 2022; Mavi, 2022; Gedik, 2022; YUksel, 2016).

Y ve Z YouTube
aliskanliklarini konu edinen arastirmalar da giderek
yayginlasmaktadir (Gok, Kirik ve Aksit, 2019;
Unal, 2019). Cavusoglu (2022) YouTube'da babalik
temsillerini sdylem analizi yontemi ile irdelemistir.

kusaklarinin kullanim

‘YouTube Cocuk Kanallarinda Bulunan Video
iceriklerindeki Temalarin  Ortaya Koyulmasina
Yénelik Bir Calisma’ adli calismaile Unltkaya, Savas
ve Sucu (2021) gdstergebilimsel ve ruhbilimsel
yontemi kullanarak, YouTube'da ¢cocuklara yonelik

olusturulan temel temalari ortaya koymuslardir.

YouTube

olmaya devam etmektedir. Gerek ebeveyn

guncel arastirmalarin konusu
rolleri, gerek baba ya da anne figurleri ayrintili
olarak irdelenmekte, gerekse YouTuber olma,
tuketim kultdrinde YouTuber olarak yasama,
genclerin  YouTube aliskanliklari gibi konular
detaylandiriilmaktadir.  S6z  konusu  ¢alisma
ebeveynleri ve cocuklari dogrudan konu almasi ve
bircok veri toplama teknigini bir arada barindirmasi

bakimindan ilgi ¢cekicidir.

Amac ve Yontem

Calisma tekil tarama modeli kullanilarak
yapilmistir. Tekil tarama modeli, degiskenlerin tek
tek incelenmeye yonelik yapilan arastirmalardir
(Korucu ve Ertekin, 2020: 103). Arastirma bir karma
yontem arastirmasidir. Karma yontem arastirmasi,
bircok dusundr tarafindan ele alinarak farkli
gorusler ileri surtlmustur. Buna gore en kapsayici
tanimin, bir veya birden fazla yontemin bir arada
kullanilmasidir  (Toraman, 2021: 8). Boylelikle
karma yontem arastirmasi hem nicel hem de nitel
arastirmalarin  bir arada kullanilmasina olanak

tanimaktadir.

Bu calisma, YouTube cocuk kanallarinda, anne
ve baba rollerinin eglence ve tuketim olgularinin
etkisiyle beraber magazinsel anlamda nasill
sekillendigini ortaya koymayi amaglamaktadir. Bu
amag¢ dogrultusunda ilk olarak “kotali 6rneklem
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alma” metodu ile YouTube'dan secilen ‘LikeNastya
TR, Asliyarence ve Korayzeynep' cocuk kanallarinin
yayinladiklari 100’er icerik nicel igerik analizi
yontemi ile (SPSS programi kullanilarak) analiz
edilmistir. icerik analizi 9 ana ve 37 yan kategoride
tamamlanmistir  (EK-1). Calismada kodlamalar
birbirinden badimsiz iki ayri kodlayici tarafindan
kodlanmis ve kodlayicilar arasi uyum yuzdesi
%95,18 seklinde bulunmustur (EK-2)

Ardindan bu kanallar icinden secilen 50 videodaki
50 ayri gorsel “amach 6rneklem alma” metoduyla
secilerek daha ayrintili veri toplamak amaciyla
gostergebilimsel analize tabii tutulmustur. Bu
videolarin secilmesinde nitel olarak verileri en
detayll sekilde sunan ve c¢alismanin amaciyla
en c¢ok ortusen Ozellikleri  tasimalar  etkili
olmustur. Bu metinde alan sinirlhiligindan dolayi
9 gobstergebilimsel analize yer vermek mumkun
olmustur. Bu analizden sonra son olarak 10
anne ve 5 baba olmak Uzere “amacl 6rneklem”
yontemiyle secilen 13 yas alti ¢ocugu bulunan
toplam 15 ebeveyn ile yari yapilandirilmis gérusme
gergeklestirilmis ve bu gértsmeler betimsel analiz
teknigi ile incelenmistir. Betimsel analiz, belli bir
amag gergevesinde gergeklestigi belirtiimektedir.
Bu baglamda betimsel analizin amaci, gdérusme
veya godzlem sonucu elde edilen verilerin belli bir

semada okuyucuya sunmaktir (Karatas, 2015: 73).

Boylelikle hem kaynaklardan c¢ocuga ulasan
iceriklerin  niteligi tespit edilmis, hem de
ebeveynlerin bu iceriklerin tuketilmesine iligkin
tutumu ortaya koyulmaya calisiimistir. Calisma
kapsaminda gergeklestirilen gorusmeler etik kurul
ilkelerine uygun bir sekilde gergeklestirilmis olup

Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurul izni alinmistir.

Bulgular

Bu boélumde ilk olarak nicel analiz bulgulari tablolar
halinde sunulmus, ardindan her bir tablonun altina
gostergebilimsel analiz  bulgulari  6zetlenerek
betimsel yaklasimla yorumlanmistir. Son olarak
ebeveynlerle gerceklestirilen géorismelerden elde
edilen veriler ayri bir baslik halinde sunulmustur.
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Nicel analiz verilerinin  sunuldugu tablonun
aciklama kismindan sonra gostergebilimsel olarak
sunulan gorsellere ve yorumlarina yer verilmistir.
Gostergebilimsel olarak sunulan goérsellerin altina

yapilanyorumlar betimselyaklasimlayorumlanmistir.

Kanalin Odagindaki Kisi

Bu bashk altinda ‘kanalin odagindaki kisiye'
yonelik nicel ve ardindan goéstergebilimsel
veriler yer almaktadir. Burada s6zuU gegen “kanal”
YouTube'dan secilen ‘LikeNastya TR, Asliyarence
ve Korayzeynep' cocuk kanallaridir. Hepsi 2016
tarihinde aciimistir. Asliyarence'nin 2,62 milyon,
Korayzeynep'in 19,1 milyon ve LikeNastya'nin 109
milyon abonesi bulunmaktadir. Cocuklara yonelik
eglenceli, etkinliklerle dolu, tuketim odakli videolar
paylasmaktadirlar. LikeNastya haftada ortalama
2 video paylasirken, digerleri haftada ortalama
4'er video paylasmaktadir. LikeNastya'nin 30
Ekim 2023 itibariyle toplam 843, Asliyarence’nin
2 bin 500, Korayzeynep'in ise 2 bin 400 videosu
bulunmaktadir.

Kanalin Odagindaki Kisi

Tablo 1
Kanalin Odagindaki Kisi

Frekans Yuzde

(n) (%)
Cocuk 153 51
Baba 93 31
Anne 54 18
Toplam 300 100

Tablo T'de kanalin odagindaki kisilerin siralamasini
vermektedir. Bu baglamda en ¢ok odakta bulunan
kisinin “cocuk” oldugu (f=153; %51) tespit edilmistir.
Onu “baba” (f=93; %31) ve “anne” (f=54; %18) takip
etmektedir. Asagida kanalin odagindaki kisilerin
siraslyla gorsellerine yer verilmistir. Gorsele iliskin

gostergebilimsel analiz su sekildedir:
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Gorsel1
Kanalin Odagindaki Kisi

Gorsel 'de kanalin odagindaki kisinin cocuk oldugu
gosterilmektedir. Cocugu ydnlendiren ve gekimini
yapanlar ise ebeveynlerdir (YouTube, 2020a).

Tablo 2
Kanalin Odagindaki Kisi
Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Cocuk ve YouTube QQCUk
Cocuk y kanalinda 6n
1 eglence .
plana ¢ikan kisi

Videolardaki Ana Tema
Bu baslk altinda ‘ana tema’ tablosu ve tabloya
iliskin aciklama ve tabloyla alakali gostergebilim
gorsellerine yer verilerek, birbiriyle baglantili
betimsel yorumda bulunulmustur.

Tablo 3

Videolardaki Ana Tema

Frekans Yiizde

(n) (%)
Egleevr;;i odaginda magazinlesmis 186 62
Oyuna odakl ebeveyn 86 28,7
Tuketimi tesvik eden ebeveyn 18 6
Bilgilendirici ebeveyn 7 2,3
Etkinlik 6neren ebeveyn 3 1
Toplam 300 100

Tablo 3'e gore videolardaki ana tema “Egdlence
odaginda magazinlesmis ebeveyn” ana temasidir
(f=186; %62). Onu “oyuna odakli ebeveyn” ana
temas! izlemektedir (f=86; %28,7). Uc kanalda
yayinlanan toplam 300 videoda adirlikli olarak
(%62) ebeveynlerin magazinsel sunumlar yaptigi
gozlemlenmektedir. Bu baglamda magazinsel
sunumu takip eden ve ayni zamanda bu
eylemi harekete geciren oyun odaginin da
paralel bir sekilde ilerledigi gdzlemlenmektedir.
“Bilgilendirici” ve “etkinlik 6neren ebeveyn” rollerin
ise arka planda kaldigi gozlemlenmektedir.
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Eglence Odaginda Magazinlesmis Ebeveyn

Bu gorseller, LikeNastya TR, Korayzeynep ve
Asliyarence  YouTube c¢ocuk  kanallarindan
alinmistir. iceriklerin  daha c¢ok magazinsel
cercevede sunuldugu gozlemlenmistir.

Gorsel 2

Baba ve Kizinin Magazinsel Poz Sergilemesi

Gorselde 6n plana ¢ikan olgu magazinsel temaya
uygundur. Babanin kameraya verdigi pozun,
begdenilen ve takip edilen kisilere 6zgu oldugu,
ebeveyn rolUnden ziyade magazinsel tutumla
davrandigi sdylenebilir. Babanin ¢ocugunu bu
amag¢ ugruna giydirdigi ve on plana ¢ikardigi
gozlemlenmektedir (YouTube, 2021a)

Tablo 4

Baba ve Kizinin Magazinsel Poz Sergilemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Aligverise
uzanan

. Mekansal olgular S
Gorsel ; ) gezintinin
Insanlar ve magazinsel .
2 magazinsel
davranislar .
bir pozla
sekillenmesi
Gorsel 3

Anne RolUnun YouTube'da Magazinlesmesi

YouTube ¢ocuk kanalinin ydneticisi ve oyuncusu
konumunda bulunan anne, mekansal olarak
kendisini ve diger kadinlari gérsel olarak 6n plana
cikartmaktadir. Bu baglamda ¢ocugu adini agtigi
hesaptan kendisini ve daha ¢ok bir sey sergileme
ugras! igerisinde oldugu gozlemlenmektedir.
Gorsel bu anlamda magazinseldir (YouTube, 2023).
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Tablo 5
Anne RolUnun YouTube'da Magazinlesmesi
Gosterge Gosteren Gosterilen
On plana ¢cikma ugraslar
" Mekansal ve gelisen magazinsel
Gorsel | .
3 Insanlar oluslar ve eylemler ayrica mekan
ugraslar ve Urlnlerin bu semada
dizayn edilmesi.

Oyuna Odakli Ebeveyn

Analize tabi tutulan videolarda ebeveynlerin
oyun igerikleriyle 6n plana ¢ikmaya calistiklari
gozlemlenmistir. Burada yer verilen gorseller 300
video arasindan secgilen oyuna odakli ebeveyn

temasini en iyi yansitan videolardan secilmistir.
Gorsel 4

Oyun, Cocuk ve Baba

Oyunun cocugun yasaminda onemli bir yere
sahip oldugu bilinmektedir. YouTube Ureticisi
konumunda bulunan babanin ¢cocuguyla oyun
oynarken oyunu, diger ¢ocuklarinda izlemesi icin
kayit altina alip paylastigr gdzlemlenmektedir.
Boylelikle diger cocuklarin oyun tarzi videolari
izlemeleribabanin da dahacokizlenmesini, takipgi
kazanmasini saglayacaktir (YouTube, 2022a).

Tablo 6
Oyun, Cocuk ve Baba

Gosterge Gosteren Gosterilen

Oyun odaginda
Gérsel Baba ve Oyun, gergeklesen kazang
4 ocuk cocuk ve ve baba, cocuk ve

¢ baba oyun arasindaki

dizayn

Tliketimi Tesvik Eden Ebeveyn

Tuketim odaginda video ¢ceken ve bu sekilde igerik
Ureten ebeveynlerin cocuklariyla birlikte bu eylemi
gerceklestirdikleri gézlemlenmistir. Bu metinde
toplam 300 video arasindan segilen tuketimi tesvik
eden videolar arasinda en ¢ok izlenen videolardaki
gorsellere yer verilmistir.
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Gorsel 5

Tuketim Sevinci

Baba ile kizinin alisverise ciktiklari ve magazada
bulunan UrUnleri deneyerek satin  aldiklari
godzlemlenmektedir. Gorselde 6n plana c¢ikan,
ihtiyagtan oturu tuketim olgusunun islevsellik
kazandigi gdsterilmektedir. (YouTube, 2022b).
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Gorsel 6

Cocuk ve YouTube

Cocugun kendi videolarini izledigi ve kendi
kanalinin  reklamini  yaptigi gdsterilmektedir.
Anne kameranin arkasinda yonetmektedir. Bu
baglamda hem reklam hem tUuketim hem de sanal
yasama tesvik s6z konusudur. Gorsel 6, cocugun
sanal yasama tesvik edildigi gorsellerden birine
ornek olarak yer almaktadir (YouTube 2020b).
Tablo 9

Cocuk ve YouTube

Tablo 7
TUketim Sevinci
Gosterge Gosteren Gosterilen
Gérsel | insanve ) Eglence odaginda
5 giysiler Aligveris gergekl§§en tukgtlm
ve tUketime tesvik

Gosterge | Gosteren Gosterilen

Videolardaki Yan Temalar

Bu baslk altinda ‘yan temalar’ tablosuna ve
tabloyla iliskili gostergebilimsel gorsellere yer
verilmis olup, betimsel yorumlarda bulunulmustur.
“Yan tema” ifadesi ana temanin disinda kalan “gok
acik olmayan ancakyine de varligi sezilen” temalari

ifade etmektedir.
Tablo 8

Videolardaki Yan Temalar

Frekans Yizde
(n) %)

Eglence've tUuketime 109 36,3
yoénlendirme

Gergeklikten ziyade sanal 98 32,7
yasama tesvik etme

Kf)tu aI|§kanI|kIara 55 18,3
yoénlendirme

Bilgilendirme/iyiye 38 12,7
yénlendirme

Toplam 300 100

Videolardaki yan temalar arasinda “eglence ve
tuketime yonlendirme” temasi ilk siradadir (f=109;
%36,3). Onu “gerceklikten ziyade sanal yasama
tesvik etme” yan temasi izlemektedir (f=98; %32,7).
“Kotu ahliskanliklara yonlendirme” UcUncu sirada
yer alirken (f=55; %18,3), son sirada “bilgilendiren/
iyiye yonlendiren” icerikler yer almaktadir (f=38;
%12,7).
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Sanal yasama tesvik
Cocuk izleyici konumunda
Gorsel | veyeni YouTube ve | bulunan ¢ocuklari

6 medya icerigi kitlesel olarak kanala
aracl baglamak icin kullanilan
modelin gocuk olmasi.

Video igerikleri ve igerige Yerlestirilen Uriinler
Bu baslik altinda videoigeriginde sunulaniceriklere
yonelik analiz tablosu ve tabloyla iliskili gorseller,
betimsel yorumlariyla birlikte yer almaktadir.

Tablo 10
Videoda Yer Alan icerikler

Frekans Yiizde
(n) %

Oyuncaklar 89 29,7
Yiyecekler 63 21
KostUumler 52 17,3
;Ztrlsnefilgfnjz\r/ram@ iceren 47 157
Evcil hayvanlar 23 7.7
Magazinsel igerikler 18 6
Reklamlar 8 2,7
Toplam 300 100

Tablo 10'a goére videoda yer alan Urunler
degerlendirildiginde ilk sirada “oyuncaklar” (f=89;
%29,7), ikinci sirada “yiyecekler” gelmektedir (f=63;

nou

%21).Onlari“kostumler”, “satinalmadavranisiiceren

now

gorsel igerikler”, “evcil hayvanlar” izlemektedir.
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Reklam ve Tiketim

Analize tabi tutulan godrsellerin reklam unsurlari
ve beraberinde tuketimi &n plana cikarttiklari
gozlemlenmistir. 300 videodaki gdrseller arasindan
secilen asagidakigodrsellerizlenme sayisien yuksek
olanlar arasindan segilmistir.

Gorsel 7

Reklam ve Tuketim

Gorsel 7'de 6n plana c¢ikan, alisveris reyonunda
bulunan yiyecekler, bu yiyeceklerin isimleri ve
fiyat etiketleri gosterilmektedir. Devaminda
da zincirleme marketin reklaminin  yapildigi

gozlemlenmektedir (YouTube, 2021b).

Tablo 1
Reklam ve Tuketim
Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel ; Yiyecek ve Tuketim ve
Insan .
7 icecekler reklam

Oyuncaklar

Analiz edilen videolar ve godrsellerde oyun ve
oyuncaklarin én plana c¢iktigi gozlemlenmistir.
Boylelikle ebeveynlerin, daha kolay c¢ocuk kitle
olusturma eyleminde bulunduklari séylenebilir.

Gorsel 8

Oyun ve Oyuncaklar

Baba ile kizi genellikle oyun alanina gectiklerinde
koca koca oyuncaklarla igli disli olmaktadirlar. Bu
buyUk oyuncaklarin temel amaci gérsellik saglayip
bu sekilde izleyicileri etkilemektedir. Gorselde

on plana c¢ikan baba ile kizinin oyun oynadiklari
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oyuncak alanina gectikleri gérulmektedir. Bu
oyuncaklarin genellikle bir seyleri ¢cagristirdiklari
(tuketim, magazinsel olgu vd.) gdézlemlenmistir
(YouTube, 2020c).

Tablo 12
Oyun ve Oyuncaklar
Gosterge Gosteren Gosterilen
Oyuncaklarla
Gorsel Oyun ve tUketim ve
Oyuncaklar }
8 oyuncaklar magazinsel olgu vb.
Biling olusturmak

On Plana Gikan Eylemler

Bu baslik altinda ‘6n plana ¢ikan eylemlerle’ ilgili
analiz tablosuna ve iliskili gorsellere yer verilmis
olup, betimsel yorumlarda bulunulmustur.

Tablo 13

Gorsel/Sdylemsel Olarak On Plana Gikan Eylemler

Frekans Yuzde

(n) %
Magazinsel 120 40
Eéjgéelg:élri?;i/d jjital oyunlara 89 297
Tuketime tesvik eden 45 15
Bilgilendirici 25 83
Etkinliklere tesvik eden 21 7
Toplam 300 100

Tablo 13'te gdrsel/sdylemsel olarak 6n plana
¢clkan eylemler degerlendirildiginde ilk sirada

|n

“magazinsel” eylemler yer almaktadir (f=120; %40).
Onu ‘“eglendirme/dijital oyunlara yénlendirme”
izlemektedir (f=89; %29,7). Gérsel/sdylemsel olarak
on plana gikan eylemler igerisinde en az etkili olan

ise “etkinliklere tesvik eden” eylemlerdir.
Gorsel 9

Magazinsel

Gosterge 9 magazinsel boyutta gdstergebilimsel
analize tabii tutulmustur. Gorsel 9'da kiz gocuguna
makyaj yapildigi ve olgun yasa uygun kiyafetler
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giydirildigi gozlemlenmektedir. Daha cok
magazinsel olarak 6n plana ¢ikartilimaya calisildigi
gorulmektedir (YouTube, 2020d).

Tablo 14

Magazinsel

Gosterge Gosteren Gosterilen

Makyaj ve gorselin
magazinsel olgu
Gorsel Cocuk Magazinsel | olusturmasi, cocugun
9 davranis model ve magazinsel
nesne olarak
kullaniimasi

Begeni, izlenme Sayisi, Program Siiresi ve
Guvenilirlik

Bu baslik altinda begeni ve izlenme sayi, program
sUresi ve genel istatistikler tablolarina yer
verilmistir.

Tablo 15

Gorsel/Séylemsel Olarak On Plana Cikan Eylemler

I Frekans Ylzde
Begeni sayisi

(n) %
5 bin ve Uzeri 152 50,7
50 bin ve Uzeri n 373
100 bin ve Uzeri 36 12
Toplam 300 100

Tablo 15'e gdre analize tabi tutulan videolarin
bedenisayisi, kanallariginde degiskenlik gosterdigi
gibi kanal icinde yer alan videolarda da degisim
gostermektedir. Buna gore begeni sayisi; “5 bin ve
Uzeri” olan videolar ilk siradadir (f=152; %50,7). Onu
50 bin ve Uzeri (f=112; %37,3) bedenilen videolar
izlemektedir. YUz bin ve Uzeri begenilen videolar
%12 oranindadir (f=36).

Tablo 16

izlenme Sayisina Gére Program Suresi Orani

10 bin 1 10
50 bin milyon milyon

ve . Toplam

Lo ve Gzeri ve ve

uzeri L L

azeri tzeri
5 dakika 18 30 99 32 179
10 dakika n 27 27 42 107
20 dakika 6 4 3 1 14
Toplam 35 61 129 75 300
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Tablo 16'ya goére analize tabi tutulan videolarin
izlenme sayisi, kanallar iginde degiskenlik
gosterdigi gibi kanal icinde yer alan videolarda da
degisim gostermektedir. izlenme sayisi 1 milyon
ve Uzeri izlenen videolar ilk siradadir (f=129; %43).
Onu “10 milyon ve Uzeri” ve ardindan 50 bin ve Uzeri
izlenen videolar izlemektedir. Program sureleri de
kanallar icinde degiskenlik gdstermektedir. Kisa
videolarin sayisi daha fazladir. 5 dakikalik videolar
%59,3 oranindayken, 20 dakikalik videolar %4,7
oranindadir.

10 milyon ve Uzeri izlenen videolar agirlikl olarak
10 dakikalik (f=42) ve 5 dakikalik (f=32) videolardir.
Uzun videolarin sayisi azdir (f=14) ve yUksek oranda
izlenirlikleri bulunmamaktadir.

Gorsel analizlere dair elde edilen sonuca gore
etkinliklerde eglence unsuru &on plandadir.
Oyun odakli olusturulan igeriklerin daha c¢ok
cinsiyet¢ci kimlikle on plana c¢iktigr ve ayni
zamanda bu igeriklerin egdlence olgusunun da
etkisiyle magazinsel davranislar olusturdugu
soOylenebilir. Ebeveynler ayni zamanda magazinsel
olmak konusunda tesvik edicidir. Keza etkinlik
eyleminde bulunulurken ayni cizgide reklam ve
tuketim unsurlarina da yer verilmistir. Eglence ve
etkinlik semasinda gosterilen ¢ocuklarin aslinda
ebeveynler tarafindan kendi olusturduklari amacg
ugruna kullanildiklar gdzlemlenmistir. Keza video
iceriginde unsurolarak 6n plana ¢ikartilan cocugun
bazen eglenmedigi ama ebeveynin hem eglendigdi
hem de cocugu kendi cikari dogrultusunda
kullandigi sdylenebilir.

Ebeveynlerle Yapilan Gérismeler

Asagida yer alan goérusmeler, YouTube kullanicisi
konumunda bulunan c¢ocuklarin ebeveynleri ile
yapilmistir. Bu goérusmeler izin alinarak belli sinirlar
icerisinde gergeklesmistir. Toplamda 15 gdrisme

saglanmistir; 9'u online, 6'si da yuz yuze yapilmistir.

Gorusme verilerin sunumunda kadin ebeveynlerle
yapillan goérUsmelerin  kodlamasi K1, K2, K3..
seklinde yapilmistir. Erkek ebeveynlerle yapilan
goérUsmelerin kodlamasi ise El, E2, E3.. seklinde

sunulmustur.
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Ebeveynler Hakkinda Genel Bilgiler
Gorusmelerin 10'u kadin ebeveynle 5'i ise erkek
ebeveynle gerceklesmistir. Erkek ebeveynlerin
3'U ogretim gorevlisi, 2 diger kisi de serbest
meslek olarak hayatina devam etmektedir. Kadin
ebeveynlerin 2'si 6gretmen 1i muhasebeci diger
7 Kisi ise ev kadini olarak hayatlarina devam
etmektedir.  GorUsme saglanan ebeveynlerin
birlikte yasadiklari ve ¢ocugun sorumluluklarini
birlikte Ustlendikleri gbézlemlenmistir. Gorismeye
dahil edilen ebeveynler cocuklariyla birlikte aktif
sosyal medya kullanicilari olduklarini ifade ettikleri
icin arastirmanin  amacina uygun gorulerek
secilmistir.
Tablo 18

Gérusme Yapilan Ebeveynlere iliskin Bilgiler

Kod Yas Meslek Egitim duzeyi

K1 30 Ev Kadini ilk okul mezunu

K2 36 Ev Kadini Lise mezunu

K3 42 Ogretmen Universite mezunu

K4 33 Ev Kadini Lise mezunu

K5 45 Ev Kadini Universite mezunu

K6 27 Ev Kadini ilk okul mezunu

K7 29 Ev Kadini Lise mezunu

K8 25 Ev Kadini ilk okul mezunu

K9 38 Ogretmen Universite mezunu

K10 46 Muhasebeci Universite mezunu

E1l 32 Serbest Meslek Lise mezunu

E2 23 Ogretlm YUksek lisans
Gorevlisi mezunu

E3 40 Ogretmj Doktora 6grencisi
Gorevlisi

E4 40 Serbest Meslek Universite mezunu

ES 42 Ogrenm Yuksek lisans
Gorevlisi mezunu

YouTube ile iligkili Sorular

Sorular, YouTube iceriklerine yonelik hazirlanmis,
analiz edilen igerik analizi videolari ile paralellik
YouTube  aktif

kullanicisimi?”sorusu, ebeveyn ile cocuk arasindaki

gostermektedir.  “Cocugunuz

iliskiyi betimlemek ve cocugun ne siklikta YouTube
kullandigini  ortaya koymayl amagclamaktadir.
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Buna gore ebeveynler agirlikli olarak ¢cocuklarinin
YouTube kullanicisi  oldugunu ifade etmistir.
Ornegin; K1, K7, E2 ve E3 katilimcilarinin verdikleri
cevaplar ‘evet’ olmustur. Diger katilimcilar ise aktif
olmasa dahi ¢ocuklarinin YouTube kullandiklarini
belirtmislerdir.
“Hayir, aktif kullanici degil. Oyuncaklariyla oynamaktan
sikilirsa veya hava yagisli oldugunda disari cikamayacaksa
tableti getirip birka¢ tane cizgi film, masal izlemek ister.
Tablete bagliligr yok. Ornedin tablet izlerken ona kitap
okumak istedigimi soylersem tableti birakir ve masal
dinlemek ister (K2).”
“Hayir. Bazen evde tek basimiza kaldigimizda ve onunla
ilgilenemeyecegim zaman editici bir video ag¢ip izlemesini
isterim (K10).”

Ebeveynlerden alinan goérusler, cocuklarinin aktif
kullanicilar olmasalar da YouTube kullandiklari
yonundedir. KugUk yastan itibaren c¢ocuklarin
YouTube kullandiklari séylenebilir.

“Cocugunuz YouTube'da netlrvideolarizlemekte?”
sorusuna cevaben ebeveynlerin geneli daha cok
egitici videolar ve masallar izlettikleri veya izletmek
istedikleri yonunde ifadeler kullanmislardir. Bazi
cocuklarin dijital oyunlara ve ebeveynlerle birlikte
icerik Ureten YouTube cocuk kanallarina daha ¢ok
ilgi gosterdikleri tespit edilmistir. Keza K9kodlu
katillmcinin, “Genelde cocuklarin oynadigioyunlari
ve aktivitelerin yer aldigi videolari daha ¢ok izler”
ve E2 kodlu katiimcinin, “Genellikle ebeveynler
ile birlikte olusturulan ¢cocuk kanallari videolarini
izler" gibi gorusleri buna 6rnek sayilabilir.

“Genelde masal agmami ister. Video &nerileri ¢ikiyor ya orda

dikkatini ¢eken, hosuna giden videolari acar ama dikkat

ederim neler izledigine. Ona uygun degilse kapatmasini

sdylerim o da sézumdu dinler (K2).”

“Egitici ve ona faydali olabilecegini disindigum videolar

izlemesini tesvik ederim (K8)".

“YouTube'da bulanan c¢ocuk kanallarina &6zgl videolar

izlemektedir (E1).”
Cocuklarin, ¢ocuklara 6zgu videolar izledikleri

ve bu izledikleri  videolarin  ebeveynlerin
denetiminde oldugu soylenilebilir. Katilimcilarin
genelinde c¢ocuklarinin; masal sunan, egitici ve
ogretici videolari ¢ocuklarina izletmek istedikleri

soylenebilir.

“Cocugunuza YouTube'da video olusturmasinda
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veya izlemesinde eslik ediyor musunuz?”sorusu
karsiliginda ebeveynlerin ¢cogu izlenme sUrecine
eslik ettiklerini ifade etmistir. Bazi katilimcilarin
ise eslik etmedigi ve cocugunun kendi basina
YouTube platformunu kullandigr gortsu dikkat
cekmistir. Bazi ebeveynler de eslik etmemekte

fakat sonradan takip etmektedir.

“Tabii ki yardimci olurum. 4 yasindaki bir ¢ocuk éntine
gelen her videoyu izlemek ister. Bunun igin YouTube
Kids uygulamasini indirdim, yasina uygun izleyebilecegi
kategoriyi se¢tim. Onun disinda baska videolar ¢ikmaz
zaten. Bu acidan YouTube Kids guzel bir uygulama diye
dusdndyorum (K2).”

“Evet, eslik ediyorum hem ne izledigini takip ediyorum hem
de ona eslik etmem ¢ok hosuna gidiyor (K5).”

“Hayir. izlemek istedigi seyi séyler acarim. Sonra zaten
onunla alakali videolar ¢ikar. izlemesine eslik etmem ¢linkd
uzun sure izlemiyor, bir iki tane izleyip birakir (K6).”

“Hayir, pek firsatim olmuyor. istedigi videoyu kendi acabiliyor
(K7).”

“Olusturmada yardimci oluyorum ama izlemede bazen eslik
ederim (K8).”

“Evet, kendi agmayi bilmiyor benden yardim istiyor. Cogu
zaman birlikte izleriz, zaten uzun sdre izlemiyor (K9).”

“Evet. CUnku yas! kugUk oldugu icin izlemek istedigi seyleri
ona agmami ister. izlemede de eslik ediyorum hatta bazen
cok hosuna gider onunla izlemem (E4).”

Busoruebeveynlerin cocuklarina eslik ettikleriveya
etmediklerini 8grenmeye yoneliktir. Bu dogrultuda
ebeveynlerin  ¢cogunlugunun cocuklarinin  ne
izledigi ile ilgili ve onlara eslik ettigi yonunde
bir egilimlerinin oldugu soéylenebilir. Buna goére
bazi ebeveynlerin ¢ocuklarini zararl igeriklerden
korumalari icin  YouTube Kids uygulamasini
edindiklerive bdylelikle cocuklarinigézetim altinda

tuttuklari séylenebilir.

“YouTube kanallarinda gdérddgliniz magazinsel
icerikleri  olumlu  buluyor musunuz? Olumlu
ve olumsuz buldugunuz noktalari acgiklar
misiniz?”’sorusuna  cevap veren ebeveynler
agirhikh olarak bu eylem ve olgularin olumsuz bir
kanaat olusturdugu ve cocuklarin bu magazinsel
iceriklerden etkilendiklerini ifade etmektedir:
“Olumlu bulmuyorum, ¢ocugumun gelisimi agisindan da
saglikli bulmuyorum (K1)”
“Olumsuz buldugum yani su; YouTube'da kligUk bliyUk herkes
icerik Uretebiliyor. Sirf G4nlt olmak adina kulglcuk ¢ocuklar
kamera karsisina ¢ikabiliyor. Ornedin 10 yasindaki cocugun
oynadigi oyunu kaydetmesi ve bunu YouTube'da paylasmasi
ne kadar saglikli? Ya da klguk bir kiz gocugunun makyaj

malzemelerini tanitma videosu yayinlamasi? Olumlu yani
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ise gergekten yetenekli ve duzgun igerikler Ureten bazi
genclere gelir kapisi olabiliyor (K2).”

“Olumsuz buluyorum. Cocuklara uygun olmadikiari ve
bu uygunsuzlugun gelenek ve gdrenekleri bozdudunu
dusdndyorum (K3).”

“Olumlu bulmuyorum c¢ulnkul ebeveynler cocuklarini daha
glzel seylerle mesgul edebili. Ama onlar kamera karsisina
¢ikarip bundan faydalanmayi secgiyor. Tabii bu da tercih
meselesi (K6).”

“Olumlu bulmuyorum ¢ulinki ézeniyorlar ¢ocuklarin istekleri
degisiyor (K7).”

“Olumlu bulmuyorum, YouTube'da genellikle ebeveyn ve
¢ocuklarin birlikte olusturduklari videolarin genelinde bu
olgu bulunmaktadir. Yani gocugumun YouTube videolarini
izlemesine karsiyim fakat cocugum alistigi i¢in bir sey de
yapamiyorum (E1).”

“Olumsuz buluyorum. Daha ¢ok bir amag c¢ergcevesinde
olustugu ve bu amacin da ¢ocuklara uygun olmadigini
dusdndyorum (E4).”

YouTube ¢ocuk kanallarinda ebeveynler esliginde

Uretilen magazinsel olgularin  ebeveynlerin

cogunlugu tarafindan olumsuz karsilandigi ve
bunun c¢ocugun yasaminda olumsuz etkileri
olabilecegini dusundukleri sdylenebilir.

“YouTube kanallarinda ticari kaygilar nedeniyle
iceriklerde abartilarin bulundugunu dudsuntyor
musunuz?”sorusuna iliskin olarak katilimcilarin
geneli ‘ticari unsurlarin  abartildigl’ cevabini

vermistir.

“Evet, bu konuda abartilar oldugunu dusinlyorum. Cankd
arama butonunda veya uygulamalarda neye bakarsak
YouTube reklamlarinda da bunlara agirlik veriliyor. Cocugun
izledigi ¢izgi filmde 6érnegin deodorant reklami ¢ok sacma
durur ve 20 saniye suren reklamlar da var. Bunlarin mantikli
ve uygun oldugunu dusinmuyorum (K2).”

“‘Abartildigini distinuyorum, kazang icin gocuk-yetiskin ayirt
edilmeden icerikler sunulmaktadir (K3).”

“Kesinlikle ¢ok fazla abartildigini dusdndyorum. YouTube
iceriklerin asil sebebinin yani igerik olusturma sebebinin
ticari etken oldugunu dusundyorum (K5).”

“Tabii ki var. Oyle olmazsa bes dakikada bir reklam verilmez.
Her mesajin icinde reklam var. YouTube'un kendisi de reklam
veriyor. Iicinde bulundugumuz bu dénemde her yer reklam
dolu (K7).”

“YouTube'da igeriklerin hemen hepsi ticari bir etken
cergevesinde olusuyor diyebilirim bu nedenle abartiliyor ve
icerikler bu cergevede olusturuluyor (E1).”

GUn gectikge ticari faaliyetlerin sosyal medya
platformlarinda yodun bir sekilde sunuldugu
gozlemlenmektedir. Ayni zamanda gérus alinan
ebeveynler de bu ticari faaliyetlerin temel amag
olmasindan ve bu amacin da abartildigindan
sikayetcidir.
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“YouTube kanallarinda reklama yénelik unsurlarin
varligini nasil yorumluyorsunuz?” sorusuna cevap
veren ebeveynler, reklam unsurlarinin abartildigi
ve bu durumun olumsuzluk olusturdugunu
belirtmistir.

“Sacma ve can sikici oldugunu dusundyorum. igeriklere
yerlestirilen reklamlarin diger bir boyutu da uygulamanin
reklamlari sik sik 6n plana ¢ikarmasidir. Isin bir diger boyutu
da bu reklamlari izlemek istemeyenlerin belli bir Ccret
6demek zorunda birakilmasidir. Bir de ¢ok sik karsilastigim
bir durum var. Ornegin tablete bir oyun y(iklenir, o oyundan
sonra YouTube reklamlarinda baska oyunlar c¢ikmaya
baslar. Cocuk her gérdigu oyunu indirmek, oynamak istiyor.
Bununla ugrasmak pek de hos degil (K2).”

“Kendi amaglarina fayda sagladiklarini ddstntyorum (K4).”
“Gereksiz buluyorum. icerik olarak reklamlarin sunumundan
ziyade platformun reklam araciligi yapmasi ve izlemeden
once reklami 6n plana ¢ikarmasi rahatsiz edici bir hal ald.
Reklam meselesi abartiliyor. Reklam gdrmek istemiyorum
ama bunun igin de Ucret 6deme zorunlulugu getirildi. Cok
sagma (K5).”

“Video iceriginde sunulan reklamlari birazcik olsa da
mesayj icerikli olarak yorumlayabilirim fakat YouTube'un 6n
plana ¢ikardigr reklamlarin abartisi hat safhada. Eskiden 5
saniyeydi su an 15-20yi buluyor. Reklamlar artik her yerde.
Google, YouTube hatta indirdigimiz baska uygulamalarda
da reklamlara maruz kaliyoruz, é6nine gecilemez bir durum
(Ke)."

“Gereksiz buluyorum, Google'da baktigim seyler genelde
YouTube'da reklam olarak karsimiza c¢ikiyor. Abartildigini
dusindyorum, zaten televizyonda reklam dstine reklam
izliyoruz. Bir de ¢ocuklarin izledigi videolarda reklam
¢oklugundan gegilmiyor (K7).”

“Bazi reklamlar her yas grubuna uygun olmadigr igin
yas sinirlamasi getirilmeli. Bazen de videolarda bulunan
yiyeceklerin 6n plana c¢ikmasindan rahatsiz oluyorum.
Cocugum izlediginde isteyebilir ve o an alamayabilirim (K8).”
“Diger medya unsurlarinda oldugu gibi sosyal medyada
da reklamlarin oldugunu gdriyoruz. Reklamlarin temel
etkenleri tuketim kudltdrdna 6n plana ¢ikarmaktir. Bu
cergevede YouTube reklamlarin abartildigini dusdndyorum
(E1)."

“Reklam unsurlarinin gocugumu etkiledigi ve bu durumdan
mustarip oldugumu sdyleyebilirim. Sunulan reklamlar,
¢cocugumun hem kisiligini hem de tuketim aliskanligini
etkiliyor (E2).”

Ebeveynler reklamlarin abartildigini ve c¢ocuk
kanallarinda reklamlarin  populist ebeveynlere
belirtmektedir.

tuketim olgusunun &n plana ¢iktigi gorusu hakim

fayda sagladigini Boylelikle

olmustur.

“Cocugunuzu olumsuz etkileyebilecek YouTube

kanallarindan kacinmak icin tedbirler
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alyyor musunuz? Aliyorsaniz bu tedbirler ne
boyutta?”sorusu soruldugunda katilmcilar agirlikh
olarak belli kurallar cercevesinde hareket ettiklerini
ve belli yontemlerle 6nlem almaya calistiklarini

ifade etmistir.

“Tedbir aliyorum. Hosuma gitmeyen kanallari engelliyorum.
Ama baktim ki énline gecemiyorum YouTube Kids indirdim
(KT1).”

“YouTube Kids'i kesfettigimizden beri sorun yasamiyoruz.
ClUnku YouTube Kids'de yas araligi ve izlemesini istedigimiz
kategoriyi kendimiz segtigimiz i¢in sorun kalmiyor. Tabii agip
eline vermem ara ara ne izledigine bakarim (K2).”

“Evet, kaginiyoruz fakat pek basarili  oldugumuzu
dusdnmuyorum (K4).”

“Tedbir aliyorum. YouTube Kids indirdim buradan izlemesi
daha faydall. izlemesini istedigim kategoriyi ve yas araligini
segiyorum. Surekli izlemedigi icin takip etmek daha kolay
(Ke)."

“Tedbir aliyorum. Onunla beraber izliyorum. Zaten az vakit
gecirdigi i¢in pek sorun yasamiyoruz. Onun igin zararli
oldugunu ddsindugum videolari kapatiyorum veya kanali
engelliyorum (K9).”

“YouTube Kids uygulamasinda ¢ocugun yasi ve izlemesini
istedigim kategoriyi se¢tigimde sadece ona ydnelik videolar
¢likar. Tabii yine de bazen bakarim hosuma gitmeyen kanal
olursa engellerim ama genelde olmuyor (K10).”

“Evet, tedbir aliyorum. Bazen ona uygun olmayan videolar
actigini gértiyorum hemen dikkatini baska seye ¢ekmeye
calistyorum. Oyuncaklar, boyama kitabi vs. gibi (E4).”

YouTube
olumsuzluklarin  farkinda olduklarini  ve bu

platformunun  olusturmus oldugu

olumsuzluklari  belli  kurallarla  engellemeye
calistiklarini  sdyleyen ebeveynler, cocuklarini
olumsuz olgulardan uzak tutmak igin tedbirli

davrandiklarini dile getirmislerdir.

“YouTube'daki ¢ocuk kanallarini faydali buluyor
musunuz?”sorusuna verilen cevaplar, ebeveynlerin
bilgi odakli ve cizgi film icerikli kanallari faydal
bulduklarini ortaya koymustur. Geriye kalan diger
iceriklerdeki videolarin (oyun, eglence, tuketim
vb.) olumsuz davranislar sergilendigi icin faydadan
ziyade olumsuz etkisi oldugunu belirtmislerdir.
“Cocuk cizgi filmleri ve masallar disindaki kanallarin pek
saglikli olmadigr kanaatindeyim ¢lUnkld bazen ben de
bakardim “acaba neler var, bu ¢ocuklar neler izliyor” diye,
cok farkli seyler déntiyor. Ornedin Fatih Selim’in annesinin
¢ektigi videolar insanin basini agritiyor ama izlenmesi
milyonlarca. Bu ve bunun gibi videolarin sa¢gma oldugunu
dusdndyorum (K2).”
“Egitici videolar, masallar, ¢ocuk sarkilari glzel, bunlarin
disinda kalanlari pek tercih etmem (K6).”
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“Bazilari faydali ve egiticilik agisindan gerekli. Fakat
cogu icin ayni seyi séyleyemeyecedim. lyilestirilebilir diye
dusindyorum. Yani bence herkes igerik tiretememeli bunun
da belli kurallari olmalr (K8).”

“Aktiviteler, egitici videolar glizel ama onun disinda su kendi
evlerinde ebeveynlerin ¢ocuklariyla cektigi videolar asiri
rahatsiz edici ginku evlerinde neredeyse yok yok (K9).”
“Cizgifilmler ve egitici videolar glizel de su evde, ebeveynlerin
esliginde g¢ekilen videolar biraz sinir bozucu. Orada ¢ok fazla
sey var gocuk 6zeniyor, istiyor. Ben sadece o tir kanallardan
hoslanmiyorum (K10).”

“Hayir, faydali bulmuyorum. YouTube c¢ocuk kanallari
iceriklerinde birden ¢ok olgu barinmaktadir. Cocugum
YouTube videolarini izledikgce sanal bir benlik icerisinde
giriyor ve bu benlik de zamanla aliskanlik haline dénusdyor
(E1)."

“Hayir, faydali bulmuyorum. Tamamiyla oyun ve eglence
cergevesinde sekillenmektedir (E2).”

“Anne, babayla cekilen videolar hari¢ digerlerini faydali
buluyorum. Ornedin editici videolar var onlar cok faydal.
Masallar cocugun hayal dinyasini zenginlestirmek adina
¢ok faydali (E3).”

“Bazen evet egitici videolar ¢ok faydali ama su ebeveynlerin
cocuklariyla birlikte c¢ektigi videolarin pek de faydal
olmadigini ddsunuyorum (E4).”

Ebeveynler agirlikh olarak egitici videolari olumlu
bulmaktadir.

Ebeveynlere “YouTube'da yer alan iceriklerin
izlenme sikligini  ve konusunu sinirlandiriyor
musunuz?”sorusu sorulmustur. Goérusmelerden ve
gozlemleme sonucu elde edilen verilerden, kuguk
yastakigocuklarin sosyal medya alanlarinda siklikla
bulundugu ortaya konmustur. YouTube kullanan
cocuklarin eglence ve oyun baglaminda bir baghlik
icerisine girdikleri ve ayni zamanda bu bagimlihigin
olumsuz  etkiler  olusturdugu soylenebilir.
Dolayisiyla gérusmelerden elde edilen verilerden
gerek iimli yaklasimlarla gerek bazi uygulamalarla
ebeveynlerin cocuklarini sinirladiklari bulgusuna

ulasiimistir.

“Eskiden yapmazdim cuUnklU 6nUne gegemiyordum ama
YouTube Kids ile béyle bir derdimiz kalmadi (K2)."

“Konusunu sinirlandirlyorum fakat izlenme sikligini degil
cUnkU pek zaman gegirmiyor. Bir iki izleyip birakir (K6)."
“izlenme sikhigl degil de konusunu sinirlandiriyorum.
Bahsettigim gibi YouTube Kids ile daha kolay. Bir de sadece
yarim saat izlemesine izin veriyorum o yUzden izleme
sikliginda sorun yasamiyorum (K7)."

“Konusunu  sinirlandirlyorum.  Her  seyi  izlememesi
gerektigini sdylUyorum. Zaten beraber izledigimiz icin strekli
denetleyebiliyorum (K9).”

“Elimden geldigince sinirlandirmaya calisiyorum fakat
belirttigim gibi bu izlenme aliskanlik halini aldigi igin
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cocugumu sinirladigimda ¢ocugumda psikolojik bir etki
yaratiyor (E1)."

“YouTube Kids'ten dnce yapardim artik yapmiyorum ¢unku
zaten sadece sectigimiz kategoride videolar ¢iktigi igin gok
da mudahale etmeme gerek kalmiyor. Arada bir bakiyorum
tabii (E3).”

Ebeveynler c¢ocuklarini  YouTube'da bulunan
olumsuz ve kotu aliskanliklar olusturan videolardan
koruduklarini ve bu gergevede o6nlem aldiklarini
dile getirmistir. Ayni zamanda bazi ebeveynlerinise
sinirlamadan ziyade belli basl uygulamalarla bunu
kontrol altina almaya calistiklari gdézlemlenmistir.
Keza bu uygulamalarin sadece video sinirlamasina
odaklandigr soylenebilir, videolarin icerikleri ise

cocuklara oldugu gibi aktarilmaktadir.

“YouTube

konusunda aldiginiz  kararlarda c¢ocugunuzia

kanallarinin  izlenmesi/izlenmemesi

catismalar  yasiyor —musunuz?  Yasiyorsaniz

bu catismalari nasil  ¢ozUyorsunuz?"sorusuna
iliskin  katihmcilarin = yarisindan fazlasi sorun
yasamadiklarina isaret ederken diger yarisi ise
sorun yasadiklarini belirtmislerdir. Katilimcilarin
geneli sorun yasamamalar icin alternatifler
cercevesinde hareket ettiklerini ifade etmislerdir.

“Evet yasiyorum. Onun ilgisini ¢ekecek egitici ve faydali
énerilerde bulunuyorum. ilgisini cekebilecedini dtisinddgim
egitici oyuncaklar aliyorum. Bu sayede internette daha az
zaman gegirmesini sagliyyorum (K1).”

“Hayir, ¢catisma yasamiyoruz. Cunklu bazen ¢ok severek
izledigi videolar olur ama onun yasindaki bir ¢ocugun
izleyebilecegi turde degildir. Bunlarin ona gdére olmadigini
ve izlememesi gerektigini séyledigimde laf dinler ve hemen
kapatir (K2).”

“Evetyasiyoruz.Gunltksorumluluklariniyerine getirmemekte
diretiyor fakat sorumluluklarini yerine getirdigi takdirde
YouTube izleyerek &dul almak istiyor. Mecburen bdyle
anlasiyoruz (K4).”

“Bazen evet yasina uygun olmayan videolar izlemesine izin
vermiyorum. Sectigim videolari izletiyorum. YouTube'da
¢cok video var ona uygun olani izletmek icin elimden geleni
yapmaya c¢alisirrm (K5).”

“Evet, cocugumla catismalar yasiyorum. [zleme konusunda
koydugum zaman sinirlamasi ile ilgili catismalar yasiyorum.
Cocugumun O&zellikle aksam ge¢ vakitlerde telefon veya
benzer herhangi bir ara¢ kullanmasini istemiyorum.
Bununla ilgili de sorunlar yasamaktayim. Séyledigim gibi
YouTube icerikleri aliskanlik ve bagimlilik olusturduklari
icin gocugumun izleme zamaninda sikintilar olusmaktadir,
o6rnegin gece gec¢ vaktine kadar YouTube'da video izlemek
istemektedir ve ben de bu durumdan rahatsizlik duyuyorum.
Bu sekilde bir ¢atisma yasamaktayiz ve bu uyusmazligi
daha ¢ok konusarak halletmeye ¢alisirirm (ET).”
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Hemen her cocugun YouTube kullanicisi oldugu ve
bu kullanimin aliskanlik olusturdugu sodylenebilir.
Bu aliskanhigin da ebeveyn ile cocugu arasinda
catismalara sebebiyet verdigi goézlemlenmistir.
Ebeveynler agirlikli olarak YouTube ile ilgili
catismalar yasadiklarini ve bu ¢atismalari daha gok

konusarak cozmeye calistiklarini dile getirmislerdir.

Sonug olarak, analize tabi tutulan videolarin
tesvik edici oldugu (tUketim, etkinlik, eglence
vb.) sdylenebilir. Bu baglamda gdérusme yapilan
ebeveynler, bu yonden olumsuzluklar yasadiklarini
olumsuzluklara onlemler

ve bu yonelik

aldiklarini  belirtmektedirler.  Ayrica  YouTube
cocuk kanallarinin bas aktorleri ve yoneticileri
konumunda bulunan ebeveynlerin daha ¢ok
kitleye ulasmak icin cocuklara ydnelik hareket
ettikleri (oyun videolar, egdlenmeye yoénelik
videolar vb.) gozlemlenmistir. Bu dogrultuda gorus
alinan ebeveynlerin vurguladiklari temel etkenin
olumsuzluklar oldugu ve bu olumsuzluklara karsi

cocuklarini korumaya calistiklari séylenebilir.

Sonug

insan emeginin mibadele slreciyle degisime
ugramasi, yasam kosullarinin da degisimine
sebebiyet vermistir. Marx'in (1976) belirttigi gibi
kapitalist sistemin olusturmus oldugu degisim,
insanin da degismesine neden olmustur. Bu
cikarimdan yola ¢ikarak, tarihsel bir birikime sahip
olan sistem belli basli aracglariamaclastirarak kendi
varlik alanini yeniden belirlemistir. 1970 yilindan
sonraKeynesyenekonomisisteminyerinineoliberal
sisteme birakmasiyla birlikte temelde gerceklesen
degisimler, gunUmuz medyasinin olusmasina
sebebiyet vermistir. Sonraki asamalarda gelisen
yeni medya altyapi-Ustyapi iliskisini degisime
ugratmistir. Herkesin kolaylikla ulasabilecedi ag
sistemi olusmustur. Boylelikle Castells'in de (2005)
ifade ettigi ‘ag toplumu’ ortaya gikmistir.

Bir sosyal medya platformu olan YouTube'daki
cocuk kanallarinin  gunUmuzde cocuklarin ve
ailelerin odaginda bulundugu gozlemlenmistir.
Ayrica ebeveynlerin yonetiminde izleyiciye sunulan
iceriklerin, yonetilmesi ve kurgulanmasinin yine

ebeveynlerin tekelinde bulundugu sdylenebilir. Bu
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anlamda bu ¢alismada amag YouTube'da sunulan
icerikleri analiz etmek ve bu igeriklerde sunulan
magazinsel ve ticari unsurlari gdzler &ntne sermek,
sonrasinda bu duruma iliskin ebeveynlerin algisini

ortaya koymaktir.

Calismadaeldeedilenverilerden hareketle YouTube
cocuk kanallarinda sunulan igeriklerin ve olusan
olgunun bas aktordnun YouTube ¢cocuk kanallarini
yéneten ve sunan ebeveynler oldugu sonucuna
ulasiimistir. Ebeveynlerin kullandiklari dil, sahne ve
kostUmlerinbellibiramag ¢ercevesinde sekillendigi
gozlemlenmistir. Oyun ve tuketimin amacgsal
olarak isledigi ve videonun 6n plana ¢ikmasi igin
magazinsel davranisin da yogun olarak kullanildigi
kanisina ulasiimistir. Bu dogrultuda hareket eden
ebeveynlerin temel amacglari, YouTube'da kazang
icin 6n plana ¢ikma ve tiklanma oranini yUkseltme
istedini yerine getirmektir. Oyun, tuketim, eglence
baglaminda olusan igeriklerin temel amaci izleyici
konumunda bulunan ¢ocuklari etkilemek ve &n
plana ¢ikmaktir. Bu eglence oyun ve tuketimi
takip eden olgunun ise magazinsel davranislarla
desteklendigi tespit edilmistir. Yeni medyada
benlik kazanmak ve Unlenmek isteyen ebeveynler,
izleyici olan ¢cocuklari olumsuz etkileyebilmektedir.
Bu olumsuz etkiden rahatsiz olduklarini dile

getirenler, izleyici olan ¢cocuklarin ebeveynleridir.

Magazinsel igerikler yayinlayan ebeveynlerin
YouTube mecrasinda cocuklari adina etkin ve
yaratici teknikler kullandiklari goézlemlenmistir.
Ayrica video icerisindeki diger wunsurlarin da
(mekan, kostum, reklam, tUketilen UrUnler vb.)
dolayli olarak etkili oldugu ifade edilmelidir.
Buna gdre magazinlesmis ebeveynlerin degisen
rollerinin  kullanimi  ¢ok boyutlu bir anlam
Uzerinden insa edilmektedir. Bu insa surecinde
en onemli faktorlerden biri tuketilen rollerin
eglenme odakli olma bigimidir. Orneklemlerde,
videolarda sunucu konumunda bulunan anne-
babanin ebeveynlik rollerinin degistigi, eglence ve
tuketim esiginde magazinsel rollere burdndukleri
sonucuna varilmistir. Gérusmelerden elde edilen
verilere iliskin ulasilan sonuca gore izleyici olan
ebeveynler YouTube c¢ocuk kanallarini zararli

bulmakta, bundan dolayl c¢ocuklari go6zetim
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altinda bulundurmaktadirlar. izleyici konumundaki

ebeveynlerin  YouTube'un olumsuz &rnekler
olusturdugu konusunda hemfikir olduklari tespit

edilmistir.

Kaynaklar
Adorno, T. W.&Horkheimer, M. (2007). Kultar
enddstrisi. iletisim Yayinlari.

Adorno, T. W. (2003). Kultur endustrisini yeniden
dusunurken. Cogito, 36, 76-84.

Altunay, A. (2015). Bir sosyallesme araci olarak yeni
medya. Selcuk lletisim, 9 (1), 410-428.

Altunbas, H. (2001). Yeni medya ve interaktif
reklamcilik. Kurgu Anadolu Universitesi iletisim
Bilimleri Fakdltesi Uluslararasi Hakemli iletisim
Dergisi, 18(18), 369-384.

Aydogan, F. (2009). Elestirel perspektiften yeni
medya. Marmara iletisim Dergisi, (15).

Babacan, M. E. (2016). Yeni medya ve toplumsal
iktidar baglaminda 6zne. Cankiri Karatekin
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitisi Dergisi, 7
(1), 519-542.

Baran, D. (2017). Tasarimin ekonomi politigi insani
yaratan tasarim. Uskudar Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, O (5), 323-355.

Baslar, G. (2013). Yeni medyanin gelisimi ve
dijitallesen kapitalizm. Akademik Bilisim,
823,831.

Bayrak, T. & Cihan, B. (2021). Yeni medyada
bagimlilik sonucu gelisen dijital obezite olgusu.
Yeni Medya Elektronik Dergisi, 5 (1), 78-94.

Bayraktaroglu, A. & Ugdur, U. (2011). Televizyon
haberciliginde magazinlesme olgusu. Art-e
Sanat Dergisi, 4 (7),1-47.

Berkman, B. (2014). Teknoloji soylemi ve yeni
medyanin ekonomi politigi. Erciyes iletisim

Dergisi, 3 (3).

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

170

Bulus, B. &Bulus, G. C. (2020). Kultur endustrisi
Urdnu olarak dijital oyunlar ve dijital ekonomi.
Aksaray Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakdltesi Dergisi, 12(2), 1-6.

Burucuoglu, M. & Erdogan Yazar, E. (2019).
YouTube'da
olcUlmesi Uzerine bir arastirma. Journal of
Business in TheDigital Age, 2 (2), 69-78.

fenomen performanslarinin

Castells, M. (2005). Enformasyon cagi: Ekonomi,
toplum ve kdltar, birinci cilt ag toplumunun
yikselisi. (E.Kilig, Cev.). istanbul Bilgi Universitesi
Yayinlari.

Cakmak, S. & Muezzin, E. E. (2018). Sosyal medya
kullaniminin iletisim becerileriyle iligkisinin
incelenmesi. Yeni Medya Elektronik Dergisi, 2
(3),196-203.

Cambay, S. O. (2015). Bir toplumsallasma araci
olarak yeni medya: Kuramsal bir degerlendirme.
Karabtik Universitesi Sosyal Bilimler Enstit(ist
Dergisi, (5), 237-247.

Cavusoglu, C. (2022). YouTube platformunda
katilimcr kultir baglaminda babalik temsilleri.
istanbul Arel Universitesi iletisim Galismalari
Dergisi, 10(21), 49-80.

Esgin, VY., Gezmen, B. &0Ozsuring, R. (2022).
Sosyal medyada ebeveynlerin dijital yerlilere
yonelik icerik paylasimlarinin dijital kimlik
insasindaki rolU. Gaziantep UniversityJournal
of SocialSciences, 21 (4), 2079-2102.

Fuchs, C. (2015). Dijital emek ve Karl Marx. (T.E.
Kalayci ve S. Oguz, Cev.). Nota Bene.

Gedik, I. (2022). Zincir marketlerin YouTube
reklamlarinin incelenmesi Uzerine bir calisma.
[Yayimlanmamis yuksek lisans tezi]. Necmettin
Erbakan Universitesi.

Gelebek, E. (2020). Gundelik kultdr olusturmada
yeni medya araglarinin rolld: YouTube &rnegdi.
[Yayimlanmamis yUksek lisans tezi]. Maltepe
Universitesi.

Sayl 15, Guz (2023)



YouTube Cocuk Kanallarinda Ebeveyn Rollerinin Sunumu ve Buna Yonelik Ebeveyn

Géruglerinin Degerlendirilmesi « Ali Okan DEMIR - Ferihan AYAZ

Gok, B., Kirik, A. M. ve Aksit, M. (2019). Y ve Z
kusagdinin YouTube kullanim aliskanliklari. Asya
Studies, 4(10), 77-89.

Gursu, E. (2021). Cocuklarda bilgisayar oyunu
bagimhhgi ve bu bagimliligin YouTube ile iligkisi.
[Yayimlanmamis yUksek lisans tezi]. Marmara
Universitesi.

Guleg, V. (2018). Aile iliskilerinin sosyal medyayla
birlikte ¢cokusu. Yeni Medya Elektronik Dergisi,
2 (2),105-120.

Irnak, T. (2022). YouTube videolari érnekleminde
dijital toplumsallagma: Dini Grup temsillerinin
gostergebilimsel analizi.[Yayimlanmamis

yUksek lisans tezi]. Akdeniz Universitesi.

ilhan, E. ve Gorguli Aydogddu, A. (2018). Turkiye'de
YouTube yayincihgi ve YouTuber olmak. iletisim
Kuram ve Arastirma Dergisi, 0(47), 141-166.

irge, N. F. (2012). Enformasyon toplumu ve
toplumsal dedisim surecinde sosyal medya.
Akdeniz Universitesi iletisim Fakdlltesi Dergisi,
(17), 63-80.

Karatas, Z. (2015). Sosyal bilimlerde nitel arastirma
yontemleri. Manevi Temelli Sosyal Hizmet
Arastirmalari Dergisi,1(1), 62-80.

Karakaya, G. (2022). Medya ve ¢ocuk iliskisi: 12-15
yas cocuklarin YouTube kullanim pratikleri.
[Yayimlanmamis yUksek lisans tezi]. Ankara
Universitesi.

Kale, M. & Nur, I. (2016). Karl Marx ve Marksist Teori
acgisindan egitim ve toplumsal cinsiyet. Cag
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 13 (1), 40-55.

Kirik, A. M. (2017). Yeni medya araciigiyla degisen
iletisim sureci: sosyal paylasim aglarinda
genclerin konumu. Gumdushane Universitesi
lletisim Fakdltesi Elektronik Dergisi, 5 (1), 230-
261.

Kocadas, B. (2005). Kultur ve medya. Bilig, (34),1-13.

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

171

Korucu, A. T. & Ertekin, H. (2020). KPSSkursunda
egitim goren aday 6gretmenlerin e-6grenmeye
yonelik tutumlarl. Ahmet Kelesoglu Egitim
Fakdltesi Dergisi, 2 (1), 100-113.

Kuyumcu, M. (2017). Cagdas dunyanin yeni Kitle
iletisim aracglari: YouTube Uzerine bir inceleme.
[Yayimlanmamis yUksek lisans tezi]. Ege
Universitesi.

Marx, K. (1976). Ekonomi politigin elestirisine katki.
(4. Basim) (S. Belli, Cev.). Sol Yayinlari.

Mavi, S. (2022). Tuketim kulturu ekseninde
dijital reklamlarin tuketicinin satin  alma
davranigslarindaki  rolG: YouTube reklamlari
Uzerine bir inceleme. [Yayimlanmamis yuksek
lisans tezi]. Istanbul Kulttr Universitesi.

Mestgi, A. (2009, 11-13 Subat). Web 2.0 teknolojisi
& interaktif pazarlama ve reklam modelleri.
[Konferans sunumu]. Akademik Bilisim’09-XI.
Akademik Bilisim Bildirileri,
Sanhurfa, TUrkiye.

Konferansi

Mosco, V. (2009). The political economy of

communication. Sage.

Nardali, S. & Balkan, E. (2019). Sosyal medya
fenomenleri:Instagram ve kozmetik sektoérinde
bir uygulama. izmir Katip Celebi Universitesi
Iktisadi ve idari Bilimler Fakultesi Dergisi, 2 (2),
176-187.

Ozdemir,S.S.,Ozdemir, M., Polat, E. & Aksoy, R. (2014).
Sosyal medya kavrami ve sosyal ag sitelerinde
yer alan online reklam uygulamalarinin
incelenmesi. Ejovoc (Electronic Journal of
VocationalColleges), 4(4), 58-64.

Ozkan, A. (2016). Dijital medya ve cocuk:
Sosyallesmenin yeni boyutlari. [Yayimlanmamis

doktora lisans tezi]. Sakarya Universitesi.

Ozyigit, M., & Civi, H. (2012, 29 Subat-2 Mart).
Ekonomi politikten iktisada: Bilimsel kaybedis
ideolojik kazanim.[Konferans sunumu] 3. Ulusal
Iktisat Kongresi. izmir, TUrkiye.

Sayl 15, Guz (2023)



YouTube Cocuk Kanallarinda Ebeveyn Rollerinin Sunumu ve Buna Yonelik Ebeveyn

Géruglerinin Degerlendirilmesi « Ali Okan DEMIR - Ferihan AYAZ

Senlik, A. (2021). Sosyal medya organlarinda canl
yayin yapma aliskanhgi: Twitter'da dlumlu trafik
kazalar icerikli iletilerin incelenmesi. iletisim
Bilimi Arastirmalari Dergisi, 1 (1), 1-14.

Taylan, A. (2012). Yeni medyada masaustu
somurgecilik kavrami ve direnis alternatifleri.
Atatdrk iletisim Dergisi, (3), 55-80.

Thompson, J. B. (2008). Medya ve modernite.
(Ozturk S., Cev.). istanbul: Kirmizi Yayinlari.

Toraman, S. (2021). Karma ydntemler arastirmasi:
Kisa tarihi, tanimi, bakis acilari ve temel
kavramlar/ Mixed methods research: A brief
history, definitions, perspectives, and key
elements. Nitel Sosyal Bilimler, 3(1), 1-29.

Tunall, S. B. (2017). Yeni medya kavraminin ekonomi
politik agidan incelenmesi. Uluslararasi Kulttrel
ve Sosyal Arastirmalar Dergisi (UKSAD), 3(1),
35-42.

Uzuncayir, D.,, Orhan, B. E., Yardimcl, Y. & ilhan,
L. (2022). Online egzersiz egitimine katilan
kadinlarin ~ web 2.0

Covid-19

yapilan nitel bir arastirma. Spor ve Rekreasyon

araglarini kullanim

deneyimleri: pandemi  donemi

Arastirmalari Dergisi, 4 (1), 1-20

Unal, A. T. (2019). YouTube kullanicisi Z kusaginin

sosyal medya kullanim  aliskanliklarinin
ve tercihlerinin incelenmesi. istanbul Arel
Universitesi lletisim Calismalari Dergisi, 8(16),

61-85.

Unltkaya, A, Savas, S. & Sucu, . (2021). YouTube
¢ocukkanallarindabulunanvideoigeriklerindeki
temalarin  ortaya koyulmasina yoénelik bir
¢alisma. Journal of Business in The Digital Age,
4 (1), 33-49.

Vardarlier, P., & Zafer, C. (2019). Medya ve toplum.

Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Meslek
Yuksekokulu Dergisi, 22(2), 355-361.

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

172

Yaylagul, L. (2013). Bilgisayar ve internetin ekonomi
politigi. Global Media Journal: Turkish Edition,
4(7), 214-236.

YouTube (2020a). Nastya giysi, taki ve kozmetik
icin babasl sorar. https://www.YouTube.com/
watch?v=20PmdI1dkERU

YouTube (2020b). Oriimcek dudagini isirdi. https:/
www.YouTube.com/watch?v=jBSoyxtyzd8

YouTube (2020c). Nastya ve babasi c¢ocuklar
icin, havuzda nasil yuzulecedgi hakkinda
sarki soyluyorlar.  https://www.YouTube.com/
watch?v=kkc65zl HVEA

YouTube (2020d). Nastya ve arkadasi ani prenses
elbiselerini giyinir. https:/www.YouTube.com/

watch?v=9gBbDHQgl 3EE&t=12s

YouTube (2021a). Nastya, kiyafet, taki ve makyaj
yaplyor
https://www.YouTube.com/watch?v=KrzgP
EKW6EU&t=220s

oyuncaklariyla oynuyormus  gibi

YouTube (2021b). Kapisma BiM VS A101!! (Bakalim
kim kazanacak?). https://www.YouTube.com/
watch?v=IY4GhhcpWME

YouTube  (2022a). https://www.YouTube.com/

watch?v=71Ah3fUVaJlc&t=181

YouTube (2022b). Okula doénus, kirtasiye, kiyafet,
kozmetik  2022.
watch?v=69Xp4NgslOQc

https://www.YouTube.com/

YouTube (2023). Gormedim, duymadim,
bilmiyorum yemek challenge!! https:/www.
YouTube.com/watch?v=jixiNHgnOTA&t=69s

Yuksel, H. F. (2016). YouTube videolarinin tuketici
satin alma niyetine etkisi. Makyaj/guzellik
kanallari Uzerine bir arastirma. [Yayimlanmamis
doktora lisanstezi]. Afyon Kocatepe Universitesi.

Sayl 15, Guz (2023)


https://www.youtube.com/watch?v=20Pmd1dkERU
https://www.youtube.com/watch?v=20Pmd1dkERU
https://www.youtube.com/watch?v=jBSoyxtyzd8
https://www.youtube.com/watch?v=jBSoyxtyzd8
https://www.youtube.com/watch?v=kkc65zLHVEA
https://www.youtube.com/watch?v=kkc65zLHVEA
https://www.youtube.com/watch?v=9gBbDHqL3EE&t=12s
https://www.youtube.com/watch?v=9gBbDHqL3EE&t=12s
https://www.youtube.com/watch?v=KrzqP_EkW6U&t=220s
https://www.youtube.com/watch?v=KrzqP_EkW6U&t=220s
https://www.youtube.com/watch?v=lY4GhhcpWME
https://www.youtube.com/watch?v=lY4GhhcpWME
https://www.youtube.com/watch?v=Z1Ah3fUVaJc&t=181
https://www.youtube.com/watch?v=Z1Ah3fUVaJc&t=181
https://www.youtube.com/watch?v=69Xp4NqsIQc
https://www.youtube.com/watch?v=69Xp4NqsIQc
https://www.youtube.com/watch?v=jjxiNHqn0TA&t=69s
https://www.youtube.com/watch?v=jjxiNHqn0TA&t=69s

YouTube Cocuk Kanallarinda Ebeveyn Rollerinin Sunumu ve Buna Yonelik Ebeveyn

Géruglerinin Degerlendirilmesi « Ali Okan DEMIR - Ferihan AYAZ

Extended Abstract

New media enables communication within an
individual framework as well as at the level of
institutional infrastructure. However, new media
has progressedinthe context of wide areas, gaining
a place in a spectrum due to communication.
Therefore, the system fed by the social pattern
has been the subject of investigations within the
framework of economics. Thus, the opinion that
financial and legal factors cause new media to gain

a place in the political economy scheme prevails.

In social media, where each individual creates his/
her own space, production-consumption, and
entertainment elements are frequently included.
Additionally, by creating a social impact in social
media channels, it can be said that individuals
are progressing at a certain level of tabloidized
culture. New media, including consumption,
entertainment, and magazines, It is observed that
parents accompany their children to magazines
and entertainment. Thus, it can be said that the
parenting role is reworked with virtual reality in a
magazine and entertainment focus. Social media
users have now advanced the state of existing
in virtual reality with a certain identity and self.
Therefore, it is emphasized that a culture has
been formed in this way and that this culture is
cultivated on a global basis.

Accordingly, the conveniences brought by the
digital age in this direction have enabled parents
to take a place in this cycle. It can be emphasized
that new media reduces people to the position of
consumption pacifies them with entertainment-
magazine elements and distances them from
reality. In this way, parents can create children’s
channels on YouTube with their children, It is
observed that they engage in tabloid activities
with the phenomenon of entertainment and
consumption. It can be said that parents take on
a journalistic role outside of their parenting role on
social media platforms such as YouTube.

This study aims to reveal how the roles of mothers

andfathersin YouTube children’'schannelsturninto

tabloid actions with the influence of entertainment

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

173

and consumption phenomena. A literature review
was conducted to analyze. In the second stage,
the contents of YouTube children’'s channels
(LikeNastya TR, Asliyarence, and Korayzeynep),
selected with the quota sampling technique,
were first subjected to quantitative and then
qualitative content analysis (semiotics). Therefore,
the research is a mixed method research.

For this purpose, firstly, 100 contents published
by ‘LikeNastya TR, Asliyarence and Korayzeynep'
children’'schannelsselected from YouTube with the
“quota sampling” method were analyzed with the
quantitative content analysis method (using the
SPSS program). Content analysis was completed in
9 main and 37 subsidiary categories. In the study,
the codes were coded by two separate coders
independently of each other and the percentage
of agreement between the coders was found to
be 95.18%. It was subjected to semiotic analysis for
the purpose of the selection of these videos was
influenced by the fact that they present qualitative
data in the most detailed way and have features
that best match the purpose of the study. In this
text,9 semioticanalyses are presented as examples
due to space limitations. After this analysis, semi-
structured interviews were conducted with a
total of 15 parents of children under the age of 13,
selected by the “purposive sampling” method, 10
mothers and 5 fathers, and these interviews were

analyzed with the descriptive analysis technique.

As a result of the study, it was observed that
parents of YouTube children’s channels engage in
entertainment and consumption-oriented tabloid
activities. After the impressions formed from the
interviews with the parents, it was concluded
that their children, who were in the position of
spectators, were negatively affected. YouTube
children’s channels are the focus of children and
families today. In addition, it can be said that the
management and editing of the content presented
to the audience under the management of the
parents is under the monopoly of the parents. It
has been observed that parents, motivated by the
phenomenon of tabloidization, are present in new

media with their children.
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EK-1 Kodlama Cetveli
CiNSIYET (Kanalin Odagindaki Kisi)
1. Kadin
2. Erkek
3. Cocuk
4.
TEMA
1. Eglence odaginda magazinlesmis anne-baba
2. Oyuna odakli anne baba
3. Tuketimi tesvik eden anne baba
4. Bilgilendirici anne baba
5. Etkinlik dneren anne baba
BEGENI SAYISI
iCERIKLER
1. Reklam
2. Tdketim
3. Uretilen magazinsel sdylemler
4. Oyuncaklar
5. Yiyecekler
6. Kostumler
IZLENME SAYISI
PROGRAM SURESI (DK)
GORSEL VE SOYLEMSEL OLARAK ON PLANA GIKAN EYLEMLER
1. Magazinsel
2. Eglendiren/Dijital oyunlara yonlendiren
3. Tuketime tesvik eden
4. Etkinlikleri tesvik edici
5. Bilgilendirici
EK-2. Kodlayicilar Arasi Uyum Oranlarinin
Kategorilere Dagilimi
Gorsel ve
Kanaln . sdylemsel .
Kategori Kanallar | odagindaki Tema Igindekiler olarak Begeni Izlenme Program Genel
Kisi on plana sayisl sayisl sliresi
* cikan
eylemler
lzz'l::a 60 60 120 60 60 60 60 60 540
Ortak kodlar | 30 29 54 30 30 28 26 30 257
Si‘::“i’"k %100 %96,00 %90,00 | %100 %100 %9330 | %8666 | %100 %95,18
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