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gevrimdigt yasamu etkilemektedir. Bu etkiler sosyoloji bilim . .

dalimin  bashca konulart olan birey, kurum ve toplum Gelis - Submitted: 27.09.2023

E}S.kllerlne tesir etmektedir. Bu nedenl? caligmada, sosyoloji Kabul - Accepted: 29.06.2024
ilim dalinda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim

sitesi/agl konularinda hazirlanan yiiksek lisans ve doktora Atf — Reference: Nosyon:

tezlerinin bu konular1 nasil ele aldiginin ortaya konulmas'l' Uluslararas: Toplum ve Kiiltiir
amaglanmaktadir. Sosyal medya kavraminin sosyoloji ..

alaninda yayinlanan lisansiistli tezlerinde nasil ele alindigimi Calismalart Dergisi, 13, 104-

analiz etmenin alanda yapilacak yeni aragtirmalara katki 118.

saglayacagi oOngoriilmektedir. Yiiksekogretim Kurumu’nun

web sayfasindaki Ulusal Tez Merkezi’nde sosyoloji

boliimiinde yayinlanan sosyal medya, sosyal ag ve sosyal

paylasim sitesi/ag1 konularinda hazirlanan lisansiistii tezlerin

betimsel analizi yapilmistir. Tezlerin yaymnlanma yili,

kullanilan yontem, incelenen uygulamalar, veri toplama araglar1 ve yontemi, tez konusu, 6rneklem grubu, hangi
illerde uygulama yapildig1 degerlendirilmistir. Sosyoloji alaninda ilk tez 2009 yilinda yapilmistir. 2009 yilindan
itibaren hazirlanan 79 yiiksek lisans ve 11 doktora tezi olmak iizere 90 lisansiistii tez incelenmistir. Arastirma
sonuglari; sosyoloji alaninda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/agi konularinda hazirlanan
lisansiistii tezlerin g¢ogunlugunun yiiksek lisans tezi oldugu; en fazla yiiksek lisans tezinin Indnii
Universitesi’nde, doktora tezinin ise Selguk Universite’sinde hazirlandig1 tespit edilmistir. Lisansiistii tezlerde
cogunlukla nitel yontem kullanilmigtir. En fazla kullanilan veri toplama teknigi ankettir. Tezler konu olarak en
fazla sosyal medya kullanimi, mahremiyet kavrami, sosyallesme, beden insasi/algist iizerinedir. Tezlerin
¢ogunlugu saha arastirmasi yapilan tezlerdir ancak kuramsal ¢aligmalar da bulunmaktadir. Tezlerde en fazla
tercih edilen orneklem grubu iiniversite 0grencileridir. Saha aragtirmasinin en fazla yapildigi il Konya’dir.
Arastirma sonucuna bagl olarak, sosyal ag analizi vb. dijital yontemlere tezlerde yer verilmesi 6nerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, sosyal ag, sosyal paylagim sitesi, sosyal paylasim agi, lisansiistii tezler,
sosyoloji

Analysis of postgraduate theses prepared in the field of sociology on social
media, social networking and social networking sites/networks

Abstract

Social media largely mediates the maintenance of human relations in daily life. Just as offline life affects the
online space, online space also affects offline life. These effects affect individual, group and social relations,
which are the main subjects of the discipline of sociology. For this reason, the study aims to reveal how the
master's and doctoral theses prepared on the subjects of social media, social networking and social networking
site/network in the field of sociology deal with these issues scientifically. It is aimed to analyze how the concept
of social media is discussed in the postgraduate theses published in the field of sociology. It is anticipated that it
will contribute to new research. A descriptive analysis was made of postgraduate theses prepared in the
sociology department on the subjects of social media, social networking and social networking sites/networks
published in the National Thesis Center on the website of the Council of Higher Education. The year of
publication of the theses, the method used, the applications examined, data collection tools, thesis topic, sample
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group, and in which provinces the application was carried out were evaluated. The first thesis in the field of
sociology was done in 2009. Since 2009, 90 graduate theses, 79 master's theses and 11 doctoral theses, have
been examined. Research results; The majority of postgraduate theses prepared in the field of sociology on the
subjects of social media, social networking and social networking sites/networks are master's theses; It was
determined that most master's theses were prepared at Indnii University and doctoral theses were prepared at
Selguk University. Qualitative methods were mostly used in postgraduate theses. The most commonly used data
collection technique is the survey. The topics of theses are mostly about social media use, the concept of privacy,
socialization, and body construction/perception. The majority of theses are field research theses, but they are also
theoretical studies. The most preferred sample group in theses is university students. The province where the
most field research was conducted is Konya. Depending on the research results, it is recommended to include
digital methods such as social network analysis in theses.

Keywords: Social media, social network, social networking site, social networking network, postgraduate
theses, sociology

Giris

Sosyal medyanin yaygin kullanimi ¢evrimdis1 hayattaki insan iligkilerini ¢evrimici alana
tagimaktadir. Bireyler yasamlar1 hakkinda bilgiler paylagirken bu paylasimlar sadece kisisel
veri olarak kalmamakta toplumsal yasamin devam etme big¢imine tesir etmektedir. Sosyal
medyada kullanici sayisinin ve gecirilen siirenin artmasi disiplinleri sosyal medyanin etkileri
konusunda arastirma yapmaya yoneltmektedir. Sosyal medya iletisim, medya ve bilgisayar
alanlar1 basta olmak iizere bir¢cok alanin ortak konusudur. Hampton ve Shin (2023) iletisim
aragtirmalar1 ¢evrimi¢i yasamin c¢evrimdist yasamla baglantis1 yokmus gibi ele almaktadir.
Sosyoloji ise c¢evrimi¢i platformlara katilimi tarih ve toplumsal yapilar baglaminda
incelemektedir. Boylece arastirmalara benzersiz bir bakis agis1 katmaktadir.

Tiirkiye’de sosyal medya kullanim istatistikleri niifusun ¢ok biiyiik bir boliimiiniin
kullanici oldugunu géstermektedir. Tiirkiye Istatistik Kurumu Hanehalk: Bilisim Teknolojileri
Kullanim Aragtirmasi 2023 raporuna gore internet kullanim orani, 16-74 yas grubundaki
bireylerde %87,1°dir. Cinsiyete gore internet kullanim orani; erkeklerde %90,9 kadinlarda
%83,3 olarak Olciilmiistiir. Bireylerin en fazla kullandiklar1 sosyal medya ve mesajlasma
uygulamalar1 %84,9 ile WhatsApp, %69,0 ile YouTube ve %61,4 ile Instagram’dir. En fazla
kullanilan sosyal medya ve mesajlasma uygulamalar1 cinsiyete gore incelendiginde;
erkeklerin en fazla %88,7 ile WhatsApp, %72,6 ile YouTube ve %63,5 ile Instagram
uygulamalarini, kadinlarin %81,1 ile WhatsApp, %65,4 ile YouTube ve %59,3 ile Instagram
uygulamalarmi kullandigi goriilmiistiir (TUIK, 2023). Bu yogun kullanim sonucu ekonomi,
iletisim, egitim, sanat, eglence, politika, kiiltlir vb. insanin sosyal yasamina ait pek cok sey
aglarda siirdiiriilmeye ve insa edilmeye devam ettigi i¢in sosyal medyaya olan akademik ilgi
artmistir. Disiplinler sosyal medyanin kendi alanlarima getirdigi yenilikleri ve degisimleri
anlamaya caligmaktadir.

Sosyal, ekonomik ve politik baglam1 nedeniyle sosyal medya uygulamalar farkli bilim
dallarinda ele alinan bir konu haline gelmistir. Giin gectikg¢e farkli bilim dallarinda hazirlanan
sosyal medya konulu tez ¢alismalarinin sayisi artmaktadir. Yapilan ¢alismalar da artan ilgiyi
gostermektedir. Sosyal medya konulu 148 doktora tezini inceleyen Kiran’in (2021)
calismasinda tezlerin disiplinlere gore dagilimina bakildiginda %28,1’inin isletme alaninda,
%19,33’1linlin halkla iliskiler ve tanitim alaninda, %7,4’linlin iletisim bilimleri alaninda ve
%7,4Unlin gazetecilik alaninda oldugu tespit edilmistir. Sosyal medya konulu doktora
tezlerinin %68,8’1 iletisim ve isletme alanlarinda hazirlanmistir (Kiran, 2021, s. 1075). Sosyal
medya konulu tezlerin farkli alanlarda yapildigi goriilmektedir. Ancak sosyal medyanin
iletisim ve isletme alanlarinda ele alinma oranlar1 sosyoloji alanindan oldukga fazladir. Bu
durum, sosyal medyanin ekonomi ve iletisim alanlarindaki etkisinin daha fazla
hissedilmesinden kaynaklanmis olabilir. Orn. sosyal medyanin reklamcilikta aldigi pay
artmistir (We are social, 2023). Sosyal medya, kullanicilarin {iriin satin alma tercihleri

105



Nosyon 2024, 13, 104-118

tizerinde etkili olmustur. Ayrica sosyal medya aracilifiyla {iriin satisinin yapilmas: kendine
has dinamikleri olan bir ekonomi modeli ortaya ¢ikarmistir.

Sosyal medya konulu tezleri inceleyen diger bir arastirmada 348 lisansiistli tez
incelenmistir. Calismada incelenen sosyal medya konulu yiiksek lisans tezlerinin en ¢ok
yapildig: alanlar isletme, halkla iliskiler ve tanitim ve gazeteciliktir. Doktora tezlerinde ise ilk
ii¢ alan sirasiyla halkla iligkiler ve tanitim, isletme ve bilisim boliimleridir. Halkla iliskiler ve
isletme programlarinda sosyal medyaya yogun bir egilim oldugu bulgulanmistir (Batu &
Ayaz, 2018, s. 299).

Sosyoloji disiplininde sosyal medya konusunda yapilan ¢aligsmalari inceleyen ¢alisma
olmadig1 i¢in literatiirde bosluk bulunmaktadir. Bu nedenle sosyoloji alaninda yayinlanan
lisansiistii tezlerin sosyal medya konusunu nasil ele aldig ile ilgili bir durum analizi yapmanin
alan icin faydali olacagi oOngoriilmektedir. Calisma, sosyoloji alaninda sosyal medya
konusundaki tezlerin sayisi, yili, segilen arastirma yontem ve teknikler, Orneklem,
uygulamalar, secilen konular, aragtirma yapilan yerler agisindan simdiye kadar neler
yapildigin1 gostermek i¢in bir ¢ergeve sunmaktadir. Sosyal medya konulu lisanstistii tezlerine
yonelik bazi ¢ikarimlarda bulunan bu arastirmanin, ileriki donemlerde sosyal medya
konusunda tez yazacak ve arastirma yapacak aragtirmacilara yol gosterici olacagi
ongoriilmektedir.

1. Teorik cerceve

Insan iliskilerinin kurulma bicimi toplum yapilarinin gelisimi ve degisimi ile iliskilidir.
Toffler (2008), Ugiincii Dalga kitabinda tarim toplumundan sonra endiistri toplumunun da
omriinii tamamlayip yeni bir toplum diizeninin dogdugunu savunmaktadir. Insanlik tarim ve
endistri olarak iki biiylik degisim dalgasi gec¢irmis ve her degisim onceki kiiltliir ve yasam
tarzlarin1 yok edip yerine yeni toplum yapisi, aile iligkileri, is yasami, yasam tarzi, yeni bir
ekonomi, siyasal anlayis getirmistir. Sosyal bilimler 6zelde ise sosyoloji bu degisimlerin
ozellikleri ve toplumlardaki yansimalarini belirlemeye ¢alismaktadir.

20. ylizyilin son ¢eyreginde toplumlarin maddi temeli enformasyon kaynakli teknoloji
devrimi ile yeniden sekillenmeye baslamistir. Sanayi toplumundaki emek ve sermaye,
enformasyon toplumunda yerini enformasyon ve bilgiye birakmistir (Kumar, 1999, s. 25).
Castells (2020, s. 31-32), enformasyon teknolojisi devrimini 18.ylizy1l sanayi devrimi ¢apinda
bir tarihsel olay olarak kabul etmektedir. Bilgi ve iletisim teknolojisindeki ilerlemelerin
toplumsal yansimalarinin ag toplumu olarak tanimladigi yeni bir sosyal yapiyr meydana
getirmektedir. Ag temelli toplum olarak tanimladigi ag toplumu kavramsallastirmasini
1970’ler itibariyle ii¢ siirecin bir araya gelmesine baglamaktadir. Bunlar; bireysel 6zgiirliik,
kiiresellesme, bilginin ve iletisimin sistemler lizerinden aktariminda meydana gelen biiyiik
gelismelerdir. Endiistri toplumunda elektrik nasil her seyin temeliyse enformasyon
toplumunda da internet bu temele denk gelmektedir. Ag toplumu temelindeki internet,
insanlarin birbirleri arasinda aglar kurmasini, onlar1 zaman ve mekan kisitlamasindan
uzaklastirarak sosyalligin daha hizli yasanmasi ve insanlarin birbirlerine erismesini
kolaylastirmaktadir.

Castells (2008, s. 621); “Aglar, toplumlarimizin yeni sosyal morfolojisini olusturur;
aglar olusturma mantiginin yayilmasi da {iretim, deneyim, iktidar ve Kkiiltlir siireclerinde
isleyisi, sonuglari, ciddi bigimde degistirir.” Sosyolog Castells, yeni toplum yapisinin ortaya
¢ikmasinda internetin icadini itici giic olarak gdrmektedir. Internet icadina kadar gercek
yasamda var olan ekonomi, kiiltiir, iktidar kurum ve iliskilerinin, internet ortaminda tekrar
yapilandigini, fiziksel olarak miimkiin olmayan es zamanlilik ve mekéansizlasmanin sosyal
yasami tekrar insa ettigini vurgulamaktadir.

Internet alt yapisina bagh ortaya ¢ikan sosyal medya uygulamalarinda ilk baslarda
cevrimigi insan davranislar1 sanal olarak nitelendirilmistir. Cevrimig¢i alanin gergek mekana
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bagli oldugunun kabul edilmesi 2000’lerin baslarinda ancak gergeklesmistir. Baglarda siber
uzam olarak ifade edilen ¢evrimici alan artik aktorler tarafindan sekillendirilen bir ag olarak
benimsenmistir (Arora, 2012, s. 600). Bilgisayar aracil iletisim aglar1 insanlari, kurumlar1 ve
bilgileri birbirine bagladigindan bilgisayar temelinde yiikselen sosyal aglardir. Insanlar
cevrimici alanda akrabalar ile baglanti kurdukca g¢evrimigi etkinliklerine anlam, aidiyet ve
kimlik eklerler, bu baglar siber uzay1 siber yerlere dontistiirmektedir (Wellman, 2001, s. 228-
229). Internetin baslarda ger¢ek yasamdan bagimsiz oldugu algisindan uzaklasilip sosyal
yasam i¢esindeki kisi ve yapilarla, sosyal yasamla olan ilgisi fark edilmeye baglanmustir.
Internet teknolojisindeki gelismelerle Web 2.0 teknolojisine gegilmis ve internette kullanicilar
arasi etkilesim kurma 6zelligi zenginlesmistir.

Internetteki bu degisimi Zuckerman (2008), “Sevimli Kedinin Dijital Aktivizm
Teorisi” makalesinde “Web 1.0, fizikgilerin arastirma makalelerini paylasmasina izin vermek
icin icat edildi. Web 2.0, insanlarin sevimli kedilerin resimlerini paylagsmasina izin vermek
i¢cin olusturuldu” seklinde ifade etmektedir. Web 1.0 internetin ilk hali dokiiman aktarimui,
dosya aligverisi gibi insandan insana iletisim iliskilerinin daha sinirlidir. Web 2.0 ise insanlar
arasinda iliskilerin ve igeriklerin paylasildigi alan olarak sosyal ag/medya ismi ile
nitelenmistir.

Internette artan igerik paylasimi ve kullanici etkilesimi nedeniyle Web 2.0 “sosyal
aglar” ve “sosyal medya” kavramlari ile tanimlanmaktadir (Koger, 2020, s. 19). Peki, neden
ayn1 icerik iiretimi ve paylasim oOzelligine sahip uygulamalar icin farkli iki kavram
kullanilmaktadir? Hatta Facebook’un kurucusu Mark Zuckerberg'in Facebook’un kurulum
stirecini konu alan filmi The Social Network filminde Sosyal Ag ismi tercih edilmigstir. Sosyal
ag, kullanic1 toplulugu ozelligi ve sosyal medya igerik paylasimi ozelligi tasimaktadir
(Burns’tan akt. Balaban Sali & Erben 2022, s. 278). insan iliskileri ve topluluk vurgusu
2010’a kadar 6n planda iken, sonrasinda kullanicilar arasi igerik paylasimi vurgulanmaktadir.

Bilgisayar aracili iletisim (Zhao 2006a) olarak degerlendirilen sosyal medya, insanlara
sosyal kullanimlar saglamaktadir. Sosyal medya, aile gibi yakin iligkilerden is arkadaslarindan
yabancilara kadar uzanan uzak iliskileri kapsayan bir ¢evrimici sosyal ag kurulmasini
saglamaktadir (Zhao, 2006b, s. 847). Insanlar aras1 yiiz yiize iletisim kurmak internet
araciliftyla bicim degistirmistir. Bakardjieva’nin (2003, s. 291) hareketsiz toplumsallasma
kavrami, internetin 6zel alani terk etmeden sosyallesmeye imkan veren bir mecra oldugu,
sosyallesmenin ¢evrimici alanda da devam ettigini vurgulamaktadir. Bu sosyallesme degisimi
insan yasamini degistirirken, insanlar pek c¢ok eylemini internette gerceklestirdiginden,
internetin kendisini de doniistirmektedir. Boylece internet sosyo-teknik bir kimlige sahip
olmaktadir (Castells, 2020, s. 34). Insanin sosyal yasamu ile teknolojinin birlestigi bir alan
olarak sosyal medya, bir teknoloji olsa da kullanim1 insanlarin birbirleri ile kurdugu iligkilere
gore degismektedir.

Sosyal medya tanimlarinda sosyal medyanin sahip oldugu ozelliklerin 6n plana
cikmaktadir. Sosyal ag siteleri, bireylerin herkese acik veya yar1 acik bir profil olusturabildigi,
baglanti paylastigt diger kullanicilarin listelendigi, kendi ve bagkalarinin aglardaki
yaptiklarinin goriintiilendigi web uygulamalar1 olarak tanimlanmaktadir (Boyd & Ellison,
2007, s. 211). Sosyal medya, Kéksal ve Ozdemir’in (2013, s. 325) ifadesiyle, “katilimcilarinin
cevrimici ortamlarda kendilerini ifade etme, iletisime ge¢me, gruplara katilma ve bu ortamlara
fikir, yorum ve yaymlartyla katkida bulunma olanag1 saglayan sosyal igerikli web siteleri”
olarak tanimlanmistir. Tanimlarda sosyal medya kullanicilarinin aglarindaki insanlarla
etkilesimleri ve sosyallesmeleri yer almaktadir. Sosyal medya sitelerinden bazilar1 Facebook,
Twitter, Instagram, Tiktok, Youtube, Telegram, Whatsapp vb. uygulamalardir. Kullanicilar
sosyal medya uygulamalarinda metin, fotograf, baglanti1 ve video icerikleri paylasabilmekte,
bagkalarinin fotograf ve video paylasimlarini goriip izleyebilmekte, yorum yapabilmekte, 6zel
mesajlagma, hikdye, durum paylagabilmektedir. Sosyal medyanin bu 6zelliklerine her gecen
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giin yenilerinin eklenmesi, insanlarin bu alanlarda daha fazla sosyallesmesini saglamakta ve
iliskilerin ¢evrimigi siirdiiriilmesini zenginlestirmektedir.

Lupton’a (2015) gore dijital teknolojilerin verileri insan eylemlerinin iirtiniidiir. Bu
nedenle sadece sayisal veriler olarak degerlendirilmemelidir. Yiiz yiize iletisim ve sosyal
medya dolayiml iletisimin kalitesi teknolojik imkanlar sayesinde birbirine yakinlasmistir. Bu
yakinlagmanin sebebi kullanicilarin tiim kisisel, kiiltiirel ve sosyal kimliklerini bilgisayarl
iletisime tamamiyla aktarmasi olarak kabul edilmektedir (Dijk, 2006, s. 14). Boylece
sosyolojinin baglica konular1 olan birey, grup ve kurumlar teknoloji araciligiyla ¢evrimigi
alana tasinmaktadir.

Taburoglu (2019, s. 7) “Dijitalin 6ziiniin dijital olmadig1” ifadesi ile sosyal aglarin
insanlart birbirine yaklastiran ve iligki icerisinde olmalarint saglayan araglar oldugunu,
dijitaldeki asil 6ziin yine insanin kendisi/6zii oldugunu vurgulamaktadir. Goffman’a (2018)
gore ise; benlik, bireyin kimliginin diger insanlara aktarimidir. Ona gore benlik dis toplumsal
ortamla sekillenen bir kavramdir. Insanlar cevrimi¢i alanda diger insanlarla etkilesim
kurmaktadir. Bu baglamda c¢evrimi¢i alandaki benlik ve kimlik sunumunun yiiz yiize
iliskilerde oldugu gibi diger insanlardan etkilenmeyle gerceklesmektedir. Goffman’in benlik
teorisini ¢evrimigi insan iligkilerine uyarlayan Hood (2019), insanlarin sosyal medyadaki
benlik sunumu ve kimlik performansi lizerinde uygulamalar1 kullanan diger insanlarin etkili
oldugunu vurgulamaktadir. Etkilesimin fizikselligi azalirken sosyal aglarda benlik
olusumunda anonim bireylerin etkisi artmaktadir.

Sosyal iligkilerin kurulumundaki degisim sosyoloji kuramecilarinin da dikkatini ¢eken
bir konu olmustur. Bauman, insan iliskilerinde degisen ortam farklilagmasinin altini
cizmektedir. “Bilinen temel kavramlarin gondergeleri agama asama ama muntazam ¢evrimdisi
hayattan ¢evrimigi hayata nakloluyor.‘Baglanti’, ‘randevu’, ‘bulugsma’, ‘iletisim kurma',
‘topluluk’ ya da ‘arkadaslik’ gibi kavramlar -her biri kisilerarasi iliskilere ve sosyal baglara
gonderme- bunlarin iginde en gbze carpanlaridir” (Bauman, 2012, s. 12). Yiiz yiize yasanan
sosyal birliktelikler olusumu ¢evrimigi alanda yeniden yapilanmaktadir.

Insan iliskilerinin bir kismi veya tamami cevrimici olarak siirdiiriilmektedir.
Milyonlarca insan her giin uzun saatler sosyal medyalarla birbirine baglanmaktadir. Facebook
vb. sosyal medya sitelerini hesaba almayan bir sosyoloji eksik kalmaktadir (Bauman & Lyon,
2020, s. 48). Sosyolog Bauman’in sosyoloji bilimini eksik kalacak kadar etkileyecek nitelikte
gordiigii sosyal medya siteleri, birey ve toplumu anlamak i¢in yeni bir gézlem sahasi oldugu
sOylenebilir.

Bu baglamda calisma, bireylerin toplumsal iliskilerini, toplum yapilarini ve bunlarda
meydana gelen degisimleri inceleyen sosyoloji disiplinin sosyal medya kavramini sosyoloji
anabilim dal1 lisansiistii tezlerinde nasil ele alindigmi ortaya koymay:r amaclamaktadir.
Calismada sosyoloji alaninda sosyal medya konusunda yapilan tez sayisi, tezlerin yillara gore
dagilimi, ele alinan konular, aragtirma yontem ve teknikleri, 6rneklemler, uygulamalar, veri
analiz teknikleri, saha caligmasi yapilan yerler incelenmistir. Calismanin sosyoloji alaninin
cevrimig¢i alan1 anlamakta geri kalmamasi gerektigi kaygis1 nedeniyle alana katki saglayacagi
ongoriilmekte sosyoloji alaninda sosyal medya konusunda tez hazirlayacak arastirmacilara
yardimci olacag diisliniilmektedir.

Tirkiye’de sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/agi kavramlar1 ayni
uygulamalar1 farkli isimlerle tanimlayan kavramlardir. En yaygin kullanim sosyal medya
olmakla birlikte, bu uygulamalardaki sosyalligi vurgulamak i¢in diger iki kavram da
kullanilmaktadir. Bu nedenle sosyoloji anabilim dalinda yapilan ve {i¢ kavramdan herhangi
birisini tercih eden tezler calismada incelemeye alinmistir.
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2. Metodoloji
2.1. Arastirmanin amaci ve 6nemi

Calismanin amaci, Tiirkiye’deki {iniversitelerde sosyoloji bilim dalinda; “sosyal medya,
sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/ag1” konularinda yapilan tezleri degerlendirmek ve mevcut
durumu ortaya koymaktir. Bu kapsamda sosyoloji alaninda yapilan sosyal medya konulu ilk
lisansiistii ¢calismanin 2009 yilinda olmasi sebebiyle, calisma 2009-2023 tarihleri arasinda
yayinlanan yiiksek lisans ve doktora tezlerini ele almaktadir.

Sosyoloji literatiiriinde sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/agl
kavramlart iizerine yapilan calismalar1 betimsel analiz ile inceleyen bir c¢alisma
bulunmamaktadir. Bu c¢alisma ile literatiirdeki bosluk doldurulmus olup sosyoloji alaninda
sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/ag1 konulu tezlerin egilimi hakkinda alana
yeni bilgiler saglanacaktir. Bu alanda ¢alisma yapmak isteyen arastirmacilara fikir vermesi ve
konu seciminde alanda nasil bir egilim oldugunu goérmesi agisindan katki saglanmasi
ongoriilmektedir.

2.2. Arastirma Sorulari

Calisma 2009-2023 yillar1 arasinda sosyoloji alaninda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal
paylagim sitesi/agi konulu yapilan lisansiistii tezler incelenmistir. Bu baglamda calismanin
arastirma sorular1 agagida belirtilmistir. 1-Ulusal tez merkezinde sosyoloji alaninda sosyal
medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/ag: ile ilgili yazilan tezlerin yiiksek lisans ve
doktora programlarinda sayisal dagilimi nasildir? 2-Ulusal tez merkezinde sosyoloji alaninda
sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/agi ile ilgili yazilan lisansiistii tezler hangi
yillarda yaymlanmistir? 3- Ulusal tez merkezinde sosyoloji alaninda sosyal medya, sosyal ag
ve sosyal paylasim sitesi/agi ile ilgili lisansiistli tezler hangi sosyal medya uygulamalarini
incelemistir? 4- Ulusal tez merkezinde sosyoloji alaninda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal
paylagim sitesi/ag ile ilgili lisansiistli tezlerde kullanilan aragtirma yontemleri nelerdir? 5-
Ulusal tez merkezinde sosyoloji alaninda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim
sitesi/agi ile ilgili lisansiistii tezlerde kullanilan veri toplama araclar1 ve veri analiz yontemleri
nelerdir? 6- Ulusal tez merkezinde sosyoloji alaninda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal
paylasim sitesi/agt ile ilgili lisansiistii tezlerde ele alinan konularin dagilimi nasildir? 7-
Ulusal tez merkezinde sosyoloji alaninda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim
sitesi/agi ile ilgili tezlerin orneklem dagilimi nasildir? 8- Ulusal tez merkezinde sosyoloji
alaninda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/ag: ile ilgili tezlerin uygulama
yapildigi il veya iilkeler hangileridir? 9- Ulusal tez merkezinde sosyoloji alaninda sosyal
medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/ag ile ilgili tezlerde incelenen 6rneklem gruplari
hangileridir?

2.3. Arastirma yontemi

Arastirmada sosyoloji alaninda yapilan yiiksek lisans ve doktora tezlerinin mevecut durumunu
ortaya koymak amaciyla betimsel analiz yontemi secilmistir. Betimsel analizde ham halde
elde edilen veriler siniflandirma yapilip ve yorumlanarak sonuglara ulasilmaktadir (Altunisik,
vd., 2007, s. 268). Bu yontemde belli bir konuda nicel veya nitel yontemle yapilan birbirinden
bagimsiz calismalarin inceleme sonucu belirlenen konu hakkinda alandaki egilimler ortaya
cikarilmaktadir. Gelecekte yapilacak caligmalara alanla ilgili bir perspektif ¢izmeyi ve yon
gostermeyi saglamaktadir (Ultay vd., 2021, s. 190-191). Betimsel analizde amag elde edilen
bulgularin agiklanip yorumlanarak, neden-sonug iliskisi icerisinde sonuglara ulagilmasidir
(Yildirim & Simsek, 2018, s. 240).
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Caligmada literatiir taramasi yoluyla ulusal tez merkezi veri tabanindan detayli arama
yapilmistir. Veri tabaninda detayli arama yapilirken sosyal medya, sosyal ag ve sosyal
paylagim sitesi/ag1 anahtar kelimeleri tek tek taranarak ulasilan tezler incelenmistir.

2.4. Arastirmanin Simirhhgi

Arastirma, Yiiksek Ogretim Kurulu'nun Ulusal Tez Merkezi web sitesinden sosyoloji
alaninda yapilan sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/agi anahtar kelimeleri ile
ulagilan 90 tez ¢alismasi ile sinirlidir. Calisma, sosyoloji alaninda 2009-2023 yillar1 arasinda
yayinlanan yiiksek lisans ve doktora tezleri ile siirlandirilmistir. Calismaya 2023 yili eyliil
ay1 sonuna kadar yayinlanan tezler dahil edilmistir. Calismanin diger bir sinirlilig1 tezlerin
arastirma sorular1 kapsaminda degerlendirilmesidir.

2.5. Arastirma evreni ve orneklemi

Arastirmanin evrenini Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda (www.tez.yok.gov.tr) yer alan
sosyoloji tezleri olusturmaktadir. Orneklemi ise sosyoloji bilim dalinda hazirlanan sosyal
medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/agi anahtar kelimelerinin ayri1 ayri taranmasi
sonucu ulasilan lisansiistii tezler olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemi 90 lisansiistii
tezden olusmaktadir.

3. Bulgular

Calismanin bu bdliimiinde incelenen lisansiistii tezler arastirma sorularini cevaplayacak
bigimde tablolastirilmistir.

Tablo 1. Tez Sayilar

Tez Tiirli Adet f %
sosyal medya sosyal ag sosyal paylagim
sitesi/ag1
Yiiksek Lisans 69 7 3 79 %87,7
Doktora 8 1 2 11 %12,3
Toplam 77 8 5 90 100,0

Sosyoloji alaninda hazirlanan sosyal medya ile ilgili 90 tezin 79’u yani %87,7’s1 yliksek
lisans ve 11°1 yani %12,3’li doktora programinda yayinlanmistir. Tezlerde sosyal medya
kavraminin 77 tezde kullanildigi, sosyal ag kavraminin 8 tezde ve sosyal paylagim sitesi/ag1
kavramlarmin 5 tezde kullanildig: tespit edilmistir.

Tablo 2. Tezlerin Yaymn Yili

Yil Yiiksek Lisans Doktora
sosyal medya | sosyal ag sosyal sosyal sosyal ag | sosyal

paylasim | medya paylagim
sitesi/ag1 sitesi/agi

2009 - 1 - - - -

2010 - - - - - -

2011 1 - - - - -

2012 - 1 1 - - 1

2013 1 - - - -

2014 2 1 1 1 - -

2015 3 - - - - -
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2016 1 - - - -
2017 1 - 1 1 - -
2018 6 1 - 2 - -
2019 12 - - 1 - -
2020 7 1 - - -

2021 16 1 - - 1 1
2022 13 - - 2 - -
2023 6 1 - 1 - -
Toplam | 69 7 3 8 1 2

79 11

Tablo 2’de sosyoloji alaninda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/ag1
konularinda lisansiistii tezin ilk olarak 2009 yilinda hazirlandig1 goriilmektedir. Sosyoloji
alaninda sosyal ag kavrami ile 2009 yilinda yapilan ilk ¢alisma bir yiiksek lisans tezidir. 2009
ile 2023 wyillar1 arasinda 90 adet sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/ag
konularinda yazilmis tez bulunmaktadir. Tez sayisinin 2018 yili itibariyle artis gosterdigi
goriilmektedir. 2020 yilinda yapilan tez sayisinin azaldigi goriilmektedir. Tez sayisindaki bu
azalmanin nedeni diinyada yasanan Covid-19 salginina bagli olarak saha arastirmalarin
sayisinin diismiis olmasi olabilecegi tahmin edilmektedir. 2023 yili icinde makalenin
hazirlandig1 eyliil ayi ile birlikte hentiiz yil bitmedigi i¢in az sayida ¢alisma bulunmaktadir.

Tablo 3. Tezlerin inceledigi Uygulamalar

Sira | Uygulama Tiirleri Yiiksek Doktora Toplam
No Lisans
1 Tim Sosyal Medya Uygulamalari 47 7 54
2 Instagram 14 2 16
3 Facebook 5 - 5
4 Twitter 2 2 4
5 Youtube 2 - 2
6 Eksi Sozliik 1 - 1
7 Zaytung 1 - 1
8 Onedio 1 - 1
9 Swarm 1 - 1
10 | Facebook+Instagram 1 - 1
11 Instagram+Y outube 2 - 2
12 Instagram+Twitter 1 - 1
13 Instagram+Twitter+Facebook 1 - 1
Toplam 79 11 90

Sosyoloji alaninda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/ag1 konularinda
hazirlanan lisansiistii tezlerin incelendigi uygulamalar Tablo 3’te gosterilmistir. Hazirlanan 54
tez caligmasinda tiim sosyal medya uygulamalarina yonelik arastirmalar yapilmistir. 16 tez
caligmast sadece Instagram uygulamasini incelemistir. 5 calisma Facebook ve 4 c¢alisma
Twitter uygulamasini incelemistir. Bazi calismalar bir veya iki sosyal medya uygulamasi ile
siirlandirarak inceleme yapmustir.

Tablo 4. Tezlerde Kullanilan Ydntem

Arastirma Y ontemi f Yiizde
Nitel 46 51,1
Nicel 24 26,7
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Karma 10 11,1
Kuramsal 10 11,1
Toplam 90 100

Sosyoloji alaninda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/agi konulu
tezlerin yontem dagilimi Tablo 4’te gosterilmistir. Nitel arastirma yontemi ile yapilan 46
caligma tezlerin %51,1’ini olusturmaktadir. Nicel aragtirma yontemi ile yapilan 24 ¢alisma
tezlerin %26,7’s11 olusturmaktadir. Karma arastirma yontemi ile yapilan 10 ¢alisma tezlerin
%11,1’ini olusturmaktadir. Kuramsal yaklagim ile yapilan 10 calisma tezlerin %]11,1’ini
olusturmaktadir. Arastirmaya dahil edilen tezlerde en fazla nitel arastirma yoOntemi
kullanilmistir.

Waters (2008) “Insanlar, davranislarina anlamlar yiiklerler. Sosyologun énemli bir
gorevi, bu gibi anlamlari anlamak ve ¢6zmektir.” Sosyal medyanin, insan davranislarini
incelemek isteyen arastirmacilar i¢in hem nispeten yeni bir inceleme alan1 olmasi hem de bu
alanin anlamak ve kesfetmek igin nitel arastirma yontemi daha fazla se¢ilmis olabilecegi
diistiniilmektedir.

Tablo 5. Tezlerde Kullanilan Veri Toplama Araglar1 ve Veri Analiz Y6ntemleri

Veri Toplama Araglari Yiiksek Lisans Doktora Toplam
Anket 17 6 23
Yar1 Yapilandirilmis 22 - 22
Miilakat

Soylem Analizi 3 - 3
Vaka Incelemesi 1 - 1
Dokiiman Analizi - 1 1
Icerik Analizi 12 3 15
Etnografi 2 - 2
Dijital Etnografi 3 - 3
Karma Yontem 10 1 11
Diger (aragtirma yontemi 9 - 9
kullanilmamig/kuramsal)

Toplam 79 11 90

Sosyoloji alaninda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/agt konulu
tezlerin veri toplama araglar1 ve veri analiz yontemleri dagilimi Tablo 5’te gosterilmistir.
Hazirlanan tezlerde en ¢ok tercih edilen veri toplama teknigi 23 tezle anket teknigidir. 22
tezde yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi kullanilmistir. 15 tezde igerik analizi teknigi
kullanilmustir.

Tablo 6. Tezlerin Konu Dagilimlari

Sira Tez Konusu Yiiksek Doktora Toplam
Lisans
1 Sosyal Medya ve Sosyoloji Kuramcilar 3 - 3
2 Sosyal Medya ve Kamusal Alan 1 - 1
3 Sosyal Medya Kullanimi 5 1 6
4 Sosyal Medya ve Iktidar Iliskileri/Secim 2 1 3
5 Sosyal Medya ve giiven, sosyal sermaye ve | - 1 1
sayginlik iligkisi
6 Sosyal Medya ve Politika - 3 3
7 Sosyal Medya ve Mahremiyet 6 6
8 Sosyal Medya ve Ger¢cek Yasam Sosyoloji | 1 - 1
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Aragtirma Teknikleri ile Kargilagtirma
9 Sosyal Medya ve Cocuklar 1 - 1
10 Sosyal Medya Bagimliligi 4 - 4
11 Sosyal Medya ve Tiiketim 4 - 4
12 Sosyal Medya ve Aile 4 4
13 Sosyal Medya ve Anne 3 - 3
14 Sosyal Medya ve Sosyallesme 5 1 6
15 Sosyal Medya ve Sosyal Sermaye 2 1 3
16 Sosyal Medya ve Muhalefet 1 - 1
17 Sosyal Medya ve Nefret Soylemi 1 - 1
18 Sosyal Medya ve Yabancilagma 2 - 2
19 Sosyal Medya ve Kiiltiir Endiistrisi 2 - 2
20 Sosyal Medya ve Benlik Sunumu 4 1 5
21 Sosyal Medya ve Mekén 1 1 2
22 Sosyal Medya ve Toplumsal Hareketler 2 1 3
23 Sosyal Medya ve Yashilik 1 - 1
24 Sosyal Ag ve Teshircilik 1 - 1
25 Sosyal Ag ve Degerler 1 - 1
26 Sosyal Medya ve Egitim 1 - 1
27 Sosyal Medya ve Kimlik 3 - 3
28 Sosyal Medya ve Siddet/Kadina Siddet 5 - 5
29 Sosyal Medya ve Beden Insasi/Algist 6 - 6
30 Sosyal Medya ve Covid-19 2 - 2
31 Sosyal Medya ve Intihar 1 - 1
32 Sosyal Medya ve Erkeklik 1 - 1
33 Sosyal Medya ve Risk Toplumu 1 - 1
34 Sosyal Medya ve Feminizm 1 - 1
35 Sosyal Medya ve Siber Zorbalik 1 - 1
Toplam 79 11 90

Sosyoloji alaninda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/agt konulu
tezlerin inceledigi konu dagilimi Tablo 6’da verilmistir. Sosyal medya, tezlerde 35 farkl
baslikla iliskilendirilerek incelenmistir. Calisma konusu olarak en fazla sosyal medya
kullanimi, mahremiyet kavrami, sosyallesme, beden ingasi/algisi tercih edilmistir. Her bir
konudan altisar tez yaymlanmustir. Ikinci olarak benlik sunumu ve siddet/kadina siddet
konular1 beser tezde incelenmistir. Ugiincii olarak sosyal medya bagimlihig, aile, tiikketim
konular1 dorder tezde incelenmistir. Sosyal medyanin artan kullanici sayist (Tiirkiye’de 62.55
milyon kisi) ve siiresi (2 saat 54 dakika) ile giindelik hayatta yiiz yiize tiim iliskilerin sosyal
aglara taginmasina bagl olarak tezlerde incelenen konularda g¢esitlendigi goriilmektedir (We
are social, 2023). Tezlerde benlik, kimlik, beden insasi/algist vb. bireyin 6zel alanina ait
konular incelendigi gibi se¢im, toplumsal hareketler, politika vb. kamusal alana ait konularin
da incelenmis olmasi sosyal medya uygulamalarmmin bireyin yasaminda birgok alanda
etkisinin oldugunu gostermektedir. Buna bagli olarak yapilan tezlerin konulari gesitlilik
gostermektedir. Intihar gibi bireysel bir eylem ve politika gibi toplumsal bir konu sosyal
medya ile iligkili incelenebilmektedir. Tez konulari sosyal medya kavramiin hem birey
(benlik/beden vb.) hem de kurum (aile vb.) baglaminda genis bir perspektifte incelenebilir
oldugunu gostermektedir. Sosyoloji disiplinin konulari, dijital versiyonlar1 ile toplumsal
iliskiler icerisinde yer almaya baslamistir.

Tablo 7. Tezlerin Orneklemleri

Sira Uygulama Yapilan Orneklem Yiiksek Lisans | Doktora Toplam

1 Ogretmenler 2 - 2

113




Nosyon 2024, 13, 104-118

2 Universite Ogrencileri 18 5 23
3 Aile (anne-baba-gocuk) 1 - 1
4 Kadinlar 2 - 5
5 Lise Ogrencileri 5 1 6
6 Anneler 2 - 2
7 Ergenler 1 - 1
8 Y ve Z kusagi 1 - 1
9 Yaslilar 1 - 1
10 Kullanicilar 15 1 16
11 Aktivist 1 1 2
12 Evliler 1 - 1
13 Gengler 2 - 2
Toplam 52 8 60

Sosyoloji alaninda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/agi konulu
tezlerin 0rneklem dagilimi Tablo 7°de verilmistir. Sosyoloji alaninda yapilan 90 tezin 601
saha arastirmasidir. Diger 30 tez kuramsal veya metin- gorsel paylagimlari inceleyen tezlerdir.
Saha arastirmasi yapilan 60 c¢alismada en fazla tercih edilen orneklem grubu iiniversite
ogrencileridir. 23 tez calismasi {iniversite dgrencileri ile yapilmustir. ikinci sirada 16 tez
caligmast ile sosyal medya kullanicilariyla ve iiclincli sirada 6 tez c¢alismasi ile lise
ogrencileriyle calisma yapilmistir.

Tablo 8. Tezlerde Saha Arastirmasi Yapilan Yerler

Sira | Uygulama Yapilan Iller ve Ulkeler Yiiksek Lisans Doktora Toplam
1 Afyon 1 1 2
2 Ankara 3 - 3
3 Antalya 1 - 1
4 Bolu 1 - 1
5 Diyarbakir 2 - 2
6 Elazig 1 - 1
7 Eskisehir 2 - 2
8 Giresun 2 - 2
9 Istanbul 3 3
10 Isparta 3 - 3
11 Kirikkale 1 - 1
12 Konya 6 1 7
13 Malatya 2 1 3
14 Mersin 1 - 1
15 Mugla 1 - 1
16 Nevsehir 2 - 2
17 Pamukkale 1 - 1
18 Sivas 1 - 1
19 Sakarya 1 - 1
20 Trabzon 1 - 1
21 Farkli illerden katilimcisi olan ¢aligmalar 8 4 12
22 Tiirkiye ve Yurtdigindan Kullanicilar 2 - 2
23 Ulke (Irak, Afganistan) 3 - 3
Toplam 49 7 56

Sosyoloji alaninda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/agt konulu
tezlerde saha arastirmasi yapilan yerlerin dagilimi Tablo 8’de verilmistir. 12 tezin saha
calismas1 birden fazla ilde yiiriitiilmiistiir. Ikinci en fazla arastirma yapilan il Konya ilidir.
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Ankara, Istanbul, Isparta ve Malatya illerinde 3’er arastirma yapilmistir. Hem Tiirkiye hem de
yurtdisinda bulunan sosyal medya kullanicilari ile yapilan tez ¢calismasi 2 adettir. Yurtdisinda
saha arastirmasi yapilan 3 tezin 2’si Irak’ta ve 1’1 Afganistan’da yapilmistir.

Sosyoloji alaninda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/ag1 konulu tezler
incelendiginde, tezlerin 43 farkli tiniversitede hazirlandig1 tespit edilmistir. 43 {niversite
arasindan sosyoloji alaninda en fazla lisansiistii ¢alisma yapan iiniversite 6 ¢alisma ile inonii
Universitesi’dir. Anadolu Universitesi ve Selguk Universitesi’nde 5’er ve Afyon Kocatepe
Universitesi, Pamukkale Universitesi, Sakarya Universitesi ve Siileyman Demirel
Universitesi'nde 4’er, Ankara Yildirrm Beyazit Universitesi, Istanbul Gelisim Universitesi,
Karabiik Universitesi, Kirikkale Universitesi, Mardin Artuklu Universitesi’nde 3’er tez
caligmasit yapilmistir. Geriye kalan iiniversitelerde 1’er tez calismasi bulunmaktadir. Indnii
Universitesi 5 yiiksek lisans tezi ile alanda en fazla yiiksek lisans tezine sahipken, Selguk
Universitesi 3 doktora tezi ile alanda en fazla doktora tezine sahiptir.

Sonu¢

Calisma, Yiiksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezinde yayinlanan sosyoloji anabilim dali
lisansiistii tezlerinden yararlanarak hazirlanmistir. Sosyoloji alaninda 2009-2023 Eyliil ay:
sonu esas alinarak sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/agi konulu 90 lisansiistii
tez incelenmistir. 90 lisansiistii tezin yayin yili, sayisi, ele alinan konular, arastirma yontem ve
teknikleri, 6rneklemler, uygulamalar, veri analiz teknikleri, saha g¢aligmasi yapilan yerler ve
tezlerin liniversitelere gore dagilimi incelenmistir.

Arastirmada incelenen 90 lisansiistii tez ¢alismasinin 11’1 (%12,3) doktora tezi, 79’u
(%87,7) yiiksek lisans tezidir. Sosyoloji alaninda ilk lisansiistli tez 2009 yilinda bir yiiksek
lisans tezidir. Tk doktora tezi de 2012 yilinda yayinlanmustir.

Yaygin kullanima sahip olan sosyal medya uygulamalarindan Facebook 2004,
Youtube 2005, Twitter 2006, Whatsapp 2009, Snapchat 2011, Instagram 2012 ve Tiktok
2016 ortaya ¢ikmistir. 2009 yilindan 6nce Facebook, Youtube ve Twitter ortaya ¢ikmis olsa
da Tiirkiye’de sitelerin kullanilmaya baslanmasi daha gec tarihlerdedir. Ciinkii bu sitelerin ilk
cikis tarihleri ile Tiirkiye’de yayginlagmasi arasinda yil farki bulunmaktadir. Sosyal medyanin
ABD’de ortaya ¢iktig1 tarihten ziyade Tiirkiye’de yayginlastigi yillar baz alindiginda 2009
yilinda yaymnlanan yiiksek lisans tez c¢alismasi nispeten erken bir tarih olarak
degerlendirilebilir.

Sosyoloji alaninda sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/ag konularinda
ilk tez caligmasit 2009 yilinda yapilmistir. Yapilan bu calismada “sosyal medya” yerine
“sosyal ag” kavramimn kullanilmast bu kavramin gecirdigi degisim siireci ile
iliskilendirilebilir. A§’dan medya kavramina gecis, sadece kelime degisimi olmayip, icerikte
de bir degisimi isaret etmektedir. Ilk dénemlerde kullanicilarin aralarinda iliski ve baglanti
kurmasi ve topluluk olusturmast 6n planda oldugu i¢in ag kavrami kullanilmaktaydi. Daha
sonraki donemde ise, teknolojik gelismeye bagl olarak kullanicilar arasi igerik paylagiminin
artmasi1 sebebiyle igerikler {izerinden insanlar arasinda baglanti kurma 6zelligi daha baskin
hale gelmistir (Balaban Sali1 & Erben, 2022, 5.278).

Incelenen tez ¢alismalarinda 2009-2013 yillar1 arasinda hazirlanan tezlerin isimlerinde
sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/agt kavramlari daha fazla kullanilirken, 2014 yilinda
sosyal medya kavrami ile sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/agr kavramlar1 esit oranda
kullanilmistir. 2015 itibariyle tezlerde sosyal medya kavrami yogun bir sekilde kullanilmaya
baslanmistir. Sonug olarak 2009-2023 yillar1 arasinda 13 tezde sosyal ag ve sosyal paylagim
sitesi/ag1 kavramlar1 kullanilirken, 77 tezde sosyal medya kavrami kullanilmigtir.

2018 ve sonraki yillarda tez calismalarinin sayisinda belirgin artis olmustur. Akilli cep
telefonu kullaniminin yayginlagsmasi ile sosyal medya kullanimi masaiistii bilgisayar ile evde-
iste-internet kafede kullanmanin disinda her yerde ve her zaman kullanilabilir olmustur. Akilli
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cep telefonlar1 yayginlastik¢a sosyal medyanin zaman ve mekan bakimindan kullanimi giiniin
her saatine yayilmistir. Ayrica sosyal medya uygulamalarinin gesitliliginin artmasi da iilkede
her gecen yil sosyal medya kullanimini arttirmustir. Ozellikle 2018 yil1 itibariyle toplumdaki
artan ilgi sosyoloji alanindaki tezlere de yansimis, tez sayisinda 6nemli oranda artig olmustur.
Batu ve Ayaz’in (2018) ¢alismasinda oldugu gibi, bu ¢aligmada da 2018 yilinda sosyoloji
alaninda yazilan lisansiistii tezlerin sayisinda artis oldugu sonucuna varilmistir. Sosyal
medyanin etki giiclinii kesfeden ekonomi biliminin alt disiplinleri olan isletme, halkla iliskiler,
reklamcilik gibi alanlarin ise tiiketicileri anlamak i¢in sosyal medya konusunda ¢alismalar
yapmaya daha erken baslamis oldugu sdylenebilir.

Sosyoloji alaninda yapilan sosyal medya, sosyal ag ve sosyal paylasim sitesi/ag1
konulu tezlerin %51,1°1 nitel arastirma yontemi ile, %26,7’si nicel arastirma yontemi ile,
%11,1’1 karma arastirma yontemi ile ve %11,1’1 kuramsal yontemle hazirlandig1 tespit
edilmigtir. Tezlerde nitel arastirma yontemi nicel aragtirma yontemine gore daha fazla tercih
edilmistir. Kuramsal caligmalarda Bourdieu, Bauman, Baudrillard’in kuramlar1 ile sosyal
medya iliskilendirilerek incelenmistir.

Hazirlanan tezlerde en ¢ok tercih edilen veri toplama teknigi sirasiyla 23 tezle anket,
22 tezle yar1 yapilandirilmis miilakat, 15 tezle igerik analizi yontemidir. Ancak bazi tezlerde
nicel ve nitel yontem bir arada kullanilmis olsa da arastirma yonteminin karma yontem olarak
belirtilmedigi gorilmistiir.

Doktora tezlerinde en fazla siyaset kurumu ile ilgili ¢calismalar yapilmistir. Tezlerde
konu bagliklar1 siyasal toplumsallagma, politika, toplumsal hareketler, segmen davranislaridir.
Sosyal medya, politik konularin ortaya ¢ikmasi ve bigimlenmesinde etkili olmasi nedeniyle
incelenen bir konu haline gelmistir.

Yiiksek lisans tezlerinde en fazla arastirilan konu sosyal medya ve mahremiyet
konusudur. Siitliioglu (2015, s. 133) arastirmasinda profil sayfalarinin kisisellestirilmis
olmalari nedeniyle 6zel bir alan iken diger kullanicilara agik olmalart dolayisiyla da kamusal
oldugunu belirtmektedir. Sosyal medyalar 6zel alan ve kamusal alanin birlestigi arasindaki
cizginin bulaniklastig1 alanlardir. Kullanicilar sosyal medya hesaplarinda kisisel bilgilerini
islemekte, bilgileri, kendilerini, ¢ocuklarin1 vb. 6zgiirce paylasmaktadir. Diger taraftan bu
bilgilerin kontrolleri disinda tanimadiklari kisilerin eline gegmesini istememektedir. Boyle bir
durumda kullanicilarin hem psikolojik hem de sosyal olarak zarar gérmeden, izlenim
yonetimini siirdliirme becerisini gdstermesi gerekmektedir.

Tezlerde en ¢ok tercih edilen orneklem ftiniversite ogrencileridir. 20 farkli ilde tez
caligmas1 yiritilmistiir. Yeni yapilacak tezlerde Orneklem grubu ve yapilacak il
cesitlendirilebilir. Clinkii ayn1 iilke icerisinde cinsiyet ve ulusal kimlikteki farkli kiiltiirlerle
0zdeslesen bireylerin sosyal medyada kullanimlarinda farkliliklar oldugu gozlemlenmektedir
(Rosen vd., 2010, s. 1). Kokli bir tarihe ve kiiltiire sahip Tirkiye’de kiiltiirel baglama ve
cinsiyete gore sosyal medya kullanimi incelenebilir.

Sosyal medya, yiiz yiize iligkilerin yerine zaman ve mekandan bagimsiz sosyallikler
inga edilmesine aracilik etmektedir. Bu yeni sosyallikte yakin iliskilerde bulundugu aile,
arkadas, is ¢evresi yaninda yliz yiize tanimadigi, ¢ok farkl kiiltiirlerden, ¢ok farkl iilkelerden
insanlar da yer almaktadir. Bireylerin diger insanlarla, kurumlarla, toplumla etkilesimi
degisime ugramistir. Bu nedenle alanda yapilan arastirmalardan farkli yeni konularda tezler
hazirlanabilir. Cevrimi¢i kullanici davranislarina yonelik sosyal ag analizi, web sitesi
aragtirmalar1 vb. yontemlerle yapilan arastirma bulunmamaktadir. Bu yontemlerle arastirma
yapilmas1 alanda bireylerin sosyal aga katilimlarinin nasil oldugu, bilginin agda nasil
yayildigi, kisilerin sosyal ortamdaki davraniglarinin nasil oldugu, rollerin aglarda nasil
dagildigr gibi yeni bilgilerin kesfedilmesini saglayacaktir. Ulkeler arasi karsilastirmali sosyal
medya kullanim calismalar1 yapilmasi, {ilkelerin farkli sosyal ag kullanim pratiklerini ortaya
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cikarabilecegi gibi iilkelerin sosyal aglara yonelik yaklagimlart ve kullanim bigimlerinin
ortaya c¢ikarilmasi bakimindan da faydali olabilir.
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