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OZET: Bugiin artik enformasyon, ¢iftciler icin énemli bir tarimsal girdi niteligi tasimaktadir. Tarimsal yayim sayesinde ciftciler
ihtiyag duyduklar1 enformasyona kolayca ulagabilmektedirler. Kirsal alanda ¢iftcilere tarimsal enformasyon saglayan ¢ok sayida
kurulus bulunmaktadir. Bunlar arasinda, tarim il ve ilge miidirliikleri, tiniversiteler, kooperatifler, birlikler, arastirma kuruluslari,
danismanlik sirketleri sayilabilir. Ciftciler tarimsal girdi ve iiriin pazarlayan firmalardan da 6nemli tarimsal enformasyonlar elde
edebilmektedirler. Konuya bu agidan bakildiginda gesitli tarim fuarlarina katilan firmalar giftgilere enformasyon saglayarak
6nemli tarimsal etkinlik gergeklestirmektedir. Bu baglamda tarim fuarlarinda firma temsilcileri ile ¢iftciler bir araya gelmekte ve
karsiliklt enformasyon transferi gerceklesmektedir. Bu aragtirmada Milas 2. Giiney Ege Tarim Fuari 6rnek olay olarak incelenmis
ve fuara katilan 51 firma ile anket ¢alismasi gergeklestirilmistir. Fuara katilan tim firma temsilcilerinin fuar siiresince standlarini
ziyaret eden kisilere gerek firmalar gerekse fuardaki iriinleriyle ilgili enformasyon sagladiklari tespit edilmistir. Fuar dis
zamanlarda da {ireticilere enformasyon sagladigini belirten firma orani ise %88.2 olarak saptanmistir. Tarim fuarlan giftcilere
enformasyon saglayan onemli etkinlikler oldugundan giftcilerin bu fuarlara katilimlar: tesvik edilmelidir.

Anahtar kelimeler: Fuar, tarim, enformasyon, Milas.

Fair Organizations From The Participating Firms in the Agricultural Fairs Perspective and Its
Contributions on the Local Economy: The Case of Milas 2. South Aegean Agricultural Fair

ABSTRACT: Today information is an important agricultural input for farmers. Thanks to agricultural extension, farmers can
have access to the information which they need. There are numerous organizations that provide agricultural information to
farmers in rural areas. Among them, the provincial and district directorates of Agriculture, universities, cooperatives, unions,
research organizations, consulting companies include. Farmers can get important agricultural information, from companies which
sell agricultural inputs and agricultural product. From this perspective, agricultural fairs are important agricultural activities that
providing information for farmers. In agricultural fairs farmers and company representatives coming together and the transfer of
mutual information are realized. In this study Milas 2. South Aegean Agricultural Fair was examined as a case study and 51 firms
attending the fair were interviewed. It was determined that representatives of all the firms during the fair provide information
about both companies and their products to people who visiting the fair stands. It was determined that rate of firm which provides
information to farmers of non-fair times was 88.2%. Since agricultural fairs are important events providing information to
farmers, participating in these fairs of farmers should be encouraged.

Keywords: Fair, agriculture, information, Milas.

GIRIS

Giliniimiizde enformasyon, bir kaynak veya girdi tarrm  damigmanlari,  Universiteler,  arastirma
olarak goriilmektedir (Cinemre ve Demiryiirek, kuruluslar1 ve yazili ve gorsel medya kuruluslar
2005). Tarim, o6zellikle yeni enformasyonun énemli sayilabilir.

oldugu bir alandir. Ciinkii enformasyon, ¢ift¢ilerin
hem kendilerinin sosyo-ekonomik hem de tarimsal ve
ekolojik cevrelerindeki degisikliklerle
karsilastiklarinda, kendi iretim sistemleriyle ilgili
daha iyi karar vermelerine olanak tanimaktadir
(Demiryiirek, 2001). Ciftciler tarimsal faaliyetlerini
yiiriitirken  birgok kaynaktan enformasyon elde
etmektedirler. Genel olarak bir degerlendirme
yapildiginda Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanhigr il
ve ilge miidirliikleri giftciler i¢in Onemli bir
enformasyon kaynagi durumundadir. Ciftgilere
enformasyon saglayan diger kisi ve kuruluslar
arasinda, giftcilerin diger aile iiyeleri, arkadas ve
akrabalari, ilag, giibre ve tohum bayileri, ¢iftcilerin
tirtinlerini satin alan firmalar, kooperatif ve birlikler,

Fuar, ticaretle ilgili iirlin ya da hizmetlerin,
teknolojik gelismelerin, bilgi ve yeniliklerin tanitimu,
pazar bulunabilmesi ve satin alinabilmesi, teknik
isbirligi, gelecege yonelik ticari iligki kurulmasi ve
gelistirilmesi icin, belirli bir takvime bagli olarak,
diizenli araliklarla genellikle de aym yerlerde
gergeklestirilen bir tamtim etkinligidir (Unsalda,
2007). Guniimiizde diizenlenen ticari fuarlarin,
ozellikle de iireticilerin ve aracilarin katildigi is
fuarlarinin 6énemi yadsinamaz (Demirci ve Arslaner,
2012). Fuar organizasyonlart sadece organizator
firmalar ya da katilimci firmalar agisindan degil, ayni
zamanda diizenlendikleri kent, bdlge hatta iilkeler
icin olumlu sonuglar dogurmakta, ydre halkinin
sosyal ve Kkiiltiirel gelisimlerine onemli katkilarda
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bulunmaktadirlar (Torun et al., 2012). Fuar
organizasyonlar1 sehirlerin birer destinasyon olarak
pazarlanmasinda ve imaj olusturma c¢abalarinda
onemli bir islev {istlenmektedir. Sehirlerin var olan
kiiltiirlerini ve kimliklerini agi8a ¢ikarmasi ve fuar,
kongre gibi organizasyonlara ev sahipligi yapmasi
imaj olusturma cabalarinin tiiketicilerin go6ziindeki
degere doniismesine olanak tantyan bir unsur olarak
degerlendirilebilir (Avan et al., 2016).

Fuar ve sergiler en eski pazarlama araglarindan
biridir (Varga, 2009). Fuarlar, festivaller ve senlikler,
mallarin ve hizmetlerin tanitilmasi i¢in yapilan ve bir
takim sosyal ve kiltirel faaliyetleri igeren
diizenlemelerdir (Sari, 2016). Ticari fuar katilimlar
isletmeler tarafindan; mevcut ve potansiyel
miisterilere isletmenin driinleri konusunda bilgi
vermek, yeni miisteri portfoyii olusturmak,
misterilerin  dikkatini ¢ekmek, arzu ve istek
uyandirmak, iiriinii satmak, aracilarla igbirligi
yapmak, hem rakiplerin hem de miisterilerin gdziinde
isletme imajmi gelistirmek veya tazelemek gibi
amaglarla gerceklestirilebilir (Arli, 2012).

Fuarlar sirasinda firmalar is baglantilan
kurmakta iriinlerini tanitmakta, piyasa ve pazar
hakkinda enformasyon temin etmekte, miisteri
ihtiyaglarini analiz etmekte ve rakip firmalarin iriin
ve teknolojileri hakkinda fikir sahibi olmaktadirlar.
Fuarlar, iist seviyede iletisim imkani saglayan 6nemli
bir tamitim aracidir. Iletisim siireci, taraflar arasinda
bilgi ve haberlerin degisim siirecini icermekte olup
fuarlar da bu iletisim siirecinin bir pargasidir (Ayct,
2011). Ihtisas fuarlar1 niteligindeki tarim fuarlarinda,
ciftgiler ilag, giibre ve tohum bayileri ve ¢iftgilerin
driinlerini satin alan firma temsilcileri ile iletigim
kurmakta ve fuarlarda karsilikli bir enformasyon
transferi gerceklesmektedir. Yeni {irlinler ve yeni
teknolojilerin sergilendigi ve gift¢i ve firmalarin
bulustugu tarim fuarlarina giftgilerin  ziyaretleri
oldukga dnemlidir.

Ciftciler tarim fuarlarinda tarimdaki teknolojik
geligsmeler (tarimsal iirlin ve tarimsal girdilerdeki) ve
tarim  sistemleri  (organik tarim, 1iyi tarim
uygulamalari, entegre {irlin yonetimi vb.) hakkinda
bilgi sahibi olmaktadir. Ciftgiler fuar siiresince
diizenlenen c¢esitli yarigmalar sayesinde bilgilerini
giincelleme imkanina kavugmaktadir.

Ciftciler fuarlarda olusturulan demonstrasyon
alanlar1 sayesinde yeni teknolojiyi aninda uygulama
imkanina sahip olmaktadir. Ciftgiler 06zellikle
tarimsal mekanizasyon ile ilgili alet, ekipman ve
makineleri toplu olarak gorebilmekte, bu da ¢iftgilere

farkli alternatifleri karsilagtirma imkant
saglamaktadir.

Fuarlar = ¢iftgiler ig¢in sosyal bir ortam
yaratmaktadir.  Fuar siiresince ¢iftgiler arasi bir

iletisim de gergeklesmekte, ¢iftciler goriis, deneyim,
beklenti ve  sorunlarmi  paylasma  imkani
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yakalamaktadir. Diger taraftan ciftciler fuar siiresince
diizenlenen bilimsel etkinlikler (seminer, panel vb.)
sayesinde aragtirma kuruluslari, yayim kuruluslart ve
iiniversitelerin  personelleriyle bir araya gelme
imkanina kavusmaktadir.

Fuara katilan treticiler iiriin satin alirken fuara
0zel satis kampanyalarindan yararlanma imkanina
sahip olabilmektedir. Ciftgilerin stand ziyaretleri
sirasinda topladiklar1 ¢esitli brogiir ve kitapgiklar
tarimsal {iretim siirecinde bagvurduklart énemli bir
kaynak niteligindedir (Cukur, 2013).

Milas ilgesinde tarim fuarlarinin gegmisi 2010
yilina dayanmaktadir. 2010 yilinda tarim fuarinin ilki
diizenlenmis olup, Milas 2. Giiney Ege Tarim Fuari
ise 3-6 Mart 2011 tarihleri arasinda Milas’ta
gerceklestirilmigtir.  Fuara tarim  teknolojileri,
tarimsal mekanizasyon, hayvancilik teknolojileri,
hayvan sagligi, yem, tohum, fidancilik, sulama, gida
ve gida endistrisi ve ambalaj imalati ve
pazarlamasiyla ugragan firmalar basta olmak {izere
toplam 178 firma katilmistir. Fuar kapsaminda ayrica
zeytinyagl yarigmasi, kadin ¢iftgi yarigmast ve
bitkisel ve hayvansal itretim konulu bir panel
diizenlenmistir.

Bu ¢aligmada temel amag, Milas 2. Giiney Ege
Tarim Fuarr’na katilan firmalarim genel profilini
ortaya koymak, firmalarin fuar siiresince yaptiklari
etkinlikleri belirlemek, firmalarin tarim fuarlariyla
ilgili gortslerini saptamak ve firmalarin fuar aninda
ve fuar dis1 zamanlarda fireticilere hangi konularda
enformasyon sagladigini tespit etmektir.

MATERYAL VE METOT

Arastirmanin ana materyalini, Mugla ili Milas
ilgesinde ikincisi diizenlenen Milas 2. Giiney Ege
Tarim Fuari’na katilan firmalarin temsilcileriyle yiiz
yiize gorisme yoluyla elde edilen veriler
olusturmaktadir. Taris Cir¢ir Fabrikasinda, 5.500
metrekare kapali alanda diizenlenen fuara 178 firma
katilmigtir (Anonim, 2011). Bu ana Kkitleye dayali
olarak da ornek hacmi Esitlik (1) deki oransal 6rnek
hacmi formiililyle hesaplanmistir (Newbold 1995).
En yiiksek 6rnek hacmine ulasabilmek amaciyla, fuar
dis1 zamanlarda iireticiye enformasyon saglayan
firma oran1 %50 ve saglamayanlarin oran1 %50 kabul
edilmistir. Asagidaki formiil yardimiyla %90 6nem
diizeyinde, %10 hata payt ile 6rnek hacmi 49.2
bulunmustur. 0.2 kisiyle anket yapilamayacagindan
bu say1 50’ye tamamlanmigtir. Arastirmada Ornek
hacminin %10 fazlasi1 kadar anket yapilmis olup
toplam 55 anket uygulanmistir. Yapilan anketlerin
4’tinde eksik bilgi bulunmasi ve yarim birakilmasi
gibi nedenlerle 51 anket arastirmaya dahil edilmistir.

Np (1-p)
= 1
(N=1) cfx +p (1-D) (1)




Bu esitlikte;

n: Toplam gorisiilecek firma sayisi

N: Fuara katilan toplam firma sayis1

p: Fuar dis1 zamanlarda iireticiye enformasyon
saglayan firma oran1 (0.50)

(1-p): Fuar dist  zamanlarda  freticiye
enformasyon saglamayan firma orani (0.50)
apxzi Oranin varyansidir (o =0.10 igin

0,=0.06079).

Verilerin analizlerinde ortalamalar ve yiizde
hesaplar1 yaninda firma temsilcilerinin fuarin
firmalarina ve lreticiye/yoreye katkilari ile ilgili
tutum degiskenlerinin 6l¢iimii igin besli likert Slgegi
kullanilmustir. Elde edilen sonuglar ¢izelge halinde
Ozetlenmis ve yorumlanarak degerlendirilmistir.

BULGULAR VE TARTISMA

Firmalarin Genel Yapis1i ve

Temsilcilerinin Ozellikleri

Bu boliim basligr altinda, fuara katilan firmalar
ve firma temsilcileri hakkinda genel bilgiler
verilmistir. Bu kapsamda firmalarin hukuki sekilleri,

Firma

T. Cukur, F. Cukur

incelenmistir. Buna goére incelenen firmalarin
%39.2’si limited sirket, %33.3’{ sahis sirket, %25.5’1
anonim sirket ve 1 igletme de kollektif girket
statiistindedir.

Firmalarin faaliyet alamiyla ilgili deneyimleri
incelendiginde, firmalarin ortalama faaliyet siireleri
17.4 yil olarak saptanmustir. Firmalarin en eskisi 58,
en yenisi 1 yil 6nce kurulmustur. Firmalarin %36.7’si
1953-1990  doneminde,  %28.6’st  1991-2000
doneminde ve %34.7°si da 2001 sonrasi donemde
kurulmustur. 2 firmadan kurulus tarihi ile ilgili bilgi
almamamustir.

Arastirmaya katilan firmalarin %54.9’unun yurt
icinde, %19.6’simnin ise yurtdisinda temsilcilikleri
bulunmaktadir. Thracat yapan firma oram %37.3"diir.
Firmalarda istihdam edilen ortalama personel sayisi
52.55 olarak tespit edilmistir.

Arastirmaya katilan firmalarin = %27.5’inin
baslica faaliyet alaninin tarimsal alet ve makine
imalat ve pazarlamast oldugu Dbelirlenmistir.
Firmalarin %23.5’inin ise baglica faaliyet alani
tarimsal {irlin ticaretidir. Firmalarin %9.8’1 ise

kurulug tarihi, faaliyet alanlari ile birlikte fuara tarimsal glibre ve tarimsal ilag pazarlamasi
katilan firma temsilcilerinin  egitim  diizeyleri faaliyetlerini stirdirmektedir (Cizelge 1).
Cizelge 1. Firmalarin baslica faaliyet alanlari

Faaliyet alani n %

Tarimsal alet ve makine imalat ve pazarlamasi 14 27.5

Tarimsal iiriin ticareti 12 23.5

Tarimsal giibre ve tarimsal ilag pazarlamasi 5 9.8

Tohum pazarlama 4 7.8

Ar1 ve ar1 iriinleri ticareti 4 7.8

Siit sagim makinesi imalat ve pazarlama 3 5.8

Fide fidan yetistiriciligi ve pazarlamasi 2 3.8

Paslanmaz gelik tank imalati 1 2

Ambalaj 1 2

Halicilik 1 2

Sulama sistemleri 1 2

Demir profil sag igleme 1 2

Hayvan yemi pazarlamasi 1 2

Balik¢ilik 1 2

Toplam 51 100.0

Aragtirmaya katilan firma temsilcilerinin yas
ortalamasi  37.8 olarak belirlenmistir.  Egitim
durumlart  incelendiginde firma temsilcilerinin
%5.9’unun yiiksek lisans, %51’inin iniversite,
%29.4’intn lise, %7.8’inin ortaokul ve %5.9’unun
ilkokul mezunu oldugu belirlenmistir.

Firma Temsilcilerinin Fuar

Organizasyonuna iliskin Goriisleri

Arastirmaya katilan firmalarin = %78.4’{iniin
tarim fuarlarina, %35.3’liniin ise uluslararasi ticaret

fuarlarina daha once katildiklar1 tespit edilmistir. 1.
Milas Tarim Fuarma katilan firma orami ise %54.9
olarak bulunmustur. I. Milas Tarim Fuarina katilan
firmalarin  %92.9’u, fuarin firma tanmittmina ve
satislara olumlu katkisinin oldugunu
diistiinmektedirler.

Milas 2. Giiney Ege Tarim Fuari’na katilan
firmalarin %98’i fuarin firma tanitimina ve satiglara
olumlu katkisinin olacagini diistinmektedir. Sadece 1
firma aksi yonde goriis bildirmistir. Torun et al.
(2012) tarafindan yapilan arastirmada, fuara katilan
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isletmecilerin  %63.2’sinin bu tiir fuarlar1 yararl
buldugu belirlenmistir. Arastirmaya katilan firmalar,
standlarin1 giinde ortalama 474.8 kisinin ziyaret
ettigini belirtmislerdir.

Fuara katilan tiim firma temsilcilerinin fuar
stiresince standlarin1 ziyaret eden kisilere gerek
firmalart  gerekse fuardaki iriinleriyle ilgili
enformasyon sagladiklar1 tespit edilmistir. Bunun
yaninda firmalarin %38.5’inin fuar siirecince brosiir
dagitimi, %29.9’unun iriin satis1 ve %13.6’smin ise
promosyon  irlnlerin  dagitimi1  faaliyetlerini
gerceklestirdikleri belirlenmistir (Cizelge 2).

Cizelge 2. Firmalarin fuar siiresince yaptiklari

Cizelge 3. Firmalarin tireticilere sagladiklar
enformasyon konulari

Konular n %
Tarimsal girdi kullanimi 30 29.1
Uretim teknigi 29 28.2
Hasat 18 17.4
Pazarlama 15 14.6
Finansman 4 3.9
Tarim sigortast 4 3.9
Hastalik ve zararlilar 2 1.9
Halicilik 1 1
TOPLAM 103* 100.0

etkinlikler

Etkinlik ad1 n %
Brogiir dagitimi 45 38.5
Uriin satist 35 29.9
Promosyon iiriinlerin dagitimi 16 13.6
Video ile firma/iiriin tanitimi 14 12.0
Uriin ikrami 7 6.0
TOPLAM 117* | 100.00

*Birden fazla yanit alinmustir.

Fuar dig1 zamanlarda da {ireticilere enformasyon
sagladigini belirten firma orami ise %88.2 olarak
saptanmugtir. Firma temsilcilerine dreticilere hangi
konularda enformasyon saglandigi sorulmus, alinan
cevaplara gore Cizelge 3 olusturulmustur. Firmalarin
%29.1°inin  dreticilere tarimsal girdi kullanimi,
%28.2’si tiretim teknigi ve %17.4’0 de hasat ile ilgili
konularda enformasyon sagladigimi belirtmistir.
Tarim  firmalarindan  ireticilere  enformasyon
transferi, genel olarak iki sekilde gerceklesmektedir.
Ureticiler tarim firmalarim  ziyaret ettiklerinde
firmalar, ilgili driin ve diger tarimsal konularda
iireticileri enforme etmektedir. Diger taraftan
firmalar driinlerini tanitmak amaciyla koylerde
tanitim faaliyetleri de gergeklestirmektedir. Bu
tanittm  faaliyetleri genellikle kdy kahvelerinde
yapilmaktadir.
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*Birden fazla yanit alinmustir.

Arastirmaya katilan firmalarin %62.7°sinde (32
firma) arastirma gelistirme (Ar-Ge) faaliyetlerinin
oldugu tespit edilmistir. Ar-Ge faaliyetleri olan
firmalara faaliyetlerin niteligi sorulmus ve Cizelge 7
olusturulmustur. ~ Firmalarin ~ %37.1’inin  driin
geligtirme, %32.9’unun teknoloji  gelistirme ve
%30’unun ise iriin iyilestirmeye yonelik ¢aligsmalart
bulunmaktadir (Cizelge 4).

Cizelge 4. Firmalarin Ar-Ge faaliyetlerinin niteligi

Faaliyetlerin niteligi n %

Uriin gelistirme 26 37.1
Tekonoloji gelistirme 23 32.9
Uriin iyilestirme 21 30.0
TOPLAM 70* 100.0

*Birden fazla yanit alinmistir.

Cizelge 5°de fuarin firmaya katkilan ile ilgili
firma temsilcisi goriislerine yer verilmistir. Firma
temsilcilerine gore, fuarin firmaya en 6nemli katkist
yeni driinlerin tanitim imkanini saglamasidir (4.31).
Diger onemli katkilar, yeni teknolojilerin tanitimini
saglamasi (4.10) ve genis bir miisteri kitlesine ulagma
imkani saglamasidir (4.06).



T. Cukur, F. Cukur

Cizelge 5. Fuarin firmaya katkilar ile ilgili firma temsilcileri goriisleri

Goriisler 1 % 2 % 3 %

4 % 5 % Olcek

Ortalamasi

Toplam

Yeni  irinlerin | 1 2 2 3.9 4 7.9
tanitim imkanini
saglar.

17 | 333 | 27 | 529 51 431

Yeni 2 3.9 1 2.0 6
teknolojilerin
tanitimini saglar.

11.8

23| 451 |19 | 372 51 4.10

Genis bir misteri | 1 2.0 1 2.0 14
kitlesine ulagma
imkani saglar.

274

13 | 255 | 22| 431 51 4.06

Dogrudan satisa | 2 3.9 5 9.8 8
imkan verir.

15.7

14| 275 | 22| 431 51 3.96

Uriiniin i¢ ve dis | - - 2] 39 |15
pazarlamasina
katkida bulunur.

29.4

23| 451 |11 | 216 51 3.84

Uriin/ikili  ticari | 4 7.8 3 5.9 9
antlagmalarinin
yapilmasina
olanak verir.

17.6

21| 412 |14 | 275 51 3.75

Rakipler ile fikir | 6
aligverisi saglar.

118 | 7] 137 6 11.8

20| 392 |12 | 235 51 3.49

1.Hi¢ katilmiyorum 2.Kismen katiltyorum 3.0Orta derecede katiliyorum 4.Katiliyorum 5.Tamamen katiliyorum

Cizelge 6°da fuarin tireticiye/yoreye katkilar ile ilgili
firma temsilcisi goriiglerine yer verilmigtir. Firma
temsilcilerine gore fuarin {reticiye/yéreye en Onemli
katkisi, fuarin bolge ireticisinin yeni teknolojilerden ve
tarimsal yeniliklerden haberdar olmasmi saglamasidir

(4.67). Diger 6nemli katkilar, yorenin ve yoresel iriinlerin
tanitimi ve markalagmasini saglamast (4.33) ve bdlge
ireticisinin pazarlama ve satis potansiyelini arttirmasidir
(4.24).

Cizelge 6. Fuarin tireticiye/yoreye katkilari ile ilgili firma temsilcileri goriisleri

Goriisler 1 % 2 % 3 % 4 % 5 % Toplam Olcek
Ortalamasi

Bolge iireticisinin | - - - - 2 39 13 ] 255 | 36 | 706 51 4.67

yeni

teknolojilerden ve

tarimsal

yeniliklerden

haberdar olmasini

saglar.

Yorenin vel|1l] 20 - - 6 | 117 |18 | 353 | 26 | 51.0 51 4.33

yoresel Tiriinlerin

tanitimi ve

markalagmasini

saglar.

Bolge iireticisinin | - - 1] 20 | 9] 176 | 18| 353 | 23 | 451 51 4.24

pazarlama ve satig

potansiyelini

arttirir.

Tarimsal 1 2.0 - - 6 11.7 18 | 353 26 | 51.0 51 4.20

konularda yeni is

fikirlerinin

iretilmesine

olanak saglar.

Yeni yatimm | 3 | 59 [ 3] 59 9] 176 | 17| 333 | 19| 373 51 3.90

alanlarina  imkan

verir.

1.Hig katilmiyorum 2.Kismen katiliyorum 3.Orta derecede katiliyorum 4.Katiliyorum 5.Tamamen katiliyorum
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SONUC VE ONERILER

Milas 2. Giliney Ege Tarim Fuari’na katilan
firmalarin %98’i fuarin firma tanitimina ve satiglara
olumlu katkisinin olacagini diistinmektedir. Fuara
katilan tiim firma temsilcilerinin fuar siiresince
standlarmi ziyaret eden kisilere gerek firmalari
gerekse fuardaki iiriinleriyle ilgili enformasyon
sagladiklar tespit edilmistir. Fuar dis1 zamanlarda da
iireticilere enformasyon sagladigini belirten firma
oran1 ise %88.2 olarak saptanmistir. Firma
temsilcilerine gore, fuarin firmaya en 6nemli katkisi
yeni iriinlerin tanitim imkanimi saglamasidir. Diger
onemli katkilar, yeni teknolojilerin tanitimini
saglamasi ve genis bir miisteri kitlesine ulagma
imkan1 saglamasi olarak bulunmustur. Firma
temsilcilerine gdre fuarin iireticiye/yoreye en 6nemli
katkisi, fuarin bolge iireticisinin yeni teknolojilerden
ve tarimsal yeniliklerden haberdar olmasim
saglamasidir. Tarim  fuarlarinin  etkinliklerinin
artmasi, yoreye ve ireticilere daha fazla katkida
bulunabilmesi i¢in alinmasit gereken tedbirler ve
dikkat edilmesi gereken bazi konular bulunmaktadir:

-Oncelikle ~fuarlarm  tamitimlart  gok iyi
yapilmalhidir. Gerek yerel firmalarin  gerekse
tireticilerin fuarlardan haberdar edilmeleri

saglanmalidir. Fuarlar ihtisas fuarlart halini almali ve
fuarlara sadece fuarla ilgisi olan ziyaretgilerin
katilmalar1 saglanmahidir. Diger taraftan, fuarlara
fuar konusu diginda faaliyet gosteren firmalarin
katilim1 da engellenmelidir.

-Yorelerde fuar alanlari olusturulmali, yerel
halk fuarlar konusunda bilinglendirilmeli ve fuarlarin
devamliligi saglanmalidir. Fuar alanlarinin sehir
merkezlerine yakin olmasina dikkat edilmelidir.

-Fuar zamanlamasi da 6nemli bir diger konudur.

Fuarlar tarimsal faaliyetlerin  yogun oldugu
donemlerden ziyade hasat sonrasi donemde
diizenlenmelidir.

-Fuara katilan rakip firmalarin standlarimin yan
yana olmasina dikkat edilerek, iireticilerin {irlinler
hakkinda  daha  kolay kiyaslama  yapmasi
saglanmalidir.

-Fuarlarda panel ve konferanslar diizenlenmeli,
fuarlarda uygulama ve demonstrasyon alanlari
olusturulmalidir.
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-Fuar  organizasyonuna  gereken  Onem
verilmedir. Fuarlarda gerek katilimer firmalarin
gerekse ziyaretcilerin tuvalet, yiyecek ve igecek
ihtiyaglar1 karsilanmali bu konularda hijyene gereken
hassasiyet gosterilmelidir. Fuara katilan firmalara
internet hizmeti sunulmali, fuar salonundaki ses ve
151k sistemine 6zen gosterilmedir (Cukur, 2013).
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