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GOSTERISCi TUKETIM KULTURU ETRAFINDA GUNCELLENEN
TURK KAHVESi GELENEGI"

Aysenur OZDAL"™

’

“bir goz ates, bir cezve, bir insan...’

Oz

Anavatant Etiyopya olan kahve, Yemen’de bir icecek formuna ulagsmistir. 1500’13 yillarda Osmanli
toplumunun tanidig1 kahve, pisirme ve sunum 6zellikleriyle tiim diinyada “Tiirk kahvesi” olarak taninan bir tiiketim
bigimine doniismiistiir. Tiirk kahvesi Osmanli déneminde 6zellikle saray ve zengin siniflar arasinda kahveyi ikram eden
hizmetkarlarin gosterigli sunum ritiielleri, 6zel fincanlar ve objelerle sosyal statiiniin bir gdstergesi haline gelmistir.
1950°1i yillardan sonra daha sade bigimde ikram edildigi tespit edilen Tiirk kahvesi yakin tarihten itibaren yiiksek sosyal
gruba mensup kisiler arasinda yeniden gdsterisci sunum unsurlarinin eslik ettigi bir icecek olmustur. Amerikali
sosyolog ve iktisatgr Thorstein Bunde Veblen tarafindan 19. yy.in sonlarinda ortaya konulan “gdsterisci tiiketim”
kavrami, genellikle tist sosyal siniflarin maddi refahlarini, sosyal statiilerini ve prestijli yasamlarini1 géstermek amaciyla
likks ve pahali iriinleri veya hizmetleri tiikketmelerini ifade etmektedir. Gosterisei tiikketimdeki asil diisiince, bu grubun
mensuplarinin maddi zenginliklerini diger kisilere acik¢a gostermeleri ve kendilerini iistiin kilmak icin liiks tiiketimde
bulunmalaridir. Bu anlayis icerisinde israfta bulunmak ve pahali {irlinler satin almak bir itibar aracidir. Bu ¢alismada
Tiirk kahvesinin 21. yy.n ilk ¢eyreginde yiiksek gelire sahip, zengin gruplar i¢inde giincellenen sunum gelenegi,
tiiketicilerin sosyal degerlerini ve kimliklerini ifade etme bigimi olan “gdsterisci tiiketim” kavrami etrafinda ele
almmistir. Calismada literatiir taramasi, kisisel goriisme ve gézlem yontemleri kullanilarak Tiirk kahvesinin tarihsel
stirecte nasil kullanildigini anlamak, geleneksel kullanimindan gosterisgi tiiketim kiiltiiriine nasil uyum sagladigimi
belirlemek ve bu degisimin toplumsal ve kiiltiirel sebeplerini ve etkilerini analiz etmek amaclanmistir. Elde edilen
verilere gore Osmanli donemindeki geleneksel sunum &gelerinin Avrupa’dan gelen porselen markalarma ait pahali
fincanlar ve sunum egyalariyla yer degistirdigi anlasilmistir. Caligmada tiiketim aligkanliklarinin kiiltiirel dinamiklere
gore sekillendigi, giinlimiizde Tiirk kahvesinin sunum objelerinin burjuva ¢evrelerce Osmanli donemindekine benzer
bicimde sayginlik ve gdsteris araci olarak kullanildigi ve alim giiciiniin kanit1 oldugu gériilmiistiir. Ayrica burjuvazinin
kiiltiir hegemonyasinin etkisiyle orta ve alt sosyal siiflar tarafindan Tiirk kahvesinin giincellenen sunum geleneginin
taklit edildigi tespit edilmistir. Tiirk kahvesi sunumunun yarim yiizyil askin sadelikten sonra yeniden gosteris ve itibar
aract olmasi gelenegin giincellenmesinin bir drnegidir.

Anahtar Kelimeler: gelenek, giincelleme, Tiirk kahvesi, aylak sinif, Osmanl.

THE UPDATED TURKISH COFFEE TRADITION IN THE CULTURE OF CONSPICUOUS
CONSUMPTION

Abstract
Coffee, originally from Ethiopia, reached Yemen in the form of a beverage and transformed into a consumption
style known worldwide as "Turkish coffee” due to its preparation and presentation features. In the 1500s, Turkish
coffee, as recognized by the Ottoman Empire, became a symbol of social status, particularly among the palace and the
wealthy classes. The lavish presentation rituals, special cups, and objects used by the servants serving coffee became a
display of one's social standing. Thorstein Bunde Veblen, an American sociologist and economist, introduced the
concept of "conspicuous consumption™ in the late 19th century. This concept generally refers to the tendency of upper
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social classes to consume luxury and expensive products or services with the aim of showcasing their material wealth,
social status, and prestigious lifestyles. The core idea behind conspicuous consumption is for these individuals to openly
display their material riches and indulge in luxury consumption to establish themselves as superior. For this group,
extravagance and purchasing expensive items serve as a means of enhancing their reputation. This study revolves
around the updated presentation tradition of Turkish coffee in the early 21st century within high-income, affluent
groups, as seen through the lens of the concept of "conspicuous consumption,” which reflects how consumers express
their social values and identities. The study employs literature review, personal interviews, and observational methods
to understand how Turkish coffee was historically consumed, how it adapted from traditional usage to conspicuous
consumption culture, and to analyze the societal and cultural reasons and effects of this transformation. The findings
reveal that the traditional presentation elements of the Ottoman period have been replaced by expensive cups and
presentation items from prestigious European brands. The study indicates that consumption habits are shaped by cultural
dynamics, and in modern times, the presentation objects of Turkish coffee are used as symbols of prestige and
ostentation, particularly among bourgeois circles, similar to the Ottoman era. Additionally, it is observed that under the
influence of bourgeois cultural hegemony, the updated presentation tradition of Turkish coffee is imitated by the middle
and lower social classes. The resurgence of Turkish coffee presentation as a means of ostentation and prestige after
more than half a century of simplicity is an example of the tradition being updated.

Keywords: tradition, update, Turkish coffee, leisure class, Ottoman.
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Giris

Halk kiiltiirii, halkin yasam bigimini yansitir ve degisime agiktir. Kiiltiir, kendi dogas1 geregi zaman
icinde evirilen ve farkli geleneklere doniisen bir olgudur. Halk kiiltiirii i¢inde yer alan ve ulusal bir miras
olarak kabul edilen her iiriin, belirli bir kiiltiirin i¢inde ortaya ¢ikar ve canliligim siirdiiriir. Halk kiiltiirt,
yasayan bir topluluk icin giincel ihtiyaglar1 karsilayan bir sosyal kurumdur ve sadece ge¢misten giiniimiize
aktarilan bir kalip degildir (Artun, 2005: 57-60). Gelenekler ve kiiltiirel miras, toplumlarin kimliklerini
sekillendiren ve gegmisten giiniimiize tasinan 6nemli unsurlar olarak zaman icinde bazi degisimler
gecirebilir. Ekici (2008: 33)’ye gore geleneksel kiiltiirel yaratmalarin toplumsal hayatta yeterince degerli
bulunmadig1 ve etkisini yitirdigi sikca ifade edilen bir diisiince olarak karsimiza cikar. Bu goriis, hem halk
kiiltiirii icerisindeki sozlIi, isitsel, gorsel ve materyal ogeleri liretenler hem de bu yaratilart inceleme alani
olarak secenler tarafindan dile getirilir. Bu baglamda; Halk Bilimi, Antropoloji, Geleneksel El Sanatlari,
Halk Miizigi ve Halk Oyunlar1 gibi bilim dallarinda ¢alisanlar, bu alanlarin dar bir perspektifte sikistigini ve
bu ¢aligma alanlarmin toplumsal yasam iginde yeterince etkili olamadigini diisiinme egilimindedirler. Bu tiir
durumlarda, geleneksel unsurlar1 yeniden degerli hale getirme yollar1 aranir. Bu diisiinceye gore, giintimiizde
'giincelleme’ olarak adlandirilan bir siire¢ kullanilarak geleneksel olan, ¢agdas toplumun ihtiyaclarina ve
beklentilerine uygun hale getirilebilir. Bu terim ve bu kavram, kiiltiir tarihine bakildiginda, farkli diisiince
akimlarinin egemen oldugu donemlerde farkli isimlerle adlandirilarak toplumlar tarafindan benimsenen bir
yaklagim olmustur.

Bir toplumun tarihini ve kimligini yansitan 6nemli gostergeler olan geleneklerin toplumsal, ekonomik
ve kiiltiirel degisimlerle birlikte doniismesi kaginilmazdir. Bu doniisiim siirecinde geleneklerin eskiden
tamamen ayr1 olmamakla beraber giincellendigi, yeniden yorumlandigi goriilmektedir. Bu ¢alisma ile
giincellenen gelenegin bir ornegi oldugu tespit edilen Tiirk kahvesi sunum bigimlerinin giincel tiiketim
kiiltiirii iginde nasil bir doniisiim gegcirdigini anlamak ve bu doniisiimiin toplumsal ve kiiltiirel etkilerini
degerlendirmek amaglanmistir. Bu amagla goriisme ve gézlem yontemleri kullanilarak toplumun {ist sosyal
sinifinda Tiirk kahvesinin giincellenen sunum 6zellikleri ve bu 6zelliklerin toplumsal iletisimdeki karsilig
belirlenerek veriler Thorstein Veblen’in “gosterigci tiiketim” kavrami etrafinda degerlendirilmis, Tiirk
kahvesinin bir grup tarafindan statii gostergesi olarak nasil kullanildig1 agiklanmaya ¢alisilmistir.

Gosterisci Tiiketim

Amerikal1 iktisatg1 ve sosyolog Thorstein Bunde Veblen’in 1899°da ilk kez yayimlanan “Aylak Sinifin
Teorisi” adli kitabiyla literatiire kazandirdigi “gosterig¢i tilketim” kavramina gore insanlarin tiiketim
yapmasinin nedenlerinden biri toplumda statii ve itibar elde etmektir (Veblen, 2017). “Gdsterisgi tiiketim”in
Oznesi olan aylak siif, maddi agidan iistiin olan gruptur. Bu sinifta siradan ¢evreler, meskenler ve ugraglar
tereddiitsiiz bicimde kinanir ve bunlardan sakinilir. Yunan disiiniirlerden giiniimiize kadar filozoflar,
yasamin giinliik amaclaria hizmet etmekten uzak durmay: biraz da aylakligi degerli gérmiisler ve bunu
kusursuz bir erkek yagaminin 6n sart1 olarak kabul etmiglerdir. Aylak bir yagam biitiin medeni insanlar i¢in
giizel ve yilice bulunmustur (Veblen, 2017: 41). Gosterisci tiiketimde erkeklerin sahip oldugu serveti
disavurum yollarindan biri de kadinlarin liiks tiiketimleridir (Bocutoglu, 2012, 235).

Tiketimde farklilagmalarin belirmesi, maddi gii¢ olarak ifade edilen herhangi bir seyin meydana
cikmasindan daha eskidir. Tiiketim, mal varliginin bulgularindan biri olarak goriilmiis ve pahali olan alkollii
igecek ve uyusturuculari kullanimi dahi onurlu ve soylu olmak seklinde degerlendirilmistir. Hatta viicutta
boyle tiikketimler sebebiyle hastalikli durumlarin olmasi giinliik yasamda “soylu” veya “asil” olmanin
yansimasi olarak kabul edilmistir. Kaliteli esyalarin sinirsiz tiikketimi, ideal bir yasam icin gerekli olandan
fazlasini harcamak aylak sinifa has bir davranistir. Nitelik ve nicelik olarak tiikketimden kaginmak gdsterisci
tilketimde alt sinifa ait kusurlu bir davranig olarak goriilmektedir. Aylak sinif, sadece tiikketmekle kalmaz;
yemek, igecek, barinak, siis esyasi, giyim, eglence vb.nin en iyilerini serbestce harcar. Ciinkii bu tiikketim bir
mal varligma sahip olundugunu gosterir ve bu da aylak i¢in itibar aracidir. Harcama nesneleri her zaman
bosa giden seyler olmak zorunda degildir. Bu nesneler israfa sebep olmakla beraber kullanish da olabilir. i1k
once sadece gosterise hitap ediyormus gibi goriinen mallarda bile —az da olsa- kullanigh bir islev gérmek
mimkiindiir. Degerli esyalarin gosterisgi tilketimi aylak insanlar igin itibar araci olmustur. Gosteris igin
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degerli hediyeler, maliyetli davetler ile arkadaslardan destek alinmaktadir. Pahali davetler araciligiyla ev
sahibi rakibi ile kendisini karsilastirma yapmak istemektedir. Bu noktada rakip amaca uygun hizmet ederek
hem ev sahibinin tek basina tiilketemeyecegi seylerin asir1 tiiketimine hem de ev sahibinin olusturdugu
diizene taniklik etmektedir (Veblen, 2017: 67- 92). Gosterisei tiiketimde aylak sinifin liikks ve pahali iiriinleri
kullanmasinin kendi itibarlarini yiikselten bir davranis bi¢imi oldugu anlasilmaktadir.

Gosterisei tiiketimde markalardaki farklilasmalar da Onemlidir. Bazi markalarin daha kaliteli
oldugunun diisiiniilmesi insanlar1 bu markalar1 satin alarak statii elde ettigine inanmasina sebep olmaktadir.
Buna gore bireyler iiriin ve hizmetten ziyade marka ve imaji nemseyen bir tavir géstermektedir. Gosterisci
sinifin kendi gruplaria yeni birini dahil etmelerinde de yine tiiketim kaliplar1 etkindir. Bu baglamda bir
gruba ait olabilmek i¢in o grubun iiyelerininkine benzer iiriinleri tiiketmek gerekmektedir (Ritzer, 2001: 210,
219°dan akt. Giileg, 2015: 74-78). Anlasildig1 iizere gosteris¢i tilketim insanlarin ihtiyaglarindan daha
fazlasim tiiketmesi ve tiiketim esyasi olarak liiks ve pahali iiriinleri tercih etmesidir. Tiirk toplumunda bu
titketim bi¢imi etrafinda olusmus kiiltiiriin yakin tarihe kadar dar bir sosyal cevre ile etkilesim kurularak
gerceklestirildigi sdylenebilir. Ancak giiniimiizde Facebook, Instagram, YouTube gibi daha genis bir ¢evre
ile iletisim imk&m sunan sosyal medya platformlarinin  kullamminin yayginlagmasi, insanlarin
yasamlarindaki her tiirli unsuru serbestce paylasabilmelerine ve gorsel agirlikli etkilesim sayesinde
birbirlerinin yasamlarina sahit olabilmelerine olanak saglamaktadir. Yapilan arastirmalarla sosyal medyada
gosterisei tiiketimlerini paylasan kullanicilarin sahip olduklari en temel ve etkili motivasyonlarinin sirasiyla
taklit, teshir ve essizlik oldugu goriilmiistiir (Bayuk ve Oz, 2018: 2846). Essiz ve degerli olma arzusu ile
giiniimiizde insanlarin “liiks” olarak nitelenen kiyafet, sofra arag-geregleri, ¢anta, ayakkabi, araba gibi her
tiirlii esyay1 sosyal medyada 6n plana ¢ikararak paylastiklar: goriilmektedir.

Tiirk Kahvesinin Tarihi ve Sunum Ritiielleri

Arapga “kahva” soOzciigiinden gelen ve Avrupa dillerine “kaffee, kaffe, koffie, kahvi, cafe...”
bigimlerinde gegen kahvenin kdkenine dair farkli goriisler mevcuttur. Ik defa Etiyopya nin giineybatisindaki
Kaffa sehrinde kesfedilen kahvenin fonetik bakimdan benzerliginden dolay1 adini buradan aldig: diigiiniilse
de kahve meyvesine ve meyveden yapilan icecege “biin/bunn” denmesi bu tezi zayiflatmaktadir. Kahve
sozctigiiniin kokenine dair bir diger goriis olan kuvvet anlamindaki Arapca “kuvve” sozciigiinden gelmis
olmasi da zayif bir ihtimal olarak goériilmektedir. Kahvenin Etiyopya disinda tiiketildigi ilk bolgelerden biri
Yemen’dir. Bu bolgede kahvenin “biin” olarak adlandirilmasi kahve soézciigiiniin de Arapga kdkenli oldugu
fikrini gliglendirmektedir (Siiliin, t.y: 5).

Kahve bitkisinin ana vatam Etiyopya’dir. 15. yy. ortalarina kadar Etiyopya halk: tarafindan kahve
meyvelerinden faydalanilmis olsa da Etiyopya’yla yogun kiiltiir aligverisine ragmen Misirlilar, Siimerler,
Yunanlar ve Romalilar tarafindan kahve hi¢ bilinmemistir. Afrikali savasgilar kahve tanelerini ezerek kiigiik
toplar haline getirmis ve uyarici etkiye sahip oldugunu bildikleri bu yemisin suyundan alkollii bir icecek elde
etmislerdir. Ancak kahve g¢ekirdeklerini kavurarak bugiin bildigimiz sekilde tiiketmeyi ilk 6nce Araplar
gergeklestirmiglerdir (Heise, 2001: 13). Kahve, icecek formuyla ilk defa ortaya ¢iktig1 Arap diinyasinda
uyarict etkisi bilinen bir icecek olmustur. Kahvenin kesfiyle ilgili rivayetlerden birine gore Etiyopyali bir
¢oban, bir agagtaki taneleri yiyen siiriisiiniin canlandigimi fark edince kendisi de bu yemislerden yer ve ayni
etkiyi hisseder. Durumu bulundugu bolgedeki din adamina aktardiginda din adami da bu taneleri dnce
kurutur ardindan kaynatir ve gece ibadetlerinde ayik kalmasini saglayan bir icecek tliretmis olur. Bir diger
rivayete gére Omer adli bir geng, Arabistan yarimadasinin giineybatisindaki Moha sehrinin disindaki ¢olde
aclikla 6liime terk edilir. Coldeyken gordiigii bir ritya onun kahve agacini bulmasini saglar. Agactaki taneleri
yedikce kendinde gii¢c bulan adam Moha’ya doner. Bu durum Allah’in kahve bilgisini insanlara iletmesi igin
onu affettiginin isareti olarak goriiliir ve bu olaydan sonra kahve Moha’da popiilerlesir. Bu hikayeler bir
miktar dogruluk barindirabilir ¢iinkii kahve taneleri Yemen’de 15. yy. ortalarinda bir igecege doniistiiriilerek
kullanilmistir (Standage, 2005: 148-149). Yemen’den sonra 1510’larda Mekke’de kahve iceceginin gittikce
yayginlagsmasinin Sazeliye tarikatinin mensuplari tarafindan saglandig diisiiniilmektedir. Kahve ibadetlerde
zihin agic1 ve uyarici etkisi sayesinde hayirli bir igecek olarak degerlendirilmistir. Hem Yemen’e gelen
tiiccarlarin hem de Yemen’e yakin olan Mekke ve Medine’ye gelen Miisliimanlarin hac gorevi sonrasinda
kahveyi yanlarinda gétiirerek diinyaca taninmasina sebep olduklar1 tahmin edilmektedir (Isin, 2001: 13-15;
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Koz, 2011: 17). Tarihsel olarak, kahvenin kesfi ve yayilmasi, hem geleneksel hikayelerin hem de tarihi
kaynaklarin gosterdigi gibi, baslangigta bu igecegin uyarici etkisi ile dikkat cekmistir. Glinlimiizde de kahve
enerji seviyesini ylikselten ve ruh haline iyi gelen bir i¢ecek olarak bilinmekte ve tiiketilmektedir.

Kahvenin pisirildigi kahve cezvelerinin kdkeni dogudur. Uzun bir sap, atesten faydalanmay1 saglayan
genis bir dip, kahvenin fincana aktarimim saglayan gaga bigimindeki agiz boliimiine sahip klasik cezve
formu zaman i¢inde pek degismemistir. Kahve daha oOnceleri bakir veya piring iizerine kalayli kahve
gligimlerinde pisirilirken sonralari, alliminyum bakir veya piringten imal edilmis cezvelerde pisirilmistir.
Fincanin dibine konulan 6zel giimiis kutularin i¢ine kakule, amber, yasemin, gibi maddeler konularak
kahveye koku verilmistir. Tiirk kahvesi seker oranina gore sade (sekersiz) kahve, az, orta ve gok sekerli
kahve olarak cesitlenmektedir. Bunlarin disinda bir de kesme sekerle sunulan ve “yandan carkli” olarak
adlandirilan kahve ¢esidi mevcuttur ki kahveyle sunulan kesme seker zamanla lokum ve bagka tath yiyecek
segenekleri ile ikram edilmistir (Koz, 2011: 31-32). Giiniimiizde, Tiirk kahvesi genellikle sade, orta sekerli
ve sekerli olmak iizere cesitli seceneklerle sunulmaya devam ederken, kahvenin farkli aromalarla
tatlandirilmis versiyonlar1 da tretilmektedir. Geleneksel pisirme kabi olan cezveler hala kullanilmakla
birlikte, Tiirk firmalan tarafindan iiretilen Tiirk kahvesi pisirme makineleri de giderek daha yaygin bir
sekilde tercih edilmektedir.

Etiyopya’da kesfedilen, Yemen’de igecek olarak tiiketilen kahveyle Tiirklerin tanigsmasinin Kanuni
Sultan Siileyman Dénemi’ne rastladigi, Istanbul’a kahvenin ilk getirilisinin Yemen Valisi Ozdemir Pasa
araciligryla gerceklestigi bilinmektedir. Tiirklerin bin bes ylizlii senelerde igmeye basladig1 bir icecek olan
kahveyi diinyaya “Tiirk kahvesi” olarak tanitabilmeleri dikkat ¢ekicidir. Kokeni farkli cografyalar olan
0zgiin bir pisirme teknigine sahip kahvenin sunum ve tiiketim 6zellikleri ile olusan biitiiniine “Tiirk kahvesi”
denmistir (Tufan, 2011: 91). Tiirk kahvesi, UNESCO Insanligin Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasinin Temsili
Listesi’'ne 2013’de Unesco Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasin Korunmasi 8. Hiikiimetleraras1 Komite
Toplantisi’nda alinarak korunmaya deger kiiltiirel deger olarak goriilmiistiir®,

Osmanli toplumunda kahve sunumunda 6zel ve térensel davranislar sergilenmistir. Kahve sunmadan
once genellikle regeller, kivaml tathlar veya cevirmeler gibi tatlilar ikram edilmis; bu sunum ritiieli i¢in
zengin evlerinde 6zel olarak tasarlanmis takimlar kullanilmistir. Tathlarin servis edildigi kapakli kaseler, su
bardaklari, kasiklik ve kiiciik tath kasikliklarini iceren bu takimlar genellikle kristal, giimiis, porselen gibi
degerli malzemelerden iiretilmistir (Isin, 2008: 137°den akt. Demirli ve Oztiirk, 2011: 40). Osmanli
doneminde sarayda, yalilarda ve konaklarda kahve sunumu 6zel térenlerle yapilmistir. Zengin ailelerde evde
calisan kizlar 6zel kostiimler giyinerek sunumu gergeklestirmistir. Kahve sunumunda sitil ortiisti, kahve
giigiimleri, sitil kahve takim1 ve zarf mevcuttur. Sitil ortiisii yaklasik 1 metre ¢apinda 6zel kumastan agir
islemeli bir ortiidiir ve kahveyi sunan kisi bu ortiiyii elinde bulundurur. Ailenin zenginligine dair fikir veren
sitil ortiisti Osmanli’da kizin ¢eyizinde bir zorunlu bir parga olarak kabul edilmis ve erkek tarafi da buna
uygun bir kahve takimi almistir. Istanbul’da tombak? ve giimiisten yapilan kahve sitili kullanilirken
Anadolu’da giimiisiin disinda sar1 veya bakir kahve sitilleri de kullanilmistir (Tansug, 1985: 7-12). Sitil
pusideleri saray ve konaklarda harem boliimiinde tepsiden sarkitilarak, selamlik bdliimiinde ise erkek
kahveciler tarafindan ikiye katlanip omuza atilarak kullanilmigtir (Milli Saraylar, 2011:158). Kahve
fincanlar1 da ortiiler gibi Osmanli’da hiirmetin sembolii olarak goriilmistiir. 16.yy.’dan itibaren Cin
porseleni, iznik ve Kiitahya cinilerinden imal edilen fincanlar kullanilirken 17. yy.da zarfli fincanlar
kullanilmaya baglanmistir. Degerli malzeme ile tiretilen ve siislenen fincan zarflar1 kahveyi sunan ve igen
kisinin elinin sicaktan etkilenmemesini de saglanmistir (Demirli ve Oztiirk, 2011: 39). Osmanli’da zengin
sinif arasinda siise verilen degerin asiriliga varmasi neticesinde kahve fincan zarflarinin da g¢esitleri artmig
ve son derece pahali lirlinler ortaya ¢ikmustir. Yiiksek gruba mensup kisiler arasinda birbirlerinden
gordiiklerine sahip olabilmek ve hatta daha iistiiniinii alabilmek haysiyet meselesi haline gelmis ve ayni
esyadan edinmek neredeyse mecburiyet olarak goriilmiistiir (Abdiilaziz Bey, 1995: 210). Biitiin bunlar
Osmanli’da kahve sunum ritiielinin sosyal yasamda ayricalikli ve gosterisli bir yer insa ettigini
gostermektedir.

Kahve sunum ritiieli Osmanli’da toplumda ve saray tarafindan uygulanmis ve sarayda sunum toreni
icin gosterisli sitil, pusidesi, fincan ve zarf kullanilmis ayrica giilsuyu, serbet ve gubuk ikramlari ile bu sunum
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zenginlestirilmistir. Zamanla ¢ubuk yerine sigara sunulmustur. Sunum tdreninin 6nemli unsuru olan
fincanlar 6zel olarak iiretilmis Avrupa’nin 6zel markalar1 Fransiz, Alman, Avusturya, Ingiliz ve Uzakdogu
porselenlerinden yapilmis kahve fincanlari tercih edilmistir. Kahvenin yaninda sunulan serbetler billur serbet
kupalartyla ikram edilmistir (Demirli ve Oztiirk, 2011: 42). Kahve igiminde kisisel statiilerin sunumu
etkiledigi goriilmiistiir. Siradan halk topraktan imal edilmis fincanlar1 kullanirken saray ve ¢evresi altin,
gilimiis, mineli, incili gibi fincan ¢esitlerini kullanmislardir (Turan ve Turan, 2011: 117).

Kahve ortaya ¢iktig1 donemde Miisliimanlar arasinda bazi tartigmalara sebep olmus daha sonra alkol
gibi olmadig1 ancak uyarici etkisi kabul edilen bir icecek olarak kabul gérmiistiir. Bu kabulden sonra kahve
toplumda sosyal bir icki olarak kendine yer bulmustur (Standage, 2005: 149). Tiirk toplumunda ritiiellerle
yer eden kahve kiiltiiriiniin Avrupa’ya yayilmasi1 Balkanlar’a gerceklestirilen seferler ve Viyana kusatmast
ile olmustur. Avrupa’da kahve igme eyleminin ilk ulastigi yer olan Venedik’te 1645°te faaliyet gosteren
kahvehaneler, sonralar1 italya’ya yayilmistir. 1644’te Marsilya’da daha sonra Lyon’da kahve bilinir
olmustur. 1669°da ise Tiirk el¢isi Siilleyman Aga’nin Paris’teki kahve ikrami orada bulunanlar etkilemis ve
Siileyman Aga oradan ayrilirken kahvecisi Paris’te kalarak bir kahvehane agmistir (Nakiboglu Yilmaz, 2014:
591-592). Avrupali gezginler 17. yy.da Arap diinyasindaki kahvehanelerle ilgili yorumlarin1 kaydetmis ve
kahvehanelerin Arap diinyasinda Ingiltere’deki birahanelerden daha yaygin oldugunu, sosyal bulusma
mekanlar1 oldugunu yazmis ve kahveyi sicak, kurum gibi siyah ancak tat olarak kurumdan baska bir igecek
olarak tarif etmislerdir. Kahve yarim ylizyil igerisinde Bati Avrupa’da hizla yayginlasarak 1650’lerde
Ingiltere, 1660’larda Amsterdam ve Lahey’de kahvehaneler faaliyete gegmis, kahve batida tamindikga alkol
tilkketilen mekanlara gore daha saygin bulunmustur (Standage, 2005: 152-153). Zamanla, diinya genelinde
taninan kahvenin farkli formlar1 gelistirilerek, bu igecek sosyal bulugmalarin vazgegilmez bir unsuru héline
gelmisgtir.

1650’1lerde kahve; giimiis, ¢cinko, ¢omlek malzemesi ya da seramikten yapilmis bardak, kupa veya
kaselerde i¢ilmistir. Ingiltere ve Fransa’daki burjuva evlerinde ve saraylarda seramik fincanlar ya da Dogu
Asya’dan gelen porselen fincanlar kullanilmis ancak bazi cografyalarda deniz ticareti sayesinde ucuz olan
Cin mal1 porselenler tercih edilmistir. Fincanlara kulp 1700’den sonra eklenmistir. 18. yy.da kulplu fincana
ragmen kahve fincan tabagindan i¢ilmis bu durum 18. yy. sonlarina dogru ayiplanmistir. Kahve fincanlari
genellikle ¢ay fincanina gore daha yiiksek ve daha dardir. 19. yy.da kahve takim1 alamayan az gelirli kesimler
hakiki porselen sahibi olma ayricaligina kavusmak i¢in toplama fincanlar kullanmiglardir. Kahve takimlari
yemek takimlarinin bir pargasi olarak veya 6, 12, 24’1l takimlar halinde bulunmustur. Kahvenin burjuva
igecegi olarak kahvaltilarda tiiketilmesiyle birlikte kahve cezvesi, ¢aydanlik, kremalik ve sekerlikten olusan
giimiis takimlar 1800’lerden sonra yayginlagmistir. Porselen fincanlarin birbirlerinden ayirt edilmesini
siisleme saglamistir. Bu siislemede sinirsiz bir hayal giicii ve yaraticilik kullanilarak ¢igekler, giinliik yasam,
didaktik uyarilar, erotik sahneler canlandirilmistir. Burjuva kesimde gosteris 6n plana ¢ikmig ve fincanlar
giinliik yasamda kullanilmaktan ziyade biifelerde sergilenen objelere doniismiistiir (Heise, 2001: 84-88).
Goriilmektedir ki kahve fincanlari, zaman i¢inde sosyal statii ve tiiketim seklinin bir yansimasi haline gelmis,
aslinda sadece bir igecek kabi iken zamanla sanatin ve zenginligin ifadesi olmustur.

Kahvenin Avrupa’da yemek saatlerinde de tiiketilmesi burjuva ziyaret usullerini beraberinde
getirmistir. 18. yy.da bilhassa kiiltiirel agidan etkili egitimli sosyal tabakada sabahlari misafir agirlamak
gelenek olmustur. Burjuvazinin farkli gruplan arasinda sabah kahvesi torenleri de farklilik gdstermistir.
Zamanla sabah kahvesinin disinda 6gleden sonralari i¢in de kahve ritiielleri ger¢eklestirilmistir (Heise, 2001:
102). Ticari bir mal, misafirperverligin sembolii ve rahatlamanin mazereti olan kahve hicbir zaman sadece
bir igecek ozelligi tasimamistir. Kahve, 20. yy. sonlarinda bile susuzlugun giderilmesi veya insanm igini
1sitmasi igin yapilmis basit igeceklerin safinda yer almamis, toplumlarda 6zel bir yere sahip olmustur
(Hattox, 1998: 3). Gelisen kahve ritiiellerinin Avrupa’da kahve tiiketiminin artmasina, sosyal etkilesime ve
kiiltiirel zenginlige katki sagladigi anlasilmaktadir.

Osmanli donemindeki gdsterisli sunumlardan sonra Anadolu’da 50 yildan daha fazla bir siire Tiirk
kahvesinin daha sade bigimde sunuldugu anlasilmaktadir. Bunda Kurtulus Savasi sonrasinda halkin fakir
diismesinin etkisi oldugu diisiiniilebilir. 1940’lardan sonra ayn1 takima ait Tiirk kahvesi fincanlar1 gelen
misafir adedince genis bir tepsiye dizilerek, bir bardak su ile ikram edilmistir. Misafire sunulan fincanlarin
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farkl1 olmasinin ev sahibi i¢in olumsuz bir intiba yaratacagindan endise edilerek 12’li ve 24’lii fincan
takimlarinin alindig1, bu fincan takimlarinin ve tepsinin herhangi bir markaya ait olmasina dikkat edilmedigi
tespit edilmistir. Ev sahibinin kendi kanaatince 6zel buldugu fincan takimlari ise markasi ve pahasi
gbzetilmeksizin evlerin salonlarinda bulunan vitrinlerde teshir edilmis, genellikle kullanilmamaistir. 2000°1i
yillardan sonra Tiirk kahvesi sunumlarina yeniden 6zen gosterildigi, 6zellikle yliksek gelire sahip sosyal
gruplar i¢inde seckin sunum unsurlarimin tercih edildigi goriilmektedir.

Gosteris¢i Tiiketim Kiiltiirii Etrafinda Giincellenen Tiirk Kahvesi Gelenegi®

Gosterisci tiiketim yapan kimseler tarafindan giiniimiizde Tiirk kahvesi “essiz ve liikks* yasam”
sergisinin araglarindan biri haline gelmistir. Kadinlar tarafindan daha sik tercih edilen bu tiiketim bi¢ciminde
Tiirk kahvesi tercihen giimiis/glimiis kaplama veya 6zel markalara ait tek kisilik tepsilerde liiks fincanlar ve
liiks sekerliklere konulmus liiks pahali ¢ikolata/lokum esliginde sunulmaktadir. Uriinlerin seckin oldugunun
anlagilmasi onun iizerindeki etiket veya sembolle goriindiigii i¢in gosterisci sinif tarafindan bilinir {liriinler
tercih edilerek grup aidiyeti vurgulanmaktadir. Gosterisci tiilketimde oldugu iizere bu sunum sekli ev
sahibinin konuguna kendi adab-1 muaseretini gdstermektedir. Yakin tarihe kadar kahve sunumu, ayni takima
ait fincanlarin misafir sayisia gore genis tepsilere yerlestirilmesi ile gergeklestirilirken bugiin misafir sayisi
ka¢ olursa olsun tek kisilik tepsilerde sunum yapmak ayricalik olarak goriilmektedir. Yakin tarihe kadar
kahve fincanlari ayn1 takima aitken giiniimiizde ¢ok yiiksek fiyatl seckin marka fincanlardan ev sahiplerinde
bir veya iki adet bulunmakta, bu durum da kalabalik davetlerde her misafire ayr1 marka fincanla ikram
yapilmasina sebep olmaktadir. Yine yakin tarihe kadar farkli model fincanlarla ikramda bulunmak konukta
fincan parcalariin eksik, az veya kirilmis olacagi diisiincesini doguracagi i¢in ev sahibinde endise
yaratmaktaydi. Ancak giiniimiizde farkli fincanlarla ikramda bulunmak ev sahibinin zengin bir fincan
koleksiyonuna sahip oldugunu diistindiirmekte ve ayricalikli bir uygulama olarak goriilmektedir.

Tepsi, tepsi ortiisii, fincan, su bardagi, lokumluk ve sekerlemeden olusan gosterisgi kahve sunumunda
en one ¢ikan unsur fincandir. Fincanda en ¢ok diinyanin en iyi porselen markasi oldugu kabul edilen
“Herend” triinlerinin tercih edildigi tespit edilmistir. Herend porselenin internet sitesinde yer alan bilgilere
gore (URL-2) adim1 1826’da Macaristan’da kuruldugu kdyden alan bu marka 1839’da porselen iiretimine
baglamis ve koleksiyonerlerin ilgisini ¢ekerek biinyesindeki 2000 ressamla diinyanin ileri gelen ailelerinin
tercih ettigi iirlinleri {iretmistir;

“1845°te Viyana'da, 1853°te New York’ta ve 1855 ’te Paris’te diizenlenen diinya sergilerine katilan
Herend'in miisterileri arasina Ingiltere Kralicesi Victoria, Avusturya Imparatoru, Meksika Imparatoru,
Macaristan Krali . Franz Joseph, Brunei Sultanligi, Kont Albert Apponyi ve Rotschield ailesi gibi degerli
isimler eklendi ve Herend iiriinleri miizeler ve ézel koleksiyonlarda da yer almaya basladi. 1865 yiuinda
I Franz Joseph Herendin sahibi Mor Fischer’ e “Asalet” iinvani verdi. 1867 de Paris diinya sergisinde
Herend, altin madalya kazandi ve bu kez Mor Fischer “Seref Madalyast” aldi.”

Seckin markalara ait porselenlerin ticaretini gerceklestiren Lavier Home’un sahibi Nida Memis’in
aktardiklara gore Herend fincanlar liiks kahve sunumlari igin en ¢ok tercih edilenlerdir. Ozel ressamlarin
el isciligi ile trettikleri fincanlarin her biri essiz bir parga olarak deger gormektedir. Fiyat olarak diger
markalardan daha pahali olan bu fincanlarda sunum yapmak ev sahibini de ayricalikli gostermektedir.
Yiiksek fiyati dolayisiyla misteriler genellikle bir veya iki fincan satin alirken alti veya on iki adet alan
miisteri sayisi da az degildir. Baz1 miisteriler Herend fincanlarin koleksiyonlar1 hakkinda fikir sahibi degilken
bazilar1 her koleksiyonun adin1 ve kodunu ¢ok iyi bilerek siparis vermektedir. Herend fincanlarla yapilan
kahve sunumlar1 ev sahibinin konuguna verdigi degeri de gdstermektedir. Ozel iiriinlerle gergeklestirilen
kahve sunum ritiieliyle hem ev sahibi konuguna kendi tiiketimi hakkinda bilgi vermekte hem de konugunun
boyle bir sunuma layik oldugunu géstermektedir.

Herend disinda Hermes®, Villari®, Imperial’, Furstenberg®, Seletti®, Rosenthal’® ve Mackenzie!
markalarina ait fincanlar gosterisli kahve sunumlar igin tercih edilen triinlerdendir. Bu marka fincanlara
Moser**, Nachtmann??, Chiara Alessi*® gibi markalara ait su bardaklarinda igerisine tercihen kurutulmus
tomurcuk giil koyulan su veya San Pellegrino®® markali soda eslik etmektedir. Sekerlemenin konulacagi
lokumluk da genellikle tepsi ile ayn1 malzemeden segilir. Eger ¢ikolata ikram edilecekse bunun da Godiva®,
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Vakko', Ladurée *® gibi 6zel bir markaya ait olmasina dikkat edilir. Kahve sunum ritiielinde tiim parcalarin
birbirleriyle renk ve stil bakimindan uyumlu olmasi da 6nemli olan diger husustur (KK-1, KK-2, KK-5). Ev
sahibi birbiriyle ahenkli olan bu parcalarla tiiketim giiciinii ve 6zel bir zevke sahip oldugunu gostermektedir.

Gosterisci kahve sunumu sadece ev sahibi ile misafir arasinda kalmamaktadir. Instagram, Facebook,
Whatsapp gibi gorselin paylasimini miimkiin kilan sosyal medya araglarinda kahve sunumu fotograflanarak
paylasilmakta ev sahibinin ve orada bulunan diger kisilerin adlar1 da fotografa eklenerek yaymlanmaktadir.
Bu yolla ev sahibinin ve misafirin ayricaligina sosyal medya takipgilerinin de sahit olmas1 saglanmaktadir.
Gosterisei tikketim mensuplari eger kahve sunum ritiielinin unsurlar liikks ve seckin markalara ait degilse
genellikle bdyle bir paylasimda bulunmamaktadir.

Osmanli toplumunda sarayda, yalilarda ve konaklarda 6zel bir térenle sunulan, sonralari1 bu térensel
ifadenin azaldifi, giinlimiizde yeniden seckin bir sunumla ikram edilen Tiirk kahvesi gosterisli diger
parcalarin aksine tiim siradanligryla bulunmakta; yaygin olarak sade, az sekerli ve sekerli segenekleriyle
misafire sunulmaya devam etmektedir. Baz {ireticiler damla sakizli, kakuleli, portakalli, giillii, tar¢inli gibi
aroma alternatiflerini gelistirmis olsa da tat bakimindan gesitlendirilmis Tiirk kahvesinin ikrami misafir veya
ev sahibi agisindan gosterisci tiiketim kiiltiirii baglaminda ¢ok anlamli degildir. Son birkag yilda gosterisgi
titketim mensuplarinin mutfaklarinda 6zel tasarlanmis kahve koselerini tercih ettikleri goriillmektedir. Kiigiik
bir tezgah ve camli dolaptan olusan kahve koselerinin tezgahlarinda kahve makineleri ve toz kahvenin
muhafaza edildigi kap bulunmakta camli dolaplarda ise Tiirk kahvesi sunum esyalan sergilenmektedir.
Ancak yakin tarihtekinin aksine bu iirlinler sadece teshir edilmemekte ayn1 zamanda kullanilmaktadir.

Son yillarda gosterisei tiiketime hizmet veren isletmelerin sayisinda da bir artis gdzlemlenmektedir.
Seckin markalara ait kahve sunum unsurlartyla hizmet veren mekénlarda miisteriler 6zel sunumlari
fotograflayarak sosyal medya hesaplarindan paylagsmaktadir. Fotograflarda sunum 6gelerinin markalarinin
veya sembollerinin goriinmesine dikkat edilerek ayricalikli bir hizmet alindig1 adeta sergilenmektedir. Tiirk
kahvesi, toplumun bir kesiminde liks sunum egyalariyla degerine deger katmakla birlikte tiim sosyo-
ekonomik diizeylerde erisilebilen ve tercih edilen bir igecektir. Giiniin her saatinde ikram edilmeye uygun
olan Tiirk kahvesi glinlimiizde ¢ay, meyve suyu, ayran gibi diger icecek alternatiflerine gore ikram agirligi
fazla olan bir iirlindiir. Ev sahibine 6n hazirlik gerektirmemesi ve sadece kahve ikrami iizerine kurulu
bulusmalarda ziyaret siiresinin de ¢ok uzun olmamasi hem agirlanan hem de agirlayan i¢in tercih sebebidir.
Kadinlar arasinda “bir kahveye ugramak” tabiri ile ziyaretler planlanmakta, bu sekilde kahveden bagka ikram
olmayacagi ve bulugsmanin yaklagik iki saat siirecegi ifade edilmektedir.

Gosterisci tiiketim tiyelerinin sunum tarzinin orta ve diisiik gelirli gruplarda da taklit edildigi
goriilmektedir. Bu gruplarda segkin markalara ait sunum esyalarini satin alma imkéani olmayanlar bu
iirlinlerin replikalarini satin alarak benzer bir alg1 olusturmaya calismakta ve ayni sekilde kahve sunumlarim
sosyal medya {lizerinden de paylagarak gosterig¢i tikketim kiiltiiriine mensupmus izlenimi olusturmak
istemektedirler. Bununla beraber gosteriggi tiiketim mensuplari i¢in bu alginin olugmasi pek de miimkiin
degildir ¢ilinkii bir sanat eseri olarak goriilen fincanlarin ve diger sunum Ogelerinin ancak orijinali ile
ayricalikli olunabilir. Hatta seckin bir markaya ait olmayan alelade bir sunum takimi kullanmak, taklit esya
kullanmaktan daha itibarli goriilmekte, taklit iiriinle Tiirk kahvesi sunumu yapanlarin ait olmadiklar kiiltiirel
tabakaya Oykiinmeleri basit bir tutum olarak degerlendirilmektedir (KK-3, KK-4, KK-5).

Tiirk kahvesi, kahve cekirdeklerinin kavrulmasi, 6giitilmesi ve su ile karigtirilarak pisirilmesi
asamalari ile hazirlanmaktadir. Geleneksel olarak cezvede pisirilen ve sicak halde ikram edilen Tiirk kahvesi,
giiniimiizde ev tipi makinalarda yine sicak ve bol kopiklii olmasma 6zen gosterilerek hazirlanmaktadir.
Gosterisci tiiketim kapsaminda kahvenin nasil ve ne ile pisirildigi, kahvenin nereden alindig1 dikkat edilen
hususlardan degildir. Ancak toz kahvenin muhafaza edildigi kabin yine 6zel bir markaya ait olmasi ev sahibi
igin prestijdir.

Kaynaklara bakildiginda Osmanli’da gosterisli unsurlar ve ritiiellerle sunulan Tiirk kahvesinin 1940’11
yillardan sonra daha sade big¢imde, fincanlarin toplu olarak yerlestirildigi bir tepsi ile ikram edildigi
goriilmektedir. Giiniimiizde yeniden Osmanli doneminde saray ve konaklarda oldugu gibi biiyiik bir 6zenle
hazirlanan Tirk kahvesi sunumu ile kahvenin, gosterisci tiiketimin tiyelerinin zarafetlerini gostermelerine
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firsat verdigi anlagilmaktadir. Gosterisgi tiiketim kiiltiirii, Tlirk kahvesinin geleneksel degerini zengin yagsam
tarziyla birlestirerek kahveye yeni bir anlam kazandirmigtir. Osmanli déneminde oldugu gibi liiks ve pahali
unsurlarla bulugan Tiirk kahvesi sunumu gelenegin giincellenmesinin bir 6rnegidir.

Sonug¢

Anavatan1 Etiyopya olan kahve Yemen’de sicak tiiketilen bir igecek formuna ulagmig, Osmanli’daki
sunum ve pisirme Ozellikleriyle tiim diinyada “Tiirk kahvesi” olarak taninmistir. Osmanli déneminde saray
ve ¢evresinde Ozel ritiieller ve fincan, lokumluk, sitil ortiisii gibi unsurlardan olusan sunum esyalariyla
konuklara ikram edilen Tiirk kahvesinin bu unsurlarinin niteligi ev sahibinin konuguna kars1 kendi adab1
hakkindaki gosterisi olmustur. Giiniimiizde Tiirkiye’de hem kadinlarin hem de erkeklerin sosyal
bulugsmalarda tiikettigi geleneksel bir icecek olan Tiirk kahvesini kadinlarin daha c¢ok tiikettigi
gozlemlenmistir. Kadinlar ev ziyaretlerinde giiniin her saatinde birbirlerine -diger iceceklere gore daha iistiin
ve Ozel bir ikram olarak kabul goren- Tiirk kahvesi ikram edebilmekte bu da Tiirk kahvesinin diger igeceklere
gore daha cok tercih edilmesine sebep olmaktadir.

Tirk kahvesi ¢aligmada Veblen’in “gosterisci tiiketim” kavrami g¢evresinde degerlendirilmistir.
Kahvenin yiiksek maddi giice sahip gruplar arasindaki sunum 6zelliklerine bakildiginda sadece tiriinlerin
tilkketiminin degil sunumunun da vurgulandigl goriilmektedir. Gosterisci tiiketim mensuplart Tiirk kahvesi
sunumunu, kahveye eslik eden se¢kin markalara ait fincan, su bardagi, lokumluk, sekerleme, tepsi ortiisii ve
tepsi gibi unsurlarla 6zel bir ritiiel haline getirmistir. Uriinlerin markalar1 ve fiyatlar1 gdsterisci tiiketim
kiiltiirliniin bir parcasi olarak misafirler tarafindan degerli bulunmaktadir. Tiirk kahvesi ikram araglari
bireyin toplumdaki statiisiinii belirleyen bir gosterge niteligine ulasmis, bu ikram objelerine sahip olmak
gosterisgi tilketim mensuplart i¢in bagli basina amag¢ haline gelmistir. Sosyal medyanin bu kiiltiiriin
yayllmasinda ve pekistirilmesinde etkili bir rol oynadigi gézlemlenmistir. Konuklar ve ev sahibi 6zel
sunumlar1 fotograflayarak ve sosyal medyada paylasarak, ayricalikli bir hizmet aldiklarin1 ve liiks yagam
tarzlarinmi sergilemektedirler. Boyle bir ikrami misafirlerine sunan veya bu ikrama layik bulunan kimse
yiiksek sosyal sinifa mensup oldugunu diigiinmektedir. Orta ve alt sosyal sinifa mensup kisiler tarafindan bu
sunum esyalarinin replikalar1 ile benzer bir etki olusturulmak istense de gosterisgi tiiketim kiiltiiriiniin
tiyelerince bu durum bayagi bir davranis olarak degerlendirilmektedir.

Osmanli doneminde tombak ve glimiis kahve takimlari, agir islemelere sahip sitil ortiisii, geng kizlarin
0zel sunum hareketleriyle konaklarda ve yalilarda ev sahibinin zenginligini simgeleyen Tiirk kahvesi
ikraminin giiniimiizde Avrupa’da iiretilen seckin porselen markalarina ait fincanlar ve pahali sunum
esyalariyla gergeklesmesi Tiirk kahvesi sunum geleneginin giincellendigini gdstermektedir. Tiirk kahvesi
bugiin kiiltiirel hayatla beraber iktisadl yasama da yon veren bir igecek olmustur. Tarih boyunca sunum
objelerinin degistigi ve giincellendigi tespit edilen Tiirk kahvesinin kahve tozu, su ve tiiketicinin talebine
bagl eklenen sekerden olusan regetesi ise higbir zaman degismemistir.

Sonnotlar

UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu (www.unesco.org.tr).

Tombak: Tombak; “bakirin tizerine (6zel bir yontemle) yedirilen altin varaktir” (Tansug, 1985: 10).

Bu baglik altindaki bilgilerin tamami1 kaynak kisilerle gergeklestirilen gériismeler ve gézlem ile elde edilmistir.

Liiks kavrami Fransizca “luxe” sozciigiinden dilimize gecmistir. “Yasam, giyim vb. i¢cin harcamada asiri

gitme, siradan olmayip pahali zevkleri iginde barindiran, gereksinim digi olan ve asiri, fazla olan” (URL-1)

anlamlarina gelmektedir.

5. Hermeés International S.A., 1837'de kurulan Fransiz liiks bir tasarim evi olup el sanatlarina ve insan odakli
degerlere bagli kalan bir markadir (URL-2)

6. Villari, 1967’de Sologna’da kurulmus Ikonik Italyan liiks markas1. Porseleni 6zel iscilik ve cagdas tasarimlarla

yeniden kesfederek koleksiyonlarini olugturmaktadir (URL-3).

Imperial 1744’te Rusya’da 1. Petro tarafindan kurulmus olan {inlii porselen markasidir (URL-4).

Furstenberg 1747’de Almanya’da kurulmus porselen markasidir, el yapimi tasarimlar iiretmektedir (URL-5).

Seletti, 1964 yilinda kurulan, her iiriiniinde italyan yaraticiligini ve zevkini yansitan bir markadir (URL-6).

0. Rosenthal, 140 yildan fazla siiredir sanat ve tasarim bakimindan tistiin porselen liretmeyi amaglamig bir Alman

markasidir (URL-7).
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Mackenzie MacKenzie-Childs, 1983'te Victoria ve Richard MacKenzie-Childs tarafindan kurulan bir seramik
ve ev dekoru lreticisidir, merkezi New York'tadir (URL-8).

Moser, 300 seneyi askin ge¢misi ile Avrupa'min ilk porselen atdlyesi olan Meissen'de iiretilen sanat
eseri porselenler diinyada “beyaz altin” olarak taninmistir (URL-9).

Nachtmann, 1834 yilinda kurulan Bavyerali bir cam ireticisidir. 2 yiizyili agkin ge¢misi ile yiiksek kaliteli
kristal cam {riinleriyle taninir. Klasik ve modern tasarimlariyla sofra sanatina liiks bir dokunus katmakta ve
185 yildan fazla siiredir kristal cam {iriinleri sunmaktadir (URL-10).

Chiara Alessi liiks italyan markasidir (URL-11).

San Pellegrino, 1970'lerden gelen sembolik sise tasarimma sahiptir ve, Italya San Pellegrino Terme
bolgesinden ¢ikarilir. Kendine 6zel mineralli bir aromaya sahitir. (URL-12).

Godiva Chocolatier, 1926'da Pierre Draps tarafindan kurulan segkin bir Belgika cikolatasi ve iiriinleri
iireticisidir. 2007'de Ulker tarafindan satin alinmistir (URL-13).

Vakko, bir hazir giyim firmasi olup Vakko L’atelier adi ile 6zel ¢ikolata {iretimi de yapmaktadir (URL-14).
Ladurée, 1862'de Louis-Ernest Ladurée tarafindan kurulan {inlii bir Fransiz pastane ve sekerleme markasidir
(URL-15).
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Fotograf-1: Herend ﬁncan giimiis kaplama tepsi ve kasik lokumluk, Nachtmann su bardagi, Laduréee cikolata
ile hazirlanmug Tiirk kahvesi sunumu.

> |

Fotograf-2: imperial porselen fincan, giimiis lokuluk, Nachtmann su bardagi, piring detayli tepsi, Vakko
¢ikolata ile hazirlanmig Tiirk kahvesi sunumu.




