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Kapsamli bir modernlesmeye sahne olan Sultan II. Abdiilhamid
déneminde, toplumsal degisimi ve Osmanli kadininin kamusal
alandaki varligini degerlendirmek bu makalenin konusunu olug-
turmaktadir. Kadin ve kamusal alan iliskisi, XIX. yiizyll Osmanlt
toplumunda bir modernlesme gostergesi olarak kullanilabilir.
XIX. yiizyilin sonlarina dogru farkli siniflari capraz kesen basin;
moda-tiretim-tiiketim tarzlari, egitim, iletisim gibi kamusal alanin
cesitli bigimlerini igeren bir matris islevi gérmiistiir. Calismada,
bu matrisin ¢éziimlenmesi i¢in birer arayiiz olarak, dénemin en
uzun tirajli kadin dergisi Hanimlara Mabsis Gazete'nin 612 sa-
yisinda yer alan illiistrasyonlar, makaleler, reklamlar/ilanlar top-
lumsal déniistimiin ve kadinlarin kamusal alandaki goriiniir akeif
kaulimeilar oldugunun kanitini saglayan etkin araclar olarak ele
alinmugur. Dergiden elde edilen 4392 adet verinin kategorilere ve
yillara gore dagilimi ortaya konularak dénemin sosyo-kiiltiirel ve
ekonomik goriiniimii analiz edilmistir. Calismanin sonucunda,

gelisen basinin ve reklamciligin kamusal alani, toplumsal yapiy:
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ve yasam tarzini degistirdigi, 1908 6ncesi Osmanli kadinlarinin
kendi modernitelerinin yaraticilart olarak kamusal alanda akeif

katlimcilar oldugu saptanmuistir.

Anahtar Kelimeler
Sultan II. Abdiilhamid dénemi, modernlesme, kamusal alan,

toplumsal degisim, Osmanli kadini, Hanimlara Mabsis Gazete.

Girig

Diinya tarihi agisindan biiyitk 6nem tasiyan ve bir¢ok toplumun degisime
ugradigt XIX. yiizyil, Osmanli modernlesme siireci bakimindan da kritik
oneme sahiptir. Bu siirecin sonlarina dogru tahta gegen Sultan II. Abdiil-
hamit, gerceklestirdigi cesitli reformlarin yani sira dis basini da dikkatle
izlemis; gazetecilik faaliyetlerine destek vermistir. Osmanli modernlesme
stirecinde gazete ve dergiler mithim rol oynamus; siireli yayinlarin varligiyla
birlikte bunlari takip eden bir kitle ortaya ¢tkmistir. Kendi kitlesini yaratan
siireli yayinlar, kadina da hitap eder hale gelmis; bu sayede kadin dergile-
rinin sayisi artmaya baglamistur. Bu dergiler etrafinda ‘yeni bir kadin’ tipi
ortaya ¢tkmistir; fakat imparatorlugun giindelik, kamusal yagaminin temel
unsuru kadinlara kamusal alanda goriiniir, meveut ve aktif katulimeilar ola-
rak bakmaya yonelik ¢ok az bilimsel ilgi gosterilmistir. Osmanli kadini hak-
kindaki akademik ¢aligmalar, genellikle kadini kamusal alanin diginda var-
sayan, haneigi rollere indirgeyen tanidik 6nyargilardan muzdariptir. Ancak
dénemin basini, bilim insanlarina kadinlarin failligini gdsteren, dolayisiyla
kadinlari Osmanli ve modern Tiirk tarih yazimindan diglayan kliselere mey-
dan okuyan kamusal alan miizakerelerinin zengin bir kaydini birakmugtir.
Osmanli kadin dergilerinde yer alan reklamlar, kadinin kamusal alandaki
roliinii incelemede etkili; fakat yeterince kesfedilmemis araglardir ve top-
lumsal donitisiimde siradan kadin failliginin birer kanitidir. Bu konudaki
son ¢aligmalarda, dikkatler giinliik yasama ve giinlitk deneyime ¢evrilmistir.

Dogulu kadinlarin harem sahneleri i¢inde ‘6zgiirligii elinden alinmis’ ¢ag-
rigimlar iceren geleneksel tasviri, son ¢alismalarla sarsintiya ugramus; arastir-
malar, Dogulu kadinlar: tarihin gizli kalmis sayfalarindan ¢ekip ¢ikarmaya

baslamistir (Akman 64). Fariba Zarinebaf-Shahr (82), arsiv belgelerindeki

Sikayet Defterleri’ni inceleyerek verdigi érneklerle Osmanlida kadinlarin,
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distiniilenin aksine sosyo-ekonomik faaliyetlerde bulunduguna dikkat ¢ek-
mistir. Osmanli kadininin kamusal alandaki gériinmezligi, giindelik yagsam-
da var olan kadinlarin yoklugundan ziyade, tarih sayfalarindaki én yargila-
rin yaniltier olduguyla ilgilidir (Ilengiz xvii). Bu durum, tarihsel hesaplarin
bittinligiini tehlikeye atmakta, ge¢ Osmanli toplumunda kadinin roliine
iliskin anlayislart carpitmakeadir.

Osmanli Imparatorlugu’nda kadinlarin kamusal alandaki etkinliklerinin
sistematik bir incelemesi, XIX. yiizyildaki onemli ekonomik ve sosyal ge-
lismelere daha fazla dikkat gerektirir. Elizabeth B. Frierson (Women in Late
Ottoman 136), 1980’lerin basinda feminist akademisyenlerin, Osmanli Im-
paratorlugu’'nda kadinlarin kamusal alanda ve siyasette daha aktif olmaya
basladigt 1908 ve 1914-1923 yillarint halen ¢ok 6nemli gérmelerini hakli
olarak elestirir. Frierson, kadinlarin sosyal statiistindeki degisimin 1890’lar-
da, savaslarin ve Imparatorluga yapilan miilteci akinlarinin ortasinda goktan
basladigint savunur.

Bau kokenli bir gortiniim sergileyen kamusal alan kavrami ve kavrama ilis-
kin elestirel goriigler, Bati-dist toplumlari bu paradigmanin disinda birak-
mustir. Jiirgen Habermas'in (100) kavramsallastirdigi kamusal alan, birey-
lerin devlet ve diger siyasi otoritelerle karst karsiya geldigi bir alan: tarifler.
Habermas'in diisiincesinde, burjuva toplumuna 6zgii tarihsel bir kategori
olarak ortaya ¢ikan ve gelisen kamusal alan, bireylerin 6zel alanlarindan ¢i-
kip esit vatandaglar olarak tartismaya kaulabildigi, toplumsal, kiiltiirel ve
siyasal her tiirden mesele tizerine s6z s6yleyebildigi 6zgiir bir tarugma ala-
n1 olarak tanimlanir. Habermas, XVIII. yiizyil kosullarinda kahvehanelerin
tartismanin mekant olarak kamusal alan agisindan énemli islevler yerine
getirdigini belirtir. Habermasgi yaklagimla, Batr'dan ¢ok daha 6nce, XVI.
ylizyilda Osmanlrda ortaya ¢ikan kahvehaneler, Osmanli toplumunda etkin
bir kamusal alanin mevecut olmadigt savini ¢iiriitiir (Kémegoglu 55). Lady
Montagu (70) biitiin kentin haberlerinin anlatldigs, toplanti ve eglence yeri
olan hamamlar: ‘kadinlarin kahvehanesi’ olarak niteler. Son zamanlarda ya-
pilan calismalar artik basit bir kamusal/6zel ayrimina meydan okumakea;
harem, hamam, mahalle, tesettiir gibi kavramlara yeni bakis acilariyla yak-
lagtlmaktadir. Osmanli toplumunda XIX. yiizyilda kadinin yeri, degeri ve
kamusal alandaki varligr pek ¢ok Bauli kadin seyyahi sasiremug; bilinenin
aksine Osmanli kadinlarinin kendilerine nispetle daha 6zgiir oldugunu yaz-
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muglardir (Akman 47). Bauli kadin seyyahlarin yazilarindan, XIX. yiizyil
Osmanli kadinlarinin, evlilikte Bauli kadinlardan daha fazla hakka sahip
oldugu (Melman 88), haneigi islerde yonetimin kadinlarin elinde oldugu
(Lane 194-195), Dogu kadini imgesi tireten Oryantalist soylemlerin aksine
hamamlara, arkadas ziyaretlerine, aligverige kisitlama olmaksizin gittikleri ve
soylendigi gibi harem mahkimu olmadiklar: anlagilir (Pardoe 31).

Lefebvre (100), “toplumsal imgeselin en iyi goriintiisiinii, bagka hicbir yerde
degil, kadinlara seslenen basin organlarinda bulabilecegimizi” soyler. Frier-
son da (Cheap and Easy 248) “bu tiir yayinlarin kadinlari algilanabilir bir
sekilde doniistiirdiigiint” savunur. Bu bilgilerin 1siginda, Osmanli-Miislii-
man kadinin kamusal alanda goriintirliigiinii ve yapisal dontisiimiin izini,
dénemin kadin dergilerinin ilan/reklam sayfalarinda stirmek miimkiindiir.
Imparatorluk boyunca modernlesme ve reformlarin sonuglarinin, sosyo-e-
konomik ve kiiltiirel gevredeki degisikliklerin tutarli bir sekilde takip edil-
mesini sagladig1 i¢in, ¢alismada, dénemin kadin dergilerinden en uzun tira-
ja sahip Hanimlara Mabsis Gazete'ye' odaklanilmugtir.

Degisimi Anlamak ve Yorumlamak

Osmanlrda modernlesme sadece devlet politikasini degil, ayni zamanda
toplumun her sahasina yayilan uzun bir siireci de ifade eder. Lale Devri'n-
den sonra Osmanl’'nin Bat'yt model alisinin sonraki agamalarini, I1I. Selim
(1789-1807) dénemi ve II Mahmud dénemi (1808-1876) izler. Boylece
Imparatorluk, II. Mahmud’un hiikiim siirdiigii yillarla birlikte Tanzimat
Doénemi’nin (1839-1876) temellerinin atldigi kapsamli bir modernlesme-
ye tanik olmustur. Bu, ayni zamanda, Istanbul’da muazzam bir sosyo-kiil-
tiirel dontisiimler donemini ifade eder. Bu doniisiime taniklik eden Ahmet
Cevdet Pasa, 1850’lerde Istanbul'da liiks tiiketimin yayginlasmasini, bu
yiizden giindelik hayat kaliplarinda ve kamusal alandaki degisimi, Misir va-
lisi Mehmed Ali Pasa hanedanindan baz kisilerin Istanbul’a yerleserek Os-
manli saray ricalini gosterisci titketime alistirmalariyla agiklar. Cevdet Pasa
(20) ¢izdigi tabloda, Osmanli saray mensuplarinin, 6zellikle sarayli tist-stnif
kadinlarin, Thorstein Veblen (57) tarafindan 1899°da Bat1 toplumlari i¢in
kavramsallastirilan “gésterisci titketim” modasina hizla ayak uydurmalarini
elestirel bicimde resmeder.
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XIX. ylzyilin ortasindan itibaren, artik yalnizca hanenin ig-avlusunda
yasamayan, farkli eglence tiirlerini deneyen, disa doniik yasam siiren bir
kesimin ortaya ¢ikug: goriiliir. Bu kesim, artik Cevdet Paga’'nin bahsettigi
sadece Istanbul’'un tist-siniflarini olusturan saray cevresi degildir. Burada,
orta siniftan insanlarin giindelik hayat icinde daha goriiniir hale geldigi,
litks tiiketimin sergilenmesinin megrulastigt yeni bir ortam s6z konusudur.
Toplumsal degisme siirecinde, 6zellikle kent hayatinda, titketimin kamusal
alanda sergilenmesiyle insanlarin kendilerini digerlerinden farklilastirarak
statii kazanma ¢abalar1 ayni zamanda gelenekselden moderne gegis siire-
cini karakterize eder. Ferdinand Tonnies’in (203-217), bu gegisi aciklayan
cemaat-cemiyet ayrimi, modernite elestirisi i¢in odak noktast olusturur.
Tonnies’in fikrince; “cemaat eskidir; cemiyet ise gerek bir fenomen gerekse
bir isim olarak yenidir. [...] cemaat canli bir organizma, cemiyet suni ve
mekanik bir kitle olarak anlagilmalidir”. Cemaat, insanlar arasindaki iliski-
lerin samimi ve sahsi oldugu bir topluluk durumunu yansitirken; cemiyet,
samimi iligkiler yerine yabancilagmayla kayitsizlig1 iceren, haneici tiretim
veya takasin yerine kapitalist {iretimle ticaretin gectigi, kente mahsus bir
toplumsal yapilanma bi¢imidir. Bu ayrimda, gelenekselden modern toplum
yapisina gecerken, “geleneksel toplum yapisinda cemaat igerisinde 6rf ve
adetleri 6ne ¢ikarirken, modern toplum yapisinda cemiyet alaninda moda,
orf ve adetlerin yerini alir” (Yagli 49).

Osmanlrda yasanan sosyo-kiiltiirel dontisimde 6nemli rol oynayan moda
ve titketim oriintiileri, kadinin kamusal alanda goriiniirligiinii etkilemis,
kiileiirel sinirlari degistirerek geleneksellikten ¢ikisin anahtari olmustur.
Lefebvre (106), moda ve tiiketimin kadini kamusal alanda nasil s6z sahibi
yapugina dikkat ¢ceker. Tiiketimi tam anlamiyla “nev-zuhtr, nev-icad” gibi
olumsuz bir olgu olmanin disinda irdeleyen bu yaklasim, giindelik hayat-
ta titketimin kadina 6zgiir ve tatmin edici bir alan a¢tigint savunur. Moda
ve degisen titketim kaliplari, XIX. yiizyill Osmanli kadininin diinyay: fark-
Ii bir pencereden gormesinde, kendine yeni yollar ¢izmesinde dnemli rol
oynamis; ayni zamanda toplumsal iliskinin kurulmasi i¢in dolayim kuran
nesnelere sahip olmaya yonelik ¢aligma giidiistinii de temellendirmistir. Os-
manlrda titketimle birlikte yasanan degisime ahlaki veya dini gerekgelerle
tepki verenlerin muhalefetiyle birlikte, bu faktorlerin modernlesme sahne-
sini yansittigint savunanlar da olmustur. Birgok farkli cephede yasanan bu
karsilasma, aslinda modernlesme siirecinin bizzat kendisidir. Dolayistyla,
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giindelik hayat hakkindaki bilgi, ideolojik elestiri ve 6zelestiriyi kapsar. Bu
yaklagim bir yontem olarak, titketimi sadece olumsuzlanan anlaminda de-
gil, degisimdeki rolii anlaminda bir kamusallik bi¢cimi olarak gérme imkéan:
verir.

Degisimden Déniigiime: Yontem Uzerine

Osmanli toplumunun XIX. yiizyillda yasadigi degisimleri ve perspektifle-
ri tanimlamak s6z konusu oldugunda, modernligi doguran ozellikleri de
saptamak zorunludur. Bu noktada, modernlikten ayri diisiiniilemeyecek
giindeliklik sadece bir mefhum olmakla kalmaz; bu methum, toplumu an-
lamak i¢in bir ipucu olarak da alinabilir. Toplumsal siniflara, gruplara, il-
kelere, dénemlere gore insanlarin ne yediklerini, ne giydiklerini, evlerini
nasil désediklerini bilmek, olaylarin tarihlerini belirlemekle yetinmeyen bir
tarihgi icin 6nem arz eder (Lefebvre 49-50). Sosyal bilimcinin toplumsal
degisim siirecini analiz edebilmesi, toplumsal yapinin biitiinltigi icinde yer
alan alt-sistemleri izlemesini gerektirir. Moda ve tiiketim oriintiileri birer
alt-sitem olarak (Barthes 37-47), Osmanli toplum yapisinda yasanan hiz-
li déniisiimiin 6nemli dinamiklerinden birini olusturur. Bununla birlikte
XIX. yiizyil boyunca rekabetgi kapitalizm ve meta diinyasinin yayilmasina
kadar giindelikligin hakimiyeti yoktur (Lefebvre 39-41).

Osmanli Imparatorlugu’nun XIX. yiizyilda igine girdigi modernlesme sii-
reci onceki yiizyilda 6ncelikle askeri ve teknik alanlarda baslasa da toplu-
mun tiim alanlariyla giindelik hayata yayilan bir olgu olarak ortaya ¢ikar.
Imparatorlugun baskentinde yeni belirmeye baslayan ve giindelik hayata
giren nesneler; normlar énermeyi, rasyonalizasyonu, haneyle kentin fizik-
sel cevresinde modernizasyon arayisini canli tutmus ve soylemsel tiretimleri
tetiklemistir. Giderek metinlesen ve toplumun cesitli katmanlarina ulagan
bu sdylemsel iiretim; reklamlar, kitaplar, fikirler, yeni nesneler, siireli yayin-
lar araciligiyla toplumsal dolagima girerek, bunlara erisebilen Osmanli’nin
yasamina niifuz etmeye baglamistir. Dergi ve gazetelerdeki reklamlarla dola-
stma giren imgeler, ‘bakma’ siyasetini de alt-tist etmistir. Bu noktada, ‘gor-
me ve goriilme’ siyaseti ya da ters boyuttan ‘bakma siyaseti’ baska bir tipik
kentsel kamusal alan olan bastli kiiltiire referansla da tartisilabilir. Imgelerin
dolagiminin, kimlikleri tiretmek ve yeniden tiretmek igin yeni bir kamusal
alanin ingasinin parcast oldugu iddia edilebilir. Dolayistyla reklam, giinlitk
yasamda yeni bir alan talep eden kadinlarin hem 6zel hem kamusal alanda
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kendi kendilerini tahayyiil etmesi olarak da okunabilir (Maksudyan 7). Bu
baglamda, kadinlarla ilgili kamuoyu olusmasina 6nemli katkilar saglayan
HMG, bilginin basin araciligiyla tiretilmesi, yayilmasi, kapitalist yollarla
mallarin/nesnelerin tanitilmasi (reklam) baglaminda modernlesme agisin-
dan 6nemli veriler sunar.

Osmanli Kadini I¢in Kamusal Alan1 Yeniden Diisiinmek:
Hanimlara Mabhsiis Gazete

1895-1908 yillari arasinda Osmanlt basininda 612 say1 yayinlanan HMG?,
Sultan II. Abdiilhamid déneminin (1876-1908) tiim unsurlarini icinde
barindiran en uzun soluklu Osmanli kadin dergisidir. HMG’nin ilk sayst,
Sultan II. Abdiilhamid’in 31 Agustos 1876'da tahta ¢ikiginin (ciiltis) 19.
yildéniimiinde -31 Agustos 1895- yayimlanmisur. /MG’ nin 1'den 150’ye
kadarki sayilar1 haftada iki kez, 150°'den 612’ye kadarki sayilar: ise haftalik
ctkmugtir. Dergide periyodik olarak “Kism-1 Musavver” ve “Hanim Kizlara
Mahsts” adli ekler de nesredilmistir. Derginin amaci, kadinlar1 bilgilendir-
mek, kadin sair ve yazarlarin eserlerini yayimlamak, boylece “Osmanli kad:-
ninin dogustan sahip oldugu hiinerlerini halka gstermek” seklinde tanim-
lanmug; ayrica, ihtiyag sahibi gen¢ kizlara yardim etmek de amaglanmistir.

133



bili g * Giiler, Celik, Osmantr'da Modernlesme, Kamusal Alan ve Kadin: Toplumsal Degisimi
GUZ2023/SAYT 107 “Hanimlara Mahsis Gazeteyle Okumak *

e St e s - e T e Rt ane i g
S A s S s S s g e 3T e ale e A 22 e wdny
s e D e Tk ekt N e o KR T e

R e A e S F e e cr - LT G St e T -mi
e . TP S WA SRRt - g . R Es
- \_-‘r s LTS Mo e B e At e A e W e D N S - -
g e i T T A " o e T

P i ot e S s Wik ap s A NS . AL = - :

- = . -5 - . = — S s
- e ¥

e 8 i d .

b i = P -

ot e A e A Ny it Sy g gy

B e P 32 It o il e B

Gorsel 1. HMG Kapak Sayfas:, (19 Agustos 1311/10 RE 1313
[31 Agustos 1895], no. 1).

Frierson'un HMG ftzerine yazilmis Unimagined Communities: State, Press
and Gender in the Hamidian Era (1996) baslikli bir tezi bulunmaktadir. Li-
teratiir taramasinda, Ulusal Tez Merkezi’'nde HMG tizerine yazilmis 7 (yedi)
tane tez calismasina rastlanmistir. Bu calismalar; secilmis metinler/tahlili
fihrist, XIX. yiizy1l Osmanli basininda kadinin temsili, Giilistan [smet’in
HMGdeki faaliyetleri gibi konulari temel almugtir. Bu galismada, HMGnin
tiim sayilart taranmis, nicel ve nitel analiz tekniklerinden faydalanilarak
reklamlarin/ilanlarin, ilgili makalelerin, gérsellerin siniflandirilmasi yoluyla
XIX. ylizyil Osmanlrdaki toplumsal degisim analiz edilmistir. Literatiirde
konuyu bu sekilde ele alan kapsamli bagka bir ¢alismaya rastlanmamistir.

HMG koleksiyonu incelendiginde, orta ve iist siniftan egitimli kadinlara
yonelik bir yaym oldugu anlagilmakta; 6zenli sayfa tasarimiyla okunacak
metinlerin yani sira gorsel malzemeye de yer ayirmasi, Osmanli kadinlari
arasinda okuma istegini artirma amaci tagidigini gostermektedir. MG nin
sayfalarinda gorseller ve makalelerin yani sira yer alan ¢ok sayida ilan/rek-
lam, dénemin sosyo-ekonomik ve kiiltiirel goriintimiinii, bu baglamda da
toplumsal degisimi agiklamada 6nemli veriler igermektedir. Bu veriler, nitel
ve nicel icerik analizi ydntemiyle Tablo 1’de siniflandirilarak sunulmustur.
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Tablo 1

Reklamlarin Kategorilere Gore Dagilimi

Kategoriler Dagilim %
Giyim-Kusam 1081 41.00
Moda Gorselleri 193 4.39
Moda Makaleleri 55 1.25
Korseler 11 0.25
Terziler 51 1.16
Magazalar 1491 33.95
Biiyitk Magazalar 1104 25.14
Kumag Magazalari 152 3.46
Ayakkab1 Magazalari 77 L.75
Tuhafiye Magazalar: 7 0.16
[¢ camagirt Magazalari 25 0.57
Kiirk Magazalar: 34 0.77
Miicevher Magazalar: 59 1.34
Aksesuar Magazalari 29 0.66
[sleme-El iiriinleri Magazalari 4 0.09
Kozmetik 307 6.99
Kozmetik Uriinleri 278 6.33
Itriyat Magazalari 29 0.66
Kuaférler-Sag¢ Tezyinat1 11 0.25
Dekorasyon 130 2.96
Dekorasyon/Tefrisat Magazalari 110 2.50
Aydinlatma Uriinleri 8 0.18
Ziiccaciye Magazalari 9 0.20
Art-nouveau tarzi dekorasyon 2 0.05
Sifon-huni 1 0.02
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Egitim-Kiiltiir-Sanat-Basin-Yayin 213 4.85
Muallimler-Muallimeler 75 1.71
Kitaplar 75 1.71
Dergiler ve Gazeteler 29 0.66
Tiyatrolar 5 0.11
Sézliikler 12 0.27
Saatli Takvim 1 0.02
Miizik Magazalar 4 0.09
Piyanolar 6 0.14
Baski Sanatt 6 0.14
Gida 120 2.73
Yiyecek-igecek Uriinleri/Markalar 99 2.25
Guda Sirketleri 20 0.46
Bakkaliye 1 0.02
Saglik 1350 30.74
Doktorlar 763 17.37
Dis Hekimleri 211 4.80
Ebeler 30 0.68
Eczaneler 78 1.78
Eczane+Muayanchaneler 27 0.61
flaglar 241 5.49
Hukuk 20 0.46
Dava Vekilleri 20 0.46
Teknoloji 194 4.42
Dikis Makineleri 153 3.48
Digseti temizleme aleti 24 0.55
Fotograthaneler, Fotograf makineleri 10 0.23
Matbaa-Kartvizit basimi 5 0.11
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Mali-Finans 77 1.75
Bankalar 9 0.20
Sigorta Sirketleri 45 1.02
Thtiyat Sandig1 23 0.52
Hizmet 8 0.18
Camagir Yikama ve Kumas Boyama 3 0.07
Piyano tamir-bakim, muallim-muallime tedariki 5 0.11
Uretim 88 2.00
Imalathaneler 14 0.32
Fabrikalar 74 1.68
Tiitiin ve Tiitiin Uriinleri 18 0.41
Sigara Kagidi 18 0.41
Kimya 42 0.96
Cila tozu 2 0.05
Camagtr cividi 10 0.23
Kumas boyasi 18 0.41
Leke Cikarict 9 0.20
Yaldiz Boya 3 0.07
Diger 13 0.30
Siit nine Il4n1 1 0.02
Tuhafiye Uriinleri 9 0.20
Biiyiik Likidasyon ilan: 3 0.07
Toplam 4392 %100

Tablo 1.de goriilen toplam 4392 verinin 1081’ (%41) giyim-kusamla ilis-
kilidir. HMG'de metinlere eslik eden ¢ogunlukla yabanci dergilerden alin-
dig1 anlagilan 193 (%4.39) adet illiistrasyon ise, cok degerli gorsel verilerdir.

HMG sayfalarinda yayinladigt bu gorsellerle okurunun gordiigii seyi diis-
lemesini diisledigi seyi gérmesini sagladi. Bu goérseller modanin benimsen-
mesinde 6nemli islevsel bir rol oynadi. Moda sisteminin kesfinin/olusturul-
masinin ‘hakikat’ olmast i¢in, bu elbiseleri giymeseler bile sadece dergilerin
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okuyucusu olan kadinlarin ‘sunumlar’a eglik eden soylemi okumalari ye-
terliydi. Belki de gergek kadin okuyucular sadece fotograflart yorumlayan
kelimelerin ve metinlerin ¢agrisimlarini hissettiler ya da sadece reklamlari,
ilanlart (terzi, magaza, fiyatlar) okudular veya izlediler. Asil 6nemli olan,
bunun yazili olmastyd: (Lefebvre 178). Osmanlida modern anlamda moda,
HM(G gibi moda dergileriyle birlikte dogdu.

Gorsel 2. Son moda bir libis (Pari moda gazetesinden nakledilmistir),
(31 Agustos 1311/23 RE 1313[12 Eyliil 1895], no. 4, (ilave), s. 1).

XIX. ylizyilin son geyreginde Paris, Berlin, Londra ve Viyana gibi moda
merkezlerinde cereyan eden moda akimlari gazete ve dergiler araciligiyla ka-

dinin ilgi odag: haline getirildi. 1895'te HMG, “Moda Hakkinda Bir ki

138
°



« Giiler, Celik, Osmants da Modernlesme, Kamusal Alan ve Kadin: Toplumsal Degisimi bil, g

“Hanimlara Mahsds Gazeteyle Okumak * U7 2023/5AY1 107

S62” baglikli makalede, ilgi haline getirdigi moday: diger taraftan sorgulu-
yordu: /...J. Moday: kim degistiriyor? Kim ¢ikarryor? [... [Modanin ards sira
kosmak insani pek ziyide yorar.[...].” Buna kargilik, 1904’te dergi okuyucula-
rindan Fatma Fahriye Hanim da HMGYye yazdig1 mektupta, derginin moda
hakkinda olumsuz yorum iceren makalelerini ve son zamanlarda modaya
dair gorsel paylasmamasini sorgulad:

Hanimlar Gazetesinde son giinlerde nesr olunan makalat meyaninda
en ziyade nazar-1 dikkatimi celb eden moda aleyhinde ki makaleler-
dir. Vaktiyle Hanimlar Gazetesi tiirlii tiirlii moda resimleri nesr eder-
di ve bu negriyat hanimlari 4deta modaya tesvik manésini tazammun

eylerdi. Simdi ki nesriyat ise hanimlari modadan tenfir icindir.

Derginin yanit1, kadinlari bilin¢lendirme amacr tagidiklart yoniindeydi; bu
sayidan itibaren de modaya dair gorselleri yayinlayacagini belirtti:

Bu zann yanlstr: Vikia birka¢ aydir gazetemize moda resimleri
der¢ ettigimiz yoksa da bu hanimlari modadan tenfir, dyle resimler
nesride kezalik modanin mazarratindan sinatmaktan ibarettir. [...]
[ste gazetemiz bu niishasindan itibaren modaya daire-i itidalde tabi
olan hanimefendilere 4cizine hizmette bulunmak iizere miiteaddid

resimler dercine karar vermistir [...].*

HMG, “moday1 kim degistiriyor, kim ¢ikariyor?” gibi acilis sorularina higbir
zaman cevap vermedi ve tavsiyelerle yetinmek zorunda kald:.

Moda, upki modernite gibi yenilige vurgu yapugindan geleneksel olana kar-
st cikmay gerektirdi. Bu dénemde tesettiir gelenegi devam etse de, 1870’ler-
de pece, yasmak, ferace gibi tesettiir unsurlari siislenme amagcli birer moda
malzemesine doniistii. Gorsel 4’teki reklam metninde gegen en meshir ve
muteber olan kadinlar terzisi ifadesinden anlagilacagi gibi tist-sinifa mensup
kadinlar, elbiselerini yiiksek maliyetlerle ‘modsitre’ denilen Frenk terzile-
re diktirerek modayi izledi. Terziler ayni zamanda kamusal bir alan olarak
kadinlar arasi sosyallesme ve deneyim paylagimi yapilan, farkli kadinlarin
karsilagmalarini saglayan bir etkilesim alani olugturdu. Gérsel 3’teki reklam
metni, Osmanli kadininin evden disart ¢ikarak aligverise gittigini kanitli-
yordu: Parisin son modellerine muvafik oldugundan idaremize tegrif edecekleri
Jevkalade memniin kalacaklar: ve bu firsattan istifide drziisunda bulunacakla-
71 tabi oldugunu beyin olunur.
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Gorsel 3. Barutyan Terzihanesi Reklams, (12 TE 1322/7
Ramazan 1324[25 Ekim 1906], no. 3, s. 4).

Gorsel 4. E[lif]. L.[am] Spiegel Terzisi reklamz (22 Temmuz 1320/22
CE 1322[4 Agustos 1904], vol. 11, no. 21, s. kapak resmi).

Toplumun genelini olusturan sosyo-ekonomik durumu alt-orta seviyede-
ki Osmanli kadinlart ise, moday: yakindan takip etmek icin yollar arady;
bunun yolunu kendi giysilerini dikmekte buldu. Dikis sadece aligveris icin
bir ortam degil, ayni zamanda ‘moda’ gibi ortak bir lisan da yaratt. Ka-
din dergileri elbise kaliplari yayinlayarak bu ortak lisani konugmaya baglad..
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Osmanli kadin dergileri arasinda bu meseleye en ¢ok agirlik veren HMG,
okuyucularindan gelen terzihane agma fikrini hayata gegirdi. 4 Kasim 1895,
19. sayisinin ilavesinde, kadinlarin kendi elbiselerini dikmelerine, 6zellik-
le tagradaki kadinlara yardimer olacagini, miiracaat edildigi takdirde elbise
kaliplarint okuyucusuna gonderecegini duyurdu: /... /talimata tevfikan ol¢ii
alinip idéremize gonderildigi halde bunlarin kagitdan kesilmis kaliplarin: gon-
deririz.’ Moda artik tist-sinifin tekelinden ¢ikip alt-orta siniflara yayilmaya
basladi. HMG™in 30. sayisindaki bir ilanda terzihanenin agildigi ve “tinlii
terzi Matmazel Mary” ile anlagug haurlauldy; ayni yazi 31., 32. ve 34. sa-
yilarda da harfiyen tekrar yayinlandi.® Biitiin Osmanli hanimlarinin pahali
terziler yerine derginin terzihanesini tercih etmesi 6nerildi. Derginin 36.
ve 38. sayilarindaki bir ilanda ise, kadinlarin bu terzihaneye gittigi, siparis
verdigi ve sonugta oradan memnun ayrildig ifade ediliyordu.” Terzihaneye
eleman aranmasina iliskin baska bir ilanda, Terzihanenin “Miisliiman mii-
diresi” Sadiye Hanim’a miiracaat edilmesi gerektigi belirtildi; arananlar icin
“fakire hemsirelerimiz” ibaresi kullanilmist1.® Bu ibareden aranan elemanla-
rin sadece Miisliiman-Osmanli kadinlart oldugu anlasiliyordu. Bu iki ilan,
bir kamusallik bicimi olarak tiiketim ve caligma alanlarinda, Miisliiman-Os-
manli kadininin varligint yadsinamaz bir gergeklik olarak nesnellestirdi.

XIX. ylizyilda terzilere ragbetin yarattigi ortam, kumas ve tuhafiye maga-
zalart icin de 6nemli bir piyasa yaratti. Bunun yani sira Istanbul’a giren
en devrimci nesnelerden biri, dikis makinesiydi. Terziler ve ayakkabicilar
gibi zanaatkérlar, bu teknolojik nesneyi is amacli kullandi. Dikis makinesi,
kadinlarin haneigi veya disi istihdamindaki arugta bir katalizor islevi gordii.
Kadinlarin hem moday: takip etmesini hem gelir elde etmesini saglayarak
‘goriinmez bir ekonomi’ yaratti (Kupferschmidt 206).
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Singer dikis makinalarimin mevcid
bulunan dikis makinalarinin en alis:
oldugunu bilir bu sebepten dolayidir
ki biitiin dlemde gerek agniyi ve gerek
esndfhinelerinde  bi'l-ciimle  kadin-
lar mahzd singer dikis makinalarin
istimal etmektedirler. Filhakika kiir-
re-i arzin her bir tarafinda subeleri
bulunmakta olan Singer Amerikan
kumpanyast kesb-i sohret etmis olan
makinalardan simdiye kadar 16 mil-
yon makine fiiriht etmis oldugu gibi
miiteaddid sergi-i umumilerde 400
den ziyide madalya ve sehidetnime
ahzina muvaffik olmugtur.

Gorsel 5. Singer Dikis Makinesi Reklam: (30 TS1322/26 Sevval 1324
[13 Aralik 1906], no. 9, s. 3).

Moda sadece dis giysileri etkilemekle kalmady; i¢ giyimde de degisimler
olmugtu. XIX. yiizyillda kadin giysisinin ayrilmaz bir parcasina donen ve
yiizyila damgasini vuran korseler, Istanbul'da yeni bir piyasanin olusmasina
neden oldu. Biiyiik magazalar ve i¢ giyim magazalary, tiriinleri arasinda kor-
selerin bulundugunu reklam metinlerinde belirtti. Avrupada baglangicinda
siradan birer i¢ giysi olan ‘korseler’ zamanla giizel goriinmenin en 6nemli
araclarindan birine doniistii. XIX. ylizyilda Osmanl’nin Bat'yla artan te-
mast, Osmanli kadinlarinin da giizellik algisinin degismesine neden oldu.
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Sinakon

Zardfer ve sadelegiyle meshur olan
[Sinakon]  korsesi  cigerleri  vesdire
dzd-y1 déahiliyeyi tazyik eylemeksizin
viicuda latif bir sekil babs eyler. Bu
iki ihtird’ boyu uzatuy, karn ufaltir ve
uzun uzadrya baglara gaytanlara ha-
cet gostermeksizin kadina miikemmel
bir endam wverir sehiliil-istimil ol-
makla Avrupa kibir nisvini tarafin-
dan kabul edilmis oldugu gibi viicudu
nahif nizik kadimlar dahi hifziis-sih-
hat kaviidiye pek muvifik olan [Si-
nakon] korsesini intihdb eylemitir.
(SINAKON) korsesi Fransada, In-
gilterede Amerikada, Almanyada,
Belgikada mazhar-1 takdir olmustur.
Dersaidette yegine mahall-i fiirih-
tu Beyoglunda 262 numrolu [Parré)
magazasindadr.

Géorsel 6. Sinakon Korse Reklam: (15 Nisan 1320/11 Safer 1322
[28 Nisan 1904], vol. 11, no. 7,s. 111.

Rekabet ve giizellik adina agirt dar korseler giyen kadinlar zaman igerisin-

de bir¢ok saglik problemiyle yiizlesmek durumunda kalds; hatta bunlarin

bazilart Avrupada dliimle neticelendi. HMG, bir taraftan bu 6liimlerden

bahseden makaleler yayinlarken diger yandan korselerin reklamlarina yer

vermeye devam etti.

Toplam
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Gazete ve dergilerde, Avrupa tarzi kiyafetler ‘en son moda’ seklinde reklam
edilirken, magaza sahipleri de Avrupadan getirdikleri son moda ithal tiriin-
lerini teshir etmek i¢in adeta rekabete girmisti. 1491 adet magaza reklamin-
da somutlagsan bu durum, aligverisin bir tutku haline geldigini gosteriyordu.
1491 magaza reklami igerisinde 1104 reklamla yer alan biiyiik magazalar,
hazir giyimin moda ticaretini ele gecirmeye basladiginin gostergesiydi. Di-
yagram 1'de yiikselen egri gibi Galata-Peradaki bonmarselerin mekanlari da
“onu inga eden, ayakta tutan, ona hayran olan, imajint onda bulan burjuva
kiilttiriintin bir anitr” (Miller 3) olarak yiikseldi. Osmanlrda burjuva kiiltii-
riiniin ve reklamlarin dogusuna eslik eden bu magazalar, reklam metinlerin-
de adres olarak Galata-Pera bolgesini veriyordu.

Carlman ve Blumberg Magazalar:

Galatada Biiyiik Millet Han'inda

Beyoglunda Cadde-i Kebirde

362 ve 364 ve Istanbul'da Coraper Hani'nda
ikinci katta.

Abiren Paris Londra ve Avrupamnin siir biiyiik
sehirlerinden mevsimlik zarif ve sitdya miiteal-
' lik bircok son moda egyi celb etmis oldugumu-
zu mubterem hemgirelerimize beyin eylemeye
miisdraat ederiz.

Kadinlara mabsiis elbise vesiir egyd-yr miite-
nevvia magazalarimizda pis-i enzdra vaz’ edil-
mil oldugundan tesrif buyuran hanimlarin son
moda esyamizin zerdfer ve ehveniyetinden fev-
kalade memnun kalacaklar: bi-istibahtur.
Magazalarimizda kiigiik kizlar ile erkek cocuk-
larmn elbisesi, erkek kadin kiiciik kiz erkek co-
cuklarima mahsiis camagirlar, fanililar, korseler,
semsiyeler, trikolar, i¢c gomlekleri, el peskirleri,
mendiller, her nev’ coraplar, karyola ortiileri, ha-
lilar, islemeli brode ve dantelalar, boyun baglar,
kusaklar, lavantalar, eldivenler, vesdire bulun-
maktady:. Magazalarimizda mevcid olan er-
kek ve kadin elbiseleri mahsiis dlgiiler ile zerdfer,
metdnet ve ehveniyetleri hasily ezher cihet-i cilib
memmnuniyet oldugunu zevit-1 kirdma ilin ederiz.

Gorsel 7. Carlman ve Blumberg Magazalar: Reklams,
(13 TS 1311/8 CA 1313 [25 Ekim 1895], vol. 11, no. 25, s. 4).
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Osmanli kadinlari, reklamlarin yonlendirdigi bu magazalarda, Avrupanin
burjuva sinifina ait kiiltiirel degerleriyle karsilagti. Avrupadan gelen “burju-
va kostiimleri, tutkulari, yasam tarzinin kendisi magazalarin raflarinda, tez-
gahlarinda ve zeminlerinde bulunuyordu” (Miller 3). Bunlar, Osmanli ka-
dinlari tarafindan 6rnek alinmaya, kullanilmaya ve benimsenmeye baglad:.

TRING MAGAZASI

Kadinlara mabsis hazir elbise icin
yeni bir sube tesis edilmistir.

Lsbu magazada kadife haviu fumas
ve moda kumagslardan mamil hayli
Jerace ceketler kiigiik kizlar icin elbise
ve kiiciik cocuklar icin mantolar Paris
modelleri her bir biitiin moda elbise
ehveniyet fevkaladeile fiiriiht olunmak-
ta olup Osmanly hanimlar: icin kadm
Sliriiht memurlariyla kadm terziye hivi
(Fidt-1 maktiy’ ve fevkalgdye ehvendir)

Gorsel 8. Tring Magazas: Reklam: (12 Subat 1311/10
Ramazan 1313[24 Subat 1896], no. 52, s. 4).

Walter Benjamin’in Pasajlarda tasvir ettigi Paris'tekilerin benzeri olan bu
magazalar, vitrinleriyle bir temasa aliskanligr yaratarak Istanbul'da Benja-
min’in (98) Flaneur figiiriine benzer yeni bir insan tipi yaratt. Bir kiilti-
riin tarzini ve bir ¢agin yaraumlarint yansitan biiyiik magazalar, burjuva
kiiltiiriintin goriiniiste sinirsiz donanimlarini, Osmanli kadinina sunmay1
reklamlarla taahhiit ettiler [Bk. Gorsel 7. ve Gorsel 8. reklam metni]. Janet
Wolffun da (41) altini ¢izdigi gibi, o dénemde vitrinlerin 6niinde dolagan
kadin Flineuse olmasa da, reklam igerikleri kadinlarin en azindan buralara
aligverise gittigine dair herhangi bir siiphe birakmiyordu.

Giyim-kusamiyla modern olarak algilanmak isteyen Osmanl’nin varlikli
aileleri hane iginde de litks arayisina girdiler. Bununla paralel sekilde, s-
tanbul'da biiyiik mobilya magazalar1 agildi. Bunlardan biri, XIX. yiizyilin
ikinci yarisinda Beyoglu'nda agilan, Avrupadan getirdigi triinleri Osmanl
saraylarina satan Maison Psalty magazastydi. Donemin Fransiz salon kiil-
tirtinti hauarlatan, 6zel bir zevki hedef alan Maison Psalty’nin MG deki
reklamlari, XV. Louis stili mobilyalarin resimlerini icermekteydi. Mobilya/
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dekorasyon alanindaki yenilesmenin halk arasinda da ragbet gormesi, liiks
ve kaliteyi vurgulayan reklamlar sayesinde oldu.

Miihim Ilan

MAISON PSALTY

Evlenenler Icin Gayet Ebemmivyetli Bir
Mesele

Zevk-i selim ve nefiset-i taba muvéfik bir
hine tefris etmek ve mefriigat her rekibet-
ten dri ehven bir fiyatla satin almak isteyen
zevdtin Beyoglunda Altinci Déire-i Beledi-
ye karsisinda kabristin sokaginda mezkir
Psalty'in magazasinda her merika ve keseye
elverisli nefis zarif ve dayanikly mefrisitin
envd-1 mubtelefiyesi kilitli surette mevciid
bulundugundan miiricaat edecek erbib-1
merikin mezik-1 zadfer ve nefisetlerine
muvafik salon, yatak odasi, yemek odas: ve
levizim-1 sdire-i beytiyye ve tefrislerinin her
nevi kemdl-i memniiniyet ve kanaatla in-
tihib edecekleri vireste-i istibahdrr.

Psalty magazasini bir defa ziydret eden er-
bib-1 merik mevciid olan mallarn nefiser
ve fiyatlarin ehveniyetini tasdik ve hakika-
ten boyle bir namiisly magazadan ihz i
itd etmenin ezher cibet fiideli oldugunu
takdir edeceklerdir. Bindenaleyh yalniz bir
fikr-i basil etmek igin bir defa olsun Psalty
Magazasina tesrif ettiginizde fevkal-ide
memniin kalacaksiniz.

Gorsel 9. Maison Psalty Magazas: Reklami
(30 TS 1322/26 Sevval 1324[13 Aralik 1906], no. 9, s. 3).

Mobilyalar: tamamlamak ve daha gik gériinmesi icin dosemelik kumasg sat-
tiklarint sdyleyen ‘Désemeci ve Sagaker Vitali ve ‘Jan Sofonos™ gibi isim-
ler de reklam yapt. Hiiseyin Efendi’nin cam magazasi, “ismarlama siisleme-

li cam paneller™"

reklamiyla bir bagka liiks @iriin daha sundu. Yeni olanin
eskisini tedaviilden kaldirdig1 gorseller ve metinlerle bu reklamlar, insanlar
titketime tegvik etti. Varliklt Osmanli ailelerinin evlerinde piyano bulundur-

mak hem dekorasyonun hem egitim-kiiltiiriin modas: haline gelirken yeni
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tekstiller, aydinlatma armatiirleri, mutfak egyalari, yemek ve yazi masalari
da odalara sadece basit eklemelere degil, giinliik hayatta daha biiyiik degi-
sikliklere isaret etmekteydi. Haneicinin goriintiisii kadar pek ¢ok 6zelligi de
degisti. Sofra diizeni, yeme adabr alafrangalasti; varlikli evlerde catal bigak
bulundurulmaya basland: (Feryal 17). Gidanin kendisi, ¢ok bilegenli bir pa-
ket olan yeni pratiklerin parcasi haline geldi. HMGde yerli ya da yabana
bir¢ok iiriiniin ve gida firmasinin reklami yer aliyordu. Bu reklamlardan
biri, gliniimiizde halen piyasada olan ‘Knorr hazir ¢orba’ reklamiyd:.
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Gorsel 10. Knorr Corba reklam:
(4 Temmuz 1324/18 CA 1326[17 Temmuz 1908], no. 39, s. 8).

Knorr'un reklami, giintimiizdeki bilimsel bilgiye ters diisen tavsiyesiyle
anne olan kadinlart hedeflemisti: 7ki aylik bebeklerin [cocuklarin] bile mi-
desini bozmayip son derece kuvvet veren bir gidadir. Oysa anne siitiine tek
alternatif besin kaynagi XIX. yiizyildan 6nce hayvan siitii ve siitten yapilan
ek gidalardi. Sanayi devriminin gelismesiyle ‘formiil mamalar’ iiretilmeye
basladi; bunlarin reklamlari da HMGye “valide siitii”*?, “memedeki ¢ocuk-
lara gida”"? seklinde yansidi. Osmanli Imparatorlugu’nda siitannelik, hem
eski bir gelenek hem kadinlar i¢in en yaygin mesleklerden biriydi. Ancak
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Sultan II. Abdiilhamid déneminde, modern anne-cocuk iliskisini merkeze
alan bakim paradigmasinin gelismesiyle siitanne kullanimi, elestirel olarak
degerlendirilen, hatta kinanan bir uygulama haline geldi. HMG'de sadece
bir tane “stitnine ilan1” bulunmasi belki de bunun bir gostergesiydi.

XIX. yiizyill Osmanli reformlarinin belirli bir alani, Tuba Demirci’nin (14)
“aile reformu” olarak adlandirdig: seyi olusturdu ve aile {izerine yeni bir
sdylemin ortaya ¢ikmasina zemin hazirladi. Sultan II. Abdiilhamid dénemi,
“Osmanli niifus politikalar1” agisindan yeni bir donemi ifade ediyordu (Bal-
soy 1). Ekrem Isin’a gore (112), bu dénemde gerceklestirilen ilk kapsamli
niifus sayimlarina kadinlarin dahil edilmesi, titketimdeki paylarinin sapta-
nabilmesi ve bu kitlenin iiretici kilinabilmesi i¢indir. Liberal tahayyiil icin
niifus hareketlerinin ve bedenlerin {iretime uygun hale getirilmesi sorunu,
Foucaultcu yaklagimin 6nerdigi gibi, kapitalizmin gelismesinin vazgecilmez
ogesi olan biyopolitikaya 6zgiidiir. Sultan II. Abdiilhamid déneminde insan
yasaminin ve sagliginin ulusal diizeyde modern siyasetin ana giindemine
doniismesi biyopolitik bir siireci temsil eder.

Tanzimat sonrasi alinan ve halk sagligini hedefleyen ¢esitli kurumsal, tb-
bi, egitimsel 6nlemlerin uzanusi olarak bu dénemde devlet hastanelerinin
ingast, modern tup okullarinin agilmasi, dogum yanlisi politikalar ve karan-
tina diizenlemelerinin uygulanmasiyla modern Bat ubbindaki gelismele-
re paralel bicimde doktor, ebe gibi tip profesyonellerinin yetistirilmesi yer
aldi. Ornegin, HMG'de pek gok ilani bulunan, Osmanli Imparatorlugu’'nda
jinekolojinin kurucu babast Dr. Besim Omer Pasa (1862-1940), 1895'te
Mekteb-i Tibbiye ve Ebelik Mektebi’nde ebelerin ‘egitim ve disiplini” amagli
kurslar verdi.

Onceden mahrem sayilan kadin bedenine, dogurganligt sebebiyle ehemmi-
yet verilmeye baglandi; denetime yonelik politikalar olusturuldu. Annelik
kavrami da Osmanli devlet ve toplumunun ihtiyaglarina cevap verecek se-
kilde yeniden diizenlendi. HMGde bir yazida, hem ailenin hem ilkenin
gelismesinde kadinin egitimli olmasinin ¢ok 6nemli oldugu vurguland::
Kadin ne derece malimatly olursa onun dgiis-1 terbiyesinde biiyiiyecek cocuk
0 kadar ali terbiye goriir. lleride mensub oldugu kavmin terakkisine saadetine
¢alisacak bu cocuktur.’” Osmanlt Devleti doniisiirken, yapim asamasindaki
déntigiimiin yanstyan miiphemlikleri, modern diizenlemelere de yansidi.
Dini ve paternalizme dayali kelime dagarciginin modernlikle eszamanli kul-
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lanimi, bu dénemde tiretilen tiim modern diizenlemelerin tipik bir 6zelligi
haline geldi. Geleneksel-modern karigimi bu dikotomik soylem, kiirtaj kar-
sttt diizenlemeler i¢in de gegerli oldu (Demirci 76).

Kiirtajla ilgili dini, yasal ve baskict yaptirimlara ragmen bir Alman hekim
olan Madam Mari Zibold kiirtaj yapmaya devam etti; tstelik M Gnin
sayfalarinda 6 TS 1311[18 Kasim 1895]" tarihinden 11 TS 1320[24 Kasim
1904]'¢ tarihine kadar 52 tane reklam verdi. Osmanli yonetimi sonunda
klinigi kapatmay: basardy; diplomatik miizakereler ve pazarliklarla Madam
Mari Zibold 7 Ocak 1905te iade edilerek Istanbuldan ayrildi."”

Doktor Madam Mari Zibold
Tibbiye-i Cerrihbi. Kabala

Mabsiisen kadin hastaligs icin her
giin alafranga saat ikiden dorde ka-
dar Beyoglu'nda Dirtyol agzi civarin-
da Asmaly Mescit sokaginda viki 31
numrolu hinesinde miiricaar eden
hastagini mudyene eder

Madam Mari Zibold sohret-i hizika-
nesi sehrimizde iteden beri maliim-
dur. Bindenaleyh miimdileyh ciimleye
bi’l-hassa tavsiye ederiz.

Gorsel 11. Doktor Madam Mari Zibold
(25 Mart 1315/25 Zilkade 1316[6 Nisan 1899], vol. 4, no. 206, s. 6).

Modern bir Osmanli-Miisliiman aile fikri, ev kadinini toplumsal yapinin te-
mel diregi ve onun giizelligini ana yapi tas1 olarak konumlandirdi. Giizellik
artik “giizellik misyonu sdylemi” ¢ercevesinde tartisilarak, saglikla esitlenen
bir denklem {izerine inga edildi. HMG'deki reklamlar ve yazilar araciligiyla
kadinlar icin giizelligin hak ve gorev oldugu ilan edildi. HMGdeki 1350
saglik ve 307 tane kozmetik verisi, bu misyonun merkezi konumunu goste-
riyordu. “Geleneksel olarak 6zel alana birakilan Osmanli-Miisliiman kadin
giizelligi ve sagligi, bu dénemde kamusal bir 6nem kazandr” (Burgak 344).
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HMG yazarlarindan Mustafa Asim [Calikoglu], “Giizellik, Tuvalet ve Sth-
hat” baglikli bir yazi dizisi kaleme aldi. Asim'in temel argiimanyi, cilt giizel-
liginin merkezi 6neme sahip oldugu, ancak kadinlarin ciltlerinde zamanin
tahribatinin kaginilmaz oldugu yoniindeydi: Otuz yasindan itibaren ¢eb-
relere musallat olan burusukluklar, giizeller icin bir diismen-i bi-dmindur.'®
Asim, kirigiklarin giderilmesi konusunda tavsiye aramanin bosuna oldugu-
nu 6ne siirdii ve piiriizsiiz bir tenin sadece genglige ait oldugunu ekledi.
Asim’in bu iddiasina karsilik, HMG'deki reklamlariyla ‘Dermophile’ yiizde
ve elde olusan burusukluklar: giderebilecegini, ‘Lefkodermin’ cilt lekelerini
agabilecegini, ‘Kalodermin’ tiim sabunlardan cilde daha iyi geldigini iddia
etti. HMG'deki “Aile Hekimi” imzasini kullanan bir yazar, ideal giizelligin
viicudun genel durumundan bagimsiz olarak var olamayacag vurguladi:
Mubiéfaza-i sihhat, olursa mubdfaza-i viicidda olur.”” HMG'de sthhat suru-
bu, balik yag: surubu, balik yag1 icemeyenlere alternatif surup reklamlari da
kansizliga, dermansizlia, istahsizliga, zafiyete karst bedene kuvvet vermek
icin bu sdyleme eklemlendi.

Asim, giizellesme meselesini farkli bir boyuta tagtyarak kadin okuyucularini
uyardi. Giizellesmeye 6nem vermeyen kadinin kocasi tarafindan aldatlma
tehlikesiyle kargt karsiya kalacagini sdyleyen Asim, giizellesmenin evliligi
giivence altina almak, kocanin bagliligini saglamak icin 6nemli oldugunun
aluni ¢izdi. Giizellik, bedenin sagligiyla birlikte ruhun sagligina da bagl
olarak konumlandirildi. Beden ve zihin giizelligi, yeni bilimsel gelismeler ve
teknolojilerin yardimiyla 6zellikleri degistirilebilen bir kavram haline geldi.
HMGde viicudun elekerigini almak i¢in Hilal Voltai® isimli bir ila¢ ve ¢ok
sayida asabiye doktoru reklami bulunuyordu.

Saglik-giizellik denklemi gergevesinde yalnizca ithal mallarla degil, ayn1 za-
manda yerel tirtinlerle sekillenerek hizla degisen pazara eczaneler de katild.
HMGde, saglik kategorisinde 78 eczane ve 241 ilag reklamindan anlagila-
cag1 gibi pazarda biiyiik bir yer edindiler. Ilk Tiirk eczacilarindan Edhem
Pertev?' yerel girisimcileri bu ise girismeye tegvik etmek icin yeterince biyiik
bir pazar oldugunu gosterdi; tirettigi ‘Creme Pertev’ ticari basari kazanan ilk
Tiirk kozmetik tirtinlerinden biri oldu. Zamanla tiriin yelpazesini genisleten
eczane, “Edhem Pertev Eczahinesi Miistahzarat” bagligiyla reklam vermeye

basladu.
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Edhem Pertev Eczihinesi Miistahzdra-
tindan

Cocuk Pudrast

Yeni dogan ve besikte bulunan cocuk-
larm ciltlerinde kesretle vukua gelen
pisik ve sivilcelere karsi en miiessir bir
tir olup giinde bir defa mezkir ma-
hallere siiriildiigii takdirde bir iki giin
zarfinda pisik, sivilce ve kasintilardan
eser kalmayacags gibi muzidd-1 taaf-
fiin héssasindan dolayr viicuda hisil
olan fend kokular: dahi izéle edip cil-
din tardvet-i tabiisini mubdfaza ederek
latif bir koku ile tatir eder. Menckse,
Leylik, Siinbiil, Yisemin Akasya, Hi-
nimeli, Sebboy Bin Bir Cigek kokuly
Krem Pertev

Krem Pertev yiizdeki ¢illeri, sivilceleri
ellerdeki catlaklar: izdle edip vechin
tardvet-i tabiisini muhdfaza ederek cil-
de latif bir yumugaklik verir.

Vazelin lanolin gliserin vesdir pomatlar
gibi yapikamlik vermez. Avrupanin
terkini mechill pomatlarin bi't-tercih
kemal-i emniyetle isitmal olunur.

Gérsel 12. Edhem Pertev Eczdhinesi Miistahzirat: reklams, (9 Tesrinievvel
1319/2 Recep 1321[22 Aralik 1903], vol. 11 no. 32, s. 705).

Dis ve dis hijyeni de saglikli giizellik agisindan 6nem kazandi. Disleri ko-
rumak kadar modern dis hekimligi de son derece 6nemli hale geldi. HMG,
763 tane Avrupa diplomal dis hekimi reklamlarinin yani sira modern hij-
yene eklemlenmis bir paketin parcasi olarak damaksiz digler, dis tozu, dis
suyu gibi ¢ok sayida tiriin reklami igeriyordu. Saglikli giizellik icin hijyen ve
buna gereken 6nemi vermek herkes icin bir misyon oldu. Temizlik, mede-
ni Osmanlr’'nin zaten vazgegilmez bir 6zelligiydi. Hamamlarin popiilaritesi
XIX. yiizyil Istanbul’unda hem sdylemsel hem pratik olarak devam ederken,
sabun kullanimi anlamini imanli olmaktan medeni olmaya donistiirdii.
Sabun, Osmanlilar i¢in yeni degildi. Sabun tireticileri, popiiler dergi ve ga-
zetelerde ilging pazarlama takrikleriyle ilanlar yayinladilar. Bunlardan biri,
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trtintin Saray’in onayini aldigint ima eden “arma-i Osmani” kullaniyordu.?
Bir sabun sirketi tarafindan baglatulan bu durum digerleri tarafindan takip
edildi; sonunda merkezi hiikiimet resmi semboliin kullanimini diizenlemek
zorunda kald.

Sardy-1 Hiimdyiina Mabsiis

Kendi fabrikamiz mamiilatindan ve
minel-kadim kantaron ve corluk ile
hilesiz kiregsiz ve sodasiz halis Kan-
diye sabunu kokulu cins sandik ile
kryye-i cedidi dort kurusa, armalisi
rdyihasiz ¢uval ile di¢ kurus on paraya
deposu Asmaalt'nda 7 numroda olup
Mistr Carsisi’ndaki (5) numrolu su-
besinde dabi fiiriiht olunur.

Gorsel 13. Sardy-1 Hiimdyiina Mabsiis Sabun,
(KE 1311/20 Recep 1313[11 Agustos 1904], no. 37, s. 2).

XIX. yiizyil reklamlari ozellikle kadinlari hedef aldi. HMG'deki reklamlar,
kadinlari modern yasam tarzina katulmaya davet ediyordu. Bunlarin sonu-
cunda, tercihlerinin farkinda ve tiiketici olarak modern pazarin sekillenme-
sinde aktif katlimei olan yeni bir kadin ortaya ¢ikt. Kadinlar, toplum veya
devlet kaygisina ragmen durdurulamayan potansiyel miisteri olarak kamusal
alanda goriiniir tiiketicilere dontstiiler. HMG, kadinlarin ¢evrelerindeki dig
diinyaya katlimini saglarken, reklamlar da diinyanin siyasi ve iktisadi dalga-
lanmalarina paralel olarak MG nin sayfalarinda inis ¢ikislar yasadi.
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Toplam

1895 1896 1897 1898 1899 1900 1901 1902 1903 1904 1905 1906 1907 1908

Diyagram 2. Reklamlarin Yillara Gore Dagilimi

Diyagram 2'de goriildiigii gibi, reklam veri egrisi, 1897-1898de ani bir dii-
siis yasadi. Zira bu tarihler, Osmanli-Yunan Savasr’na (1897) tekabiil edi-
yordu. HMGin 101. sayisindan 183. sayisina kadar hi¢ reklam yayinlan-
madi. 184. sayidan baglayarak, araliklarla az sayida reklam yayinlandi. 184.
saytdan 242. sayiya kadar yalnizca ‘Savon Maypole’ kumas boyasi reklamlar:
vardi. Bu siirecte “Moda ve Bigim” baglikli bir yazi dizisi diizenli olarak ya-
yinlandi ve sadece moda gorsellerine yer verildi. 1901-1906 yillari arasinda
isyanlar, krizler, ekonomik dalgalanmalar, uluslararast emperyalist rekabet-
ler gibi gesitli nedenlerle reklamlarda inis cikislar, bazen de durgunluklar
yasandi. 1906-1907’de reklamecilikea hizli bir yiikselis yasandi; ama 1908'de
dibe vurdu. Bilindigi gibi, 1908'de II. Mesrutiyet ilan edilmisti. “Sultan
Abdiilhamid’in reformist kurumlari ve politikalart sonunda iki ucu keskin
bir kili¢ oldugunu kanitlamisti; okuryazar ve sesi giderek artan bir halk tiret-
misti” (Frierson, Unmagined Communities 106).

Sonug

Sultan II. Abdiilhamid Dénemi reformlarin amaci, salt Batili bir moderni-
teden ziyade 6ziinde modern-geleneksel bir Osmanli bilesimi yaratmaktr.
Bir yanda ekonomi-politik, bilim ve teknolojinin olusturdugu maddi digsal
bir alan, diger yanda kiiltiiriin manevi alani (din, gelenekler ve aile) vardi.
Insanlar birinci alandaki Batili unsurlart ne kadar taklit ederlerse ikinci alant
koruma ihtiyaci o kadar artiyordu. Ancak, ikinci diinya degismeden oldugu
gibi kalmady; yeni bir kamusal alan ve yeni toplumsal iligkiler ortaya ¢iktu.

[stanbul'da Haussmann ruhuyla yeniden insa edilen fabrikalardan imalat-
hanelere, mahallelerden bulvarlara ve magazalara, giyimden dekorasyona
kadar yeni yasam tarzini yansitan yeni mekanlarda ve nesnelerde modernist
[slam gbriiliiyordu. Pera ve Galatadaki yeni magazalarin vitrinleri, mallari
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sergilemenin ve aligverisin dogasini degistirdi. Kadinlar bu magazalarda sa-
ulanlart en azindan bir merakla gormeye, denemeye veya almaya gitti. Bu
magazalardan aligveris yapanlar, bedenlerinde sergiledikleri tiriinlerle moda-
y1 Ust-siniflardan orta ve alt-siniflara, oradan da sokaklara tagidilar.

Basinin gelismesiyle birlikte kamusal alan, 1890’larin sonlarinda giderek ar-
tan sekilde genisledi. XIX. yiizyilda, Osmanlrda reklamecilik nispeten yeni
bir endiistriydi. Dénemin kadin dergilerinden yayin hayat en uzun siiren
HMG, Osmanli girisimcilerinin yani sira yabanci girisimcilerin reklamlart
ve Avrupa dergilerinden naklettigi gorseller sayesinde degisen titketim ka-
liplarina dair bir pencere agiyordu. Kadinlar, dergi ve gazetelere mektuplar
yazarak iletisim kurdular. HM G nin yazarlari ve okuyucular: tarafindan ka-
dinlarin aile hayati ve egitimleri, hem treticiler hem tiiketiciler olarak eko-
nomik yasamlari stirekli tartgildi. Dénemin popiiler basini araciliiyla siir-
diirtilen bu ¢aba, etkili bir Osmanli kamusal alaninin varliginin yolunu agt.
Kadinlar, bicki-dikis gibi yetenekleriyle hem modayi takip ettiler hem gelir
sagladilar. HMG, okuyucularina iiriinlerinde indirim ve terzilik hizmetleri
sunarken, kendi terzihanesinde de kadinlara istihdam olanag; yaratti. Boy-
lece modanin hem {ireticisi hem tiiketicisi kadinlar i¢in yeni bir kamusal
alan agtu. HMG, reklamciligin 6tesine gecerek tasradaki abonelerin siparis
verebilmesi igin kendi posta siparis servisini kurdu. AMG'nin ilk sayisin-
dan sonuncusuna kadar siireklilik arz eden tema, alafranga modernitenin
siiregelen bir elestirisiydi; ancak tam da bu alafranga modernitenin tastyicist
olan reklamlar bu elestirilerle yan yana ayni sayfalardaydu.

HMG'nin sayfalarinda makalelerin sylemiyle ¢elisen reklamlarin soylemi
bir arada yer aldi. Osmanli kadinlari, yazili basin araciligiyla giyim-kusam-
dan aksesuara, kozmetikten ilaglara kadar bir grup kisisel triinle karsilagts;
titketimin doniigen imgeleriyle kusatilmaya bagladilar. Reklamlar, kadinlara
daha mutlu yasamlar ve daha saglikli bedenler vadediyordu. Bu tirtinlerin
kullanim1 konusunda siirekli devam eden bir tartisma olsa da, kadinlarin
goriiniirliigii agisindan sinirlar degisiyordu. Kamusal alani yeniden sekillen-
diren titketimcilik, Osmanli modernligini de yeniden formiile etti. Kadinlar
magazalara, aligverise, terzilere, mesire yerlerine, hamamlara, doktorlara, ec-
zanelere, avukatlara, okullara, kurslara giderek, gazetelere, dergilere yazilar
ve mektuplar yazarak kamusal alanlarda aktif katlimcilar olarak yer aldilar.
XIX. yiizyilda nesnelerden 6znelere her sey degisime ve dontisiime ugradi.
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Katki Orani Beyani
Yazarlarin galismadaki katki oranlari esittir.
Cikar Catigmasi Beyani

Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile ¢ikar catigmasi bu-
lunmamaktadir. Yazarlar arasinda herhangi bir ¢ikar catigmast s6z konusu

degildir.
Destek ve Tesekkiir Beyani

Caligmadaki katkilarindan dolayi; Uzman Tiirkolog E. Ozlem Yaygin ile
Dog. Dr. 1. Aysad Giidekli'ye tesekkiir ederiz.

Hanimlara Mabhsiis Gazetenin eksik sayilarini teminde yardimer olan “Ka-
din Eserleri Kitiiphanesi ve Bilgi Merkezi Vakfi”na miitesekkiriz.
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Abstract

"The subject of this article is to evaluate the social change and the presence of Otto-
man women in the public space during the reign of Sultan Abdiilhamid II, which
witnessed a comprehensive modernization. The relationship between women and
the public space can be used as an indicator of modernization in 19% century
Ottoman society. Towards the end of the 19th century, the press, which cross-cut
different classes, functioned as a matrix that included various forms of the public
space such as fashion-production-consumption styles, education, and communi-
cation. In this study, as an interface for analysing this matrix, illustrations, articles,
advertisements/announcements in 612 issues of Hanimlara Mabsis Gazete, the
longest circulation women’s magazine of the period, are considered as effective
tools that provide evidence of social transformation and women’s becoming visible
active participants in the public space. The socio-cultural and economic outlook of
the period was analysed by revealing the distribution of 4392 data obtained from
the magazine according to categories and years. As a result of the study, it was
determined that the developing press and advertising changed the public space,
social structure and lifestyle, and that Ottoman women before 1908 were active
participants in the public space as the creators of their own modernity.

Keywords
Reign of Sultan Abdiilhamid II, modernization, public space, social change,
Ottoman women, Hanimlara Mahstis Gazete.
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MopepHunsauusi, ooLecTBeHHOEe

NPOCTPAHCTBO U XeHLWuHbl B OcMaHCKon

NMMNEPUN: oTpaxkeHmne coumnanbHbIX
N3MEHEHUIN Ha CTPaHMLUax U3gaHus
«Hanimlara Mahsis Gazete»’

Menstem lMonep ™

XacaH Yenuk ™

*

AHHOTauumsA

IIpenmeTom NaHHOM CTATbU ABJISAETCS OLICHKA COLUAIIbHBIX U3-
MEHEHHUH 1 MPUCYTCTBUSI OCMAHCKHUX JKEHIIMH B O0IIECTBEH-
HOM TIPOCTPAHCTBE BO BPeMs TIpaBJIeHUs cynraHa AGryn-Xa-
muza I, kotopoe crano cBuaeTeeM BceoObeMITIOIEeH Mojiep-
Hu3auuu. OTHOIIEHUST MEX/y JKCHIIMHAMH U 00I1eCTBEHHBIM
MPOCTPAHCTBOM MOKHO HCIIOJIb30BaTh KaK HHAMKATOP MOAEP-
Hu3auu ocmanckoro obmectBa XIX Beka. K xonmy XIX Beka
mpecca, OXBaThIBAOIIAsl pa3HbIe KJIACCHI, (PyHKINOHNpPOBAIa
KaK MaTpHIa, BKIIOYAIONIAs pa3IndHble (POPMBI ITyOIMIHOTO
MIPOCTPAHCTBA, TAKUE KaK CTUIM MOJbI-IPOU3BOACTBA-IIOTPE-
Osenust, 00pa3oBaHHE M KOMMYHHKaIMK. B naHHOM Hccieno-
BaHUHM B Ka4eCTBE MHTepQeiica i aHainu3a TONH MaTpPHIIbI HC-
HOJIB3YIOTCS MWIUTIOCTPALIMH, CTaThH, PEKIIaMHbIe 00bIBICHUS/
o0bsaBieHns B 612 Beimyckax Hanimlara Mahslis Gazete («I"a-
3€THI JUIA JaM»), CAMOT0 JUTUTEIBHOTO 110 BPEMEHU M3AaHUs
JKEHCKOI'0 JKypHaja TOro Nepuoja, OHU pacCMaTpUBAIOTCS Kak
3¢ eKTHBHBIE HTHCTPYMEHTBI, ITPEI0CTABIISIONINE J0Ka3aTeb-
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CTBa COLIMAIILHBIX IPE0OPa30BaHMUI )KEHIIMH, KOTOPbIE CTaHO-
BSITCSI aKTUBHBIMH YYaCTHUKAMH ITyOJIMYHOTO MPOCTPAHCTBA.
ConnoKynbTypHasl 1 SKOHOMHYECKas MEPCIEKTHBA JAHHOTO
TIepHoIa MPOAHATIM3UPOBAHA ITyTEM BBISIBIICHHS 1 pacrpezee-
Hus 4392 naHHBIX, MOyYEHHBIX U3 XKypHaJa, IO KaTETOPUAIM
u rogaM. B pesysbrare uccnejoBaHus ObIUIO YCTAHOBJIEHO, YTO
pa3BHBaloILasics Ipecca U peKiiaMa M3MEHWIIN 00IIeCTBEHHOE
MIPOCTPAHCTBO, COLMANBHYIO CTPYKTYpY M 00pa3 *KHU3HH, a 0C-
MaHCKHe JKeHITHEI 710 1908 roma ObITH aKTHBHBIMH YIaCTHH-
KaM¥ IyOJMYHOTO MIPOCTPAHCTBA KaK TBOPIBI COOCTBEHHOM
COBPEMEHHOCTH.

KniouyeBble cnoBa

[TpaBnenue cynrana AGmyn-Xamuaa II, mogeprusanusi, oore-
CTBEHHOE NPOCTPAHCTBO, COLMANIbHBIE U3MEHEHHUS, OCMAaHCKHE
»keHnHbl, Hanimlara Mahsis Gazete.
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