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OZET

Acgik arttuma, Tiirkiye'de milyarlarca dolarlik ekonomik faaliyetin temelini
olusturan bir ticaret bigimi olarak teorik ve pratik anlamda hak ettigi yeri bulamamigstir.
Bugiin, acik arttirma, devlet i¢c bor¢lanma araglari, borsadaki hisse alim ve satimlar, tarim
triinleri, emlak, araba, cicek, degerli ve antik esya, sarap, ¢icek, balik, canli hayvan, hatta
bunun otesinde yaywn frekanslari, karbon emisyonlari, maden sahalari vb. birbirinden ¢ok
ayrt alanlarda kullanilan bir ticaret yontemidir. Milattan énceki dénemlerden baglayarak,
acik arttirma kole ticareti dahil o giiniin sartlarinda gereksinim duyulan degisik alanlarda
uygulanmaya baslamis, ve yaygin olarak Babil, eski Yunan ve Roma, Cin ve muhtemelen
Osmanli Imparatorlugunda kullamlmigtir. Diinyada acik arttrmanin pek etik olmayan
ticarette kullanilmasindan dolayr bir donem popiilerligini kaybettigi goriilse de, son 50
yilda tekrar yayginlasmistir. Bilimsel kaynaklar da agwliklt olarak bu donemde ortaya
ctkmigtir. Oyun teorisinin gelisimi agik arttirma ¢alismalarina hiz kazandirmustir.

Ulkemizde ise az bilinirliginin, acik arttirma ile birlikte kullanilan miizayede,
mezat ve ihale terimlerinin bir kavram kargasasi yaratmasindan kaynaklandig
diigtiniilerek bir arastirma tasarlanmis ve esanlamli olmakla birlikte farkh algilandig
diistiniilen ilgili terimler anket yoluyla deneklere sorulmustur. Elde edilen bulgular
kuskulart dogrulamis, ve konuyla ilgili uzman kabul edilebilecek denek grubu, sifatlar
arasindan segim yaparak bu dért kavrami farkly bicimde algiladiklarini gostermislerdir. Bu
sonuglar, tilkemizde agik arttrma konusunda teorik ve pratik tartismalarin yapimaya
baslanmasinin ne kadar gerekli oldugunu gostermistir.

Anahtar kelimeler: Agik arttirma, agik arttirma tarihi, acik arttirma tipleri,
miizayede, mezat, ihale, hisse senedi piyasasi, hazine ihaleleri, ozellestirme, acik
arttirmanin algilanmast.
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ABSTRACT
AUCTION: HISTORY, GENERAL INFORMATION AND A
RESEARCH

Each year, billion dollars of auctions are held in Turkey, while no practical or
theoretical discussion or academic work has been made. Auction history in the world had
similar characteristics in last century, because of its unethical perception by the society.
However, it gained popularity in last 50 years, and auction theory is developed

having roots in both trading styles and game theory. Tha author is suspicious that
the lack of popularity of auction in Turkey might be due to its misunderstanding and
multiple counterparts in Turkish language. There are four words in Turkish for “auction”:
“acik arttirma’ which has the exact ethymology as auction, and ‘miizayede’, ‘mezat’ and *
ihale’ are the other three words. A research is designed in order to discover the perception
of different auction terms in Turkey. Findings show that the four terms for auction,
although must mean the same thing, are perceived differently. These results bring out the
necessity to make theoretical and practical discussions about auctions.

Key words: auction, auction history, auction types, stock exchange, privatization,
perception of auction.

1. GIRIS

Acik arttirma kavrami ve teorisi, ¢ok yonlii ekonomik Oneme sahip olmakla
birlikte, iilkemizde gerekli akademik ve pratik ilgiyi kazanamamustir. Bu konuda yazilmig
eserler ve glindem olusturma cgergevesindeki eksiklikler, ¢ok sayida calisma yapilmast
geregini ortaya c¢ikarmustir. Oncelikle bilgi eksiklerinin giderilmesi, daha sonra da
uygulamalar ve olas1 ag¢ik arttirma tiplerinin tartigmaya acilmasi gereklidir.

Acik arttirma, alicilarin ve saticinin (bazen birden fazla olabilir) ayni ortamda —
fiziksel veya elektronik) fiyat tekliflerini bildirerek en uygun fiyata malin, menkul
kiymetin, esyanin vb. satilmasidir. En basit sekliyle agik arttirma, kit kaynaklarin tahsisinde
rekabete dayali bir fiyatlamadir. Tiim piyasalarda satici en yiiksek fiyatla satmak isterken,
alict da en az parayr 0deme istegindedir. Agik arttirma, kolayca piyasa fiyatlarinin
olugsmasinit saglamaktadir. Acik arttirma 6zellikle malin sabit veya saptanabilen bir fiyati
yoksa, veya satici fiyat: bagka sekilde belirleyemiyorsa avantajlidir.*

Acik arttirma, Ingilizcede “auction” terimi ile ifade edilmektedir. Acik arttirma
kavramu, Latince “augEre”, artis kokiinden gelmekle birlikte,” daha sonra fiyatlarin
eksiltildigi ticaret bigcimlerini de icermistir. Bu yazida da agik arttirma terimi, tiim tiirlerini
ifade edecek kapsamda kullanilmaktadir. Agik arttirma, lilkemizde en yaygin olarak bilinen

! Robert A. Feldman, Rajnish Mehra, Auctions: Theory and Implications, IMF Staff Papers, Cilt 40,
Say1 3, 1993, 5.486.
2 Merriam Webster Online Dictionary, www. m-v.com/dictionary , (Erisim Tarihi: 7 Aralik 2006)
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terim olmakla birlikte, ayrica miizayede, mezat, ihale terimleri de kullanilmaktadir
Mubayaa, (procurement auctions) kamu kurumlarinin malzeme alimlarinda agik eksiltmeye
dayanir. Ancak yaygn bir terim degildir®.

Ayrica, devletin veya herhangi bir 6zel kurulusun agtig1, genellikle biiyiik biitceli
baraj, havaalani, liman, yol ve altyap: ingaati vb. isler, literatiirde ayni simiflamaya
konulmamakta, ve ingilizce’de “tender”, Tiirkgede “ihale” sozciigii ile ifade edilmektedir.
Ancak Tiirkcede bir kavram kargasasi olusmaktadir. Devlet kagitlarimin satist icin de
Tiirkiye’de ihale terimi kullanilmaktadir. Bu terimin nasil algilandigi, yapilan arastirmanin
sonuglari ile daha sonraki boliimlerde degerlendirilecektir.

Bu ticaret bigimine konu olan mallar ve hizmetler listesi olduk¢a uzundur. Ornegin
devletler hazine tahvil ve bonolarini, dovizi, petrol havzalart dahil maden arama haklarini,
Ozellestirilen sirketleri ve varliklarini, hatta karbon emisyon haklarini bu yolla
satmaktadirlar. Bu alanda son yillarda radyo ve televizyon frekans izinleri, elektrik dagitimi
ve ulagimla ilgili, 6zellikle Ingiltere’de yeni acik arttirma uygulamalari goriilmektedir.
Ayrica devletin satin alacagi mal ve hizmetlerde de ayni uygulama vardir. Dogal olarak
satilan varlik ve haklar i¢in en yiiksek, alinanlar i¢in de en diisiik fiyata ulasilmaya
calisilmaktadir. Hisse senedi borsalarinda da yapilan alim-satimlar acik arttirmanin bir tiirii
olan iki tarafli agik arttirma (double auction) ile ger¢eklesmektedir. Ozel kisi ve kuruluslar
da araba, gayrimenkul, tarim {irlinleri, canli hayvan, balik, ¢igek, antika ve sanat eserleri,
tarihi obje ve belgeler, uzun siire saklanabilen igkiler gibi birbirinden ¢ok farkli mallari ayni
bigimde satmaktadirlar.* Taraflarin her zaman ayni fiziksel ortamda olmalar: sart degildir.
Telefonla veya bilgisayar araciligiyla da alim-satim gerceklesebilir.

2. ACIK ARTTIRMANIN TARIH BOYUNCA GELISiMi

Cok eski devirlerden bu yana agik arttirma bir ticaret, aligveris sekli olarak
kullanilmistir. Bazi yazarlar, ilk agik arttirmanin milattan once 5. yiizyilda Babil’de
evlenecek ¢agdaki kadinlarin satisinda goriildiigiinde hemfikirdirler. Giizel kadinlar yiiksek
fiyatlara satildiklar1 halde, pek istenen 6zelliklerde olmayanlar iiste para vermek zorunda
kaliyorlardi. Eski Romalilar da agik arttirma yapiyorlardi. Satislar, “atrium auctionarium”da
-bir tiir ¢arsi, pazar yeri- yapiliyor, ve satigta dort ayri taraf /gérevli bulunuyordu. Mali
satilan kisi, “dominus”, organizasyonu ve belki de finansi saglayan, “argentarius”, tanitim
ve reklam ile satist gerceklestirmekten sorumlu, “praeco” ve en yiiksek fiyati veren,
“emptor” olarak adlandiriliyordu. “Auctionarium” teriminin kullanilmasi, fiyat artisi
yoluyla satiglarin yapildigimi diisiindiirmektedir.”

® Miizayede, mezat ve ihale ve mubayaa Arapca sozciikler olup, ilk ikisi agik arttirma olarak
tammlanmugtir. Thale, “is mal vb. ni bircok istekli arasindan en uygun sartlarla kabul edene verme,
eksiltme veya arttirma”, mubayaa ise “satin alma” olarak tanimlanmaktadir. Bkz. Tiirk Dil Kurumu,
Giincel Sozlik, http:/ tdk.org.tr/tdksozluk, (Erisim Tarihi: 5 Haziran 2007)

4 paul Klemperer, Auction Theory: A Guide to Literature, Journal of Economic Surveys, Cilt 13,
Say1 3, 1999, s. 228-9.

% Paul Klemperer, Peter Temin, “An Early Example of ‘Winner’s Curse’ in an Auction”, Lagniappe to
Journal of Political Economy, Cilt 109, Say1 2, s.1.
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Milattan sonra 193 yilinda, tarihin su ana kadar benzerini kaydetmedigi bir olay
yasanmistir. Roma Imparatoru Pertinax’1 6ldiiren imparatorluk askerleri, Imparatorluk
makamini acik arttirmaya koymuslar, Sulpicianus ve Julianus arasindaki c¢ekisme
sonucunda acik arttirmayi on bin asker basina yirmibes bin sesterces (o zamanki para
birimi) 6demeyi vaad eden Julianus kazanmigti. Bazi hesaplamalara gbre bu giinkii bir
milyar dolardan fazla olan bu rakam, Roma hazinesinden karsilanabilir diizeyde olmasina
ragmen, Julianus’un, bir sekilde 6demenin tamamini karsilayamadigt i¢in sonunun geldigi
rivayeti vardir. Saltanatinin altmisaltinci giinii askerler tarafindan oldiiriilmiis ve bu olay
tarihe ayn1 zamanda ilk “Kazananin Ustiindeki Lanet (Winner’s Curse)” olarak gegmistir.6

5.YY’da, Yunanlilar, es aday1 olarak giizel kadinlar1 agik arttirma ile satmiglardir.
Romalilar yetistirdikleri iiriinleri ve savas ganimetlerini ayni bigimde satiyorlardi. Cinliler,
ihtiya¢ fazlasi gayrimenkulleri dini liderlere fon saglama amaciyla agik arttirmaya
koyuyorlardi. Ingiltere’de bu yontemle 1600’lerde kitap satiglari yapilmakta, hatta
kataloglar diizenlenmekteydi. 1700’lerde Amerikan toplum ve kiiltiiriiniin ortaya ¢ikmasi
sirasinda Ingilizlerin agik arttirma ile satis yontemi de yeni kitaya tasindi. Ancak ilk
uygulamalar, bu aligveris biciminin sayginligini sarsici nitelikteydi. Kole satiglari, vergi
bor¢larina karsi alikonan gayrimenkullerin satisi, toplumda agik arttirmaya pek iyi gozle
bakilmamasina neden oldu. I¢ savastan sonra ganimet ve ihtiya¢ fazlasi askeri gereclerin
satis1 da boyle yapildi. Ancak II. Diinya savasindan sonra tekrar kesfedilerek yaygin olarak
kullanilmaya basladi ve eski saygmhgini kazand:.”

Acik arttirmanin finans tarihine geg¢mis ilk Orneklerinden ve ayni zamanda
tarihteki ilk piyasa balonlarindan biri olan lale ¢ilginliginda, lale soganlari agik arttirmaya
konu olmustur. 1630°larda Hollanda’da ortaya ¢ikan bu ilging piyasada her ne kadar talebin
sisirmesiyle de olsa lale soganlarinin ¢ok yiiksek fiyatlara satilmasi ve daha sonra fiyatlarin
normal kabul edilebilecek diizeylere inmesinde, agik arttirmaya da yiiklenen hatalar oldugu
diistiniilmektedir. Lalenin Hollanda’ya Osmanli imparatorlugundan geldigi ifade
edilmektedir. Osmanlilarca pek makbul, hatta kutsal sayilan lale, bir devre ismini vermis ve
ozellikle saray erkaninin bahgelerinde prestij unsuru olarak nadide bir yer almistir. Buna
ragmen Hollanda’da goriildiigii gibi bir ¢ilginlik yasandigina dair bilgi yoktur. Ancak,
“Mahbub — sevilen” adindaki lale tiiriiniin soganmin -belki de agik arttirma sonucunda-
1000 altin sikkeye kadar alict bulmasi, o donemin padisahi Sultan Ahmed’in dikkatini
cekmis, cicekci sayisim ve Istanbul disinda lale satigini smrlayip, laleye tavan fiyat
uygulamasi getirerek olasi bir lale ¢ilgmliginin 6niine geg:mistir.8 Tavan fiyat uygulamasi,

® Klemperer, Temin, a.g.m. s.1. “Winner’s Curse - Kazananin Ustiindeki Lanet”, birgok kaynakta
gecen bir terimdir. Buradaki tarihsel vurgusu disinda agik arttirmada kazanma hirsi ile makul fiyatin
¢ok iizerine ¢ikan bir fiyat vererek zarara ugrama olgusunu agiklamaktadir. Detayli bili i¢in bkz.
Jeremy Bulow, Paul Klemperer, “Prices and the Winner’s Curse”, Rand Journal of Economics, Cilt
33, Say1 1, 2002, s.5., Robert G. Hensen, John R. Lott, “The Winner’s Curse and the Public
Information in Common Value Auctions: Comment”, The American Economic Review, Cilt 81,
Say1 1, 1991, 5.348. ve digerleri. Ozellikle ikinci anilan makalede bu konudaki ¢alismalarn iyi bir
degerlendirmesi yer almaktadr.

" Nashville Auction School, “Auction History”,
http//:www.learntoauction.com/auctionhistory.html, (Erisim tarihi: 13 Temmuz 2006)

8 Mike Dash, “Lale Cilgihgr”, (Cev: Ozden Arikan), Istanbul, Sabah Kitaplari, 1999, s.157-158.
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acik arttirmanin 6ziine ters oldugu gibi, bu ticaret tiirii igin caydirict bir etki de yapmis
olabilir.

3. ACIK ARTTIRMA iLE iLGIiLi GENEL BiLGILER

Bu boliimde agik arttirmanin uygulamasi ile baslica tiirleri ile ilgili genel bilgiler
verilecektir. Bu konudaki ilk ve en 6nemli akademik ¢alisma, William Vickrey9 tarafindan
yapilmistir. Ayrica hi¢ basilmamis olmasimna ragmen Ortega Reichert’in 1968 yilinda
Stanford Universitesi’nde yazdig1 doktora tezi en temel kabul edilen ve referans verilen
eserlerdendir.® Bu konudaki teorik ¢ergeve daha sonra yazilacak olan kitapta genis olarak
ele alinacaktir. 1960lardan once agik arttirmaya yonelik ciddi bir makale veya kitap yoktur.
Zaten, daha once de belirtildigi gibi, acik arttirmanin tekrar popiiler hale gelmesi yirminci
ylizyilin ikinci yarisindadir. Bu donemde baslayan calismalar, agirlikli olarak teorik
gergevenin olusturulmasi, degisik tipteki acik arttirmalarin kiyaslanarak en verimli olanin
secilmesi, uygulamaya iliskin stratejilerin Onerilmesi ve test edilmesi, ve katilimcilarin
davramslarinin analizi vb. konulara ydneliktir."* Oyun teorisindeki gelismeler, agik arttirma
ile ilgili caligmalara yon ve hiz vermistir.

Acik arttirma, daha Once anilan bircok uygulama alani disiiniilirse, Acik
arttirmanin siniflanmasi ve adlarina iligkin tam bir goriis birligi olmasa da, temel olarak
dort tiriiniin oldugu kabul edilmektedir: * Bu siniflama:

i.  Fiyat arttirma yoluyla agik arttirma (Ascending-bid auction)
ii. Fiyat eksiltme yoluyla agik arttirma (Descending-bid auction)

iii. Kapali zarf usiilii en yiliksek fiyatla acik arttirma (First-price-sealed-bid
auction)

iv. Kapali zarf usiilii en iyi ikinci fiyatla agik arttirma (Second-price-sealed-bid
auction-Vickrey auction)™®

® William Vickrey, “Counterspeculation, Auctions, and Competitive Sealed Tenders”, Journal of
Finance, Cilt 16, Say1 1, S.8-37.

10 By konuda bkz. Simon Board, Paul Klemperer, “A Note on Ortega Reichart’s ‘A Sequential Game
with Information Flow’” The Economic Theory of Auctions (Der: P.Klemperer) Edward Algar
Publications, Cheltenham Ingiltere, 2000 3-62.

1 Teori ile ilgili metin iginde anilanlar disinda bkz. Paul R. Milgrom ve Robert J. Weber, “A Theory
of Auction and Competitive Bidding”, Econometrica, Cilt 50, Say1 5, 1982, s.1089-1122, Paul R.
Milgrom, “Putting Auction Theory to Work: The Simultaneous Ascending Auction”, Journal of
Political Economy, Cilt 108, Sayi 2, 2000, 245-272, Elmar Wolfstetter, “Auctions: An
Introduction”, Journal of Economic Surveys, Cilt 108, Say1 2, 1996, s. Feldman ve Mehra a.g.m.

12 Klemperer, a.g.m. 5.230-231. Bu siniflamada bazi terimler celiskilidir. Akademik alanda fiyat
eksiltme yoluyla agik arttirma “Dutch auction - Hollanda tipi agik arttirma-* olarak bilinirken, yatirim
bankacilar1 finans piyasalarinda Dutch Auction terimini kapali zarf usiilii en yiiksek fiyatla agik
arttirma i¢in kullanirlar. Bu yazida akademik terminoloji esas alinmistir.

1% Bu tiir agik arttirma birgok kaynakta, agik arttirma konusundaki temel aragtirma ve makalelerin
yazar1 olan, Nobel 6diilli WilliamVickrey’in adina ithaf ederek Vickrey tipi agik arttirma olarak
anilmaktadir. Bkz. Vickrey, a.g.m.
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Ayrica ¢oklu mallar da agik arttirmaya konu olabilir. (Multiple units). Bunlarin
disinda kulaga fisildayarak veya bir ortii altinda 6zel bicimde el sikisip bir yandan
konusarak fiyat bildirilenler dahil degisik acik arttirma tipleri vardir.

4. ACIK ARTTIRMANIN ALGILANMASI

Acik arttirmanin tarih ic¢inde algilanmasi ve sayginlifi caglar boyunca c¢ok
farkliliklar gostermistir. Toplumsal deger yargilari, bu tiir ticaretin iyi veya koti
algilanmasinda rol oynamustir. Cok eski donemlerde evlenecek yastaki kadin ve kole
ticareti muhtemelen bugiinkii gibi ahlak ve kanun dis1 olmadigindan, normal kabul edilmis
ve bir karsi tepki goriilmemis olabilir. Ancak, daha sonraki yillarda, Amerika’daki kamu
borgclarina karsilik zorla alikonan mallarin satig1 ve kdle ticaretinde acik arttirma yapilmasi,
su¢ olmamakla birlikte toplumsal tepki cekerek acik arttirmanin sayginligina golge
diigtirmiistiir.

Osmanli toplumunda agik arttirmanin ne Olglide kullamildigr ile ilgili bilgilere
heniliz ulasilamamis olmakla birlikte, Lale Devrinde Sultan Ahmet’in tavan fiyat vb.
uygulamalar1 agik arttirmaya bir karsi tepki —saray yonetimi veya toplumda- olabilecegini
diisiindiirmektedir.

Acik arttirmanin saygmligi biiyiik dl¢lide kullanilma yayginligini etkileyen olasi
etmenlerden biridir. Tiirkiye’de su anda, akademik ve toplumsal anlamda pek revacta
olmamasinin nedenlerinden biri, bilgi eksikligi digeri de bu ticaret seklinin toplumda nasil
algilandig1 ve birden ¢ok terimin yarattig1 kavram kargasasina bagli olabilir. Son yillarda,
Tiirkiye’de milyarlarca dolarlik is hacminin gergeklestigi bu ticaret bigimi, el yordamryla
ve bilimsel temele dayanmadan siirdiiriilmektedir. Bu makalenin en temel amaglari, konuya
ilk temel bilgileri vererek yaklasmaya g¢alismak oldugu kadar, toplumsal algilanmanin
belirlenmesi ve bdylece algi yanlisliklarinin diizeltilmesi i¢in gerekli adimlar atabilmektir.
Fiyatin belirlenemedigi durumlar igin en temel piyasa mekanizmasi olan agik arttirmanin su
andaki diizeyden daha fazla ilgiyi hak ettigi diisiiniilmektedir.

5. ARASTIRMA TASARIMI VE UYGULAMASI:

Ingilizce’de acik arttirma terimi, “auction” terimiyle karsilanmakla birlikte,
Tiirkgede, ayni terimin, miibayaa az bilindigi i¢in kapsam diginda birakildig: takdirde, dort
ayr1 karsih@i vardir: A¢ik arttrma, miizayede, mezat ve ihale. Yukarida 6zetlenmeye
calisilan tarihsel gelisim ve toplumsal algilamanin batili toplumlardaki degisimi goz Oniine
alindiginda, Tirkiye’de de bdyle bir algilama eksikligi, yanlislig1 olabilecegi diisiiniilerek
ve buna bagli olarak da bu ticaret bigimlerinin popiilerligini etkileyebilecegi diisiincesi ile,
bir aragtirma tasarlanmistir.

Aragtirmanin amaci, ilgili dort kavramin dilimizde aymi anlamda kullanilip
kullanilmadigint belirlemektir. Bu ¢er¢cevede kavramla ilgili algilama ve bilgi 6l¢iilmeye
calisitlmigtir. HO: Acik arttirma, miizayede, mezat ve ihale, temelde ayni ticaret bi¢imini
betimledigi i¢in denekler tarafindan ayni sekilde algilanmaktadir. Hipotezin test edilmesi ile
elde edilen bulgular ileride agiklanacaktir.

Arastirma, zihindeki kavramlarin uygun sifatlarla tanimlanmasin1  dngoéren
“Anlamsal Farklilagtirma -Semantic Differentiation” metodunu uygulayarak konuya en
yakin denek grubu olarak diisiiniilen iki iiniversitenin isletme boliimlerinde lisans, yiiksek
lisans ve doktora yapan 45 denekle pilot arastirma olarak baslatilmstir. ilk asamada bu
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deneklere ilgili kavramlar verilmis ve bu kavramlar1 tanimlayacak ve birbirinden ayiracak
stfatlar ylizyiize goriigmelerle sorulmustur. Deneklerin tamaminin en az bir yabanci dile,
%40’1mn1n da ikinci yabanci dil bilgisine iyi veya ¢ok iyi diizeyde sahip oldugu goriilmiistiir.

Deneklerden sadece 2’si, bu terimlerin ayni anlama geldigini belirtmis, digerleri
ise kendi algilarina gore degisik sozciiklerle bu terimleri betimlemislerdir. Elde edilen
bulgular dogrultusunda ilgili kavramlar1 tanimlayan pozitif ve negatif anlaml1 sifatlar tespit
edilmis, arastirma daha anlamli biiyiikliikteki bir 6lcege tasinmig ve acik uglu sorularin
cevap frekanslarina bagli olarak uglari kapatilmstir.

Esas arastirmada sifatlar her bir kavram igin Likert Olgegi ile sorgulanmis, ve bu
kavramlarin dogrulanma testinin yapilabilmesi i¢in ilgili uygulama alanlarinin alternatifler
arasindan secilmesi istenmistir. Ulke popiilasyonuna gére uzmanlasmis ve {ist egitim
seviyesinde kabul edilen bu grubun demografisi, yas grubu ve cinsiyet olarak iilkedeki
calisan kesimi yansitmasit hedeflenmistir.

6. BULGULAR

Esas arastirmada anketlerden 83 tanesi kullanilabilir niteliktedir. Deneklerin yas
grubu agisindan %20’si 18-25, %70’1 26-35, %8’1 36-45 ve %4’li 46+ yas grubundan olup,
bunun %20’si kadin, %80’i erkektir. Bu durum, konuyla ilgili caligan kesimin
demografisini yabanci dil bilme ve egitim agisindan tam olarak yansitmasa da elde edilen
orneklem sektdrde faaliyet gosteren ve bu diizeyde karar veren popiilasyonu biiyiik dl¢iide
tanimlamaktadir.

Tek tek kavramlar irdelendiginde;

“ACIK ARTTIRMA” kavrami, kullanim alani olarak antika esya, sanat eseri,
miicevher ve emlak alim satimi sirasinda kullanilan bir ticaret yontemi olarak algilanirken,
iligkili sifatlar ‘pahali’, ‘hirsl’, ‘gosterisli’ ve ‘zengin’dir. Ag¢ik arttirma kavraminin,
bireysel aligverise yonelik oldugu belirtilmektedir. (%58) Kontrol amagli sorularda agik
arttirmanin  ‘fiyat belirleme’, ‘haciz’ ve ‘ipotek’ belirleyici kavramlar olarak One
¢itkmaktadir.

“MUZAYEDE” kavrami, kullamm alani olarak antika esya, sanat eseri ve
miicevher alim satimi sirasinda kullanilan bir ticaret yontemi olarak algilanirken, iliskili
sifatlar ‘agik’, ‘gosterigli’, ‘zengin’, ‘pahali’ ve ‘hirsli’ dir. Miizayede kavrami da bireysel
aligverise yonelik oldugu belirtilmistir. (%76) Kontrol sorularinda belirgin olarak ortaya
¢ikan bir bagdastirict kavram yoktur.

“MEZAT” kavrami, kullanim alani1 olarak balik, canli hayvan, sebze, meyva, ¢icek
ve tahil gibi alim satimi sirasinda kullanilan bir ticaret yontemi olarak algilanmasinin yan
sira, yine antika esya, sanat eseri, miicevher, dayanikli tiiketim maddeleri ve giyim esyasi
gibi alanlarda ticari bir yontem olarak algilanmaktadir. Ancak bu kavram icin, pahali
stfatiyla zit anlamda olan ‘ucuz, ‘miitevazi’ sifatlar1 kullanilmakta, ve yukaridaki diger iki
kavramdan farkli olarak zenginlik, gosterislilik c¢ogunlukla 6n plana g¢ikmamaktadir.
Buradaki algilama, daha sonra kontrol amagli olarak sorulan bagdastirma sorularinda en
fazla “yok pahasina satma” ile iliskilendirilmistir.(%63) Bu durum, mezat kelimesinin
farkliligi1 daha degersiz iriinlerinde ticaretinde kullanilan bir yontem olarak ortaya
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koymaktadir. Ayrica, mezatin dncelikle bireysel islere (%53) daha sonra da sirket islerine
iliskin (%36) oldugu belirtilmistir.

“THALE” kavramu ise, kullanim alani olarak ingaat-altyapi, hizmet alimi, emlak,
hazine bonosu, sirket hissesi alim satimi sirasinda kullanilan bir ticaret yontemi olarak
algilanmaktadir. Bu kavram i¢in ‘bilingli’, ‘hirslt’, ‘zengin’ ‘kazandiran’ sifatlar1 agirlikli
olarak kullanilmis, bunun yani sira ‘sahtekar’, ‘gizli’, ‘giice dayal’, ‘kotii niyetli’ gibi
olumsuz sifatlar da kullanilmistir. Kontrol sorularinda ise ‘riigvet’ ve ‘ticaret’ ile
bagdastirilmustir. Thale kavrami 6ncelikle kamusal isler (%85) ve sirket isleri (%70) ile
iligkilendirilmistir.

Analizde, agik arttirma, miizayede, mezat ve ihale terimleri arasindaki sifatlar
cergevesinde Pearson Korelasyonuna bakilmigs olup sonuglar asagida Tablo 1°de
Ozetlenmistir.
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TABLO 1: KORELASYONLAR:

Agik arttirma | Miizayede Mezat Thale
/Pearson k.
Sifatlar/Sign.
/N

1 .398** .031 .083
Pahali-Ucuz .000 | .782 457

83 83 83 83

1 .353** .270* .290**
Hirsli-Hirssiz .001 .014 .008

83 83 83 83
Kazandiran- 1 351+ .330** .034
Kaybettiren .001 .002 761

83 83 83 83

1 .508** 323** 211
Bilingli -Bilingsiz .000 .003 .055

83 83 83 83

1 .266* .208 -.021
Acik-Gizli .015 .059 .854

83 83 83 83

1 A424%* 167 .061
Diiriist-Sahtekar .000 131 .586

83 83 83 83
Gosterigli- 1 311** .046 .216*
Miitevazi .004 .679 .050

83 83 83 83

1 A452** .075 .163
Zengin- Fakir .000 498 140

83 83 83 83
Kurala dayali- 1 414 313** .269*
Giice Dayali .000 .004 .014

83 83 83 83

1 .290** .391** .248*
Cezbedici- Itici .008 .000 .023

83 83 83 83
Tyi niyetli- 1 403** 438** .329**
Koti niyetli .000 .000 .002

83 83 83 83

** Korelasyon 0.01 6nem derecesinde anlamli

* Korelasyon 0.05 6nem derecesinde anlamli
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Korelasyonlar incelendiginde, agik arttirma ve miizayede en yiiksek korelasyona
sahiptir. Tek istisna, acik-gizli sifatlarina iliskindir, ancak diisiik de olsa korelasyon vardir.
Her iki kavram da deneklerin ¢ogunlugu tarafindan olumlu sifatlarla tanimlanmistir. Mezat
ve ihalede ise korelasyon her sifat i¢in goriilmemekte, sadece iyi niyetli-koti niyetli
tanimlamalari, her kavram i¢in pozitif yonde oldugundan yiiksek korelasyon goriilmektedir.
Mezat, acgik arttirma ve miizayede ile kazandiran, bilingli, kurala dayali, cezbedici ve iyi
niyetli sifatlar1 bakimindan yiiksek korelasyona sahiptir. fhale icin ise kafalar daha karisik
olup, agik arttirma ve miizayede ile sadece hirsli ve iyi niyetli sifatlar1 ¢ergevesinde yiiksek
korelasyona sahiptir.

7. SONUC

Sonug olarak bu ticaret bi¢iminde dort kavram agik arttirma ve miizayede disinda
farkli algilanmaktadir. Dolayisiyla toplumun bu en bilingli olmasi beklenen kesiminde bile
kavram kargasasi goriilmektedir. Olumlu algilamalarindan yola ¢ikarak, agik arttirma ve
miizayede sozciikleri, bu tiir ticareti tanimlamada daha iyi islev gérmektedir. Mezat, daha
ucuz, gosterigsiz ve kuralsiz algilamasiyla, ihale ise iki farkli alanda kullanilan ve hem
olumlu hem de olumsuz etki yaratan bir kavram olarak, daha zayif bir iglev gormektedir.
Toplumun bu ticaret bi¢cimine sicak bakabilmesi ve tartigmasi, sinirli boyutlart olan bu
aragtirmanin bulgularina dayanarak, dncelikle iyi algilanan terimlerin kullanilmasi, daha
sonra da kavram kargasasinin ortadan kaldirilmasi ile daha kolaylasacaktir. Bu konuda ilk
gorev akademik ¢evrelere diismektedir.
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