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TUKETIM TOPLUMUNDA EVCIL HAYVANLARIN SAHIPLENILMESI:
SOSYOLOJIK BiR ANALIZ

Ebru CETIN?

0z
Giintimiizde bireyler kendilerini ifade ederken tiiketim aligkanliklar1 6nemli 6lgude belirleyici olmaktadir.

Tiiketimin kimlik olusturmadaki rolii giderek artmakta ve bireyin anlagilmasinda tuketimin dneminin

belirlenmesine her zamankinden daha ¢ok ihtiya¢ duyulmaktadir.

Bu c¢alismada evcil hayvan- insan arasindaki etkilesimin tiiketim toplumundaki yeri ve evcil hayvanlarin
sahiplenilmesi ile tiiketim arasindaki iligkinin sosyolojik olarak analiz edilmesi amaglanmaktadir. Evcil
hayvanlarin sahiplenilmesi ve bakim, beslenme gibi ihtiyaclarinin karsilanmasina yonelik egilimin
glinimiizde gittikge artigi goriilmektedir. Bu egilimde ¢esitli ihtiyaglar 6n plana ¢ikarken, bu ihtiyaglarin

tiikketimin rolii ve nedenleri ile olan iligkisinin de belirlenmesi 6nemli olmaktadir.
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OWNERSHIP OF COMPANION ANIMAL IN THE CONSUMPTION
SOCIETY: A SOCIOLOGICAL ANALYSIS

ABSTRACT

Today, consuming behaviours are determinant in the self-expressions of individuals. The role of
comsumption in the identity formation is increasing and there is more need than ever for underlining the

importance of consumption in understanding the individual.

In this study the place of the interaction between human and their companion animals in the consumption
society, the relation between consumption and the companion animal owners are going to be analysed in a
sociological perspective. Nowadays, the tendency towards the companion animal owners, meeting their
needs for food and care is increasing. There are various needs in this tendency and it is important to

determine their relations with the roles and motivations of the consumption.

Key Words: Consumption Society, Symbolic Consumption, Companion Animal, Status and Identity
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GIRIS

Son yillarda tilketimin sembolik islevlerini anlayabilmek i¢in, Urinler ve markalar araciligi ile yonlendirilen
tiiketici davraniglarini belirleyebilmek 6nemli bir yere sahiptir. Bireylerin davranislarinin birgogu, onlarin
nesnelere yiikledigi sembolik anlamlarca belirlenmektedir. Giindelik yasam pratikleri, toplumsal iliskiler,
kultir ve toplumsal yapinin 6zellikleri tiiketim olgusunda 6nemli bir role sahiptir. Sembolik tiiketimde,
bireylerin nesneleri, fiziksel ihtiyaglarin1 karsilamanin yaninda psikolojik ve sosyal ihtiyaglarim

karsilamaya yonelik olarak da satin alip tiiketmeleri de s6z konusudur.

Tuketim nesnesi olarak iiriinler ve markalar, sembolize ettikleri anlamlar araciligiyla tiiketicilerin
bilingaltina hitap etmekte, dolayisiyla da diisiince ve davraniglarini etkileyebilecek bir potansiyele sahip
olmaktadir. TUketim olgusu sadece ekonomi ile iligkili bir kavram degildir. Giiniimiizde bireyler kimligin
inga siireci, statii elde etme, farklilik kazanma gibi ¢ok farkli nedenlerle tiiketici davranisinda
bulunmaktadir. Baudrillard’a gore tliketim, tasidigi sembolik anlamlar araciligiyla kimligin olusum
siirecinde etkilidir. Bu slirecte yalnizca meta degil, metanin sahip oldugu anlam da tiiketildiginden modern
toplumu tiketim toplumu olarak tamimlar (Baudrillard, 2004: 207). Bocock, tiketim olgusunu, ister
gelismis kapitalist toplumlarda ister tarim agirlikli toplumsal formasyonlarda olsun ekonomik faktorlerle
birlikte gosterge ve sembollerin de iginde oldugu bir sosyal siire¢ olarak ele almakta ve tilketimin gittikce
artan bir sekilde arzulara dayanan bir olgu oldugunu ifade etmektedir. Yazara gore, toplumun icerisinde
bulundugu durum ne olursa olsun tiiketim gostergeler ve sembollerle iliskili sosyal bir siirectir (Bocock,
2009: 13). Simmel’e gore (1996,81-89), bireyler modern dinya icerisinde tlketerek var olmaktadir.
Tiiketme bilinci yaratan metropoller “biitiin kisisel yasam aleyhine biiyliyen bu kiiltiiriin ger¢ek alanini”

nitelemekte ve yapay kimlikler yaratarak bireylerde “farkli olma” arzusu uyandirmaktadir.

Tiketicilerin, iiriinler ve onlarin markalarinin tagidiklar1 anlamlar1 daha fazla anlamaya ve yararlanmaya
yonelmeleri, “sembolik tliketim” kavramini, tiiketim kiiltlirlinlin ana unsurlarindan biri haline

getirmektedir. Sembolik tuketim, triinlerin kismen de olsa sembolik degerlerine gore degerlendirilip satin
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alinmasi ve tiiketilmesi olarak tanimlanabilir. (Odabasi, 2006: 139). Tuketim ne bir maddi pratiktir ne de
bir “bolluk” fenomonolojisi. Ne yedigimiz yiyeceklerle, ne giydigimiz giysilerle, ne kullandigimiz araba
ne de aldigimiz ileti ve mesajlarin gorsel ve sozlii yapisiyla tanimlanamaz. Daha ¢ok tiim bu seylerin bir
gostergeler orgiisii olarak orgiitlenmesidir. “Tiiketim, az ya da ¢ok tutarli bir sdylem i¢inde bir araya gelen
tim ileti ve nesnelerin sanal toplamidir. Bundan bir anlam ¢ikacaksa, o da, tiikketimin igaretlerin sistematik
manipiilasyonundan meydana gelen bir etkinlik oldugudur” (Baudrillard, 2002: 68). Giiniimiizde artik
tiriinler degil anlamlar tiiketilmektedir. Bu tiiketimin ger¢eklesmesi i¢in kiiltiirel diinyay1 temsil eden bir
sembol ve tiiketim iirlinii reklam sdylemi i¢inde bir araya getirilir; iki benzerligin tiiketiciler tarafindan
algilanmasina calisilir. Eger simgesel benzerlik olusturulmussa, tiiketiciler kiiltiirel diinyada var oldugunu
bildikleri baz1 6zellikleri titkketim tiriinleriyle iligskilendirirler. Boylece kiiltiirel diinyada bilinen ve reklamda
iirinle birlikte yer alan ozellik, bilinmeyen tiiketim {iriiniiyle birlikte algilanir ve anlam aktarimi
gerceklestirilir (Odabagi, 1999). Tuketim, bireylerin kim oldugunu sembolize etmenin bir yoludur.

Dolayistyla iiriinlerin ve markalarin kullanimi sembolik bilgi vericidirler (Levy, 1981: 542-543).

INSAN-EVCIL HAYVAN ETKILESIMIi

Son yirmi yilda bazi sosyologlar, hayvanlarin sosyal caligmalar igine dahil edilmesinin sosyolojik
anlayiglar1 daha genis perspektiften gormemizi saglayacagimi kabul etmektedirler. Pek ¢ok boliim,
“’Hayvanlar ve Toplum’’ iizerine kurslar onermektedir. Amerikan Sosyoloji Dernegi, 2002 yilinda
“’Hayvanlar ve Toplum’’ boliimiinii tanimistir (Irvine, 2008: 1955). Genel olarak bu konuda yapilan
caligmalara bakildiginda ise yeterli oldugunu sdylemek miimkiin degildir. Arluke, sosyolojinin hayvan
caligmalarina mesafeli yaklasmasini elestirirken hayvan c¢alismalarina duyulan bu ilgisizligin nedenlerini
incelemistir. Sosyolojinin, kadin ¢alismalari, engelli ¢alismalari, gay-lezbiyen ¢aligmalar1 gibi baski
altindaki gruplan incelerken, hayvan g¢aligmalarina kuskuyla yaklagsmalarini ironik bulmustur (Arluke,
2002: 370). Gunumizde insanlar ve hayvanlar (0zellikle evcil hayvanlar) arasindaki etkilesimin toplumsal

yasam {lizerinde Onemli oldugunu soyleyebiliriz. Hayvan haklari, hayvanlarin sahiplenilmesi, saglik
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alaninda tedavi amagli hayvanlardan yararlanilmasi gibi konular ise son yillarda giindeme sikga

gelmektedir.

Hayvan - insan birlikteligi, baglangicindan bugiine dek boyut ve nitelik degistirerek varligini siirdiirmiistiir.
[lk zamanlarda, yiyecegini avlamak ve yirtic1 hayvanlardan korunmak seklinde goriilen basit yaklagim,
evcillestirme ile birlikte yerini ekonomik kazanimlara ve sosyal paylasima birakmistir. Siire¢ igerisinde
hayvana yiiklenen anlamlar, insan odakli bir yaklagimla yapilan tanimlamalar, hayvanlara karsi tutumun ve
bakis acismin belirleyicisi olmustur (DeGrazia, 2006).Yapilan siniflamalarda avci ve toplayicilik
asamasindan tarim asamasina gegiste ‘evcillestirme’ bir asama olarak kabul edilmistir. Av hayvanlarmin,
ihtiyacin tstiinde elde edilmesiyle birlikte bazi hayvanlar denetim altina alimmistir. Hayvanlarin
evcillestirilmesi, enerji kaynaginin kullanimini ¢esitlendirmis ve toplumu yerlesiklige biraz daha yakin
kilmistir (Yazgan, 2010). insanin yerlesik hayat gegmesi ile birlikte, hayvanlari kontrol altina almanin
yaninda toprak sahibi olma isteginin de gelistigini sdyleyebiliriz. Bu durumun ger¢eklesmesinde en biylk
yardimcl ise yine hayvanlar olmustur. Hem ulasim alaninda hem de sahiplenilen bolgeleri ekip bicmek igin
hayvanlarin giiciinden yararlanilmistir. Zaman igerisinde hayvanlara yonelik algi genislemis, besin olarak

hayvan, giiciinden yararlanilan hayvan veya evcil hayvan gibi siniflandirmalar ger¢eklesmistir.

Wrye, bir¢ok yazarin, insan-evcil hayvan etkilesimi ilizerine aragtirmalar yapmalarina ragmen evcil
hayvanlarin gergekte ne oldugunu ortaya koyamadiklarini, bazilarinin ise evcil hayvanlari tanimlama
konusunda zorlu bir miicadeleye girdiklerini belirtir. Evcil hayvanlarin insanlara yonelik goriiniis ve
davraniglarinin, insanlar tarafindan olusturulduguna ifade etmektedir. Wrye’a gore evcil hayvanlar1 diger
hayvanlardan ayiran en 6nemli 6zelliklerden biri de gida olarak goériilmeyen varliklar olmasidir (Wrye,
2009). Farkli bireysel ve kiiltiirel 6zelliklere baglh olarak, bireylerin evcil hayvan sahipligine ve evcil
hayvan ile gerceklestirilen uygulamalara karsi tutumlari farkli sekilde yansiyabilmektedir. Bir ¢aligmada,
kir ve kentte yasayan bireylerin evcil hayvanlar nasil tanimladiklar1 incelenmistir. Simifsal farkliliklara

bakildiginda, o6zellikle g¢iftciler tarafindan kopekler hem evcil hayvan hem de islere yardimci olarak
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goriiliirken, kediler bir cesit parazit olarak ifade edilmistir. Oysa ayni1 ¢aligmada, kentte yasayan diger
meslek sahiplerinin her iki hayvan tiiriinii de evcil hayvan olarak kabul ettikleri goriilmiistiir (Doures, Conty
& More, 2009). Fudge, evcil hayvanlarin hayvan olup olmadigi sorusunu sormaktadir. Bizimle
yasadiklarini ama bizim gibi olmadiklarini, bizim gibi isimlere sahip olduklarini ancak bizim isimlerimizle
cagrilmadigini ifade eder (Fudge, 2002: 28).Tuan’a gore hayvanlarin evcil hayvan konumuna
doniisiimiinde, egemenlik ve gilic anahtar kavramlardir. Egemenlik ve sevgi birleserek evcil hayvani
tiretirken, insan egemenligi ve zulmii birleserek bir kurban iiretmistir. Evcil hayvanlar, insan uygarligi ve
doga arasinda bir bag olarak hizmet etmekte ancak bu bag esnek olup diger hayvanlar ve onlarin sahiplerine

zararl ve yararli olma durumuna gore sosyal ve kiiltiirel olarak insa edilmektedir (Tuan, 1984).

Insanlar ve hayvanlar arasindaki etkilesimde, evcil hayvanlar énemli bir ¢ikis noktasidir. Hayvanlar fiziksel
varliga ve kimlige sahip olsa da insanlar onlara kiiltiirel bir kimlik atfetmislerdir. Hayvanlarin yasamlari,
kisilikleri, anlam ve degerleri biiylik 6lclide insanlara baglidir. Doganin nesnesi konumundan kiiltiirel bir
konuma doniistiikleri sdylenebilir. Arkadas olarak goriilen ve refakat eden hayvanlar belki de buna en iyi
ornek olusturmaktadir. Sadece hayvan olarak tanimlanan canlilardan, sevgili aile tiyelerine dontstiikleri
goriilmektedir (Johnson, 2009). Insanlar, hayvanlar1 beslenme ihtiyacini gidermenin yani sira duygusal
gereksinimleri gidermek icin de kullanmistir. Hayvanlar arkadas olarak insanlastirmis, bunun sonucunda
hayvan, gercek diinyasindan ve davramslarindan uzaklasmistir. Insamin endiistriyel iiretimin disinda
etkilesimde bulundugu hayvanlar evde bakilan hayvanlardir. insan ile iliskisinde dogal davranislarim
g0steren hayvanlar ise insan1 hayal kirikligina ugratmis ve “yabani“olarak nitelendirilmis ve terk edilmistir

(Sezer, 2014: 26).

Pek cok yazar, evcil hayvan bakimi ve beslemenin sosyolojik olarak anlasilmasina katkida bulunurken
insanlarin yasaminda bazi sosyal islevleri yerine getirdigi ya da doldurdugunu kabul etmistir. Insanlarin
hayvanlarla etkilesiminde en etkili olan sosyolojik analizlerden biri de Franklin (1999) tarafindan

yapilmistir. Franklin modern Bat1 diinyas1 ve hayvanlar arasindaki iligkiyi sosyolojik bir anlayis ile ortaya
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koymaya c¢alismistir. Cagdas insanlarin sekiilerlesme ve kentlesme ile yerlerinden olarak, toplumlar arasi
iligkilerin bireysel iliskiler temeline indirgendigi ve bunun bir avantaj olarak algilanmasinin saglandiginm
ifade etmigtir. Degisen bu kosullarin bir yandan insanlar arasindaki 6zel iliskileri diger yandan doga ve
hayvanlar ile olan iliskileri artirdigini dile getirmistir. Franklin’e gore insanlarin koklerinden
koparilmasiyla birlikte hayvanlar ile evlerinde, ailelerinin iginde birlikte yasama egilimi igine girmislerdir.
Evcil hayvanlar genelde, aile, partner, ¢ocuk yerine konmada rol oynamaktadir (Franklin, 1999). Kirdan
kente gog¢ olgusu, aileler ile birlikte hayvanlarin da evlerin igine girmesini beraberinde getirirken ayni
zamanda aile yapilarinin da degismesine yol agmistir. Bu degisimin karsilikli olarak evcil hayvanlar ve
bireyler arasindaki iliskileri yeniden bi¢imlendirdigi sdylenebilir. John Berger’e gore, 19. yiizyilda Bati
Avrupa ve Kuzey Amerika’da baslayan siirecte, insan ve doga iliskisine aracilik eden her tiirli gelenek
kopmustur. Daha 6nceleri, insani ¢evreleyen iliskinin merkezinde insanin kendisiyle birlikte hayvanlar yer
almaktaydi. Yirminci ylizyilda tarlada, sokakta ¢aligtirilan hayvanlarin yerini yavas yavas makinelerin
almasiyla ve pek ¢ok vahsi hayvanin ¢esitli nedenlerle neredeyse tirlerinin yok olma noktasina gelmesiyle
birlikte hayvanlar goriis alanlarimizdan ¢ikmaya baglamistir. Giindelik yasantimizdan “yok olan hayvanlar”
yerlerine yok oluslarini yasatan ve anitlar1 olan hayvanat bahgelerine, oyuncaklara ve ¢ok ¢esitli hayvan
imgelerine birakmustir. (Berger, 2009: 22-36). Kentsel yasamda insanlar evcillestirdikleri hayvanlar
arasindan, hacim olarak daha kii¢iik boyutlu, duygusal olarak kendilerine en yakin ve hilkkmedebilecekleri
hayvanlar1 evde birlikte yasamak i¢in se¢mektedirler. Hayvanlarin yasamlarini siirdiirebilecekleri dogal
ortamlarin insan tarafindan yok edilmesi, pek ¢ok hayvanin neslinin tiikkenmesiyle sonuclandigi gibi

kalanlarin beslenme vs. gibi ihtiyag¢larinin insanlar tarafindan karsilanmasini da zorunlu kilmastir.

Ginumiizde hayvanlarin evcil hayvanlara doniisimii pek ¢ok iliski formlarina ve degisen rollere yol
acmaktadir. Bu iligkiler i¢inde evcil hayvanlarin, aile liyesi, sorun yaratan canli, oyuncak, zevk ve benligin
bir pargasi gibi baskin bigimde tanimlamalar olusturulmustur (Belk,1996). Evcil hayvan ya da evde

beslenen hayvan denildiginde, aklimiza oncelikle kopekler ve kediler, kuslar ve akvaryumda yasayan
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baliklar gelmektedir. Kedi ve kopekler insanlar ile sosyallesme karakterine sahip canlilardir. Ayrica kedi
ve kopekler bedeni ve hareketleri ile sahibiyle iletisim kurabilmektedir. Bu hayvanlarin yiiz ifadeleri,
beden, kulak ve kuyruk hareketleri ile duygularin1 daha ¢ok agiga vurabildiklerine inanilmaktadir. Kedi ve
kopekler oyuncu olarak diger hayvanlardan daha fazla itibara sahiptir. Evde kolaylikla egitilebilme ve diger

memeliler ile karsilastirildiginda yiiksek zekaya sahip olduklari goriilmektedir (Chou, 2016).

Belk (1996) insan-evcil hayvan iligkisini agiklarken dort ana metafor kullanmigtir.1-Zevk ve problem
olarak evcil hayvanlar: Evcil hayvanlarin tipki ¢ocuklar gibi yasamu ilging kildig1 goriilmektedir. Eglence
ve eglencenin kaynagi olarak kabul edilmektedir. Genelde ¢ocuklarin aksine, hayvanlarin bazi yaramazlik
ve kargasa yaratmalarina tahammiil edilmektedir. Bunun yaninda, evcil hayvanlar dikkat ve 6zen isterler.
Evcil hayvanlar ile seyahat etmek zor ve pahalidir. Sahiplerinin giinliik yasamlarindaki diizenlerini
degistirebilir ve zarar verebilirler. 2-Ben’in uzantisi/parcasi olarak evcil hayvanlar: Evcil hayvanlarin
genellikle bizim bir pargamiz olarak goriilmesi ve onlarsiz bir yasamin hayal edilememesidir. Evcil
hayvanlar sadece kimliklerimizin bir ifadesi degil aym1 zamanda bize katki saglayan bir uzantimizdir. 3-
Aile Uyesi olarak evcil hayvanlar: evcil hayvanlar tipki ¢ocuklar gibi sahiplerinin davranislarma uyum
saglamaya calisir ve ailedeki geleneksel aliskanlik ve adetlere katilarak ailenin bir iiyesi olarak kabul
edilirler. 4- Oyuncak olarak evcil hayvanlar: doganin iizerinde kontrolii temsil etmede evcil hayvanlar
tercih edilir. Kurallarimiza ve isteklerimize uyma konusunda tipki oyuncaklar gibi evcil hayvanlar da
yonlendirilebilmektedir. Ayrica evcil hayvanlar {izerinde kontroliimiizii diger bir gostergesi de onlara tipki

oyuncaklar gibi elbiseler giydirmektir.

Hirschman (1994) evcil hayvan sahipliginin nedenleri olarak alti madde belirlemistir.

1. Bazi insanlar evcil hayvanlari, aile iiyesi, arkadas, kardes vb gibi algilamakta ve onlar1 insanlarla

iligkilendirmektedir.
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2. Bazi insanlar evcil hayvanlari, arastirma, kurtarma, koruma, avlanma gibi bazi iglevleri yerine

getirmeyi kolaylastirmada kullanilan araglar olarak gérmesi.

3. Bazi insanlarin evcil hayvanlar statii sembolii olarak diisiinmesi

4. Bazi insanlarm evcil hayvanlar estetik deger olarak bir siis esyasi olarak gdrmesi

5. Bazi insanlarm evcil hayvanlan kendi gevrelerinde, evcil hayvan sahipliginin ve kendilerinin bir

uzantisini temsil eden nesneler olarak diisiinmesi.

6. Bazi insanlarin evcil hayvanlari, gostermek, sergilemek niyeti ile sahiplenmesi

Holbrook ve arkadagslar1 (2001) evcil hayvan sahibi olmanin insanlara bir dizi firsatlar sagladigini ifade

eder. Bu firsatlar ise sunlardir;

1. Doganin kiymetini bilme ve yaban hayatin1 deneyimleme

2. Cocuksu ve eglenceli olma

3. Biraile olma

4. Diger insanlarla baglar giiclendirme

5. Fedakar ve besleyici olma

6. Sevecenlik, konfor veya dinginlik sahibi olma

7. Ilham olma ve dgrenme

Yazarlarin evcil hayvan sahipligi ve evcil hayvan sahiplenmenin nedenleri konusunda ileri strdikleri
diistincelerde belirli noktalarda birlestikleri goriilmektedir. Bireysel farkliliklar ve ihtiyaglar dogrultusunda

evcil hayvan besleme ve sahipliginin nedenleri de degisebilmektedir. Evcil hayvanlara yonelik artan
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harcama, sahiplerinin yasamindaki 6neminin artmasiyla ilgilidir; Ancak, bu durum bize resmin timind
gostermemektedir. Aslinda, evcil hayvanlar hayatlarimizda gesitli roller oynayabilir Bu ¢aligmada daha ¢ok

titketim nesnesi olarak ve tiiketim pratikleri arasinda evcil hayvanlarin konumu belirlenmeye calisilacaktir.

EVCIiL HAYVANLAR VE TUKETIM

Glintimiizde evcil hayvanlarin insanlar tarafindan sahiplenilmesi gittikce artmaktadir. Bunun nedenleri
arasinda Belk (1996), Hirschman (1994), Holbrook ve arkadaslarimin (2001) ileri siirdiigii varsayimlar
giindelik yasamda karsiligin1 bulmaktadir. Tuketim toplumunda evde evcil hayvan beslemek, bireylerin
ihtiyaclarina, beklentilerine gore degisebilmektedir. Ayn1 zamanda evcil hayvan beslemenin beraberinde
getirdigi bakim, beslenme gibi sorumluluklar da bulunmaktadir. Evcil hayvan sahipligi ve tiiketim
arasindaki iligski, bir yandan secilen hayvanlar ve bu hayvanlarin cinsleri diger yandan ise onlar i¢in
hazirlanan iiriinlerinin tercih edilmesi ile agik bir bigimde ortaya ¢ikabilmektedir. Evcil hayvanlari benligin
bir uzantist olarak goéren evcil hayvan sahipleri, hayvanlara liiks tiriinler ve hizmetleri saglarken, ayni

zamanda kendilerince sembolik olarak da onlar1 6dullendirmektedirler.

Hirschman’in (1994) belirttigi gibi evcil hayvan sahipliginin, statii sembolii, estetik deger, siis esyasi,
gbsterme amacli olarak gergeklesmesi tiiketim kiiltiiri ile 6zdeslesmektedir. ‘’Rusya’da Rotweiler cinsi
kopekler statii sembolii olarak goriilmektedir. Bu cins kopeklere sahip olmak, pahali bir cins i¢in {icret
Odeyebilme giicline sahip olma ve se¢imlerdeki farkliliga isaret etmektedir. Ayrica sahibini korurken biyiik
Olciide prestij de saglamaktadir. Pahalli ve giiclii bir bek¢i kopegine sahip olmak, sizin énemli oldugunuz

anlamina gelir ve bu da sosyal farklilagma ve ayrimin bir isaretidir (Koening, 1996).

Kapitalizm ve teknolojik geligsmeler, insanlara hayvanlar ile ilgili farkli bakis agilarii da getirmektedir.
Evcil hayvanlarin seri olarak tiretilmesi, onlar1 evcil hayvan magazalarinda sergilenecek drunler haline
getirmis ve cins, cinsiyet, fiyat, saglik gibi normal {riinlerin durumunu tanimlayan kigik etiketlerle

birlestirilmistir. Hayvanlar pazar iiriin{i haline gelmistir (Chou, 2016: 10).Teknolojinin yardimu ile birlikte,
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hayvanlarin genetikleri ile oynanarak istenilen Ozelliklere sahip hayvanlar iiretilmekte ve insanlarin
begenisine sunulmaktadir. Bonham, gegtigimiz birkag yiizyil boyunca, genetik ve faydaci amaglar igin
capraz melezleme ile evcil hayvanlar arasinda iireme gergeklestirildigini, ancak giinimiizde bu durumun
moda ve farklilik yaratma (zerine yogunlastigini belirtmistir. En populer, sayisiz ve iyi bilinen melez
kopegin Labradoodle oldugunu, Labrador Retriever and Poodle karigimindan tiretildigini ifade etmistir. Bu
irk1 yaratmanin ilk amaci da alerjik sorunlari olan fiziksel ve zihinsel engelli kisilere daha iyi bir hizmet
kopegi saglamaktir. Her iki irkin olumlu 6zelliklerine sahip olan "daha egitilebilir" bir rehber kopegi

yetistirmek istenmistir (Bonham, 2005).

“Glinlimiiz tiiketim diinyasinin, gereksinimlerin karsilanmasini asarak gosterge ve sembollerin tiiketimine
dogru yon degistirmesi de reklamlarda yasam tarzi formatinin kullanilmasina yol agmistir. Yasam tarzi
reklamciligi, akildan ¢ok duygulara hitap etmekte, prototipten ¢ok, stereotipleri (imgeleri) kullanmaktadir”
(Yavuz, 2004: 45). Debord’a (2014) gore, reklam tiiketim zamanina isaret eder ve insanlar reklamlari
izleyerek evlerinde oturduklari yerden kiiresel mallar tiiketir. Ona gore, reklamlar medya gdsterisinin bir
boyutudur ve gdsteriden kagmanin imkansiz oldugu gibi reklamlardan kagmak da imkansizdir. Hem maddi
hem de manevi tiketime tesvik eden reklamlar, sokaklardaki billboardlardan tiim televizyon kanallarina
kadar her yeri adeta bastan sona donatmis durumdadir. Stephan (2010), reklamlarda kullanilan hayvanlar
insanlara ne kadar yakinsa, tiiketicilerin o {iriin/hizmeti benimsemelerinin o kadar kolay olacagini belirtip
giiniimiizde kopeklerin ¢ogunun insanin ailesinden bir parga olarak diislintildiiglinii, bu yiizden de bu tiir
hayvanlarin reklamlarda kullanilmasinin, evcil olmayan hayvanlara oranla satislar1 daha ¢ok arttirdigini
vurgulamaktadir. Stephan’m belirttigi gibi reklamlarda hayvanlarin kullanimi oldukg¢a yaygin goriilen bir
durumdur. Ayrica sosyal medyada hayvan fotograflariin kullanilmasi ve tiriinlerin tanitiminda hayvanlarin
yer almasi ile glinlimiizde olduk¢a sik karsilagilmaktadir. Bireyler ile daha rahat iletisim kurabilen ve

bireylere daha sempatik gelen 6zellikle kedi ve kopekler tiiketim pazarinda bir arag olarak kullanilirken
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ayn1 zamanda onlarin sahiplenilmesi ile birlikte bakim, saglik ve aksesuarlari ile ilgili iirlinlerin tanitilmasi

ve satiginin daha kolay yapilmasinda da 6nemli bir role sahiptirler.

Evcil hayvanlar bireylerin sosyal durumunu agiga ¢ikarabilmektedir. Toplumdaki herkes birtakim sosyal
statiilere sahiptir. Sosyal statii; gelir, egitim, servet, meslek, fiziksel goriiniim ve sosyal giice erisim ile
tanimlanabilir. Bir kiginin konumu, bos zaman etkinlikleri, kiyafetleri ve tiiketim tercihleri ile de
belirlenebilir. Evcil hayvanlar artik tiiketicinin tercihleri olarak goriilmektedir. Egzotik irklar, yarislar i¢in
kullanilan pahali atlar, siddeti ile taninan hayvanlar, insanlarin sosyal konumunu gelistirebilmekte ve
degistirebilmektedir (Berry, 2008: 77). Evcil hayvanlar, sembolik olarak tiiketicilere kimliklerinin ifade
etme ve fonksiyonel olarak katki saglama gorevi istlenmektedirler (Belk, 1996: 128) Evcil hayvan
sahiplerinin beslenme ve bakim disinda hayvanlarin kiyafet ve aksesuarlarina da para harcamaktadir. Belirli
bir grubun icinde sosyal statllye sahip olma umudu veya istenilen grup icinde yer alabilmek icin evcil
hayvanlari igin tretilen triinleri tiiketmek, prestij, sosyal tanimlama ve bu gruba dahil olmak isteyen
bireylerin kabuliinii de saglamaktadir. Giiniimiizde giyim ve aksesuar {izerine liretim yapan pek ¢ok marka
evcil hayvanlar i¢in iiriinler tasarlamaktadir. Shultz, Kleine ve arkadaslari (1995) bazi bireylerin bir yandan
tilketim araciligl ile kendilerini baskalarindan ayiran (6zerklik arayan) benzersiz bir kisisel kimlik
olusturma ve korumaya ¢alisirken diger yandan ise baska bir gruba iiye olmay1 arzulayan bireylerin, kisisel

iligkilerini kurmada tiiketimin motive edici oldugunu ileri siirmektedirler.

Stibbe (2012,1) Hayvanlarin modern diinyamizda yok oldugu, silinip gittigini iddia eder. Ger¢ekte kafamizi
cevirdigimiz her yerde hayvanlarla karsilasmamiza ragmen bunlarin hayvanlarin kendileri olmadigini,
imgeleri oldugunu belirtir. Hayvanlarla aramiza mesafe girmistir. Hayvanlarla etkilesim birebir (fiziksel)
temas yoluyla degil, tv programlari, kitaplar, dergiler ya da internet iizerinden gergeklesmekte ya da bu
etkilesim hayvanat bahgeleri, akvaryumlar gibi fiziksel engellerin golgesinde gerceklesmektedir. Diger bir
anlatimla, hayvanlarin fiziksel varliklar1 soyut gostergelerle yer degistirmekte ve gercek varliklar

bilinglerimizden silinmektedir. Stibbe’ye gore hayvanlar sadece gostergeler diinyasinda yasamlarini

SAD /JSR

Cilt / Volume 20 Say1 / Number 2 100



Tiiketim Toplumunda Evcil Hayvanlarin Ebru CETIN
Sahiplenilmesi: Sosyolojik Bir Analiz

stirdiirmeleriyle Baudrillard’in (2004) simulakra’sina (gercek olmayan fakat bir gergeklik olarak

algilanmak isteyen goriiniimleri) donlismektedir.

Sanders’in, insanlarla hayvanlar arasindaki iligkilerin giindelik etkilesimlerden nasil ortaya ¢iktigina iliskin
caligmalari, hayvanlarin anlami tizerine odaklanmanin kayda deger drneklerini olusturmaktadir. Sanders,
hayvanlarin toplumsal yapi iliskilerinin ve etkilesimlerinin dogasinda 6nemli belirleyiciler oldugunu ileri
strmektedir. Sanders’1n belirttigi gibi, kopek sahipleri kdpeklerini 'objeler' veya 'nesneler' olarak gordukleri
Olglide anlamlar1 da degismektedir (Sanders,1993,1999,2003). Hayvanlara insana 0zgi davranis ve
duygularin atfedilmesi, evcillestiren hayvanlar ve insanlar arasinda duygusal bag olusturmak istenmesi,
tiketim toplumunda moda endustrisi i¢inde ¢ok uzun slireden bu yana yer almaktadir. Evcil hayvanlara,
Ozellikle kopeklere, korunmaya ihtiyag duyduklari gerekgesi ile i¢ ¢amasiri, gomlek, corap, ceket ve
cizmeler giydirildigi goriilmektedir. Evcil hayvanlara yonelik bu ve diger gereksiz giysiler ozellikle
evcillestirilen kopeklerin insanlagtirilmasi projesinin bir pargasi olmustur. Evcil kdpeklerin dekoratif
Ozellikleri ve sirinlikleri, bireylerin llikse yonelik egilimleri ve sik yasamini vurgulamaktadir. Evcil
hayvanlari ¢esitli mal ve hizmet sunumu ile insanlara daha yakin duruma getirmek bir anlamda onlar1

nesnelestirmek anlamina da gelmektedir.

Bireylerin evcil hayvanlar1 sahiplenme, bakim ve diger ihtiyaglarin1 gidermede 6ncelikli olarak onlara
yiikledikleri anlamlar belirleyici olmaktadir. Buna bagli olarak tiiketimle olan iligkileri de degismektedir.
Evi koruma ve kollama amaciyla sahiplenilen bir bek¢i kdpegi ile ailenin bir iiyesi ve ¢ocugu olarak
konumlandirilan bir kopege yonelik davranislar ve ihtiyaglar ¢ercevesinde satilan alinan iiriin ve hizmetler
degisebilmektedir. Bunun nedenleri arasinda cinse yonelik farkliliklar olmakla birlikte, hayvan sahiplerine
sunulan secenekler de etkili olabilmektedir. Ev iginde beslenen kiigiik cins kdpeklere 6zel olarak uretilen
aksesuar, giyim ve gida iriinlerinin cesitliligi, tiiketicileri bu {iriinleri almaya ve kullanmaya

yonlendirebilmektedir. Glnumizde evcil hayvan kiyafetleri ve aksesuarlari, hayvanlarin bireylerin
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ihtiyaglarin1 ve fantezilerini nasil yerine getirdigine ve evcil hayvanlarin insanlar tarafindan tiiketim

aracihigi ile nasil yeniden yapilandirildigina dair bir kanit olarak gésterilebilir.
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SONUC

Gunlimuzde evcil hayvanlarin sahiplenilmesi ve bireylerin evlerinde evcil hayvanlarin bakim ve
ihtiyaglarin1 gidermesi yoniinde egilimin gittikge arttigir goriilmektedir. Bireylerin hayvanlarla birlikte
yasama ve onlart sahiplenme istemleri farkli ihtiyaclar cergevesinde degisebilmektedir. Bu ihtiyaclarin
farkli noktalarda tiiketim ile kesismesinin ise kacinilmaz oldugu goriilmektedir. Evcil hayvan giysileri ve
onlara yonelik hizmetler, evcil hayvanlar1 yeni bir sekilde goriiniir hale getirmektedir. Onlar artik insani
izleyen sadece sessiz bir varlik degil, insan gibi benzer seyler yapan giyinip tiiketen bir varliga
dontismektedir. Tuketim kiiltiiriinde insanlarla birlikte yasayan evcil hayvanlar doniisime ugramaktadir.
Evcil hayvanlar igin tasarlanan mal ve hizmetler, insan-evcil hayvan iliskisine aracilik etme sembolleri
olarak gorulebilir. Bu anlamda, semboller moda endustrisi ile insan ve hayvan arasinda kurulan ideal
duygusal iliskiyi harekete gecirip, somutlagtirmaktadir. Evcil hayvanlara yonelik tiiketim mallar1 ve
hizmetleri, bireylerin evcil hayvanlarla birlikte tiiketim toplumunda nasil evrimlestigini ve gelistigini
gosteren onemli gostergelerdir. Evcil hayvan ve insan arasindaki iligkiler, kargilikli tiiketim deneyimlerine

sahip olma, tiiketim anlayisinin yeniden tanimlanmasini da beraberinde getirmektedir.
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SUMMARY

Nowadays, there is growing tendency for ownership of pets to care and meeting needs for pets in their
homes. Individual’s desire to live with animals and own them can vary within different needs.Is is seen that
variety of these needs with consumption at different points is inevitable. Pets clothing and services fort hem
maket he pets new look. They ara no longer just a silent being who follows human beings. They become a
dressing consuming entity thet does smilar things to indivuduals. In the consumption culture, pets thet live
with indivuduals are undergoing trnsformation. The goods and services designed fort he ideal emotional
relationship with fashion industry between individual and pets. Consumer goods and services for pets are
important indicators of how individuals evolve and develop in the consumer experience, redifining the

concept of consumption.

SAD /JSR

Cilt / Volume 20 Say1 / Number 2 104



Tiiketim Toplumunda Evcil Hayvanlarin Ebru CETIN
Sahiplenilmesi: Sosyolojik Bir Analiz

KAYNAKCA
Arluke, A. (2002). A Sociology of Sociological Animal Studies. Society and Animals, 10(4), 369-374.

Baudrillard, J. (2002). Tiiketimin Tanimina Dogru, Mimarlik ve Tiiketim. Istanbul: Boyut Yayin.

Baudrillard, J. (2004). Tiiketim Toplumu. Hazal Delicecayli, Ferda Keskin (Cev.). istanbul: Ayrmt:

Yaymlart.

Belk, R. W. (1996). Metaphoric Relationships with Pets [Electronic version]. Society & Animals, 4(2).
Retrieved March 20, 2017, from http://www.animalsandsociety.org/wp-
content/uploads/2015/10/belk.pdf.

Berger, J. (2009). Why Look At Animals? London: Penguin UK.

Berry, B. (2008). Interactionism and Animal Aesthetics: A Theory of Reflected Social Power. Society and
Animals, 16, 75-89.

Bocock, R. (2009). Tiiketim. irem Kutluk (Cev). Ankara: Dost Kitabevi Yayinlari.
Bonham, M. H. (2005). The Complete Idiot's Guide to Designer Dogs. New York: Alpha.

Chou, Y. (2016). The Changing of Social Meanings of Pets and Their Alternative Futures. (Master’s
Thesis). Tamkang University Graduate Institute of Futures Studies.
http://www.metafuture.org/pdf/chouthesis.pdf

Debord, G. (2014). Gosteri Toplumu. Aysen Ekmekgi ve Oksan Taskent (Cev.). Istanbul: Ayrint1 Yaynlari.

DeGrazia, D. (2006). Hayvan Haklari. Hakan Giir (Cev.).Ankara: Dost Kitabevi Yaymlari, Kiiltiir
Kitaphgr: 51.

Doures, M., Conty, M. J. and More, S. J. (2009). Demography of the Pet Dog and Cat Population on the
Island of Ireland and Human Factors Influencing Pet Ownership. Preventive Veterinary Medicine.
92 (2009) 140-149.

Franklin, A. (1999). Animals and Modern Cultures: A Sociology of Human-Animal Relations in Modernity.
London, UK: Sage Publications.

Fudge, E. (2002). Animal. London:Reaktion Books.

SAD /JSR

Cilt / Volume 20 Say1 / Number 2 105


http://www.animalsandsociety.org/wp-content/uploads/2015/10/belk.pdf
http://www.animalsandsociety.org/wp-content/uploads/2015/10/belk.pdf

Tiiketim Toplumunda Evcil Hayvanlarin Ebru CETIN
Sahiplenilmesi: Sosyolojik Bir Analiz

Hirschman, E. (1994). Consumers and Their Animal Companions. Journal of Consumer Research. 1994;
vol.20, issue 4.616-632.

Holbrook, M., Stephens, D., Day, E., Holbrook, S., and Strazar, G. (2001). A Collective Photo Essay on
Key Aspect of Animal Companionship: The Truth About Dogs and Cats. Academy of Marketing
Science Review Vol (1): 1-17.

Irvine, L. (2008). Animals and Sociology. Sociology Compass 2/6 (2008): 1954-1971.
http://www.academia.edu/3811482/Animals_and_Sociology

Johnson, J. (2009). Dogs, Cats, and Their People: The Place of the Family Pet and Attitudes about Pet
Keeping. (A thesis presented to the University of Waterloo in fulfilment of the thesis requirement
for the degree of Master of Arts in Public Issues Anthropology). Waterloo, Ontario, Canada.

https://uwspace.uwaterloo.ca/bitstream/handle/10012/4379/Johnson Jill.pdf;sequence=1

Koenig, S. (1996). Moscow's Rich Flaunt Rottweilers. New York Times. Retrieved April 13,2017 from
(http://query.nytimes.com/gst/fullpage.html?res=9401E2DB143EF93BA
3575BC0A960958260&sec=&spon=&pagewanted=2).

Levy, S. J. (1981). Symbols, Selves, and Others. Advances in Consumer Research, 10, 542- 543.

Odabasi, Y. (1999). Tiiketim Kiiltiirii: Yetinen Toplumun Tiiketen Topluma Doniisiimii. Istanbul: Sistem

Yayincilik.
Odabasi, Y. (2006). Postmodern Pazarlama, 2. Baski, Istanbul: Medi-a Cat Yaynlari.

Sanders, C. R. (1993). Understanding Dogs: Caretakers’ Attributions of Mindedness in Canine-Human
Relationships. Journal of Contemporary Ethnography 22: 205-26.

Sanders, C. R. (1999). Understanding Dogs: Living and Working with Canine Companions. Philadelphia,
PA: Temple University Press.

Sanders, C. R. (2003). Actions Speak Louder than Words: Close Relationships between Human and

Nonhuman Animals. Symbolic Interaction 26: 405-26.

Sezer, E. (2014). Baskalasmis Hayvan Resimleri. (Yaymlanmamus yiiksek lisans tezi). Ankara: Hacettepe

Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisii Anasanat Dali.

SAD /JSR

Cilt / Volume 20 Say1 / Number 2 108


http://www.academia.edu/3811482/Animals_and_Sociology
https://uwspace.uwaterloo.ca/bitstream/handle/10012/4379/Johnson_Jill.pdf;sequence=1

Tiiketim Toplumunda Evcil Hayvanlarin Ebru CETIN
Sahiplenilmesi: Sosyolojik Bir Analiz

Schultz, S., Kleine, R. E. IlI, and Allen, C. T. (1995). How is a Possession ‘Me' or ‘Not Me?'
Characterizing Types and an Antecedent of Material Possession Attachment. Journal of Consumer
Research, 22 (December), 327-343.

Simmel, G. (1996). Metropol ve Zihinsel Yasam, Kent ve Klttrd. Cogito, 8, s. 81-89.

Stephan, B. (2010). Where the Wild Brands Are: Some Toughts on Anthropomorphic Marketing. The
Marketing Review, 10 (3), 209-224.

Stibbe, A. (2012). Introduction: Vanishing Animals. Animals Erased: Discourse, Ecology, and

Reconnection with the Natural World, ss.1-17. Middletown: Wesleyan University Press.

Tuan, Y. (1984). Dominance and Affection: The Making of Pets. New Haven And London: Yale University

Press.

Wrye, J. (2009). Beyond Pets: Exploring Relational Perspectives of Petness. The Canadian Journal of
Sociology / Cahiers canadiens de sociologie, Vol. 34, No. 4 ( October 2016), pp. 1033-1063.

Yavuz, C. S. (2004). 1990’larda Tiirkiye’de Reklem ve Reklamcilik Sektérii. Kocaeli Universitesi Iletigim
Fakultesi Arastirma Dergisi, 6, Giiz. http://kilad kocaeli.edu.tr/?sayia=eser bilgileri&eserid=52.

Yazgan, U. C. (2010). Tarihi Siirecte Toplum-Cevre Iliskileri ve Cevre Sorunlarmin Ortaya Cikisi. E-
Journal of New World Sciences Academy 2010, Volume: 5, Number: 1.

SAD /JSR

Cilt / Volume 20 Say1 / Number 2 107


http://www2.onu.edu/~r-kleine/research/pubs/1995_KKA_JCR.pdf
http://www2.onu.edu/~r-kleine/research/pubs/1995_KKA_JCR.pdf

