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ARASTIRMA MAKALESI RESEARCH ARTICLE

Tiiketicilerin Cografi Isaretli Uriin Satin Alma Davramslari: Ezine Peyniri Ornegi*

Consumers’ Purchasing Behaviors of Product with Geographical Indication: The Case of
Ezine Cheese

Alptekin Mert YILMAZ", Ozge Can NIiYAZ ALTINOK? Oktay TOMAR?

Oz

Cografi isaret, tiikketiciler i¢in {irliniin kaynagini, karakteristik 6zelliklerini ve iiriiniin s6z konusu karakteristik
ozellikleri ile cografi alan arasindaki baglantiyr gosteren ve garanti eden kalite isaretidir. Bu aragtirmanin amaci
Tiirkiye’deki tiiketicilerin cografi isaretli Girlin satin alma davranigt {izerinde etkili faktorleri belirlemektir.
Arastirmanin ana materyalini Istanbul, Ankara ve Izmir’de yasayan 394 tiiketici ile yapilan anketlerden elde edilen
veriler olusturmaktadir. Verilerin analizinde tanimlayict istatistikler, faktor analizi ve lojistik regresyon
analizinden yararlanilmistir. Arastirma bulgularma gore, tiiketicilerin %75.9’unun Ezine peyniri satin aldig:
ve %61.5’inin Ezine inek peyniri tercih ettigi tespit edilmistir. Faktor analizi sonucunda kirsal kalkinma, tat ve
memnuniyet, kalite, gida giivenligi, {irtinii tanima, fiyat ve iiriinii konumlandirma faktdrii olmak iizere 7 faktor
bulunmustur. Lojistik regresyon analizi sonuglarina gore tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma durumu {izerinde
tat ve memnuniyet faktorii, {irlinii tanima faktori, {irlinii konumlandirma (ayr1 tutma) faktori, cinsiyet, medeni
durum ve aylik kigisel gelir bagimsiz degiskenlerinin etkili oldugu tespit edilmistir. Bu sonuglar
degerlendirildiginde cografi isaretli iiriinlerin tanitimi ve pazarlama stratejileri gelistirilirken, iriinlerin cografi
kdkeni ve kalitesi 6zellikle vurgulanmahdir. Ureticiler, iiriinlerinin lezzetini korumak ve miisteri memnuniyetini
artirmak igin siirekli olarak {iriin kalitesini ve lezzetini iyilestirmeli ve bu noktayr vurgulamalidir. Uriin
fiyatlandirmas1 yaparken, cografi isaretli iirlinlerin degeri ve kalitesi ile uyumlu bir fiyat stratejisi belirlemek
gerekmektedir. Tiiketiciler arasinda cografi isaretli iirlinlerin faydalari hakkinda daha fazla biling yaratiimalidir.
Uriinlerin cografi kokeninin, iiretim ydntemlerinin ve kalite standartlarmin tiiketicilere daha iyi anlatilmasi
gerekmektedir. Cografi isaretli {irlinlerin iretimi i¢in kirsal alanlarda tarim ve hayvanciligi destekleyen
politikalarin uygulanmasi ve bu bélgelerin ekonomik kalkinmasina katki saglanmasi énemlidir. Cinsiyet, medeni
durum ve aylik kigisel gelir gibi demografik faktorler tiiketicilerin cografi isaretli Giriin satin alma davranisini
etkilediginden {irlin pazarlama stratejileri bu faktorleri de dikkate alarak gelistirilmelidir.
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Abstract

A geographical indication is a quality sign that indicates and guarantees consumers the source of the product, its
characteristic features, and the connection between the product's characteristics and the geographical area. This
research aims to determine the factors affecting the purchasing behavior of consumers in Tiirkiye for
geographically indicated products. The primary dataset for this research comprises survey data collected from 394
consumers living in Istanbul, Ankara, and [zmir. Descriptive statistics, factor analysis, and logistic regression were
employed for data analysis. The research findings revealed that 75.9% of consumers purchased Ezine cheese, with
61.5% preferring Ezine cow cheese. Factor analysis identified seven key factors influencing purchasing behavior:
rural development, taste and satisfaction, quality, food safety, product recognition, price, and product positioning.
The results of logistic regression analysis indicated that the independent variables of taste and satisfaction, product
recognition, product positioning (separation), gender, marital status, and monthly personal income significantly
influenced consumers' decisions to purchase Ezine cheese. In light of these findings, promoting and marketing
strategies for geographically indicated products should prioritize highlighting the geographical origin and product
quality. Manufacturers should continually improve product quality and taste to enhance customer satisfaction.
Pricing strategies should align with the value and quality of geographically indicated products. Increased consumer
awareness about the benefits of these products is crucial, emphasizing the importance of explaining their
geographical origin, production methods, and quality standards. Supportive policies for agriculture and animal
husbandry in rural areas are essential to boost the production of geographically indicated products and contribute
to the economic development of these regions. Additionally, demographic factors such as gender, marital status,
and monthly personal income should be considered in the development of product marketing strategies.

Keywords: Geographical indication, Consumer, Tiirkiye, Factor analysis, Logistic regression
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1. Giris

Gida sektoriinde yasanan taklit ve tagsisler, gida giivenligine yonelik endiseler ve salgin hastaliklar gibi birgcok
sebep tiiketicilerin saglikli, giivenilir, gevre dostu ve liretim yeri bilinen gidalara yonelmesine yol agmigtir (Brewer
ve ark., 1994; Liu ve Niyongira, 2017). Tiiketiciler tarafindan tarimsal iiriinlerin kaynagi ve {iretim yontemleri
giderek daha fazla 6nemsenmektedir (Ozdemir ve ark., 2017). Uriinlerin mengeini, iiretim asamalarin1 ve
karakteristik 6zelliklerini belirtmek amaciyla iiriin etiketlemelerinden yararlanilmaktadir (Jansen ve Lince de Faria,
2002; Bostrom ve Klintman, 2008). Cografi isaretler de {iiriin etiketleme yontemleri arasinda yer almaktadir.
(Menapace ve Moschini, 2011). Cografi isaret, “belirgin bir niteligi, tinii veya diger 6zellikleri bakimindan kdkenin
bulundugu yore, alan, bolge veya iilke ile Ozdeslesmis iiriinii gosteren igaret” olarak tanimlanmaktadir
(TURKPATENT, 2023). Cografi isaretler sayesinde geleneksel iiretim yontemleri ve yerel halkin bilgi ve
becerilerinin yansitildig: iiriinlerin tanitilmasi ve korunmasi saglanmaktadir. Bu nedenle, cografi isaretler hem
tireticiler i¢in ekonomik avantajlar sunmakta hem de tiiketicilere kalite, 6zgiinliik ve koken giivencesi
saglamaktadir (Menapace ve ark., 2008). Tiiketicilerin gida giivenligine iliskin endiselerinin artis gdstermesi
cografi isaret tescilinin de i¢inde yer aldigi kalite giivencesine dair kavramlara olan ihtiyacin artmasina yol
acmaktadir (Menapace ve ark., 2009). Dolayistyla cografi isaretlerin diinya genelinde ticari etiketleme ve koruma
sistemi olarak kullanimi artmaktadir. Cografi isaretler sadece gida iiriinleri i¢in degil, ayni zamanda el sanatlar1 ve
tekstil irtinleri gibi gida dis1 alanlarda da kullanilmaktadir. Fakat gida disi lirtinlerle kiyaslandiginda tarim ve gida
iiriinlerinde cografi isaret tescili daha yaygindir (Menapace, 2010).

Cografi isaretler menge adi ve mahreg isareti olarak ikiye ayrilmaktadir. Mahrec¢ isaretli iirlinlerde {iriintin
iiretim agamalarindan en az birinin ilgili bolgede gergeklestirilmesi yeterliyken, mense adina sahip iiriinlerde
iirtiniin tiim {iretim agamalarmin ilgili bolgede gerceklestirilmesi sarttir (Teuber, 2011). Mense adma Lapseki
seftalisi, Izmit pismaniyesi; mahre¢ isaretine ise Adana kebabi, izmit simidi ve Afyon sucugu &rnek
verilebilmektedir. Cografi isaretin iiriin, belirli bir cografya, lirliniin ayirt edici 6zellige sahip olmasi, isaret, tirliniin
ayirt edici 6zellikleri ve cografya arasinda baglant1 olmasi olmak iizere 5 unsuru bulunmaktadir (Coskun, 2001;
Giindogdu, 2006; Tuncay, 2009). Cografi isaretin islevleri birincil (asli) ve ikincil (tali) olmak iizere iki kategoriye
ayrilmaktadir. Buna gore cografi isaretin birincil islevleri arasinda ayirt etmek, iiriiniin liretim metodunu ve
kalitesini garanti etmek, cografi kaynak belirtmek ile pazarlama araci olmak bulunmaktadir. Cografi igaretin ikincil
islevleri arasinda ise yerel iiretimi ve kirsal kalkinmay1 desteklemek, turizme katkida bulunmak, geleneksel bilgi
ve kiiltiirel degerleri korumak, ¢cevreyi ve biyolojik ¢esitliligi korumak ile iiriin taklit¢iligiyle miicadele etmek yer
almaktadir (Giindogdu, 2006; Tepe, 2008).

Avrupa Birligi’nde (AB) geleneksel {iriin adina sahip ve cografi isaretli iiriinlerin toplam ekonomik degeri 77
milyar Euro’dur (EC, 2021). Bunun yani sira sertifikasiz tiriinlerle kiyaslandiginda cografi isaretli tiriinler ortalama
olarak iki kat daha fazla satis degerine sahiptir (EC, 2020). Dolayisiyla AB ekonomisinde biiyiik 6neme sahip olan
cografi isaret tescilli iiriinlerin Tirkiye’de de yayginlastirilmasi gerekmektedir.

Tiirkiye’de cografi isaretli tirtinler ile ilgili tiiketici profilinin il bazinda ortaya konuldugu bir¢ok calismaya
rastlamak miimkiindiir. Bu ¢aligmalarin yapildig1 iller arasinda Karaman (Kan ve ark., 2010), Istanbul (Zulug,
2010), Kahramanmarag (Meral, 2013; Aytop ve Sahin, 2014), Siirt (Oguz, 2016), Artvin (Toklu, 2016), Dogu
Karadeniz Bolgesi (Toklu ve ark., 2016), Erzurum, Erzincan ve Bayburt’u igeren TRA1 Bélgesi (Topgu ve Yalgin,
2016), Antalya (Cakaloglu ve Cagatay, 2017), Erzurum (Baran ve Topgu, 2018; Giiler, 2019), Kastamonu (Duman,
2018; Keskin ve ark., 2019), Gaziantep (Kii¢iikyilmaz, 2019), Ankara (Sancak, 2019), Tokat (Topbas, 2019),
Samsun (Y1lmaz, 2020) ve Glimiishane (Dogan ve Adanacioglu, 2022) yer almaktadir. Fakat cografi isaretli
iiriinlere iliskin Istanbul, Ankara ve Izmir genelini kapsayan tiiketici davranisi calismasina rastlanmamustir.
Cografi isaretli iiriinlere iliskin Istanbul, Ankara ve izmir genelini kapsayan ¢alismanin yapilmamis olmasi bu
¢aligmanin Onemini artirmaktadir.

Son yillarda tiiketicilerin egitim ve gelir seviyesindeki artig ile yasam tarzlarindaki degisiklikler tiiketici
davraniglarinin degismesine yol a¢cmustir. Tiiketici davranislarindaki bu degisiklikler tiiketicilerin satin alma
davraniglarini etkileyen faktorlerin belirlenmesinin dnemini ortaya koymaktadir (Agir ve Akbay, 2021). Bu
¢alismanin amact Tiirkiye’deki tiiketicilerin cografi isaretli {irlin satin alma davraniglarinin belirlenmesidir. Bu
acidan bu g¢aligmanin sonuglarinin cografi isaret konusunda ¢alisan karar vericilere 6nemli katki saglamasit ve
iiretici ve tiiketicilerin duyarliligin1 artirmasi beklenmektedir. Uriinlerin haksiz rekabetten korunmasinda biiyiik
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oneme sahip olan cografi isaretler sayesinde tescil yapilmadigi durumda yasanacak ekonomik kayiplar
azaltilabilecektir.

2. Materyal ve Metot

Arastirmanin ana materyalini 2021 yilinda Istanbul, Ankara ve Izmir’deki tiiketicilerle ¢evrimici yapilan
anketlerden elde edilen veriler olugturmaktadir. Caligmanin ikincil verilerini ise konu ile ilgili ulusal ve uluslararasi
kaynaklar olusturmaktadir. Anket yapilacak kisi sayis1 Olastlikli Ornekleme Yontemi ile tespit edilmis (Newbold ve
ark., 1995) ve %95 giiven aralif1 %5 hata pay1 ile 6rnek hacmi 383 olarak hedeflenmistir. Uygulanmasi planlanan
anket sayist deneklerin aragtirmaya olan ilgisine gore artirilabilmektedir. Calismanin anket asamasi katilimcilarin
istekliliginin yiiksek olmasi sebebiyle hedeflenen 383 anket sayisi asilarak 394 tiiketicinin katilimiyla
sonuglandirilmigtir.

N.t2.p.
n= p-q

T d2(N-1)+t2pq (Es. 1)

Formiilde n: Ornekleme alinacak tiiketici sayisini, N: Hedef kitledeki tiiketici sayisini, t:Belirli bir anlamlilik
diizeyinde t tablosuna gére bulunan teorik degeri, p:incelenen olaymn gergeklesme olasiigim (Cografi Isaretli Uriin
Satin Alma Durumu), q: Incelenen olaymn gergeklesmeme olasihimni (Cografi Isaretli Uriin Satin Almama Durumu),
d:Olaymn goriiliis sikligina gore kabul edilen + 6rnekleme hatasini ifade etmektedir. Literatiirde, eger ayni konuda daha
once bir ¢caligma yapilmadiysa, 6rneklem hacmini en yiiksek seviyeye ¢ikarmak amaciyla p ve q degerleri genellikle
0.5 olarak alinmaktadir (Aytop, 2019; Aytop ve Fikret, 2020; Everest ve ark., 2022). Bu nedenle ¢alismada en yiiksek
orneklem hacmine ulagsmak i¢in p = 0.5 ve q = 0.5 alinmustir.

Arastirma kapsaminda yapilan anketlerin illere gére dagilimi Tablo 1’de verilmistir. Buna gore Istanbul’dan
239, Ankara’dan 87 ve Izmir’den 68 tiiketicinin katilimi ile 07.10.2021 — 17.12.2021 tarihleri arasinda anket
tamamlanmuistir.

Tablo 1. Arastirma kapsaminda yapilan anketlerin illere gore dagilimi

Table 1. Distribution of surveys conducted within the scope of the research by province

2021 TUIK Verileri Niifus (Kisi) Tiirkiye icinde Oran (%) 3 il i¢cinde Oran (%) Anket Dagilimi

Istanbul Niifus 15.462.452 18.2 60.6 239
Ankara Niifus 5.663.322 6.7 222 87
[zmir Niifus 4.394.694 5.2 17.2 68
Ug ilin Toplam Niifusu 25.520.468 30.1 100.0

Tirkiye Nifusu 84.680.273 100.0 394

Arastirma verilerinin analizinde tanimlayici istatistikler, faktdr analizi ve lojistik regresyon analizinden
yararlanimistir. Likert tipi sorularda; 5= Kesinlikle Katiliyorum, 4= Katiliyorum, 3= Ne katiltyorum ne de
katilmiyorum, 2= Katilmiyorum, 1= Kesinlikle Katilmiyorum'u ifade etmektedir. Ayrica 5°1i Likert 6lgekli yargilarin
degerlendirilmesinde Likert Olgek Ortalamasi kullanilmistir (Likert, 1932; Boone ve Boone, 2012; Sullivan ve Artino,
2013; Harpe, 2015; Subedi, 2016; Joshi ve ark., 2015).

Faktor analizi, birbiriyle iligkili degiskenlerin yer aldig1 veri setini daha az sayida ve birbirinden bagimsiz olacak
sekilde yeni degiskenlerden olusan bir veri setine cevirmek, olusturulan bu yeni veri setindeki degiskenleri
gruplandirmak suretiyle bir olay veya durumu agikladiklari 6ngoriilen ortak olan faktorleri belirlemek, bu olusumu
etkileyen faktdrlerden mindr ve major olanlari belirlemek amactyla kullanilan bir analiz yontemidir (Spearman, 1904;
Cooper, 1983; Ford ve ark., 1986; Fabrigar ve ark., 1999; Ozdamar, 2013; Yong ve Pearce, 2013; Kline, 2014). Bu
caligmada faktor analizi tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranisi iizerinde etkili olmasi beklenen yargilarin
benzer boyutlar altinda toplanmasi amaciyla kullanilmistir. Faktor analizi sonras1 5°1i Likert dlgekli yargilar daha az
saytya indirgenen degisken gruplan (faktorler) altinda gruplandirilarak adlandirilmistir. Faktor analizinden elde edilen
faktorler daha sonra ikili lojistik analizinde bagimsiz degisken olarak kullanilmistir. Faktor analizi sonucunda olusan
skorlar1 regresyon analizinde kullanmanin ¢oklu baglanti gibi bazi sorunlarin ortadan kaldirilmasinda ve olusan bu
skorlarin en yiiksek verimlilikte kullanilabilmesine yonelik ¢aligmalar mevcuttur (Scott, 1966; Grice, 2001; Skrondal
ve Laake, 2001; DiStefano ve ark., 2009). Bu ¢alismada da faktor analizi sonucunda elde edilen skorlardan ikili lojistik
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regresyon analizinde yararlanilmistir. Faktor analizi, birgok Likert olcekli degiskeni, altinda yatan daha az sayida
faktore indirgemek i¢in kullanilmaktadir. Bu islem sonucunda elde edilen faktor skorlari, bu faktdrlerin gézlemlenen
degiskenler tizerindeki etkisini yansitan siirekli degerlerdir. Bu skorlar, faktorlerin agirliklandirilmis ortalamalart
olarak diisiiniilebilir ve siirekli bir 6lgek tlizerinde konumlanmaktadir. Faktor skorlart, siirekli bir 6lgekte yer aldiklar
ve teorik olarak sonsuz sayida deger alabilecekleri igin siirekli degisken olarak kabul edilmektedir. Bu nedenle,
regresyon analizinde faktor skorlari kullanildiginda, bagimsiz veya bagimli degiskenler olarak siirekli degiskenler
olarak ele alinmaktadir. Sonug olarak, regresyon analizinde, 5'li Likert 6l¢ekli yargilardan faktor analizi yoluyla elde
edilen faktor skorlar1 genellikle stirekli degisken olarak kabul edilmektedir (Skrondal ve Laake, 2001; Hayes ve Usami,
2020).

Lojistik regresyon ile bagimli ve bagimsiz degiskenler arasindaki iliski incelenmektedir (Berkson, 1944;
Kleinbaum ve ark., 2002; Peng ve ark., 2002; Hosmer Jr. ve ark., 2013; Sperandei, 2014; Harrell, 2015; Tranmer ve
ark., 2023). Birgok bilim alaninda kullanilan lojistik regresyon analizi, tarim ekonomisi alaninda da siklikla kullanilan
analizler arasindadir. Lojistik regresyon analizi binary, nominal ve ordinal olmak tizere ii¢ sekilde uygulanmaktadir.
Binary (Ikili) lojistik regresyon analizi evet ve hayir gibi iki cevap segenegi bulunan bagimli degiskenlerde uygulanan
regresyon analizidir. Bu ¢aligmada binary (ikili) lojistik regresyon modelinde bulunan bagimli degisken Ezine peyniri
satin almama durumu=1 (hayir), Ezine peyniri satin alma durumu=2 (evet) olarak kodlanmistir. Buna goére modelde
yer alan tiim degiskenler ve bu degiskenlerin 6zellikleri Tablo 2°de verilmistir.

Tablo 2. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma durumu iizerinde etkili olan degiskenlere
yonelik yapilan lojistik regresyon analizinde kullamlan degiskenler ve ozellikleri

Table 2. Variables and their characteristics used in the logistic regression analysis for the variables affecting the
Ezine cheese purchasing status of the consumers within the scope of the research

Degiskenlerin isimleri Degiskenlere Ait Gruplar ve Ozellikleri

Bagimh Degisken

Ezine Peyniri Satin Alma Durumu Sézde (Nominal) Olgek: 1=Hayir, 2=Evet
Bagimsiz Degiskenler

Kirsal Kalkinma Faktorii Aralikli (Scale) Olgek

Tat ve Memnuniyet Faktorii Aralikl1 (Scale) Olgek

Kalite Faktorii Aralikl1 (Scale) Olgek

Gida Giivenligi Faktorii Aralikl1 (Scale) Olgek

Uriinii Tanima Faktorii Aralikli (Scale) Olgek

Fiyat Faktorii Aralikli (Scale) Olgek

Uriinii Konumlandirma (Ayri Tutma) Aralikli (Scale) Olgek

Faktorii

Yas Aralikli (Scale) Olgek

Cinsiyet Sézde (Nominal) Olgek: 1=Erkek, 2=Kadmn

Medeni Durum Sozde (Nominal) Olgek: 1=Evli, 2=Bekar

Cocuk Sahibi Olma Durumu Sozde (Nominal) Olgek: 1=Evet, 2=Hayir

Hanede Yasayan Kisi Sayisi Aralikh (Scale) Olgek: 1=1 ile 3 kisi arasi, 2= 4 kisi ve iizeri
Aylik Kisisel Gelir Aralikli (Scale) Olgek: 1=Gelirim yok, 2= 1.000 TL veya daha az, 3=

1.001-2.000 TL, 4=2.001-3.000 TL, 5=3.001-4.000 TL, 6=4.001-5.000
TL, 7=5.001-6.000 TL, 8= 6.001-7.000 TL, 9=7.001 TL ve lizeri
Aylik Toplam Hane Geliri Aralikh (Scale) Olgek: 1=2.500 TL veya daha az, 2= 2.501-5.000 TL,
3=15.0001-7.500 TL, 4= 7.501-10.000 TL, 5=10.001-12.500 TL,
6=12.501-15.000 TL, 7=15.001 TL ve iizeri

3. Arastirma Sonuclar1 ve Tartisma

Arastirma kapsamindaki tiiketicilere ait demografik 6zellikler Tablo 3’te verilmistir. Tablo 3 incelendiginde
tilkketicilerin % 50.7’sinin 18-28 yas arasinda (ortalama yas: 30,4 yil), %58.6’sinin kadin, % 64.5’inin
bekar, %27.7’sinin memur oldugu tespit edilmistir. Bunun yani sira tiiketicilerin % 22.3’{in{in hanehalk1 ortalama
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aylik gelirlerinin 5001-7500 TL arasinda oldugu ve % 19.2’sinin aylik kisisel gelirinin 7001 TL ve iizeri oldugu
belirlenmistir. Tiiketicilerin % 60.4’{inlin 1-3 kisiden olusan haneye (hanede yasayan ortalama birey sayisi: 3) ve

Tablo 3. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin sosyo-demografik ozellikleri

Table 3. Socio-demographic characteristics of consumers within the scope of the research

Demografik ozellikler Kisi sayis1  Oran (%) Demografik 6zellikler Kisi sayis1  Oran (%)
Yas (Y1l) (ortalama yas: 30.4) Cinsiyet

18 ile 28 yag arasi 200 50.7 Kadin 231 58.6
29 ile 38 yas arast 135 343 Erkek 163 41.4
39 ile 48 yas aras1 42 10.7 Toplam 394 100
49 ile 58 yag arasi 13 33 Medeni durum

58 yas tlizeri 4 1 Bekar 254 64.5
Toplam 394 100 Evli 140 355
Egitim seviyesi Toplam 394 100
[Ikdgretim Mezunu 5 1.3 Meslek

Lise Mezunu 62 15.7 Memur 109 27.7
Universite Mezunu 139 35.3 Ogrenci 102 25.9
Yiiksek Lisans Mezunu 156 39.6 Ozel Sektor Calisant 73 18.5
Doktora Mezunu 32 8.1 Serbest Meslek 39 9.9
Toplam 394 100 Calismiyor 29 73
Hanehalki biiyiikliigii (ortalama: 3) Ev Hanim 15 3.8
1 ile 3 kisi arast 238 60.4 Esnaf 11 2.8
4 kisi ve tizeri 156 39.6 Isci 11 2.8
Toplam 394 100 Emekli 5 1.3
Aylik Kisisel gelir Toplam 394 100
Sahsi Geliri Yok 88 22.3 Aylik toplam hane geliri

1.000 TL veya daha az 22 5.6 2.500 TL veya daha az 8 2
1.001-2.000 TL 24 6.1 2.501-5.000 TL 66 16.8
2.001-3.000 TL 26 6.6 5.001-7.500 TL 88 223
3.001-4.000 TL 34 8.6 7.501-10.000 TL 72 18.3
4.001-5.000 TL 40 10.2 10.001-12.500 TL 52 13.2
5.001-6.000 TL 55 14 12.501-15.000 TL 41 10.4
6.001-7.000 TL 29 7.4 15.001 TL ve lizeri 67 17
7.001 TL ve tizeri 76 19.2 Toplam 394 100
Toplam 394 100

Yasanilan il

Istanbul 239 60.7

Ankara 87 22.1

[zmir 68 17.2

Toplam 394 100

%39.6’sinin yiiksek lisans mezunu oldugu ortaya konmustur. Tiiketicilerin % 60.7’sinin Istanbul’da yasadig1 ve %
62.7’sinin ise il merkezinde ikamet ettigi saptanmistir. 2021 y1li itibariyle Tiirkiye niifusunun % 93.2’sinin il ve
ilce merkezlerinde yasadigi, % 6.8’inin ise kdy ve beldelerde yasadig1 tespit edilmistir (TUIK, 2022). Cevrimigi
anket yontemi ile yapilan ¢aligmalarda egitim seviyesi ve gelir seviyesi yiiksek olan kisilerin internet kullanma
olasiliklar1 daha yiiksek oldugundan bu kisilerin ¢evrimigi anketlere katilma ihtimalinin daha fazla oldugu tespit
edilmigstir (Duda ve Nobile, 2010; Pew Internet, 2010; Graefe ve ark., 2011; Sexton ve ark., 2011; Vaske ve ark.,
2011). Yapilan ¢alismalarda c¢evrimic¢i anket ¢aligmalarina katilanlarin daha yiiksek egitim ve gelir seviyesine
sahip oldugu belirlenmistir (Duda ve Nobile, 2010; Graefe ve ark., 2011; Sexton ve ark., 2011; Vaske ve ark.,
2011). Kiigiiky1lmaz (2019) tarafindan yapilan bir ¢aligsmada lisans mezunlariin tiim katilimcilar iginde % 35.6’lik
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paya sahip oldugu belirlenmistir. Yilmaz (2020) tarafindan yapilan bir ¢alismada lisans mezunlarinin oraninin %
29.4 oldugu tespit edilmistir. Sancak (2019) tarafindan yapilan bir g¢aliyjmada arastirma kapsamindaki
tiiketicilerin %61°1 iiniversite mezunu, % 27’°si yiliksek lisans mezunu ve % 4’ doktora mezunu olarak
belirlenmistir. 2021 y1l1 itibariyle Tiirkiye niifusunun ortanca yasi 33.1 olarak saptanmistir (TUIK, 2022). Kirgiz
(2017) tarafindan yapilan bir ¢aligmada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 4.8’inin 18 yas alti, %38.5’inin
18-24 yas arast, % 34.4{inlin 25-34 yas arast, % 13.1’inin 35-44 yas arast, % 7.9 unun 45-54 yas arasi, % 1.2’sinin
55-64 yas aras1 ve % 0.2’sinin 65 yas ve iizerinde oldugu belirlenmistir. Zulug (2010) tarafindan yapilan bir
calismada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 32.2°sinin 20-29 yas arasinda, % 41.3’tiniin 30-39 yas
arasinda, %12.4’liniin 40-49 yas arasinda, % 11.6’sinin 50-59 yas arasinda ve % 2.5’inin 60 yas {izerinde oldugu
tespit edilmistir. 2021 y1l1 itibariyle Tiirkiye niifusunda kadinlarin oran1 % 49.9, erkeklerin orani ise % 50.1 olarak
tespit edilmistir (TUIK, 2022). Gida iiriinlerine yonelik yapilmis tiiketici davramgi ¢alismalarinda kadin
katilimcilarm ¢ogunlukta oldugu calismalara rastlamak miimkiindiir. Ornegin Yilmaz ve ark. (2009) tarafindan
yapilan bir ¢aligmada katilimcilarin % 72.3’{iniin kadin oldugu goriilmektedir. Ayrica cografi isaretli {irinlere
yonelik yapilmis tiikketici davranisi ¢calismalarinda da kadin katilimcilarin daha fazla oldugu ¢alismalara rastlamak
miimkiindiir (Zulug, 2010). Yo6net Eren (2018) tarafindan yapilan bir caligmada katilimcilarin % 75.5’inin bekar, %
24.5’inin ise evli oldugu ortaya konmustur. Kirgiz (2017) tarafindan yapilan bir ¢alismada tiiketicilerin %

70.4’tnilin bekar, % 29.6’simin ise evli oldugu tespit edilmistir. Meral ve Sahin (2013) tarafindan yapilan bir
calismada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 27.1’inin ev hanimi, % 16.4’{iniin is¢i, % 10.9’unun esnaf ve %
21.9’unun memur oldugu saptanmigtir. Kirgiz (2017) tarafindan yapilan bir ¢caligmada aragtirma kapsamindaki
tiiketicilerin % 4.6’sinin ¢alismadigi, % 41.9’unun 6grenci oldugu, % 33.3’{inlin 6zel sektérde calistigi, %
17.9’unun kamuda galistig1 ve % 2.3’liniin emekli oldugu belirlenmistir. Cakaloglu ve Cagatay (2017) tarafindan
yapilan bir ¢aligmada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 22.5’inin kendi hesabina galistigi, % 66.0’1n1n ticretli
ve yevmiyeli ¢alistigi, % 10.0’1inin ¢alismadigi, % 1.5’inin bagimsiz/sigortasiz/gegici/parca basina calistigi tespit
edilmistir. 2021 yili itibariyle Tiirkiye’de ortalama hane biiyiikliigii 3.2 olarak tespit edilmistir (TUIK, 2022).
Zulug (2010) tarafindan yapilan bir ¢aligmada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin % 30.6’sinin hanesinde 3
kisi, %28.1’inin hanesinde 2 kisi ve % 22.3’{iniin hanesinde 4 kisi yasadigi belirlenmistir. Fotopoulos ve Krystallis
(2003) tarafindan yapilan bir ¢caligmada daha iist sosyo ekonomik seviyede bulunan tiiketicilerin cografi isaret
tescilli Zagora elmasini daha fazla satin aldig1 saptanmistir. Kii¢likyilmaz (2019) tarafindan yapilan bir ¢alismada
aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin % 52.7’sinin 2.100 TL ve alti, % 24.4’iiniin 2.101 TL-3.500 TL arasi, %
12.7°sinin 3.501-5.000 TL aras1 ve % 10.2’sinin 5.001 TL ve iizeri geliri oldugu tespit edilmistir. Y1lmaz (2020)
tarafindan yapilan bir caligmada arastirma kapsamindaki tiiketicilerin 26’sinin 2.020 TL ve altinda, 228’inin 2.021-
5.000 TL arasinda, 116’sinin 5.001-10.000 TL arasinda ve 14’iiniin 10.000 TL ve iizerinde gelirinin oldugu
belirlenmistir.

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranislaria iliskin bilgiler Tablo 4’te
verilmistir. Tablo 4 incelendiginde tiiketicilerin % 75.9’unun Ezine peyniri satin aldigi, % 58.1’inin Ezine
peynirinin cografi isaretli {irlin oldugunu bilmedigi, % 65.2’sinin Ezine peyniri ile diger peynirlerin fiyatinin ayni
olmasi halinde cografi isaretli Ezine peynirini tercih ettigi, % 52.3’iiniin Ezine peynirinin fiyatin1 pahali buldugu
ve % 61.9’unun cografi isaretli bir iirline daha fazla 6deme istekliligi bulunmadig: tespit edilmistir. Bunun yan1
sira Ezine peyniri satin alan tiiketicilerin (n=299) % 61.5’inin Ezine inek peyniri tercih ettigi, % 40.1’inin Ezine
peynirini marketten satin aldigi, % 31.1’inin toplam peynir harcamasinda Ezine peynirinin paymin % 10 oldugu, %
53.8’inin Ezine peynirini ayda bir kez satin aldigi, % 34.8’inin Ezine peynirini haftada bir kez tiikettigi
belirlenmistir. Ayrica tliketicilerin (n=150) % 44’{iniin cografi isaretli bir iirline % 5-10 daha fazla 6deme
istekliligine sahip oldugu saptanmistir. Meral ve Sahin (2013) tarafindan yapilan bir ¢alismada tiiketicilerin %
37.6’smin zeytin aligverisini marketten yaptig1, % 35.6’smin direkt iireticiden, % 19.4’{iniin siipermarketten, %
4.5’inin semt pazarindan alip kendisinin yaptig1, % 1.8’inin bakkaldan, % 0.9’unun semt pazarindan hazir aldig1, %
0.3’{inlin hipermarketten aldig1 tespit edilmistir. Fotopoulos ve Krystallis (2003) tarafindan yapilan bir ¢aligmada
tiiketicilerin % 60.5’inin cografi isaretli elmalar1 agik pazarlardan, % 25.8’inin manavdan, % 11.7’sinin
stipermarketten, % 0.9’unun direkt tireticiden, % 1.2’sinin diger yerlerden satin aldig1 ortaya konmustur.
Kiigiikyilmaz (2019) tarafindan yapilan bir ¢alismada tiiketicilerin % 24.4’{iniin cografi isaretli Antep baklavasini
yilda birkag kez, % 12.2’sinin 6 ayda birkag kez, % 25.2’sinin 3 ayda birkag kez ve % 26.5’inin ayda birkag kez
tiikettigi tespit edilmistir. Ayrica Kiigiikyilmaz (2019) tarafindan tiiketicilerin % 68.2’sinin Antep baklavasinin
cografi igaretli oldugunu bildigi, % 31.8’inin ise bilmedigi belirlenmigtir. Meral (2013) tarafindan yapilan bir
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calismada tiiketicilerin % 94.8’inin Maras dondurmasimin cografi igaretli oldugunu bildigi, % 5.2’sinin ise

bilmedigi saptanmistir. Meral (2013) tarafindan yapilan bir ¢alismada cografi isarete sahip Gemlik zeytini ve diger
zeytinlerin fiyatinin ayni olmasi halinde tiiketicilerin % 90.4°liik kisminin cografi igaret tescilli Gemlik zeytinini

Tablo 4. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranislar

Table 4. Ezine cheese purchasing behavior of consumers within the scope of the research

Ezine Peyniri Satin Alma Ezine Peyniri Satin Oran
Davranislari Kisi sayisi Oran (%) Alma Davranislar: (%)
Ezine peyniri satin alma durumu Tercih edilen Ezine peyniri tiirii
Evet 299 75.9 Ezine inek peyniri 61.5
Hay1r 95 24.1 Ezine kegi peyniri 23.7
Toplam 394 100 Ezine koyun peyniri 14.7
Ezine peyniri satin alinan yer Toplam 100
Market 120 40.1 Ezine peyniri satin alma sikhigi
Stipermarket 90 30.1 Ayda bir kez 53.8
Sarkiiteri 65 21.7 Ucg ayda bir kez 30.8
Pazarlardan 12 4 Haftada bir kez 15.4
Dogrudan Uretici 11 3.7 Toplam 100
Bakkal 1 0.3 Ezine peyniri tiikketme sikhig1
Toplam 299 100 Haftada bir kez 34.8
Toplam peynir harcamasinda Ezine peynirinin pay1 Her giin 31.1
10% 93 31.1 Ug ayda bir kez 21.1
20% 56 18.7 Ayda bir kez 13
30% 50 16.7 Toplam 100
Ezine peynirinin cografi isaretli iiriin
50% 53 17.7 oldugunu bilme durumu
100% 10 33 Hayir 58.1
Bilmiyorum 37 12.4 Evet 41.9
Toplam 299 100 Toplam 100
Ezine peyniri ile diger peynirlerin fiyatinin ayni1 olmasi Cografi isaretli bir iiriine 6deme
durumunda tercih edilen peynir tiirii istekliligi
Cografi isaretli Ezine peyniri 257 65.2 Hay1r 61.9
Fark etmez 102 259 Evet 38.1
Normal iiriin 35 8.9 Toplam 100
Cografi isaretli olan bir iiriine 6demeye istekli olunan
Toplam 394 100  miktar
Ezine peynirinin fiyati hakkinda alg1 %S5’den az 42 28.0
Pahali 206 52.3  %5-10 arasi 66 44.0
Normal 105 26.6  %11-15 aras1 24 16.0
Fikrim yok 80 203 %16-20 aras1 13 8.7
Ucuz 3 0.8 %20’ nin iizerinde 5 33
Toplam 394 100 Toplam 150 100

tercih ettigi belirlenmistir. Yilmaz (2020) tarafindan yapilan bir ¢alismada fiyatlar1 ayni oldugu taktirde
tiketicilerin % 91’inin cografi isaret tescilli iiriinii tercih edecegi, % 9’unun ise cografi isaret tescilli olmayan
urlinii tercih edecegi ortaya konmustur. Zulug (2010) tarafindan yapilan bir ¢alismada Ezine peyniri ve Ayvalik
zeytinyaginin muadillerine gore taleplerinin sirasiyla % 43 ve % 58 daha fazla oldugu tespit edilmistir. Meral
(2013) tarafindan yapilan bir ¢calismada tiiketicilerin % 58.9’unun cografi isaret tescilli bir iirline cografi isaret
tescilli olmayan bir iiriinden daha fazla 6demeye istekli oldugu, % 41.2°sinin ise isteksiz oldugu belirlenmistir.

Yilmaz (2020) tarafindan yapilan bir ¢alismada tiiketicilerin % 46’sinin cografi isaret tescilli bir iiriine daha fazla

o6deme istekliliginin oldugu tespit edilirken % 54’{iniin daha fazla 6demeye isteksiz oldugu tespit edilmistir. Meral
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(2013) tarafindan yapilan bir ¢alismada cografi igaret tescilli Gemlik zeytinine tiiketicilerin % 47.7’sinin %21-50
ek 6deme isteginin oldugu, % 9.4’liniin ise % 51 ve lizerinde ek 6deme istekliligine sahip oldugu ortaya konmustur.
Zulug (2010) tarafindan yapilan bir ¢caligmada tiiketicilerin cografi isaret tescilli Ayvalik zeytinyagi i¢in % 82,
Ezine peyniri i¢in ise 3.55 kat ek ddeme istekliliginin oldugu belirlenmistir. Sancak (2019) tarafindan yapilan bir
¢alismada tiiketicilerin % 55.3’{iniin Beypazar1 kurusunun fiyati hakkinda fikrinin olmadigi, % 39.8’inin fiyatinin
normal oldugunu diigiindiigii, % 2.9’unun ise fiyatinin pahali oldugu diisiindiigli, % 2’sinin ise fiyatinin ucuz
oldugu diistindiigii tespit edilmistir. Tiiketicilerin % 61.7’sinin Cubuk tursunun fiyat: konusunda fikri olmadigi, %
34.8’inin fiyatinin normal oldugunu diisiindiigii, % 2.1’inin fiyatinin ucuz oldugunu diisiindiigii, % 1.4 {iniin ise
fiyatinin pahali oldugunu diislindiigii belirlenmistir. Tiiketicilerin % 67.4’iiniin Kalecik karasinin fiyat: hakkinda
fikri olmadig1, % 22.7’sinin fiyatinin ucuz oldugunu diisiindiigii, % 7.8’inin fiyatinin pahali oldugunu diisiindigii
ve % 2.1’inin ise fiyatinin pahali oldugunu diisiindiigii tespit edilmistir.

Tablo 5. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerden elde edilen yargilarin KMO ve Bartlett’s istatistikleri

Table 5. KMO and Bartlett's statistics of the judgments obtained from consumers within the scope of the

research
Kriterler Degerler
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy 0.888
Bartlett's Test of Sphericity
Khi Kare testi 5488.842
P-degeri 0.000

Tablo 6. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranusi iizerinde etkili olmasi
beklenen faktirlere gore dagilimi (%)

Table 6. Distribution of consumers within the scope of the research according to factors expected to have an
impact on Ezine cheese purchasing behavior (%)

Olcek
Ortalamasi

Ezine peyniri 6zgiin bir tada sahiptir. 4.1
Cografi isaretli Ezine peynirini ¢ok takdir ediyorum. 4.0
Ezine peyniri bolgede daha fazla istihdama yol agar 3.9
Cografi isaretli Ezine peyniri satin almak, yerel tarimin gelisimine yardimei olmami sagliyor. 3.9
Cografi isaretli Ezine peyniri satin almak yerel ¢iftciyi desteklememe yardimci oluyor. 3.9
Cografi isaret olarak koruma Ezine bolgesini koruyor. 3.9
Cografi isaretli Ezine peyniri yemek beni memnun ediyor. 3.9
Ezine peyniri daha iyi bir tat sunar. 3.9
Ezine peynirinin cografi isaret sebebiyle izlenebilirligi mevcuttur. 3.8
Ezine peyniri, {irliniin miinhasirligimn korur. 3.7
Fiyat, Ezine peyniri secerken dnemli bir kriterdir. 3.7
Ezine peyniri, diger tam yagl peynirlerden farklidir. 3.7
Ezine peyniri diger bolgelerdeki peynirlerden daha yiiksek kalitededir. 3.6
Ezine peyniri diger peynirlerden daha yiiksek bir iiriin kalitesi sunar. 3.6
Ezine peyniri, diger benzer peynirlerden daha pahalidir. 3.6
Ezine peyniri, diger peynir tiirleri ile karsilastirildiginda gida giivenligi esaslarina daha uygun

olarak iiretilmektedir. 34
Ezine peyniri, sahte taklitci tirlinlerin olasiligini azaltir. 33
Uzerinde Ezine peyniri yazan tiim peynirler Ezine peyniridir. 2.7
Benim igin tam yagl beyaz peynirlerin hepsi Ezine peyniridir. 23

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degeri, 6rneklemin faktor analizi i¢in yeterli olup olmadigini belirlemek amaciyla
kullanilir ve 0 ile 1 arasinda deger alir. KMO'nun 0.50'den biiyiik olmasi istenir. KMO degeri 0.90 ile 1 arasinda
ise mitkemmel, 0.80 ile 0.90 arasinda ise iyi, 0.70 ile 0.80 arasinda ise orta diizeyde kabul edilir (Field, 2000). Bu
caligmanin KMO degeri 0.888 oldugundan, 6rneklemin faktor analizi i¢in iyi seviyede oldugu sdylenebilir.
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Tablo 5’te goriildiigii lizere, arastirmada degerlendirilen yargilardan elde edilen korelasyon matrisi birim matris
olup olmadig1 hipotezi reddedilmektedir (khi-kare=5488.842, p<0.01). Bu sonuglara gore, ele alinan 19 degisken
i¢in faktor analizinin yapilmasi uygundur.

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranisi {izerinde etkili olmasi beklenen
faktorlere gore dagilimi 7ablo 6’da yer almaktadir. Buna goére 6lgek ortalamalari incelendiginde arastirma
kapsamindaki tiiketicilerin, “Ezine peyniri 6zgiin bir tada sahiptir” (4.1), “Cografi isaretli Ezine peynirini ¢ok
takdir ediyorum” (4.0), “Ezine peyniri bolgede daha fazla istihdama yol acar” (3.9), “Cografi isaretli Ezine peyniri
satin almak, yerel tarimin gelisimine yardimci olmami sagliyor” (3.9), “Cografi isaretli Ezine peyniri satin almak
yerel cifteiyi desteklememe yardimci oluyor” (3.9), “Cografi isaret olarak koruma Ezine bolgesini koruyor” (3.9),
“Cografi isaretli Ezine peyniri yemek beni memnun ediyor” (3.9), “Ezine peyniri daha iyi bir tat sunar” (3.9),
“Ezine peynirinin cografi isaret sebebiyle izlenebilirligi mevcuttur” (3.8), “Ezine peyniri, iiriiniin miinhasirhigini
korur” (3.7), “Fiyat, Ezine peyniri segerken énemli bir kriterdir” (3.7), “Ezine peyniri, diger tam yagl peynirlerden
farklidir” (3.7), “Ezine peyniri diger bolgelerdeki peynirlerden daha yiiksek kalitededir” (3.6), “Ezine peyniri diger
peynirlerden daha yiiksek bir iiriin kalitesi sunar” (3.6) ve “Ezine peyniri, diger benzer peynirlerden daha pahalidir”
(3.6) yargilarina katildiklar1 ortaya konmustur. Ayrica aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin “Ezine peyniri, diger
peynir tiirleri ile karsilastirildiginda gida giivenligi esaslarina daha uygun olarak iiretilmektedir” (3.4), “Ezine
peyniri sahte taklitci iiriinlerin olasiligini azaltir” (3.3) ve “Uzerinde Ezine peyniri yazan tiim peynirler Ezine
peyniridir” (2.7) yargilarina kararsiz kaldig1 tespit edilmistir. Bunun yani sira arastirma kapsamindaki tiiketicilerin
“Benim i¢in tam yagli beyaz peynirlerin hepsi Ezine peyniridir” (2.3) yargisina katilmadigi saptanmustir.

Tablo 7. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranisi acisindan faktor analizinde
toplam aciklanan varyans

Table 7. Total explained variance in factor analysis in terms of Ezine cheese purchasing behavior of consumers
within the scope of the research

Toplam Aciklanan Varyans

Baslangi¢ Ozdegeri Asil Toplamlar Doéndiiriilen Toplamlar
Varyans Kiimiilatif Varyans Kiimiilatif Varyans Kiimiilatif
Toplam % % Toplam % % Toplam % %

1 8.292 43.640 43.640 8.292 43.640 43.640 3.853 20.280 20.280
2 2.392 12.589 56.229 2.392 12.589 56.229 3.106 16.349 36.629
3 1.520 8.003 64.232 1.520 8.003 64.232 2.463 12.961 49.590
4 1.256 6.610 70.842 1.256 6.610 70.842 2.126 11.188 60.778
5 0.957 5.035 75.878 0.957 5.035 75.878 1.739 9.154 69.932
6 0.775 4.079 79.957 0.775 4.079 79.957 1.301 6.845 76.777
7 0.578 3.043 83.000 0.578 3.043 83.000 1.182 6.223 83.000
8 0.485 2.552 85.552

9 0.408 2.148 87.701

10 0.376 1.981 89.681

11 0.348 1.830 91.512

12 0.291 1.534 93.046

13 0.275 1.447 94.493

14 0.267 1.405 95.898

15 0.220 1.159 97.057

16 0.174 0.914 97.971

17 0.174 0.835 98.806

18 0.140 0.738 99.544

19 0.087 0.456 100.000

Degiskenlere ait faktor yiikleri ve degiskenlerin faktorlere gore dagilimlar1 Tablo §’de verilmistir.

Cronbach Alpha degerine gore 19 adet 5°1i Likert Olgekli yargidan olusan genel dlgegin oldukga giivenilir
oldugu (0.911) ve tiiketicilerin degiskenlere verdigi cevaplarin birbirinden farkli oldugu tespit edilmistir.
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Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranisi agisindan faktdr analizinde toplam
aciklanan varyans Tablo 7°de verilmistir. Buna gore 19 degiskenden elde edilen 7 faktdriin toplam varyansi
aciklama oran1 % 83 olarak ortaya konmustur.

Tablo 8. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranisi acisindan faktor analizi
sonuclart

Table 8. Factor analysis results in terms of Ezine cheese purchasing behavior of consumers within the scope of
the research

1 2 3 4 5 6 7
Ezine peyniri, bolgede daha fazla 0.873 0.161 0.084 0.148 -0.004 0.040 0.146
istihdama yol acar
Cografi isaretli Ezine peyniri satin 0.828 0.259 0.151 0.216 -0.020 0.082 0.093

almak, yere tarimin geligsmesine

yardimc1 olmami sagliyor.

Cografi isaretli Ezine peyniri satin 0.789 0.216 0.182 0.252 -0.050 0.067 0.173
almak yerel ¢ift¢iyi desteklememe

yardimet oluyor.

Cografi isaret olarak koruma Ezine 0.782 0.335 0.043 0.194 0.016 0.150 -0.091
bolgesini koruyor.

Ezine peynirinin cografi igaret 0.572 0.367 0.154 0.481 -0.018 0.132 -0.121
sebebiyle izlenebilirligi mevcuttur.

Cografi isaretli Ezine peyniri yemek 0.299 0.849 0.157 0.133 0.035 0.081 0.011
beni memnun ediyor

Cografi isaretli Ezine peynirini ¢ok 0.426 0.793 0.117 0.166 -0.005 0.057 -0.050
takdir ediyorum

Ezine peyniri 6zgiin bir tada sahiptir 0.270 0.720 0.063 0.207 -0.198 0.200 0.328
Ezine peyniri daha iyi bir tat sunar. 0.168 0.715 0.287 0.215 -0.052 0.145 0.287
Ezine peyniri, diger bolgelerdeki 0.128 0.176 0.876 0.196 0.159 -0.053 0.124
peynirlerden daha yiiksek

kalitededir.

Ezine peyniri, diger peynirlerden 0.158 0.200 0.872 0.227 0.100 -0.015 0.133
daha yiiksek bir iiriin kalitesi sunar.

Ezine peyniri, sahte taklit¢i tirinlerin ~ 0.380 0.214 0.103 0.739 0.216 -0.012 0.128
olasiligin azaltir.

Ezine peyniri, liriiniin minhasirhgm ~ 0.326 0.281 0.287 0.732 0.026 0.138 0.035
korur.

Ezine peyniri diger peynir tiirleri ile 0.345 0.145 0.469 0.602 0.194 0.060 0.057

karsilastinldiginda gida giivenligi
esaslarma daha uygun olarak

tiretilmektedir.

Benim igin tam yagh beyaz -0.048 -0.134 0.167 0.052 0.885 0.159 -0.095
peynirlerin hepsi Ezine peyniridir.

Uzerinde Ezine peyniri yazan tiim 0.000 0.027 0.069 0.150 0.863 -0.066 0.267
peynirler Ezine peyniridir.

Fiyat, Ezine peyniri segerken onemli 0.160 0.236 -0.164 0.140 0.098 0.849 -0.003
bir kriterdir.

Ezine peyniri, diger benzer 0.119 0.066 0.517 -0.061 -0.001 0.624 0.332
peynirlerden daha pahalidir.

Ezine peyniri, diger tam yagh 0.140 0.211 0.284 0.079 0.187 0.107 0.814

peynirlerden farklidir.

Tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranis1 lizerinde etkili olan faktorlerin adlandirilmasi Tablo 9°da
verilmigtir. Buna gore kirsal kalkinma, tat ve memnuniyet, kalite, gida giivenligi, {iriinii tanima, fiyat ve iirlinii
konumlandirma olmak iizere 7 faktor ortaya ¢ikmistir.

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma durumu iizerinde etkili olan degiskenlere
yonelik lojistik regresyon analizi sonuglar1 Tablo 10°da yer almaktadir. Lojistik Regresyon modelinde bagimli
degisken tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma durumu olarak belirlenmistir. Faktdr Analizi sonucunda elde edilen
7 faktor de regresyon modeli i¢inde bagimsiz degisken olarak kullanilmigtir. Modelin tamaminin anlamli olup
olmadigim belirlemek amaciyla Hosmer & Lemeshow testi kullanilmistir. Modelin anlamli olabilmesi i¢in sigma
degerinin 0.05’ten biiyiik olmas1 gerekmektedir. Buna gore Ezine peyniri satin alma durumu ile ilgili kurulan ikili
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lojistik regresyon modeli tamamiyla anlamli ve gegerli bir modeldir (0.371>0.05). Lojistik regresyon analizi
sonuglarma gore aragtirma kapsamindaki tiiketiciler agisindan Ezine peyniri satin alma durumu iizerinde
istatistiksel olarak etkili olan bagimsiz degiskenler tat ve memnuniyet faktorii, {irlinii tanima faktorii, tiriinii

Tablo 9. Arastirma kapsanundaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranisina ait faktor gruplarinin
adlandiriimasi

Table 9. Naming the factor groups of Ezine cheese purchasing behavior of consumers within the scope of the
research

Degiskenler Faktor Isimleri

Ezine peyniri, bolgede daha fazla isttihdama yol agar.

Cografi isaretli Ezine peyniri satin almak, yerel

tarimin gelismesine yardimet olmami sagliyor.

Cografi igaretli Ezine peyniri satin almak yerel Kirsal Kalkinma Faktorii
cift¢iyi desteklememe yardimet oluyor.

Cografi isaret olarak koruma Ezine bolgesini

koruyor.

Ezine peynirinin cografi isaret sebebiyle

izlenebilirligi mevcuttur

Cografi isaretli Ezine peyniri yemek beni memnun

ediyor. Tat ve Memnuniyet Faktorii
Cografi isaretli Ezine peynirini ¢ok takdir ediyorum.

Ezine peyniri 6zgiin bir tada sahiptir.

Ezine peyniri daha iyi bir tat sunar.

Ezine peyniri diger bolgelerdeki peynirlerden daha

yiiksek kalitededir. Kalite Faktorii
Ezine peyniri, diger peynirlerden daha yiiksek bir

iirin kalitesi sunar.

Ezine peyniri, sahte taklit¢i iiriinlerin olasiligini

azaltir. Gida Giivenligi Faktorii
Ezine peyniri, {irliniin miinhasirhigimi korur.

Ezine peyniri, diger peynir tiirleri ile

karsilastirildiginda gida giivenligi esaslarina daha

uygun olarak tiretilmektedir.

Benim i¢in tam yagli beyaz peynirlerin hepsi Ezine

peyniridir. Uriinii Tanima Faktorii
Uzerinde Ezine peyniri yazan tiim peynirler Ezine

peyniridir.

Fiyat, Ezine peyniri segcerken énemli bir kriterdir. Fiyat Faktorii
Ezine peyniri, diger benzer peynirlerden daha
pahalidir.

Ezine peyniri diger tam yagli peynirlerden farklidir. Uriinii Konumlandirma (Ayr1 Tutma) Faktorii

konumlandirma (ayr1 tutma) faktorii, cinsiyet, medeni durum ve aylik kigisel gelir olarak belirlenmistir. Tat ve
memnuniyet faktorii % 1 diizeyinde anlamli bulunmus ve katsay1 isareti pozitiftir. Buna gore Ezine peynirinin
daha iyi bir tada sahip oldugunu diisiinen ve Ezine peynirinden memnun olan tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma
durumunun Ezine peynirinin daha iyi bir tada sahip oldugunu diisiinmeyen ve Ezine peynirinden memnun olmayan
tiiketicilere gdre 2.479 kat daha fazla oldugu sdylenebilmektedir. Uriinii tanima faktdrii % 1 diizeyinde anlamli
bulunmus ve katsay1 isareti negatiftir. Buna gore Ezine peynirini tantyan tiiketicilerin Ezine peynirini tanimayan
tiiketicilere gore Ezine peyniri satin alma durumunun 0.622 kat daha az oldugu gériilmektedir. Uriinii tanima
faktorii altinda yer alan “Benim i¢in tam yagli beyaz peynirlerin hepsi Ezine peyniridir” ve “Uzerinde Ezine peyniri
yazan tiim peynirler Ezine peyniridir” yargilarina verilen cevaplara gore 5’li Likert 6l¢ek ortalamalar1 sirasiyla
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2.34 ve 2.68 oldugundan dolay1 katsaymin negatif ¢ikmasi normal goriilmektedir. Uriinii konumlandirma (ayr1
tutma) faktorii % 1 diizeyinde anlamli bulunmus ve katsay: isareti pozitiftir. Buna gore Ezine peynirini diger
peynirlerden ayr1 tutabilen tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma durumunun Ezine peynirini diger peynirlerden
ayr1 tutamayan tiiketicilere gore 1.579 kat daha fazla oldugu sdylenebilmektedir. Cinsiyet degiskeni % 1 diizeyinde
anlamli bulunmus ve katsay1 isareti pozitiftir. Buna gore kadinlarin erkeklerle kiyaslandiginda Ezine peyniri satin
alma durumu 2.124 kat daha fazladir. Medeni durum degiskeni % 5 diizeyinde anlamli bulunmus ve katsay1 isareti
pozitif bulunmustur. Buna gore bekarlarin evlilerle kiyaslandiginda Ezine peyniri satin alma durumunun 3.343 kat
daha fazla oldugu goriilmektedir. Aylik kisisel gelir degiskeni % 5 diizeyinde anlamli bulunmus ve katsay1 isareti
pozitiftir. Buna gore, aylik kisisel gelirdeki bir birimlik artis, tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma olasiligini 1.156
kat artirmaktadir.

Tablo 10. Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma durumu iizerinde etkili olan
degiskenlere yonelik lojistik regresyon analizi sonuclart

Table 10. Logistic regression analysis results for variables affecting the Ezine cheese purchasing status of
consumers within the scope of the research

B S.E. Wald df Sig. Odds Oram
Sabit -3.868 2.156  3.219 1 0.073 0.021
Kirsal Kalkinma Faktorii -0.151  0.152  1.000 1 0.317 0.859
Tat ve Memnuniyet Faktorii 0.908 0.162 31.370 1 0.000%** 2.479
Kalite Faktori 0.230 0.152  2.287 1 0.130 1.258
Gida Giivenligi Faktorii 0.090 0.155 0.334 1 0.563 1.094
Uriinii Tanima Faktorii -0.476  0.148 10.375 1 0.001%** 0.622
Fiyat Faktori -0.165 0.153 1.164 1 0.281 0.848
Uriinii Konumlandirma (Ayr1 Tutma) Faktérii =~ 0.457  0.151  9.095 1 0.003*** 1.579
Yas 0.022  0.028  0.588 1 0.443 1.022
Cinsiyet 0.754 0.287 6914 1 0.009%** 2.124
Medeni Durum 1.207  0.555 4.731 1 0.030** 3.343
Cocuk Sahibi Olma Durumu 0.544 0.645 0.712 1 0.399 1.724
Hanede Yasayan Kisi Sayisi 0.089 0.114 0.609 1 0.435 1.093
Aylik Kisisel Gelir 0.145  0.059 6.039 1 0.014%** 1.156

**%9% 1 diizeyinde anlamh, **% 5 diizeyinde anlamli, *% 10 diizeyinde anlamli Cox&Snell R*=0.237, Nagelkerke R*=0.354, X?=106.350
(p=0.000)

4. Sonug

Bu caligmada Tiirkiye’deki tiiketicilerin cografi isaretli Giriin satin alma davraniglarini belirlemek amaglanmustir.
Bu amagla Tiirkiye genelini temsil etmesi acisindan Istanbul, Ankara ve Izmir illerinden 394 tiiketici ile ¢evrimici
anket ¢alismasi gergeklestirilmistir.

Faktor analizi sonuglarina gore tiiketicilerin Ezine peyniri satin alma davranisina iligkin kullanilan 19 yargt kirsal
kalkinma, tat ve memnuniyet, kalite, gida giivenligi, iirlinii tanima, fiyat ve {iriinii konumlandirma olmak iizere 7
faktore ayrilmistir. Elde edilen faktorler lojistik regresyon analizinde diger bagimsiz degiskenlere ek olarak bagimsiz
degisken olarak kullanilmistir. Lojistik regresyon analizi sonuglarina gore arastirma kapsamindaki tiiketicilerin Ezine
peyniri satm alma davranigini etkileyen bagimsiz degiskenlerin cinsiyet, medeni durum, aylik kisisel gelir, tiriinii
konumlandirma faktorii, iirlinii tanima faktorii ile tat ve memnuniyet faktorii oldugu ortaya konmustur. Tat ve
memnuniyet faktorii Ezine peyniri satin alma olasiligini artirdigindan tiriiniin tadin1 ve memnuniyeti artirmak i¢in kalite
ve tat gelistirme caligmalarma odaklaniimalidir. Uriinii tanima faktorii ele alindigindan Ezine peynirini tantyanlarmn
satin alma olasiliginin daha diisiik oldugu belirlendiginden iiriintin tanitim1 ve bilinirligini artirmak i¢in pazarlama
stratejileri gelistirilmelidir. Uriinii konumlandirma faktdriinde Ezine peynirini diger peynirlerden ayri tutabilen
tiiketicilerin satin alma olasiliginin daha fazla oldugu saptandigindan pazarlama asamasinda Ezine peynirinin benzersiz
ve farkli bir iirlin oldugu vurgulanarak avantaj saglanabilir. Ayrica bekarlar ve kadmlarm Ezine peynirini satin alma
olasiliginin daha fazla oldugu tespit edildiginden bu demografik gruplara odaklanarak pazarlama stratejileri bu gruplara
odaklanarak gelistirilebilir. Aylik kisisel gelirin artmasi Ezine peynirini satin alma olasiligini artirdigindan daha ytiksek
gelir seviyelere sahip tiiketicilere odaklanilabilir.
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Sonug olarak, bu lojistik regresyon analizi sonuglarina dayali olarak, iiriin kalitesini artirmak, iirtin bilinirligini ve
farkliligim vurgulamak, kadmlar, bekarlar ve yiiksek gelir seviyelerine sahip tiiketicileri hedeflemek tiiketicilerin Ezine
peyniri satin alma olasiligin1 artirabilir.
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