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0z: Medya ozellikle de geleneksel medyanin sosyolojik yonii tarihten bugiine oldukca
tartisilagelmistir. Geleneksel medyanin yani sira teknolojik gelismeler ve internet
kullaniminin yayginlasmasi ile birlikte yeni medyanin da giintimiizdeki basat rolii ve etkisi
tartisilmaz bir gergekliktir. Kimlik stereotiplerinin olduk¢a goriiniir oldugu medya;
cinsiyet temelli kimliklere yonelik tanimlamalar1 ve bu kimlikler arasi iliskileri yeniden
tiretmekte ve gliniimiizde giindelik yasamin 6nemli bir par¢asi haline gelmektedir. Bu
cercevede bu calisma sermaye ve siifsal iliskilerin sekillendirdigi geleneksel medya
iceriklerinin aksine daha 6zgiir bir kamusal alan sunma iddiasinda olan yeni medyay1
toplumsal cinsiyet yaklasimlar1 temelinde analiz etmeyi amaglamaktadir. Genis bir etki
alani bulunan yeni medyanin; yeni bir direnis bicimi olma ve cinsiyetci kalip yargilari ve
stereotipleri yeniden liretme noktasinda iki yonii bulunmaktadir. Tiirkiye 6zelinde Tiktok
gencler tarafindan kullanilan instagramdan sonra gelen ikinci biiytik uygulamadir. Bu
sebeple bu ¢alisma 6rneklem olarak alinan TikTok hesaplarini cinsiyet¢i kalip yargilari
cercevesinde elestirel olarak analiz etmeyi hedeflemektedir. Amagh 6rneklem yontemi
kullanilan bu calismadaki temel motivasyon; ozellikle tarihten bugiine edebiyat, sanat,
sinema gibi pek ¢ok alanda konu edinilen kadin ve erkek iliskileri temali tiktokerlarin
paylasimlarin igerik analizi ile agiklayabilmektir. Calismanin igeriginde keskin simnirlar
dahilinde verilen kadinlik ve erkeklige dair; 6zel ve kamusal alan ayrimi, ekonomik iktidar,
ailevi iliskiler, giindelik yasamdaki rol ve sorumluluklarin cinsiyet¢i bir cerceveden
vurgulandig1 gorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Yeni Kamusal Alan, TikTok, Ataerkil Pazarlik

Abstract: The sociological dimension of the media, especially traditional media, has been
a subject of extensive discourse throughout history. With the advent of technological
developments and the widespread use of the internet, the indisputable reality today is the
pivotal role and influence of new media. The media, where identity stereotypes are
markedly visible, not only reproduces definitions of gender-based identities and their
relationships but also becomes an integral part of ontemporary daily life. Within this
framework, this study aims to analyze the new media based on gender approaches, as it
claims to provide a more liberated public space, unlike traditional media contents shaped
by capital and class interactions. The new media with its expansive reach embodies two
aspects, a novel form of resistance and a reformer of sexist stereotypes and preconceived
notions. In Turkey, TikTok is the second-largest application among youth, following
Instagram. Therefore, this study aims to critically analyze a sample of TikTok accounts,
within the framework of sexist stereotypes. The main motivation of the study is to explain
the posts of TikTokers addressing the theme of male-female relations especial on the
subjects of literature, art, and cinema by a historical perspective. The study employed
purposive sampling method and content analysis. The distinction between private and
public spaces, economic power, familial relations, roles and responsibilities in daily life
regarding the femininity and masculinity as define within distinct boundaries in the study
were expressed with a sexist framework.
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Extended Abstract

With the development of technology and widespread use of the internet, new media has become an
important part of daily life. At this point, new media emerges as an important actor in many sociological
problems. Gender debates from history to the present have reached a new dimension with the use of
new media. In this context, new media can be described as both a field of resistance and a field that
reproduces unequal gender stereotypes. This difference in the use of new media is directly related to
how liberal, democratic and egalitarian the physical space is. Because new media is not independent
from physical space, economy, culture and politics. In the context of these discussions, this study aimed
to analyze the videos shared on TikTok pages, which have an important place in new media, using the
content analysis method. In this study, which adopted the purposeful sampling method, accounts that
focused on bilateral relations and had high numbers of followers were examined. Data of the study; A
total of 25 posts were published on 7 Tiktoker accounts: Sahangiller (2.1 million), nesrin_karatosun (2.4
million), aytachailideacar (1.5 million), guven8elvan (1.2 million), cagrialtunbas (1.6 million),
halil10hilal (1.4 million) and @buketyildirims (2.1 million). reels collected from video. The data
obtained was classified and analyzed within the framework of the determined themes. The data of the
study was collected between 1-10 September.

In the videos examined, four themes examining domestic responsibilities, economy, separation of public
and private spaces, and kinship relations were identified. In the videos examined, domestic
responsibilities are given as women's responsibilities. In the distinction between public and private
spaces, women are positioned within the home, while public space is given as the man's domain.
Women, who are not visible in working life, are responsible for unpaid work such as housework and
child care. Kinship relations, especially those formed through women, are described as conflicts
between women. In this context, it can be said that sexist stereotypes are reproduced in an exaggerated
way in the themes determined in the videos examined. In the study, it is seen that TikTok videos, which
are widely used especially by young people, reproduce sexist stereotypes within the selected sample.
Stuart Hall states that the representation of social events by the media includes many factors in media
contents breaking away from reality and reproducing reality in an exaggerated way. Similarly, Reese
and Shomaker (2016, 39) state that the contents presented by the media are not real and that they
reconstruct reality while representing it. At this point, it is a fact that the sexist stereotypes and
stereotypes in the videos examined are presented in a new, exaggerated form.

Within the framework of these analyses, it is a matter of curiosity why women who define themselves
as content producers are more visible and contribute to the production of sexist stereotypes. Within the
framework of this question mentioned in the discussion section of the study; It can be said that
femininity and masculinity are not decisive in having a patriarchal ideology. Women who grew up and
socialized in a patriarchal habitus may have internalized this ideology. Additionally, this discussion is
based on Gayatri Chakravorty Spivak's (2023, 53) question “will she be able to speak for herself with
her own voice? And does being able to speak remove his status as a subaltern? reminds you of your
questions. Within the framework of the study, the following question can be added to this discussion:
Can awoman in a subaltern situation increase her number of followers if she speaks with her own voice?
The concept of patriarchal bargaining can also be explanatory in terms of being an actor that reproduces
sexist stereotypes. Patriarchal bargaining can be defined as a secret agreement made by men and
women within the framework of mutual responsibility and limits in a sexist unequal society. But here it
should be explained whether the woman's position in this bargaining is a conscious choice or a process
shaped by habitus. This study argues that this situation is not a conscious choice but a reality shaped
within the framework of habitus and doxa.
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The predetermined rules of the game, namely doxas, are accepted without question when entering the
game. At this point, in a patriarchal game, the rules are sexist. And women socialized in a sexist habitus
internalize sexist stereotypes. In short, the fact that women appear in these videos and reproduce sexist
stereotypes; It can be explained by the habitus and doxa in which he lives. And the new media, shaped
by the influence of physical space, is both a new form of resistance and a form that exaggerates sexist
stereotypes. What is important is the purpose for which this tool is used.

1. Giris

Teknolojinin gelismesi ile birlikte medya giindelik yasamin 6nemli bir parcasi haline gelmistir. Bu
sebeple medya; ekonomik, toplumsal, siyasi pek cok alanda 6nemini korumakta ve iletisim, haberlesme,
bilgi alma noktasinda ¢ogu zaman giivenilir bir kaynak olarak tanimlanmaktadir (Malone,vd.,2000,
724). Literatiirde medya tarihi ve etkisi geleneksel ve yeni medya ayriminda tartisilirken televizyon,
gazete, dergi gibi yayin organlarini kapsayan geleneksel medyada tek yonlii bir iletisimden
bahsedilmektedir. Geleneksel medyada izleyici ya da okuyucu, alict konumunda ve pasiftir. Teknolojinin
gelisimi, internetin ve akilli cihazlarin kullanimi ile yeni medyanin yayginlastigi, giindelik yasamin
ayrilmaz bir pargasi oldugu ve izleyici ya da okuyucunun aktif bir role sahip oldugu goériilmektedir.

Medya araglar1 ve yayinlari giindelik yasami yansitirken toplumsal gercekligi de yeniden iiretmektedir.
Toplumsal cinsiyet temelindeki farkliliklar ve betimlemeler medya yayinlarinda da géze carpmaktadir.
Imancer (2006)’e gore; cinsiyet temelli kimliklerin ve algilarin insasi icin etkili bir alan olan medya,
toplumsal cinsiyet diizenini yapilandirmada oldukga etkili yardimci bir rol iistlenmektedir. Gegmisten
giinlimiize kadar gelen kadinlik ve erkeklik kimligine yonelik atfedilen roller, gorevler gibi pek cok
unsur kurumlar sayesinde nesilden nesile aktarilmaktadir. Nesiller aras1 bu aktarimda medya 6nemli
bir aktordir. Lemish’e (2008, 1945) gore; medya bireylerde kendilik bilincini, kadin ve erkek kimligine
yonelik ayrimlari ve bu ayrimlarda olusan rol ve sorumluluklari 6gretmektedir.

Literatiirde toplumsal cinsiyet algilarini yeniden iirettigi gerekcesi ile ozellikle geleneksel medya
lizerine yapilan pek ¢ok calisma (Sussman ve Tyson: 2000; Aktas, 2020; Sahin ve Birincioglu, 2020,
Inceoglu ve Akgali, 2018) bulunmaktadir. Medyada bulunan cinsiyet temelli kadinlik ve erkeklik
kimligine, rol, sorumluluklarin ayrimina ve olusturulan stereotiplere dikkat cekmek isteyen Wood
(2009, 259); medyada erkeklerin girisken, aktif, maceraperest; kadinlarin ise geng, glizel, pasif, bagiml
ve yetersiz olarak temsil edildigini ifade etmektedir. Boudrillard’a (2001) gore; reklamlarda yer alan
erkek modeller genellikle fiziksel yapiy1 ve basariyi, kadinlar ise gtizellik, cinsellik ve ihtirasi temsil
etmektedir. Benzer sekilde ¢ok basvurulan bir kaynak olan Butler ve Paisley’in 1980 yilinda yaptig1
calismaya gore; geleneksel medyada kadinlar 5 stereotip lizerinden yansitilmaktadir. Bunlardan ilki
kurban konumundaki aptal, suskun ve seksi kadinlar iken ikinci kategori; anne, es, hemsire, sekreter
gibi 0zel alan ile 6zdeslesmis ve ataerkil sistemdeki rol ve sorumluluklarini yerine getiren kadin
tiplemesidir. Uciincii kategori birinci ve ikinci sterotiplerin gérevlerini yerine getirmeye calisan
kadinlardir. Genellikle bekar olan dordiincii kategorideki kadinlar ise erkekler ile esit hak talebini
vurgulamakta, son kategorideki kadinlar ise hicbir kalipta olamayan alisilmisin disinda
betimlenmektedir (Akt. Tanriéver, 2007, 154). Bu steorotipler cinsiyetler arasindaki esitsizligi ve ayrimi
her giin yeniden ireterek gerceklik olarak yansitmakta ve yeni nesillere aktararak
normallestirmektedir. Son zamanlarda elestiriler ile birlikte toplumsal cinsiyet cergevesinde hassas
yayinlar yapiliyor olsa da genel goriintii arasinda bu durum ¢ok ciliz kalmaktadir.

2. Yeni Direnis Bicimi - Yeni Tahakkiim Sekli

Geleneksel medyadan farkl olarak dijital kodlama sistemine sahip yeni medya, bireylerarasi yogun, hizl
ve es zamanlh etkilesime sahip iletisim araglarina karsilik gelmektedir (Binark, 2007, 5). Geleneksel
medyada pasif durumda olan alici, yeni medya ile aktif, katilimci bir role sahip olmaktadir. Teknolojinin
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gelisimi, internetin yaygin kullanimu ile birlikte “bilgi toplumu” olarak nitelendirilen bir iletisim agindan
soz edilmektedir. Teknolojik araglarin ve internetin ucuzlamasi ve akilli telefonlarin her an elimizin
altinda olmasi ile birlikte yeni medya kullaniminda ciddi bir artis olmustur (Ozdemir,2010, 102).
Giindelik yasam pratikleri olarak nitelendirebilecegimiz internet ve sosyal aglar, bireyin aktif katilimi
ile birlikte daha ¢ok benimsenmis ve duygu, diisiince, davranis gibi pek cok alanda etkili hale gelmistir
(Ozdemir Batga-Ugar, 2019, 472- 473). Geleneksel medyadan farkl olarak yeni medyanin mali yatirim
ve isgiicii cercevesinde biiylik bir sermaye gerektirmemesi cazibesini arttirmakta ve sermaye sahibi
olmayan mubhaliflerin, azinlik gruplarin ve kadinlarin katiimini arttirmaktadir. Bu c¢ercevede yayin
yapma, kanal agma daha az hiyerarsik bir konumlanma ile karsimiza ¢ikmakta ve bu cercevede daha
aktif katilim olan 6zgiirliik¢ti bir goriiniim sunmaktadir.

Yeni medya 6zellikle toplumsal cinsiyet tartismalar1 ekseninde 6zgiirliikcii bir alan, hatta yeni direnis
bicimlerinin olustugu yeni bir kamusal alan olarak ele alinmaktadir. Sosyal bilimler literatiiriinde yeni
medyanin kullanimi ve yayginligi cercevesinde yeni bir kamusal alan olup olmama noktasinda pek cok
tartisma oldugu goriilmektedir. Literatiirdeki tartismalar ¢ercevesinde dnemli bir isim olan Jiirgen
Habermas kamusal alan1 (2000, 29) belli bir konuda; akil yiiriitiilen, rasyonel bir tartisma zemininde
ortak goriis ve kamuoyu olusmus mekan, siire¢ ve araclarin alani olarak aciklamaktadir. Madanipour
(1999)'un herkesce erisilebilen alan olarak tanimladigi kamusal alani, Dacheux, (2012, 14) devlet ve
sivil toplum arasinda aracilik eden alan olarak ele almaktadir. Bu ¢ercevede kamusal alan hiyerarsik
olmayan ve herkesin sz sdyleyebildigi bir alan olarak idealize edilebilir.

Basin ve medyanin dordiincii kuvvet oldugunu ve elestirel bir kamusal alana karsilik geldigini ifade eden
Habermas’a (2000, 292) gore; medya ticarileserek bu ozelliinden uzaklagsmaktadir. Habermas’in
betimledigi kamusal alanin var olmadig1 ve olmayacagini belirten Fraser’e (1992, 118) gore; kamusal
alan cinsiyet, milkiyet ve irk temelli li¢ esitsizligi icermektedir. Kavramin Antonio Gramschi’'nin
hegemonya kavrami ile analiz edilmesi gerektigini ifade eden Fraser (1992,117); kamusal alanin
egemenlik bicimleri icin gereken rizay1 sagladigini belirtir. Benzer sekilde Elley (1992,331) Habermas'in
kamusal alan yaklasiminin; tarihi bulgular, toplumsal cinsiyet, devletin gecirdigi stirecler ve popiiler
kiltiir cercevesinde derinlemesine tartisilmasi gerektigini ifade etmektedir. Papacharissi (2009, 231)
ise gercek bir demokratik toplumsal yapida yeni medyanin kamuoyu olusturmada etkili olabilecegini
ifade etmektedir. Literatiirdeki bu tartismalarin ikili bir siniflandirma ile analiz eden Oblak’a (2014, 8)
gore; elektronik kamusal, ya var olan kamusal alani destekleyen bir yap1 ya da kamusal alanin yeni bir
bicimidir. Dijital diinyanin gelisimi ile ortaya ¢ikan yeni kamusal alanin toplumsal yapidan bagimsiz
olmadigi, demokratik bir toplumda radikal bir kamusal alan olarak degerlendirilebilecekken, baskici
toplumlarda boélik ve parcali kamusal alanlar1 olusturdugu séylenebilir. Ciinkii fiziki uzamdaki
esitsizlikler, yapilar siber uzamda da goriiniir olmakta ve yeni kamusal alani da sekillendirmektedir.
Ancak dijital medya ve o6zellikle sosyal medyanin yeni, esitlik¢i bir kamusal alan olusturabilme
potansiyeli oldugu da unutulmamalidir.

Bu noktada 6nemli bir tartisma konusu sosyal medyanin kullanim amaci ve seklidir. Cok uluslu
sirketlerin ve ataerkil iktidar sekillerinin disinda gelisen bir sosyal medya kullanimi, toplumsal cinsiyet
esitsizligine dair yeni tartismalarin giin ytiziine ¢cikmasini, kadin hareketleri ve STK’larin giiclenmesini
bu yeni kamusal alanda hizli bir érgiitlenmeye gidebilmesini saglamaktadir. Kadin dayanisma orgiitleri
icin sosyal medya 6nemli bir alandir ki bu alan kadin cinayetleri ve kadina yonelik siddet s6z konusu
oldugunda giindem olusturarak toplumsal algiy1 hatta hukuk temelindeki kararlar1 bile
etkileyebilmektedir. Sinema sektoriindeki taciz probleminin gorinirligiinii arttirmak amaciyla
Twitter’da gerceklesen ve dijital alanda “hastagler” ile genis bir kamuoyu olusturan “Me Too” hareketi
bu duruma érnek verilebilir. Ayrica Instagram, Facebook, TikTok gibi pek cok sosyal alan, dijital
aktivizm noktasinda kullanilan yeni kamusal alanlar olarak karsimiza ¢ikar. Bu cerceveden Webb ve
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Temple, (2015) internetin sundugu alani toplumsal cinsiyete yonelik tanimlamalarin yeniden
tiretilebilecegi 6zgiirliik¢ii bir alan olarak tanimlamaktadir.

3. Doérdiincii Dalga Feminizm

Modernlesmenin etkisi ile kadin ve erkek kimligi lizerinden cinsiyet iki kutuplu bir yapi1 olarak
tanimlanmaktadir. Biyolojik farklhliklar temelinde toplumsal yasamda da farkh statiiler, gorev ve
sorumluluklar ile sinmirlandirilan kadinlik ve erkeklik toplumsal cinsiyet tartismalarinin temelini
olusturmaktadir. 1789 Fransiz Ihtilalinden sonraki siirecte Insan Haklar1 Bildirgesine yonelik elestiriler
ile feminizm tartismalarinin yiikseldigi bu donemde toplumsal cinsiyet temelinde; oy verme, yonetimde
yer alabilme, egitim hakki gibi yasal haklar, talepler tartisilmis ve belli kazanimlar saglanmistir. 1960-
1990l yillar1 kapsayan, ikinci dalga olarak adlandirilan feminist tartismalar Simone de Beauvoir (1993)
“Ikinci Cins” kitabinin yarattig1 etkiyle ézel alani1 da kapsamaktadir. “Kadin dogulmaz, kadin olunur”,
“Ozel olan politiktir” ifadeleri cercevesinde yiikselen tartismalar toplumsal yasamda ve giindelik
hayattaki kadinhiga dair ikincillestirmeleri tartismaya ac¢maktadir. Postmodernizm ve kimlik
tartismalarinin da etkisi ile ticiincii dalga ise milliyetgilik, sinif, etnisite, cinsellik, ekonomi, iktisat vb.
konular1 feminist perspektiften tartismistir (Tong, 2009, 285). Feminizm tarihinde dalgalar metaforu
tarihi olarak donemsel bir siniflandirmadan ziyade ideolojik ve politik alandaki degisimlere karsilik
gelmektedir. Teknolojik gelismelerin etkisini, yeni direnis ve kamusal alan tartismalarini da iceren
liclincii ve dérdiincii dalga i¢ ice bir yapida ifade edilmektedir. Ornegin Winch vd., (2016, 559)'ne benzer
sekilde Kaya ve Belge de (2018, 566); internet ve teknolojinin sundugu olanaklar iyi kullanan tiglincii
dalga feminizmin, dijital feminizm olarak tanimlanan dérdiincii dalga ile girift bir yapida oldugunu ifade
etmektedir. Teknoloji, internet ve sosyal medya yeni bir alan acarak feminist tartismalarda yerini
almaktadir. Yeni bir tartisma konusu olmasi itibari ile net tanimi yapilamayan her kiiltiir ve kimlikten
insan1 bir arada, bir toplumsal problem etrafinda bulusturma potansiyeli olan, bu anlamda kamuoyu
olusturmada dijital alan1 kullanan bu aktivizm tiirli; cevrimici aktivizm, dijital aktivizm, siberativizm, e-
aktivizm olarak adlandirilabilmektedir (Joyce, 2010).

Sosyal medya kisilerin kendi diinya goriisii disindaki toplumsal algi, diisiince ya da problemler hakkinda
bilgi almasini saglayan ancak bilgi almasinin 6tesinde hem ulusal hem de uluslararasi kamuoyu yaratan
bir alan olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Dijital aktivizme yonelik literatiirde yer alan tartismalara
baktigimizda reel bir direnis olmadig1 ve bu sebeple de ¢ozlime uzak oldugunu diisiinenlerin yani sira
yeni bir feminist séylemin gerceklesecegi alan olarak da tanimlandigr goriilmektedir. Christensen
(2011)'1n ifadesi ile dijital aktivizm reel katilim olmadig i¢in ¢ogu zaman “slaktivizm ya da “koltuk
aktivizmi” olarak nitelendirilmektedir. Dijital aktivist eylemleri “hashtag aktivizmi” olarak tanimlayan
Rodino-Colocino (2016), bu durumun yeni bir feminist dalga olmadigini ifade ederken, Knappe ve Lang
(2014) dijital aktivizmi dordiinct dalga ile iliskilendirmekte, Fredrika Thelandersson (2014, 529) ise
interneti feministlerin birbiri ile bilgi alisverisi sagladigi ve direnis kanallar1 olusturdugu yeni bir alan
olarak tanimlamaktadir.

Sosyal bilimler literatiiriinde internet ve feminizm iligkisi cercevesindeki siberfeminizm tartismalari ise
ozel bir alam1 kapsamaktadir. Ozellikle siberfeminizm tartismalar1 ekseninde teknoloji ve yeni
medyanin 6nemli bir arac¢ olarak tanimlandig1 goriilmektedir. Dijital ortamdaki feminist hareketleri
tanimlamak i¢in kullanilan siberfeminizm ya da sibernetik feminizm Susanna Paasonen’e (2005, 336)
gore, dijital ortamdaki tiim feminist hareketleri bir ¢at1 altinda toplayan bir terimdir. 1991 yilindaki “A
Cyborg Manifesto” isimli ¢alismasi ile Donna Haraway teknolojinin toplumsal yasamdaki konumunu
tartismaktadir. Toplumsal cinsiyet sonrasini modelleyen, cinsiyetsiz bir diinya cizen Haraway cinsel
farkliliklar1 asan bir siborg tanimi yapmakta ve bu ¢ercevede her diizeyde yeniden insa edilebilen kimlik
temelindeki bir aidiyet ve ayrimciliga izin vermemektedir (Haraway, 2006). Bu ¢cergevede kimlik insasi
noktasinda yeni medya kimliklerden arinmis bir yasam sunabilme potansiyelini tasimaktadir. Gelecege
yonelik kimlikler iistli bir siborg modellemesi yapan Haraway (2006) bugiiniin diinyasinda denetim
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mekanizmalar1 cercevesinde toplumsal cinsiyet esitsizliginin devam ettigini de belirtmektedir. Bu
baglamda dijitallesme ile birlikte feminizmin kendine yeni bir alan buldugu ancak bu alanin direnis
bicimlerini giiclendirme potansiyelinin yani sira cinsiyet¢i sdylemin yeniden iiretimini de
destekleyebilme ihtimali bugiliniin ve bu ¢alismanin temel tartisma konusudur.

Her toplumsal gerceklikte oldugu gibi yeni medya tartismalar: cergevesinde de madalyonun bir diger
yluzli bulunmaktadir. Yeni medya bir o6zgiirliik alan1 olabilme ihtimalinin yani sira toplumsal
esitsizlikleri ciddi ayrimlar ¢ergevesinde abartili bir sekilde yeniden iireten bir arac¢ olarak da islev
gormektedir. McCracken vd., (2018, 64)’e gore; geleneksel medyadaki esitsizlikleri ortadan kaldiracag:
diisiiniilen yeni medya paylasima acik olmasi nedeniyle sanal yeni siddet ve istismar alanlari
olusmaktadir. Bu ¢ercevede degerlendirildiginde denetimin zorlastig1 yeni medya, nefret sdylemleri ve
sanal saldirilarin oldukea fazla oldugu bir alan olma ihtimalini de barindirmaktadir. Ulug¢’a (2009, 125)
gore; Stuart Hall toplumsal olaylarin medya tarafindan temsilinin olustugunu, medya igeriklerinin
gercekten kopmasinda ve gercekligi yeniden abartili sekilde iiretmede bir¢ok etkeni barindirdigini ifade
etmektedir. Benzer sekilde Reese ve Shomaker (2016, 39) de medyanin sundugu iceriklerin gercek
olmadigini ve gercekligi temsil ederken yeniden insa ettigini ifade eder. Ozgiirliik¢ii yeni bir kamusal
alan ya da cinsiyetci cerceveden yeni bir direnis bicimi potansiyeli tasiyan dijital diinya ve 6zelde sosyal
medya ayni zamanda yeni cinsiyetci kaliplari, toplumsal cinsiyet temelinde yeni esitsizlikleri de
dogurabilecegi soylenebilir. Siber alanda kadinlarin hala sémiiriiye acik olmasin1 Haraway (2006, 34)
enformatik tahakkiim olarak tanimlamaktadir. Gozetim ve kontrol mekanizmalarinin da dijitallesmesi
ile birlikte kadinlarin sémiirii sekillerine enformatik tahakkiimde eklenmistir.

4. Yontem

Gilindelik yasamda 6nemli bir aktér haline gelen internet ve yeni medya siyasi, sosyal, toplumsal pek ¢cok
alana etki etmektedir. Teknoloji ve internetin yayginlasmasi ile paralel sekilde sosyal medya kullanimi
da artmakta, kimlik insasinda da 6nemli bir aktdr olan sosyal medya toplumsal olgular1 hem degistirme
potansiyelini hem de ve yeniden lireterek yayginlastirma giiciinii bir arada barindirmaktadir. Sosyal
bilimler literattiriinde her iki katmanda da pek ¢ok tartisma olan yeni medyanin gelisimi ve degisimi ile
birlikte gelecek tartismalarda da yer alacagi sdylenebilir.

Bu calisma son zamanlarda 6zellikle gengler arasinda ¢ok yaygin bir kullanima sahip olan hem igerik
tiretme hem de tiiketme noktasinda sosyal bir iletisim alani saglayan TikTok uygulamasini toplumsal
cinsiyet algisi ¢ercevesinde analiz etmeyi amaglamaktadir. Amach 6rneklem yontemi kullanilan bu
calismadaki temel motivasyon; 6zellikle tarihten bugiine edebiyat, sanat, sinema gibi pek ¢ok alanda
konu edinilen kadin erkek iliskileri temali tiktokerlarin paylasimlarini igerik analizi ile
aciklayabilmektir.

2016 yilinda sosyal medya hizmetine sunulan Cin menseli Zhang Yiming tarafindan kurulan Musical.ly
uygulamasina dayanan TikTok programi 15 saniyelik videolarin yer aldigi, mizik ve efektler
kullanilabilen bir yazilimdir. 2017 yilinda Cin’de Douyin olarak bilinen uygulama, 2018 yilinda
uluslararasi piyasaya TikTok olarak sunulmustur (Montag vd., 2021, 3). Amaci takipgi sayisini arttirmak
olan uygulama, maddi ve manevi kazanc¢ elde etme noktasinda tercih edilebilmektedir. Genellikle
genclerin tercih ettigi TikTok uygulamasina yonelik 2019 yilinda yapilan arastirmaya gore;
kullanicilarin %68,97’si 24 yas alt1, %73,69’u 30 yasin alt1 kisilerden olusmaktadir. Bu noktada TikTok
bir kimlik insa etme noktasinda genglere hitap ettigi séylenebilir (Yang, Zhao ve Ma, 2019, 340). Benzer
sekilde Broner’in (2021) yaptig1 calismaya gore; Z kusaginin %20’si giiniin 5 saatten fazlasini TikTok’ta
gecirmektedir. We Are Social (2022) arastirmasina gore; Tirkiye'deki kullanicilar birinci sirada
instagram, ikinci sirada ise ayda 18,8 saat ile TikTok kullanmaktadir. Genglerin TikTok kullanim
nedenlerine baktigimizda; eglence, sosyallesme, bilgi edinme, statii ve begenilme talebi vb. nedenler
siralanabilir (Ahlse vd., 2020, 34). Al-Maroof vd. (2021) yaptig1 ¢calismaya gore ise TikTok kullaniminin

72



Meryem Memis Dogan

sebepleri; zaman gecirmek, sosyallesme ve benlik sunumu iken, Omar ve Dequan (2020, 128)
baskalarinin hayatlarini izleme, sosyallesme, dijital etkilesim kurma, reel hayattan kagma, kendini
gerceklestirme ve ifade etme, bilgi edinme ve eglenme olarak agiklamaktadir. Tam'in 2022 yilinda
yaptig1 alan arastirmasinin sonuglarina gore; katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun uygulamaya yonelik
olumsuz bir tanimlamasi olmasina ragmen giinliik ortalama 1 saat 45 dakika ayirdigi, hesab1 olmadan
once TikTok videolarina instagram uygulamasi lizerinden ulasarak begendigini géstermektedir. Ayrica
TikTok kullanmayan ancak instagram gibi diger sosyal medya kullanicilarinin sayfalarinda da reels
olarak adlandirilan bu videolara erisilebilmektedir. Bu cercevede resmi sayilardan daha biiytk bir
toplumsal kesime hitap ettigi sdylenebilir.

Takipci sayisini arttirmak amaciyla ulusal ve uluslararasi pek ¢ok akimi takip eden TikToker’lar benzer
videolar1 tekrar tekrar yayinlamakta, bazi sayfalar muhafazakar, sekiiler kimliklerini o6zellikle
vurgulamakta, giindelik yasamindaki esi, cocugu ve ailesini videolarda goriiniir kilmaktadir. TikTok
video igeriklerinin biitiiniiyle bir sanal olay 6rgusiine sahip olmadig), giindelik yasamdaki kisileri, 6zel
alan olarak evleri de yansittigi bu sebeple de gerceklik ile i¢ ice bir yapiya sahip oldugu goriilmektedir.
Yayinlanan bu igeriklerde toplumsal cinsiyete dayali esitsizliklerin dikkat c¢ekmesi c¢alismanin
yliksek takip¢i sayilarina sahip olan Sahangiller (2.1 milyon), nesrin_karatosun (2.4 milyon),
aytachailideacar (1.5 milyon), guven8elvan (1.2 milyon), cagrialtunbas (1.6 milyon), halil10hilal (1.4
milyon) ve @buketyildirims (2.1 milyon) 7 Tiktoker hesaplarinda yayinlanan toplamda 25 reels video
icerik analizi yontemi ile incelenmis ve belirlenen temalar c¢ercevesinde siniflandirilarak analiz
edilmistir. Calismanin verileri 1-10 Eyliil 2023 tarihleri arasinda toplanmistir.

5. Bulgular Ve Yorum

ikili iliskileri konu edinen TikTok sayfalarinda genellikle gercek bir iliski videolara yansitilmakta, iki
isim ile kurulmakta, fiziki yasamdaki ev ve aile iligkiler goriiniir olmakta, iliskilere dair kisa videolar
yayinlayarak pek cok takipciye ulasmaktadir. Film ya da dizi gibi kurgusal bir igerikten ziyade gerceklik
ile i¢ ice gecmis bir yapiya sahip olan bu yayinlar, genellikle akim olarak nitelendirilen belli senaryolar
tekrarlayarak yeniden liretmektedir. Takip edilen sayfalardaki bazi videolar farkl kisiler tarafindan
yeniden iiretilmekte ve instagram gibi diger uygulamalardan da izlenebildigi icin daha fazla kisiye
ulasabilmektedir. Hesaplarin sahipleri kendilerini igerik iiretici olarak betimlemektedir. Ayrica bu
sayfalar her ne kadar kadin ve erkegin ortak hesabi goriintiisii verse de paylasilan videolarda kadinlarin
fiziki olarak daha goriintr oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu durum hem acik hem de gizli siddet ve
istismarin dijital biciminin olustugu seklinde yorumlanabilmekte ve McCracken vd., (2018, 64)'nin,
Haraway’in enformatik tahakkiim olarak nitelendirdigi daha 6nce deginilen yeni siddet ve istismar
alanlar1 olusturacagi yoniindeki diisiincelerini akla getirmektedir. Orneklem alinan hesaplarda tekrar
eden videolar1 igerik analizi yontemi ile inceleyen bu ¢alismada; ev i¢i sorumluluklar, ekonomi, kamusal
ve 6zel alan ayrimi, akrabalik iliskilerini inceleyen 4 tema belirlenmistir. Belirlenen bu temalar analiz
sonrasinda ekonomik ev ici sorumluluklar, iktidar olan erkek, tiiketim ¢ilgin1 kadin, kamusal ve dzel
alan, kadin1 merkeze alan akrabalik stereotipleri gibi bes alt baslikta yorumlanmistur.

5.1. Ev ici sorumluluklar

Yayinlanan videolarda toplumsal cinsiyete dair tartismalarda 6nemli bir baslik olan 6zel alandaki gorev
ve sorumluluklarin kadinlarla ézdeslestigi goriilmektedir. Ornegin akim olan video sahnelerinde; evi
stiplirdiigii icin erkekle ile dalga gecildigi, evin daginik olmasi durumunda kadinin elestirildigi, yemek
olmamasi noktasinda kadinin erkekten 6ziir diledigi goériilmektedir. Cinsiyetci ataerkil bakis acisi ile
0zel alan ve ev ici sorumluluklar ile 6zdeslesen kadin kimliginin TikTok videolarinda da goriiniir oldugu
soylenebilir. Bunun yani sira bazi videolarda her ne kadar 6zel alandaki paylasima yonelik esitlikci bir
bakis agis1 sunulmaya calisilsa da ev isleri noktasinda erkegin esine “yardim” etmesi gerektigi, “kadinin
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erkege bir emanet” oldugu gibi vurgular kadini ev isleri noktasinda birincil sorumlu olarak
konumlandirmakta ve paylasim noktasinda literatiirdeki pek ¢ok tartismanin konu edindigi cinsiyetci
ve esitsiz bakis acisini devam ettirmektedir. Simon De Beauviour'un (1993) “6zel olan politiktir”
yaklasimi cercevesinde sekillenen ev ici licretsiz emek tartismalari bu videolarda gortintr hale gelmekte
ve 0zel alandan ¢ikarak dijital kamusal alanda yeniden liretilmektedir. Toplumsal cinsiyet noktasinda
yeni bir direnis bicimi olma potansiyeli olan genelde internet 6zelde ise sosyal medyanin incelenen
TikTok videolar1 6zelinde, fiziksel uzamda var olan esitsiz ve cinsiyetci bakis acisini goriiniir kildigy,
vurguladig1 ve normallestirdigi soylenebilir. Bu noktada literatiirde Webb ve Temple, (2015) gibi
internetin sundugu alani toplumsal cinsiyete yonelik tanimlamalarin yeniden tiretilebilecegi 6zgiirliik¢ti
bir alan olarak tanimlayan yaklasimlarin incelenen TikTok videolar1 6zelinde gecerli olmadigi
goriilmektedir.

5.2. Ekonomik iktidar olan erkek

Calismanin bulgular kismindaki pek cok baslikta akilda tutulmasi gereken en 6nemli noktalardan biri;
incelenen video iceriklerinin neredeyse tamaminda ¢alisma yasamina katilmayan kadinin 6zel alan ile
sinirh bir gindelik yasama sahip olmasidir. Ayrica TikTok videolarinda kadin kimligi alisverise bagimh
ve erkek tarafindan sinirlandirilmasi gereken bir birey olarak betimlenmekte, kadinin ekonomi ile
iliskisi yalnizca tiiketim iizerinden goriiniir olurken, erkegin evin ekonomik gecimini sagladigi sik sik
soylemsel olarak ifade edilmektedir. Ornegin bir akim olarak pek cok sayfada tekrar edilen bir
senaryoda kadin alisveris yaparken erkegin “ocagima incir agaci diktin”, “ben kolay mi kazaniyorum
paray1” gibi tepkiler verdigi goriilmektedir. Ev i¢ci emegi karsiliksiz ve degersiz olan kadin ayni zamanda
tiiketim noktasinda sinirlandirilmasi gereken bir konumda yer almaktadir.

Baska bir video senaryosunda ¢amasir yikayan kadin ev islerine yonelik paylasim olmadig: icin
tepkiliyken, esinin yikanmak i¢in biraktigi pantolonun cebinden buldugu paraya sevinmesi ve paraya el
koyarak tepkisinin yok oldugu, erkege yonelik sevgi sozciikleri soyledigi goriilmektedir. Ayrica bazi
videolarin sonunda bu durumu fark eden erkek kadina “hirsiz” gibi hitaplarda bulunabilmektedir. Bu
videolar evi temizlerken halinin altindan para bulunmasi ya da yatagin icinden para ¢ikmasi gibi pek
cok sekilde tekrarlanmaktadir. Benzer sekilde “Airfry almak i¢cin kocama nasil yalvariyorum” isimli
videolarda kadinin firin/airfry almak i¢in kocasini ikna etmeye calistigi goriilmektedir. Bu videolar
incelendiginde; kadinin ev i¢i islerden sorumlu, erkegin ekonomik olarak iktidar olarak konumlandigi,
kamusal alan ve 6zel alan cercevesinde ayrimin toplumsal yasamdaki goriintiisiinden daha sade, kisa,
keskin ve abartili sekilde vurgulandig1 goriilmektedir. Bu durum Hall'in medya iceriklerinin gercekten
koparak yeniden ve abartili sekilde siisleyerek iirettigini belirten yaklasimi (Akt. Ulug, 2009, 125) ile
aciklanabilir. Ciinkl burada amag¢ daha hizli ve fazla tiiketilmek, daha fazla takipgiye ulasmaktir. Teorik
kisimda deginildigi gibi Boudrillard'in (2001) reklamlarda kullanilan cinsiyet¢i yargilar temelindeki
elestirisi bu videolar ¢ercevesinde de gecerlidir denilebilir. Bu baglamda toplumsal cinsiyet esitsizligi
cercevesinde tartisilan 6zel ve kamusal alan ayriminin, normallesen kadinin {icretsiz ev i¢ci emeginin,
aile reisi erkektir temelindeki kalip yargilarin TikTok videolarinda yeniden tretildigi soylenebilir. Bu
cercevede kadin ve erkegi sinirlandiran ve belli stereotipler ¢ercevesinde sekillendiren sosyal medya
paylasimlarinda da geleneksel medya literatiirtinde (Sussman ve Tyson: 2000; Aktas, 2020; Sahin ve
Birincioglu, 2020, inceoglu ve Akcali, 2018) belirtildigi gibi stereotipler olusturdugu goériilmektedir. Bu
noktada hem bir direnis bigimi hem de yeni bir tahakkiim bigimi olabilme potansiyeli olan yeni medyay;,
teorik cercevede deginildigi gibi Oblak'in (2014, 8) yaklasimini yansitir sekilde fiziki toplumsal
gercekliklerin belirledigi soylenebilir. Ancak burada onemli olan yeni bir kamusal alan olarak
tanimlanan yeni medyanin giiciiniin cinsiyetci, ataerkil gercekligi normallestirmesi yoniinde
kullanilmasidir. Medyanin bireylerde kendilik bilincini, kadin ve erkek kimligine yonelik ayrimlari ve bu
ayrimlarda olusan rol ve sorumluluklar1 6grettiginin altini ¢izen Lemish’in (2008, 1945) yaklasimu ile
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benzer sekilde yeni medyadaki cinsiyetci yaklasimlarin gértniirliigii toplumsal gercekligi insa etmekte
ve ataerkil bir kisir déngiiye sebep olmaktadir.

5.3. Tiiketim ¢ilgim “kadin”

Calismanin érneklemi ¢ergevesinde incelenen hesaplarda yayinlanan videolarda; erkegin ekonomik
iktidar olarak konumlandigi, kadinin ise tiiketim ¢ilgini olarak nitelendirildigi daha énceki béliimlerde
belirtilmistir. Tiketim noktasinda kadina yonelik tiplestirmelerin cesitlendigi, bu sebeple de ayr1 bir
baslik altinda incelenmesi gerektigi diisiiniilmektedir. Ornegin yayinlanan bir videoda bir mutfak aletini
kullanmadig icin kadin erkekten tepki gormektedir. Bu kadinin komsusunda gordiigii icin aldigi ancak
hic¢ ihtiya¢ duymayip kullanmadigi vurgusu yapilan bu videoda tliketim konusunda biling¢sizce davranan
kadin reklamlarda hitap edilen kimlik, ¢evresinde gérdiigi icin her seye sahip olmak isteyen bir
stereortiple sunulmaktadir. Benzer sekilde pek ¢ok video akiminda kadin kimligi; siirekli internet
alisverisi yapan ancak kargoyu ve aldiklarini erkek olan iktidardan gizleyen, alisveris tutarlarini erkege
daha diisiik aktaran bir goriiniimdedir. Bir diger akim olan kargo acma videolar1 “isbirligi” etiketiyle
sunulmakta takipcilerine reklam yapan hesapta bu videolarda ¢cogunlukla kadinlar gériintir olmaktadir.
Bu aligveris temal1 videolarin vurgulanmasi hesaba maddi kazang sagliyor olmasi ile agiklanabilirken,
kadina yonelik konumlandirma tarihsel ve toplumsal yapidaki cinsiyetci kalip yargilar ile agiklanabilir.
Ancak sosyal medya lizerinden bu stereotiplerin tekrarlanan vurgulari; erkegi evi gecindiren, kadini ise
bilingsizce alisveris yanlisi bir yapida konumlandirmakta, kadin emegi degersiz ve karsiliksiz olarak
tanimlanmakta ve cinsiyetci kalip yargilarinin yeniden iireterek nesilden nesile aktarmaktadir.

5.4. Kamusal alan 6zel alan ayrimi

Tarihten bugiline toplumsal cinsiyet tartismalarinda siklikla vurgulanan kamusal ve 6zel alan ayrimi,
cinsiyet temelli esitsizligin anlasilmasi ve ¢oziilmesinde kilit bir role sahiptir. Kamusal alan; toplumsal
yaplya, siyasete, egitime, ekonomiye yon veren, 6zel alan ise hiyerarsik olarak kamusal alandan daha
Onemsiz tanimlanan ve asagida konumlanan bir alandir. Kamusal alan ile 6zdeslesen erkek kimligi 6zel
alan ile sinirlandirilan kadin kimligi arasinda hiyerarsik bir yapilanma bulunmaktadir. Egitim ve meslek
sahibi olsa bile iktidar konumunda karar mekanizmasi olamayacak olan kadin, degersiz ve iicretsiz olan
ev ici sorumluluk ve gorevlerini yerine getirmek zorundadir. Bu cinsiyetci bilgi stoklar1 kadinin kamusal
alanda is yasamina katilmis olsa bile karar mekanizmasi olmasindaki engelleri (Cam Tavan, Sizdiran
Boru Hatt1) aciklamakta yardimeci olabilir. Bunun yani sira dogum ve annelik ile ilgili sorumluluklar da
eklenince kadinin kamusal alandaki goriiniirliigii olumsuz olarak etkilenmektedir. Bu noktada kadin
duygusal olarak nitelendirilmekte ve kamusal alanda ya ikincillesmekte ya da dislanmaktadir.

Incelenen TikTok videolarinda da bu ézel ve kamusal alan ayriminin ¢alismada secilen pek cok temada
vurgulandig1 goriilmektedir. Ozel alandaki cocuga yonelik sorumluluk ve gorevlerin kadin kimligine
yonelik atfi, ev ve araba ayriminda kadinin ev, erkegin ise araba ile nitelendirilmesi dikkat ¢ekicidir. Pek
cok akim videoda kamusal alan sayilan ve teknik bir donanima sahip olan araba erkegin alani olarak
resmedildigi, duygusal olan kadinin teknik beceri gerektiren araba, bilgisayar gibi alanlarda var
olamayacag1 vurgusu dikkat cekicidir. Ornegin bir videoda arabanin kapisini ¢arpan kadin
cezalandirmak icin erkek kadinin makyaj malzemelerine zarar verdigi ya da evi temiz tutmayan erkegi
cezalandirmak icin kadinin arabayi kirlettigi gértilmektedir. Ayrica bu pek ¢ok videoda araba kullanma
noktasinda kadin basarisizdir. Kadinin tek aidiyeti erkegin kazandig1 para ile gizlice aldig1 ve fiyatini
disiik gosterdigi makyaj malzemeleri ve ortak kullanim alani olan ev i¢i araclar ile sinirlidir. Ayrica
yayinlanan videolarda kadinin ¢alisma yasami, kamusal alandaki arkadaslik iliskileri goriiniir degildir.
Bu esitsiz goriinimde kadinlarin goriiniirliigii ve onciiliigi ataerkilligi biyolojik olarak kadinlik ve
erkeklik ile ilgili olmadigini, habitus ile iligkili oldugunu géstermektedir. Bu durumu kanitlar sekilde
Sussman ve Tyson’in (2000) yaptig1 arastirma sonuglarina gore giindelik yasaminda sosyal aglara
onemli bir yer veren kadinlarin esitsiz yargilar1 daha fazla sergilemektedir. Bu durum esitsiz cinsiyetci
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kalip yargilar ¢ercevesinde kadinin biling durumunu anlayabilmek adina Gayatri Chakravorty Spivak’'in
(2023, 53) “kendi sesiyle kendi adina konusabilecek mi? ve konusabilmesi madun olma durumunu
kaldirir m1? tartismasini akla getirmektedir. Calismada incelenen veriler ¢ergevesinde sosyal medya ve
ozellikle TikTok videolar1 kapsaminda Bourdieu’cu anlamda oyunun kurallar1 olan ve sorgulanmayan
doxa’nin yeni bir cinsiyetci bakis acisini igerdigi goriilmektedir. Bu paylasimlarda amag cinsiyetci bakis
acisini sorgulamaktan ziyade toplumsal genel yargilara yer vererek daha fazla takip¢i kazanmak olmasi
oyunun Kkurallarin1 sekillendirmektedir. Bu tartisma c¢alismanin son béliimiinde ayrintili sekilde
tartisilacaktir. Ancak bu baslik altinda kadinlik ve erkeklige dair resmedilen kimlikler toplumsal cinsiyet
kaliplarini igermekte hatta abartili bir sekilde sinirlar keskinlestirerek esitsizligi derinlestirmektedir
denilebilir.

5.5. Kadin1 merkeze alan akrabalik stereotipleri

Ataerkil toplum yapis1 yalnizca kadinlik ve erkeklige degil tiim akrabalik statii ve iliskilerine sekil
vermektedir. Bu noktada ge¢misten bugiine medyada konu edinilen “gelin kaynana gelin
goriimce” gibi kalip yargilar bulunmaktadir. Bu kalip yargilarin TikTok video iceriklerinde de yer aldig1
gorillmektedir. Gelin ve kaynana arasindaki gerilimli iliskinin erkegin paylasilamamasi noktasinda bir
catismaya sebep oldugu ya da eltiler arasindaki gerilimli iliskinin goriiniir olmasi tiim bu aktdrlerin
kadin olmasi baglaminda énemlidir. Ornegin yayinlanan bir videoda arkadas: ile konusan kayinvalide
gelinini olumsuz bir gsekilde anlatirken, gelini odaya girdiginde bu konusma olumluya
dontlisebilmektedir. Ya da eltisinin tatile gittigini goren kadinin kocasina tatile gitme konusunda baski
yaptig1 gorilmektedir.

» o« » o«

eltiler

Modernlesme ve kentlesme ile birlikte geleneksel aile yapisi degiserek ¢ekirdek aile yapisi daha yaygin
hale gelmistir. Bu degisim hiyerarsik akrabalik iliskilerini de etkilemistir. Kente go¢ ile birlikte aileler
kiicilmiis ve akrabalik iliskileri de degismistir. Ancak teknoloji ve internet kullanimi ile birlikte
akrabalik iliskileri de yeni bir hal almis ve sanal bir iletisim ve birliktelik s6z konusu olmaya baslamistir.
Incelenen TikTok videolarinda sanal akrabalik iliskilerinin konu edindigi ancak yine kaliplasmis bilgi
stoklarinin varhgini siirdiirdiigii sdylenebilir. Ozellikle kadinlar arasinda resmedilen catisma, kiskanghk
gibi duygular sosyal medyada ¢okc¢a goriiniirdiir. Yukarida 6érneklendirilen pek cok icerik o6zellikle
kaynana-gelin, eltiler, gelin-gériimce gibi akrabalik iliskilerini kaliplasmis geleneksel yapilar ddhilinde
yeniden iretmektedir. Bu yeniden iiretim de sosyal medya paylasimlarinin igeriklerini begenip
begenmeme, paylasilan fotograflar ile ilgili yorumlar yapma gibi yeni catisma alanlari ve bigimlerini
goriniir kilmaktadir. Bu noktada her ne kadar bicim ve iletisim alani olarak yeni gériinse de kadinlarin
goriiniir oldugu geleneksel kodlarin ve konumlanmalarin sabitligi géze carpmaktadir.

6. Degerlendirme, Tartisma ve Sonuc¢

Bu calisma toplumsal cinsiyet ve kadin kimligi noktasinda yeni medyay1 anlayabilmeyi amaglamaktadir.
Orneklem olarak alinan TikTok videolarini inceleyen bu ¢alisma; cinsiyet kaliplarina iliskin igerikleri
analiz edebilmeyi hedeflemektedir. Genelde yeni medya 6zelde ise sosyal medya kullanim amaci ve
pratigi noktasinda ¢ok yonliidiir. Toplumsal cinsiyet kaliplarini ve esitsiz cinsiyetci kaliplar: elestirmek
amaciyla yeni bir direnis alani olabilen yeni medya, diger taraftan fiziki yapida bulunan kalip yargilar1
yeniden liretebilen ve normallestiren bir arag olarak da islevsel olabilmektedir. Burada yeni medyanin
kullanim pratiklerinin neyi amac¢ladigi, ne amagla kullanildig1 6nemli hale gelmektedir. Teknoloji, yeni
medya ya da sosyal medya degil toplumsal yapinin bilinci, farkindalik diizeyi, amaci ve kullanim sekli
onem kazanmaktadir.

TikTok'un 6rneklem alindig1 bu calismada incelenen hesaplarda yayinlanan videolar cergevesinde;
kadin ve erkek kimligine dair kamusal 6zel alan ayrimi, erkek iktidar vurgusu, geleneksel akrabalik
iliskilerinin kisa reel videolarda kisaltilmis, abartili, keskin mesajlart olan bir yapida goriiniirliik
kazandig1 soylenebilir. Ozellikle beden sosyolojisi cercevesinde tartisilmasi gereken videolarda
genellikle kadinlarin gériniir olmasi da bu analizi giiclendirmektedir. Bu durumu Wood (2009, 275)
medyanin kadinlik ve erkekligi carpitarak ve abartarak ti¢ sekilde sundugunu belirtir. Ona gére (2009,
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275) bu calismada altini ¢cizmeye ¢alistigimiz sonuc ile paralel sekilde medya 6ncelikle cinsel kimliklerin
gercek olmayan ideallerini siirekli tekrarlar. ikinci olarak cinsiyet temelinde bir algi tanimlamasi
yaparak belirli cizgiler belirler ve son olarak kadina yonelik siddetin 6niinii agar.

Sussman ve Tyson'in 2000 yilinda yaptiklar: bir arastirmanin sonucuna gore; sosyal aglar1 daha etkin
kullanan kadinlar esitsiz toplumsal cinsiyet kaliplarini1 daha fazla sergilemektedir. Peki sosyal medya
aglarin1 daha ¢ok kullanan ve igerik lireten kadinlar neden cinsiyet¢i kaliplar1 kullanmaya devam
etmektedir? Yukarida deginilen dijital feminizm tartismalarina paralel sekilde yeni medya ve sosyal
aglar bir 6zgiirliikk alani olabilecekken neden esitsiz cinsiyet kaliplar1 hem de c¢ogunlukla kadinlar
tarafindan yeniden iiretilmektedir? Gayatri Chakravorty Spivak da (2023, 53) bu cercevede; “kendi
sesiyle kendi adina konusabilecek mi? ve konusabilmesi madun olma durumunu kaldirir mi1? olmak
lizere iki temel soru sormaktadir.

Literatiirde bu cercevede pek cok tartisma yer almaktadir. Bu tartismalari yeni medya lizerinden
siniflandirmaya ¢alisirsak karsimiza dncelikle Antonio Gramchi’'nin hegemonya kavrami ¢ikmaktadir.
Hegemonya kavrami; modern endiistriyel toplumsal yapida iktidar karsisinda yonetilenlerin rizasinin
kazanilmasi ve sinifli hiyerarsik yapinin devamini aciklayabilmeyi amac¢lamaktadir. Gramchi’ye gore
kazanilan riza yani kurulan hegemonya istikrarsiz oldugu icin siirekli yeniden kazanilmalidir (Fiske;
2019, 225). Nitekim sivil toplum, internet ve medyay1 da iceren hegemonik aygitlar 6nemli araglardir.
Isci siifinin iktidara karsi hegemonyasim agiklamaya calisan Gramchi’ye (2014, 150) gore; modern
toplumda iscilerin liretim temelindeki direnisi manevi ve kiiltiirel alanda direnis ile birlesmelidir. Bu
durumu aciklamak i¢in kullanilan karsi hegemonya ise toplumsal yasamda ikincil planda tutulan
kiiltturel alanda gerceklesecek ideolojik ve siyasal orgiitlenme olarak a¢iklanabilir (Gramchi, 2014, 152).
Toplumsal cinsiyet tartismalar1 cercevesinde de hiyerarsik olarak erkek ve kadin konumlanmasi
hegemonya ile kadinlarin rizasini saglayan bir yapida olabilmektedir. Bu durum TikTok videolarinda
icerik lireten ve yer alan kadinlarin durumunu agiklamakta yardimci olmaktadir. Bunun yani sira
ataerkil toplumsal yapida kiiltiirel ve toplumsal alandaki degisimi saglamak i¢in yeni bir direnis bigimi
olarak kullanilan yeni medya, karsi hegemonyay1 kurmada da oénemli bir aktérdiir. Kadinlarin yeni
medyada cinsiyetci yargilar1 yeniden tiretmesi de kadinin rizasina dayanan hegemonya kavram ile
aciklanabilir. Ayrica ataerkil ve cinsiyetci kalip yargilarinin biyolojik kadin ve erkek olmanin 6tesinde
bir ideoloji ve diisiince bi¢gimi oldugu da unutulmamalidir.

Deniz Kandiyoti'nin “ataerkil pazarlik” kavrami da kadinlarin durumunu anlamada 6nemli bir acilim
sunmaktadir. Kendi icinde catismalar ve pazarliklar1 barindiran ataerkil toplumsal yapida yasayan
kadinlar Kandiyoti'ye (2019) gore; ataerkil toplumda yasayabilmek icin cesitli uyum ve direnis
stratejileri gelistirmektedir. “Pazarlik” (bargaining) kavrami; toplumsal cinsiyet noktasinda esitsiz
toplumsal yapilarda gii¢ ve glivence alani saglayarak kadinlarin rizasini kazandiklarini varsaymaktadir.
Bu noktada ataerkil rejimlerde kadinlar; hem sosyallestikleri normlari i¢sellestirmekte hem de giiven
ve gl¢ kazanabilmek adina pazarliga girismektedir (Kandiyoti, 2021). Ataerkil pazarlik kavramina gore;
erkekler ve kadinlarin arasinda her ikisinin de riza gosterdigi karsilikli beklentileri yerine getirmek
lizere gizli bir varsayim ve anlasma bulunmaktadir. Bu anlasma cercevesinde kadinlar cinsiyetci kalip
yargilarini toplumda kabul gérme, ihtiyaclarinin karsilanmasi kaygisiyla destekleyebilmektedir (Sancar,
2016). Bu noktada kadinlarin ataerkil toplumsal yapiya uyumunun bilingli bir tercih mi yoksa
hegemonik bir tahakkiim mii oldugu tartisma konusudur. Yani kadinlar ataerkil toplumsal yapida
bilin¢li bir sekilde karsilikli anlasma c¢ercevesinde mi uyum gosteriyor yoksa hegemonik olarak
cinsiyetci kalip yargilarini benimseyerek mi uyum gosteriyor? sorusu sorulmalidir. Bu tartismayi
ylriiten Kandiyoti (2021) baslarda bilingli bir strateji olarak tanimladig1 ataerkil pazarlik kavramini
revizyondan gegirerek Gramchi’'nin hegemonya ve Pierre Bourdieu'nun “doxa” kavramina dontistiigiinii
ifade etmektedir. Bourdieu’'nun oyun metaforunda oyunun temel kurallar1 olan doxa adeta
sorgulanamayan gerceklerdir. Bu ¢ercevede ataerkil normlarin kadinlar tarafindan benimsenmesi;
toplumsal gerceklikler olarak kabulii ve pek ¢ok toplumsal arag¢ tarafindan hegemonya olusturmasi ile
aciklanabilir. Kisacas1 bu calismanin konusu olan TikTok videolarinda cinsiyet¢i kalip yargilarinin
kadinlar tarafindan yeniden tretilmesi hegemonya ve doxa ile agiklanabilir. Bunun yani sira yeni
medyanin fiziksel gercekliklerden bagimsiz olmadigi, cinsiyetci kalip yargilarinin hakim oldugu
toplumsal kural, norma ve esitsizliklerin yeni medyaya da yansidigi sdylenebilir. Ancak yeni medyanin
karsi hegemonik bir arag olabilecegi ve yeni bir direnis bicimi potansiyeli de unutulmamalidir.
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