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oz

Dijital igerik, dijital medyanin temel taglarindan biridir. Bu ¢alismada, dijital
medyada icerik iiretiminin degisen yapisinin incelenmesi, bu degisimi etkileyen
unsurlarin neler oldugunun belirlenmesi ve dijital medya platformlarinda tiretilen
icerik konularinin neler oldugunun saptanmasi amag¢ edinilmistir. Caligma ile
tlketicilerin dijital medya platformlarinda Tiirkiye’de hangi dijital icerikleri
tilkettikleri/iirettikleri ortaya konmaktadir. Ele alinan dijital medya platformlar
olan Google (web arama motoru) ve YouTube (video paylasim platformu)’da
hangi igeriklerin arandigl/ izlendigini ve arama/izleme davraniginda internet,
enformasyon, kiiresellesme kavramlarinin etkisi sorgulanmaktadir. Tiirkiye’de
var olan bir dizi bagimsiz medya igerigi arasindan dijital i¢erik iiretim ve tiikketim
durumunu analiz eden bu c¢alismada yontem olarak nitel aragtirma
yontemlerinden dokiiman analizi yontemi kullanilmistir. Dijital medyada tiretilen
dolayisi ile tiiketilen igerikleri belirlemek amaciyla iki platform da inceleme
yapilmigtir. Google (web arama motoru) ve YouTube (video paylasim platformu)
olarak belirlenen bu platformlarda yaklagik ti¢ ay (100 giin) boyunca en ¢ok
aranan ve izlenen (ilk 10’a giren) konular taranmustir.
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Bu c¢alismada elde edilen bulgular 1siginda, Google ve YouTube Trend
aramalarinda tiliketilen iceriklerin genel olarak bilgi edinmeden ziyade eglenme
ana unsuru etrafinda toplandig1 gézlenmektedir. Dijital i¢erik tiikketiminin mevcut
trendi hakkinda fikir olusturan bu ¢alisma Google Trend aramalarda spor ve
eglence, YouTube Trend izlemede ise eglence ve sosyal hayat odakl
tilketim/liretim oldugunu gostermektedir. Ayrica igerik tiiketen bireyin internet
ve teknolojik gelismeler ile birlikte igerik iireten bireye doniistiigii goriilmektedir.
Ele alman bir diger kavram olan kiiresellesmenin de dijital igeriklerin
benzerlesmesinde etkide bulundugu saptanmistir. Tiirkiye’de dijital medyada
hangi igerik konularinin tiiketildigine dair yapilan calismalar olmakla birlikte
bugiine kadar yapilan ¢aligmalarin daha ¢ok dijital emek iizerine yogunlastig
goriilmektedir. Tirkiye’de tiiketilen igerik konularina odaklanan bu ¢alisma, hem
Google Web Arama Motoru’nda hem de Youtube Video izleme Platformu’nda
icerik arama egilimine bakarak iretimde/tiiketimde hangi konularin 6ncelikli
oldugunu, Tiirkiye’de en ¢ok hangi konularin merak edildigini gostermektedir.
Bu durum bireysel icerik Oreticilerinin hangi konularda icerik Gretmeleri
konusunda da fikir saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Icerik Uretimi, Dijital Icerik Tiiketimi, Dijital
Medya, Yeni Medya.

MOST SEARCHED TOPICS OF DIGITAL CONTENT

IN GOOGLE WEB SEARCH ENGINE AND YOUTUBE

VIDEO WATCHING PLATFORM IN THE CONTEXT
OF CHANGING DIGITAL CONTENT CREATION

ABSTRACT

Digital content is the keystone of digital media. The aim of this article is to
examine changing structure of content production in digital media, to determine
the factors that affects this change and to find out content themes that are
produced on digital media platforms. The study reveals which digital contents are
consumed /produced by consumers on digital media platforms in Turkey. In this
study, which contents are searched /watched in Google (web search engine), and
YouTube (video sharing platform) and the impact of the internet, information and
globalization on this searching/watching behaviour are questioned. In this study,
which analyzes the digital content production and consumption situation among
a number of independent media contents existing in Turkey, document analysis
method, one of the qualitative research methods, was used as a method. In order
to the determine the contents that produced/consumed, both platforms were
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examined. The most searched and watched top 10 topics were scanned on these
platforms which are Google (web search engine) and YouTube (video sharing
platform for about three months (100 days)

In the light of the findings obtained in this study, it is observed that the content
consumed in Google and YouTube Trend searches ise generally centered around
the entertainment rather than obtaining information. This study, which provides
an idea about the current trend of digital content consumption, shows that there
is sports and entertainment-oriented consumption/production in Google Trend
searches and entertainment and social life-oriented consumption/production in
YouTube Trend watching. In addition, it is seen that the individual who consumes
content has turned into individual who is a content-producer with the internet and
technological developments. It has been found that globalization, which is
another concept considered, also has an effect on the similarity of digital content.
Although there are some studies conducted on which content topics are consumed
in digital media in Turkey, it is observed that the studies conducted so far are
mostly focused on digital labor. This study, which focuses on the content issues
consumed in Turkey, shows which issues are the priority in
production/consumption by looking at the content search trend on both Google
Web Search Engine and Youtube Video Viewing Platform, and which issues are
most curious in Turkey. This situation also provides an idea about which topics
individual content producers should produce content on.

Keywords: Digital Content Production, Digital Content Consumption, Digital
Media.

GIRIS

Internet izleyicilerinin aktif olmasi, onlar igin artik “iiretici” kavramini
kullanmamiza neden olmaktadir. Teknolojik gelismeler ve internetin birbirini
destekleyen kullanimlar1 iletisim teknolojilerini ortaya ¢ikarmaktadir. Koklii
degisikliklerin olusmasini saglayan iletisim teknolojileri dijital medya alanini da
etkilemektedir. Hargittai’ye gore teknolojik ilerleme ile birlikte dijital medya
alanindaki son gelismeler, degisimin igerik yoniinden de olmasimi saglamistir
(2000: 238-239). Teknolojik gelismeler bireyin dijital medya igin igerik
iiretmesini ve paylagmasini miimkiin hale getirmis; ayrica geleneksel kitle
iletisim araglarindan farkli olarak icerik liretimini finanse etmek icin biiyiik
biitgelere ve paylasim yapmak igin siyasi, ekonomik giice sahip olma
zorunlulugunu ortadan kaldirmistir.

Son zamanlarda Web 2.0 platformlari, internet ve akilli telefonlar araciligiyla
sosyal ag erigimi bireylerin icerik iiretimine katilmasini1 saglamaktadir (Elwood,
Goodchild ve Sui, 2011: 571). Kullanic1 tarafindan olusturulan icerigin gelecekte
toplam internet trafiginin 6nemli bir boliimiinii olusturacagi tahmin edilmektedir.
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Dijital medyada sadece igerik iireticisi degil ayn1 zamanda igerigin yapist da
degisim gostermektedir. Dijital medyaya 6zgii etkilesimlilik, kisisellestirilme,
sayisal doniisiim, kitlesizlestirme, yondesme ve zaman ve mekandan bagimsiz
olma gibi nitelikler geleneksel medyada var olan igerigin yapisinin dijital
medyada degismesinin 6nemli etkenlerindendir (Lister vd., 2009). Geleneksel
medyadaki yayincilik anlayist dijital medyada degismis, icerik iiretimi alaninda
kalite, nicellik, hiz, gorsellik ve sunumun Oncelikli oldugu yayincilik anlayist
olusmustur. Dijital medyadaki yaymncilik anlayisinin degismesinde yazili
kiiltiirden gorsel kiiltiire gecilmesi, postmodern yasam tarzi ile birlikte
postmodern karakter yapilarinin olugsmasi (Funk, 2020: 204), her alanda hizin
O6nem kazanmasi, hitap edilen kitlenin geng olmasi gibi 6zellikler de etkin rol
oynamakta ve i¢erigi yapisal olarak degisime ugratmaktadir.

Dijital iletisim teknolojilerinin evrimi ile dijital medya hem gorsel hem de bilgi
medyasimin Ozelliklerini iceren karmasik bir yapiya biirlinmiistiir. Kullanicilar,
kendi ihtiyaclar1 ve tercihleri dogrultusunda cesitli bilgiler arasinda gezinip
bazilarim1 secerek ve/veya paylasarak bilgiyi aktif olarak tiiketmektedir. Bu
calismada, yaym igeriklerinin tiiketimi, sadece yayimn igeriklerini se¢gme ve
gorilintiileme olarak degil ayn1 zamanda icerikleri arama ve segtigi icerikleri
sonradan paylasarak igerigi yeniden tiretmeyi kapsayan bir tiiketim siireci olarak
degerlendirilmektedir. Calismada ayrica bu tiiketim siireci i¢inde hangi
igeriklerin tliketildigini belirlemek amaciyla sadece igerik arama ve igerik izleme
davranisi sorgulanmaktadir.

Dijital medyadaki igerik tilketim konularimi belirlemek amaciyla ¢alismada igerik
iiretiminin yapisal 6zellikleri etkileyen unsurlar olan internet, kiiresellesme ve
enformasyon kavramlari ele alinmaktadir. Sosyal medya Ol¢limleme, analiz ve
raporlama hizmeti veren (Boomsocial, 2023) web sitesinden giinliik olarak alinan
dijital glindem verileri kullanilmigtir. Dijital medyada igerik tiikketiminin hangi
konular {izerinde yogunlastigini belirlemek amaciyla Tiirkiye’deki “YouTube
Trend” ve “Google Trend” aramalart dokiiman analizi yontemiyle analiz
edilmistir. Yaklasik ii¢c ay siliresince (03 Ocak 2022-12 Nisan 2022 arasi)
YouTube Trend ve Google Trend’de hangi konularin arandigi ve izlendigi
incelenmistir.

Tiirkiye’de tiiketilen icerik konularina odaklanan bu g¢aligma, igerik arama
egilimine bakarak tiikketimde hangi konularin 6ncelikli oldugu, bireysel igerik
iireticilerin hangi konularda igerik iiretmeleri konusunda da fikir saglamaktadir.
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DIJITAL ICERIK URETIMINI ETKILEYEN TEMEL UNSURLAR:
INTERNET, KURESELLESME, ENFORMASYON

Internet, giderek yalmzlasan, ige kapanik kisilik yapilarindan dolay1 giindelik
yasamda toplumsallagmaktan uzak duran bireylerin, bagkalar1 ile iletisime
gecmelerine imkan taniyan ve kisileri birbirine adeta goriinmez baglarla baglayan
kamusal alana doniismektedir (Sayar, 2023). Bu 6zellikleri ile internet mesaj
iireten, toplayarak dagitan teknoloji 6zelliginin ¢ok iizerinde, her tiir iletisimi
gerceklestiren smirsiz denebilecek kapasitede olan iletisim ve medya ortamim
saglamaktadir (Timisi, 2003: 124).

Haber dretim slrecine kamuoyunu dahil eden internet (Baydar, 2011: 78)
habercilikte olugan tekel durumunun biiyiik medya sirketlerinin hakimiyetinden
¢ikmasini saglamistir. Gonderici ve alic1 arasinda olusan hiyerarsik iliski yapisi,
medya ekolojisi ile toplumlar arasinda ve toplum igerisinde var olan esitsizlikler
iizerinde yikici etkisi oldugu fark edilen internetin yaygin bir sekilde
kullanilmaya basglanmasiyla, yeniden sekillenmistir (Y1ildiz, 2012: 46).

Kitle iletisim araclarinda daha pasif olan kullanicilar, internetin ¢oklu iletisim
saglama 0zelligi sayesinde internet ve sosyal medya kullaniminda aktif konuma
geemislerdir. Bu nedenle, internet kullanicilarini digerlerinden ayiran temel
Ozellik hem dretici hem de tiiketici olmalarindan kaynaklanmaktadir (Fuchs,
2015: 152'den aktaran Aytekin & Yandim, 2017: 10).

Insanoglunun global bir kdyde yasadigimi sdyleyen McLuhan, 1960’1 yillarda
insan bilincinin bir uzantisi seklinde yeni iletisim araci bulunacagini, bu aracin
televizyondan daha kapsayici olacagini sdylemistir. Ayrica ara¢ hakkinda kitle
kitlphanelerini gereksiz hale getirecegi, bireye has ansiklopedik fonksiyonu
olacagi, hem satilabilir hem de kisiye 6zel bilgi olusturacagi yoniinde tahminlerde
bulunmustur (Coupland, 2010:13). Kisa bir siire sonra televizyon kadar kullanim
alanina sahip olan internet; televizyonu, radyoyu, gazeteyi, dergiyi kapsayan bir
nitelik tagimaya baglamis, c¢evrimigi veri tabanlari kiitliphanelerin etkisini
azaltmig ve yapay zekd uygulamalar ile bilgi kisisellesmis, igerik herkes
tarafindan tretilebilir hale gelmistir. McLuhan’in 6ngoriileri dikkat ¢ekici bir
sekilde hayat bulmustur. Ayrica McLuhan “Kullanict igerigin ta kendisidir”
ifadesini kullanmaktadir (Altay, 2005° den aktaran Durmusahmet, 2019: 107).
McLuhan’n bu ifadesi bireyin dijital platformlarda biraktigi veri izleri nedeniyle
isteyerek veya istemeyerek igerik olusturdugu ve kullanicinin igerik tiretebilir
hale gelecegi vurgulanmstir.

Internet, yukarida bahsedilen ozellikleri ile dijital medyada iiretilen icerigin
sekillenmesinde ana unsurlardan biri haline gelmistir. Internet, bireylerin icerik
olusturmasinin oniindeki engelleri tek tek kaldirmakta hatta kiiresel raporlardan
(Datareportal, 2023) bireylerin {irettigi igeriklerin kurumlarin veya medya
kuruluslarmin iirettikleri igeriklerden daha ¢ok oldugu gézlemlenmektedir.
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Kiiresel medyada tekellesmenin artmasi kiiresel medya pazarinda ulus Otesi
sirketlerin hakim olmasii saglamaktadir. Kiiresel sirketler dagitim ile birlikte
medyadaki igerigi de denetlemektedir (Held, 2000: 57).

Medya igeriginin olugsmasinda etkili olan kiiresel medya, bilginin ve tiikketim
kiltiirii 6gelerinin tiim diinyaya yayilmasinmi saglamaktadir. Diinyay1 etkileyen
onemli olaylar, toplumsal egilimler, popiiler filmler gibi kiiltiire ait fenomenler
kiiresel dagitim aglarmdan tiim diinyaya yayilmaktadir. Kiiresel medya
sirketlerinin biiyiik kitlelere ulagsma cabasi ile sekillenen her iilkenin miisterisine
hitap edebilecek icerikler hazirlamasi ve bunu da kapitalist sistemin
gerekliliklerinden biri olan en fazla kar1 en az maliyetle olusturma gayesi,
icerikleri tek tiplestirmedir (Kellner, 2004).

Izleyicinin yurttas olarak goriildiigii geleneksel medyadaki kamu hizmetine deger
veren yayincilik dijital medyada kiiresel sirketlerin tiiketici taleplerini
gergeklestirmeye odaklanmistir. Kiiresel medya devleri olusturmaya yonelik
endiistriyel yogunlasma ve biitiinlesme hamleleri gerceklestirilmistir. Endiistriyel
yogunlagmanin giiciinii aldig1 kiiresellesme, {iriinlerde standartlasma ve
homojenlesmeyi artirmistir (Morley &Robins, 1995: 29-30°dan aktaran Sensoy,
2013: 55). Dijital medyada driin olarak nitelenen iceriklerin tek tiplesmesi,
standart hale gelmesi ve tiilketim temelli olmasi endiistriyel yogunlagsmay1
saglayan kiiresellesme ile agiklanmaktadir.

Dijital medyada igerik olarak adlandirilan bir¢ok yayin aslinda enformasyon
tanimina girmektedir. Enformasyon teknolojileri ve ¢oklu medya ise giinlilk
yasami eglenceyle diizenlemektedir. Dijital medya araciligi ile metalarin
olusturulmasi ve gosterilmesi yagamin her kosesinde yer almaktadir (Aydogan,
2009: 192).

Insanlar igin anlam ifade eden verilerden olusan enformasyon dijital teknoloji
sayesinde verilerin katlanarak ¢ogalmasini kolaylastirmistir. Dijital teknoloji,
verilerin kolaylikla ¢ogalmasini saglarken toplumun veri arzi da katlanarak
cogalmaktadir. Enformasyon arzi cogalmakta ve bu durum insanlarin dikkatinin
dagilmasma neden olmaktadir. Enformasyon fazlasi, faydali bir durum gibi
goziikse de burada sasirtici olan durum belirli bir seviyede igerige/ enformasyona
maruz kalindiginda bireylerde enformasyona karsi duyarsizlagmaya neden
olmasidir (Dijk, 2016: 319). Dordick ve Wang’in ortaya attigi “{iretkenlik
paradoksu” ile teknolojik gelismelerin, dijital iletisimin, internet ve tiim yeni
teknolojilerin aslinda iiretkenlik yoniinde bitytime saglamadigini gostermektedir
(Dordick ve Wang, 1993°den aktaran Erdogan ve Alemdar, 2005: 445). Buna
benzer bir sekilde Cuilenburg ve Noomen ise enformasyon iiretiminin kismen
ozerk bir sekilde kendi kendine biiyiidiigiinii, insan1 ¢aresiz birakacak Olciide
kullanigsiz ve gereksiz verinin olustugunu iddia etmektedirler. (Cuilenburg ve
Noomen, 1984’den aktaran Dijk, 2016: 302). Dordick ve Wang ve Cuilenburg ve
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Noomen agiklamalar1 aslinda igerik iretiminin sayisal olarak arttigi fakat;
anlaml bir bilgiye doniistiiriilemedigi ve sayisal olarak ¢ok enformasyona maruz
kalan insanin karar vermesine veya lretkenligine fayda saglamadigini ifade
etmektedirler. Bu baglamda icerik enformasyon olarak algilanmakta; fakat bu
enformasyon bilgiye doniismemekte ve cesitlenmeyerek tek tiplesmektedir.
Dolayisiyla dijital araglarin bize sundugu her enformasyon icerik olmakla beraber
icerigin ¢esitliligi artmamaktadir.

Dijital Medyada Degisen icerik Yapisi

[letisim teknolojilerinin gelisimi, internetin yayginlasmasi ve teknoloji ile
uyumu, kiiresellesmenin ve enformasyonun etkisi ile dijital medyanin igerik
yapisi ve Ozelliklerini degisime ugratmaktadir.

Bireyin cevresindeki diinya ve bu diinyada var olan bireyin alan, zaman ve mekan
deneyimleri degismistir (Altunay, 2012:14). Bireyi sekillendiren deneyimlerin
degismesi bireyin kimlik ve toplum arasindaki iliskisini farklilagtirmaktadir.
Degisen diinya ve birey ge¢miste kalan iceriklerle kendini anlatamamakta yeni
icerik iiretmekte; fakat giinlin sonunda olugan bu icerikler farkli gibi goziikse de
siire icerisinde tek tiplesmektedir. Ornegin; dijital medyada olusan akimlar,
belirli bir igerigin ¢ok fazla kullanici tarafindan yeniden iiretilip tiikketilmesine
ragmen aslinda tek bir orijinal igerigin ¢esitli varyasyonlarindan ibaret
olmaktadir.

Dijjital medyanin yeni adini almasmin nedenleri arasinda yeni metinsel
deneyimler bulunmaktadir. Eglence ve zevk odakli bilgisayar oyunlari,
simulasyonlar, film efektleri gibi yeni tirler igin dijital medya metinleri
gelistirilmistir (Altunay, 2012:18). Bilgisayar temelli iletisim siireclerinin
(forumlar, ses ve goriintii transferleri, bloglar, sosyal medya platformlarr)
farklilagmas1 ve yayginlagmasi igerik tiretimini etkilemektedir. Gelistirilen yeni
tirlerde igerik sekil degistirmistir. Var olan igerikler dijital medya tirlerinin
yapisina uygun olmadigt ig¢in igerigin niteligi yeni tiirlere gore
sekillendirilmektedir.

Icerik tiirleri ve iletisim araglar1 degisse de medya endiistrisinin alic1 iizerinde
kontrol saglama istegi ilk glinden bu yana degismemistir. Degisen seyler amaclar
degil, araclar ve araclarin tasidigi iceriklerdir. Kitaplar, radyolar, televizyonlar ve
son olarak yeni ekranlar sayesinde tasinan medya icerigi degisim geg¢irmistir.
Internet ve teknolojinin yogun kullanimi ile son dénemde hipermetinsel yaklasim
gelistirilmistir. Hipermetin bir igerik tiirii olmasina ragmen, hipermetinlere bagh
olarak olusturulan igerikler kitap veya televizyona hazirlanan iceriklerden farkl
ozellik tasimaktadir. Kisacasi teknolojik gelisme metnin hem yapisal 6zelligini
hem de anlamsal 6zelligini degistirmistir. Hipermetin ve etkilesim niteligi tastyan
medya igeriklerinin tiiketimini saglayan yeni uygulama ve yontemlerin olusmasi,
sanal gerceklik uygulamalari ve simule edilmis ortamlar icerik {izerine
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degisimlerin ana nedenleri arasinda yer almaktadir (Lister, Dovey, Giddings,
Grant ve Kelly, 2009:13). Dijital medya teknolojilerini kullanan 6zellikle geng
kesimin degisen karakter yapisi da iiretilen igerigin sekillenmesinde 6nemli bir
etken olarak gorilmektedir (Funk, 2020: 209).

icerik Uretiminin Yapisal Ozellikleri

1980°1i yillarda ortaya ¢ikmaya baglayan farkli igerik tiirleri son yillarda sosyal
medya platformlar1 nedeniyle biiylik bir ivme kazanmistir. Bu farkli icerik
tiirlerine ait veriler sese, metne, goriintiiye doniiserek yayilimini saglamaktadir.
Sayisal olarak elde bulunan veriler igerige doniislirken yazilim, haber, bilgi,
enformasyon, egitim, sanat, kiiltlir ortak malina (igerigine) doniismektedir
(Wittel, 2014: 399). Bu doniisiimlerle beraber gelencksel medya igerikleri de
dijital medya igeriklerinin olusumunda kaynak 6zelligi tasimaktadir. Televizyon
ve bilgisayar sosyal iletisim aglariyla beraber yondesmektedir (Geray, 2003: 19).
YouTube Video /zleme Platformu, Dijitiirk, Tivibu, Blu TV gibi dijital platformlar
ve son olarak Sosyal TV olarak adlandirilan akilli televizyonlarla goriintii
alaninda da doniigiim yasanmistir. Web 3.0 donemiyle beraber ayni ya da benzer
igeriklerin farkli platformlar lizerinden paylasilarak olusturulan karmasik igerik
ag1 olarak adlandirilan Sosyal TV, televizyonda izleyiciyle etkilesime gegemeyen
yapimlarin, platformlar vasitasiyla etkilesime geg¢ilmesini saglamaktadir.
Televizyon i¢in hazirlanan igerik kurumsal web siteleri, video paylagim siteleri,
sosyal medya platformlari, medya kuruluslar tarafindan gelistirilen ¢evrimigi
video izleme platformlari ile paylasilmaktadir (Dikmen, 2017: 425). Ayni igerik
boliinmekte birden ¢ok kanalda farkli igerikler olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu
sayede dijital medya igin kaynak olusturan yeni igeriklerin {iretimi saglanmig
olmaktadir. igerigi izlemekle kalmayan kullanici, agda bulunan insanlarla
paylasima gecerek edilgen durumdan siyrilmaktadir (Aydogan ve Kirik, 2012:
60).

Kullanicty1 edilgen konumundan etken konumuna gecgiren dijital medya
teknolojileri ile Ozneler (iiretici ve tiiketici) arasinda yeni iliski bicimleri
olusmustur. Iletisim araglarmin kullanimi, alimlanmasi ve anlamlandirilmasinda
yasanan degisimler, zorunlu olarak {iretilen icerigin de degisimini saglamustir.
Etken konumu kazanan dijital medya kullanicisina, igerik iiretebilme hakki
sunulmustur. Kullanici bu sayede tiiketirken iiretebilme 6zelligi de elde etmis
olmaktadir. Bununla beraber dijital medya, kisisellestirme 6zelligini
kullanicilarina  kazandirmustir. Bireye iletilen enformasyon bireyin tercihi
dogrultusunda ve yine bireyin bakis agisiyla kisisellestirilebilmektedir. Ornegin;
bireyin hangi haberlerin dikkat cekici oldugunu web sitesinde belirtmesi
durumunda bireyin istedigi nitelikte haberlerin kendisine iletilmesine, hatta
yapilan yapay zekd uygulamalariyla begendigi haberlerin benzerlerinin de
iletilerek haber biilteninin kisisellesmesi saglanmaktadir (Sunstein, 2002: 178).
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Igerik iiretimini yapisal olarak etkileyen bir baska faktdr de dogal bir sansiir
ozelliginin dijital medya igerisinde gelismesidir. Keane’e gore; gelistirilen ve
dijital medya kullanicisi tarafindan yogunlukla kullanilan uygulamalar aslinda bir
tlr sansir Ozelligi tasimaktadir (1993: 70). Uygulamalarin siklikla kullanima,
uygulamalarin hakim oldugu alanlarda igerik iiretilmesini ve gelistirilmesini
saglamaktadir. Dolayis1 ile gelistirilen uygulamalarda dogal bir icerik iiretimi
sansiirii var olmaktadir.

Kiiresel medya sirketlerinin igerik tretiminde etkisi olduk¢a fazladir.
Enformasyon iiretimi ve dagitimi alaninda etkin olan bu sirketler, hangi
iceriklerin (kitap, dergi, TV Programi vb. gibi) bilyiik kitlelere ulastirilacagini
belirlemekte, bu da kullanicilara sunulacak olan iceriklerin dnceden
belirlendigini gostermektedir (Keane, 1993: 90-91). Yaygin olarak neredeyse
tim iletisim teknolojileriyle verilen igerikler birbirine benzer olmakta ve
bireylerin benzer konular1 gdrerek, benzer konulara asina olmalarini ve igerik
iiretimi yaparken de asina olduklar1 konulara yer vermeleri saglanmaktadir.
Goriiniirde sayisal olarak enformasyon fazlaligi olsa da aymi igerigin farklh
kaynaklardan yayilmasi dijital medyada igerigi ¢esitlendirmek yerine benzer
iceriklerin sayisini artirmaktadir.

Ayn1 enformasyona maruz kalan bireyler tek tip bireyler haline gelmektedir.
Dijital medyanin geleneksel medyadan 6nemli farklarindan birisi de bireylerin
hem {iretici hem tiiketici olmalaridir. Ayn1 enformasyonu alarak tek tip bireyleri
ureten kultur endUstrisi aslinda bu bireyler tarafindan iiretilecek olan igeriklerin
de tek tiplesmesini saglamaktadir. Ayrica geleneksel medyada maruz kalinan
enformasyon sorunu dijital medya ile sayisal olarak enformasyon sorununun
ortadan kalktigin1 gostermektedir. Fakat niceliksel olarak artan igerigin niteligi
kaybolmustur.

YONTEM VE BULGULAR

Bu caligma bireyin uzun siire harcadig1 internette ne aradigini ve ne izledigini
incelemeyi konu edinmistir. Caligmanin amaci, dijital medya icerik {iretiminin
yapisi, bu yapiy1 etkileyen unsurlar ve dijital igeriklerin konu dagiliminin neler
oldugunu belirlemektir. Arastirma kapsaminda Tiirkiye’deki “YouTube Trend”
ve “Google Trend” aramalari ele alimustir.

Bu caligmada, Tirkiye’deki “YouTube Trend” ve “Google Trend” aramalari
dokiiman analizi yontemiyle analiz edilmistir. Dokiiman analizi; dokiiman
incelemesi veya degerlendirmesi yapmak amaciyla sistematik bir sekilde anlam
olusturmak, anlayis gelistirmek ve ampirik bilgi gelistirmek maksadiyla verilerin
incelenmesi ve yorumlanmasidir. Dokiiman analizinde analitik islem siiresince
verilerin bulunmasi, secilmesi, degerlendirilmesi (anlamlandirilmasi) ve
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sentezlenmesi saglanmaktadir (Bowen, 2009, Corbin & Strauss, 2008 ve Yildirim
& Simsek, 2011°den aktaran Nedim Bal, Nuhoglu Murat, Erkan, Dogan ve Oner,
2020: 175).

Dijital medyada hangi iceriklerin aratilip tiiketildigini tespit etmek amactyla
dokiiman incelemesi yontemi ile Google ve YouTube Trend aramalar1 hakkinda
(Boomsocial, 2023) adli web sitesi tizerinden giinliik olarak veriler toplanmustir.
Ele alinan yaklasik ti¢ aylik (03 Ocak 2022-12 Nisan 2022 arasi) siireg i¢erisinde
Tiirkiye’de en ¢ok aranan ve izlenen konular tespit edilmis bdylelikle icerik
tiretimi/tiiketimi hakkinda enformasyon toplanmustir.

Bu arastirma, Tiirkiye’de hangi konularin merak edilerek arandig1 ve izlendigini
gostermesi bakimindan Onem tasimaktadir. We Are Social ve Hootsuite
ortakligryla yayimnlanan Dijital 2022 Kiiresel Genel Bakis Raporu’na gore
diinyada ortalama internet kullanimi giinde 7 saat olarak goriiliirken Tiirkiye’de
internet kullanimi yaklagik 8 saat goriilmektedir. Calismada ele alinan Google ve
YouTube platformlarmin i¢inde bulundugu Sosyal Medya’nin 8 saatlik kullanim
icerisindeki pay1 ise glinde ortalama 2 saat 27 dakika ile toplamin yiizde 35'ini
olusturmaktadir. Toplamda %35’lik dilime sahip bu iki platformdaki aramalarin
ve Uretilen/tliketilen igeriklerin neler oldugunu tespit etmek, dijital medya
platformlarindaki genel egilimleri belirlemek agisindan 6nemlidir.

Bu baglamda yapilan aramalar hangi igeriklerin tiiketildigini gostermekle birlikte
bundan sonra iiretilecek igerikler hakkinda 1sik tutmasi bakimindan da 6nemlidir.
Ayrica ¢alisma tekil medya platformu incelenerek siirdiiriilmemis, hem bilgi
arama hem de goriintiileme olarak konumlandirabilecegimiz iki farkl platforma
(Google, YouTube) odaklanarak yaym igerik tiiketimini gdstermesi bakimmdan
da 6nem tagimaktadir.

Evren-Orneklem

Dijital igerik iiretilen ve tiiketilen tiim platformlarin evren olarak benimsendigi
bu ¢alismada Google Web Arama Motoru ve YouTube Video Izleme Platformu
orneklem olarak belirlenmistir. Arastirma yaklasik ii¢ ay olacak sekilde
siirlandirilmis, 100 giin (03 Ocak 2022-12 Nisan 2022 aras1) YouTube Trend ve
Google Trend’de en ¢ok aranan ve izlenen ilk 10 konu arasinda hangi konularm
arandig1 ve izlendigi arastirilmigtir.

Veri Toplama Araclari

YouTube ve Google platformlarinda katilim; ‘iiretim’, ‘segme’ ve ‘dagitim’
olmak iizere ii¢ seviyede gergeklesmektedir (Jenkins, 2008’den aktaran Fuchs,
2020: 115). Yayin igeriklerinin tiiketimi s6z konusu oldugunda sadece izlenme
degil ayn1 zamanda arama, iiretme (bilgi) ve paylasim yapma tiiketimi
sekillendiren diger 6nemli unsurlar olarak goriilmektedir. Bu unsurlar YouTube
Video Izleme Platformu ve Google Web Arama Motoru’nda bulunmaktadir.
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Ayrica Digital 2022 Nisan Global Statshot Raporu’nda diinya genelinde en ¢ok
kullanilan platformlardan ikisinin bu platformlar olarak gosterilmesi arastirmada
orneklem olarak secilmesini saglamistir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Trend aramalar1 belirlemek amaciyla Sosyal Medya Takip Platformundan
yararlanilmistir. Sosyal Medya Takip Platformunun (Boomsocial, 2023) web
sitesinde yayimlanan 100 giinliik arsiv verileri incelenmistir. Dijital giindemi takip
eden Boom Social Sosyal Medya Takip Platformu Tiirkiye’de bir giin boyunca
en ¢ok aranan ve izlenen konular1 “Diin Neler Arand1” ve “Diin Neler izlendi”
baslig1 altinda yayinlamaktadir. Her giin ilk 10’a giren konular1 “Trend” olarak
sunan platformdan ti¢ aylik veriler derlenmis ve analiz edilmistir.

Google Trends ve YouTube Trends (en ¢ok aranan ve izlenen) konularini
belirlemek amaciyla 3 Ocak 2022 -13 Nisan 2022 arasinda 100 giinliik veri
secilerek analiz edilmistir.

Veri analizini yapmak i¢in kategoriler olusturulmustur. Kategoriler en ¢ok aranan
ve izlenen konularin sayisal olarak ¢ogunluguna bakilarak temel kategoriler ve
kodlar belirlenmistir. Kategorilestirmedeki amag; kullanicilarin igerik tiirlerinden
hangi icerikleri (en ¢ok) aradiklari ve izlediklerini ortaya ¢ikarmaktir. Bu arama
ve izlemeler bize ne tiirde icerik iiretildigini gdstermektedir.

Tablo 1 ve 2’de belirlenen kategoriler ve kodlar agiklanmustir.

Tablo 1
Google Trend Aramalar: I¢in Olusturulan Kategori ve Kodlar

Kategori Kod

1 Kisi Yazar
Sanatci
Siyaset kisisi

Popiiler kisi-magazin kisisi
Diger(anayasa mahkemesi liyesi vb.)
2 Spor Spor

Takim

Spor kisi

Spor Miisabaka

Haber

3 Gindem Guncel Konu

Ekonomi

Dogal Afet (Deprem)

Zam, Enflasyon

Iftar Vakti Ramazan
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Savasg

4 Kripto Para Kripto Para
Bitcoin

5 Dizi-TV Programi Dizi, Film

Dizi, Film ve Fragman, haber
Tv Programi

Arapca Dizi

YouTube Programi

6 Survivor Survivor

Survivor kisi

Survivor haber

Kaynak: Yazarlar

Tablo 2
YouTube Trend Aramalari Igin Olusturulan Kategori ve Kodlar

Kategori Kod
1 Kisi Yazar

Sanatci

Siyaset kigisi

Popiiler kisi-magazin kisisi
Diger (Anayasa Mahkemesi Uyesi vb. )
2 Spor Spor

Takim

Spor kisi

Spor Miisabaka

Haber

Mag Ozeti

3 Gindem Giincel Konu

Ekonomi

Dogal Afet

Zam, Enflasyon

Iftar Vakti Ramazan

Savasg

4 Dizi-TV Programi Dizi, Film

Dizi, Film ve Fragman, Haber
TV Programi

Arapca Dizi
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5 Paket Acilist Hediye Paketi Agilist

6 YouTube Roportaj YouTube Roportaj

7 Video Oyunu Video Oyunu

8 Survivor Survivor
Survivor kisi
Survivor haber

9 Bireysel Videolar Bireysel Videolar

10 Muzik Video Miizik Video Klip

11 Magazin Magazin Haberi

Yukaridaki iki Tablo 1. ve Tablo 2. de belirtilen kategorilerdeki konularin varlig
niceliksel olarak belirlenmis, kategorilerin yiizdelik dagilimi ¢ikarilmstir.
Kategori ve kodlar niceliksel olarak analiz edilerek icerik tretimi ve tuketimi
hakkinda analiz verileri yorumlanmis ve anlamlandirilmistir.

Ozetle bu ¢alismada Tiirkiye’de Google Trend ve YouTube Trend konulari
taranarak, bu iki platformda belirlenen konulara kategori — kodlar atanmustir. Bu
kategori ve kodlar analiz edilerek Tiirkiye’de hangi iceriklerin tiiketildigi dolayisi
ile tiretildigi analiz edilmistir.

BULGULAR

Tiirkiye’de igerik iiretimi ve tiikketimi konusunda yonelimi ortaya gikarmak ve
iiretilen igeriklerin ne tiirde oldugunu saptamak i¢in en ¢ok aranan ve izlenen
konular arastirilmistir. Her giin ilk 10’a giren konular alinmistir. 100 giinliik
veriler incelendiginde Google Trend’de ve YouTube Trend’de en ¢ok aranan
konular arasinda kategoriler belirlenmistir. Google Trend konular1 6 kategoride
toplanirken, YouTube Trend konular1 11 kategoride toplanmustir.

3 Ocak 12 Nisan 2022 tarihleri arasinda Google Trend aramalar1 Spor, Giincel
Konu, Kisi, Dizi-TV Programi, Survivor, Kripto Para gibi kategorilerde
gosterilmektedir. Kategorilerin altinda kodlar agilarak o kategoriye ait alt
bagliklar belirlenmigtir. Olusturulan Google Trend Kategori ve Kodlari
yukaridaki Tablo 1°de yer almaktadir.
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Sekil 1
Google Trend Arama Kategorileri (Ttrkiye)

300 281
250

199
200

145
150
100
49
0 - —
Spor Giincel Kisi Dizi, Tv. Survivor  Kripto Para
Konu Programi

Resim 1’de goriildiigii tizere Tiirkiye’de en ¢ok aranan aramalarda birinci sirada
spor ile ilgili konular gérilmektedir. En ¢ok aranan ikinci konu ise Gindemde
olan konular olarak gériilmektedir. ilk sirada yer alan spor ile ilgili konular ile
gindemde yer alan konularin aratilmasi arasinda sayisal olarak biiyiik bir fark
gorilmektedir. Resim 1°de kategori olarak verilen konular Resim 2’de alt
bagliklarda incelenmis boylelikle 6rnegin spor kategorisinde hangi konularin
ayrmtili olarak arandig1 gosterilmistir.
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Sekil 2
Google Trend Arama Kategori ve Kodlari (Tiirkiye)
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Spor Giincel Konu Kisi Dizi, Tv.  Survivor Kripto
Programi Para

Google Arama Kodlari

Resim 2’de yer alan en ¢ok aranan konulara kategori bazinda bakildiginda spor
ile ilgili konular 281 kez aratilarak ilk sirada yer almaktadir. Sporla alakali en ¢ok
aranan konu takimlar (spor) olmustur. Takimlarin isimleri yazilarak yapilan
sorgulama 100 giin igerisinde 115 defa herhangi bir spor takimi ile ilgili arama
yapildigini gostermektedir. Aratilan takimlarin yogunlukla futbol takimi oldugu,
hatta ikinci sirada yer alan spor miisabakalar1 kategorisinde de yine yogunlukla
futbol takimlar1 arasinda yapilan karsilasmalarin arandigi goriilmektedir. 41 kez
herhangi bir sporcu ismi aranmis, en diisiik arama ise 25 arama ile sporla ilgili
haberler olmustur. Spor kategorisinde yer alan ‘takim’, ‘spor miisabakalar1’,
‘sporcu’, ‘spor haberleri’ konu bagliklar1 toplandiginda sporla ilgili konularin en
¢ok arandig1 gézlenmektedir.
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199 kez aranan glindem konulari ise ikinci sirada yer almaktadir. Kategori olarak
belirlenen ‘Giincel Konu’ o giin giindemde olan giincel konulardan olugsmaktadir.
Giincel konulardan olusan 199 aramada 34 aramayla enflasyon ve zamla ilgili
haberler, ardindan 22 aramayla dogal afetle (deprem) ilgili konular, 12 aramayla
ekonomi ve 11 aramayla donemin Ramazan olmasindan kaynakli Ramazan ile
ilgili aramalar gelmektedir. Sinir komsumuzda olan savas ile ilgili aramalar ise 6
ile sinirh kalmistir. 199 aramadan 113’4 diger kodu ile kodlanmistir. 113
aramayla “diger” kodu o giine 6zgili giindem aramalari, siirekli tekrar1 olmayan
aramalar olarak siniflandirilmigtir. “MTV 6deme”, “Tesekkiir belgesi kag puanla
almir”, “12 Ocak okullar tatil mi”, “Metaverse”, “Polis Akademisi”, “Malt unu”,
“Milli Piyango”, Iphone 11 gibi bir iki kerelik tekrardan olusan aramalar
bulunmaktadir. Diger kodu altinda ¢ok farkli konu bagliklarinin birlestirilmesi
neticesinde Guncel Konu kategorisinde 35 arama ile en ¢ok aranan konunun zam
ve enflasyonla ilgili aramalar oldugu goriilmektedir. Sonrasinda en ¢ok arama 22
arama ile dogal afetle ilgili aramalar oldugu belirlenmistir. 22 aramanin timii
depremle ilgili olmakla beraber deprem hakkinda bilgi edinmek amacindan uzak,
sadece son dakika depremleri aragtirilmisgtir.

3. yogun olarak aranan kategori ise 145 arama ile kisilerle ilgili aramalardir. Unlii
olan veya kendi alaninda uzman olan kisi aramalar1 “kisiler” kategorisini
olusturmaktadir. 67 arama ile en ¢ok sanatcilar aranmakta, 21 aramada popiiler
kisiler, 14 aramada siyasiler, 11 aramada ise yazarlar goriilmektedir. Diger
kategorisinde ise bu kisilerin disinda kalan giindemdeki olaylarla ilgili kisiler
aranmistir. Bunlara 6rnek vermek gerekirse “Hasim Kilic”, “Ciibbeli Ahmet
Hoca”, “Halis Serbest”, “Yavuz Agiralioglu”, “Roman Abramovich”, “Dursun
Ozbek”, “Tiirkan Saylan”, “Alpay Kazan” gibi bir iki aramayla giindemde olan
kisiler aranmaktadir. Sanatc1 kategorisinde 67 arama ile aktdr ve aktrislerin yani
sira miizisyen aramalari da yogun olarak goriilmektedir. Popiiler Kkisiler
kategorisinde 20 aramada ise Brooklyn Beckham, Acun Ilicali, Buse Varol, Sedat
Peker, Haydar Diimen gibi kisi isimlerine rastlanmaktadir. 14 arama ile siyasi, 11
arama ile yazarlar goriilmekte, popiiler kisi aramalari siyasilerden ve yazarlardan
daha ¢ok aranmaktadir.

49 arama ile Dizi ve TV Program isimleri 4. kategoride yer almaktadir.
Televizyonda yayinlanan diziler ve TV Programlar sonrasinda Google arama
motorunda en ¢ok aranan 4. Kategoridir. Bu kategoride 6zellikle dizilerin son
boliimlerinin veya TV Programlarinin (Kim Milyoner Olmak ister vb.) aratildig
gorilmektedir.

20 arama ile Survivor programinda yer alan kisiler ve Survivor hakkinda haberler
bir diger kategori olarak belirlenmistir. Survivor’un kategori olarak
belirlenmesinin nedeni hicbir televizyon programmm bu kadar yogun
aratilmamasidir. Survivor programinda yer alan kisiler ve haberler hem Google
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Web Arama Motorunda hem de YouTube Video izleme Platformunda yogun
olarak aranmistir. Bu nedenle Survivor adli bir kategori olusturulmustur.

Google’da en ¢ok aranan konulara genel olarak bakildiginda Spor, Sosyal Hayat
ve Eglence iceriklerinin en ¢ok aratilan konular oldugu gériilmektedir. Spor, Kisi,
Dizi-TV Programi ve Survivor ile ilgili konular toplam aratilan igeriklerin {igte
ikisinden fazlasini olusturmaktadir. Bu durum Google Web arama motorunda
trende ¢ikan konularin yogunlukla magazinsel ve eglence odakli oldugunu
gostermektedir.

Sekil 3
YouTube Trend Arama Kategorileri (Tlrkiye)

3 Ocak - 12 Nisan 2022 Youtube Trend Arama Kategorileri (Turkiye)

250 230
200 192
150
100 80 49
43
>0 I I I 2220 14 13 1,
> <> § D > A < N
p @Q < \2}@ r \660 %Qo ‘. Qb@\ &4\ QO&O %\\5\ Q\\ Q@O@ @%
SN, O RS S o
QQ F {\z\ Q 660 \& q;\)\
. < \@ %\\ ,&0 Q3 Q‘Z’ %Qo

Resim 3’te goriildiigi tizere Tiirkiye’de en ¢ok izlenen konularda birinci sirada
Dizi ve TV Programlari ile ilgili konular goriilmektedir. En ¢ok aranan ikinci
konu ise Bireysel Videolar olarak gorilmektedir. Resim 3’te kategori olarak
verilen konular Resim 4’te alt bagliklarda incelenmistir. Boylelikle mesela dizi,
Tv Programi kategorisinde hangi konularin ayrintili olarak arandig1 ve izlendigi
belirlenmigtir.
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Sekil 4
YouTube Trend Arama Kategori ve Kodlar: (Tiirkiye)

3 Ocak - 12 Nisan 2022 Youtube Trend Arama Kategori ve Kodlar1 (Tiirkiye)
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YouTube Trend aramalar1 12 kategoride toplanmustir. Bu kategoriler; Dizi-TV
Programi, Bireysel videolar, Miizik- Video Klip, Spor, Glindem, Survivor, You
Tube Rdportaj, Video Oyunu, Paket Acilisi, Magazin Haberi, Kisi olarak
belirlenmistir.

En ¢ok aranan YouTube konularina kategori bazinda bakildiginda Dizi- TV
Programlari ilk sirada yer almaktadir. Dizi- TV Programlari kategorisi ile alakal
100 giinliik tarama siiresi boyunca 230 arama bulunmaktadir. Bu kategoride alt
kod olarak belirlenen konular: diziler, TV Programlart ve Arap Dizileri’dir.
Dizilerin fragmanlari, dizilerden dikkat c¢eken kiigiik kesitler ve TV
Programlariin fragmanlari veya dikkat ¢eken kesitler en ¢ok aratilan ve izlenen
iceriklerdir.

Google arama motorunda trend siralamasinda 4. Kategoride goriilen Dizi ve Tv
Programlar1 YouTube trend aramalarinda ilk siraya yilikselmistir. Ayrica Google
arama motorunda trend aramalarda hi¢cbir zaman Arap dizilerinin aratildigi
goriilmemisken, YouTube trend aramada Arap dizilerinin de aratildigi ve hatta
trend aramaya ¢ikacak kadar ¢ok aratildig1 gozlenmektedir.
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Ikinci 6neme sahip izlenmeler bireysel videolar olarak goriilmektedir. 100 giinliik
stireg icerisinde 192 yani yaklagik olarak 200 kez YouTube da farkli bireylerin
farkli konularda cektikleri bireysel videolar aranmistir. Ornek vermek gerekirse
“Afrika Abur Cuburlarmi Denedik !”, “Kedi Sevmeyen Misafir”, “Karakolluk
Oldum! YouTube Kanali Caldim...” vb. bireylerin c¢ektikleri videolar bu
kategoride yer almaktadir. Yogunlukla fenomen olarak adlandirilan kisilerin
cektikleri bu videolarin herhangi bir konu smirliligt bulunmamaktadir. Bir
fenomenin, bagka bir fenomenin YouTube kanalim1 ¢almasindan, Afrika’da
atistirmalik olarak nitelendirilebilecek yiyeceklerini yeme deneyimlerinin
videosu da olabilmektedir. Bireysel videolar da giinliik yasamdaki temizlik,
aligveris veya yemegi nasil yaptiklarini anlatan uzun vloglar da yer almaktadir.
Bu videolarda herhangi bir konu birlikteligi olmadig1 i¢in kategori bireylerin
cektigi videolar olarak nitelendirilmistir.

Ucgiincii 6neme sahip kategori Miizik Videolari- Klipler olarak gérilmektedir.
Video klipler yaninda YouTube veya TV Kanalinda klibi olmayan miizik
pargalar1 da aranmaktadir. En ¢ok aranan siralamasinda 3. dneme sahip miizik
pargalar1 Dizi- TV Programinda oldugu gibi daha dnce televizyonda yayinlanmak
iizere hazirlanmis video kliplerin tekrar aranmasi ve izlenmesi sayesinde {iglincii
siradadir.

[lk {i¢ maddeye baktigimzda Dizi- Tv Programlari, bireylerin ¢ektikleri videolar
ve Muzik Klipleri gorilmektedir. Ozellikle Dizi- Tv Programi kategorisinde
geleneksel medya i¢in hazirlanmis igerigin tekrar aratilarak izlenmesi soz
konusudur. Diger dikkate deger arama ise spor kategorisinde yer alan mag
ozetleri (futbol) olarak goriilmektedir. Bu kategoride 69 aramanin 61’ini mag
oOzeti izlenmesi olarak belirlenmistir.

Survivor programi ise 100 giin igerisinde YouTube Trend’de 22 defa ilk 10 konu
arasina girmistir.

Kisi kategorisi ise iki arama ile son sirada yer almaktadir. YouTube izlenmelerde
en az kisi ismi kategorisi yer almaktadir. Google trend ile karsilastirma
yapildiginda YouTube’da kisi aramasi yapilmamaktadir.

SONUC

Insan davramisinin dogasinda yer alan merak olgusu icerik tiikketiminde énemli
bir unsur olarak goriilmektedir. Google Trend ve YouTube Trend konularina
bakilarak kullanicilara sunulan yayin igeriklerinin tiikketim potansiyelinin analiz
edildigi bu arastirmada YouTube Video izleme Platformu ve Google Web Arama
Motoru’nda eglence, spor ve sosyal yasamla ilgili egilim oldugu goriilmektedir.
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Bu c¢aligma tekil medya platformunun dogrusal olarak izlenmesiyle degil bilgi
arama ve goriintiileme olarak konumlandirabilecegimiz iki farkli platforma
odaklanarak yayin igerik tiiketimini gostermesi bakimindan énem tagimaktadir.
En cok aranan ve en ¢ok izlenen trend konulara bakildiginda kullanicilarin
tilkketim egilimlerinin deger iireten, bilgi igeren igeriklerden ziyade eglenmek, hos
vakit ge¢irmek amaciyla hazirlanan icerikler {izerine yogunlastig1 goriilmektedir.

Web 3.0’m en biiylik 6zelliklerinden birisi olan karmasik icerik ag1 Google Trend
aramalarda kendisini gostermektedir. Dikmen’in 6zellikle televizyonda izleyici
ile etkilesime gecemeyen yayinlarin sonrasinda platformlar araciligiyla
etkilesime geg¢ildigi ifadesi Google Trend aramalarda kendini gdstermektedir
(2017: 425). En ¢ok arama yapilan spor kategorisine bakildiginda 6zellikle bir
defa gergeklestirilen eylemin (spor miisabakasi gibi) daha sonra ¢esitli
platformlar tarafindan pargalanarak tekrar izlendigi veya aratildigini
gostermektedir.

Televizyonda izleyici ile etkilesime gecen yiiksek izlenme puanlar1 alan
yapimlar, platformlar vasitasiyla tekrar paylasiimakta (Dikmen, 2017: 443-444)
ayni icerik boliinmekte tekrar farkli platformlarda farkli igerikler olarak
sunulmaktadir. Hem Google Trend aramada hem de YouTube Trend aramada
goriilmekte olan bu durum teknolojik gelismeye ragmen Dordick ve Wang’in ileri
stirdiikleri iiretkenlik paradoksunun yasandigini gostermektedir. Televizyon i¢in
hazirlanan igeriklerin arama platformlar1 i¢in trend igerik oldugu goériilmekte;
fakat dijital medya i¢in iiretilen 6zgiin iceriklerin trende ¢ikmasini saglayacak
kadar ¢ok aratilmadigi saptanmaktadir. Ornek vermek gerekirse YouTube
platformunda Dizi- Tv Programi kategorisinde agikc¢a goriilmektedir ki igerik
uretiminde yeni igerikler degil bir kere gelencksel medyaya yapilmis ve
sonrasinda YouTube platformunda tekrar sorgulanan igerikler izlenmektedir.
YouTube video izleme platformunda Dizi- Tv Programlar1 hakkinda aramalarin
yiksek oranda olmasi televizyon ve bilgisayar arasinda yondesme oldugunu da
gostermektedir.

Dijital medya kullanicilarinin demografik yapisi ve karakterleri irettikleri
igerikler tlizerinde etkin bir unsur olarak goriilmektedir. Kullanicilarin yagam
bigimlerinden etkilenerek gelistirdikleri karakterleri, iirettikleri igeriklerin
yapisini da belirlemektedir. Hizdan, gorsellikten hoslanan, sikilgan bir yapiya
sahip olan dijital medya kullanicisinin (Funk, 2020:55-60) karakterine uygun haz
ve eglence odakli icerikler iirettigi goriilmektedir. Ozellikle YouTube
platformunda en ¢ok aratilan bireysel videolarda da goriildiigii gibi dijital
izleyicilerin demografik yapilar1 Z kusagina ait olduklarimi géstermektedir. Hem
dijital hem de fiziksel olarak uluslararas: kiiltiirii ve tiiketimi sekillendirmede
etkisi ¢ok bilylik olan bu kusagin kendilerini rahat hissettiren icerikleri Grettikleri
ve bu igerikleri tekrar tekrar izledikleri goriilmektedir. Funk’in degisen karakter
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yapisinin igerik tiretimini sekillendiren 6nemli bir unsur oldugu goriisii bu veri
ile desteklenmektedir (2020).

YouTube Platformunda en ¢ok aratilan ve izlenen kategoride yer alan bireysel
videolar Z kusaginin kendilerini rahat hissettikleri igerikleri iiretmeleri ve
izlemeleri 6rnek olarak verilebilir. Bireysel videolarin 6zelligi igerik {ireticisinin
giinliik yasamu ile ilgili eylemlerinin yer aldig1 (temizlik yaptig1, alisveris yaptigi,
yemek yaptig1, hobilerini yaptig1) uzun vlog’lar olmasidir. Sosyal yasamla ilgili
bu igerikler deger iireten, bilgi i¢eren igerikler arasinda yer almamakta, daha ¢ok
rahatlama ve eglenme amaciyla izlenen ve aratilan igerikler olarak
konumlandirilmaktadir.

Google Trend aramalarda giincel konu kategorisinde yer alan konulara
bakildiginda konularm bilinglenmek amaciyla aratilmadigi goriilmiistiir. Mesela
deprem ile ilgili aramalara bakildiginda web arama motoru olan Google da
deprem aninda neler yapilacagi vb. bir sorgunun trende ¢iktig1 gériilmemektedir.
Trend aramalarda son dakika depremlerinin aratildig1 goriilmektedir. Bu durum
trende ¢ikan konularda arama motorunu kullanma egiliminin herhangi bir olay1
onleme veya onlem almak i¢in degil, o an olan anlik olaym niteligi hakkinda
enformasyon edinmek icin kullanildig1 goriilmektedir. YouTube Video izleme
Platformunda igerik tiiketim trendine eglence, magazin ve sosyal hayat diginda
¢ok az konu girdigi gozlenmektedir. Bu nedenle dijital medyada igerik trendinin
eglence unsuruna bagli oldugu sdylenebilmektedir.

Bireysel videolarin ¢oklugu, teknoloji araciligiyla kiiltiir tiikketiminin rahatlikla
benimsendigini hatta somiiriildiigiinii bu durumda asir1 iiretici bireylerin ortaya
¢iktigint  savunan Terranova’nin  gorlisiinii  desteklemektedir  (2004).
“Fenomenlerin arabalar1”, “Benekli Ayhan’1 Dubai’ye tatile gotiirdiim”, “Toprak
Razgatlioglu'nun Arabasi”, “Oguzhan Ugur ve Yeni Arabasi”, “Parast Bitince
YouTube’a Donen Kiz Konusuyor”, “Ayn1 Evden Bir Tane Daha Aldim!”,
“Eva'nin Cilgin Dogum Giinii Partisi!”, “Yeni Sevgilim Bana Makyaj Yapiyor”,
“Glizel Gacilan Kiitlettik” vb. gibi bireysel videolar izlendiginde, bu videolarin
cogunlukla tiketim odakli oldugu ve Z kusag tarafindan iiretildigi
gorilmektedir.

Dijital medya ile birlikte igerik iireticisi sayisi artis gostermekte fakat icerik
iiretimi sayisal olarak tekrardan ibaret bir artis gdstermektedir. Igerik iireticisi
sayist ile birlikte icerik sayisi da artig gostermekte fakat her igerik tireticisi farkli
bir iriin (igerik) {iretmemekte var olan igerikler sekilsel bir degisime
ugramaktadir. Paket acilis1 videolar:, fenomenlerin arabalari tanittig1r videolar
veya fenomenlerin/iinliilerin aldig1 arabalar hakkinda cekilen videolar, giinliik
olarak yapilan islerle ilgili ¢ekilen videolar ayni igerigin farkl kisiler tarafindan
iiretildigini gdstermektedir. Iceriklerdeki benzerlik sadece YouTube platformu
icin degil Google trend aramalar i¢in de gecerlidir. Google Trend aramalar
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Tiirkiye’de igerik olarak en ¢ok spor konusunun merak edildigini ardindan giincel
konularin merak edildigini gostermektedir. Merak edilen konularin birkag
kategoride toplaniyor olmasi tek tiplesmenin igerik tiiketimi tzerindeki
tezahUrini gostermektedir.

Enformasyon iireten ve dagitan ¢ok uluslu sirketlerin sunduklar1 igerikler biiyiik
kullanic1 kitlelere rahatlikla ulastirilmaktadir. Kiiresel sirketlerin belirledigi
iceriklerin  yerel kullanicilar tarafindan tekrar kullanilmasi igerigin
benzerlesmesine, tek tiplesmesine neden olmaktadir. Morley ve Robins’in
vurguladigi gibi endiistriyel yogunlagma iirinlerde standartlagsmay1 arttirmaktadir
(Morley ve Robins 1995:29-30’dan aktaran Sensoy, 2013:55). Dijital medyada
iiriin olarak nitelenen igeriklerin tek tiplesmesi, standart hale gelmesi ve tliketim
temelli olmast endiistriyel yogunlagsmay1r saglayan kiiresellesme ile
aciklanabilmekte, Survivor programi, miizik klipleri, akimlar, spor miisabakalar1
da Tirkiye’deki 6rnegini temsil etmektedir.

Birbirinden bagimsiz gibi goriinen dijital platformlar, yakinsama teknolojisi
sayesinde hem gorsel hem de bilgi medyasi 6zelliklerini igeren karmasik bir
yapiya sahiptir. YouTube ve Google bu karmasik yapi icerisinde bulunan
platformlar olarak hizmet vermektedir. Dijital medya icerisinde yer alan farkli
platformlar arasinda etkilesim oldugu goriilmektedir. Google trend de olan arama
ertesi glin YouTube trend de olabilmektedir. Yakinsama sadece televizyon ve
dijital medya arasinda degil dijital medya platformlar1 arasinda da olabilmektedir.
Bir roportaj YouTube Trend’e ciktiktan sonraki giin Google Trend’e
cikabilmektedir. YouTube roOportajlarinda, siyasi kisi ve popiler kisi
aramalarinda yakinsama 6rnegi goriilmektedir.

Ozgiin deger igeren, bilgi iireten iceriklerin trend aramalarda goriilmemesi bu tarz
igeriklerin yok oldugu anlamina gelmemekte; fakat bu tarz igeriklerin ne oranda
iiretildigi bir bagka arastirmanin konusu olabilecek niteliktedir.
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