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(X) Makale i¢in etik onay alinmamustir. Yazar(lar), calismanin etik kurul onayina tabi olmadigini beyan
eder(ler).

Arastirmacilarin ¢calismaya katkisi
1. Yazarin katkisi: Makaleyi yazdi, verileri topladi ve sonuglari analiz etti/raporladi (%100).

Cikar catismasi
Yazar(lar) bu calismada olas1 bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan ederler.

TesekKkiir
Bu calismaya sagladiklari katkidan dolay1 Ezgi Ceylan ve Sevil Akdemir’e (joycandlestudio), Berfin

Ozgiir Yaman’a (bezedogadan), Ceren Geyik’e (ceresbyceren) ve Ikbal Seyda Ozen’e (by_ikbalseyda)

tesekkiir ederim.

Kitod, 1(2), 2023, Kis / Winter



https://doi.org/10.5281/zenodo.10283186
https://dergipark.org.tr/tr/pub/kuitbfd
mailto:beyza.toksoy@okan.edu.tr

Girisimcilik ve sosyal medya

Girisimcilik ve sosyal medya
0z
Teknolojinin ve dijitallesmenin yasantimiza girmeye baslamasiyla birlikte sosyal medya kavrami da hayatimiza

girmis ve her gegen giin artan bir ivme ile kullanilmaya baslanmustir. Onceleri belirli amaglara yonelik olan sosyal
medya kullamiminin giiniimiizde pek ¢ok konu i¢in bir ara¢ oldugu gézlemlenmektedir.

Olumlu ve olumsuz yanlarinin siirekli tartisildigi ve tartisilmaya da devam edecegi kuvvetle muhtemel olan sosyal
medya dzellikle pandemi donemiyle birlikte bir firsat kapisi olarak goriilmiis ve girisimcilikle de iligkilendirilen
bir alan haline gelmistir. Tanitma, taninma, {in saglama, saygmlik kazanma, begenilme, bagis toplama vb. pek ¢cok
amaglarinin yaninda kazang saglama, gelir elde etme, ev kadinlarina ve kadin girisimcilere maddi olanaklar
saglama gibi konularda yeni ve gegerli bir mecra halini almistir.

Ozellikle sadece fotograf paylasilan bir platform olarak baslayan Instagram, artik giiniimiizde tamamen oradan
gecinilen bir gelir kapisina doniismiistiir. Dahasi, salgin siireci ile birlikte pek ¢ok calisanin fakat igine devam
edemeyen kadmlarin ve/veya ev kadinlarimn kendi el emeklerini sergiledikleri ve oradan sagladiklar1 kazangla
gecindikleri bir platform olmustur. Giiniimiizde bu alanda yeni olusturulan is kollarina ve 6rneklerine de sik¢a
rastlamak miimkiin olmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Girisimcilik, Girisimci, Sosyal medya, Instagram, Firsat

Entrepreneurship and social media

Abstract

With the introduction of technology and digitalization into our live, the concept of social media has also entered
our lives and started to be used with increasing momentum day by day. It is observed that the use of social media,
which was previously intended for certain purposes, is how a tool for many issues.

Social media, whose positive and negative aspects are constantly discussed and will continue to be discussed, has
been seen as a door of opportunity, especially with the pandemic period, and has become an area associated with
entrepreneurship. Promotion, recognition, gaining reputation, gaining prestige, admiration, fundraising, etc. In
addition to its many purposes, it has become a new and valid channel in terms of earning, earning income,
providing financial opportunities to housewives and women entrepreneurs.

In particular, Instagram, which started as a photo-sharing platform, has now turned into a source of income that is
completely lived on. Moreover, with the pandemic, it has become a platform where many employees, but women
and/or housewives who cannot continue their work, exhibit their own handwork and make a living with the income
they earn from there. Today, it is possible to frequently come across newly created business lines and examples in
this field.

Keywords: Entrepreneurship, Entrepreneur, Social media, Instagram, Opportunity

1. UCUNCU DALGA’NIN YAPI TASI: GiRiSIMCI
Sosyal degisimler ile ekonomik degisimler birbirini besleyen iki siiregtir. Bu ikili arasinda
yogun bir etkilesim vardir. Gergeklesen her sosyal degisim, ekonominin igleyisini
doniistiiriirken, ekonominin isleyisindeki her doniisiim de toplumsal isleyisi doniistiirmektedir.
Bu etkilesim, Alvin Toffler’in (1980) deyimi ile insanlik tarihinde ¢esitli dalgalara yol agmistir.
Birinci dalga tarimin kesfedilmesi, ikinci dalga sanayinin olugmasi ve liglincii dalga da bilgi

toplumunun meydana gelmesidir. Bu dalgalarin her biri ekonomik ve kiiltiirel anlamda 6nemli

donistimlerin kirtlma noktalarini simgelemektedir.
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Tarim devrimi ancak bin yilda ortaya ¢ikabilmistir. Sanayi devrimi ise sadece ii¢ yiiz yilda var
olabilmistir. Bugiin tarih ¢ok daha hizlanmis bulunuyor. Ugiincii dalga yiizyildan daha az bir
stirede gerceklesebilmektedir.

Ucgiincii dalga, yeni bir yasayis tarzim da beraberinde getirmektedir. Bu yasayis tarzi
yenilenebilir enerji kaynaklarina, eski fabrika diizenini ¢agdisi birakan iiretim yontemlerine,
yeni bir sosyal yapiya, yeni egitim sistemlerine, okul yapilarina, yeni ekonomik isleyis
bicimlerine dayalidir. Yeni uygarlik, yeni davranis kurallar1 getirerek, bizi standartlasmadan,
senkronizasyondan, merkezcilikten uzaklastirmaktadir. Bu yasayis tarzindaki en koklii degisim
de dijitallesmeyle birlikte sosyal medya kavraminin hayatlarimizda ciddi bir sekilde yer etmis

olmasi olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Ugiincii dalganm yap1 tasi ise “girisimci”dir. Giiniimiizde kiiresel ekonominin carklarini
girisimciler dondiirmektedir. Bu nedenle bir bolgenin kalkinmishgi, o bolgedeki girisimcilerin
sayis1 ve kalitesi ile 6l¢iilmektedir. Girisimcilerimiz ise bu kaliteyi arttirmak adina yiizyillardir
alisilagelmis olan ticaret alanlarinin yaninda sosyal medya platformlarin1 da yogun olarak
kullanmaya baslamislardir. Internetin, teknolojinin ve dijitallesmenin hayatlarimizda yaygin bir
sekilde yer almasi bu durumu biiyiik 6lgiide zorunlu da kilmaktadir. Artik sosyal medya ya da
olumsuz yanlariyla asosyal medya sadece fotograf, yazi ve resim paylasim yeri olmaktan ¢ikmig
girisimciler i¢in bir pazar halini almistir. Ozellikle covid-19 salgininin yol a¢tig1 pandeminin
ortaya ¢ikmasi bu alanin daha da fazla kullanilmasin1 saglamis; en ¢cok da kadin girisimciler

tarafindan tercih edilir olmasini miimkiin kilmastir.

1.1. Girisimci Kimdir?

Girisimcilik (entrepreneurship) kavrami, ekonomi biliminin dogum yiizyili diyebilecegimiz
18.yiizyila kadar gidebilen bir kavramdir. Bilimsel tanimi ilk kez 1803 yilinda Jean Baptiste
Say tarafindan yapilmakla birlikte, Say’in oncesinde de bu tanim baglaminda faaliyetlerde
bulunan sosyo-ekonomik siniflarin konu edildigi teorik ¢alismalar elbette olmustur. Cantillon,
Condillac, Von Thiinen, bu tiir ¢alismalar1 gelistirenler arasindadir. Say’in tanimlamasi ise,
girisimci denilen yeni bir tiretim faktoriine dikkat cekmigtir. Say, girisimciyi; toprak, emek ve
sermayeyi temin ve organize ederek iiretime yonlendiren faktor olarak tanimlamistir (Halton,
2022). Boylelikle, fabrika sistemi, kitlesel tiretim gibi 6zellikleri tasvir eden sanayilesme

baglaminda ‘girisimci’ 6zel bir 6neme sahip olmustur.

20.ytizyila gelindiginde girisimcilik kavramina yeni boyutlar kazandirildigi goriilmektedir.

Oncelikle 1921 yilinda Frank Knight, ‘Risk, Uncertainty and Profit> adli eseriyle girisimcilik
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kavramina ‘risk’ boyutunu eklemistir. Buna gore; girisimci, belirsizlik altinda risk tistlenen

uretim faktoridir.

Knight’in sonrasinda 1934’te Joseph A. Schumpeter, girisimciye ‘yenilik¢ilik’ islevini
yiiklemis ve girisimciyi, ‘ekonomik gelismeyi hizlandiran ve yenilik {ireten iiretim faktorii’

olarak tanimlamustir.

VVon Hayek (1937) ve Kirzner (1973) ise, Schumpeter’e karsit bir goriis i¢inde olmuslardir.
Onlara gore; girisimci, degisimin kaynag1 degil, degisime yanit veren, karar vericidir. Karar
vermek ise yenilik tiretmek olmayip bilgi ile iliskilidir. Hayek ve Kirzner; girisimciyi, ‘bilgiyi
edinen ve isleyen iiretim faktorii” olarak tanimlayarak, girisimcilik teorisinin evriminde ‘bilgi’

boyutunu agmislardir.

Hisrich ve Peters (2001), girisimciyi; emek, hammadde ve diger varliklar1 daha biiyiik
deger/imkan yaratacak sekilde bir araya getiren kisi olarak tanimlamaktadirlar. Girisimei bir
Picasso gibidir. Girdileri 5 tiip boya, bir tuval ve 10 fir¢a olan Picasso, resim sanatina dyle bir
yenilik getirmekte, resmi dyle bir tanimlamakta ve tuvale dyle bir ge¢irmektedir ki, toplam
girdisi 15 dolar olan bir girisim, girisimcinin o yapita kattig1 katma deger sayesinde 20 milyon

dolarlik bir degere kavusmaktadir.

Elbette her girisimcinin bir Picasso olmasi beklenemez. Bununla birlikte ideal girisimcinin
piyasaya ve topluma asli katkisi, belli bir donemdeki sartlar altinda, ¢esitli faktorleri daha dnce
kimsenin yapmadig1 sekilde birlestirerek, o parcalarin toplam degerlerinden ¢ok daha ytiiksek
deger tasiyan yeni bir biitiin meydana getirmesi ve bunu piyasaya ve toplumun kullanimina

sunmasidir.

Girisimci temelde, kendi kaderine razi olmayan, kendi yazgisini kendisi yazmak isteyen kisidir.
“Toplumun ihtiya¢ duydugu mal ve hizmetleri; arastirma, planlama, orgiitlenme ve
koordinasyon siiregleriyle; bilgi, deneyim ve finansman kaynaklarini kullanarak kuran kisi”
oldugu i¢in ayn1 zamanda i¢inde yasadigi toplumun da yazgisini ¢gizmektedir. Tiim kaynaklari
en uygun deger ve en yaratici ve en yiiksek katma deger saglayarak kullanmak zorunda oldugu
icin, kendi kar maksimizasyonunu gergeklestirirken, ayni zamanda toplumun da kar
maksimizasyonunu gerceklestirmektedir. Girisimci, ekonomik kaynaklarin diisiik tiretkenlik

alanlarindan yiiksek alanlara aktarilma siirecindeki bag aktordiir.

Girisimcilik artik yalnizca bir tanim degil, kavramsal bir varlik degil, yasama ¢ok ¢esitli ve
farkli agilardan yansitilabilen bir yasayan organizmadir. Bir bilgi degil, bir bilgeliktir. Bir

yoneticilik degil, bir liderliktir. Bu nedenle bir regetesi yoktur, her 6zgilin 6rnekte yeni bir
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cozlime, yeni bir girisime ihtiya¢ duyar. Bu nedenle akademik degil, zihinsel bir egitime tabi
tutulmalidir. Girisimciligin basladig1 yer yeryiizii degil, insan zihnidir. Giliniimiiz girisimcileri
de firsatlar1 fark eden, bu firsatlar1 degerlendirerek, pazarlanabilir fikirlere doniistliren, bunlara

zaman, emek ve para harcayarak deger katan, bu firsatlarin getirilerini hesaplayabilen kisilerdir.

Girisimciyi digerlerinden ayiran en dnemli 6zelligin yenilik¢ilik (inovasyon) kavramidir ve
girisimci ancak yenilik¢ilik yoluyla karin1 maksimize edebilir. Girisimcei yeni diisiincelerin
yaratilmasi, yayilmast ve uygulamasini hizlandirir, ayrica yeni endiistrilerin dogmasina yol
acar, teknolojileri kullanan sektorlerde verimliligi artirir ve hizla biiyiiyen sektorler yarattig

icin ekonomik biiyiimeyi hizlandirir.

Girisimcilik, belirsizligi yonetmektir. Yasam tiimden bir belirsizlikten olusur. Tiim kurallar,
devlet, yasalar hep bu belirsizligi indirgeme c¢abasidir. Bununla birlikte tiim bu enstriimanlara
karsin diinyadaki belirsizlik hi¢gbir zaman indirgenemez. Bu nedenle yasami egip biikebilecek,
yasama kendi istencini gegcirebilecek olanlar, her zaman belirsizligi yonetebilmek zorundadir.
Aslinda “girisimci”, bu belirsizligi yonetebilen, yani yeryiiziinii bir etkilesime girerek,
yeryiiziinden tek tarafli olarak etkilenmeyen, ayni zamanda da yeryiiziinii de doniistiiren,
gelecegi tasarlayan kisidir. Bu nedenle girisimciler yonetici, girisimci olmayanlar edilgendir.

Bir iilkenin giicii girisimcilerinin ¢okluguna ve kalitesine, yani niceligine ve niteligine baghdir.

Girisimci her ortamdan ve her durumdan kendisine her zaman firsat yaratabilen kisidir.
Firsatlarin gelmesini bekleyen degil; firsatlarin pesinden kosan ve firsatlar1 arayip bulandir.
Sosyal medya platformlar1 girisimciler, kadin girisimciler ve ev kadinlari i¢in bir firsat olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Girigsimci birey kriz anlarin1 an dogru sekilde degerlendirebilen ve bunu firsata ¢evirebilen bir
kisidir. Kriz bir andir, kriz 6ngoriilemez ve ne kadar siirecegi kestirilemez. Kriz anlarindan
yarar saglamak basaril1 girisimcilerin isidir. Girisimci bunu yaparken de hizli olmayn, ilk olmay1
hedeflemelidir. Girisimcilik alaninda her zaman ilk olan daha kalic1 olabilmektedir; arkasindan
gelen benzer calismalarin kalict olabilmesi icin ise daha zorlu siiregler gerekmektedir.
Dolayisiyla tiim diinya ve iilkemiz i¢in biiyiik bir kriz yaratan covid19 ve pandemi; firsatlar
goren, krizi faydaya ¢evirmeyi basarabilen ve bunlari yaparken de hizli olan ve ilk olan

girisimcilerimiz i¢in bir kazang kaynagi olmaktadir.

1.2.  Girisim Kiiltiirii, Belirsizlik ve Sosyal Medya
Bazi toplumlar girisimcilikte yiiksek basar1 gosterirken, bazi kiiltiirlerde ayni bagari
gozlenememektedir. Kiiltlir, girisimciligi baslatan, harekete geciren itkilere, giidiilere

biinyesinde yer verir. Bazi kiiltiirler kisileri yenilikleri denemeye, tesebbiise gecmeye tesvik
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etmektedir. Bu toplumlarda, yeni seyler yapmanin, degisik yaklasimlarin ve tesebbiise
gecmenin olumlanmasi dogal olarak girisimci egilimlerin artmasina yardim etmektedir.

Glinlimiizde sosyal medya platformlar1 da bunu tesvik eden yapilarin basinda gelmektedir.

Girisimcilige 0zgli tutumlar arasinda, “belirsizlige tolerans gostermek” ve “risk alma
konusunda istekli olmak” da kiiltiirleraras1 farkliliga gore degisik goriiniimler almaktadir.
“Belirsizlikten kacinma” nin tesvik edildigi toplumlarda, kurumlar ve insan iliskilerinde,
yerlesik kaliplar tercih edilmektedir. Belirsizlik/muglaklik, endise, korku, stres yaratir ve
giivenli bulunmaz. Kimi kiiltiirel degerlerin ve 6n kabullerin desteklenmesi ve tesvik gormesi
de girisimcilige dolayisiyla, riskli durumlara yonelik algilara tesir etmektedir. Ornegin,
Avrupalilar, Amerikalilara kiyasla riskten daha fazla korkmaktadirlar. Bunun nedeni, Amerikan
kiiltliriiniin belirsizlikten kaginmaya daha diisiik destek vermesidir. Avrupa’da ise, risk alma ve
belirsizlige tolerans egilimi daha diisiiktiir. Bu durum, girisimci dgelere agikligi etkilemekte,
girisimsel riske yonelimi kolaylastirmaktadir. Bu konuda Tiirk toplumunun kiiltiirel niteligine
bakildiginda, belirsizlikten kaginma diizeyinin yiiksek oldugu sonucuna varilabilir. Sargut’a
gore, bunun nedeni Tiirkiye’de uygulanan yasam boyu istthdam anlayisi, yani, belirsizlikten ve

risk algisindan ¢ok, giivencede olmaya atfedilen yiiksek prestijdir.

Buna karsin tiim diinyay1 ve iilkemizi derinden etkileyen covid-19 salgini belirsizligin her
anlamda hayatimizda oldugunu, belirsizlikten kaginamayacagimizi ve belirsizlikle yasamaya
aligmamiz gerektigini Tiirk toplumuna da gostermistir. Belirsiz yasamla miicadelede hayatta
kalma, para kazanma ve gec¢imini saglamaya ¢alisma gibi durumlar girisimciler ve 6zellikle de
kadin girisimciler agisindan sosyal medyanin “gelir kapis1” olarak diisiiniilmesini saglamistir.
Belirsizlige kars1 gosterilen toleransta sosyal medya bir kazang noktasi olarak goriilmektedir ve

geri doniislerine bakildiginda da dogru bir tercih olarak degerlendirilebilmektedir.

2. INTERNET VE SOSYAL MEDYA

Internet zaman ve mekan gibi tiim sinirliliklar kaldiran ve insanlar arasindaki etkilesimi artiran
bir ortam olarak karsimiza ¢ikmustir. Ik ¢iktig1 yillarda, kullanicilarimn son derece asosyal
kaldig1 bir icerikteyken yillar boyunca hizli gelisimi ve Web 2.0 sayesinde artik kullanicilarin
pasif oldugu zamanlar ge¢miste kalmistir ve internet arayiciligiyla pek cok paylasim aktif ve

interaktif olarak gerceklestirilebilmektedir.

Internet kullanimin yayginlasmasi ve gelisen teknolojiler her gegen giin daha da biiyiiyen sosyal
medya platformlarini da beraberinde dogurmustur. Literatiirde sosyal medyanin pek ¢ok degisik
tanimi1 kullanilmaktadir. Kaplan ve Haenlein (2010) sosyal medya icin internetin koklerine geri

doniislidiir, kullanicilarin birbirleri ile bilgi aligverisi yapabildigi bir platformdur tanimini
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kullanmaktadirlar. Safko (2009), sosyal medyay1 insanlarin internet araciligiyla sosyallesmeleri

icin kullandiklar1 bir medya ¢esidi olarak tanimlamaktadir.

Blossom (2009) igin ise sosyal medya; bireylerin birbirlerini kolaylikla etkilemesine olanak
tantyan, biiylik oranda 6lgeklenebilir ve ulasilabilir iletisim teknolojileri veya teknikleri olarak

acgiklanmaktadir.

Buna benzer pek ¢ok tanimla ortaya ¢ikan sosyal medyanin bagimsiz paylagimlar yapabilmek
ve Ozgiin igerikler tasarlamak en basta kullanilan iki 6zelligi olmaktadir. Diyalog kurma,
goriinlir olma, iliski gelistirme, itibar saglama gibi fonksiyonlar1 ve yine agiklik, seffaflik,
strekli erisilebilirlik, katilmeilik, interaktif konusma gibi 0Ozellikleri sosyal medya

platformunun temel yap: taglarini olusturmaktadir.

Giliniimiizde ise sosyal medya insanlarin sadece manevi tatmin sagladiklar1 bir alan olmaktan
cikmistir. Isletmeler ve bireyler igin ok degerli bir kaynak haline gelmistir. Artik sosyal medya

pazarlama stratejilerinin ¢ok bir yogun bir sekilde kullanildig1 bir alandir.

2.1.  Sosyal Medyanin Satis ve Pazarlamaya Etkisi

Sosyal medya pek ¢ok kurumun miisterileri ile iligkilerini arttirmak ve etkilesimde bulunmak
amaciyla yatirnm yaptiklar1 bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. (Gillin, 2010) Bunun i¢in
geleneksel pazarlama stratejilerini bir kenara birakip sosyal medyada kendi marka sayfalarini
olusturarak miisterileri ile isletmeleri arasinda etkilesimde bulunulabilen marka topluluklar

yaratmaktadirlar. (McAlexander ve arkadaslari, 2002, Muniz ve O’Guinn, 2001)

Elektronik agizdan agiza pazarlama, etkilesim, marka yonetimi, miisteri memnuniyeti, marka
imaj1, bilinilirlik, duygusal satin almalar, inovasyon ve konugma dili gibi pek ¢ok kavramin
dahil oldugu sosyal medya pazarlamasi e-girisimciligin (sanal girisimcilik) bir devami niteligi
tasimaktadir. Onceleri sadece KOBI’leri ve ve/veya biiyiik rgiitleri ilgilendiren e-girisimcilik,
giiniimiizdeki teknolojik gelismeler sayesinde girisimci profilinde de birtakim degisimleri
saglamistir. Bu degisimlerle birlikte yaratici fikirlerini ortaya koyabilen kadin/erkek bireyler

girisimei kisilik 6zelliklerini sosyal medyada gosterebilmektedirler.

Sosyal aglar tlizerinden etkilesimin kurumlara sagladig: faydalarin ve firsatlarin gézlemlenmesi
bireylerin de bu platformlari bir gelir kapisi olarak gérmelerini saglamustir. Ozellikle Instagram,
salgin siireciyle birlikte kadin girisimcilerin ve/veya ev kadmlarmin aktif olarak satis amagl
kullandiklar1 bir alan olmaktadir. Ev kadmnlarina pek ¢ok kolayligi da beraberinde getiren
Instagram satislar1 ve bunlarin gelisimiyle ilgili asagida giincel 6rneklere yer verilmektedir.

Oncesinde kadin girisimciliginin kisa bir tanimini1 yapmakta fayda vardur.
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2.2. Kadn Girisimciligi

Giliniimiizde kadinlarin meslek hayatinda yer alma sayilart her gegen giin artmaktadir. Kadin
girisimciliginin ayr1 bir baglik olarak ele alinmasi; gliniimiiziin teknolojik, sosyal, endiistriyel,
ekonomik ve demografik ag¢idan yasanan gelismeler 1s1ginda kacginilmaz olmaktadir (Gliney,

2006).
Kadin girisimciler i¢in su tanimlamalar1 yapmak miimkiindiir (Demirel ve Akbryik, 2009);

e Kendine ait bir isletmesi olan,

e Network saglayan,

e Uriinlerinin ve hizmetlerinin {iretimi, pazarlanmasi, dagitimi ve satis1 fonksiyonlarini
yerine getiren,

e Iletmesinde kendi basmna calisan veya calisan istihdam edebilen; ortakhiklar
gergeklestirebilen,

e Islerin planlanmasinda, yiiriitiilmesinde, yatirim vb. faaliyetlerinde karar alma yetkisine

sahip kadinlar, girisimci sifatin1 kazanirlar.

Tiim bunlarla birlikte toplumumuzda kadinin 6ncelikli konumunun ev ve aile isleri olmasi
gerektiginin one c¢ikiyor olmasi, kendi igini kurmak isteyen kadinlarin cesaretini bir dlgiide
kirmaktadir. Yine kadinin “parasal konulardan anlamaz, parayi iyi idare edemez” gibi gecmis
yillardan giliniimiize gelen kaliplasmis diislinceler ve olumsuz 6nyargilar azalsa da devam ettigi
zaman zaman goriilebilmektedir. Bu nedenle iilkemizde kadin girisimcilerin karsilastigr ve
karsilagmaya devam edebilecegi sorunlarin 6nlenmesine ve ¢oziimlenmesine destek olabilmek
ve kadinlara gii¢ verebilmek amaciyla pek ¢ok kurum, 6rgiit ve dernek vs. olusturulmaktadir.
Kadinlarimiza egitimler vermek, calisma hayatinin dinamiklerini 6gretmek, bag ve ag kurmak,
yatirimcilarla bir araya getirerek yatirim ve danismanlik hizmetleri sunmak gibi daha bir¢ok

konu bu kuruluslarin destekleri arasinda goriilmektedir.
Joycandlestudio

Salgin siirecinin yagattig1 olumsuz maddi sikintilar nedeniyle kazang elde etmek isteyen iki ev
kadim1 Ezgi Ceylan ve Sevil Akdemir 2021 yili Ocak ayinda bu instagram hesabim
olusturmuslardir. Kendi elleriyle tasarladiklari birbirinden g¢esitli mumlarin  satigini
yapmaktadirlar. Malzemeleri ise higbir katki maddesi veya kimyasal koruyucu igermeyen
tamamen dogal ve bitkisel bir iirlin olan soya wax i¢germektedir.

Mutfak hargliklarint rahatlikla cikabildiklerini ifade ediyorlar. Sadece mum satiglar1 yaz
aylarinda durdugundan dolay1; onun i¢in de yaratici bir fikir gelistirmisler ve butik otellere
ellerindeki 6rneklerden gonderip oralarla da ¢alismay1 hedeflerine koymuslar.
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Ustelik kendi iiretimlerini yapip satan kadin girisimciler kategorisinde olduklar1 igin 3 yillik
vergi muafiyet belgesini de almaya hak kazanmislar. Bunun yaninda satislarini Trendyol
sayfalarina da tagimiglar ve satiglarin1 bu platformdan da basariyla devam ettirmektedirler.

bezedogadan - “Dogadan bize bizden sizlere...”’

Kadin girisimci Berfin Ozgiir Yaman aslinda bir ev kadini... Ailesini ve cocuklarini saglikli ve
dogal yollarla beslemek isterken, saglikli yasam ve dogal beslenme felsefesini topluma da
tasimak istemis ve dogal ve saglikli gida magazasini olusturmus. Karadeniz ve Ege
Bolgelerindeki kadin iireticilerden temin ettigi ve higbir sekilde koruyucu ve katki maddesi
icermeyen dogal triinler olan siit ve siit liriinleri, zeytinyagi, sirke, salca, recel, bal, bakliyat...
vb. iiriinlerin satisina baslamis. Ilk zamanlar yiiz yiize olan bu satislar1 pandemi siireciyle
beraber sosyal medyaya tasimis ve bir Instagram hesabi olusturarak satiglarini oradan
stirdiirmeye baslamis. Bu dogrultuda {iriin gamlarimi da giinden gline genisletmeyi amag

edinmistir.

Daha da 6nemlisi ise iirlin temin ederken en ¢ok tercih ettigi unsurun, kadin emegini ve yerel
tireticiyi desteklemek istiyor olmalaridir. Berfin Hanim, yerli Giretime, yerli ireticiye, kadinin
emegine ve dogal ve saglikli tirtinlerle yapilan iiretimlere her zaman destekg¢i olacaklarini ve bu

alandaki her tiirlii is birliklerini devam ettireceklerini ifade etmektedir.

ceresbyceren

Ceren Geyik uzun yillar kurumsal hayatta galistiktan ve yoruldugunu hissettikten sonra evinde
keyif aldigi, sevdigi bir seylerle ilgilenmek istemis ve makinada nakislari, c¢izimleri, {iriin
tasarimlar1 tamamen kendisine ait olan kiyafet tasarimlari yapmaya baslamis. Sonrasinda
girisimci kimligi ortaya ¢ikmis ve bunu maddi boyuta da tasiyarak kazang elde etmek istemis.
Satis ve pazarlama alani olarak da sosyal medya iizerinden Instagramai tercih ederek 2019 yilinin
Mart ayinda Instagram hesabini agmis. Covid-19’un yol agtigi pandemi siireciyle birlikte

Instagram satiglarinin daha da arttigin1 belirtiyor Ceren Hanim.

Isini yaparken esinin ve ¢ocugunun da her tiirlii manevi destegini gururla belirtiyor. ilk baslarda
vergi muafiyet belgesini de alan Ceren Hanim, 2021 yilimin Mayis aymda da resmen

sirketlesmistir.
by ikbalseyda - “Ana malzemesi sevgi ve kalite olan 6zel tasarimlar”’

Ikbal Seyda Ozen Hanim halen bir kamu kurulusunda calistyor ve yiiksek lisans mezunu bir
kadin girisimci... Isinin disindaki bos vakitlerinde keyif alacagi, sevecegi bir hobi edinmek
istemis ve kurslara giderek, egitimler alarak ve zaman zaman Youtube videolar izleyerek

tasarim triinler ve ev aksesuarlari yapmaya baslamis. El becerisinin bunlara ¢ok yatkin
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oldugunu ve keyif aldigin1 goriince de bu hobiyi bir gelir kaynagi haline de donlistiirmek istemis
ve sosyal medya iizerinden satiglar yapmak amaciyla 2017 yilinda Instagram hesabini
olusturmus. Burada tamamen kisiye 6zel hediyelik tasarim {iriinler ve ev aksesuarlari satisi
yapiyor. ikbal Seyda Hamim’imn diriinleri tamamen hijyenik ve yikanabiliyor. Uriinlerinde

kullandig1 malzemeler ise dogal ve boyar madde icermeyen tiirdendir.

Ikbal Seyda Hanim Instagram satislarinin pandemi iler birlikte kesinlikle arttigini ifade ediyor.
Ozellikle pandemi dolayisiyla yiiz yiize gelemedigimiz, bir arada olamadigimz igin;
ogretmenler giinli, yeni yil gibi 6zel giinlerde hediyelesmenin ve bunun da sosyal medya
satislar1 aracihigi ve kargo ile yapilmasinin oldukga ragbet gordiigiinii belirtiyor. Ogretmenler
giiniinde; pandemi donemindeki uzaktan egitim siirecinde 6gretmenlerimizin gosterdigi bitylik

fedakarlik ve 6zverinin daha fazla hediyeleserek taglandirilmaya caligildigi ifade etmektedir.

SONUC

Bir {ilkede girisimcilerin giicli, sermayelerinin biytkliigiinden degil, projelerinin
biiyiikliigiinden kaynaklanmaktadir. Biiyiik proje, yatirim tutar1 biiylik olandan daha cok
uygulanabilirligi biliylik olan ve yenilik getiren proje olmaktadir. Yenilik¢i bir proje
hazirlayabilmek i¢in, sermayeden 6nce bilgiye ve yaratici fikirlere sahip olmak gerekmektedir.
Giliniimilizde sosyal medya platformlar1 da bu fikirlere sahip kurum ve kadin/erkek bireysel

girisimciler i¢in biiylik bir zemin hazirlamistir ve hazirlamaktadir.

Bununla birlikte teknolojinin ve dijitallesmenin gelismesi ve bunlarin attirdigi iiretim
verimliligi, artik liretime daha az kisinin katilmasina ve bu iiretimin de ¢cok daha fazla kisiyi
beslemesine, barinmasina, ihtiyaglarii gidermesine yol agmaktadir. Yani artik ¢ok daha az is
giiciiyle, ¢ok daha fazla iiretim yapilabilmektedir. Fakat niifusun da benzer sekilde bu
rahatliktan otiirii hizli bir bicimde artmis olmasi, liretime katilan kisilerin sayisini zorunlu bir

bicimde diisiirmekte ve dolayisiyla issizligi dogurmaktadir.

Bu noktada da internet ve sosyal medya kendi yol agtig1 sorunu, kendi satis ve pazarlama
cozlimleriyle gidermeye caligmaktadir. Sosyal medya lizerinden gerceklestirilen pazarlama
aktiviteleri, kurumlarin kendi resmi sosyal medya hesaplarindan yaptiklar1 paylasimlar ve
bireysel olarak kadin/erkek girisimcilerin sosyal medya platformlarini kullanmalar: igsizlik

sorununa bir dl¢iide de olsa ¢ozlim olabilmektedir.

Ozellikle Covid-19 ile birlikte ortaya ¢ikan salgin siirecinde ev kadinlarmin ve kadmn
girisimcilerin sosyal medyay1 ve en fazla da Instagrami bir satig, pazarlama araci olarak

kullanmalar1 ve buradan saglam gelirler elde etmeleri (gelirin pandemi sirasinda daha da arttig1
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kadin girisimcilerimiz tarafindan belirtilmistir) bu alanin gelecek donemlerde de daha pek ¢ok

yenilik ve gelisimle birlikte kullanilmaya devam edeceginin bir gostergesi olmaktadir.
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