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Kigkirtici ve Aktivist Bir Tasarima: Oliviero Toscani
Nilgiin Salur’

OZET

Reklamci Oliviero Toscani, geleneksel reklam anlayisinin yani sira tim insanhgi ilgilendiren
yoksulluk, aclik, irkcilik, savas, AIDS ve uyusturucu gibi farkli ve cogu zaman sok edici etkiler bi-
rakan iceriklere sahip konulardaki tasarimlariyla 6ne cikmaktadir. Sanatgi tasarimlari aracihgiy-
la tasarimcinin, tlketicinin nasil giyinmesi gerektigini dusiindigu kadar toplumu ilgilendiren
sosyal konulara da dikkat cekmesi gerektigini vurgulamaktadir. Reklamcihigi sosyal sorumluluk
cercevesinde goren anlayisiyla bir cok tasarimciyi etkilemekte ve insanlarin konulara farkli ba-
kis acilari ile bakmalarini saglamaktadir. Ginumiiz reklam ve afislerinin tek diizeliginin aksine
Toscani, sahip oldugu kiskirtici ve aktivist tavriyla insanlari sasirtmaya devam etmektedir. Bu
yazi kendine 6zgi Uslubuyla, reklamcilik alaninda ¢ok farkli bir yere sahip olmasi ve yeni nesil
tasarimcilara ilham kaynadi olacagi diistincesi ile Tocani’yi tanitma veya hatirlatla amaci ile ya-
zilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tasarimci, Fotografci, Reklam, Sosyal Sorumluluk.
Oliviero Toscani as an Activist and Controversial Designer

ABSTRACT

The advertising photographer uses a wide variety of photographs to sell not only products but li-
festyles, concepts and ideas. The advertising photographer has a greater creative freedom to in-
terpret how products, services, lifestyles and ideas can be presented photographically, Photograp-
her Olivierio Toscani is one of the first photographers who used his freedom in an sparking way. He
stepped out of conventional advertisement comprehension by using shocking photographs which
issues social and humanity problems like racism, AIDS, poverty, hunger, war, narcotics addiction
in his advertisement projects. The photographer shows us that an advertisement may not only lead
consumers in arena of products but may also mention problems of world and and draw attention
to humanity challenges. Olivierio Toscani affects many designers with his attribute to penetrate
social responsibility into advertising photography and brings a new point of vision to advertising
photography. In contrary to conventional routine advertisements and posters. Toscani continues
to surprise people with his provocative and activist manner. This article aims to remember Toscani
who has a special part in advertisement area and introduce him, hoping he may be an ins pretion
for to new generation graphic designers with his distinctive style.
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Resim 1. Oliviero Toscani

italyan fotografci ve reklamci Oliviero Tos-
cani, 28 Subat 1942 Milanoda donemin
onemli fotografcilarindan biri olan Fedele
Toscani’'nin oglu olarak diinyaya gelmistir
(Resim 1). 1930-1970 yillari arasinda ital-
ya'nin énemli olaylarini fotograflayan Baba
Toscani, italya’nin Gnlii gazetesi Corriere
Della Sera'da gazetenin ilk belgesel fotog-
rafcisi olarak calismis ve gorevini fasizm
doneminde de sirdirerek cektigi Musso-
lini fotograflariyla tGn kazanmistir. Farkl ve
0zgur kisiligi ile taninan Fedele Toscani'nin,
oglu uzerinde buyk etkileri oldugu ve Oli-
viero Toscani'nin sanatla ic ice blyimesinin
kariyerinin ileriki asamalarini sekillendirici
bir rol oynadigi bilinmektedir. Okul yillarin-
da derslerine karstilgisizligiyle dikkat ¢ceken
ve ders zamanlarini sinemaya gidip film iz-
leyerek geciren Oliviero Toscani, mimarhga
ilgi duymasina ragmen babasinin izinden
gitmeyi tercih etmis ve fotografcilik egiti-
mi almistir. Ziirich'de bulunan Hochschule
for Gestaltung und Kunst'da fotografcilik
egitimi alan Toscani; mezuniyet sonrasin-
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da is yasamina atilmis ve Elle, Vogue, L'Uo-
mo Vogue, GQ, Harper’s Bazaar, Esquire ve
Stern gibi uluslararasi dergiler icin moda
fotografciigi yapmistir (Glrel ve Bakir,
2008). Toscani kariyerinde kurum imajlari-
ni ve kampanyalarini gerceklestirdigi Jesus
Jeans, Fiorucci, Valentino, Chanel, Prenatal,
Esprit, Benetton gibi firmalara marka olma
yolculuklarinda belirleyici bir rol oynamistir.
Gahsmalari uluslararasi fuarlarda ve cesitli
miuzelerde sergilenen Toscani; Cannes Film
Festivali'nden aldigi “Lion dor” 6dulinin
yanisira, Tokyo, New York, ve Milano Sa-
nat Direktorleri KulGbU'nln “Grand Prix”ini,
“Unesco Grand Prix”ini ve “Grand Prix D'affi-
chage”i de kapsayan pek ¢ok 6dulin de sa-
hibi olmustur. (http://www.biyografi.info/
kisi/oliviero-toscani)

GUnumuzin rekabetci reklam ortaminda,
bir adim 6ne cikabilmek, alicida etki uyan-
dirabilmek icin cok farkli tasarimlar yara-
tilmaktadir. Reklamlarin en buyuk amaci,
hedef kitlenin izerinde estetik ve psikolojik



bir etki olusturmaktir. Reklamlar cogunluk-
la gercek yasamin icinden, kisi veya nesne-
lerin goruntilenmesi yerine, alicinin/hedef
kitlenin etkilenerek satin almaya istek du-
yacagi sekilde kurgulanmaktadir. Kurguya
dayali bu gorintuler, kimi zaman alicinin
kendi yasam tarzina yakin, kimin zaman da
ahicinin 6zendigi dusledigi bir yasam tarzi ve
istekleri dogrultusunda tasarlanmaktadir.
Reklam sayesinde gercek yasamla hayal-
ler arasinda bir kopri kurulmaktadir. “John
Berger de, her giin ytizlerce reklam imgesi ile
karsi karsiya kaldigimiza dikkat ¢ekerek, bu
denli ¢cok karsilastigimiz baska birimgenin ol-
madigini belirtir. Yine Bergere gore; reklam-
larla, her birimize bir nesne daha satin alarak
kendinizi yada yasamlarimizi degistirmemiz
onerilir. Reklam imgesinde, aldigimiz nesne-
nin bizi zenginlestirecegi savunulur; oysa, o
nesneyi almak icin para harcadigimizda biraz
daha yoksullasiriz” (Koncavar, 1999: 238).

Toscani'ye gore, disunulenin ve bilinenin
aksine; reklamin amaci bir Urinl daha fazla
satmak degil, markanin 6zelligini ve rakip-
lerine kiyasla farkhhgini ortaya koymaktir.
Diger bir deyisle reklamin amaci farkhhk ya-
ratarak, farkhhgi tiketicinin géziinde hatir-
lanir kilmaktir. Toscani, pazar arastirmasina
karsi olmasi ile de klasik reklam uzmanlarin-
dan ayrilmaktadir. Benetton ile calistigi stire
zarfinda, hi¢ pazar arastirmasi yapmadigi
bilinmektedir. Ona gore reklam uzmanla-
rinin yaraticilik yonundeki en énemli en-
gelleri pazar kurallarina takihp kalmalari ve
kendilerini kisitlamalaridir (Toscani, 1996).
Bu baglamda geleneksel reklam anlayisini
elestiren Toscani; reklamla ilgili ona kar-
sl olan ve elestiren herkese meydan okur.
Nasil mi? Reklam anlayisinin timduyle de-
gistirilmesi gerektigini, reklamin bir insan-
ik sucu gibi yargilanmasinin gerektigini
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savunur. Bu soylemini bliylk harflerle dile
getirir. “Dev boyutlu paralari bosa harcama
sucu, toplumsal yararsizlik sugu, yalancilik
sucu, akla karsi islenen suglar, sagma ve bos
seylere tapindirma sugu, dislama ve irk¢ilik
sucgu, sivil barisa karsi islenen suc, dile kar-
si islenen sug, yaraticihiga karsi islenen sug,
yagma sucu” olarak tanimladigi fikirlerini
on bir baslik altinda toplar (Toscani, 1996:
19). Tim bu suclari isleyen geleneksel rek-
lamlar birbirine benzemekte, sikici bir go-
rindm sergilemekte ve kimseyi rahatsiz et-
meksizin kolay kabul gérmenin emniyetine
siginmaktadir. Reklam uzmanlan 6ziinde
iletisimsel bir etkinlik olan mesleklerini uy-
gulamamaktadirlar. Yureklilikten ve ahlak
kavramindan da yoksundurlar. Onlara bir
bitce ayirmis olan isletmenin toplumsal,
kamusal, egitsel gorevi Gizerinde diistinme-
mekte bu konulara kafa yormamaktadirlar
(Gurel ve Bakir, 2008: 9). Bu duslinceyi ayni
zamanda Toscani’'nin “Reklam Bize Siritan Bir
Lestir” isimli kitabinda da gérmekteyiz. Tos-
cani'nin (Toscani, 1996) “Reklam, parfiimler
stiriinmiis bir lestir. Oliiler icin hep, “lyi korun-
mus, sanki gilimsdyor gibi’ derler. Reklam
icin de éyle. Olmiistiir, ama hala sirtmakta-
dir”; diye nitelendirdigi geleneksel reklam
anlayisina siddetle karsi ¢cikan Benetton'un
reklam kampanyalarinin yaraticisi Oliviero
Toscani seckinlerin yasantisina 6zendiren,
duygusalligi ya da cinselligi isleyen, gencle-
ri hedef alan reklamlarin popdilerligini yitir-
digini, toplumu sorgulayan, buyulk gurulta
koparan, gelecegin reklam anlayisinin 6ne
¢ikmasi gerektigini 6ne stirmektedir.

Giyim firmasi Benetton'in asil buyik patla-
masini 1990l yillarda Gnla reklamci Olivie-
ro Toscani’'nin imza attigi anarsist ve gorsel
yonu merkezde olan reklam kampanyasiyla
gerceklesmistir. Toscani'nin irk ayrimi, in-
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sanlk, AIDS gibi glincel gercekleri isledigi
reklam kampanyasi, firmanin imajini yik-
seltmekle kalmamis ayni zamanda ¢ok ses
getirmistir. Her sezon ayri bir provokasyon-
la glindeme oturmayi basaran Toscani’nin
adi Benetton'la birlikte anilmaya baslamis-
tir.

Toscani'nin kigkirtici, degerleri alt Ust eden
reklamlari sonucta bir markanin tiiketimi-
ni arttirmay! amaclar. Konularini secerken
hicbir kural ve sinir tanimayan Toscani, ac-
hk, savas, kithk ve 6zgurlik gibi konular
reklam kampanyalarinda isleyerek Benet-
ton’un kendi ¢ikari dogrultusunda kullandi-
g1 dusinulerek te cok tepki almistir. Luciano
Benetton ise tepkilerin kaynaginin reklam
ajanslarindan c¢iktigini sdylemistir. Benet-
ton, “Biz sahip oldugumuz iletisim gliclinii
iyi bir kaynaga aktariyoruz. Bu da geleneksel
reklam stratejisine pek uymuyor. Bu durum
ajanslan korkutuyor” demistir. Baska firma-
larin da onlarin yolundan gitmesi gerekti-
gini sdyleyen Benetton, “Bunu yapan bizim
disimizda bagka sirket yok” seklinde konus-
mustur (Toscani, 1996).

Resim 2. Hearts, 1996
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Benetton'un 1980’lerde fotografci/reklamci
Oliviero Toscani'yle baslattigi reklam kam-
panyalari butlin diinyada buytk ilgi cekmis,
ayni derecede tepki de gormustur.

Toscani'nin, dunyadaki ug¢ buyuk irki “be-
yaz, siyah ve sari”y1 anlattigr “Hearts” isimli
reklam afisi dostluk ve barisi anlatmasi agI-
sindan oldukga begenilmistir. Irk¢iiga karsi
kullandigi bu Uslup bir cogumuzun alisik ol-
madigi “United Colors of Benetton” sloganiy-
la da olsa herkesin sadece insan oldugunu
belirtmek istemistir (Resim 2).

Toscani “Bosnian soldier” afisi ile savasin ne
kadar kotl ve acimasiz oldugunu, savasta
Olen bir askerin kiyafetleri ile anlatma yo-
lunu se¢mistir (Resim 3). Sonucta Toscani
bugune kadar geleneksel reklam anlayisi-
na bir bas kaldin niteligi tasiyan fikirleriyle
ve tasarimlariyla yapilmamis olani yaparak
reklam ve markay! hafizalara kazimistir. De-
mek oluyor ki “hayal” satmak yerine, “ger-
cek” de ise yaramistir. Toscani'nin hazirladi-
g1 bir diger dikkat cekici reklam kampanyasi
ise 2005'te bir erkek giyim markasi olan
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“Ra-Re” nin reklam kampanyasidir (Resim 4).
Homoseksuel cagrisimlar yaptigi sdylenen
ve yine tutucu gruplar kizdiran Toscani,
italya'daki gay haklariyla ilgili tartismalarin
artmasina neden olarak yine toplumsal ama
gizli yasanan bir olayin glindeme tasinma-
sint saglamistir (http://www.biyografi.info/
kisi/oliviero-toscani). Sanatcinin, moda ile
ilgili calismalarinin yanisira farkh alanlarda
da ¢alismalari bulunmaktadir. Moda fotog-
racihginda oldugu gibi karsimiza yine aykiri
yonuyle ¢itkmaktadir.

Bunlardan biri Constantin Costa Gavras'in
son filmi “Amen” (2002) isimli film afisi tasa-
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rimidir. Filmde Nazi Almanyasi’'nda kilisenin
roli sorgulanmakta ve kilise ile papaligin
aslinda hi¢ de sanildigi gibi masum olma-
digi, Nazi diktatorlugunun kiyimlarina goz
yumdugu ve dogrudan ya da dolayli olarak
ortak oldugu tezi islenmektedir (Resim 5).

Bu nedenle Toscani’nin tasarladigi afisin ya-
saklanmasi istenmistir. Paris’te acilan dava-
ya konu olan afis, gamali hac ile Hiristiyan
hacini birlikte betimledigi icin filmin iceri-
ginden daha fazla afisin kendisi, filmin gos-
terime girme gliniinii tehlikeye sokmustur.
Katolik piskoposlar konferansi baskani Je-
an-Pierre Ricard, savas sirasinda kilisenin

UNITED COLORS
OF BENETTON.,

Resim 3. Bosnian soldier, 1992
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Resim 4. Ra-Re, 2005

roli hakkinda yapilan yorum ne olursa ol-
sun, Hiristiyan ve Nazi haglarinin st Uste
konulmasiyla, Hiristiyan inancinin, nazi bar-
barhdi ile miuttefik yapildigini séylemistir.
(Gurel ve Bakir, 2008: 23).

Toscani'nin ses getiren bir diger afis ca-
lismasi, Fransiz manken ve oyuncu olan
Isabelle Caro'yla yapmis oldugu fotograf
cekimleridir. Caro'nun mucadele ettigi Ano-
reksiya Nervoza hastaligina dikkat cekmek
icin verdigi ¢iplak pozlar ile Toscani’nin ob-
jektifinden reklam diinyasinda bir kez daha
blyuk tartismalar yaratmis ve yine adindan
sOz ettirmeyi basarmistir(https://tr.wikipe-
dia.org/wiki/lsabelle_Caro).

GuUnlmuzde sadece Grlnu UGretip satisini
bekleme devri gerilerde kalmistir. Artik yo-
gun rekabet ortaminda farklilik yaratabilen
glindemde kalabilmektedir. Bazi sirketler
bunu Urunuyle, bazilari ise reklamla yakala-
yabilmektedir. Bir bolimui ise hedef kitleye
ulasma hizi ile farkhihgini ortaya koymaya
calismaktadir.
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Resim 6. No Anorexia, 2007

Toscani, bu farkliigi aktivist tavirlariyla,
geleneksel reklam anlayisina karsi ¢ikarak,
sosyal sorumluluk cercevesinde dinyayi
sarsan fotograflariyla ve reklam kampanya-
laryla tasarim dlinyasi icinde fark yaratarak
yapmistir.

Sonug olarak toplumsal degisim slrecinde
reklam kavrami, hedef kitlenin dikkatini ce-
kebilmeli ve farkindalik yaratabilmek adina
daha yaratici olmalidir. Herhangi bir risk al-
madan kurgusal olarak yapilan geleneksel
reklamlar sadece Urin ve hizmet satmaya
yoneliktir.

Oysa ki reklamcilikta basarili olmanin sirri,
drinudn verdigi mesajin, Toscani’'nin yaptigi
gibi sosyal ve toplumsal olaylara da dikkat
c¢ekmekle arttinlabilir.

Bu konularda hassas olan hedef kitleye de
ulasabilecek olan reklam kampanyalari
farkindahgi ve akilda kalicihgr da arttirmis
olmaktadirlar. Toscani, reklam Kkliselerine
bagh kalmadan kendine 6zgu tasarimlariy-
la bu geleneksel reklamciligi yikmis ve gele-
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cek nesil reklamcilarina yeni bir yol agmistir.
GUnumuz reklam anlayisi da bu cerceve de
gelisme gostermektedir.

Daha c¢ok reklamcinin, Toscani'nin aktivist
yaklasimindan cesaret almasiyla toplumsal
farkindalk yaratabilecek reklamlar, tasa-
rimlar yapmasi, reklami klise olmaktan ¢ika-
rarak daha yaratici, etkili ve farkli olmasini
saglayabilecektir.
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