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OZET

Yeni iletsim teknolojilerinin gelfmesi dgrultusunda geleneksel medyanin etkisi ve roli her
ne kadar tartgmali géziikmekteyse de televizyon; ticarigigtigelirleri, kamuoyu olgturma becerisi
ve kitlelere ulaabilme gicl sayesinde glinimuiz Turkiye'sinde enegkiflé iletsim araci olarak 6ne
cikmaktadir. Bu sebeple televizyon kusldunin yapisi ve sahigfi, televizyonlarda Uretilen icerik,
televizyonlarda Uretilen icegin kitleler tarafindan kabull ve genilmesi hem 6zel sektor kurgikri
hem sivil toplum kurulgiar hem de devlet tarafindan yakindan takip editedir.

Televizyondaki icegin seyredilme durumunu bir veri halinde sunabilentemel arac reyting
sistemidir. Reyting sistemi, televizyon kanallaarmhman ve program temelli olarak o6lcimleme
yapan ve hangi televizyon kanalini hangi sosyo-akik statlideki kinin seyrettgini belirlemeye
yarayan sistemin adidir. Bu yolla 6zel sektor kuglalri hedef kitlelerine ulgma adina ticari iletfim
planlamasi yapmakta ve harcamalar bu sistemde&nimke oranlarina gore gercektailmektedir. Bir
anlamda pazar fiyatini belirleyen unsur reytingidtgeridir.

Ayrica reyting dlctimleri; izleyicinin ilgisini ceketelevizyon programlarinin tird, icgiive
hitap ettgi kitle konusunda ictimai, sosyolojik, ekonomikgelbendirme yapabilmeye imkéan
tanimaktadir. Bu h@lamda televizyon kanallarindaki programlar ve bgapim tirleri son yillarda
kamuoyunda siklikla tagtimakta ve gundemi mpgul etmektedir. Televizyon dizileri, gak
programlari, izdivac yapimlari alan dézelinde on mdagikan program turleridir denilebilir.

Tiim bu gergevede 2015 yilind#AK AS. tarafindan tam zamanl élgiimi yapilan televiyon
kanallari reyting listesi incelenmibu listeden yararlanilarak toplam oranlarda ilkryi bes’e (25)
giren programlar turlerine gore siniflandirilgtir. Sonugcta elde edilen anlamli veriler yorumlaalar
2015 yili popiiler program tirleri tespit edilgtir. Yapilan siniflandirma, Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu'nun “Yayinlarda Program Turleri Kod, Taknime Siniflandirmalar’” adh kitapginda
belirlenen program tdrlerinin siniflandiriimasi pelinde gerceklgirilmi stir.

Anahtar Kelimeler: Reyting, Program Trleri, Televizyon, Medya
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1. GIRIS

Yeni iletisim teknolojilerinin gelsmesi d@rultusunda geleneksel medyanin etkisi ve
roli her ne kadar tastali gézikmekteyse de televizyon; ticari gati gelirleri, kamuoyu
olusturma becerisi ve kitlelere wabilme glicl sayesinde gunimuiz Turkiye’'sinde en g6zd
kitle iletisim araclarindan birisi olarak dne cikmaktadir. Bbeple televizyon kuruglarinin
yapisi ve sahip#i, televizyonlarda Uretilen icerik, televizyonlardeetilen icergin kitleler
Uzerindeki etkisi hem 6zel sektor kurglart hem sivil toplum kurulglart hem de devlet
tarafindan yakindan takip edilmektedir.

Bahsi gecen kapsamda televizyondaki geriizlenme durumunu bir veri halinde
sunabilen en temel arac reyting sistemidir. Reysiistemi, televizyon kanallarinda zaman ve
program temelli olarak dlcimleme yapan ve hangvieyon kanalini hangi sosyo-ekonomik
statudeki Iginin ne oranda seyregini belirlemeye yarayan sistemin adidir. Yayin
hizmetlerinin izlenme ve dinlenme orani élgcimleamiyapiimasina ve denetlenmesingkil
usul ve esaslar, 6112 sayili Kanun’un 37. maddgsiinca Ust Kurulca belirlenmektedir. Ust
Kurul diizenlemeleri uyarinca izlenme 6l¢imi hiznsalayan kuruly, Televizyonizleme
Arastirma Kurulu’dur (TAK A.S.).

Reyting 6lcimlemeleri dgultusunda 6zel sektoér kurglar hedef kitlelerine ukana
adina ticari ile§im planlamasi yapmakta ve harcamalar, bu sistemidékme oranlarina
gore gerceklgiriimektedir. Bir anlamda pazar fiyatini belirleayetemel unsur reyting
Olcumleridir. Bunlarla beraber reyting olgtmlerizlayicinin ilgisini c¢ceken televizyon
programlarinin tard, iceti ve hitap et kitle konusunda ictimai, ekonomik, politik
deserlendirme yapabilmeye imkan tanimaktadir. Bu qerde televizyon kanallarindaki
programlar ve bazi yapim tirleri son yillarda kaywala siklikla targilmakta ve gindemi
mesgul etmektedir. Televizyon dizileri, kak programlari, izdivag yapimlari alan 6zelinde 6n
plana cikan program tirleri olarak ggglendirilebilir. Bu b&lamda, bircok targmaya cikti
olusturan reyting sonuclarinin gerlendiriimesi, d@ru tespitlerin yapilmasi bakimindan
oldukca 6nemli gorulmektedir.

2. ARASTIRMANIN AMACI

Turkiye'de televizyon ile ilgili gilimleri ortaya koymak ve medya alaninin bir bolimeisik
tutmaktir. Bunun icin gagidaki sorulara yanit aranacaktir:

» Televizyonda en ¢ok hangi tirde yapimlar izleyicterafindan tercih edilmektedir?

» 2015 yilinda Turkiye’'de televizyon hanglavi dogrultusunda tercih edilngtir?

3. ARASTIRMANIN ONEM 1|

Arastirmanin televizyon izleyicisinin hangi tirde pragrlarn daha fazla seyredini
ortaya koymasi bakimindan toplumbilim ve medya alan belirli katki sunaga
distndimektedir.

4. VARSAYIMLAR
+ TIAK A.S. tarafindan yapilan televizyon izlenme orani Ol@imin dasru
yapildigl, istanbul Ticaret Universitesi eliyle yapilan telgwn izlenme orani
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Olcimlerine ilgkin  denetimin  bilimsel kontrol ybntemlerine uygun
gerceklatirildi gi varsayilimaktadir.

» Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan yapilaiveya yaptirilan denetimin
dogru yapildgl kabul edilmektedir.

5. SINIRLILIKLAR

* Arastirma tam zamanh Olcim yapilan 12 ulusal telewizkanali ile sinirhdir.
» 1 Ocak 2015 ve 31 Aralik 2015 tarihleri arasindakting listesinde ilk 25 sirada
bulunan programlar ile sinirlidir.

6. YONTEM
6.1. Verilerin Toplanmasi

Verilerin toplanmasi igin ikincil verilerden yarariimstir. Ust Kurul diizenlemeleri
uyarinca izlenme 6lcimu hizmetigsayan kuruly Televizyonizleme Argtirma Kurulu'dur
(TIAK A.S.). TIAK A.S.nin tam zamanh 6lgim yagh kanallarin Reyting Listesi, IRK
A.S. tarafindan belirli medya kurujlari aracilgiyla gunluk olarak kamuoyuyla
paylsiimaktadir. Bu liste reyting oranina bakilarak dl00 programi gosterir bir tablo
biciminde liste, kurulglara gonderilmektedir. Agairmada ilgili liste esas alinarak daha dnce
toplanan verilerden yararlanilgar.

6.2. Verilerin Coztimlenmesi

Verilerin ¢b6zimlenmesi igin ikincil analiz yonetindiye adlandirilan yontem tercih
edilmistir. Neuman'in (2014, s.482) beligti Gzere “ikincil analiz daha 6nce ¢ialar
tarafindan toplanmaiolan tarama verileri ya da g verilerin yeniden analizidir.1kincil
tarama verilerinin kullanimi agarmaya hizlihk kazandirmasi bakimindan oldukcarilidir.
Elde edilen ikincil veriler betimsel analizlere talutularak anlaml go6stergeler
yorumlanmstir.

7. BULGULAR ve YORUM
7.1. Reyting Olctimleri

Yayin hizmetlerinin izlenme ve dinlenme orani O&l¢émmin yapilmasina ve
denetlenmesine gkin usul ve esaslar ile bu usul ve esaslara uymaiyket ve kurulglara
uygulanacak mueyyideler6112 sayili Kanun'un 37'nmiaddesi uyarinca Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu'nun sorumluluklari arasindadradyo ve Televizyon Ust Kurulu
amaca matuf olarak alani “Yayin Hizmetlerinzlenme Ve Dinlenme Orani Olgtimlerinin
Yapilmasina Ve Denetlenmesindliskin Usul ve Esaslar Hakkinda Yonetmelik’le
duzenlenmgtir. Belirlenen usul ve esaslar goltusunda Tirkiye'deki televizyon izlenme
reyting Olciimlemeleri hizmetini Televizyorizleme Aratirma Kurulu (TTAK A.S.)
ylriatmektedir.

Ilgili  yonetmelikte 13’Uncl maddenin birinci fikrasla belirtildgi  Uzere
“Organizasyonel yapi, dlcimde kullanilan metodelojciim sistemi, raporlama gibi sistemin
tum gamalarinin denetlenmesini iceren denetim sistemahigturulmasindan sorumludur.
Bu amagla, alaninda uzman en az Ugdkn olgan b& msiz ve tarafsiz denetleme kurulu
kurar. Organizasyonel yapi, denetimgkiin raporlarini Ust Kurula sunar”. Ayni zamanda
mezkdr maddenin ikinci fikrasinda belirtifglitizere “Organizasyonel yapi ve/veyasarana
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sirketi ayrica, birinci fikradaki denetimin yani &jrb&imsiz bir kurulg tarafindan dlgimun
tum sdreclerinin yilda bir defa denetlenmesinglaave bu kurulgun hazirladii denetim
raporunu Ust Kurula gonderir.” Anilan mevzuat hukérncercevesinde reyting sisteminin
denetimini sglayan kurulglarin denetimi ayrica Radyo ve Televizyon Ust Kurtdrafindan
da yapilmaktadir. Bir anlamda sistemin guvengiri saglamak adina ¢ok adimli bir kontrol
mekanizmasinin kurulgu sdylenebilir.

Tum bu televizyon olcumlemelerilAK A.S. tarafindan yapilirken ayrica giinlilk
olarak en fazla ki tarafindan seyredilen ilk 100 programi gosteryting dlcimleme verileri
beliri medya kurulglari aracilgiyla kamuoyuyla payklmamaktadir. Listeden
yararlanilarak, 2015 yilinda en ¢ok seyredilen2yapim icinde olan programlar, trlerine
gore gun be gun siniflandinignve bazi genel c¢ikarimlar yapabilmek, toplumun naedy
tuketim gilimlerinin bir boyutunu ortaya koyabilmek adinarver grafik haline getirilmgtir.

Listede sadece tam zamanl o6lcimu yapilan kanallprogramlarinin yer almasi
sebebiyle anilan tarihlerde tam zamanli 6lcimi Igapkanallar gagida verilmig ve 2015
yilinda televizyon izleyenler arasindaki genel mofee oranlar evren ile 6érneklem hakkinda
fikir olusturmasi bakimindan paglémistir (Tablo 1.1.).

Tablo 1.2015 Yilinda tam Zamanli Raporlanan Kanallain Ayni Yil I¢indeki “Share”

Oranlari

SiraNo Kanalsmi Share Orani
1 ATV % 7,91
2 FOX TV % 9,26
3 KANAL 7 % 2,95
4 KANAL D % 8,25
5 SHOW TV % 6,43
6 STAR TV % 8,33
7 TRT 1 % 3,91
8 TRT BELGESEL VE TURZM % 0,30
9 TRT COCUK % 2,48
10 TRT HABER % 1,20
11 TRT SPOR % 1,18
12 TV 8 % 6,08

Toplam % 58,28

Kaynak: TIAK
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7.2. Turkiye Geneli En Sevilen Program Turleri

2015 yilinda TAK A.S. tarafindan yayimlanan reyting listesi inceleginbiu listeden
yararlanilarak toplam oranlarda ilk yirmi dee (25) giren programlar, tirlerine goére
siniflandiriimsgtir. Sonucta elde edilen anlamli veriler yorumlaka2015 yilinin en popdtler
program tirleri tespit edilngiir. Yapilan siniflandirma, Radyo ve Televizyon Bstrulu’nun
“Yayinlarda Program Turleri Kod, Tanim ve Sinifthrmalar1” adh kitapgginda belirlenen
program turlerinin siniflandiriimasindan yararlarak gerceklgirilmistir (Ates, G. A. vd.
2014). Bununla beraber reyting listesinde tespieadorogramlarin ygunlastigl tirlere gore
ayrica bir dgerlendirme yapilngi ve siniflandirmaya sogekli verilmistir. Sonug olarak elde
edilen veriler haber programlari, dizi film, yana programlari, ger elence programlari ve
diger seklinde siniflandirmaya tabi tutulrgtur.

Haber programlarinin icerisinde haber bultenleadr yapimlari, ekonomi bultenleri,
hava ve yol durumlari, spor bultenleri, yorum paogltari, kriz donemi canli yayinlari, segim
yayinlari, siyasi parti faaliyetleri yayinlari, sial ve uluslararasi térenlerin naklen yayinlari
gibi program turleri yer almaktadir (AteG. A vd. 2014, s.11-12). Dizi filmlerin reyting
listesindeki ygunlugu sebebiyle bu program tlrl ayricagimasiz bir bicimde istatistiklerde
yer almaktadir. Yagma programlarinin kapsamina sadece beceri ve dyamna turindeki
yapimlar dahil edilmitir. Diger &lence programlarinin igcindeki yapim tirld yelpazesk
gens tutulmustur. Eglence programlari en temeldesha zaman geciriimesini gayan ve
eglendirme amaciyla dretilen yapimlageklinde tanimlanabilir. Dizi film ve yayma
programlari da @ence program turt olarak siniflandirilabileceksebd ttrlerde Wilmanin
olmasi sebebiyle bu program tirleri ayrica befirigtir. Drama @eleri tgiyan elence
programlari, spor kalasmalari, talksovlar, kwsak programlari, konser yayinlari, magazin
programlari, cizgi ve animasyon filmler, belgesapymlar, sinema yapimlari bu kategori
icerisinde yer alan yapim turleridir. Anilan yaptirleri dsinda kalan gtim programlari,
gercek yaam programlari, dini programlar ve gdr tim televizyon yapim tdrlerini
kapsamaktadir.

Tablo 2.2015 Yili Reyting Listesininilk 25 Programin Tiiriine Goére Yizdelik Dilimleri
Gosterir Tablo

Yapim Turl Haber Dizi Yarisma Diger Eslence | Diger
Programlari Film Programlari Programlari
Yuzdelik Dilim %21 %46 %10 %19 %4

Yapilan analizler sonucunda tabloda acikca gorglecézere bilgilendirici
programlarin reyting listesindeki payinin %20’lerdeyrettgi tespit edilmgtir (Tablo 1,
Grafik 2). Turk televizyon izleyicisinin haber pn@gnlarina ilgi gosterdi degerlendirilebilir.
Bunun yaninda televizyonun biylk oranda haber abm@aci dyinda tercih edildii
gorulmektedir. Turk toplumu televizyonda genel alamslendirici program tarlerini tercih
etmektedir. Kayda der diger bir veri yargma programlarinin reyting listesinde kendilerine
azimsanmayacak oranda yer bulabilmesi durumudunldTh, Grafik 1). Yapilan kapsamli
analiz dgrultusunda TV 8'deki yagma programlarinin reyting listelerinde ilk siralarger
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almasi, ses ve diren¢ ygmalar formatlarinin kamuoyu nezdinde kabul gormmsiorani
yukselten 6nemli etkenlerdendir denilebilir.

Cikan sonuglar dgultusunda dizi filmlerin payinin %50'ye yakin olmave dger
eglence programlari ile yama programlarinin payinin eklenmesi sonucu bitgienee
programlarinin payinin %75 civarina ¢gktigorulmektedir (Grafik 3). Bu verilerin ortaya
cikmasinda televizyonun en cok seyregildiaman dilimi olan 20:00-23:00 arasindaki prime-
time kwaginda dizilerin ve yagma programlarinin yayimlanmasi durumunun da gondau
tutulmasi gerekmektedir (Deloitte Dizi Raporu, 2D1Bununla beraber cikan sonuclardan
acikca anlglacaz tzere dizi film Tarkiye genelinde en cok ilgi @dr televizyon yapim
turddar. Bu noktada Turk toplumunun dizi film yapamni sevdgi, televizyonu en cok dizi
film seyretmek igin tercih et ¢cikarimi yapilabilir.

Grafik 1. 2015 Y1l Reyting Listesiilk 25 Programin Tiiriine Gore Yiizdelik Pasta
Grafik

| Haber Programian Dizi Film Yansma Programlart M Diger Eglence Programlan

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun hazirlanoldugu “Yayinlarda Program Tirleri
Kod, Tanim ve Siniflandirmalar1” adh kitapcikt&Kamuoyunu bilgilendirme amaciyla ve
nesnel bir balgiacisiyla izleyici ve dinleyicilere iletilen guingeébplumsal, ekonomik, siyasal,
kultirel ve benzeri olay, konu ve ggtielerin sunuldgu program tiri” olarak tanimlanan
(Ates, G. A vd. 2014, s.11-12) haber programlari Tuleweyon izleyicisinin ilgi gostergi
diger bir yapim turadiar (Grafik 1). Veriler gaultusunda 2015 yili icinde Turk halki
televizyonda haber programlarini tercih atimidenilebilir. Ozellikle se¢im giinlerinde haber
programlarinin seyredilme oranlariningeli giinlere oranla yiksek olglu gorilmektedir
(Grafik 2). Secim gunlerinde medya hizmeglagicilarin yayin aklarini haber grhkh
duzenlemeleri ve sec¢im yayinlarina oncelik verilmas noktada dnemli bir etken olarak
deserlendirilebilecekse de gier giinlerde de televizyon izleyicisinin haber biilkei ve haber
programlarini izledii reyting listesinden anggmaktadir. Bununla beraber reyting almayan
bir programin yayimlanmasi yayincilik anlaminda gekerli bir durum dgldir. Bu sebeple
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haber programlariyla ilgili talebin olmasi, bu tapzogramlarin yayimlanmasinda temel
etkenlerdendir denilebilir. Ayrica, yari zamanlgin yapilan kanallarin birganun haber
kanallari olmasi ve reyting listesinde bu kanab&ichaber programlarinin yer almamasi da
g6z onunde bulundurulgunda Turk toplumunun haber programlarina ilgi giseigi
yorumunu yapmak isabetli bir tespit olmayacaktikside Tirk halkinin haber programlarini
seyrettgi ve belirli dizeyde televizyonu bilgi almak amdarkullandgi goérilmektedir.

Grafik 2. 2015 Y1l Reyting Listesininilk 25 Programin Tiiriine Gore Yiizdelik Grafigi

1005

0%

1-Farn 31-Mar I0-lun 30-5ep 1-Jam

B Haber Program) Dizi Fim M Yarsma Programy B Diger Eglence Programian I Diger

2015 yili igerisinde televizyon programlarinin teredilme durumuna bakilginda 18
Haziran-17 Temmuz arasi donemde tablodagedprogramlar tirindeki oransal oynamalar
dikkat cekmektedir. Bunun sebebi televizyon yaprmlarasinda gjer kategori altinda
deserlendirmeye tabi tutulan dini programlar tirinigytng listesinde Ust siralara ¢ikmi
olmasidir (Grafik.2). Oier program turinin reytinglerinin yukseididoneme yakindan
bakildginda, bu donemiislam dininin kutsallik atfetii Ramazan ay! oldiu goriulmektedir.
Maslimanlarin  ¢punlugu olusturdusu Tark toplumunun bu aya ©Ozel 6nem vegrdi
bilinmektedir. Bu sebeple televizyonlardaki dinbgramlarin bu dénemde reyting listesinde
Ust siralarda daha fazla yer butdy bir manada halk tarafindan dini programlarin daka
fazla izlendgi, Turk halkinin bu dénemde dini programlari dahaezld tercih etfi
soylenebilir. Buna ilave olarakslam dininde 6zel bir yere sahip kandillere 6zediggarin da
televizyon izleyicisinin ilgisini cekfii anlasiimaktadir (Grafik.2). Bu veriler, toplumduislami
egilimleri ile ilgili bazi sonuclara ulgabilen argtirmalar ile beraber gerlendirildiginde daha
acik anlamlandirlabilecektir. WIN/Gallup Interratial diinya genelinde 65 Ulkede 63 bin
989 kginin katihmiyla yapmyg oldugu din argtirmasina gore kendisini dindar goérenlerin orani
%79'dur (http://www.barem.com.tr/turkiye-dunyayargalaha-dindar/). Uluslararasi Sosyal
Saha Cabkmalar Programi (International Social Survey Progt&SP) kapsaminda Kog¢
Universitesi ve Sabanci Universitesjbirligi ile hazirlanan “Tirkiye’de ve Diinyada
Milliyetcilik” adli raporda Turk toplumu igin Mduskinan olmanin O6nemli oldiwnu
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distnenlerin %89 oraninda olgu gorilmektedir (Carkgu ve Kalayciglu, 2014, s.20). Tum
bu bilgiler siginda ramazan ayindaki dini programlara ilgininsarfiirk toplum yapisi ile
uyum gosterdii sdylenebilir.

Grafik 3. 2015 Yili Reyting Listesiilk 25 Programin icinde Haber Programlarinin
Yerini Gosterir Grafik
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Arastirma sonugclarinda ¢ikan énemli bir husus habegnarlarinin se¢im ginlerinde
tercih edilmesi ve o gunlerdeki reyting listesirigd siralarda kendilerine yer bulmalaridir. 7
Haziran Genel Secimleri ve 1 Kasim Genel Secimierigerceklstirildigi gunlere
bakildginda (Grafik 1, Grafik 2), haber programlarininraran dramatik bir ar§igosterdgi
gorulmektedir. Bu veri Turk halkinin se¢cim guntefe bilgi edinme amaciyla televizyonu
kullandgl seklinde yorumlanabilir. Fakat bu gilnlerdeki reytinigstesinde yasma
programlari yuksek reyting oranlari alarak ilk Erda bulunduklari da ayrica gorilgiir.
Bir anlamda genel olarak bu glnlerde haber programd ilginin artmasinin yani sira, bilgi
almaktan cok glenmek isteyen bir kitlenin vagindan da so6z edilebilir. 2015 yilindaki haber
programlarinin  d@simini gosterir grafikte gorileg Uzere haber programlari yil
ortalamasinin ¢ok tzerinde reyting ajlardir. Belirtildigi Gzere yayincilikta reyting oranlari
cercevesinde bir arz-talep durumu s6z konusultleyicinin tercih etti programlar yayin
hayatina devam edebilmektedir. Bu anlamda yayinazlayicinin tercihleri ¢ercevesinde
yayin aksglarini olusturmaktadirlar. Secim gunleri izleyicilerin istekl@n bu yonde olmasi
sebebiyle haber programlari televizyon kanallariddbha ¢cok yer alrgive reyting listesinde
daha fazla izlenme oranlarina griaglardir. Bu veri Turk toplumunun secime olan ilgisin
belirtmesi bakimindan da 6nemli bir ¢ikti kabullebollir.

8. SONUC ve ONERLER

Bu argtirmada 2015 yili reyting listesi verilerinden yolgkilarak Turkiye'de
televizyonda en cok tercih edilen program tirlezetinde duruldu. Televizyonda en c¢ok
ragbet gbren programlaringkendirici program tirlerinden olgw, bunun yani sira haber
yapimlarinin  Tdrk toplumu tarafindan talep gdidi yarsma programlarinin ayrica
begenildigi ifade edildi.

Reyting listesi en temelde toplumun televizyondaztedigi, hangi programlari tercih
ettigini bize gostermesi bakimindan olduk¢ca anlamh@inki kitle hangi tir programlari
tercih etmekteyse televizyon bir anlamda o amaglikilmaktadir denilebilir. Bu lgamda
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reyting listesinin analizinden ¢ikarimla Turk halia televizyonlarda @ence programlarini
tercih ettgi soylenebilir. Televizyonun en temel amaclarind&abul edebilecgmiz

bilgilendirme ve haber almaslevi, 2015 yili Tidrkiye televizyonlari reyting |essi
cercevesinde gerlendirildiginde Turkiye'de televizyonun bu amacla tercih editigi

gorulmektedir. Fakat gence programlariyla kiyaslarginda digik bir oran olarak
deserlendirilebilecekse de televizyonda haber progeamin da izlendji ve reyting listesinde
belli bir yere sahip old¢u g6z ardi edilmemelidir. Dini anlamda 6zel zandilimlerinde,
siyasi 0zel gunlerde; bu konularasklin televizyon programlarina ilginin argt acikca
goOrulmektedir.

Sonu¢ olarak denilebilir ki Turkiye'de televizyoruyilk oranda glenme amaciyla
tercih edilmektedir. Turk toplumunun televizyondahd fazla glendirici programlari tercih
etmesi, televizyonun birgeenme araci olarak gorildianin en temel gostergelerinden kabul
edilebilir. Bu noktada televizyonlardakiglence programlarinin i¢egdinin tahlil edilmesi;
Ozellikle cocuk ve gencler k@ olmak Uzere toplumun incinebilir gruplar acdan
deserlendiriimeye tabi tutulmasi gerekmektedirgléhce programlarindaki icgin tam
anlamiyla aciklanabilmesi ve anlamlandirilabilmesicak cgitli disiplinler tarafindan
incelenmesi ile mumkun olabilecektir. Bu sebepleuduile ilgili isabetli tespitler yapabilmek
adina televizyonlardaki geence programlarindaki icerik atallmaya muhtactir. Ayrica
bilgilendirme glevini yerine getiren haber programlarinin da topdal, siyasal ve kulturel
anlamda ele alinip icginin aratirilmasi, alan icin 6nem arz etmektedir. TUm brgceeede
batin hakkinda gkl degerlendirme yapabilmek mimkun olabilecektir.
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