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OZET

Uretilen mal veya hizmetlerin tiketiciye yonelik mesajlarinin potansiyel satin alicilarina ulasmasi pazarlama
ve reklamciligin dnemli konularindan birisidir. Dijitallesmenin de artmasiyla boliimlenen pazar iginden

Anahtar Kelimeler: segilen hedef kitleye mesajlarin erisecegi mecranin segimi reklam bagsarisini etkileyen énemli faktorlerden
biridir. Tiirkiye'de ve diinyada bazi sektérlerde reklam yapma yasagi bulunmast bu firmalart baska
Reklam Analizi, arayiglara yoneltebilmektedir. Bu yiizden kontrol alami zayif olan internet reklamlari bir tercih
olabilmektedir. Bu ¢alismada reklam yasagi olan firmalarin yasa disi igerik sunan iki farkli web sitesindeki
Reklam Yasagi, reklamlar hedef kitleleri agisindan analiz edilmeye ¢alisilmigtir. Bunun igin Tiirkiye de sifresiz futbol magi
yaymni yapan selCuksports ile izinsiz sinema filmleri yaymlayan hdfilmcehennemi sitelerindeki reklamlar
Hedef Kitle, incelenmistir. Incelemede reklam veren firmalar ile bu firmalarin hedef kitleleri arasimdaki wyum

belirlenmeye calisimistir. Calismanin sonucunda incelenen web sayfalarindaki reklam verenlerin benzer
oldugu ve benzer hedef kitleye ulasmaya ¢alistiklary goriilmiistiir.

ABSTRACT

It is one of the important problems of marketing and advertising that the messages of the goods or services
produced reach potential buyers. With the increase in digitalization, the choice of the medium through which
messages will reach the target audience selected from the segmented market is one of the important factors
affecting the success of advertising. The ban on advertising in some sectors in Turkey and in the world may
lead these companies to search for other channels. Therefore, internet advertisements, which have a weak
control area, may be a preference. In this study, the advertisements of companies with advertising bans on
two different websites offering illegal content were analyzed in terms of their target audiences. For this
purpose, the advertisements on selguksports, which broadcasts unencrypted football matches in Turkey, and
hdfilmcehennemi, which broadcasts unauthorized movies, were analyzed. In the analysis, it was tried to
determine the harmony between the advertisers and the target audiences of these companies. As a result of
the study, it was seen that the advertisers on the analyzed web pages were similar and tried to reach similar
target audiences.
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1. GIRiS

Diinya niifusunun artmasi1 dogal olarak tiiketicilerin yani talebin artmasini da saglamistir. Buna baglh olarak da
mal veya hizmet liretip satan firma sayist da artmistir. Fakat {iretici sayisindaki artig, talebi astiginda {ireticiler
arasindaki rekabeti arttiran 6nemli sebeplerden biri olmustur. Rekabette 6ne ge¢cmek isteyen farkli arayislar
icine girip alternatifleri uygulamiglardir. Rekabet araclarindan biri de tanitim ve reklam faaliyetleridir.

Iyi planlanmis, mesaji anlasilir, dogru mecralarda sunulan reklamlarin reklam verenler icin rekabette onemli
avantaj olusturdugu bilinmektedir. Bugiiniin diinyasinda reklam, {iriiniin kalitesi ve fonksiyonlarinin bile oniine
gecmeye baslamistir. Dolayistyla firmalar artik reklam icin biitce ayirmakta hatta birim bile olusturmaktadirlar.

Devletlerin kendi hukuk sistemleri ve kurallarina gore reklamlarin smirlari olusmaktadir. Bu sinirlar iginde
Ozellikle reklaminin yapilmasi yasak olan mal ve hizmetleri lireten firmalara getirilen smir bu firmalari
zorlamaktadir. Reklam yasagina tabi olan mal ve hizmetleri iireten firmalar bu ylizden reklamin boslugunu
doldurabilecek alternatif yollar aramaktadirlar. Bunlar icinde 0zellikle sponsorluk yaygin bir bigimde
bagvurulan yontemdir.

Genellikle ticaretin tamamen legal faaliyetlerden olustugu diisiiniiliir. Fakat bazen legal olmayan ticari
faaliyetler de yapilmaktadir. Devletlerin yapilmasina miisaade etmedigi, yasakladigi hatta yapilmasi durumunda
cezalandirdig ticari faaliyetler de vardir. Bunlar iginde dijitallesmenin artmasiyla ortaya ¢ikan yasadisi/izinsiz
film-dizi yaymlanmasi ve aym sekilde sifresiz futbol mag1 yaymlamasi faaliyetleri bu ¢alismanin konusunu
olusturmaktadir. Faaliyetin kendisi yasak olmasina ragmen bu faaliyeti yapanlarm bilinirliginin yiiksek olmasi,
kullaniminin yaygin olmasi hedef kitlelerine erigebildiklerinin bir sonucu olabilir. Bu ¢aligsmada yasal olmayan
faaliyetleri yapan firmalarin web sayfalarina aldiklar1 reklamlarin reklam verenlerin hedef kitlelerine uyumu
agisindan incelenmistir.

2. REKLAM, HEDEF KITLE VE PAZARLAMA iLIiSKiSi

Pazarlama iletisimimin en ¢ok kullanilan ve bilinen uygulamalarindan birinin reklam oldugu sdylenebilir.
Reklamin baslangici ile ilgili farkli fikirler ortaya atilsa da en ¢ok kabul goren fikrin yaklasik {i¢ bin yil
Oncesinde papiriis kagidina yazilmis olan duyurunun ilk reklam hatta ilk basili reklam oldugu kabul
edilmektedir (Olug, 1981:5). Reklamin &zellikle pazarlama iletisiminde en ¢ok bilinen yontem olmasi diger
tutundurma araglarina gore daha fazla kullanilmasini saglamustir.

Reklam i¢in tamimlama yapilirken ¢ogu pazarlama ve reklam uzmanlar1t Amerikan Pazarlama Birliginin yaptigi
tanima atif yapmaktadir. Bu tanimda; hedef kitle olarak belirlenen kisilerin iiriin, hizmet, fikir veya
organizasyonlara yonelik olarak bilgilendirilmeleri veya ikna edilmeleri amaciyla, kar amaci giiden veya
glitmeyen kuruluglarin, kamu kurumlarimin veya bireylerin yeri, zamani belli olacak sekilde satin alinarak kitle
iletisim araglarindan ikna edici veya bilgilendirici mesajlarin duyurulmas siireci (Elden, 21009:136) seklinde
yapilmistir. Cok kapsayis1 bir tanim oldugundan Amerikan pazarlama birliginin tanimi incelendiginde, hedef
kitleye yonelik olarak amagl iletilerin kitle iletisim araglariyla, ticret karsiliginda reklam verenin belli oldugu
duyurumlar oldugu sdylenebilir. Reklam, kisisel sunustan farkli olarak bireylere degil kitlelere mesajlar gonderir
ve tiiketici reklamla karsilastiginda reklami vereni bilir (Kotler vd., 1999:793). Odabasi ve Oyman (2002:98),
reklamin dort ortak 6zellige sahip oldugunu belirtmektedirler. Bu ortak 6zellikler sunlardir;

e Reklamu verenin reklam igin bir bedel ddemesi gerekmektedir. Odedigi iicret karsiliginda reklam iizerinde
denetleme giictine sahip olur.

e Reklam kisisel bir sunustan ziyade kisisel olmayan bir satis veya pazarlama g¢abasidir. Bu yiizden de
reklam i¢in farkli kitle iletisim araglart kullanilir.

o Reklam mesajlarinda iiriinler, hizmetler, kisiler, fikirler, yerler yer alabilir.
e Reklami verenin kim oldugu belli oldugundan propagandadan farklilagsmaktadir.

Reklamin en temel 6zellikleri bilgi vermek ve ikna etmek olarak ifade edilebilir. Reklamin 6ncelikli amaci
tiikketicileri veya hedef kitleyi bilgilendirmektir. Tiiketicinin {irlin veya hizmet ile ilgili olarak dogru bilgiler
almasi tiriinii satin alma olasiliginin ilk basamagini olusturacaktir. Dogru bilgilendirmenin yapilmamasi, yanlis
veya yaniltict bilgiler verilmesi tiiketici gilivenin kaybedilmesine ve dolayisiyla iiriiniin satin alinmasi
olasiliginin da kaybedilmesine sebep olabilecektir. Reklamin ikinci amaci ise tiiketicinin {irlinii satin alma
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kararim verilebilmesi daha dogrusu reklam verenin arzuladigi amaglara uyacak davraniglari sergilemeleri igin
ikna edilmelerini saglamaktir (Bati, 2010:11). Bu agidan degerlendirildiginde reklamin nihai amacinin hedef
kitleleri etkileyerek onlar iiriinii satin almaya tesvik etmek hatta bu davranisa siireklilik kazandirmak oldugu
soylenebilir (Kocabas ve Elden, 2004:21).

Reklam pazarlama iletisiminin bir parcasidir. Bu yiizden reklami anlamak igin pazarlamayir da anlamak
gerekmektedir. “Tiiketici ihtiyaclarinin tahmini, tespiti ve tatminine yonelik kdr amagl bir yonetim siirecidir”
(Kog, 2007:65), seklindeki tanimi ingiltere Pazarlama Kurulu yapmaktadir. Amerikan Pazarlama Kurulu ise
“kisisel ve orgiitsel amaglara ulasmayr saglayacak degisimi gerceklestirmek iizere, fikirlerin, iiriinlerin ve
hizmetlerin gelistirilmesi, fiyatlandiriimasi, tutundurulmasi ve dagitimiyla ilgili bir planlama ve uygulama
strecidir” seklinde tammlamaktadir (Kog, 2007:66). Pazarlama tanmimlari incelendiginde hedeflenen kitlelerde
tespit edilen ihtiyaglarin tatminini saglayacak iirlinlerin sunumunu saglayacak degisimin gergeklestirilmesi
anlagilabilir. Bu amaca ulasmaya calisirken hedeflenen kitledeki arzulanan tatminin olusmasi i¢in 6ncelikle
kitlenin iirlinden haberdar olmas1 daha sonra da {iriinii satin almas1 gerekmektedir.

Pazarlama amaglarina ulusmak igin pazarlama iletisimine bagvurmak gerekmektedir. “Pazarlama iletigimi
tutundurma, satis ¢abasindan farkli bir kavramdir. Uriiniin tiiketici tarafindan fark edilip tiiketicilerin satin
alma kararlarint etkileyebilmek icin pazarlama yoneticilerinin yerine getirdikleri tiim eylemler” olarak
tanimlanmaktadir. Pazarlama iletisimi c¢abalarimin yalnizca tutundurma faaliyetleri ile smirli tutulmamasi
gerekmektedir. Uriiniin markasi, kendisi, paketi, fiyat;, dagitimi gibi hususlar da pazarlama iletisiminin bir
parcasi olarak degerlendirilmelidir (Odabast ve Oyman, 2002:35).

Pazarlama iletisimi pazarlama karmasi elemanlarindan tutundurma ile eslesebilmektedir. islamoglu, tutundurma
icin “bir isletmenin, bir kurumun, bir kiginin kendine ya da iirettiklerine iliskin bilgileri isletmelere, kitlelere,
hedef gruplara ya da bireylere, arzulanan bicimde ulastiran bir¢ok elemandan olusan bir iletisim siirecidir”
seklinde kapsamli bir tanim yapmaktadir (Islamoglu, 2012:199). Tanim incelendiginde {iretici veya saticidan
alict veya muhtemel alicilara yonelik amagli bir iletisim kurarak ikna etme ¢abasinin oldugu anlagilmaktadir.
Yikselen (1994:147), tutundurmayi bir iletisim c¢abasi olarak ifade etmektedir. Tutundurma faaliyetlerinin
Oziinde tiiketicilerle kurulacak iletisim ve bunun sonucunda da tiiketici olusacak davranig degisikligi
amaclanmaktadir.

Pazarlama iletigimi karmasi olarak adlandirilan uygulamalar farkli Gistiinliik ve zayifliklar1 bulunmaktadir. Bu
ylizden kullanim durumlar1 bu istiinliik ve zayifliklara gore degisiklik gosterebilmektedir.

Tablo 1. Pazarlama Iletisimi Karmas1 Elemanlar

Tutundurma Uygulama R
Karmas Araclari Sekli Ustunlukleri Zayrfliklar
Yazili, gorsel ve isitsel reklamlar,
dis ambalaj, brosiir ve kataloglar, Cok fazla kisiye ayni anda Maliyetinin yuksek olmasi,
Reklam poster ve afisler, acik hava Kitlesel ulasmasi, etkili ve kalici etkinliginin 6l¢iilmesinin zor
reklamlari, satig noktasindaki mesajlar verebilmesi. olmasi

sergiler ve internet.

Maliyetinin yiiksek olmasi,

Uriin tanitim, satis toplantilari, Geri bildirimin hizli olmasi, mesajin satig elemanlarinca
Kisisel Satis ornek iiriin dagitimlari, fuar ve Yz yuze ikna edici olmas, bilgi farklilagtirilabilmesi ve
sergi tanitimlari. karmagikliginin az olmasi. elemanlarin denetiminin gii¢
olmasi.
Yarigsma, oyun, piyango, ¢ekilis, Kisa siirede davranig Istismar edilebilmesi,
_ Satig prim, hediye, drnek {iriin dagitimu, Kitlesel degisikligine yol promosyonu kirici rekabete
Ozendirme gosterim, kupon dagitimi ve acabilmesi, oldukca esnek doniisebilmesi ve kolay taklit
eglenceler. uygulamaya firsat vermesi. edilebilmesi.

Basin biiltenleri, yayinlar, raporlar, Medya araglarina ulagsma

ill-!alI(Ii(lg sponsorluk, 6zel programlar, lobi Kitlesel Tuket:ic‘:gi S{En:llll:r:l?aj ve glicliigl, cok fazla mesaj arasinda

1§ faaliyetleri, sosyal medya. & $ ’ fark edilebilme giicliigii.
Tulfetlcly'e': do.gr.u.dap‘ Izinsiz cok fazla mesajin
ulasabilme, tiiketici ilgisine oy e e .
o - . tiiketiciyi rahatsiz etmesi,
Dogrudan Telefonla, online, sosyal medya s uygun mesajlar verme, . -
. ; Birebir . . mesajlarin kafa karigiklig

Pazarlama ile, bloglar ve sms ile pazarlama. sosyal gruplarin etkisiyle

olusturmasi, satig sonrasi

LUREs sl WG s faaliyetlerde yetersizlik.

muhatap olma hissi verme.

Kaynak: Altumigik vd., 2014:414.
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Bu c¢alismada yaygin bilinirligi ve kullanimindan dolay1 pazarlama iletisimi araglarindan reklam tizerinde
durulmaktadir. Yukaridaki karsilagtirmali tablodan da goriildiigii tizere reklamin en zayif yani yliksek maliyete
sahip olmasidir. Bu ylizden yiiksek maliyete karsilik amaglara ulasmay1 saglayacak reklam igin yapilacak
planlamada reklamin yayinlanacagi mecra se¢iminin ve hedef kitlenin dogru belirlenmesi gerekmektedir.

Reklam mecra segiminde kullanilacak kitle iletisim araglari TV, gazete, radyo, dergi ve internetten
olusmaktadir. TV nin zayif yanm yiiksek maliyet giiclii yani ise birka¢ duyuya hitap edebilmesidir. Gazetenin
zayif yani kisa siireli olmasi, giiclii yani ise tekrar goriilme olanaginin olmasidir. Radyonun zayif yan1 émriiniin
kisa olmasi, giiglii yaninin diisitk maliyetli olmasidir. Derginin zayif yan1 maliyetinden daha diisiik fayda
saglamasi, giiclii yan1 hedef kitle segebilme olanagimin olmasidir. Internetin zayif yani hedef kitleye gelen yogun
iletilerden mesajlarin dikkate alinmamasi, giiglii yani ise maliyetinin diisiik olmas1 ve hedef kitleye ulasabilme
olanaginin olmasidir (Kotler vd., 1999:807).

Reklam amaglarina ulagsmada hedef kitleye erisim oOnemli bir sorundur. Ciinkii reklam kampanyasi
uygulamasiin sonucunda herkesin davranisinda veya tutumunda degisimi yakalamak miimkiin degildir.
Yalnizca hedef kitlede degisimi yakalamak daha miimkiindiir. Pazarlamacilar hedef kitle tespiti yaptiktan sonra
reklamcilar da hedef kitleye erisecek mecra se¢imi yaparak uyumu yakalamaya ¢alisirlar.

Hedef kitle se¢imi belirlenirken Oncelikle pazar bolimlemesi yapilmasi gerekmektedir. Pazar bolimlemesi
(segmentasyonu) son yillarin dnemli konularindan biri olmustur (Burnet, 2008:46). Pazar boliimleme pazarlama
basarisi i¢in onemli bir faktor olarak degerlendirilmektedir (Lilien ve Rangaswamy, 2004:61). Farkli kriterlere
gore pazardaki tiiketicilerin gruplandirilmas: ve gruplandirilan Kkitlelere gore pazarlama karmasinin
uygulanmasinin olusturdugu avantajdan faydalanilmaya ¢alisilmaktadir (Erickson, 2019:314).

Pazar boliimlemesi yapilirken yas, cinsiyet, sosyal simif, aile ve yasam tarzi gibi kriterler kullanilmaktadir
(Baker, 2003:250-254). Pazarlar benzer istek ve ihtiyaglari olan tiiketici veya miisterilerden olusan boélimlere
ayrilir (Mooi vd., 2018:314). Pazarlama karmasi ile birlikte yapilacak iyi bir segmentasyon karari kampanyanin
basarisi igin kritik olabilmektedir (Lee ve Kotler, 2015). Hedef kitle sadece mesajlarin ulastirildig: basit bir alici
grubu degildir. Hedef kitledeki kisiler televizyon izleyen, interneti kullanan, iilkede ve diinyada olup bitenleri
takip eden ve bunlara gére kendisini yorumlayan, degerlendiren hatta elestiren kisilerdir (Topsiimer vd.,
2018:9). Her kosulda mutlak basar1 garantisi veren bir reklam mecrasi yoktur. Yukarida verilen mecralarin {istiin
ve zayif yanlart dikkate alindiginda belki internet iizerinden verilecek reklamlarin etkili ve verimli olacag
diisiiniilebilir.

3. REKLAM HEDEF KITLE ILiSKiSi: SELCUKSPORTS VE HDFILMCEHENNEMI
REKLAMLARININ INCELENMESI

Pazarlama ve reklam basarisinda hedef kitle se¢imi ve mesajlarin hedef kitleye ulasip arzulanan davranislari
yapmaya sevk edip ikna olmalarini saglanmasi 6nemli bir paya sahiptir. Bu yiizden hedef kitlenin belirlenmesi
kadar mesajlarin hedef kitleye ulagmasi da igletmeler igin Onemli bir karar alanidir. Rekabetin artmasi,
mesajlarin  ulagtirilacagt mecralarin artmas1 karar segeneklerini de arttirdigindan verilecek kararlan
zorlagtirabilmektedir.

Yaygin ve yasalara uygun ticaret yapan isletmelerin hedef kitlelerine ulasacak mecralari se¢mesi ve
kampanyalarin1 uygulamalar1 ¢ok zor olmamaktadir. Reklam yasagina tabi isletmelerin hedef kitlelerine
ulasacak kitle iletisim araglarindan mecra se¢imi yaparken ne diislindiiklerini anlamaya c¢alismak i¢in onlarin
reklamlarini verdikleri mecralarin incelenmesi anlamay1 kolaylastiracagi diigiiniilmektedir.

Bu ¢aligmada futbol maglarini sifresiz olarak yasal olmayan yollarla yayinlayan selcuksoprts ve filmlerin izinsiz
olarak yayimlandigi hdfilmcehennemi sitelerindeki reklamlar incelenerek reklam ve hedef kitle iliskisi, uyumu
anlasiimaya calisilmustir. inceleme igin secilen iki web sayfasinin ortak dzellikleri;

e Sunduklar1 hizmetlerin/liriinlerin yasal zeminde olmamasi,
e Faaliyet alanlarinda Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen web siteleri olmasidir.

Her iki siteye iliskin trafik bilgilerinin goriilebilmesi “similar.web” sunucusundan faydalanilmistir. Her iki
siteye iliskin incelenen trafik bilgileri agagida sunulmustur.
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Resim 1. Selcuksports Website Trafigi

& Student edition (EREEVFIEETLIN
selcuksportshd740.xyz

Website Performance 68 POF & Sep 2023 - Nov 2023 (3 Months) ¥ Worldwide v Al traffic v

selcuksportshd740.xyz +( Jer )

| S T .
MPTL ‘}» ‘ 1

EDIVE!

Traffic & Engagement

Total visits Device distribution
Sep 2023 - Nov 2023 Worldwide Sep 2023 - Nov 2023 Worldwide

‘ ® Desktop 23.82%
2288 M Mobile Web  76.18%

1-95.12% from last month

-

Selcuksoports Tiirkiye iizerinden en ¢ok ziyaret edilen sayfalar arasinda yer almaktadir. Yasal olmayan bir
zeminde, futbol maglarini izinsiz yayimladigi igin siirekli olarak mahkeme kararlar ile sayfalar1 kapatildigindan
web site adi olarak selcuksports kelimesini temel alip bu adin sonuna yaptig1 farkli eklemeler ile ayn1 hizmeti
sunmaya devam ettirmektedir. Bu yiizden siirekli olarak alan adinda degisiklikler yapilmaktadir. Alan adi
uzantist olarak XYZ kullanilmaktadir. Bu uzant1 kusaklara (Generation X, Y ve Z) atif yapan, herhangi bir tilke
veya sektor ile baglant1 kurulmasi ihtiyact olmayan uzanti olarak bilinmektedir.

Resim 2. Selcuksports ve Rakiplerine iliskin Trafik

Web Sitesi Performansi @ PDFler /3 Eyliil 2023 - Kasim 2023 (3 Ay) * Diinya capinda - Tiim trafik

Zaman igindeki ziyaretler D iCiNDE M &

Eyltl 2023 - Kasim 2023 Diinya ¢apinda Tum trafik

selcuksportshd740.xyz com selcuksportshd748.xyz opcolakestore.com

selcuksportshd.pro hdselcuksports23

2288milyon 28391 20688 215768 56,462 (_4siteyikerglagtn )

Ziyaretler - Eyliil 2023

e selcuksportshd740.xyz: 0
* selcuksportshd.pro: 10,082
selcuksportshd748.xyz:

* copcolakestore.com: 53,654

Sep 23 Oct 23 Nov 23

Resim 1°deki agiklamada da belirtildigi tizere siirekli olarak alan adinin sonuna eklemeler yapan selcuksports
web sitesinin en yakin rakipleri yine kendisi olmaktadir.
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Resim 3. Selcuksports Kullanicilarmin Ulkelere Gore Dagilimi

Web Sitesi Performansi & PDFler 3 Eyliil 2023 - Kasim 2023 (3 Ay) ~ Diinya capinda \ Tiim trafik

Cografya

En Popiiler Ulkeler
Eyliil 2023 - Kasim 2023 Tum trafik

Ulke Trafik Paylagimi Degistirmek
@ Turkiye 80.22% — L 95.64%
15 & Almanya 7.49% m 1 92.19%
= Hollanda 425% 1 L 89.97%
@ Azerbaycan 3.88% ®m 4 93.21%
= Avusturya 1.01% 1 4 88.43%

Daha fazla Glkeye bakin

Sayfay1 ziyaret edenlerin ¢ok biiyiik bir kisminin (%95,6) Tiirkiye’den oldugu gériilmektedir. Daha sonra en ¢ok
ziyaret edilen lilkeler Almanya, Hollanda ve Azerbaycan oldugu goriilmektedir. Tiirkiye Siiper Lig maclarinin
yaymini yapan bu siteye ziyaretlerin Tiirkiye’den olmasi gayet olagan goriinmektedir. Almanya, Hollanda ve
Azerbaycan’dan gelen ziyaretlerin ise oralarda yasayan gurbetci olarak ifade edilen Tiirk vatandaglarinin oldugu
tahmin edilmektedir.

Resim 4. Selcuksports Kullanicilarinin Baglanma Durumlart

Social Social makes up 40.06% of website traffic

Social traffic
Sep 2023 - Nov 2023 Worldwide Deskiop

99.88%
100%

50%

0.12% 0.00%

W Twitter © Youtube Other

& See full overview

Web sitesine iligkin veriler incelendiginde siteye ziyaretlerdeki arama baglantilarin yaklasik yarismin (%49,3)
sosyal medya uygulamalarindan geldigi, %33,7’sinin dogrudan aramalar ile ve yaklasik %15 nin de tavsiyeler
ile oldugu goriilmiistiir. Kullanilan sosyal medya araglar1 incelendiginde neredeyse tamaminin sosyal medya
uygulamast olan “X (Twitter)” kullandiklar1 goériilmektedir. Arama yapanlarin en ¢ok kullandigi arama
kelimesinin de “selcuksportshd” oldugu goriilmiistiir.
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Resim 5. hdfilmcehennemi Website Trafigi

Trafik ve Etkilesim

Toplam ziyaret Cihaz dagitimi ) e
Haziran 2023 - Ajustos 2023 Dunya gapinda Haziran 2023 - Adustos 2023 Dunya gapinda Kiresel Siralama HLO o I"
Ulke siralamasi
. \ ®  Masailsti 30.22% @ Tirye
7 . 43 3 | | |yO n Mobil internet  69.78%

Endustri siralamasi I
#0311

L -6.31% gecen aydan itibaren TV_Movies_and_Streaming

Katilima genel bakis

Haziran 2023 - Ajustos 2023 Diinya ¢apinda Tiim Trafik
Aylik ziyaretler 2477 mi|yon Tekillegtirilmig hedef kitle (7) €EZY m Sayfalar / Ziyaret 3.59
Aylik Tekil Ziyaretgiler Yok Ziyaret Siiresi 00:03:34 Cikma Orani 50.25%

& Zaman igindeki trendleri gérin

Film ve dizilerin yasal olmayan zeminde yayinlanmasi hizmeti sunan hdfilmcehennemi web sitesi bu hizmet
grubunda en ¢ok ziyaret edilen sitedir. Yasal sorunlari asmak ic¢in selcuksport gibi alan adinin sonundaki
eklemeler ile oynamak yerine Almanya iizerinden hizmet sunmakta olup, site uzantisinda ““.de” kullanmaktadir.
Dolayisiyla bu konuya iliskin Tiirkiye’de yasal olarak karsilagacagi sorunlari asmig gibi gériinmektedir.

Resim 6. Hdfilmcehennemi ve Rakiplerine iliskin Trafik

Kiiresel Siralama Ulke siralamasi Endiistri siralamasi
Haziran 2023 - Ajustos 2023 Dinya gapinda Haziran 2023 - Ajustos 2023 @ Turkiye Iginde & Sanat ve Edlence/TV Filmleri ve Yayincilik
intisas Rutbe ihtisas Rutbe intisas Rutbe
¥ hdfilmcehennemi.cx #25716 ¥ hdfilmeehennemi.cx #508 & hdfilmcehennemi.cx #1,081
B fullhdizle.me #32,627 B fullhdizle.me #637 B fullhdizle.me #1,287
B hdfilmhit org #97,385 B hdfilmhit org #2,333 E hdfilmhit.org #3,407
fullfilmizle.net #51,316 fullfilmizle.net #1,063 fullfilmizle.net #1977
il filmizlesene.pro #50,729 M8 filmizlesene.pro #1,008 M filmizlesene.pro #1,951

Trafik ve Etkilegim

Toplam ziyaret Cihaz dagitimi
Haziran 2023 - Agustos 2023 Diinya capinda Haziran 2023 - Ajustos 2023 Diinya ¢apinda
ihtisas % # intisas Masaistt Mobil
P hdfilmcehennemi.cx I 7.433 milyon P hdfilmcehennemi.cx 30.2% n— 69.8%
H fullhdizle.me I 7.393 milyon E fullhdizle.me 20.1%  — 79.9%
B hdfilmhit org - 1.382 milyon B hdfilmhit org 40.0% EE——— 60.0%
fullfilmizle.net 4.257 milyon fullfilmizle.net 29.2% mE— 70.8%
M fimizlesene pro — 4.123 milyon M filmizlesene pro 35.9% mEE— 64.1%

Rakiplere iliskin trafik incelendiginde sektor olarak en c¢ok ziyaret edilen site oldugu goriilmektedir.
Tiirkiye’den en ¢ok ziyaret edilen site olmustur (Haziran-Agustos 2023). En yakin rakiplerin “fullhdizle.me”,
“fulfilmizle.net”, “fullfilmizlesene.pro” ve “hdfilmhit.org” olduklar goriilmektedir.
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Resim 7. Hdfilmcehennemi Kullanicilarinin Ulkelere Gére Dagilimi

Cografya

En Popiiler Ulkeler

Haziran 2023 - Ajustos 2023 Tiim trafik
Ulke Trafik Paylagimi Grup trafik payr bolinmesi
@ Turkiye 00.51% EE———— [ s17s | 293% | [ 17.2% |
= @ Azerbaycan 3.14% u [161% 0 4s2% | 14.5% ]
& Almanya 141% 1 [ 21.6% _228% 12.8% _21.1% |
w Rusya 0.84% | [ e s ]
& Birlesik Krallik 0.55% 1 [ 275%  13.5% 18.2% | " 18.5% |

Daha fazla tlkeye bakin

Hdfilmcehennemi web sitesine baglananlarin ¢ok biiyilk bir kisminin (%90,5) Tirkiye’den oldugu
goriilmektedir. Geriye kalanlarin Azerbaycan, Almanya ve Rusya’dan ziyaret edenlerin oldugu gériilmektedir.
Buralardan gelen ziyaretlerde ziyaretcilerin Tirk kokenli olduklari veya filmlerin orijinal dilleriyle de
yayinlanmasindan dolayi oldugu diistintilmektedir.

Resim 8. Hdfilmcehennemi Kullanicilarinin Baglanma Durumlari

Pazarlama kanallari

Kanallara genel bakis
Haziran 2023 - Ajustos 2023 Dinya gapinda Tim trafik

ndfilmcehennemi.cx fullhdizle.me hdfilmhit.org fullfilmizle.net filmizlesene.pro

7.423 milyon 7.286 milyon 1.280 milyon 4.240 milyon 4.115 milyon

100%

50% II I
III 1 I - - I

Dogrudan E-posta Tavsiyeler Sosyal Organik arama Ucretli arama Goruntli reklamlar

B Genel bakigin tamamini gorin

Hdfilmcehennemi ve rakipleri olan web sitelere baglanma durumlari incelendiginde baglananlarin agirlikli
olarak arama motorlarinda site adlariyla aramalar (organik arama %72,4) yaparak baglandig1 veya dogrudan site
adim1 yazarak (%23,4) baglandiklar1 goriilmektedir. Selcuksportstan farkli olarak sosyal medya iizerinden veya
tavsiyelerden baglananlarin ¢ok diisiik oldugu goriilmektedir.
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Resim 9. Hdfilmcehennemi Kitle Demografisi

hdfilmcehennemi.cx Kitle Demografisi

pozisyonu, bir sitenin gesitli kitlele evcut

44333323
4433232323 coor
43432233323

20.25%

19.35%

13.57%
1.31%

5%

P

® 3072% 69.28%

Siteye ziyaret eden Kkitlelere iliskin olusturulan istatistiki bilgiler incelendiginde ziyaret edenlerin énemli bir
kisminin (%69,2) erkeklerden olustugu, yas olarak da 18-44 yas arasinda olanlarin ziyaretgilerin yaklasik
%70’ini olusturdugu goriilmektedir (selcuksports siirekli isim degisikligi yaptigindan bu istatistikler elde
edilememistir).

Resim 10. Hdfilmcehennemi Web Sitesi Ana Sayfasi

€« C M 25  hdfilmcehennemi.de/category/film-izle, Q W Im) o

M

1XBET'TE!

..* hdfilmcehennemi #  Filmler Diziler Yapim Yili - Seri Filmier — Kaytol | ) Girig Yap

Filmler Kategorisi
F . ! KANYON
» | i e >
UYE OLAN
HERKESE BEDAVA

100 TL
DENEME BONUSU
™Y

. ' Tow o Kart.. = iLK PARA
HER TURLD s RN B i tiad
SPORA ey YATIRMANIZDA

BAHIS YAPIN v 7.150%&

KADAR KAZANIN!

BAHIS YAP 1 : e i ¢ BAHIS YAP
\ 4 Y i . > s
023 7 " 0: e@ The Cello . “

Mission: Impossible - Old...
*

ﬁ Fast Charlie:
Wes

) ' the Land of Saints and ...

Web sitesi ana sayfa incelendiginde sayfada reklam olarak sadece 1XBET reklami goriilmektedir. Sayfasin
ustiinde, saginda ve solunda yer alacak sekilde bu reklamin yerlestirildigi goriilmektedir. Sayfanin en altinda
yasal zemine iliskin olarak Tiirk¢e ve Ingilizce bir agiklama yazilmistir. Agiklamada soyledir;

“hdfilmcehennemi 5651 sayili kanuna gore icerik saglayicidir. Sitemizdeki videolar tiyelerimiz
tarafindan yiiklenmektedir. Sitemizde yer alan videolardan herhangi bir telif hakkina ihlal ettigini
diigiiniiyorsaniz, bize iletisim sayfasindan gerekli yasal belgelerle miiracaat etmeniz halinde 2 is
giinii igerisinde soz konusu igerik kaldirilacaktir. /Il 1f you think some videos is copyrighted,
send us message on contact page and allow us 2 working days to delete the video (hdfilmcehennemi
- hdfilmcehennemil - film cehennemi)”
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Bu agiklama ile telif yasalarindan dogacak sorumluluktan kagindiklar1 anlasilmaktadir. Ana sayfadaki reklam
linki secilip agildiginda asagidaki sayfa agilmaktadir.

Resim 11. Hdfilmcehennemi Web Sitesindeki Reklam

m_medium=cpm&utm_campaign=trbranding&utm_content=trbrand_allsports_07_11

Promosyon kodu lle 7.150¢
kadar bonus

ALTINX

Hog geldin bonusunuzu al

KADAR BONUS

Ana sayfadaki reklam linki a¢ildiginda bahis sitesi ile karsilagilmaktadir. Sitenin ana sayfasinda futbol,
basketbol, doviis sporlar1 gibi farkli spor dallarindan taninirhigi yiiksek sporcularin resimlerinden bir kolaj

yapildig1 ve kolajin altinda

“7150 liraya kadar bonus” mesaji1 yer almaktadir. S6z konusu mesajin sayfay1 agan

kisilerdeki ilgiyi arttirmaya yonelik oldugu diistiniilmektedir. Ciinkii bahis, kumar gibi oyunlardaki kayip riskine
iliskin olumsuz bakis a¢isim1 6nlemek amaciyla avans, hediye, bonus gibi adlar altinda katilimi cesaretlendirecek
iriin ve hizmetler sunulmaktadir. Sayfanin sag tarafinda ise bu bonusdan faydalanmak i¢in kaydolunmasini

saglamaya yonelik bir link

bulunmaktadir. Bonus promosyon adiyla sunulup, kaydolacaklara promosyon kodu

verilerek bonusdan yararlanacaklari belirtilmektedir. Uyelik sonrasinda bahis sitesinin ana sayfasi1 agilmaktadir.

Resim 12. Selcuksports Web Sitesi Ana Sayfasi

> O

c
5 elcuksports '

\l«'

UnLU FUTBOLCU

HAKAN UNAL

Futbol

@ https//www.selcuksportshd860.xyz|

L HEDIYES

Basketbol

7/24TV

Bein Sports 1

KAYIT OLUN
FARKI HISSEDIN!

UMUT DEGIL, PARA DAGITIYORUZ!

{

DENEME (TN

Site ana sayfasi a¢ildiginda sayfanin her tarafinda Merit Royal Bet reklamlar1 bulunmaktadir. Cesitli adlar

altinda bonus, hediye gibi

mesajlarin bulundugu renkli ve haraketli reklamlar bulunmaktadir. Ekranin orta ve

sagini kaplayacak sekilde video reklam bulunmaktadir. Mag¢ yayinini izleyebilmek i¢in kullanicinin 6ncelikle bu
reklami izlemesi gerekmektedir. Reklam videosu agildiginda yaklasik 25 saniye siiren video ile birlikte dis ses
“iinli futbolcu Hakan Unal, jet sosyete Ajda hanim, is insani Ali bey, hepsi burda Merit Royalde V.I.P. iiyeler.
Peki ya siz nerdesiniz? Ug bin lira casino bonusuyla sen de doya doya oyna ve kazan. Kayit olun ve fark:
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hissedin. Merit Royal parmaklarmmizin ucunda” ifadelerini kullanmaktadir. Reklam videosu incelendiginde
asagida gorseller elde edilmistir.

Resim 13. Selcuksoports Ana Sayfadaki Videolu Reklam Gorselleri

Sahne 4

— —
NETINT

» .
“ON(NES —B3000WE, |
Y < o

53

Sahne 7 Sahne 8 Sahne 9

Reklam incelendiginde Sahne 1 ve Sahne 2’de {inlii futbolcu, jet sosyete, is insan1 gibi li¢ gruptan séz edilirken
ayn1 zamanda bu kisilerin zenginliklerinin anlagilmasin saglayacak gorseller kullanilmaktadir. Sahne 1°de siyah
takim elbiseli ve giines gozlikli tinlii futbolcu tasvir edilirken, bu Unlly( takip eden basin mensuplar1 da
gosterilmeye ¢alisilmaktadir. Sahne 2’de ise beyaz bir Limuzin marka aragtan inen takim elbiseli bir erkek ile
zenginlik tasvir edilmeye calisilmaktadir. Her iki karede de Oscar 6diil gecesine katilan {inliilerin torenin
yapildigi yere girislerini ve kirmiz1 halida yiriiyiislere benzetmeye calisilmaktadir. Merit royal dolayli olarak
Oscar’e benzetilmektedir. Sahne 3’de dijitallesmenin getirdigi kolayliktan faydalanildigi gostermeye yonelik
olarak beyaz gomlek giymis bir erkegin elindeki akilli telefonundan Rus ruleti oynama gorseli bulunmaktadir.
Sahne 4’de gen¢ erkek goriilmektedir. Erkegin yumrugunu sikma seklinden, yiiz ifadesinden “kazanma”
duygusuna sahip oldugu anlasilmaktadir. Erkegin evinin salonunda oldugu, salondaki esyalar incelendiginde
ortalama bir ev gorliniimiinde oldugu anlagilmaktadir. Sahne 5 ve Sahne 6’da arka planda Merit Royeli temsil
ettigi diisiiniilen ve gece ¢ekilmis biiyiik ve 1s1kl1 bir yap1 goriilmektedir. Ayni1 zamanda akilli telefon resmi
bulunmakta ve genc bir erkege ait oldugu tahmin edilen bir elin dokunsal bir islem yaptig1 goriilmektedir.
Telefon ekraninda kazanilan paralarla ilgili dikkat ¢ekici gorseller kullanilmigtir. Sahne 7°de ¢ bin lira casino
bonusu goz kirpan geng bir kadin goérseli ile sunulmaktadir. Bu gorselin solunda online essiz kazang saginda ise
yatirilan her paraya %30 bonus hediye edilecegi mesaji bulunmaktadir. Sahne 8’de diger kazang olasiliklarina
iligkin gorsel sunulmustur. Son sahne olan sahne 9°da canli destek, iiye olan herkese hediyeler, bonuslar
sunulacagi, master card, visa ve diger banka segeneklerine iligkin gorsel paylagilmusgtir.

Reklam videosu genel olarak incelendiginde reklami izleyen kisilerin kumar oynamak i¢in kumarhanenin
oldugu yere gitmelerine gerek olmadigimin, akilli telefonlarindan kolaylikla oynayabilecekleri mesajt
vermektedir. Kumar oynamanin genellikle zengin ve {inlii kisilerin yaptig1 bir eglence veya etkinlik seklindeki
algry1 yikmak igin de ortalama gelire sahip geng kisiler kullanilmistir. Boylelikle kumar oynamak igin zengin
olmaya gerek yok mesaj1 verilmeye galisiimaktadir.
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Selcuksports ve hdfilmcehennemi sitelerindeki reklamlarin  bahis veya kumarhane reklami oldugu
goriilmektedir. Tirkiye’de yasadist olan faaliyetlere iliskin reklam yayimlanmasi miimkiin degildir. Ayrica
10.01.2015 tarihinde Ticaret bakanlig: tarafindan hazirlanan ve 29232 sayili Resmi Gazetede yaymlanan reklam
yonetmeligi 5. Maddesine gore reklami yasak olan faaliyetler arasinda kumar, bahis gibi faaliyetler de
bulundugu anlasilmaktadir (https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2015/01/20150110.htm).

4. SONUG

Reklam ve hedef kitle iliskisinin iki farkli konuda hizmet veren web sayfalari tizerinden anlasilmaya ¢alisilan bu
arastirmada hedef kitleye yonelik reklam faaliyetinin oldugu anlasilmistir. Hdfilmcehennemi ve selcuksports
web sitelerinin yaptigi faaliyetlerin yasal sinirlar iginde olmadigindan web sayfalarinin kapanmamasi i¢in yasal
mevzuattaki bosluklardan faydalandiklar1 goriilmiistiir. Bunun i¢in ya bagka fiilkelerden bu hizmetlerini
sunduklar1 ya da site isminde kiiclik degisiklikler yaparak hizmetlerini devam etmeye calistiklar1 goriilmiistiir.
Her iki sitenin de sundugu hizmetin yasal olan ve belli bir bedel karsiliginda satin alinan hizmetler oldugu
bilinmektedir. Fakat bu c¢alismada incelenen her iki sitenin bu hizmeti herhangi bir (cret talep etmeden
sunduklar1 anlagilmaktadir. Hizmetin devamliligi igin gelire ihtiyaci olan bu sitelerin gelir elde etmek igin
reklam aldiklar1 ve aldiklar1 reklamlarin kumar veya bahis firmalar1 oldugu goriilmiistiir. Tiirkiye’de bu tiir
faaliyetlere iliskin reklamlarin yapilmasi yasaklandigindan kumar ve bahis igletmelerinin kullanicilara ulasmak
icin arastirmaya konu olan web sayfalari gibi yerleri tercih ettikleri goriilmiistiir.

Analiz edilen her iki reklamda tuketicideki risk algisimi diisiirmeye yonelik ve ayni zamanda heyecan
olusturmaya yonelikler icerikler oldugu goriilmiistiir. Ozellikle bonus, promosyon ve hediye kelimeleri
kullanilarak tiiketicinin etkilenmeye ¢alisildig1 goriilmiistiir. Selcuksoports web trafik bilgilerinde kullanicilara
ait ayrintili istatistikler elde edilememistir. Fakat hdfilmcehennemi web trafiginde kullanicilarin yas ve
cinsiyetlerine iliskin bilgiler elde edilebilmistir ve kullanicilarin 18-44 yas arasinda yogunlasan erkek
agirliginda oldugu goriilmiistiir. Online kumar veya bahis oynamaya yatkin kitleyle uyumlu oldugu sdylenebilir.

Reklamda hedef kitle tespiti ve reklamin yayinlanacagi mecranin hatta mecra i¢indeki yerin se¢imi reklam
amagclarina ulasilmasinda 6nemli bir etkiye sahiptir. Bu ¢alismada reklaminin yapilmasi yasak olan faaliyetlere
yonelik reklamlarin yayinlandigi dijital mecra igindeki web sayfalarmin da benzer sekilde yasal olmayan
faaliyetlere iliskin hizmet sunduklarindan hareketle reklam veren ve reklam alanlarin karsilikli olarak
amaclarina ulasmaya ¢alistiklar1 goriilmiistiir. Yasal olmayan bir sekilde film izlenen siteleri ziyaret eden kisiler
ve ayni sekilde yasal olmayan bir bicimde futbol mag1 yayilayan siteleri ziyaret eden kisilerin, reklami yasak
olan reklamlara maruz kalmasmin reklam ve hedef kitle iligkisi agisindan mantikli bir segenek oldugu
soylenebilir.
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