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0z

Kamu diplomasisi; iilkelerin dis politika hedeflerini gerceklestirmek iizere
politikalarini, degerlerini ve kiiltiirinii anlatmak suretiyle yabanct kamuoylarinin
kalplerini ve zihinlerini kazanmaya yénelik bir iletisim yontemidir. Ulkeler, dil,
egitim, spor, inang ve ulusal mutfak gibi yumusak giic unsuriarin kullanarak yabanci
halklar nezdinde imajlarimi  giiclendirmeye  ¢alismaktadir. Bu  baglamda
gastrodiplomasi, yabanct iilke halklariyla karsilikly iliskilerin gelistirilmesinde
mutfagin kullanimini esas alan bir kamu diplomasisi uygulama alamdwr. Yiizydlardir
devletlerarasi temaslarda, miizakerelerde ve kiiltiir alisverislerinde onemli bir rol
oynayan yemek, giintimiizde uluslarin kimliklerini ve kiiltiirlerini ifade edebildigi;
tilkelerarast iliskilerin gii¢lendirilmesine ve yeni diplomatik iligkiler kurulmasina
imkan tantyan énemli bir kamu diplomasisi araci haline gelmigstir. Son yillarda, basta
Dogu Asya iilkeleri olmak iizere pek ¢ok iilkenin imajuun gii¢lendirilmesinde ve ayni
zamanda ekonomik ve ticari getiriler elde edilmesinde gastrodiplomasi éremli bir rol
oynamuszir. Bu makalede, ge¢misten bugiine gastronomi ile diplomasi arasindaki
iliski  incelenerek gastrodiplomasi  kavrami ele alimmig ve giiniimiizde
mutfagin/gastronominin etkili bir yumugak giic unsuru olarak kamu diplomasisi
faaliyetlerinde nasil kullanmildigi diinyadan orneklerle acgiklanmistir. Calismada,
bugiine dek gastrodiplomasi kampanyas: yiiriiten basarili devletler érneklem olarak
degerlendirmeye alinmig; gastrodiplomasinin imkdn ve simwrhiliklary irdelenmis ve
etkili bir gastrodiplomasi kampanyasi yiiriitiilmesine yonelik oneriler sunulmugtur.

Anahtar Kelimeler: Gastrodiplomasi, Kamu Diplomasisi, Yumusak Gii¢, Dis
Politika, Gastronomi.

GASTRODIPLOMACY AS A NEW BRANCH OF
PUBLIC DIPLOMACY

Abstract

Public diplomacy is a communication method that aims to win the hearts and
minds of foreign publics by explaining the policies, values and culture of the countries
in order to realize their foreign policy goals. Countries try to strengthen their image
in the eyes of foreign publics by using soft power elements such as education, sports,
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faith and national cuisine. In this context, gastrodiplomacy is a public diplomacy
branch based on the use of cuisine for the enhancement of mutual relations with the
foreign peoples. Food, which has played an important role in inter-state contacts,
negotiations and cultural exchanges for centuries, has become an important public
diplomacy tool that allows nations to express their identities and cultures, strengthen
bilateral relations and establish new diplomatic relations. In recent years,
gastrodiplomacy has played an important role in strengthening the image of many
countries, particularly in East Asia, and in achieving economic and trade
benefits.This article examines the relationship between gastronomy and diplomacy
from past to present, discusses the concept of gastrodiplomacy and explains how
cuisine/gastronomy is used in public diplomacy activities as an effective soft power
element with examples from around the world. In this article, successful states that
have run gastrodiplomacy campaigns are evaluated as a case-study group; the
opportunities and limitations of gastrodiplomacy are examined and suggestions for
running an effective gastrodiplomacy campaign are presented.

Keywords: Gastrodiplomacy, Public Diplomacy, Soft Power, Foreign Policy,
Gastronomy.

Giris

Devletler, geleneksel dis politikalarin bir pargasi olarak yabanci
kamuoylar1 nezdinde imajlarina her zaman 6nem vermistir. Kamu diplomasisi
ortaya ¢iktiginda, donemin siiper gii¢lerinin radyo yayinciligi gibi yumusak
giic unsurlartyla diger blogun vatandaslarinin kalplerini fethetmeye ve
zihinlerini manipiile etmeye ¢alistigi faaliyetlerden ibaret iken Soguk Savas’in
sona ermesiyle birlikte devletlerin yeni yumusak gii¢ unsurlariyla iilkelerinin
imajlarmi giiclendirmeye ve etkilesimlerini artirmaya calistigi faaliyetlere
donlismiistiir.

Yumusak gii¢, devletlerin istediklerini zorlama yerine cazibe yoluyla
elde etme becerisidir ve bir iilkenin politikalari, idealleri ve kiiltiiriinden
kaynaklanmaktadir (Nye, 2016, s. 12). Kamu diplomasisi ise yumusak giiciin
bir pargasi olarak bir ulusun hiikiimetinin yabanci halklara dogrudan mesaj
iletme ¢abalaridir (Coombs ve Holladay, 2010, s. 299). Devletler, kamu
diplomasisi faaliyetlerinde egitimden inanca, spordan gastronomiye farkli
yumusak giic unsurlarin1 harekete gecirerek yabanci halklan etkilemeyi ve
onlarla etkilesime gegmeyi amaglamaktadir.

Bir {ilkenin kiiltiirii, bagkalarinca cazip bulundugu odl¢iide iilkesinin
yumusak giicline katki saglamakta ve kamu diplomasisinde istenilen ¢iktilara
ulasma olasilig1 artmaktadir (Nye, 2016, s. 11). 2000’lerde ortaya ¢ikan bir
kavram olarak gastrodiplomasi, kiiltlirlin bir pargasi olan ulusal mutfagin
yumusak gili¢ unsuru olarak kullanilmasini esas alan, dolayisiyla kiiltiirel
diplomasi dahilinde degerlendirilen bir uygulama alamdir. Bu g¢ergevede
gastrodiplomasi, ulusal mutfaklarin birikimiyle kiiltiirel diplomasinin arag
setini genigletmekte ve uluslarin benzersiz kiiltiiriine iligkin farkindaligi
artirmak lizere yemegi kullanmaktadir. Alanin 6ne ¢ikan uzmanlarindan Paul
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Rockower, gastrodiplomasiyi “kalplere ve zihinlere insanlarin mideleri
yoluyla ulagsma yontemi” olarak 6zetlemektedir (Rockower, 2014, s. 13).

Tarih boyunca yemek, toplumlarin kendini tanimladigi; insanin
yasamda kalabilmesini ve diger toplumlarla etkilesim kurabilmesini saglayan
hayati bir unsur olmustur. Yemek, ayn1 zamanda kiiltiirel anlayis insa etme
yolunda énemli bir aractir; ¢iinkii bir kiiltiire dair bilinmeyen hususlara iligkin
bilgiler sunarak ©6n yargilari ve engelleri ortadan kaldirmaktadir.
Gastrodiplomasinin ilk érnekleri, M.O. 4 yiizyila kadar uzansa da kavramin
bugiinkii anlamda ilk kullanim yaklagik yirmi yil dncesine dayanmaktadir.

2000’lerin sonlarinda Dogu Asya iilkelerinde uygulanmaya baslanan ve
giiniimiiz diinyasinda popiilaritesi giderek artan gastrodiplomasi, yemek
kiiltiirlerini kiiresel dlgekte tanitmay1 hedefleyen ve bu sayede iilke imajini
gliclendirmeyi; turizm potansiyelini ve ticari iligkilerini artirmay1 hedefleyen
devletler i¢in islevsel bir yumusak gilic unsurudur. Gastrodiplomasinin
literatiire girmesiyle birlikte yemegin diplomatik iliskilerdeki kullanimi, resmi
ziyaretler kapsaminda iilkeye gelen yabanci heyet iiyelerinin agirlanmasinin
Otesine gegmistir. Benimsenen yeni kamu diplomasisi anlayisiyla devletler,
devlet-disi kuruluslarla igbirligi yaparak yabanci halklara mutfaklarini
tanitmakta ve imajlarin1 giiclendirmektedir. Baslangi¢cta cogunlukla orta
biiytikliikteki ~ devletlerin  bagvurdugu bir yontem olarak goriilen
gastrodiplomasi, biiyiik gii¢lerin de gastrodiplomasi kampanyast yiiriitmesiyle
birlikte pek ¢ok devletin degerlendirmek istedigi popiiler bir kamu diplomasisi
uygulama alani haline gelmistir.

Gastrodiplomasi, devletler tarafindan ulusal kiiltiirii tanitma, ulus
markasi yaratma, mutfak kiiltiirii araciligryla iilkelerarasr iligkileri gelistirme,
kiilttirleraras1 anlayis gelistirme, halklar arasinda etkilesim kurma, turizmin ve
ticari faaliyetlerin gelismesini saglama gibi amaglarla kullanilmaktadir. Bu
baglamda gastrodiplomasi, bolgesinde ve kiiresel dl¢ekte etkili bir lider olmak
isteyen; sempati, giic ve itibar kazanmak isteyen devletler igin etkili bir
yontemdir.

Bu calismada, bir kamu diplomasisi uygulama alan1 olarak
gastrodiplomasinin ~ 6nemini  ortaya koymak, diinyadaki basaril
gastrodiplomasi uygulamalarini degerlendirmek ve etkili bir gastrodiplomasi
kampanyas1 yiiriitebilmeye yonelik Oneriler sunarak literatiire katkida
bulunmak amaglanmigtir. Bu c¢ergevede, ¢aligmada oncelikle gastronomi ile
diplomasiyi birlestiren bir kavram olarak gastrodiplomasinin gelisimi,
kapsami1 ve diger uygulama alanlarindan farklar1 ele alinmis; ardindan
diinyadaki gastrodiplomasi kampanyalarma genel bir bakis sunularak 6ne
cikan kampanyalar ve uluslararas1 Orgiitler nezdinde yiiriitiilen
gastrodiplomasi faaliyetleri incelenmis; sonu¢ boélimiinde ise etkili bir
gastrodiplomasi kampanyas: yiiriitiilmesine yonelik 6neriler sunulmustur.
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1. GASTRONOMI VE DiPLOMASI

Gastronomi etimolojik olarak Yunanca “mide” anlamina gelen “gaster”
ve “yasa” anlamina gelen ‘“nomos” kelimelerinin bilesiminden olusmaktadir.
Ik olarak M.O. 4. yiizyilda yasamis olan sair Archestratus’un yazininda
gectigi kabul edilen gastronomi terimi, kiiltiir ve yemek arasindaki iligkiyi
inceleyen yeme-igme sanatidir. Gastronomi sdyleminin kurucusu olarak kabul
edilen Fransiz hukukgu ve yazar J. A. Brillat-Savarin, “Lezzetin Fizyolojisi”
adl1 kitabinda gastronomiyi “insan beslenmesiyle iligkili olan her sey” olarak
tanimlamakta; gastronominin sadece yemek seciminden ibaret olmadigini;
ayn1 zamanda menii olusturma ve konuk agirlama gibi yonlerinin de oldugunu
vurgulamaktadir (Brillat-Savarin, 2018, s. 53). En basit sekilde “iyi yemek
sanat1” olarak tanimlanabilecek olan gastronomi, insanlar1 bilgisi, kiiltiirt,
yetenegi ve emegini begenileri dogrultusunda bir araya getirmekte, tilkelerin
algilarii pozitif yonde etkilemekte, ayni zamanda tanimirligina katkida
bulunmaktadir.

Gastronominin, diplomaside ve uluslararasi iligkilerde bir unsur olarak
kullanilmasi, olduk¢a uzun bir gegmise uzanmaktadir. Yiizyillar boyunca,
yiyecekler, tuz ve baharatlar, iliskiler insa etmek ve iliskileri giiclendirmek
icin diplomatik misyonlar tarafindan degisim araci ya da hediye olarak
kullanilmigtir (Nirwandy ve Awang, 2014, s. 327). Antik Yunanlilar ve Antik
Romalilarin  aralarindaki anlagmazliklart miizakere etmek amaciyla
yiyecekleri kullandig1 ve hatta devlet sirlarin1 6§renmek i¢in birbirlerine sarap
ikram ettikleri bilinmektedir.

Yemek, tipki siyaset, ekonomi ve kiiltir gibi, hem nesnel hem de
simgesel anlamlariyla gerek bireylerce gerekse toplulukga paylasilan bir
faaliyettir (Unsal, 2020, s. 16). Kiiltiirel diplomaside biitiinleyici bir 6ge olarak
gastronominin kullanimu, ilk olarak 19. ylizy1l Fransa’sinda gorilmiistiir.
Fransa, bu donemde devletin ¢ekiciligini artirmak, iliskileri kolaylastirmak ve
diplomatik inisiyatifleri gii¢lendirmek maksadiyla mutfagini ve seflerini
kullanmistir. Fransiz hiikiimeti, bu donemde Biiyiikelgilerinden bulunduklari
iilkelerin ileri gelenleriyle arkadashik kurup tanismalarini; Fransiz
yemeklerinin ve saraplarinin sunuldugu etkinlikler diizenlemelerini istemistir.
Bu dénemdeki girisimler ingiltere’de dyle bir boyuta gelmistir ki Ingiliz elitler
Fransiz olan her seye, 6zellikle de Fransiz yemeklerine ve sarabina hayran
olmus ve Fransiz sefleri isttihdam etmeye baslamistir. Daha da Gnemlisi,
Fransiz yemekleri dogrudan Fransiz diplomatik cabalarina destek olmak
amactyla kullanilmistir (Ichijo ve Ranta, 2018, s. 152).

Gastronomiyi diplomasiyle birlestiren en Onemli Ornek, 1814’te
gerceklesen Viyana Kongresi'dir. Kongre esnasinda Fransa, maglup bir gii¢
olmasina ragmen gastronomi alanindaki uzmanligini karsi tarafi ikna etmek
igin bir ara¢ olarak kullanmustir. Fransiz Disisleri Bakani1 Charles-Maurice de
Talleyrand ve sefi Antonin Caréme yedi aydan fazla bir siire boyunca
diplomatlar i¢in aksam yemekleri diizenlemistir. Viyana Kongresi’nden sonra
Antonin Caréme “as¢ilarin krali ve krallarin asgis1” ve Talleyrand da Fransiz
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“mutfak diplomasisinin babasi” olarak anilmaya baglamistir (Alliance
Solidaire des Frangais de I’Etranger, 2019). Fransizcanin uzun siire diplomasi
dili olarak kabul edilmesi gibi Fransiz mutfagi da 19. yiizyilda diplomasinin
mutfagr haline gelmistir. Bu donemde, pek ¢ok devlet, diplomatik
etkinliklerinde Fransiz yemegi sunmayi tercih etmistir. Ornegin, 19. yiizyilin
ikinci yarisinda Vestfalya sistemine dahil olan Meiji Japonyasi resmi
yemeklerinde yabanci diplomatlar1 davet ettiginde Fransiz mutfagin
kullanmustir (Harada, 2005, s. 45).

Yemegin  ve yemege iliskin unsurlarmm  diplomatik amaglar
dogrultusunda kullanimina diger iilkelerde de rastlamak miimkiindiir.
Ingiltere Bagbakan1 Winston Churchill, “masa iistii diplomasiyi” uluslararasi
karar alicilarla yapilan goriismelerde giic ve niifuz gésterme yolunda asli bir
ara¢ olarak gordiigini agiklamistir. Amerika Birlesik Devletleri (ABD)
Baskani Richard Nixon’in 1972 yilinda Cin Halk Cumbhuriyeti (CHC)
Bagbakani Zhou Enlai ile gerceklestirdigi resmi aksam yemeginde yemek
cubugu kullanmasi ise ABD ile CHC arasinda iliskilerin gelistirilmesi
noktasinda en az “pinpon diplomasisi” kadar etkili olmustur (Foreign Policy,
2022). Yemegin diplomaside etkili bir unsur olarak kullanimini, 1979 yilinda
Fransa’da gerceklestirilen bir Avrupa Konseyi toplantisinda da goérmek
miimkiindiir. Bu toplantida, ingiltere Bagbakan1 Margaret Thatcher, aksam
yemegi icin ara verilmesini isteyen Fransa Cumhurbagkant Giscard
d'Estaing’e kars1 ¢ikmig ve Fransiz gastronomisinin etkisinde kalmamak igin
karar alinmadan oturumun sonlandirilmamasini talep etmistir (BBC, 2018).

21. ylizyilda genis halk kitlelerinin diplomaside etkin bir rol iistlenmeye
baglamasi, klasik diplomasi araglarinin ¢esitlenmesine yol agmis ve pek ¢ok
kiiltiirel unsurun birer ara¢ olarak ortaya ¢ikmasi sonucunu dogurmustur. Bu
noktada, gastrodiplomasi de toplumlararas1 karsilikli anlayisi gelistirmede,
etkilesim kurma ve 6n yargilar1 kirma noktasinda sagladigi faydalarla 6ne
cikmigtir. 2010 yilinda donemin ABD Disisleri Bakan1 Hillary Clinton,
“yemegin devletlerarasi iligkileri gelistirmede kullanilan en eski diplomasi
bi¢imi” oldugunu belirtmistir (BBC, 2018). Fransa Disisleri Bakan1 Laurent
Fabius ise 2015 yilinda verdigi bir davette, “iyi silahlar ordu i¢in ne ise iyi
yemegin de diplomasi i¢in o oldugunu” ifade etmistir (CNN, 2015).

Vasington’daki Amerikan Universitesinde gastrodiplomasi dersleri
veren Johanna Mendelson-Forman, diplomatik ortamlarda yemegin engelleri
yikma kapasitesine sahip oldugunu ve yemegin diismanlar1 insanlastirdigini
savunmaktadir. Bu baglamda, 2015 yilinda gerceklestirilen ABD-iran
miizakerelerini drnek veren Mendelson-Forman, Iran heyetinin ABD heyetini
Amerika'nin Bagimsizlik Giinii’nde yemege davet etmesiyle 20 ay boyunca
gergin bir tonda devam eden miizakerede anlagmaya varildigina dikkati
cekmis ve yemegin sagladigi yakinlik sayesinde miizakerelerde sonuca
varildigini vurgulamigtir (BBC, 2018).

ABD Bagkan1 Dwight David Eisenhower, insanlarin birbirleri hakkinda
giderek daha fazla sey 6grenebilmeleri i¢in sadece bir degil, binlerce yontem
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tizerinde caligilmasi gerektigini belirtmistir (Nye, 2016, s. 74). ABD’nin
halihazirdla BM Daimi Temsilcisi olarak goérev yapan Linda Thomas-
Greenfield ise Kasim 2020°de gorevine baslarken yaptigi konusmada
deneyimli bir diplomat olarak gastrodiplomasiyi nasil etkin bir sekilde
kullandigini su climlelerle ifade etmistir: “Diinyanin dort bir yaninda Disisleri
Bakanliginda gegirdigim otuz bes y1l boyunca isime cajun® yorumu getirdim.
Ben buna “gumbo diplomasisi” diyorum. Nerede gorev yaparsam yapayim,
her kesimden insani evime davet eder ve ev yapimi gumbo yaparim. Bu
sekilde engelleri yikar, bag kurar ve birbirinizi insan olarak gormeye
baslarsiniz.” (Thomas-Greenfield, 2020).

2. GASTRODIPLOMASI KAVRAMI

Kamu diplomasisinin  yeni uygulama alanlarindan biri olan
gastrodiplomasi ele alinirken 6ncelikle kavramin akademik literatiirde yer
alan tanimlar1 incelenmis; ardindan gastrodiplomasiyi mutfak diplomasisi ve
gida diplomasisinden ayiran unsurlar agiklanmustir.

2.1. Tanim

Gastrodiplomasi, olduk¢a yeni bir kavram olmasina ragmen
giiniimiizde antropolojiden uluslararasi iliskilere, halkla iliskilerden turizme
pek cok akademik disiplin tarafindan ele alinmaktadir. Gastrodiplomasi
terimi, ilk kez 2002 yilinda The Economist dergisinde yayinlanan “El¢i Olarak
Yemek: Tayland’m Gastrodiplomasisi (Food as Ambassador: Thailand’s
Gastrodiplomacy)” baslikli makalede kullanilmistir (The Economist, 2002).
Tayland hiikiimetinin 2002 yilinda baslattigi “Global Thai” girisiminin ele
almdig1 s6z konusu makalede gastrodiplomasiye iliskin bir tanima yer
verilmemekle birlikte mutfak kiiltiiriiniin devletler tarafindan bir yumusak gii¢
unsuru olarak kullanilmaya baslamasinin ilk kez ortaya konulmasi
bakimindan énem tagimaktadir. Makalede, Tayland hiikiimetinin {ilkelerine
yonelik kiiltiirel farkindaligi artirmak, turizmi canlandirmak ve ayni zamanda
yabanci tilkelerle iliskilerini derinlestirmek i¢in Tay mutfagini kiiresel 6l¢ekte
tanitmaya karar verdigi vurgulanmustir.

Gastrodiplomasinin akademik anlamda taninmasi, en eski kiiltiirel
aligveris araglarindan birinin kiiltiirii nasil iletebilecegine, ulus-marka
statlisiinii nasil ylikseltebilecegine ve yumusak giiclin artmasina nasil
yardimc1 olabilecegine iliskin artan bir farkindalii yansitmaktadir.
Gastrodiplomasinin kamu diplomasisi uygulama alani haline gelmesinden bu
yana ve alanin akademik anlamda ilerlemesiyle, diplomasi ve kamu
diplomasisinde mutfagin roliine iliskin anlayis da gelismistir (Rockower,
2020, s. 205).

! ismini ABD’nin Louisiana bdlgesinde yasayan etnik bir grubun isminden alan bir baharat tiirii.
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Gastrodiplomasi, yeni bir kamu diplomasisi uygulama alan1 olarak ilk
kez Paul Rockower tarafindan su sekilde tamimlanmistir: “Yabanci bir
kiiltiirtin tadilabilen, dokunulabilen, kamu diplomasisi biinyesindeki kiiltiirel
diplomasi, mutfak diplomasisi ve iilke markalama olarak ifade edilen
seklidir.” (Rockower, 2012, s. 235) Rockower, son makalesinde ise
gastrodiplomasiyi giincel bir yorumla yeniden ele almigtir: “Gastrodiplomasi,
ulusal bir hiikiimet tarafindan, ulus marka statiisiinii yiikseltmek igin
genellikle maddi yatirimlarla ya da diger somut kaynaklarla desteklenen;
mutfak ile kiiltiirel diplomasiyi birlestiren uyumlu bir kamu diplomasisi
kampanyasidir” (Rockower, 2020, s. 206).

Sam Chapple-Sokol, gastrodiplomasinin  “bir devletin kamu
diplomasisinin mutfakta gili¢ gosterisi ile birlestirdiginde ortaya ¢iktigini
savunurken (Chapple-Sokol, 2013, s. 162) Mary Jo A. Pham ise “devletin,
ulusal mutfak kiiltiirii mirasin1 kamu diplomasisinin bir parcasi olarak ihrag
etmesi, ayni zamanda ekonomik yatirim ve ticareti tegvik etmesi” olarak
tanimlamaktadir (Pham, 2013, s. 5). Pham, diger uzmanlardan farkli olarak
gastrodiplomasinin kiiltiirel etkilesimin 6tesinde ulus markalama ve ekonomik
tesvik gibi unsurlarini da 6n plana ¢ikarmaktadir (Haugh vd., 2014, s. 56).

Rachel Wilson gastrodiplomasiyi kisaca “ulus markasi yaratilmasi
siirecinde yemegin kullanimi” olarak ele almakta, bu kapsamda
gastrodiplomasiyi ~ “hiikiimetlerin  kiiltiirel  diplomasi  stratejisinde
kullanabilecegi araglardan biri” olarak tanimlamaktadir (Wilson, 2011, s. 14).
Son olarak, alandaki en gilincel makalelerden birini yazan Fabio Parasecoli ise
gastrodiplomasiyi, “bir iilkenin profilini yiikseltmek, iyi niyet olusturmak ve
ekonomik ve ticari getirilerden yararlanmak amaciyla o iilkenin
gastronomisine ve lriinlerine olan ilgiyi artirmaya yonelik kiiresel yumusak
glic kampanyalar1” olarak ele almaktadir (Parasecoli, Foreign Policy, 2022).

2.2. Gastrodiplomasi, Mutfak Diplomasisi ve Gida Diplomasisi

Gastrodiplomasi kavrammi daha iyi anlayabilmek ig¢in literatiirde
karsimiza ¢ikan mutfak diplomasisi (culinary diplomacy) ve gida
diplomasisinin (food diplomacy) gastrodiplomasiyle ayrimmin da ortaya
konulmasi gerekmektedir. Gida diplomasisi; kiiresel aglikla miicadele, bir kriz
ya da felaket doneminde gida yardimimin kullanimini gerektirmektedir.
Ornegin Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra “Eisenhower paketleri” olarak Dogu
Berlin’e ugaklarla yapilan yardimlarda gida, demokrasisinin yeni bir silahi
olarak tanimlanmis ve ideolojik bir rol iistlenmistir (Standage, 2009, s. 156).
Her ne kadar gida diplomasisi bir ulusun imaj1 {izerinde etki olugturabilse de
kiiltiirii yansitmak tizere kullanilabilecek biitiinciil bir kamu diplomasisi araci
degildir.

Mutfak diplomasisi ise ulusal mutfagin, diger bir deyisle yemegin
diplomatik amagclarla kullanimin1 ifade etmektedir. Devlet baskanlarinin,
Bakanlarin, Biiyiikelgilerin ve diger devlet yetkililerinin yabanci iilkelere
ziyaretleri vesilesiyle verilen resmi yemekler ve iilke mutfaginin yurt disinda
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resmi kurumlar tarafindan tanmitiminin  yapildigi etkinlikler mutfak
diplomasisine verilebilecek 6rneklerdir.

Mutfak diplomasisi devletler tarafindan diizenlenen organizasyonlar
cercevesinde kisith bir hedef kitleye ulagabilmektedir. Gastrodiplomasi ise
mutfak diplomasisine goére ¢ok daha genis kitlelere ulagabilmektedir.
Gastrodiplomaside devlet yetkilileri, kanaat 6nderleri ya da elitlerden ziyade
yabanci halklarin sempatisini kazanmak amag¢lanmaktadir. Kiiltiirel bir unsur
olan yemek iizerinden yabanci kamuoylar1 nezdinde farkindalik yaratilmakta,
tilkenin kiiltiiriiniin yabancilara dogru 6gelerle yansitilmasi saglanmakta ve
ulusun yemek kiiltiirii bir marka olarak konumlandirilmaktadir. Dolayisiyla,
mutfak diplomasisi ile kiyaslandiginda gastrodiplomasi, iilkelerin mutfak
kiiltiiriinii tist diizey seckinler yerine daha genis kitlelere tanitmaya ¢alisan
genis bir kiiltiirel diplomasi girisimidir. Gastrodiplomasi, ulusal mutfak
kiiltiirii hakkinda farkindaligi ve anlayisi artirmayi amaclayan, kiiltiirel
diplomasi temelli bir uygulama alaniyken mutfak diplomasisi ¢ok daha dar
kapsamda faaliyet gosteren, diplomatik yarar1 6nceleyen bir ¢abadir.

Rockower, gastrodiplomasiyi bir kamu diplomasisi ugrasi; mutfak
diplomasisini ise ulusal mutfak yoluyla diplomatik protokolii ilerletmenin bir
yolu olarak ayirmaktadir. Rockower’a gore teorik anlamda diplomasi kamu
diplomasisi i¢in ne ise gastrodiplomasi i¢in de mutfak diplomasisi odur.
Diplomasi, hiikiimetleraras: yiiksek diizeyde iletisim gerektirirken, kamu
diplomasisi, hiikiimetler ve devlet dis1 aktorler ile yabanci halklar arasindaki
iletisim eylemidir. Benzer sekilde, mutfak diplomasisi de yemegin diplomatik
ugraglar icin kullanilmasi, yani mutfagin resmi diplomatik yontemler
dogrultusunda uygun sekilde kullanilmasidir (Rockower, 2020, s. 205).

Sam Chapple-Sokol’a gore ise mutfak diplomasisi, devlet baskanlari,
Biiyiikelgiler ve st diizey devlet yetkililerinin resmi devlet ziyaretlerinde
mutfagin bir ara¢ olarak kullanilarak yiyecekler ve yemek deneyimleri
vasitasiyla devletleraras1 iligkilerin giiclendirilmesini amaglamaktadir.
(Chapple-Sokol, 2013, s. 172). Gastrodiplomasinin amaglari ise mutfak
diplomasisine oranla daha kapsamlidir. Gastrodiplomasi, yemek vasitasiyla
tlkelerin kiiltiirlerini daha genis yabanci kamuoylarina anlatilmasini
amaclamaktadir. Ayrica gastrodiplomasi, yemek yeme eylemi araciligiyla
insanlar arasinda baglar kurulmasma yardimeci olmaktadir. Iki kavram
birbirini diglamasa da, mutfak diplomasisi ile gastrodiplomasi séylemi ve
uygulamalari genisledikge; farkliliklarini ortaya koymak 6nem tagimaktadir.

Sonug itibariyle gastrodiplomasi, devlet tarafindan koordine edilen
faaliyetlerin yani sira sivil toplum kuruluslarinin, sektor temsilcilerinin ve
vatandaglarin iilke mutfaginin tanitilmasi ve bu ydnde bir iilke markasi
yaratilmasi amaci dogrultusunda yiiriittiigii tiim faaliyetleri kapsamaktadir. Bu
cer¢evede, calismada mutfak diplomasisi ve gida diplomasisi girisimleri
aragtirma konusunun diginda kaldigi i¢in degerlendirmeye alinmamustir.
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3. DUNYADA GASTRODIPLOMASI

Gastrodiplomasi, 2000°1i yillarin bagindan itibaren Dogu Asya iilkeleri
basta olmak iizere diinyada pek ¢ok iilkenin bagvurdugu bir uygulama
olmustur.

3.1. Gastrodiplomasi Uygulamalarina Genel Bakis

Giliniimiizde giderek artan gastrodiplomasi uygulamalari, yemegin
diplomatik iliskilerdeki degerinin pek ¢ok hiikiimet i¢in yabanci misafirleri
agirlamanin  ¢cok daha Gtesinde oldugunu ortaya koymaktadir.
Gastrodiplomasi  uygulamalari,  iriinlerin,  fikirlerin ~ ve  mutfak
profesyonellerinin diinyada zahmetsizce dolagsmasma imkan veren gida
kiiresellesmesinin dogrudan bir sonucudur. Son donemde agirlikli olarak
internet icerikleri ve sosyal medyaya dayali olan gastrodiplomasi, smirlar
Otesinde ortak degerleri ve ongoriilebilir tatlar1 paylasan, ithal {irlinler satin
almak icin ilgiye ve finansal olanaklara sahip olan ve bunlar i¢in yurt digina
seyahat edebilen kozmopolit gurmeleri hedeflemektedir. Gastrodiplomasi, bu
alanda girisimde bulunan {ilkelerde yemek ve ulusal mutfak konusunda bir
birlik duygusu ve ulusal gurur yaratilmasina da vesile olmaktadir (Foreign
Policy, 2022).

2000’lerin  sonlarindan bugiline bircok {ilke gastrodiplomasi
kampanyalar1 vasitasiyla yabanci halklara ulasmada basarili olmustur.
Gastrodiplomasiye basvuran ve yemegin bir yasam gerekliligi oldugunu kabul
eden ilk hiikiimetler, diinyanin geri kalanina dokunabilmek igin yemegi bir
arag olarak kullanmay1 se¢mislerdir. Bu donemde gastrodiplomasi faaliyetleri,
restoranlar ya da turizm kampanyalar1 vesilesiyle yabanci halklara
sunulmustur.

Devlet tarafindan desteklenen gastrodiplomasi uygulamalarinda,
devletler ulusal yemek Kkiiltiirlerini tanitmak igin ulusal kampanyalar
diizenlemektedir. Kampanyalarda oncelikle ulusal kimligi yansitan bir yemek
belirlenmekte ve kampanya, bu yemek iizerinden kurgulanmaktadir. Ornegin,
Giliney Kore’nin kampanyasi, iinlii tursularindan esinlenerek “kimchi
diplomasisi”’; Tayvan’in kampanyasi ise buharda pisen bir manti tiiriinden
ilham aliarak “dim sum diplomasisi” olarak adlandirilmaktadir. Bu noktada
gastrodiplomasinin, yemekleri cografyadan ziyade ulus-devletlerle
0zdeslestirdigini soylemek miimkiindiir.

Gastrodiplomasi kampanyalar1 genellikle devlet kuruluslarinin ve
devlet dis1 aktorlerin (sivil toplum orgiitleri, vakiflar, halkla iligkiler ajanslar
vh.) dahil oldugu isbirligi calismalaridir. Kampanyalarda, farkli kanallardan
birbirlerini destekleyen, tamamlayan ve aralarinda sinerji olusturan mesajlar
yer almaktadir. Ote yandan, gastrodiplomasi kampanyalarinda iilkelerin
mutfaklari1  bir slogan esliginde tanittigi ve driinlerini bu slogan
dogrultusunda markalastirma yoluna gittigi goriilmektedir. Ornegin;
Italya’nin “The Extraordinary Italian Taste”, Japonya nin “Loved Around the
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World”, Malezya’nin “Malaysian Kitchen for the World”, Peru’nun “The
Largest Food Fair in Latin America”, Giiney Kore’nin “Taste of Korea” ve
Tayvan’in “Gourmet Taiwan” sloganlarini kullandig1 goriilmektedir.

Gastrodiplomasi  kampanyasi yiiriiten ilkeler, oOncelikle ulusal
mutfaklarinin benzersiz unsurlarina odaklanmakta ve yurt diginda mutfak
kiiltiirlerini  yansitan restoranlarin yayginlasmasim1 amaglamakta; bu
restoranlari gerek iiriin temini gerekse finansman agisindan desteklemektedir.
Ulkeler, yetistirdikleri iinlii sefleri birer gastrodiplomasi elgisi haline getirerek
yurt disindaki restoranlarina gondermekte ve gastrodiplomasi faaliyetlerinde
bizzat rol tstlenmelerini saglamaktadir. Ayrica bu devletler, ulusal mutfagin
tanitilmasi igin yemek okullar1 agmakta; diinyaca iinlii yemek okullarinda?
tilke mutfagiyla ilgili derslerin miifredata eklenmesini saglamakta ve yabanci
stajyer sefleri iilkeye davet ederek ulusal mutfaklarinin inceliklerini
aktarmaktadirlar.

Gastrodiplomasi yeni bir kamu diplomasisi uygulama alani olarak ilk
kez glindeme geldiginde, uygulamanin daha ziyade “orta biiyiikliikteki
devletler”in basvurdugu bir yontem oldugu one siiriilmiistiir. Bu devletlerin
karsilastiklar1 zorluklara iliskin Gilboa sunlar1 belirtmektedir: “Diinyanin dort
bir yanindaki insanlar onlar hakkinda pek bir sey bilmiyor, daha da kotiisii,
olumsuz kliselerle sekillenen tutumlara sahipler, bu nedenle dikkat ¢cekme ve
diinya ¢apindaki halklarina bilgi vermeleri gerekmektedir. Orta biiytiklikteki
devletlerin kaynaklart da sinirli oldugundan belli bash c¢ekici alanlarda
kendilerini 6ne ¢ikarmak zorundalar” (Gilboa, 2009, s.24). Rockower da
makalesinde gastrodiplomasi ¢abalarinin en ¢ok “orta biyiklikteki
devletlerde” etkili oldugunu; bu devletlerin gastrodiplomasi faaliyetleri
ylirlitmesinin esas amacinin kiiresel olgcekte daha fazla dikkat ¢cekmek ve
yabanci halklarn iilkesiyle iligskilendirebilecegi tiirden, ayirt edilebilir bir imaj
yaratmak oldugunu vurgulamustir. (Rockower, 2012, s. 237).

Goriildigi  tizere, gastrodiplomasi baslangigta yalnizca orta
biiytikliikteki devletler igin elverigli bir yontem olarak ele alinsa da zamanla
ABD?® ve Fransa* gibi biiyiik giiclerin de gastrodiplomasi faaliyetleri
yiiriitmeye baslamasiyla kapsamina iliskin anlayislar da genislemistir. Orta
biiyiikliikteki devletler, ulusal mutfagini ulus markasini gelistirmek igin bir
ara¢ olarak kullanmaya galisirken biiyiik gli¢ler ise ulusal mutfaga dayal
kiiltirel ~ derinliklerini ~ yansitmaya c¢aligmaktadir. Ornegin ~ ABD,
gastrodiplomasi ~ kampanyasiyla, = Amerikan  mutfaginin  fast-food
yemeklerinden daha fazlasi oldugunu anlatmayr ve ABD’deki yoresel
yemekleri ve yemek kiiltiirlerini tanitmay1 amaglamistir.

Gastrodiplomasi kampanyalarinin 6nciisii olan Tayland, bu yondeki
iletisimlerinin propaganda olarak algilanabileceginin farkinda oldugu igin
kampanyay1 vatandas odagina tagimig; “Global Thai” adli kampanyas: ile

2 Le Cordon Bleu, Ferrandi, Amerikan Mutfak Enstitiisii
3 Diplomatic Culinary Partnership Initiative
4 Gout de France
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vatandaglarini restoran agmaya ve restoranlarini ziyaret eden her birey i¢in
gayri resmi elgiler olarak hareket etmeye tesvik etmistir (Rockower, 2012, s.
238). Tayland’in basarisi, diger Asya iilkelerinin de gastrodiplomasi
kampanyalarina yonelmesine yol agmistir.

Tayland, Tayvan, Japonya, Giiney Kore ve Malezya gibi Asya
tilkelerinin ~ gastrodiplomasi ~ kampanyalariyla  {ilke  mutfaklarinin
taninirliklarini artirmasinin yani sira, ABD ve Peru’nun da ticari faaliyetlerini
arttirmak, turizm sektoriinii gelistirmek ve yabanci iilkelerle yeni is birligi
olanaklar1 tesis etmek amaciyla gastrodiplomasi kampanyalarini baslattig
gorlilmektedir. Peru, 2006 yilinda “Cocina Peruana Para El Mundo (Diinya
Icin Peru Mutfag1)” kampanyasimi baslatmis ve Asya iilkelerinden farkli
olarak, kampanyasina Peru mutfagini UNESCO’nun Somut Olmayan
Kiiltiirel Miras Listesi’ne bir “mutfak hazinesi” olarak dahil etme hedefini
koymustur. Iskandinav iilkeleri ise Yeni Iskandinav Yemekleri (NNF)
hareketinin gastrodiplomasi i¢in hiikiimetleraras1 bir araca doniismesiyle
birlikte tek bir gastronomik bayrak altinda birlesmis ve diinya kamuoyunda
onemli bir itibar ve hayranlik kazanmistir.

Gastrodiplomasi kampanyasi yiiriiten ilkelerin, gerek kampanya
insasinda gerekse kampanya icrasinda farkli avantajlara ve dezavantajlara
sahip oldugu goriilebilmektedir. Ornegin, Tayvan’in kampanyasinda yildiz
tiriinlerin ve 6zgiin yemeklerin ve eksikligi ile kampanya yonetiminde gorev
dagilimindaki eksiklikler, Giiney Kore’nin kampanyasinda ise gercekei
hedeflerin konmamis olmasi ve kaynaklarin yonetimine iligkin sorunlar ortaya
cikmustir.

Gastrodiplomasi, etkili bir kamu diplomasisi araci olarak kullanildig:
zaman llke i¢in ekonomik getiriler saglarken tilkenin imaj1 iizerinde de
olumlu yansimalar meydana getirmektedir. Ancak yemekler, bazen de
milliyet¢iligi tetikleyen unsurlar olabilmekte; yemeklere yonelik gurur ve
cosku gastronasyonalizme déniisebilmektedir. Israil, Filistin ve Liibnan
arasindaki “humus savaglari”nda gorildigi tizere yemeklerin kokeni ve
otantikligine iliskin uluslararasi ihtilaflar ortaya ¢ikabilmektedir (Ichijo ve
Ranta, 2018, s. 149). Dolayisiyla mutfagin siyasi ve dini g¢atismalari
koriiklemek i¢in sert giic unsuru olarak kullanilmasi da séz konusu
olabilmektedir.

Ulusal mutfak bir taraftan ulusun cazibesini gostermek ve ¢ekiciligini
artirmak i¢in kullanilirken diger taraftan halklar tarafindan ulusal sinir ve
kimliklerin ¢izgilerini belirleyen kiiltiirel siyasetin ihtilafli bir arac1 olarak
gortilebilmektedir (DeSoucey, 2010, s. 433). Bu durum, ulusal yiyecek
cesitleri ve geleneklerinin ulusu uluslararasi alanda markalastirip pazarlamada
kullanilabilecegi anlamina gelmektedir. Diger bir deyisle, ulusal mutfak
unsurlar1 devlet tarafindan ¢esitli amaglar1 gergeklestirmek igin bir kaynak
olarak kullanilabilmektedir; ancak otantik yemek kiiltiiriiniin korunmasi ve
giivenceye alinmasi gerekmektedir (Ichijo ve Ranta, 2018, s. 149).
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3.2. One Cikan Gastrodiplomasi Kampanyalari

2000’lerin  sonlarinda  Asya iilkeleri tarafindan  baglatilan
gastrodiplomasi kampanyalari, mutfagini ve kiiltiiriinii diinyaya tanitmak
isteyen ilkeler arasinda bir trend haline gelmistir. Tayland, ilk
gastrodiplomasi kampanyasi yiiriiten iilkedir ve diger iilkeler i¢in de Oncii
olmustur. Asagidaki tabloda (Zhang, 2015, ss. 11-13) gériilebilecegi iizere,
gastrodiplomasi kampanyalarinda devletler, 6zgiin yemek kiiltiiriine vurgu
yapmakta; belirledigi strateji dogrultusunda hedeflerine ulagsmak igin
kapsamli tanitim faaliyetleri yiiriitmektedir.

Tablo 1. Gastrodiplomasi Kampanyalari

Ulke Kampanya Basghig: ve Kampanya Igerigi
Uygulayicilar
Tayland “Global Thai” (2002),Tayland -Yurtdigindaki Tay restorani
hiikiimeti sayilarini artirmak i¢in Tay sefleri
“Thailand Kitchen of the ve Tay triinlerinin yurt digina ithal
World”(2003), Drsisleri Bakanhg edilmesini saglamak
ve Halkla Iligkiler Bakanlig1 -Tayland turizmini artirmak

amaciyla yabancilarin Tay
yemeklerine asinaliginin artirilmasi

-Ticaret Bakanlig1 tarafindan Tay
restoranlarina sertifika verilmesi

-Diinyadaki Kore restorant sayisini

Giiney Kore “Hansik- Korean Cuisine to the dort katina 91kafmak lizere Hansik
World” (2009-2017), Kalkinma ve Kiiresellesme

Devlet/Hiikiimet Baskanmin Esi Ajansmmn kurulmast

ve Tarim Bakanligi -Yemek okullarinin kurulmasi
-Yurtdiginda gastronomi alaninda
egitim alacak 6grencilere burs
destegi
-Gastronomi odakli kiiltiirel
etkinliklere sponsor olunmasi
-Kimchi’nin UNESCO’nun Somut
Olmayan Kiiltiirel Miras Listesi’ne
alinmasi (2013)

Japonya Global Washoku® (2005-2013), -Yurt digindaki restoranlari tegvik
Hiikiimet etmek i¢in “Japanese Restaurants
Overseas” adinda bir sivil toplum

kurulusunun olusturulmasi

-Susi tanitim kampanyasi

-Birlesik Krallik’ta Japon Ase1lik
Okulu’nun kurulmasi (2008)

® Geleneksel Japon mutfag.
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Malezya

Tayvan

ABD

Peru

“Malaysian Kitchen for the
World”, Malezya Dis Ticaret
Gelistirme Kurumu (MATRADE)
(2010)

“All in Good Taste: Savor the
Flavors of Taiwan” (2010-2013),
Cumbhurbaskanlig1 ve Disisleri
Bakanligi

Diplomatic Culinary Partnership
Initiative (2012), Disisleri
Bakanlig

“Peru Mucho Gusto” (2006)
“Cocina Peruana para el Mundo
(2009-2021), Peru Gastronomi
Dernegi (APEGA), Kiiltiir
Bakanligi, Disisleri Bakanligi

et}

-Washoku’nun UNESCO’nun
Somut Olmayan Kiiltiirel Miras
Listesi’ne eklenmesi (2013)

-Yerel mutfagin tanitimi
(Peranakan)

-Malezyali seflerin katilimiyla
gastronomi etkinlikleri
diizenlenmesi

-Yabanci seflerin Malezya yerel
mutfagini kesfetmesi i¢in davet
edilmesi

-Yemek tariflerinin yayinlanmasi
-Yurtdisindaki restoran
isletmecilerine finansman destegi
verilmesi

-New York’ta yemek kamyonu
(food truck) agilmasi

-Londra’da gece pazarma katilim

-Yerel mutfagi tanitici sosyal medya
hesaplarinin olusturulmasi

“Dim sum diplomasisi” ile Tayvan
mutfagini tanitmak i¢in dort yilda
34.2 milyon dolarlik hiikkiimet
yatirimi saglanmast

-Yurt disinda Tayvan mutfagini
tanitan restoranlarin kurulmast

-Uluslararasi gastronomi festivalleri
diizenlenmesi

-Seflerin uluslararasi yarigmalara
gonderilmesi

-Mutfak arastirma kurumunun
kurulmasi

-Havalimanlarinda Tayvan
mutfagini tanitici standlarin agilmasi

Amerikan Sef Birliginin (American
Chef Corps) kurulmasi

-Gliney Amerika’nin en biiyiik
gastronomi etkinliginin
olusturulmasi (Mistura)

-Belgesel film hazirlanmasi

-Seflerin diinya sahnesine
¢ikarilmasi

-Sosyal medya kampanyasi
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-Yurtdiginda Peru mutfagini tanitan
restoranlarin agilmasi

-Ucretsiz as¢ilik okullarmin
acilmasi

-Peru gastronomisinin hiikiimet
tarafindan kiiltiirel miras olarak
taninmasi (2007)

-Peru’nun World Travel Awards
tarafindan “diinyanin en iyi
gastronomi destinasyonu”
siniflandirilmasi

Peru mutfaginin UNESCO’nun
Somut Olmayan Kiiltiirel Miras
Listesi’ne eklenmesi igin dosya
sunulmasi (2011)

Tiirkiye “Tiirk Mutfag: Haftas1”, -Her y1l Mayis ayinin son haftasinda
Devlet/Hiikiimet Bagkaninin Esi, Tiirkiye nin dis temsilciliklerinde ve
Cumbhurbaskanligi, Kiiltiir ve yurt iginde Tiirk mutfaginin
Turizm Bakanlig1, Disisleri tanitilmasi
Bakanlig, iletisim Bagkanhg1 ~“Tiirk Kahvaltist Giinii”

-Gastronomi rotalarinin
olusturulmasi

-Tirkiye nin Michelin y1ldiz1
derecelendirme sistemine dahil
olmasi

3.2.1. Tayland

Tayland hiikiimeti, 2002 yilinda diinya genelinde Tay restoranlarinin
sayisini artirmay1 amaglayan “Kiiresel Tay (Global Thai)” adinda resmi bir
kampanya baslatmis ve baslangigta diinya genelinde 5000 civarinda olan Tay
restorani sayisint on yil i¢erisinde 15.000’in tizerine ¢ikarmigtir. Kampanya
ile yurt disindaki Tay restoranlarinin Tay gidalarin1 ithal etmeleri
kolaylastirilmig; yurt disindaki restoranlara Tay sefler gonderilmis ve bu
restoranlarin  diigiik faizli kredilerle desteklenmesi saglanmistir (The
Economist, 2002). Kampanya ile artan restoran sayisi, Tay mutfagiyla tanisan
insan sayisini da artirmig, bu da yabanci halklarin Tay kiiltiiriine asinalik
kazanmasini saglamistir. Ote yandan, Tayland’in yiyecek endiistrisinin disa
acilmasiyla birlikte {ilkenin dig ticaret hacmi biiyiik Ol¢lide artmis, Tay
restoranlarinda ¢alisan Tay sefler vasitasiyla iilkenin tanitimi saglanmustir.

2003 yilina gelindiginde ise Tayland hiikiimeti “Tayland: Diinya
Mutfagi (Thailand: Kitchen of the World)” adinda yeni bir gastrodiplomasi
kampanyasina girismistir. Tayland Disisleri Bakanhigi Halkla Iliskiler
Bagkanliginin koordine ettigi kampanya ile Tay yemek kiiltiiriinii tanitmak,
Tayland’in tarimsal kapasitesini ortaya koymak ve Tay yemeklerini hem
tamitim faaliyetleri hem de egitimlerle diinya sahnesine ¢ikarmak
amaclanmigtir. Ayrica, Tayland Ticaret Bakanligi, yurt digindaki Tay
restoranlarina “Se¢ilmis Tay mutfagi (Thai Select)” sertifikas1 vererek
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mutfaklarinin standartlarini korumayi ve onlart taklitlerinden ayirt etmeyi
basarmistir. Bu sertifikay1 almaya hak kazanan restoranlar, menii denetimi,
temizlik, lezzet ve otantiklik gibi kurallar disinda Tayland’in imajina da uygun
sekilde hizmet vermek zorundadir. Restoranlarin moniilerinde, Tay
mutfaginin belirlenmis spesiyallerini sunmalari; restoran dekorunun, yemek
takimmin, sunumlarin ve personelin de Tayland kiiltiiriinii yansitmasi
beklenmektedir (Ichijo ve Ranta, 2018, s. 154). Ote yandan, restoranlara
iirtinlerinin belli bir boliimiiniin Tayland’dan getirilmesi sartinin konmasi1 da
kampanyanin ekonomik getirilerinin garanti altina alindigini ortaya
koymaktadir.

“Tayland: Diinyanin Mutfag1” kampanyas: icin ¢ok sayida devlet
kurumu seferber olmus; aymi zamanda oldukca iyi bir gorev paylasimi
yapilmistir.  Ornegin; Tayland Ulusal Yemek Enstitiisii, restoranlarin
standardizasyonu ile Tay mutfaginin gelistirilmesi ve tanitimindan; Kasetsart
Universitesi sef ve isletmeci yetistirilmesinden; Ticaret Bakanh@: ise yurt
disindaki isletmelerin desteklenmesi, is imkanlari sunulmast ve Tay
mutfaginin etkinlik ve fuarlarda tanitilmasindan sorumlu olmustur (Kitchen
of the World).

Tayland hiikiimeti, 2018 yilinda Tayland'in diinyanin 6nemli gida
ihracatgilarindan biri olma planim1 hizlandirmak, gida girisimlerini
genisletmek ve Tayland restoranlarimi yurt disinda tanitmak icin destegi
arttirmak amaciyla “Tayland: Diinya Mutfagi kampanyasini yeniden
canlandirmigtir. Tayland Bagbakan Yardimcist Somkid, diinyada artan gida
talebi karsisinda Tayland’in gida ihracatgilari arasinda 15. sirada oldugunu ve
toplam diinya gida pazarmnin ise %2,3’tine hakim oldugunu agiklamistir
(Bangkokpost, 2018).

Sonug olarak, Tayland, gastrodiplomasi kampanyasiyla kendisini bir
gastronomi iilkesi olarak konumlandirmis hem de turizmdeki si¢gramayla
birlikte tilkenin refah1 artmustir. Tayland’in kampanyalarinin basarisinin, 2009
yilinda Giiney Kore’nin “Korean Cuisine to the World”, 2010 yilinda ise
Tayvan’m “All in Good Taste: Savor the Flavors of Taiwan” ve Malezya’nin
“Malaysian Kitchen for the World” kampanyalar: i¢in 6nemli bir motivasyon
kaynagi oldugu sdylenebilmektedir.

3.2.2. Giiney Kore

Giliney Kore hiikiimeti, 2009 yilinda ilkelerinin uluslararasi
taninirligini ve ekonomik yatirimlarini artirmak, turizmi canlandirmak ve
yabanci halklar nezdinde Kore mutfagi yoluyla yurtdisinda olumlu bir imaj
yaratmak icin literatiire “kimgi diplomasisi” olarak gecen “Korean Cuisine to
the World (Diinyaya Agilan Kore Mutfagi)” gastrodiplomasi kampanyasini
baslatmistir.

Kimgi, sebzelerin mayalanmasiyla elde edilen, Giiney Kore’ye 6zgii
baharatli bir tursu tliridiir. Sert gegen kislarda sebzeleri muhafaza etmek {izere
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ortaya ¢ikan bu yemek, Giiney Kore i¢in kiiltiirel ve milli bir sembol haline
gelmistir. Konfiigyiis degerleriyle ortiistiigli diisiiniilen kimgiye, gelenekleri
devam ettirme ve aile ve toplumu koruma gibi anlamlar yiiklenmektedir.
Kimgi {izerine devlet destegiyle yapilmis pek cok bilimsel c¢aligma
bulunmaktadir. Ayrica, Kim¢i Arastirmalart Enstitiisii’'nde devletin verdigi
fonlarla kansere ve obeziteye karsi kimgiler iiretilmeye calisiimaktadir
(Karaosmanoglu, 2017, s. 73).

Giliney Kore’nin gastrodiplomasi kampanyasinin  alti  hedefi
bulunmaktadir: Yurt disindaki Kore restorani sayisinin 40 bine ¢ikarilmasi ve
2017’ye kadar dinya mutfagi siralamasinda ilk bese girilmesi, nitelikli
restoranlara devlet tarafindan bir sertifikasyon verilmesi, Kore mutfaginin
diinyanin ilk bes etnik mutfagi arasina girmesinin saglanmasi, {inlii Giiney
Korelilerinin ve influencerlarin kampanyanin tanitimin1 yapmasi, Kore gida
endiistrisinin  diinyada yayilmasina yonelik yatirnmlarin  artirilmast,
uluslararas1 taninirhiga sahip olan mutfak okullarinda Kore mutfagi kurslari
acilmasi, Kore mutfagini daha iyi tanitmak icin kiiresel bir ag olusturmaya
yonelik sosyal medya platformlarinin  kullanilmas1 ve vatandaslarin
katkilarinin alinmasi (Herningtyas, 2019, s. 249).

Mayis 2009°da devlet tarafindan finanse edilen Hansik Vakfi Kanunu
yirilirliige girmis ve ilgili devlet daireleri, akademik kurumlar ve gida
endiistrisindeki CEO’lardan olugan 36 {iyeli Hansik Kiiresellesme Gelistirme
Ajansi agilmistir. 2010 yilinda “Diinyaya Ac¢ilan Kore Mutfagi” kampanyasini
denetlemek iizere Kore Gida Vakfi’n1 (KFF) kurulmus ve vakfin finansmanini
dogrudan Gida, Tarim, Ormancilik ve Balik¢ilik Bakanligi (MFAFF)

uhdesine verilmistir.

Giiney Kore hiikiimeti, gastrodiplomasi kampanyasinda yerel
farkliliklart nétralize etmek ve kiiresel arzularini yansitmak i¢in birlesik ve
kiiltiirel agidan rafine bir goriintii sunmak tizere Joseon Hanedaninin Kraliyet
saray mutfagini segmis ve basarili olmustur. Ancak, saray mutfaginin se¢imi,
Korelilerin milliyetgiliklerini  yansitmalar1 ig¢in birlestirici bir cephe
saglamaktan ziyade; mutfak mirasini neyin olusturduguna dair tartigsmalar
kortiklemistir (Foreign Policy, 2022).

3.2.3. Peru

Dogu Asya iilkelerinin gastrodiplomasi alanindaki basarilarindan
etkilenen Peru hiikiimeti, 2016 yilinda “Cocina Peruana Para EI Mundo
(Diinya igin Peru Mutfag1)” kampanyasini baslatmistir. Peru, kampanyasinda
tarim alanindaki giiclinii ve ayn1 zamanda kiiltiirel gesitliligini 6n plana
cikarmistir. Dogu Asya kampanyalarindan farkli olarak Peru, gastrodiplomasi
kampanyasinda, diinya ¢apinda taniirliga sahip olan Gaston Acurio, Virgilio
Martinez Veliz, Martin Morales, Victor Gutierrez ve Luis Arevalo gibi dnde
gelen seflerini  goriiniir bir sekilde kullanmigtir.  Gastrodiplomasi
kampanyasinin yiiriitiildiigli hedef iilkelerde anilan seflerin katilimiyla Peru
mutfagi gilinleri diizenlenmis ve aggilar anilan etkinlikte hem seminer vermis
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hem de mutfaklarini tamtmislardir. Ote yandan, Perunun gastrodiplomasi
alanindaki yogun c¢aligmalar1 neticesinde, Lima’da bulunan Central, Asto y
Gaston ve Maido diinyadaki en iyi restoranlar listesinde ilk on icinde yer
almistir. Bu bagar1 neticesinde, Peru mutfagi kiiresel bir gastronomi
destinasyonu olarak yerini saglamlastirmis ve bu sayede ¢ok sayida turisti
Peru’ya ¢ekmistir. Kisa bir siirede “gastronomi iilkesi” olarak ulus markasini
giiclendiren Peru, sefleri ve restoranlariyla uluslararasi konferanslar i¢in de
bir cazibe merkezi haline gelmis, bu durumun iilke ekonomisine yansimasi da
kaginilmaz olmustur (Wilson, 2011, s.19).

Peru hiikiimeti, 2011 yilinda ulusal mutfaklarinin UNESCO Somut
Olmayan Kiiltiirel Miras Listesi’ne dahil edilmesi i¢in basvuru yapmustir.
Ayrica, kamu ve 0zel sektoriin is birligiyle kendi markasini (Marca Peru)
olusturmus, uluslararas1 etkinlikler, filmler ve belgeseller yoluyla
gastronomisinin  yurtdisinda  tanitilmasimi  saglamistir.  Peru’nun
gastrodiplomasi  girisimi, Peru markasin1 giliglendirmenin ve Peru
vatandaglarinin uluslariyla gurur duymasini saglamanin yani sira And Daglari
ve Amazon havzasindaki az gelismis bolgelerin kalkinmasi yolunda firsatlar
da yaratmistir (Foreign Policy, 2022). Ulke markasini gastronomi odaginda
giiclendirmek amaciyla yola ¢ikan Peru, kampanyasinda hedefledigi basartya
ulagmustir.

3.2.6. ABD

ABD hiikiimeti, 2012 yilinda James Beard Vakfi ile yaptig1 ortaklik
neticesinde “Diplomatik Mutfak Ortakhigi Girisimi (Diplomatic Culinary
Partnership Initiative)” adinda bir gastrodiplomasi kampanyasi baslatmustir.
ABD Dusisleri Bakani Hillary Clinton tarafindan desteklenen soz konusu
program ile ABD’li yetenekli sefler tarafindan yabanci heyetlere eksiksiz bir
yemek deneyimi sunularak Amerikan yumusak giiciiniin sergilenmesi
amaglanmigtir. ABD, kampanyayr yiiriitmek iizere Disisleri Bakanlig:
bilinyesinde Bas Protokol Ofisi’ni kurmustur. Disisleri Bakani Clinton’in
girisime iligkin sozleri ABD’nin gastrodiplomasi kampanyasinin ardindaki
giiclii iradeyi ortaya koymaktadir: “Gozde mutfaklarin yani sira térenleri ve
degerleri sergilemek, diplomasinin genellikle goz ardi edilen giiclii bir
aracidir. Yurti¢inde ve yurt diginda mevkidaslarimla paylastigim yemekler
iilkeler arasinda daha giiglii bir kdltiirel anlayis gelistiriyor ve her giin
yiriittiigiimiiz resmi diplomasiyi gelistirmek i¢in essiz bir ortam sunuyor”
(Clinton, 2012).

Diplomatik Mutfak Ortaklig1 Girisimi, diilnyanin dort bir yaninda gorev
yapan ve ABD Diusisleri Bakanligi ile koordineli bir sekilde gastrodiplomasi
hizmeti veren “Amerikan Sefler Birligi (Chef Corps)” i¢in de 6ncii olmustur.
Sef Jose Andres, ABD’nin ilk mutfak elgisi olarak kamuoyuna agiklanmigtir.
Amerikan Sefler Birligi’ne dahil edilen as¢ilar, ABD’nin kamu diplomasisi
stratejisi kapsaminda yurt digina giderek Amerikan mutfagini yabanci
kamuoylarina tanitmistir. Diger bir olusum, “Sefler Kuliibii (Club des Chefs
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des Chefs)”in amaci ise “sef ceketini bir baris semboliine doniistiirmek”tir.
Ornegin, kuliibiin devlet baskanlar1 arasindaki itibarindan yararlanarak israil
ve Filistin'i ayn1 masa etrafinda bir araya getirerek hareketi giiclendirmek ve
mesrulastirmak hedeflenmektedir.

3.3. Uluslararas1 Kuruluslar Nezdinde Yiiriitiilen Gastrodiplomasi
Faaliyetleri

Gastrodiplomasinin nihai amaci, mutfak kiltiiriinin ve mutfak
unsurlarinin  markalagsmasidir.  Gastrodiplomasinin  yayginlagmasit ve
kurumsallagmasi neticesinde, kendisini kiiresel 6lcekte bir gastronomi iilkesi
olarak konumlandirmak isteyen ve bu dogrultuda bir iilke markas1 yaratma
amacinda olan iilkelerin, UNESCO nezdindeki platformlara ilgisi oldukca
artmisgtir. Bu platformlardan ilki, UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel Miras
Listesi, ikincisi ise UNESCO Yaratici Sehirler Agr’dir.

UNESCO, so6zlii ve somut olmayan kiiltiirel mirasin korunmasi
amactyla 2003 yilinda Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasin Korunmasi
Sézlesmesi'ni kabul etmistir. Ulkeler, Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasin
Korunmasi Sozlesmesi ¢alismalar1 kapsaminda; 6ncelikle somut olmayan
kiiltiirel miras envanter calismalar1 yiiriitmektedir. Insanligin Somut Olmayan
Kiiltlirel Miras Temsili Listesi’ne dahil olmak isteyen iilkeler, somut olmayan
kiiltiirel miraslarm1 UNESCO’ya dosyalar halinde sunmaktadir. Ardindan,
UNESCO’nun Somut Olmayan Kiiltiirel] Miras Hiikiimetleraras1 Komitesi
toplanarak bu miraslarin listeye kayit edilmesine karar vermektedir. Bazi
somut olmayan kiiltiirel miraslar ise iilkelerin ortak dosyasi olarak
UNESCO’ya sunulmaktadir. (UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel Miras
Insanligin Temsili Listesi)

Sozlesmede Somut Olmayan Kiiltiirel Miras alanlar1 bes kategoride
siralanmaktadir: Sozlii gelenekler ve anlatimlar (destanlar, efsaneler, halk
hikayeleri, atasdzleri, masallar, fikralar vb.), gosteri sanatlar1 (meddah, kukla,
halk tiyatrosu vb.), toplumsal uygulamalar, ritiieller ve s6lenler (nisan, diigiin,
dogum, nevruz vb. kutlamalar), doga ve evrenle ilgili bilgi ve uygulamalar
(geleneksel yemekler, halk hekimligi, halk takvimi vb.) ve el sanatlari
gelenegi (dokumacilik, nazar boncugu, telkari, bakircilik, halk mimarisi).

Gilintimiizde iilkeler giderek artan bir sekilde geleneksel mutfaklarini,
kiiltiirel ritiiel geleneklerini veya festival niteligi haiz gastronomik kiiltiirel
unsurlarint UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Listesi’ne dahil etmeye
caligmaktadir. Liste, UNESCO’nun web sayfasinda Sozlesme’ye iliskin
bolimde “Yemek&Gastronomi” bagligr altinda sunulmaktadir. S6z konusu
listede, agirlikli olarak kiiltiirel ritiiel gelenegini yansitan iriinler (lavas,
keskek, mesir macunu, Tiirk kahvesi vb.) yer almakla birlikte Fransiz mutfagi
ve Japon mutfag ise bir biitiin olarak listeye dahil edilmistir.

2010 y1linda UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Listesi’ne dahil
edilen Fransa, UNESCQO’ya sundugu dosyada Fransiz gastronomik yemek
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gelenegini “birey ve gruplarin yasamlarindaki 6nemli anlarin paylasiimasina
yonelik sosyal bir gelenek” seklinde tanimlamistir. Dosyada, saraplarin
yemekle eslesmesi, masa diizeni gibi yemekle biitiinlesen unsurlara da dikkat
cekilmistir. Fransanin mutfagimt UNESCO Diinya Miras1 olarak tescil
ettirmesiyle birlikte pek ¢ok iilke de kendi geleneksel yemeklerini ya da
mutfaklarini tescil ettirme miicadelesine girismistir.

2013 yilinda ise bu kez Japon mutfagi,“dogal gidalar siirdiiriilebilir bir
sekilde kullanarak, 6ziinde dogaya saygi ruhu bulundurmasi” nedeniyle
UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel Miras listesine dahil edilmistir. Japonya,
UNESCQO’ya sundugu dosyada, Japon mutfaginin yerel kaynaklar vasitasiyla
elde edilen balik, piring, sebze ve yenilebilen yabani bitkiler ile hazirlandigini;
tilkede yeni yil kutlamalar1 6ncesinde, yeni gelen yilin tanrilarini kargilamak
icin her biri sembolik anlami olan taze malzemelerle 6zel yemeklerin
yapildigina vurgu yapmustir.

Kendini gastronomi {ilkesi olarak konumlandirmak isteyen iilkeler i¢in
UNESCO biinyesinde UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Listesi
disinda bir segenegi daha bulunmaktadir. 2004 yilinda baglatilan UNESCO
Yaratici Sehirler Ag1 Programi (UCCN) kapsaminda, edebiyat, film, miizik,
el sanatlari1 ve halk sanati, tasarim, medya sanatlar1 ve gastronomi
kategorilerinde one c¢ikan sehirler, iilkelerinde bulunan UNESCO Milli
Komisyonlarindan teknik destek ve olumlu goriis alarak, aga dahil olmak igin
bagvuruda bulunabilmektedir. Bu ¢ercevede, gastronomi kategorisinden aday
olan sehirler de 6ne ¢ikan yemekleri ve gida iirtinleriyle birlikte UNESCO
Yaratic1 Sehirler Agi’na katilim saglayabilmektedir. S6z konusu aga katilan
sehirlere ait gastronomik unsurlarin kiiresel Olgekte bilinirligi artmakta,
sehirler yabanci halklar nezdinde merak uyandirmakta ve sehirlerin turizm
gelirleri biiylik ol¢giide artig gostermektedir.

Sonug¢

Yemek, devletlerin hedefledikleri imaji1 yabanci halklarinin zihnine
yerlestirme konusunda ve bir yumusak giic unsuru olarak ulus markasi
yaratilmasi siirecinde O6nemli bir potansiyele sahiptir. 2000’li yillarmn
sonlarindan itibaren bazi devletlerin (Tayland, Peru, Giiney Kore vb.)
kendilerini kiiresel Olgekte Oone cikarmak ve bir gastronomi iilkesi olarak
konumlandirmak i¢in gastrodiplomasiyi etkin ve planli kullandigini sdylemek
miimkiindiir.

Nye, “Yumusak Gii¢” adli kitabinda, devletlerin hedefledigi sonuglara
ulasabilmesi i¢in kaynaklarini bir giice doniistiirmek iizere iyi tasarlanmis
stratejilere ve becerikli bir liderlige ihtiyag duydugunu vurgulamaktadir.
Ulusal mutfagin bir gii¢ unsuru haline gelebilmesi i¢in kapsamli bir stratejinin
ortaya konmast bir zorunluluktur. Birbirinden kopuk ve iyi tasarlanmamis
faaliyetler hedef kamuoylarinda beklenen sonuglart dogurmayacagi gibi
kaynak israfina da yol agmig olacaktir. Bu nedenle, kendini bir gastronomi
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tilkesi olarak konumlandirmak isteyen tilkelerin kapsamli ve biittinliikli bir
strateji dahilinde hedeflerini belirleyerek yola ¢ikmasi gerekmektedir.

Devlet kurumlarimin, devlet dis1 aktorlerle is birligi halinde yiiriittigii
gastrodiplomasi  kampanyalarinda, kampanyanin uygulayicist kurum
tarafindan kampanya esnasinda tereddiitte mahal birakmamak ve gorev
cakigmalarin1 6nlemek {izere detayli bir gérev dagilimi ve faaliyet plam
yapilmast elzemdir. Ayrica, kampanya oncesinde basarili gastrodiplomasi
orneklerinin incelenmesi ve kampanyaya entegre edebilecek faaliyet ve
yontemlerin  benimsenmesi faydali olabilecektir. Bu noktada, ilkelerin
Ozgiinliiglinii kaybetmemesi ve diger iilkelerin gastrodiplomasi faaliyetlerini
birebir almamas1 6nem tasimaktadir.

Etkili bir gastrodiplomasi kampanyasi yiiriitmek igin ilk etapta hedef
tilkelere  yonelik  stratejilerin  belirlenmesinin;  halk  nezdinde
gastronomiye/mutfaga iliskin farkindaligin arttirilmasinin; olimpiyatlar, film
festivalleri gibi biiylik organizasyonlarda iilke mutfaginin tanitiminin
yapilmasinin; yurt diginda hizmet veren, ulusal mutfag: tanitan restoranlarin
desteklenmesinin;  s6z  konusu  restoranlarmm  standardizasyonunun
saglanmasinin; uluslararasi gastronomi etkinliklerinde iilke mutfagini tanitic
etkinliklerle yer alinmasinin ve dijital ve sosyal mecralarda yayinlanmak
lizere igerikler hazirlanmasmin faydali olacagi degerlendirilmektedir. Ote
yandan, seflerin “gastrodiplomasi kampanyalarinin asli aktérleri” olarak
kurgulanmasi, seflerin yurt disindaki tanitim faaliyetlerine katilmasi, atdlye
ve panel gibi etkinliklerde yabanci halklarla etkilesime girmesinin tesvik
edilmesi saglanmalidir.

Devletlerin yurt disinda yaygin bir agda restoran-marketler, baska bir
deyisle kiiltiirel uzantilar olusturmasi da kampanyanin basarist agisindan
Onem arz etmektedir. SOz konusu restoran-marketlerde, devletlerin ulusal
mutfaklarinda yer alan yildiz iiriinler, otantik gidalar ve ayn1 zamanda yemek
ritliellerinde kullanilan arag-gereclerin satisa sunulmasi kampanyanin
ekonomik getirileri agisindan faydali olacaktir. Devletlerin yurt disinda boyle
bir aga sahip olabilmesi igin, elbette ki 6zel sektér ve sivil toplum
kuruluslarmin desteginin alinmasi; sektoriin kredi ve hibelerle devlet
tarafindan desteklenmesi gerekmektedir. Son olarak, UNESCO’nun Somut
Olmayan Kiiltiirel Miras Listesi’ne otantik gastronomik tirtinlerim eklenmesi,
miimkiin olabildigi takdirde mutfak kiiltiiriiniin bir biitiin olarak listeye dahil
edilmesinin saglanmasi iilke mutfaginin tanmirligina katkida bulunacaktir.

Her ne kadar bilimsel ¢aligmalarin ¢ogunda gastrodiplomasinin iilke
imajina katkis1 ve ekonomik getirisi vurgulansa da gastrodiplomasiye bazi
elestiriler de getirilebilmektedir. Gastrodiplomasi kampanyalarmin her
iilkenin kendi yemek kiiltiirii odaginda tasarlanmasi ve 6zgiin olmas1 gerekse
de hedef kitleye ulasabilmek igin iilke mutfaklarin1 yabancilarin damak tadina
yaklastirmak adina spesiyallerini doniistiirmesi ve yoresel lezzetin
kaybedilmesi sonucunu da dogurabilmektedir. Bolgesel farkliliklarin ve
tatlarin standardize edildigi ve yabancilar i¢in yeniden yaratildigi bir mutfak
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aslinda gercekliginden koparilmaktadir. Ote yandan, gastrodiplomasinin
sagladig1 ekonomik getiriden mutfagini besleyen farkli cografi bolgelerin
fayda saglamasi umulurken faydanin merkezde kalmasi ve yerel unsurlarin
beslenememesi de ihtimal dahilindedir. Diinya pazarinda taninan bir mutfagin
yerel 6lgekteki kalkinmaya da katki sunmasi1 6nem arz etmektedir.

Devletlerin gastrodiplomasi girisimleri degerlendirildiginde, sadece
devlet politikalartyla sekillendirilen gastrodiplomasi kampanyalarinin
basarisiz oldugu, daha esnek ve katilimc1 modellerin ise basartya daha yakin
oldugu goriilmektedir. Bunda devlet dis1 aktorlerin kampanya siireglerine
dahil edilmesiyle daha ¢ok insana ulasiliyor olunmasinin 6nemli bir roli
vardir.

Gilintimiizde kamu diplomasisi devletten halka iliski boyutunu asarak
insandan insana iliski insa etmeyi gerektirmektedir; bu nedenle
gastrodiplomasinin de devlet kaynakli degil, vatandas odakli olmasi ve
bireylerin kamu diplomasisi faaliyetlerinde bizzat rol aldigi vatandas
diplomasisini 6ncelemesi 6nem arz etmektedir. Yeni teknolojilerin, kiiresel
iletisimin ve seyahatlerin artmasiyla birlikte artik her bir birey, “vatandas
diplomat” olarak 6ne ¢ikmaktadir. Gastronomi vasitasiyla devletlerin marka
degerini yiikseltmek tizere vatandaglarin gastrodiplomasi faaliyetlerinde aktif
rol almasimi saglamak faydali olacaktir. Bu kapsamda, vatandaslarin ulusal
mutfaga/gastronomiye iliskin farkindaliginin artirilmasi saglanarak yabanci
halklarla temaslarinda {ilke mutfagin1 anlatmaya ve tadim yaptirmaya tesvik
edilebilecegi akla gelmektedir. Ozellikle yurt disinda yasayan vatandaslarin
yabancilarla her temasi kartopu etkisi yaratarak iilke mutfaginin uluslararasi
taninirhigr agisindan 6nemli bir sigrama yaratabilecektir.
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Extended Abstract

Soft power, which stems from a country's culture, ideals and policies,
is the ability to achieve what countries want through attraction without
coercion. Public diplomacy, on the other hand, is a communication method
that makes soft power functional. Countries aim to win the hearts and minds
of foreign publics by explaining their policies, values and culture in order to
realize foreign policy goals. A country's culture is found attractive by foreign
publics to the extent that it contributes to its soft power and thus public
diplomacy activities are successful.

Although gastrodiplomacy is seen as a new field where gastronomy and
diplomacy intersect, it is actually an old concept and an effective tool that has
been used for centuries to show the power of states to others; to influence them
and to achieve foreign policy gains. In our age, the role of gastronomy in
diplomatic relations goes far beyond culinary diplomacy, namely creating
attraction by hosting foreign guests.

Gastrodiplomacy, in its simplest definition, is "a method of reaching
hearts and minds through people's stomachs"”. More broadly, the concept can
be defined as "global soft diplomacy campaigns to increase interest in a
country's gastronomy and products in order to raise its influence and capitalize
on economic and commercial benefits". Gastrodiplomacy is a highly favorable
source for fostering mutual understanding, building interaction and breaking
down prejudices between societies. Just as a lunch together gives the
opportunity to resolve a blocked political negotiation, the local dishes that a
diplomat serves to her/his guests at the beginning of her/his assignment abroad
help her/him to break down barriers in her/his relations and interact with the
people.

In today's globalized world, advances in information and
communication technologies have increased the popularity of gastronomy and
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its power to influence people. By means of gastrodiplomacy campaigns, states
are exporting their food cultures by focusing on the unique elements of
national cuisines, communicating their messages through food, promoting
their restaurants abroad that serve their national cuisine, and collaborating
with non-state actors to increase their engagement with foreign people through
celebrity chefs and culinary schools. Gastrodiplomacy, which was initially
seen as a favorable method for medium-sized states, has turned into a field
where dozens of states, including great powers, carry out activities and obtain
positive gains. Today, states strengthen their image by exporting their culture
through their cuisines, while at the same time gaining economic benefits
through the revival of tourism and trade thanks to their gastrodiplomacy
campaigns.

This study is important in terms of addressing the relationship between
gastronomy and diplomacy from past to present; discussing gastrodiplomacy
in the context of soft power and public diplomacy; presenting different
approaches to the concept of gastrodiplomacy, and presenting an up-to-date
evaluation by examining the development of the concept and the
gastrodiplomacy practices in the world. The article aims to provide
comprehensive information to students, researchers and academics who want
to deepen their knowledge in the field of gastrodiplomacy. Another aim of the
article is to contribute to the limited gastrodiplomacy literature with findings
reached by examining and analyzing gastrodiplomacy practices around the
world.

While discussing gastrodiplomacy in the world, first of all, similar and
different aspects of the gastrodiplomacy practices of the states since the
emergence of the concept have been discussed; a table summarizing the
campaign title, implementers and campaign details has been prepared so that
readers can easily make comparisons between the campaigns. Then, a sample
of countries (Thailand, South Korea, Peru and the United States) that have
conducted gastrodiplomacy campaigns was formed and a comprehensive
analysis was made by revealing the results of gastrodiplomacy campaigns
through these practices.

As a result of the popularization and institutionalization of
gastrodiplomacy, countries that aim to brand their culinary culture and
position themselves as a gastronomy country on a global scale have increased
their interest in UNESCO platforms such as UNESCO Intangible Cultural
Heritage List and UNESCO Creative Cities Network. For this reason, our
study has also prepared a topic title for gastrodiplomacy activities carried out
in international organizations. In recent years, the countries are making
intensive efforts to include traditional cuisines, ritual traditions or gastronomic
cultural elements in the UNESCO Intangible Cultural Heritage List. The most
important point that draws attention is that while most countries have been
working hard to have their gastronomic elements included in the list
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separately, French cuisine in 2010 and Japanese cuisine in 2013 were
inscribed on the UNESCO Intangible Cultural Heritage List as a whole.

In this study, academic studies on gastrodiplomacy, newspaper articles
and internet sources were subjected to content analysis by using different
scanning tools. With the examination of gastrodiplomacy campaigns and
gastrodiplomacy activities carried out within the international organizations,
the elements that found to be successful in the campaigns and the initiatives
and activities that did not yield the results were identified and the outputs were
shared in the conclusion section of the study.

As a result of the analysis of the gastrodiplomacy campaigns examined
in this study, it is assessed that, it would be beneficial to determine strategies
for target countries; raise awareness for national cuisine; promote national
cuisine in huge organizations; support and standardize restaurants that
promote national cuisine abroad; and prepare content to be published on
digital and social media in order to conduct an effective gastrodiplomacy
campaign. On the other hand, designing chefs as one of the main actors of the
gastrodiplomacy campaign, their participation in promotional activities
abroad, and their interaction with foreign communities in events such as
workshops and panels will facilitate the positive course of the campaign.

A review of current state gastrodiplomacy initiatives reveals that
gastrodiplomacy campaigns shaped solely by state policies have failed, while
more flexible and participatory models have been more successful in
achieving the set objectives. The new public diplomacy approach necessitates
building people-to-people relationships beyond the state-to-people dimension.
Therefore, it would be beneficial to involve civil society organizations and
citizens in the gastrodiplomacy campaigns in the coming period. In
conclusion, when implemented effectively, gastrodiplomacy will continue to
be an effective public diplomacy practice in the future, enabling states to
strengthen their image through gastronomy, create a global sphere of influence
and contribute to economic prosperity through tourism and trade benefits.
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