STD 2023 ARALIK e-ISSN 2149 - 6595

Arastirma Makalesi

Gorsel iletisim Tasariminda Minimallesme
Uzerine: Azalirken Cogalan Logo Tasarimlari

Banu Ersanli Ta§’ Makale Gelis Tarihi: 22.10.2023
Yayima Kabul Tarihi: 10.11.2023

Oz

Giintimiizde teknolojinin 6nlenemez yiikselisinin dogrudan giindelik hayata yansimasi, geleneksel
gorsel iletisim unsurlarinin dijital mecralara uygun hale uyarlanmasi zorunlulugu dogurmustur. Gorsel
kimliklerinden baslayarak dijitallesme siirecine ayak uydurmak zorunda olan markalar; logolarindan web
sayfalarina, ambalajlarindan tabelalarina, aplikasyonlarindan promosyon iiriinlerine kadar ézellikle son 10
yil icerisinde degisiklik/giincelleme gerceklestirmek zorunda kalmistir. Bu degisim ve giincelleme siirecinde
rakiplerinden/benzerlerinden ayirt edilebilmek ve binlerce gérsel unsur arasindan fark edilebilmek adina
gorsel kimliklerinde sadelesme yontemini uygulamiglardir. Minimalizme yonelen ulusal ve uluslararasi
onlarca marka arasindan teknoloji sektériinde yer alan ve logolarinda son 10 yil icerisinde degisiklik
yapmis markalar calismada 6rnek olarak segilerek betimsel analiz yontemi ile incelenmistir. Dijital
doniisiim stirecinin bir getirisi olarak logo tasarimlarinda minimalizmin mottosu olan “less is more” (az
coktur) ilkesi 1siginda degisiklik gerceklestiren markalarin s6z konusu degisim siirecine nasil, ne zaman ve
hangi sartlarla dahil olduklari irdelenmis, gorsel iletisim tasarimi problemlerinden s6z edilmis, giiniimiize
yansiyan sonuglari arastirilarak érnekler iizerinden incelenmistir.
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MINIMALIZATION IN VISUAL COMMUNICATION DESIGN: LOGO
DESIGNS THAT INCREASE WHILE DECREASING

Abstract

Today, the direct reflection of the inevitable rise of technology into daily life has created the necessity
of adapting traditional visual communication elements to digital channels. Brands that have to keep up
with the digitalization process, starting from their visual identities; From its logos to its web pages, from
its packaging to its signs, from its applications to its promotional products, it has had to make changes/
updates, especially in the last 10 years. During this change and update process, they have applied the
method of simplifying their visual identities by becoming minimal in order to be distinguished from their
competitors/similars and to be noticed among thousands of visual elements. Among dozens of national
and international brands that tend towards minimalism, brands that are in the technology sector and have
changed their logos in the last 10 years were selected and examined as examples in the study. As a result
of the digital transformation process, how, when and under what conditions the brands that made changes
in their logo designs in the light of the principle of “less is more”, the motto of minimalism, were examined,
visual communication design problems were mentioned, and the results reflected today were examined.
was researched and examined through examples.
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Giris

21. ylizyillda teknolojik gelismelerin giindelik hayata girmesi ile birlikte ulusla-
rarasi ve ulusal markalar; pazarda var olma stratejilerini glincellemek ve de-
gistirmek zorunda kalmistir. Teknoloji ve dijitallesmenin yeni stratejilere ek-
lemlendigi bu ¢ag, markalarin asina oldugu pazarlama, reklam, halkla iliskiler
calismalarinin yeni gercevelerini belirlemistir. Giinlimiizde internet siteleri,
sosyal medya platformlari, uygulama tasarimlar, dijital reklam araglar ve ek-
ranlar araciligi ile hedef kitleye ulasmak zorunda olan markalar, s6zii edilen
yeni medya teknolojilerine uygun olarak gorsel kimliklerinde uyarlama ve giin-
celleme gerceklestirmek zorunda kalmistir. Miirekkebin yerini alan piksellerin
dogasi, markalarin gorsel iletisim tasarimi unsurlarinda degisiklige gidilmesi
zorunlulugunu getirmistir.

Geleneksel tasarim siirecinde, bir markanin kurumsal kimlik kilavuzu standart-
larinda logosunun boyut ve oranlari, renk kodlari, kullanim sekilleri hakkinda
bilgi vermesi yeterli iken,bir marka glinlimiizde dijital diinyada varligini stirddir-
mek istiyorsa sosyal medya hesaplari profil fotograflarini, kapak gérsellerini,
post alt bantlarini, ikon tasarimlarini standartlarina dahil etmek zorundadir. Bu
noktada marka, uzun yillardir kullandigi logo tasariminin farkl dijital mecralar-
da okunabilirligini 6lcmeli, uygun bulunmadigi durumda da giincellestirmelidir.

Dijital diinyada var olabilme yarisinda, yarisin rotasini kuskusuz dijital diinya-
yi sekillendiren teknoloji markalari belirlemektedir. Teknoloji markalari 6n-
cliliiglinde gerceklesen sadelesme siireci kozmetikten tekstile, otomotivden
spora, egitimden gidaya bircok farkll sektorde kendisini gostermektedir. Bu
calismanin sinirliigi teknoloji markalari ve dijital diinyada varligini siirdiiren
markalar olarak belirlenmistir. Calismada kullanilan 6rnekler son 10 yilda gor-
sel kimliginde giincelleme yapmis veya tamamen degisiklik gerceklestirmis
s6zi edilen sektoriin dncli markalari arasindan secilmistir.

Gorsel kimliklerinde degisiklik ve glincelleme yapmis teknoloji markalarininlo-
golarinin incelenme siirecinde esas alinan nokta; calismanin baglamini da olus-
turan minimallesme siirecine markalarin nasil ayak uydurduklari ve sadeles-
meyi gorsel kimliklerine nasil yansittiklaridir. Bu degisim siirecinde markalarin
hangi 6ge, renk, karakterlerden ne amaclarla vazgectigi, markalarin yapisi ve
gerceklikleri géz 6niine alinarak derinlemesine irdelenmistir.

Calisma 6zellikle 2000’li yillar ve sonrasinda gorsel kimliklerinde degisiklik ger-
ceklestiren uluslararasi ve ulusal markalarin logo tasarimlarinin, degisikliklerin
ortak noktasi olan sadelesme ekseninde incelenmesi igin gerceklestirilmistir.
Calisma kapsaminda secilen 6rneklerde goriilen sadelesme siireci minimaliz-
min bir ilkesi olarak tanimlanabilir. Bu sebeple calismanin ilk boliimiinde mi-
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nimalizmin tanimina deginilmis, ardindan gorsel iletisim slirecinde sadelesme
stirecinde markalarin gérsel kimliklerine sézii edilen degisimin nasil uygulan-
digi agiklanmustir.

Minimalizm Uzerine

Minimalizm; daha 6nemli olana odaklanabilmek ve anlamli bir hayat siirebil-
mek adina gereksiz olani kisinin hayatindan cikarmasi (Millburn ve Nicodemus,
2016: 39) lizerine kurulu olan bir yasam felsefesini tanimlamaktadir. Kavramin
literatiire ilk girisi her ne kadar daha eski yillara dayansa da 1960’l yillarda Mi-
nimal Sanat akiminin ortaya cikisi ile siklikla kullaniimaya baslanmustir.

Minimalizm kelimesinin tiiredigi Fransizca kékenli minimal en az, en dusiik,
en kiiclik, asgari kelimelerine karsilik gelirken, Latince’den Fransizca’ya gecen
minimum en kiiclik sey, en kiiglik say1 sézcliklerini tanimlamaktadir. Kelime
kokiinde yer alan miniise Latince daha kiiciik ve daha az anlamlarini tasiyan
minus ve minor'e denk gelmekte, Fransizca ve ingilizce’de ayni anlamlar ile
kullanilmaktadir.! Etimolojik olarak tiim koékleri daha kiiciik, daha az ve asgari
olana génderme yapan minimalizm kelimesi glinimiizde bir tiir yasam tarzini
da tanimlayacak bicimde kullaniimaktadir.

Minimalizmin sadelesme, azalma ve nesnelligi vurgulayan yaklasimi, ayni za-
manda tiiketim kdltiiriine ve asin tiiketim aliskanliklarina meydan okuyan bir
yasam tarzini dogurmus, somut nesnelere ek olarak zihinsel ve duygusal den-
genin saglanarak diisiincelerin basitlestiriimesinin de s6zii edilen yasam tarzi-
nin bir parcasi haline gelerek benimsenmesini 6n gérmiistiir (Selvi ve Geng,
2023: 260). Bir yasam tarzi olarak minimalizm, hayatta gereksiz olanin farkina
varilmasi, bunlardan arindirilmasi), sinirlarin cizilmesi, baghmlihigin azaltilmasi
ve aslinda neyin 6nemli oldugunun belirlenmesi siireclerini icermektedir (Do-
pierala, 2017: 68). Hegel'e gére minimalizm, sade ama basit olmayan, yalin
ama yavan olmayan bir giizellik anlayisi seklinde tanimlanirken, Kant’a gére,
yalnizca saf akil ile haz alinan bir giizellik anlayisini ifade etmektedir (Islakog-
lu, 2006: 4). Temsil ettigi felsefe bu baglamda minimalizmin sanatin icerisinde
dogrudan yer bulmasina ve sanat ile iliskilendirilmesine yol agcmistir.

Minimal Sanat terimi; “...ilk kez 1965’te Richard Wollheim’in “Art Magazine”
de yayimladigi “Minimal Sanat” adli makalesinde kullaniimistir” (Germaner,
1997: 41). Richard Wollheim tarafindan “icerigi en aza indirgenmis sanat” ola-
rak ifade edilen (Giileryiiz, 2014: 2 akt: Koksal, 2023: 30) minimal sanat soyut
disavurumculugun bigime ve duyguya verdigi asiri 5neme karsi bir tepki olarak
ortaya cikmistir (Acar ve Yagbasan, 2017: 207).Minimal sanatta parcalar ara-
sindaki iliski kurgusu degil, bir anda géze carpan biitiinciil yapi 6ne ¢cikmaktadir
(Erzen, 1997: 1260).

| https://www.etimolojiturkce.com/arama/minimum adresinden 01 Eyliil 2023 tarihinde alinmistir.
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Akimin temeli, heniiz s6zii edilen tarihte ismi koyulmamakla birlikte 1959
yllinda New York Modern Sanatlar Miizesi'nde agilan “/6 Amerikali Sanat¢i”
isimli sergiye siyah simetrik seritlerden olusan resmi ile katilan Frank Stella ile
atilmistir (Antmen, 2019: 183). Frank Stella’nin 1959-1961 yillar1 arasinda Ad
Reinhardt’in calismalarindan esinlenen sematik ve monokrom eserleri (Fine-
berg, 2014: 281 akt: Susuz vd., 2020: 858) ile duygusal ya da fiziksel olarak
hicbir temsil olmadan salt obje olarak nitelendirdigi resimlerini tanimlamak
icin “gérdigiiniiz sey, gordigiiniiz seydir”* s6zii minimal sanatin baslangici olarak
kabul edilmektedir.

Minimalizm akimi ayni zamanda Cool Art, ABC Sanati, Serial Art, Primary Stru-
ctures, Art in Process, Systemic Painting gibi ifadelerle anilmis ancak higbirisi
minimal kelimesi kadar akimi aciklayici bulunmamistir (Germaner, 1997: 43).
Amerika Birlesik Devletleri kaynakl bir akim olan minimalizmin baslica tem-
silcileri, minimalist olarak damgalanmayi reddeden Frank Stella, Donald Judd,
Dan Flavin, Carl Andre, Sol LeWitt, Richard Serra ve Robert Morris’tir (Ant-
men, 2019: 182). “Sanat sanat icindir” ilkesini yiicelten minimalist sanatcilar,
Avrupa resminin kokenindeki kuramci diizenlemeye karsi ¢ikarak parcalarin
arasindaki iliskinin degil, diizen ve biitiinligiin 6ne ciktigl bir bicem yaratmis-
lardir (Sivas, 2013: 11).

1960’ yillardagagdas sanata olan ilginin artmasi ile birlikte resimden heykele,
fotograftan miizige, sinemadan edebiyata bircok farkli alanda minimalist eser-
ler retilmistir.

Mimar Ludwig Mies van der Rohe® tarafindan minimalizmi tasvir etmek icin
kullanilan ve giiniimiizde minimal sanatin mottosuna doniisen “less is more”
(az coktur) s6z dizisi cogunlukla bilinenin aksine mimar tarafindan bulunma-
mistir. “Less is more” (az coktur) ilk olarak 19. yiizyll ingiliz sairi Robert Brow-
ning’in* 1855 yilinda yayinlanan siir koleksiyonunda yer alan “The Faultless Pa-
inter” (Hatasiz Ressam) isimli, italyan ressam Andrea del Sarto’nun5 anlatici
olarak yer aldigi siirinde gegmektedir:

Yet do much less, so much less, Someone says,
(I know his name, no matter)-so much less!
Well, less is more, Lucrezia: | am judged.®

2 https://gazetesanat.com/sanattan-felsefeye-minimalizm adresinden 21 Eyliil 2023 tarihinde alinmistir.

3 Modern mimarinin 6nde gelen isimlerinden, Alman mimar ve tasarimci (1886-1969). https://www.
moma.org/artists/7 166 adresinden 14 Eyliil2023 tarihinde alinmustir.

4 Viktorya déneminin en 6nemli ingiliz sairlerinden (1812-1889). https://www.poetryfoundation.org/
poets/robert-browning adresinden 14 Eyliil 2023 tarihinde alinmistir.

5 Andrea del Sarto, Yiiksek Ronesans ve Maniyerizm uslubunun baslangic déneminde Floransa’da yasamig
ve resimler hazirlamis italyan bir ressam (1486-1530). https://artsandculture.google.com/entity/andre-
a-del-sarto/m0d936?hl=tr adresinden | | Eylul 2023 tarihinde alinmistir.
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Ludwig Mies van der Rohe “less is more” (az coktur) s6z dizisini siirdeki bag-
lamindan cikarip minimalist sanat akimina uyarlamis ve sanatsal bakis agisini
yansitacak bir evreni tanimlamak icin kullanmistir. Ludwig Mies van der Rohe
ayrica minimalizmin “bilincli bir tercih” oldugunu séylemekte, asil zor olanin®-
secmek” ve “azla cok yapmak” oldugunu belirtmektedir (Islakoglu, 2006: 4).

Kokleri her ne kadar daha eskiye dayansa da 20. yiizyilin sonlarina dogru bir
yasam felsefesi ve tarzi olarak bilinen minimalizm; plastik sanatlardan mimari-
ye, edebiyattan miizige, endustriyel tasarimdan teknolojiye kadar bircok farkli
alanda siklikla kullanilmaya baslanmistir. Yalinligin ve sadeligin bir ilke olarak ele
alindigr minimalizm ayrica: “bir fikri en az renk, bicim, cizgi ve malzeme ile ortaya
koymaktir. Minimalist eserlerde kullanilan nesneler oldugu gibi bicimleri degistiril-
meden sade ve basit bir sekilde kullanilirlar. Minimalist sanatgilara gére problem
objeleri kalabaliga bogmadan en aza indirilmis sekilde sunmaktir” (Turani, 2010:
I 5).Minimalizm temel olarak aza indirgemektir. Bu noktada ihtiyag duyulma-
yan nesne, obje, doku, renk, metin, goriintli, desene yer verilmemeli, sadece
kullaniciya fayda saglayacak olan 6n plana gikariimalidir.

Gorsel iletisim Tasariminda Sadelesme Siireci

21. ylizyllda teknolojik gelismelerin giindelik hayata biitiinii ile girmesini ta-
kiben gorsel iletisim tasarimi trinleri, dijitalyeniliklere paralellik gosterecek
bicimde farkl tarz ve formlari ortaya cikarmistir. Dijitallesme ile birlikte bilgi-
sayar, televizyon, telefon, tablet, kiosk, dijital acikhava reklam mecralari kagit
yerine tercih edilen platformlar haline gelmis ve bu siire¢ gérsel mesajlarin
ekrana gore tasarlanmasi gerekliligini dogurmustur.Ekranin sundugu 6zgiirliik
alani ve bunun tam zitti olacak bicimde getirdigi sinirliliklar, tasarim siirecleri-
nin yonetilmesini dogrudan etkilemistir.

1950’lerin sonunda CAD (Computer Aided Design, Bilgisayar Destekli Tasarim)
teknolojisinin kesfi ile birlikte, bilgisayarlar tasarim endiistrisinin farkli alanla-
rinda kullanilmaya baslanmis, tasarim siirecini etkileyerek bir devrin acilmasina
sebep olmustur. 1963 yilinda Ivan Edward Sutherland’ tarafindan doktora tezi
icin Uretilen Sketchpadsistemi; elektronik, mekanik, bilimsel, matematiksel ve
animasyonlu cizimler yapmak icin kullanilmasi amaci ile dogrudan bilgisayar

6 ‘Olsun, daha azini, cok daha azini yap’ diyor birisi

(adini biliyorum ama bosver) - cok daha az!

Eh, daha azi daha ¢oktur, Lucrezia: Ben yargilaniyorum.
https://www.poetryfoundation.org/poems/43745/andrea-del-sarto adresinden |5 Eyliil 2023’te alinmis ve
yazar tarafindan Tiirkge’ye gevrilmistir. Siir; anlatici olan ressam Andrea del Sarto’nun, karisi Lucrezia’ya
kavga etmeden bir siireligine gelip yaninda oturmasini istemesiyle baglamakta, hayati tizerinde hissettigi
kontrol eksikligini tasvir etmesi ile siirmekte, donemin diger sanatcilari ile nasil karsilastirildigini anlatmasi
ile devam etmekte, yasadigi mutsuzluktan kimi veya neyi suglayacagini bulmaya calisirken mantik yiiriitme-
si ile stirmekte ve sona ermektedir.

7 Amerikali bilgisayar programcisi ve internetin 6nci isimlerinden (1938-...).
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ekranina cizilen bilgilerin yorumlanmasini saglayan giris, ¢ikis ve hesaplama
programlarini icermektedir (Sutherland, 2003: 9). Bilgisayar destekli tasarimin
oncisl olan bu programi ilerleyen yillarda mihendislik alaninda gerceklesen
gelismeler paralelinde bilgisayar teknolojisi devrimleri izlemistir.

Bilgisayar ve dijital teknolojideki gelismelere yon veren isimlerin basinda kus-
kusuz Apple markasinin kurucusu Steve Jobs gelmektedir. 1976 yilinda kurulan
Apple markasi gliniimiize kadar teknolojiye sadece donanimsal olarak degil,
yazilimsal acidan da yon vermis; yillar icerisinde miizikten miihendislige, sanat-
tan ticarete bircok farkli alana katki saglayarak neredeyse son 50 yilin tekno-
lojik devrimini gerceklestirmis ve bu devrimsel siirece 6nciiliik yapmistir. Kisa
ismi Mac olarak bilinen ve Mac OS isletim sisteminin kullanildigi Macintosh bil-
gisayarlarin 1984 yilinda ilk versiyonunun piyasaya siiriilmesi ile birlikte grafik
tasarim alaninda yeni bir ddnem baslamistir. 2001 yilinda iPod’un, 2003 yilinda
iTunes’un, 2007 yilinda iPhone’un ve son olarak 2010 yilinda iPad’in ortaya ciI-
kist ile ise Apple sirketi liriin evrenini genisletmis, tiriinlerin yeni modellerinde
getirdigi 6zellikler ile tasarim diinyasinin sekillenmesinde 6ncii olmustur.

Bir miihendislik devrimi olmasinin yani sira kuruldugu ilk giinden itibaren tasa-
rim estetigini tim urinlere yansitan Apple markasinin gérsel yapisi, markanin
kurucusu Steve Jobs’un estetik anlayisi ile paralellik géstermektedir. Marka
tim Urinlerinde, oldukca sade ancak sik, kullanici dostu ve her ihtiyaca cevap
veren tasarimlar kullanmaktadir. Steve Jobs’un minimalist yaklasim ile beraber
benimsedigi “az ama 6z” felsefesi, Zen Budizmi’nin basitlik ve sadelik pren-
siplerinden etkilendigini diisiindiirmektedir. Budizm’in bir alani olan Zen ina-
nisinin; Japon geleneginin olusmasi ve gelismesi siirecindeki etkisine ek olarak
tefekkiir ve meditasyona odaklanan, dogallik ve sadeligi iceren felsefesi vardir
(Gok ve Bingol, 201 6: 86). Hindistan’a yaptigi gezisinde meditasyon yapmanin
ve hayati daha basit bir sekilde yasamanin yollarini 6grenerek Zen Budizmi’ne
ilgi duymaya baslayan Steve Jobs’un (Aksamoglu, 2020: 13 1) gezide ona eslik
eden Universite arkadasi Daniel Kottke, Jobs’un estetik goriisiiniin kaynagini
tasvir etmek icin “Zen’in derin bir etkisi oldu, bunu onun tiim sade, minimalist
estetik ve yogun odaklanma yaklagiminda gériiyorsunuz”® demektedir. Zen'in
milkemmellik anlayisi; tam anlamiyla basit, sade bir insan olmaktir (Watts,
1998: 206). Buna gore; Apple Uriinlerinde estetik ve islevselliginin bir araya
getirilmesi; gorsel sadeligin yani sira karmasik isletim sistemlerinin basitce kul-
lanilabilmesi ve ikisinin kusursuz bir birliktelikle sunulmasi Zen'in minimalizm
anlayisi ile de dogrudan 6rtiismektedir.

I8 Eyliil 2013 tarihinde Apple tarafindan iPhone kullanicilarina sunulan ve sir-
ketin CEO’su Tim Cook tarafindan “iPhone’un piyasaya siriilmesinden bu

8 https://medium.com/illumination/the-power-of-simplicity-lessons-from-steve-jobs- | 892fa0cd5db adre-
sinden 24 Eyliil 2023 tarihinde alinmistir.

64



yana iOS’ta yapilan en biyiik degisiklik”® olarak nitelendirileniOS7 giincelle-
mesi son 10 yilda dijital diinyada yapilan en kokli ve 6ncii sadelesme Srnegi-
dir. S6z konusu giincelleme bu tarihten sonra yapilacak dijital diinyanin gérsel
kalabaligi icerisinde markalarin mecbur kaldigi “hizl fark edilme”, “benzerle-
rinden ayrilma” ve “akilda kalma” iizerine yapilan tasarimsal degisimlerin odak
noktasini dogrudan etkilemistir.

iOS7 giincellemesi ile birlikte tiim uygulama ikon tasarimlari, Gst bantta yer
alan hat ismi, Wi-Fi baglantisi, saat, alarm, pil yiizdesi gérsel ve fontlari sade-
lesmis, ayrica sabit uygulamalarin yer aldig alt bantta da golgeler ve yansima
gorselleri cikarilarak degisiklik gergeklestirilmistir (Gorsel I).

Gorsel |: iPhone iOS6 ekran fotografi ve iPhone iOS7 ekran fotografi

Apple; gorselde 6rnegi goriilen ve yukarida s6zii edilen degisiklikleri kurumsal
web sayfasinda su sekilde aciklamistir:

* Yeniden tasarlanmis arayiiz sistemin tamamini ve yerlesik tim uygulamalari
giinceller

* Ustaca hareketler ve canlandirmalar; katmanlar ve saydamlik derinlik saglar
* Sik yeni renk paleti ve zarif tipografi

* Giincellenmis sistem sesleri ve zil tonlari'

4 Ekim 2023 tarihinde yayinlanan son ve giincel iOS siiriimi olan 17.0.3’te
halen Gorsel I’de yer alan tasarim ve arayiiz kullaniimaktadir.

9 https://www.independent.co.uk/tech/ios-6-vs-ios-7-in-pictures-comparing-apple-s-operating-systems-
for-the-iphone-8824233.html adresinden 03 Eyliil 2023 tarihinde alinmistir.
10 https://support.apple.com/tr-tr/HT207979 adresinden |5 Eylil 2023 tarihinde alinmistir.
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Tasarimin miihendislik siirecinin ayrilmaz bir pargasi olmasi ile ortaya cikan
Apple iriinleri uzun yillardir sadece teknoloji markalarina degil, hemen her
sektérden pazarda kendisine yer edinmek isteyen markalara onciiliik etmekte
ve isik tutmaktadir. Yalinlik, sadelik, az ama 6z olma ilkeleri paralelinde mini-
malist bir tasarim anlayisi benimseyen Apple, mesajin hizli verilmesi ve yeni
teknolojilere kolaylikla adapte olabilme siirecinde kullanici dostu olma yakla-
simi glitmektedir.

Son yillarda dijital diinyada var olmak ve varligini siirdiirmek isteyen bircok
farkli sektérde hizmet veren uluslararasi ve ulusal markalarin gérsel kimlikleri
basta olmak lizere pazarlama, satis, halkla iliskiler ve reklam calismalarinda
degisiklik gerceklestirdigi de ayrica bilinmektedir.

iOS7 giincellemesi ile ayni yil icerisinde diinyanin en bliyiik arama motoru
olan Google 1999 yilindan itibaren kullandigi, gélge ve renk gegisleri iceren
logosunda glincelleme gerceklestirerek daha diiz bir tasarima gegis yapmustir.
iki yilin ardindan ise daha koklii bir degisiklige giderek 1999 yilindan itibaren
kullandigi Catull BQ isimli tirnakl fontundan vazgecmistir. Product Sans isimli
font ile tasarlanan yeni logoda mevcut renklerin degistirilmedigi goriilmektedir
(Gorsel 2).

Google Google Google Google

Gorsel 2: Google'in 1999-2023 yillari arasinda kullandigi logolarin gorselleri

2015 yilinda Google yeni goriiniimiinii “esas olarak bir masaiistii bilgisayardaki
web tarayici penceresi icin gelistirilen Google logo ve gorsel 6gelerini, bugi-
niin sonsuz sayida cihaz ve (dokunma, yazma, konusma gibi) cok cesitli giris
yontemleri arasinda gerceklesen kusursuz bilgi islem stireclerini iceren diinyasi
icin guncelledik”'" aciklamasi ile duyurmus ve s6zii edilen giincellemenin logo
degisiminden cok daha koékli oldugunu vurgulamistir. Bu paralel olarak Goog-
le’in glinlimiizde ikoniklesen dinamik ve hareketli “G” harfi ortaya ¢ctkmistir.
Google ve tiim irinlerine entegre edilen renklerden olusan “G” harfi sesli
komutta ses ekolayzerina (ses esitleyicisi ve dengeleyicisi) doniislirken, bekle-
me sirasinda ziplayan noktalar formuna biiriinmektedir. Google Maps, Google
Drive, Google Play gibi uygulamalarin gérsellerinde de olduk¢a minimal, Go-
ogle’in renklerinden olusan geometrik formlarla yapilan diiz logo tasarimlari
kullanilmaktadir.

I'l https://turkiye.googleblog.com/20 | 5/09/google-update.html adresinden 22 Eyliil 2023 tarihinde
alinmistir.
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1990’1 yillarda popiiler internet portali Yahoo!’ nun gérsel kimliginin de Apple
ve Google ile paralellik gosterecek sekilde 2013 yilinda minimalleserek degis-
tigini séylemek miimkiindiir. Yahoo! markasi ile 6zdeslesen ve hareketli bir
goriintliye sahip harflerden olusan tasarimda mor rengin kullanilmasina 2009
yilinda karar verilmis, 2013 yilinda logonun fontu tamamen degistirilerek yeni-
den tasarlanmis, Yahoo! markasi ile 6zdeslesen 2. “O” harfinin daha biiyiik ol-
masi ve egimli bir sekilde kullanilan tinlem isareti sabit tutulmustur (Goérsel 3).

YaHoO! | Yaroo! YAHOQ! yahoof

1 96200 . 2009-2013 2013-2019 2019-...
Gorsel 3: Yahoo!'nun 1996-2023 yillar1 arasinda kullandigi logolarin gorselleri

2019 yilinda Pentagram Reklam Ajans tarafindan yeniden tasarlanan son logo
glinimiizde halen kullanilmaktadir. Diiz, gélgesiz ve olabildigince duragan olan
tasarimda “y” harfi ve “!” isaretinin 22.5 derecelik agilari gérsel bitiinliik sag-
lamaktadir.'? Bir dairenin |/16’sina denk gelen bu acl ayni zamanda markanin
ikoniklesen “o” harflerinin yapisina da ggnderme yapmaktadir. Ayni zamanda
logonun sadece amblem olarak kullanilmasi gereken durumlar ve ikonlara yer-
lestirilmesi slirecleri icin de “y” ve “I”den olusan sade bir tasarim Uretilmistir.
Font olarak tercih edilen Centra No. 2 Extrabold modernist 6zelliklere sahip
cagdas, geometrik formlu, okunabilirligin 6n planda'® oldugu tipografik 6zel-
liklere sahiptir.

Giiniimizde en cok kullanilan iki arama motoru olan Google ve Yahoo!’nun
gorsel kimliklerindeki ortak degisim ve minimallesme siireci siiphesiz tesadiif
degildir. Her iki 6rnekte de goriilen; marka kimliginden kopmadan, gelenekle-
re bagh kalarak, ikoniklesen renk ve grafikleri modernlestirerek ve dijital ara-
yiizlere uygun hale getirerek gorsel iletisim tasarimi unsurlarinda glincelleme
gerceklestirmenin miimkiin oldugudur.

Azla Cogalmak Miimkin Mii?

Dijitallesen diinyanin gorsel tasarim evreninde var olmak ve modern tekno-
loji odakh diinyayr markalarina yansitmak isteyen markalar icin goérsel kimlik-
lerinde degisiklige giderek gilincelleme gerceklestirmek bir zorunluluk halini
almistir. Bilindigi lizere “var olan blitlin kurum ve kuruluslarin kendilerine ait
bir kimligi bulunmaktadir, bir isletme bircok isletme arasindan fark edilmek
istiyorsa kurum kimligi olusturmasi gerekmektedir” (Okay, 2000:39). Kurum

12 https://www.pentagram.com/work/yahoo/story adresinden 22 Eyliil 2023 tarihinde alinmistir.
13 https://sharptype.co/typefaces/centra/centra-no2/ adresinden 28 Eyliil 2023 tarihinde alinmistir.
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kimligi cogunlukla kurumsal kimlik ile karistirilan ve birbiri yerine kullanilan
iki farkli kavramdir. Kurumsal iletisim, kurumsal felsefe, kurum kiiltiird, orgiit
yapisi, misyon, vizyon, temel degerler ve kurumsal davranisi kapsayan kurum
kimligine karsilik kurumsal kimlik; bir markanin gérsel tiim &gelerini icermek-
tedir. Antonoff’a gore(1985) kurum kimligi bir kurumun kendini hedef kitleye
tanitma siirecinde olusturdugu imajin icerdigi tasarim, davranis ve yontemlerin
birlesiminden olusmaktadir (akt: Babiir Tosun, 2008: 232). Kurumsal kimlik ise
bir firmanin bir {iriin veya hizmetin ismi, logosu, antetli kagidi, tasit araglarinin
dizaynindan, firma binasinin genel gériiniimiine, i¢c dekorasyonuna ... reklam
ve halkla iliskiler calismalarinda kullandiklari her tiirli gérintd, stil ve mesaj-
lar (Meral, 201 |: 7)olarak tanimlanmaktadir. Giinlimiizde dijital platformlarda
yer almayan hicbir markaninvarligini siirdiirmesi dolayisi ile kimligini tamamla-
masi mimkiin degildir. Kurumsal kimlik tamimi bu baglami ile dijital mecralari
icerisine almali, mecralardaki var olus stratejileri kimlik olusturma siireglerine
eklentilenmelidir.

Dijital diinyada kurumsal var olusun ilk adimi kuskusuz internet siteleridir,
bunu aplikasyon tasarimlari, sosyal medya hesaplari izlemektedir. Glinimiizde;
internet siteleri markalar icin bir tercih degil mecburiyet haline déntismistdir.
Kurum kimligini dogru olarak yansitabilmek adina internet sitelerinin icerigi,
tasarimi, erisilebilirligi, kullanici dostu olmasi dnem tasimakta, bununla birlikte
internet siteleri dijital diinyanin teknik altyapisina uygun olarak; okunabilirligin
on planda oldugu, mesaji kisa siire icerisinde net olarak iletmenin hedeflendigi
gorsel tasarimlar ile desteklenmelidir.

Geleneksel ve/veya basili mecralarda nasil ki mecranin dogasina uygun tasa-
rimlar gerceklestiriliyorsa, dijital evrende de ayni kaygi glidiilmelidir. Dijital
evrenin hangi noktasinda marka kendisini nasil temsil etmek istiyorsa, gorsel
iletisim stratejisi buna gére belirlenmelidir. Bu noktada sosyal medya platform-
larinin her birisi farkl amaca hizmet ederken, ayni anda birden cok platformda
yer almak isteyen markalarin farkl stratejileri ortak paydada sunmasi hedef-
lenmelidir.

Gorsel iletisim tasariminin kuskusuz en 6nemli ve basat 6gelerinden birisi olan
logo tasarimlari da bu noktada markalarin hedefleri dogrultusunda yer alma-
ya basladiklari platformlarin yapisina ve icerigine uygun olarak tasarlanmalidir.
Ozetle bir marka dijital mecralarda yer almak ve 21. yiizyilin gercekligine uy-
gun olacak bicimde varligini bu evrende siirdiirmek istiyorsa, gorsel kimlikle-
rini bu odak noktasina alacak bicimde giincellemeli ve/veya degistirmelidir. Bu
noktadan hareketle dijital diinyada var olan ve son yillarda varliginin etkilerini
arttirarak siirdiirmek isteyen baslica teknoloji markalarinin logolari basta ol-
mak Ulizere gorsel kimliklerinde degisiklik gergeklestirdigi saptanmustir.
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1975 yilinda kurulan Microsoft'* markasina ait isletim sistemi olan Windows’un
ilk sirima her ne kadar 1985yilinda cikmis olsa da basariya ulasmasi ve genis
kitlelerce diinya capinda kullaniimaya baslanmasi yerlesik internet tarayicis
destegi sunan tiiketici stirimi Windows 95 ile 1995 yilinda gerceklesmistir'®.
internet teknolojisinin yayginlasmasi paralelinde cikardigi yeni siiriimler icin
yeni gorsel kimlikler tasarlayan Microsoft Windows, ilk siirimden itibaren
marka ismine gonderme yapan dorde béliinmiis pencere ikonunu farkli bi-
¢im, renk ve biiytikliiklerde kullanmistir. Windows 8’e kadar dalgalanan bayrak
formunda kullanilan logoda ayni zamanda 4 renk mevcuttur. Isaac Newton
tarafindan icat edilen, ana renkler ve ara renkler arasindaki yapiy1 sistema-
tiklestirerek gosterebilmek icin renk teorisi, renk carki, renk ¢emberi, dairesel
renk diyagrami olarak farkl sekillerde isimlendirilen teoriye gére, Microsoft
Windows’un gorsel kimliginde tercih ettigi renkler tamamlayici doért renktir.
Rectangular tetradic (dort renk) sistemi ile segilen kirmizi, yesil, mavi ve sari
esit agirlikta kullaniimis ve pencerelerin her birini renklendirmistir. 2012 yi-
linda Windows 8 stirimu ile marka, 1985’teki diiz, mavi ve hareketsiz amb-
leme génderme yapacak bicimde en koklii gorsel degisimi gerceklestirmis-
tir. Mavinin “dinlendirici, huzur, rahatlik, emniyet ve giiven etkisi’nin (Ucar,
2004: 54) yani sira teknoloji markalarinca dijitallesmeye génderme yapacak
bicimde siklikla tercih edilen ve gorsel kimliklerinde kullandiklari bir renk ol-
dugu bilinmektedir. 2012 yilindan sonra mavinin farkli tonlarini kullanan ve her
giincellemede sadelesmeye bir adim daha yaklasan Microsoft Windows 2021
yili itibariyle tarihindeki en sade, diiz, fazlaliklardan arindiriimis logo tasarimini
kullanmaya baslamistir. 1985 yilindaki diiz tasarima en benzer forma sahip olan
Windows || logosu ile marka, logosunda yer alan tiim fazlalklar kurtulmus,
pencere gorselinde yer alan kareleri esitlemis, derinlik, boyut ve gradient renk
gecislerinden vazgecmistir.Microsoft’a ait olan ve ayni zamanda Microsoft Of-
fice ve Windows Live Messenger gibi popliler uygulamalarin da fontu olan
Segeo'®, Windows 8 siirimiinden beri logonun tipografisini olusturmaktadir.
Mimkun olabilecek en sade fontlardan bir tanesi olan tirnaksiz, kalin 6zellik-
lerine sahip okunabilirlik orani yiiksek bir font olan Segeo ayni zamanda isletim
sisteminin de fontu olarak kullaniimaktadir (Gérsel 4).

14 https://news.microsoft.com/facts-about-microsoft/#About adresinden 10 Eyliil 2023 tarihinde
alinmistir.

15 https://www.britannica.com/technology/Microsoft-Windows adresinden 10 Eylil 2023 tarihinde
alinmstir.

16 https://learn.microsoft.com/tr-tr/typography/font-list/segoe-ui adresinden 10 Eyltl 2023 tarihinde
alinmistir.
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Gorsel 4: Microsoft Windows'un 1985-2023 yillari arasinda kullandigi logolarin gorselleri

1988 yilindan itibaren diinyanin en c¢ok kullanilan grafik diizenleme programi
olan Adobe Photoshop’un logosunun degisim siireci Goérsel 5’'te goriilmek-
tedir. 2007 yilindan sonra logosunda goérsel yerine Photoshop’un kisaltmasi
olan “Ps” harflerini mavi kare geometrik formu icerisinde kullanmaya baslayan
marka, bu formun cesitli versiyonlarini yillar icerisinde denemistir. Gliniimiize
gelene kadar mavinin farkli tonlarini kullanan Adobe Photoshop, 2015 yilindan
sonra renk gecislerinden vazgecmis, 2020 yili itibari ile ise cercevesini tasarim-
dan cikarmustir.

Guinimiizde, tarihinin en minimal &zelliklere sahip, az ile cogu anlatabilme
cabasinin gorsel bir 6rnegi olan logo tasarimini kullanan Adobe Photoshop,
yuvarlak koselere sahip koyu mavi bir kare icerisinde, miikemmele ulasma ca-
basi ile 2007 yilindan itibaren denedigi farkh kalinliklara sahip iki harften olusan
tipografik formun nihai sonucu ile sade ve anlasilir bir logonun nasil olabilece-
gine dair cevabi tasarimi ile yansitmaktadir.
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Gorsel 5: Adobe Photoshop’un 1988-2023 yillar arasinda kullandigi logolarin gorselleri
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Microsoft Windows, Adobe Photoshop, Google, Yahoo!gibi markalar kusku-
suz teknolojik gelismelere yon veren, glincellemeler ile sunduklari hizmet-
leri gelistiren global sirketlerin birer parcasidir. Var olus sebepleri dogrudan
teknoloiji ile iliskili olan ve teknolojik gelismelere 6nciiliik eden markalarin bu
yonleri ile hedef kitle, kullanici ve mdsteri ile kurduklar gérsel iletisim dilinin
cagin gerekliliklerine ayak uydurmasi kacinilmazdir. Ayni sekilde hedef kitleleri
bu kadar genis olmayan ancak global olarak bilinen daha gen¢ markalarin da
benzer patikalari izleyerek siirece dahil olduklari bilinmektedir.

Bir ulasim ag sirketi olan Uber, 2009 yilinda San Francisco’da gelistirilen bir
uygulama ile kurulmus, 70’ten fazla iilkede mobil uygulama {izerinden hizmet
veren bir markadir'’. Basta Ubercab ismi ile kurulan marka, 2010 itibari ile is-
mini Uber olarak degistirmis, 201 | yili itibari ile ise logosunda renk kullanmak-
tan vazgecmis, sadece markanin ismini olusturan tipografik harflerden olusan
tasarimi kullanmistir. Sirketin kurulmasindan itibaren minimalist bir yaklasim
ile tasarlanan logonun 2018 yilindaki son versiyonunda Uber Move'® isimli mar-
kaya 6zel tasarlanan font kullanilmistir (Gorsel 6).

uber
E&. U VUBERUBER Uber
2002010 2000-2011 200 1-2006 2006-2018 2018-

Gorsel 6: Uber’in 2009-2023 yillar1 arasinda kullandigi logolarin gorselleri

Alibaba Grup biinyesinde 2010 yilindan itibaren hizmet veren diinyanin en
buyiik e-ticaret sitelerinden bir tanesi olan AliExpress'® markasi gérsel kim-
ligini sadece bir kez degistirmistir. Logonun ilk versiyonunda “E” harfi yerine
kullanilan aligveris arabasina son ve giincel tasarimda yer verilmemis, grafik
6ge olarak sadece i harfinin noktasi yerine 4 koéseli yildiz kullaniimistir. Sem-
bolik olarak evrenin sonsuzluguna isaret eden yildiz ayni zamanda parilti, isik,
aydinlik ve umudun formudur (Ucar, 2004: 34). Renk kullaniminda turuncu ve
kirmizi sicak renk kombinasyonunu degistirmeyen AliExpress markasinin sa-
delesmeye dogru evrilmenin basarili bir 6rnegini sunan logo tasariminda ayrica
yazi karakterinin modernlesen yuvarlak hatli ve eski logoya kiyasla daha ince
yapida oldugu da goriilmektedir (Gérsel 7).

17 https://www.uber.com/tr/newsroom/history/adresinden 23 Agustos 2023 tarihinde alinmistir.

18 https://www.campaigntr.com/uber-logosunu-yeniledi/adresinden 23 Agustos 2023 tarihinde alinmistir.
19 https://www.statista.com/statistics/245340/leading-large-cap-e-commerce-companies-market-cap/
adresinden 27Agustos 2023 tarihinde alinmistir.
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2010-2015 2015-...

Gorsel 7: AliExpress’in 2010-2023 yillari arasinda kullandigi logolarin gorselleri

2001 yilinda Tirkiye’de kurulan GittiGidiyor markasi, 2007 yilinda diinyanin en
biiyilik e-ticaret platformlarindan biri olan Ebay tarafindan satin alinmis, 2022
yili itibari ile ise faaliyetlerini durdurmustur®. Kurumsal kimligi olusturan temel
ozellikler arasinda yer alan isim markanin kiiltliriine, i¢c degerlerine uygun, ic
ve dis hedefleri paralelinde, rekabet sartlari da géz oniinde bulundurularak
digerlerinden ayirt edilebilecek (Atam, 2014: 18) sekilde belirlenmelidir. Bu
baglamda ilk kuruldugu yillarda bir acik arttirma platformu olmasinin etkisi ile
secilen GittiGidiyor ismi markanin hizmet ettigi sektore dogrudan géonderme
yapmaktadir. Ayni dogrultuda markanin ilk logo tasariminin acik arttirma sis-
temine gonderme yapacak bicimde tasarlandigi gériilmektedir. Diismek (git-
mek/satilmak) iizere olan “r” harfi ve acik arttirmada teklif verirmiscesine elini
kaldiran bir piktogram formundan olusan logo 2013 yilina kadar kullanilmistir.
Tasarimda ayni zamanda serifli ve kalin bir font tercih edilmis, marka ismi iki
satirda yazilmis, uzuvlari oklardan olusan insan figiirii ve arkasinda sari renkte
daire formu kullaniimistir (Gérsel 8).

e, gittl i ttiai
&gidi}?m% 4 gittigidiyor glttlgldl}?l‘

2001-2013 2013-2021 2021-2022
Gorsel 8: GittiGidiyor'un 2001-2022 yillari arasinda kullandigi logolarin gérselleri

2013 yilinda GittiGidiyor markasi tarafindan degistirilen logo tasariminda, biin-
yesinde bulundugu Ebay platformunun renklerine yer verilmistir. Riizgar giilii
formunda kullanilan dikdértgenlerin olusturdugu amblemin yaninda yuvarlak
hatlarin 6n planda oldugu bir font ile tek satirda yazilan marka ismi yer almak-
tadir. Ayrica logonun alt kisminda daha kiiciik puntolar ile “bir ebay sirketidir”

20 https://webrazzi.com/2022/06/20/gittigidiyor-un-20-yillik-seruveni/adresinden 27Agustos 2023 tarihin-
de alinmistir.
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ibaresi mevcuttur. Logoda yer alan renkli grafik 6ge ayrica mobil uygulama
ve pavicon gibi alanlarda da kullanilmaya uygun olarak tasarlanmistir. 2021 yih
itibari ile amblemi logodan cikararak sadelesme yoluna giren marka, GittiGi-
diyor kelimesinde bulunan 4 adet “i” harfinin noktalarinda kullandig renkler
ile Ebay platformuna génderme yapmistir. Daha kalin bir tipografinin tercih
edildigi tasarimda ayni zamanda bir 6nceki versiyonda yer alan “bir” ibaresinin
cikarildigi ve “ebay sirketidir” yazdigi gériilmektedir. Bu yonleri ile tiim fazla-
liklarindan arindiriimis, sade, okunakli ve modern bir gorsel iletisim tasarimi
elde edilmistir (Goérsel 8).

1995 yilinda bir acik arttirma sitesi olarak kurulan Ebay’in ilk renkli logosu
1999 yilinda tasarlanmistir. Rectangular tetradic (dort renk) sistemine gore
kirmizi, mavi, sar1 ve yesil renklerin tercih edildigi 1999 tarihli logo tasari-
minda markanin ismini olusturan her bir harfe bir renk atanmistir. Harflerin
ayni diizlemde olmamasi ve daginik olarak yerlestirilmesine ek olarak boyut
ve genisliklerinde farkliklar icermesi tiriin cesitliligine gonderme yapmaktadir.
Harflerin farkl seffaflik oranlarina sahip olmasi ve st liste binmis olmalari,
kesisim noktalarinda yeni renklerin ortaya cikmasina ve logonun aslindan daha
hareketli olarak goriilmesine sebep olmaktadir.

2012 yilindan itibaren ayni boyut, genislik ve diizleme getirilen harflerden olu-
san logo tasarimini kullanan Ebay markasinin her iki logosu da Univers fontu
ile tasarlanmustir. ilk versiyonda harfler iizerindeki degisiklik oranin yiiksek ol-
masi fontun net olarak goriilmemesine ve okunmamasina sebep olmaktadir.
Bu degisiklikler 1siginda Ebay markasinin glincel logo ile birlikte daha giicli,
daha sade ve daha duragan bir gorsel iletisim aracina dondistligiinii séylemek
miimkindir (Gorsel 9).

99922012 2012-,

Gorsel 9: Ebay’in 2001-2022 yillari arasinda kullandigi logolarin gérselleri

Yukarida yer alan 6rneklerde goriildiigli tizere, 2010’lu yillardan sonra gorsel
kimliklerinde degisiklik yapan markalarin logo tasarimlarinin ortak noktasi sa-
delesmeye dogru adim atmis olmalaridir. Tasarimlarda yer alan fazla 6gelerin
¢gikarilmasi, renklerin azaltiimasi, grafiklerden arindirilmalar sadelesme siireci-
nin ortak sonugclaridir.
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Markalarin kimliklerinde mesaji dogru ve net olarak iletebildikleri siirece, sa-
delesmenin ve modernlesmenin gorsel karsiliklarini yansitabilmek icin hedef-
ledikleri az ile coga ulasma cabasinin basariya ulastigini séylemek miimkiinddir.

Sonuc Yerine

19. yilizyllda Robert Browning’in siirinde ortaya cikan, Ludwig Mies van der
Rohe tarafindan minimalist sanati tanimlamak icin kullanilan, takip eden yillarda
modern sanat diinyasinda bir motto haline déniisen “less is more” (az ¢oktur)
glinimiiz tasarim anlayisina 1sik tutmus, 2 1. yiizyil teknolojik ve dijital gelisme-
lerini dogrudan etkilemistir. Az 6ge ile cok sey anlatmaya yonelik bir tasarim
anlayisini isaret eden “less is more” (az coktur), 2010’lu yillardan sonra diji-
tallesme ile birlikte form degistiren ve basite dogru evrilen tasarim uriinlerin-
de siklikla karsilasilan siireci tanimlamaktadir. En basit anlami ile fazlaliklardan
arindirilmis eserleri tamimlayan motto, gerekli olana duyulan ihtiyaca génder-
me yapmakta, gereksiz ve fazla olanin disarida birakilmasini 6ngérmektedir.

Benzerlerinden ve/veya rakiplerinden ayrilabilmek adina gérsel iletisimin tiim
unsurlarinda degisiklige giden markalar, bu siiregte varliklarini siirdiirdiikleri
sosyal mecralar, web siteleri ve uygulamalarinda arayiiz diizenlemeleri ger-
ceklestirmislerdir. S6zii edilen diizenleme ve giincellemelerin ortak noktasinin
dijital diinyada var olma ve fark edilme cabasi oldugu séylenebilir. Gilinlimiiz-
de; farkli mecralar lizerinden maruz kalinan gérsel mesaj ve iceriklerin sayisi-
nin her gecen giin arttig bilinmektedir. Ozellikle hizin 6n olanda oldugu dijital
mecralarda benzerlerinden ve/veya rakiplerinden ayrilmanin zorlastigi bu d6-
nemde markalarin farkllasmak, kolay algilanmak, hatirlanmak, dikkat ¢ekmek
icin aza yonelmekten baska caresi bulunmamaktadir. Bundan hareketle logo
tasarimlari basta olmak lizere son dénemde minimalist bir tarza yénelerek
gorsel kimliklerinde sadelesen bircok marka bulunmaktadir.

Calisma siiresince incelenen markalarin tasarimlarinda da goriilebilecegi tize-
re, bir logo; digerlerinden ayirt edilebildigi, marka kimligini yansitabildigi ve
okunabildigi siirece sadelesmeye dogru evrilebilir. Asil zor olanin az ile cogu
anlatmak oldugu tasarim diinyasinda bu yoniiyle dijital diinyada hizla fark edile-
bilmek ve akilda kalmak isteyen tiim markalarin gorsel kimliklerinde ¢ok yonli
diisiinerek sadelesmeyi stratejilerine almalari gerektigini sdylemek mimkiin-
diir.

Halen igerisinde bulundugumuz dijital doniistim siirecinin getirilerine giindelik
hayatta rastladigimiz siirece gorsel iletisim tasarimi calismalari glincellenmeye,
degistirilmeye ve doniistiiriilmeye devam edecektir. Bu sebeple ¢alismanin so-
nucu so6zi edilen sadelesme siirecine literatiirde acilan kapidan atilan ilk adim-
dir, siireg devam ettikce calisma tipki tasarimlarda oldugu gibi glincellenebilir
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ve gelistirilebilir. Az ile cogu anlatabilme ve gosterebilme ¢abasi tasarimcilar,
akademisyenler gelecekte bu alanda calisacak adaylar icin siirekli iyilestirme
siirecinin bir parcasidir ve olmaya devam edecektir.
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