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FOLKLOR VE PROPAGANDA: VICHY HUKUMETi ORNEGI*
Folklore et Propagande : L’exemple de Vichy

Ars. Gor. Simay TURAN**

0oz

Ikinci Diinya Savast sirasinda Almanya’da Nazi sdyleminde folklorik unsurlarin bir propaganda araci
olarak siklikla kullanildig1 bilinmektedir. Ulkenin iginde bulundugu ekonomik ya da siyasal kosullarin olumsuz
bir yone evrildigi bir ortamda yonetimde bulunan kisiler Fransa’daki halkin yurt, vatan, millet, toprak, dil gibi
temel ulusal degerlerini bir dizi basmakalip sdylem {izerinden giderek manipiile etmeye ¢alisirlar. Bu amagla
manipiile ettikleri ulusal degerlerin, s6z konusu kavramlara iliskin yerlesik toplumsal imgelerin (doksanin) ken-
dini en giiclii bigimde duyurdugu alan olan folklorun verilerini siklikla kullanmaktan geri durmamiglardir. Nazi
sOylemi bodyle bir manipiilasyon girisiminin en bilinen 6rneklerinden bir tanesidir. Nazilerin bu egilimlerine
kosut bigimde yenilik¢i hareketlerin karsisinda duran, doksaya (ortak duyusun igerdigi geleneksel ve toplumsal
degerler) bagvurmaktan geri durmayan, Nazilerle is birligi yapmaktan ¢ekinmeyen, Fransiz halkinin 6nceledigi
koy, koyliiliik ve toprak gibi izlekleri kullanan Vichy hiikiimeti 6zellikle toprak mitinden yola ¢ikarak toplumsal
imgelemde “sozde” bir devrim hareketi imgesi yaratarak kendi ideolojik degerlerini halka dayatmaya ugrasmis-
tir. Ayrica Maresal Pétain’in yonlendirdigi Vichy hiikimetinin gériiniirdeki temel amaci ulusal degerlerin 6ne
¢iktig1 bir toplumsal degisimin kapilarini aralamaktir. Bunu yaparken de folklor gerecini, Fransiz toplumunun
bas taci ettigi ulusal degerleri, efsaneleri, eski mitleri, vatan ve ulus gibi degerleri, ayrica toprak mitini odaga
koymustur. Ikinci Diinya Savasi’ndan yenilgiyle ¢ikan, bunun sonucunda agir bir ekonomik krizle kars1 karsiya
kalan, cumhuriyet degerlerini ise heniiz yeterince igsellestirememis Fransiz halki ulusal devrimin bir kuramcisi,
hatta gerceklestiricisi olmay1 kendine gorev edinen Vichy hiikéimetinin ulusal devrimi bir varolus nedeni duru-
muna getirme dayatmalarina ayak uydurmak zorunda birakilmistir. Vichy hiikéimeti toprak ve koylii folklorunu
ideolojik sdyleminin merkezine alarak Almanya’nin neden oldugu isgal dramini sdyleminden biitiiniiyle ¢ikar-
maya calisirken aslinda Fransa’nin 6zgiirliik, esitlik, kardeslik gibi benimsedigi temel ilkeleri “is, aile, vatan”
ilkeleriyle degistirmistir. Bir baska anlatimla geleneksel yapilara, diisinme bigimlerine, yani degerlere bagh
Fransiz halkinin onlarca yildir benimsedigi degerleri kendilerince yeniden yorumlayarak onlar1 birer propa-
ganda arac1 durumuna getirmekten ¢ekinmemislerdir. Boylelikle 6nemli dlgiide folklordan beslenen bir propa-
ganda soyleminin temelleri atilmis olur. Bu ¢alismada Vichy hiikimetinin bir propaganda araci olarak kullan-
dig:1 folklorik gerecin (bolgeler, tarim, koyliiliik, siirler, marslar, miizeler, bayramlar gibi) nasil donistiiriiliip
manipiile edilerek kullanildigina vurgu yaparak, daha ¢ok koyliiliik ve toprak mitinin bu perspektifte kullani-
min1 irdeleyecegiz. Bu amagla folklordan ¢ok folklor sdyleminin ana unsurlarindan olan ve siklikla birer pro-
paganda aract olarak kullanilan bir igerigin Ikinci Diinya Savasi kosullarinda Fransa’daki karsilig1 tizerinde
duracagiz. Vichy hiikimetinin yaratti§1 propaganda sdylemine yedirilen s6z konusu temel unsurlarm (folklor
sOylemi) islevlerine odaklanarak ayni zamanda bunun baska tilkelerdeki karsiliklarina kisaca deginecegiz. Boy-
lelikle amacimiz, manipiile edilen folklorik bir igerigin ortak duyusu nasil belirledigine yonelik kimi belirleme-
ler yapmaktir. Oyleyse varsayimimiz kisaca su olacak: Propaganda sdylemi bir toplumun ortak duyusuna iliskin
yerlesik degerleri kendince bigimleyerek, Baudrillard’in sdyledigi gibi, bir tiir simiilakrum yaratma yollarmdan
birisidir. Boyle bir yaklasim folklorun bir propaganda goriingiisiinde olas islevlerinden birisinin ne oldugunu
daha yakindan gérmemize olanak saglayacaktir. Kanimizca Vichy hiikimeti, Fransiz halkinin imgeleminde
(hatta bilingaltinda) yapay bir gergeklik etkisi yaratmaya galisarak ongoriisiiz bir dizi yoneticinin neden oldugu
yitirilen savasin yarattig1 travmay1 bastirmay1 amaglamistir.

Anahtar Kelimeler
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RESUME
Les ¢léments folkloriques ont été fréquemment utilisés comme outil de propagande dans le discours nazi
en Allemagne pendant la Seconde Guerre mondiale. Dans un environnement ou les conditions économiques ou
politiques du pays évoluent dans un sens particuliérement défavorable, les personnes au pouvoir ont la tendance
a manipuler les valeurs nationales fondamentales du peuple, telles que la patrie, la nation, le pays, la langue, a
travers une série de discours stéréotypés. A cette fin, elles ne se privent pas d'utiliser fréquemment les données
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du folklore qui n’est autre que le domaine ou les valeurs nationales et les images sociales établies liées a ces
concepts s'expriment de la maniére la plus forte. Le discours nazi est I'un des exemples les plus connus d'une
telle tentative de manipulation. Parallélement auxdites tendances, le régime de Vichy, qui s'opposait aux mou-
vements modernistes, n'hésitait pas a recourir a la doxa (valeurs traditionnelles et sociales contenues dans le
sens commun), a coopérer avec les nazis et, en utilisant des thémes tels que le village, la paysannerie et la terre,
considérés comme prioritaires par le peuple frangais, en particulier sur la base du mythe de la terre ou a essayer
d'imposer ses propres valeurs idéologiques au public en créant une image de mouvement soi-disant révolution-
naire dans l'imaginaire social. En outre, I’objectif principal et visible du régime de Vichy était d'ouvrir les portes
a un changement social dans lequel les valeurs nationales étaient mises en avant. Pour atteindre a son but, le
régime de Vichy s'est concentré sur le matériel folklorique, les valeurs nationales chéres a la société frangaise,
les 1égendes, les vieux mythes, les valeurs telles que la patrie et la nation, ainsi que le mythe de la terre, qui fera
l'objet de cet article. Le peuple francais, sorti vaincu de la Seconde Guerre mondiale, confronté a une grave crise
économique et n'ayant pas encore suffisamment intériorisé les valeurs de la république, a été contraint de se
plier aux impositions du régime de Vichy, qui s'est érigé en théoricien et méme en réalisateur de la révolution
nationale, pour faire de la révolution nationale une raison d'étre. Si le régime de Vichy évite completement de
son discours le drame de l'occupation allemande en plagant la terre et le folklore paysan au centre de son discours
idéologique, il remplace en réalité les principes fondamentaux adoptés par la France tels que la liberté, I'égalité
et la fraternité par les nouveaux principes nationaux de "travail, famille, patrie". En d'autres termes, en réinterp-
rétant les valeurs que les Frangais, attachés a des structures, des modes de pensée et des valeurs traditionnelles,
ont adoptées depuis des siccles, il en fait des outils de propagande. C'est ainsi que sont jetées les bases d'un
discours de propagande largement alimenté par le folklore. Dans cette étude, nous examinerons comment le
régime de Vichy a utilisé le folklore (régions, agriculture, paysannerie, poémes, hymnes, musées, fétes, etc.)
comme outil de propagande en le transformant et en le manipulant, et nous analyserons principalement 1'utili-
sation du mythe de la paysannerie et de la terre dans cette perspective. Pour ce faire, nous nous intéresserons
d'un contenu qui constitue I'un des principaux éléments du discours folklorique plutdt que du folklore. A cette
fin, nous aborderons les fonctions de ces ¢léments de base qui concrétisent le discours de propagande implicite
meélangé au discours folklorique créé par le régime de Vichy, et nous évoquerons bri¢vement ses équivalents
dans d'autres pays. Notre objectif est de déterminer comment un contenu folklorique manipulé détermine le sens
commun. Notre hypothése est donc brievement la suivante : Le discours de propagande est I'un des moyens de
créer une sorte de simulacre, comme le dit Baudrillard, en manipulant les valeurs établies du sens commun d'une
société commune. Une telle approche nous permettra de voir de plus pres I'une des fonctions possibles du folk-
lore dans un phénomeéne de propagande. En conclusion, selon cette étude, le régime de Vichy a tenté de créer
un effet de réalité artificielle dans 1'imaginaire (voire le subconscient) des Francais. Car son but était de suppri-
mer le traumatisme de la guerre perdue, causé par une série de gouvernants dépourvus de vision.
Mots clés
Discours folklorique, propagande, discours de propagande, Vichy, simulacre.

“Politik agidan birbirlerine benzedikleri siirece,

devlet baskanlarmn su ya da bu kisi olmast

hi¢ onemli degildir. Ciinkii cok uzun bir zamandan beri
devlet baskanlart (hangisi olursa olsun)

kendi simiilakrumlarindan bagka bir seye benzemiyorlar.
Zaten onlarin iktidarda kalmalarini saglayan sey de budur.”
(Jean Baudrillard, 2022: 49)

Giris

Patrick Charaudeau, Il n’y a pas de société sans discours propagandiste baglikli ma-
kalesinde “propaganda sdylemi olmayan bir toplumun var olmadigimi” (Charaudeau
2009: 1) sdyler. Charaudeau propagandanin izlerini Antik Yunan’dan beri kullanilan, pat-
hos”’a yonelik kurgulanan, ikna edici, ¢ogunlukla mantiksal argiimanlardan olusmayan
retorige kadar siirer. Modern zamanlarda ise kitlesel kamuoyunun giicliniin artmasiyla
birlikte propagandanin bu giiciiniin, kitleleri belli diisiince ve yagam pratiklerine yonlen-
dirmek i¢in siyaset, medya, ticaret gibi pek ¢ok alanda kullanildigina, bu organlar ve ka-
muoyu arasinda bir egemenlik iligkisi kurulduguna dikkat ¢eker. Jean Baudrillard’a gore
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“[p]Jropaganda once politikacilarla politik partilerin toplum nazarinda o ana kadar olus-
turmus olduklar1 “imaj”dan yararlanarak basvurduklari “temel hedeflerini”, kendilerini
ve pratiklerini pazarlama ve satma yontemi olmustur.” (Baudrillard 2011: 142). Buna
gore her toplumun, kendi igindeki gii¢ iligkilerini belli sdylemler araciligiyla yonettigini,
bu sdylemlerin de amacinin “dogru olmak” degil, “inandirict olmak” olduguna iligkin bir
¢ikarim yapabiliriz. Toplumlari belli bir yone dogru gotiirmek isteyen yonetimler, propa-
ganda sdylemine siklikla bagvurmaktadir. Propaganda sdylemi olusturulurken genellikle
halklarin en duyarli olduklari degerler olan din, inang, dil, kiiltiir, efsaneler ve bunlar {ize-
rine kurgulanmis olan, uzun bir zaman boyunca yinelenerek bir donemden &tekine akta-
rildiklar i¢in basmakaliplagan unsurlardan yararlanilir. Sorunsala folklor penceresinden
bakildiginda folklorun kimi zaman “dar bir ulusgulugu, dinde dogmacilig1, abartilmis bir
geemis hayranlhigini besleyip, gelistirebil[digi]” (Azadovski 2002: 11) goriilecektir. Bu
¢ergevede Richard M. Dorson, kimi Amerikan halk kahramanlariin hikayelerinden yola
¢ikarak otantik goriiniimlii folklor iirtinlerinin aslinda kitlesel yonetimi kolaylastirmak
adma manipiilasyon araci olarak kullanilan sentetik iiriinler oldugunu sdyler ve bu {iriin-
leri “fakelore” (tr. sahte folklor) olarak tanimlar (Dorson 1976: 5). Buna kosut bigimde
Alan Dundes, “Fakelore Fabrikasyonu” adli ¢alismasinda Dorson’un ortaya attig1 fake-
lore kavraminin alaninin daha genis olduguna dikkat ¢eker ve s6z konusu kavramin Ame-
rikan halk kahramanlariyla sinirlt olmadigini, “gdriiniirde milli ve ruhsal bir ihtiyac: tat-
min e[den]” (Dundes 2007: 82) “masaldan siire, giyimden mimariye pek ¢ok alanda”
(Ozay 2007: 181) gesitli iiriinii niteleyebilecegini one siirer. Kanimizca folkloriin mani-
piilatif bir propaganda araci olarak (hatta fakelore’a doniistiiriilerek) kullanilmasi, top-
lumsal degerlerin doksalasmasinin temelini olusturur. Roland Barthes’in soyledigi gibi
doksanin dayandig1 temellerden birisi ideolojidir. Doksa ideolojik igerigi olan, yinelenen,
yinelendik¢e basmakaliplagan ve bilingaltina yerlesen ortak duyusun igerdigi tiim deger-
leri su ya da bu yolla sonraki donemlere aktaran bir dolayimdir (Barthes 2015: 124). Bu
cergevede folklor igerigi doksanin yaratilmasinda ayrilmaz bir pargadir; ¢iinkii doksa,
toplumsal bilingaltryla baglantili olarak ideolojik oldugu kadar ulusal kimligi belirleyen
temel bir unsurdur. Gergekten de toplumu olusturanlar, 6zellikle bir deger olarak bilin-
caltina yerlesmis olan bu kalip unsurlari kullanarak toplumun bir {iyesi ya da bireyi duru-
muna gelir. Buna karsin siyasal erkin manipiile etmeye ¢aligtigi ve halkin duyarliliginin
en yogun oldugu icerik igte burada giindeme gelmektedir.

1. Baskic1 Yonetimler ve Propaganda Soylemi

Folklor disiplininin gelisimi Temur’a gore “XIX. ylizyilda sozlii gelenekleri, modern
ideolojik amaglar dogrultusunda birlestirmeyi arzulayan romantik milliyetgi ideoloji
[ile]” (Temur 2011: 1) dogrudan ilintilidir. Gergekten de folkloriin milli kimlikle olan
iligkisinin irdelenmesi, kdylii kiiltiiriiniin ilgi odag1 haline gelmesi 19. ylizyili igaret eder.
Azadovski’ye gore “romantik edebiyat ve ulusguluk akimu ile halkbilim arasindaki etki-
lesim, Napolyon savaslarindan sonra politik ve ideolojik bir bakis kazan[ir]” (Azadovski
2002: 11). Napolyon’a karsi savasan neredeyse tiim uluslar, halk kiiltliriinii “bir savas
bayrag: olarak” kullanirlar (Azadovski 2002: 11). Bundan yalnizca Bat1 Avrupa degil,
Rus isgali sirasinda Kalevala destanini ulusallastiran Finler, tiirkiilerini ve halk sarkilarin
Osmanlt’ya kars1 birlesmek i¢in kullanan Yunanlar da etkilenir (Azadovski 2002: 11).
Romantik milliyetciligin etkisiyle “etnik, bdlgesel ve politik biitiinliige sahip anahtar
sembollere ihtiya¢ duyulmus olmas1” (Temur 2011: 2) 20. yiizyilda folklorun bir propa-
ganda aract olarak kullanilmasinin temel nedeni olarak karsimiza g¢ikar. Ancak folklor
ulus-devletlerin bagimsizlasma ¢agrist olmaktan 6teye gegerek, ozellikle 20. yiizyila ge-
lindiginde, totaliter rejimlerin doksalastirmaya calistig1 degerler olarak giin yiiziine
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cikacaktir. Ozellikle iki diinya savasinin damga vurdugu 20. yiizyilda yaygin olan totaliter
yonetimler, iktidarlarini berkitmek amaciyla bir “kiilt lider” (Karaca 2018: 1204), imgesi
yaratmis, bununla ilintili olarak bir ideoloji tasarlamig, bunun i¢in de bir dizi propaganda
sOylemi iiretme arayisinda olmustur. Bu baglamda “Almanya’da Hitler, Sovyetler Birli-
ginde Lenin ve Stalin, Italya’da Mussolini, Ispanya’da Franco XX. yiizyilda, folkloru ya-
ratmak istedikleri yeni toplum modelinde bir arag olarak kullanmislar ve bu liderler folk-
lor iiriinlerinde adeta kutsanmislardir.” (Temur 2011: 3). Bu saptamalara ek olarak ortaya
koymaya calisacagimiz Vichy hiikiimeti incelemesine gegmeden once 6zellikle ¢evre iil-
kelerde ve yine ayn1 donemde folklorik propaganda sdyleminin nasil sekillendiginin {ize-
rinde durmak gerekir.

1922 ve 1945 yillari arasinda Italya, Ulusal Fasist Parti’nin (it. Partito Nazionale
Fascista) lideri Benito Mussolini yonetimindeydi. Giyimlerinden dolay1 “kara gémlekli-
ler” ad1 verilen soz konusu Fagsist Parti iyeleri, 1922 yilinda Napoli’den Roma’ya bir
yliriiyiis yapmis, bu yiiriiyiis sonucunda déonemin krali III. Victor Emmanuel’i devirerek
iktidara gelmislerdir. Mussolini’nin kendine yiikledigi “Roma Imparatorlugu'nu eski ih-
tisamina ulastirma” (Karaca 2018: 1206) misyonu, aslinda kendi propaganda sdyleminin
odagimi olusturur. Bu misyon bize hem Italya’da bir lider kiiltii iiretildigini, hem de Ital-
yan halkimin ve iilkesinin sanli gegmiginin, Mussolini gibi baskici bir liderin elinde pro-
paganda araci olarak kullamldigini yeterince gdstermektedir. Yine ayni bigimde Ispanya,
1939 yilindan baslayarak uzun bir siire boyunca ispanyol Falanji Partisi‘nin (isp. Falange
Espaiiola, FE) benimsedigi ve halka benimsetmeye calistigi Falanjizm ideolojisiyle yo-
netilmistir (Karaca 2022: 703). Falanjizm, Ispanya’daki bolgesel ayrilikgiligin karsisinda
durarak tilke birligini savunmustur; bunu “tek halk, tek vatan” (isp. Un Pueblo, Una Pat-
ria) sloganindan da anlamak miimkiindiir (Karaca 2022: 704). Ideolojisini insa ederken
en fazla kullandig: arag ise dindir. Karaca’ya gore falanjizm ideolojisini donemin diger
baskici yonetimlerinden ayiran en 6nemli 6zelligi Hiristiyanligi, 6zellikle Katolik mez-
hebini 6ne ¢ikarmasidir (Karaca 2022: 704). Boylece halkin manevi degerleri, baskict bir
yoOnetimin propaganda araci bigimini almig olur. Nazi Almanya’sinda ise propaganda soy-
lemi, hic¢bir yerde olmadig1 kadar tehlikeli bir bigim almustir. Joachim C. Fest’e gore
(2002: 225) “Nasyonal sosyalizm” kavraminin kisaltmasi olarak literatiire gegen Nazi
ideolojisi biitliniiyle Hitler’in diinya goriisii iizerine kurulmustur. Naziler iktidara geldik-
ten sonra baslangigta alabildigine yalin bir dil kullanimina basvurmay1 yeglemislerdir.
Ayrica afis, radyo programlari, tiyatro oyunlari, sinema filmleri gibi medya unsurlarina
ya da sanatsal bigimlere bagvurarak oldukea etkili bir propaganda dizisi baglatmiglardir.
Bu unsurlar Nazilerin, halkin kafasinda etkili bir yonetim diislincesi uyanmasina olanak
saglamistir. Propaganda sdyleminin olusmasinda Almanya’nin ulusal destani olarak ka-
bul ettirilen Nibelungen destan1 ve onun bas kisisi, ayn1 zamanda Cermen mitolojisinde
onemli bir yeri olan Siegfiied adl1 bir kahraman (Zengin 2023: 69), Fransiz kuramc1 Ma-
urice Barres’in 1898 yilinda doktrinlesen ve Naziler tarafindan g¢arpitilarak kullanilan
Nasyonal Sosyalizm diisiincesi (Sternhell 1973: 47), Mussolini’nin Italya’daki baskici
yonetimi gibi pek ¢ok unsur etkili olmustur. Bu baglamda Hitler, “fiiirer” unvanin (tr.
onder) hentiiz kazanmamis oldugu 1900°1i yillarin basindan beri “bir kiiltiir tarihgisi gibi
Cermen ve Alman tarihini incelemis, Nazi ideolojisinin insasti i¢in elverisli unsurlari, ve-
rileri baglamlarindan koparip irk¢iliga dayanan bir “biiylik anlat” olusturmus,” (Zengin
2023: 70) bu anlatiy1 propaganda sdyleminin odagina yerlestirmistir. Hitler’in Nazi ide-
olojisinin ve soyleminin benzer egilimde olan bagka hiikiimetleri ve onlarin sdylemlerini
belirledigi agiktir. Avrupa’da italya, Ispanya ve Almanya’dan baska, sdylemsel manipii-
lasyonlartyla Fransa’daki Vichy hiikiimeti akla gelen bir diger 6rnektir.
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2. Vichy Hiikiimeti ve Propaganda Séylemi

Fransa Ikinci Diinya Savasi’ndan agir bir yenilgi alarak ¢ikar; Almanya, Paris de
icinde olmak tiizere iilkenin cogunlugunu isgal etmistir. Dogal olarak Fransa, ¢cok agir bir
ekonomik krizle kars1 karstyadir. Henliz cumhuriyet degerlerini bile tam olarak icselles-
tirememis Fransiz halki, yenilgi ve krizler karsisinda yorgun diigmiistiir. Bu sirada, yakin
bir gelecekte Paris’e bagimsizligini kazandirarak Fransa’y1 6zgiirlestirecek olan lider De
Gaulle’tin kars1 cephesinde yer alan maresal riitbeli asker Pétain, Vichy Hiikimeti safla-
rina katilir ve sonunda Vichy hiiklimetinin basina geger. Modernist egilimli hareketlerin
karsisinda duran bir asker olarak taninan Pétain’in dncelik verdigi alanlar, kdylii ve top-
raktir. Oysa bu alanlar Vichy hiikiimetinin baskin ideolojik degeri olarak karsimiza ¢ika-
caktir. Pétain’in o6nderligindeki Vichy hiikimetinin amaci ulusal degerlerin 6ne ¢ikaril-
dig1 bir toplumsal degisime yon vermektir. Pétain “isgal altindaki Fransa’nin siyasetgisi
olmak yerine Ulusal Devrim’in kuramcisi ve gerceklestiricisi olmay1 kendine goérev edin-
mistir” (Faure 1989: 12). Ulusal Devrim’i bir “varolus nedeni” (fr. la raison d’étre) du-
rumuna getirmistir. SGyleminin merkezine ise toprak ve koyliiniin folklorunu yerlestir-
mis, Almanya’nin neden oldugu “isgal drami’n1 sdyleminden biitiinliyle ¢ikarmistir.”
(Faure 1989: 12). Bu baglamda devrim Fransa’sinin “6zgiirliik, esitlik, kardeslik” (fr. li-
berté, égalité, fraternité¢) mottosunu “is, aile, vatan” (fr. travail, famille, patrie) olarak ye-
niden yorumlayarak kendi propaganda sloganini iiretmistir (Faure 1989: 12). Boylece hal-
kin degerlerini odaga alan folklorik bir propagandanin temelleri atilmig olur.

Aslinda Vichy hiikimeti Almanya, talya ve Ispanya érneklerinde oldugu gibi gérii-
niirde ulusal degerleri odaga alan bir yaklasim bigimi benimsese de tipki o donemin diger
baskici yonetimlerinde oldugu gibi halkin degerlerini belli bir yonetim bi¢imini dayatmak
icin kullanmaktan ¢ekinmemistir. (Amaci savasin halk tizerindeki agir yiikiinii ve bunda
kendi sorumlulugunu ortbas etmektir.). Bunu yaparken o donemde Fransiz halkinin ol-
mazsa olmazi konumundaki kavramlardan, 6zellikle koyliiliik ve toprak mitlerinden ya-
rarlanma yolunu se¢mistir. Bu ¢er¢cevede Vichy yonetiminin bdyle bir planlt devrim bo-
yunca, halk anlatilarinda siklikla yinelenen, “yiiceltilen” (sozciigiin Freud’daki anla-
miyla) topragi ve topragi 6nceleyen imgeleri? (6rnegin bizdeki gibi “ana” imgesi) 6ne
¢ikarmasi kayda degerdir. Gaston Bachelard’a bakilirsa topraga iligskin imgeler ayni za-
manda miicadeleye iliskin imgelerdir (Bachelard 1948: 19). Gaston Bachelard’in tanim-
lamasina kosut bicimde sOylersek “siirekli bir miicadeleyi imleyen toprak” (Aktulum
2021: 322), biiyiik bir boliimii isgal altinda tutulan Fransiz topragini yeniden degerli kil-
mak i¢in sikintilar gekmeye, ekip bicerek ondan verim almaya, son agamada da onu kut-
sallagtirmaya yapilan bir anistirmadir. Bu goriise kosut bigimde Vichy hiikiimetinin go-
zlinde toprak ve liretim temelli yeni bir Fransa tanimi1 yapmak, bir bakima oray1 varsa-
yimsal olarak isgalden kurtarmak demek olacaktir. Vichy hiikimeti kurguya siginir
(¢tinkii kurgu bir kagis yoludur), bunu yaparken toplumu degisik dolayimlar araciligryla
(edebiyat, sinema, anlatilar, efsaneler vb.) kontrol etmeye yonelir. Bu agidan bakildiginda
Pétain onderligindeki Vichy yonetiminin, gelenekleri ve 6zellikle kirsal kesimin 6nem-
sedigi degerleri kullanarak sdylemlerinde toplumu manipiile etmek amactyla bir dizi ide-
alize edilmis propaganda sdylemi iiretmis oldugu saptanmaktadir.

Vichy hiikimeti, 1789°da gerceklesen Fransiz Devrimi’nin adindan hareketle yapa-
cagr icraatlara “Ulusal Devrim” (fr. Révolution Nationale) adini vermistir. Vichy
hiikiimeti kendi sdylemlerini gegerlilestirebilmek i¢in kendi 6z devrimlerini (Fransiz
Devrimi) ve onun evrensel getirilerini propagandalastirmaktan geri durmamistir. Kiiltiirel
yasamin basat unsurlar1 {izerine bir propaganda sdylemi kurgulamistir. Bu kurguyu Ro-
land Barthes Cagdas Soylenler baslikli kitabinda mit ile (doksalastirilmig gergeklik)
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iliskilendirerek tanimlamaktadir. Onceden tanimlannmus tarihsel bir gercekligin mitle
(doksayla) iliskisini vurgulayan Barthes, insanlarin (Fransizlarin) bu goriiliir gergekligin
arkasindaki oteki gercekligi nasil kullanip kendilerince (kendi imge evrenlerinde) tiret-
tiklerini gostermeye ugrasir. Bu baglamda mit, gergekligin dogal oldugu kadar kurgusal
bir imgesidir (Barthes 2023: 57). Ayn1 bi¢imde toplumun kiiltiirii, o kiiltiire dahil olan
folkloru yasayanlar, yasam alanlarin1 dolduranlar vb. gerceklik unsurlarina dayandirilan
bir yerel sdylem ile ideolojik igerikli bir belitin temellerini ortaya koyar. Bu soyut temel-
ler kuskusuz Fransizlarin somut yasamina iligkindir, ama ayn1 zamanda bu soyut yasamin
arkasinda kolektif imgelemin (ortak duyusun) ya da biraz dnce sdyledigimiz gibi doksa-
nin dolastigini, hatta baskin ¢iktigini1 unutmamak gerekir. Aslinda Barthes propaganda
sOylemini bir baska bigimde bu yolla agiklamaya ¢aligmaktadir. Benzer bigimde kolektif
imgeleme dogrudan dogruya el atan Vichy hiikiimetinin yaydig1 propagandanin basariya
ulasmasi bdlge, bdlgecilik ve bunun tizerine kurgulanan sdylemlerin arkasinda aranmali-
dur.

Fransiz Devrimi’nden beri Fransiz topraklari Jakobenlerin merkeziyet¢i anlayisiyla
yonetilmektedir. Buna kosut olarak Maresal Pétain Fransa’y1 bolgelere ayirma reformu
yapmistir. Amaci tagradan temellenen yeni slogani (i, aile, vatan) yine tasrada giiclen-
dirmektir (Faure 1989: 76). Bu ¢ercevede yonetim, isgal edilmemis bolgeleri alt1 ana, kirk
bir alt bolgeye ayirmaya karar verir. Bu da bolgesel anlayisin yerlesmesine katkida bulu-
nur. Ornegin folklor arastirmacist André Varagnac Vichy hiikiimetinin gérevde oldugu
stiregte Toulouse kentinin propaganda biirosunu yonetir. Bununla birlikte her idari bolge-
nin miizecilik, egitim, medya ve toplum insasi gibi konulara egilmesi ve bu alanlara bagl
genglik hareketleri diizenlenmesi kararlastirilir.’ Her bolgenin yoneticisi (fr. le préfet)
bolge i¢i kongreler, sergiler, miize aktiviteleri diizenler, dernekler ve dil merkezli olu-
sumlar kurulmasi igin ¢alisir. S6z konusu reformu yaparken biiyiik dlciide yerel basindan
yararlanilir. Giinliik basin “bélgeselci” tutumunu saklamayan yazilarla doludur (Faure
1989: 82). Ornegin Haute-Loire Bolgesi’nde yayimlanan bir gazetede 1941 tarihinde “Ta-
rihi geleneklere bakilirsa Velay, Vivarais ve Gévaudan yorelerinin tek bir bolge olarak
birlesmesi olduk¢a akla yatkin bulunur, iistelik herkes bunu isteyecektir. Bu yoreler
1362'den 1418'e kadar cesur ve spontane bir girisimle kurduklari ittifakla kendi daglarini
kendileri savunmuslardi.” (akt. Faure 1989: 82) ifadeleri yer almaktadir. Bolgesellesme
stirecinde yerel kahramanlar ve kahramanliklar yiiceltilir, Fransiz Devrimi’nden 6nceki
tarih birdenbire 6nem kazanir, Fransiz Devrimi “koétiiliiklerin kdkeni” (Faure 1989: 83)
olarak nitelendirilmeye baslanir. Cografya ideolojik dayatmanin bir aracit konumuna ge-
lir. Birbirine yakin ve cografi olarak birbirlerine benzeyen bdlgeler birlestirilir, ancak
Ikinci Diinya Savasi sonrast Alman isgali altinda olan ve toprak biitiinliigii tehdit altinda
olan Fransa, bu kez metaforik anlamda yonetenlerce kendi i¢inde boliiniir. Medya, Fran-
siz niifusunun ¢aligan orta ve iist siniflarint hedef aldigindan bu alandaki propaganda son
derece 6nemlidir. Bu nedenle Vichy hiikimeti bolgesellesmeye doniik bir yerel basin pro-
pagandasina agirlik verir. Basin bu donemde tasra, bolgeselcilik ve topraga doniis gibi
temalara déniik yaynlar yapar. Ornegin 1941 yilinda yayin hayatina baslayan Corréze
gazetesinin ilk sayisinda yayimlanan Vichy propaganda slogani su sozlerle biter:

J’aime mon village plus que ton village ; (tr. Kdyiimii senin kdylinden daha ¢ok
seviyorum)

J’aime ma province plus que ta province ; (tr. Bolgemi senin bélgenden daha ¢ok
seviyorum)

J’aime la France plus que tout (tr. Fransa’y1 her seyden daha ¢ok seviyorum) (akt.
Faure 1989: 213).
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Burada boliinen toprak ve dne ¢ikarilmis bolgeselci sdylemler, Fransizlara toprakla-
rinin pargalanigini kabul ettirmenin bir simgesi olurken ayn1 zamanda Pétain’in propa-
ganda igerikli soylemini destekler niteliktedir.

Koyliiliik, tarim ve zanaat, Vichy hiiklimetinin propaganda sdyleminin odagini olus-
turuyordu. Ikinci Diinya Savas1 sonrasi niifusundan on binlerce sehit ve yiiz binlerce esir
veren Fransa’da gida krizi, ekonomik kriz ve kitlik bag gosterir. Bunun iizerine yonetim
tarimi, topraga doniisi ve liretimi one ¢ikarmaya yonelik politikalar uygulamaya baglar.
Koyli ve ciftei, “Fransa’nin arketipleri” (Faure 1989: 86) olarak tanitilir. Maresal Pétain
konugmalarinda toplumun s6z konusu kesimlerini ve Fransa’nin devrim Fransa’s1 olarak
anilmadan onceki konumunu 6ne ¢ikarmaya yonelik “Fransa yeniden ge¢miste oldugu
gibi tarim ulusu olacak. Antik tarim geleneklerini yeniden inga edecek.” (Pétain 1941)
gibi agiklamalarda bulunur. 1941°de yapilan “Topraga Doniis Yardimi” diizenlemesi
(Faure 1989: 92) ile tarim alaninda ¢alisan en az bir bireyi olan her aileye bir miktar para
yardimi yapilir. Boylece 6zellikle tasradaki gengler tarlalarda tiretim zincirine katilmaya
tesvik edilmeye calisir. Yasal diizenlemenin adinda bile “topraga doniis” ifadesinin yer
almasi, goriiniirde Vichy yonetiminin uygulamalarinin olumlandigi izlenimini yaratsa da
aslinda tiim bu girisimlerin gerisinde bir propaganda sdyleminin gizli oldugu agiktir. Oysa
Pétain 6ze, koklere, iiretime doniisii onceleyen propagandalarla Alman isgalinin etkilerini
halka unutturmaya ¢alismaktadir. Hatta bu gercevede 1941°de ¢ikan bir yasa ile tarimin
egitim sistemine dahil edilmesi konusu gilivence altina alinir (Faure 1989: 92). Dénemin
en dnemli propaganda gazetesi Compagnons (tr. Yoldaslar) cogu sayisinda toprak, koyli
ve tarimi ¢agristiran mansetlere yer verir. Bu tip gorsel ve haberlerde 6zellikle “kadin”
motifini 6n plana ¢ikararak doga, tarim, iiretim imgelerini anaerkil bir yorumla ele alip,
modern sehirli kadin imgesini koylii ve tiretime yararli kadin imgesiyle degistirmeye ¢a-
Ligir. Yine ayni amagla tarim ve iretimle ilgili haberlerde kadinlari tarim ve ¢iftgilikte
kullanilan arag gereg ve hayvanlar ile birlikte gosteren gorseller ile “Fransa’nin Kizlar
Tarlada” gibi haber bagliklari tercih edilir.

FILLES DE FRANCE

“Fransa’nin kizlari tarlada”, Compagnons, 02.08.1941 (akt. Faure 1989: 89)

“Topraga doniis” sdylemiyle is¢i sinifi, modern sehir yagamini simgeleyen fabrika-
lardan tasray1 ve ince is¢iligi simgeleyen atdlyelere gitmeye tesvik edilir. Boylece zana-
atin degerlenmesi amaglanir (Faure 1989: 94). Zanaatkar Odalarinin ve sendikalarin ku-
rulmasiyla zanaatkarlar mesleki giivence altina alinir. Yerel gazeteler, dergiler, radyo
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programlari, belgeseller zanaatkarlarla yapilan roportaj sayilarini arttirirlar (Faure 1989:
98).

Bu girisimlerin yaninda Vichy hiikimetinin kuskusuz en énemli goriiniir basarila-
rindan biri kiiltiir ve sanat alanindaki bolgesel folkloru canli tutmaktir. Bu amagla folklor
aragtirmacisi André Varagnac’in destegiyle kiiltiirel miras miizeleri kurulur (Faure 1989:
198). Miizelerde kdy ve kasabalardaki yagsam tarzi, tarim aletleri, plastik sanatlar, kilik
kiyafetler sergilenir. Agirlikli olarak bdlgesel miize goriiniimiinde olan bu mekanlarin
yaninda yoresel agik hava miizeleri olusturma girisimlerine rastlanir; boylelikle ¢iftlik,
degirmen, atolye gibi topragin ve toprak {irlinlerinin igletildigi ve degerli oldugu otantik
alanlar halka acilir ve miizeye doniistiiriiliir (Faure 1989: 199). Bir bakima toprak miize-
lestirilir. Ancak diger girisimler gibi bu girisim de sanildigi gibi masum degildir, ¢ilinkii
topragin miizelestirilmesi, toprak mitini one ¢ikararak yerel halkin degerlerinin birer pro-
paganda araci durumuna gelmesine neden olmustur.

Yine Pétain yonetimi tarimla ilgili {iziim hasadi bayramlari, mayis bayrami, ekinoks
gibi dini ve kiiltiirel bayramlar1 6ne ¢ikarir. Kilise ise bu bayramlara bugday, tahil, iiziim
vb. besinlerin kutsandig1 dini torenler esliginde destek olur (Faure 1989: 154). Bu tiirden
bayram ve etkinlikler, otoriter Vichy rejimini, halkin cosku duyabilecegi bir yonde iler-
lemesine kap1 aralamigtir. Halkin, savas kosullarinda yitirdigi yasam sevincini ve sicak-
1181 bu tiirden bayramlar araciligiyla yeniden bulmasi amaglanmistir. Burada agir, karan-
lik yanlar1 olan ve islemek i¢in miicadele gerektiren toprak (bunlar topragin yerlesik im-
geleridir), baglamindan koparilarak golenlestirilen, hatta ddiile doniistiiriilen bir motif
olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Bilindigi gibi marslar en etkili propaganda araglarindandir. Marslarin diizenli ritim,
sabit ton vs. gibi unsurlari propaganda icin olduk¢a elverislidir. Bundan hareketle
“Maréchal, nous voila!” (tr. Maresal, iste biz buradayiz!) adin1 tagiyan bir mars bestelenir.
Fransa’nin milli mars1 La Marseilleise ‘in yerini yasal olarak higbir zaman alamasa da bu
mars tiim okullarda, térenlerde, bayram ve kutlamalarda yillarca ¢alinir. 1933 yilinda oy-
nanmis olan La Margoton du bataillon miizikali i¢in bestelenen bir par¢adan intihal ol-
dugu sonradan ortaya ¢ikan* bu marsin hiikimet yanlis1 André Montagard tarafindan ya-
zilmus sozleri asagidaki gibidir:

“Une flamme sacrée (tr. Kutsal bir ates)

Monte du sol natal” (tr. Dogdugumuz topraklardan gége yiikseliyor)
1(\/Ia3échal, nous voila! (tr. Maresal, iste biz buraday1z)

“Tu nous as redonné I'espérance (tr. Bize yeniden umut verdin)

La Patrie (tr. Vatan)

Renaitra (tr. Yeniden Dogacaktir)

(...)” (Dassary, 2009)

Goriildiigt gibi bu marsin igerisinde Fransiz toplumun en duyarli oldugu doksalas-
mis imgelerin ya da temalarin, yani atesin, topragin, yeniden dogus imgelerinin topragin
odaga alindig1 unsurlar biitliniiyle bir propaganda sdyleminin aracit durumuna getirilmis-
lerdir. Bunlar margin hem 6znesi hem nesnesidirler. Yeniden dogus imgesiyle basmaka-
liplagmis bir diisiincenin (dogmak-yeniden dogmak) bir umut simgesi olarak kullanimi
aragsallastirilmaktadir. Doksanin ideolojik yoniine donerek soylersek umut vermek edi-
minin 6znesi Vichy hiiklimetinin kendisidir.

Sonu¢

Ozellikle 20.yiizyilda totaliter ydnetimlerin “ideolojisinin topluma benimsetilme-
sinde folklorun veya folklor iiriinlerinin iistlenmis oldugu islev” (Temur 2011: 37) goz
oniline alindiginda, dénemin tiim baskict yonetimlerinin yaptig1 gibi Vichy hiiktimeti,
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ozellikle kirsal kesimde yasayan halkin baslica degerleri olan (hatta kutsallastirdigi) koy-
liliik, toprak, tarim, zanaat gibi kavramlar1 propaganda sdyleminin merkezine oturtarak
Ikinci Diinya Savasi'nin yikici etkilerini halkin toplumsal imgeleminden silmeye calis-
mistir. Pétain folklor gerecini kullanarak kendi doneminde sdzde basarili bir propaganda
stireci yonetmistir. Halkin kiiltiir, din, efsane, koyliiliik, toprak, tarim gibi degerlerini ya-
salar, medya, egitim, kiiltlir-sanat etkinlikleri gibi kanallar araciligryla “devrilmis Devrim
Fransa”sindan yeni bir “koylii Fransa” yaratma ideali, folklorik propagandanin en garpici
orneklerinden biri olmustur. Aslinda Pétain’in, isgal altindaki bir {ilkenin i¢inde bulun-
dugu yikici gercekligi bambaska bir gergeklik bigiminde kurgulayarak onun iizerini ort-
meye, bir bagka anlatimla bir illiizyon (yanilsama) yaratmaya ¢alistig1 anlasilmaktadir.
Sosyolojik baglamda Jean Baudrillard’in tanimladigi bigimiyle simiilakrum kavrami
Pétain’in folklor gerecini kullanarak tasarladig1 propaganda ¢alismalarinda karsilik bul-
maktadir. Gergekten de Baudrillard simiilakrum kavramini sanallik, uydurulmus ya da
yaratilmis gergeklik, hatta kurgulanmis gergeklik ya da biraz daha teknik bir tanimla bir
gerceklik olarak kabul ettirilmek istenen “goriiniis” bi¢ciminde tanimlamaktadir. Bu bag-
lamda Dorson’un ortaya att181 “fakelore” kavraminin, felsefi diizlemde Baudrillard’in si-
miilakrum kavramia kapi araladig1 sdylenebilir. Baudrillard’a gore savaslar ve kitlesel
oliimler sonucu yalnizlasan insanin tiiketim diizenini benimsemesi sonucu bir simiilasyon
evrenine girilmistir. Bu evrende her sey bir simiilakruma doniismiis, boylece insanlar ger-
¢eklik ilkesine bagl yasadiklari zamanlardaki toplumsal hedeflerinden koparak gelecek
beklentilerini yitirmislerdir. Boylece kendileri de simiilasyonun bir pargasi (aract) olmus-
lar, kendi sinirlarinin (gergekliklerinin) otesine gegmisler, birer goriiniime, yani yanilsa-
maya doniismiislerdir. Bu durumu bir gergeklik sanrisi olarak da (illiizyon) nitelendirebi-
liriz. Iste Vichy hiikimetinin yapmaya calistig1 bir gergeklik sanrisi/sanis1 yaratmaktan
baska bir sey olmamuistir. Savas sonrasi umutlarini yitirmis, sanki bir simiilasyonda yasa-
maya baglamis (ya da orada yasamaya zorlanmis) bir topluma kendi ¢ikarlar1 ve degerleri
dogrultusunda sanal bir gergeklik yaratilmis, insanlarin o giine degin kutsal saydig: bas-
lica degerleri carpitilarak olmayan bir gereklik yaratilmaya galisilmustir. Mussolini Ital-
yasi, Falanjist Ispanya, Nazi Almanyasi gibi baskic1 yonetimlerin tamami yontemsel agi-
dan benzer bir yola bagvurmuslardir. Bunu yaparken toplumsal bellegin en etkileyici un-
surlarini aragsallastirarak, baska bir anlatimla doksanin ideolojik boyutunu 6ne ¢ikararak
kullanmuslar, hatta onlar1 kendi propagandaci imgelemlerinde birer simiilakruma doniis-
tirmiigler, bdylelikle bir simiilakrum iginde baska bir simiilakrum yaratmiglardir. Oysa
bu yaklasim, 6tekini (toplumu) aldatmaktan bagka bir sey degildir. Roland Barthes’in
sOyledigi gibi doksanin ideolojiyle iligkisinin olumsuz sonuglarindan birisi yalnizca be-
densel degil (savas), ayn1 zamanda diisiinsel olarak (toplumsal degerler) dlmektir (Bart-
hes’a bakilirsa doksa-ideoloji bedensel bir 6liimdiir). (87) Vichy hiikiimeti doksa karsi-
sinda bir paradoks yaratmaya ¢alismis, ancak bu paradoksun da bir doksaya doniismesine
engel olamamugtir.

YAZARLARIN KATKI DUZEYLERI: Birinci Yazar %100.

ETIiK KOMITE ONAYTI: Calismada etik kurul iznine gerek yoktur.
FINANSAL DESTEK: Caligmada finansal destek almmanustir.

CIKAR CATISMASI: Calismada potansiyel ¢ikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.

NOTLAR

1. Soylem ¢6ziimlemesinde pathos, bir sdylemin alic1 kisisini etkilemek i¢in insa edilen kimliktir. Charau-
deau’ya gore pathos “soylemi alic1 kisiyi duygusal bir evrene hapsetmek i¢in sdylemsel dramatizasyon
stratejileri uygulayan” (Charaudeau 2002: 423) dilsel bir siiregtir.

2. Bu konuda bkz. Paul Sébillot, T1 Le folk-Lore de la France. Le ciel et la terre.
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3. André Varagnac 1937 yilinda Fransa’da yapilmis olan Uluslararas: Folklor Kongresi’ni (fr. Le Congrés
International de folklore) diizenleyen folklor arastirmacisidir. Kongrede bolgeselciligi etkili bir bigimde
savunmasl, Vichy yonetimince Toulouse bolgesindeki propaganda biirosunun basina gegirilmesinin oniinii
acar. (Faure 1989: 70).

4. Bu konuda bkz. Jean-Pierre Guéno, La mélodie volée du Maréchal. Paris: L’ Archipel, 2018)
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