Uluslararasi Sosyal ve Egitim Bilimleri Dergisi, Sayi 18, Aralik 2022, ss. 16-48.

1JOSES

International
Joumnal of Social and Education Sciences

International Journal of Social and Educational Sciences

e-ISSN: 2148-8673

Alanya’da Turizmin Kent Kimligi ve Toplumsal Hayat Uzerindeki Etkileri*

The Effects of Tourism on Urban Identity and Social Life in Alanya

MAKALE BiLGiSi

Arastima Makalesi
Research Article

** Akdeniz Universitesi
Egitim Fakultesi
sefa_0144@hotmail.com
ORCID: 0000-0001-95079-9984

Sorumlu Yazar:
Corresponding author:

*#% Akdeniz Universitesi
Egitim Fakultesi
hilmi.demirkaya@gmail.com
ORCID: 0000-0002-4456-580X

Bagvuru / Submitted:
29 Agustos 2022

Kabul / Accepted :
27 Ekim 2022

DOI: 10.20860/ijoses.1168058
Atif / Citation:

Duman, M. S., & Demirkaya, H.
“Alanya’da Turizmin Kent Kimligi
ve Toplumsal Hayat Uzerindeki
Etkileri". Uluslararasi Sosyal ve
Egitim Bilimleri Dergisi, 18(2022):
16-48.

Benzerlik / Similarity: %7

Mehmet Sefa Duman* (9, Hilmi Demirkaya***

Oz

Turizm sektorii ortaya ¢iktigr ilk giinden itibaren kapsadigi bolgeler iizerinde farkl etkiler
yaratmistir. Bu ¢aligmanin amaci Alanya’da yasayan insanlarin, turizm faaliyetlerinin kent
kimligi ve toplumsal hayat iizerindeki etkilerine iliskin goriislerini ortaya ¢ikarmaktir.
Arastirmada nitel aragtirma yontemi olarak durum caligmast kullanilmistir. Arastirmaya
amacl drnekleme yontemlerinden dl¢iit 6rnekleme yoluyla belirlenen 15 kisi katilmistir.
Aragtrmamin  verileri arastirmacilar tarafindan gelistirilen ve wuzman gorisleri
dogrultusunda son sekli verilen yart yapilandirilmis goriisme formu yoluyla derlenmistir.
Katilimeilardan elde edilen verilerin  degerlendirilmesinde  betimsel analize
basvurulmustur. Yapilan betimsel analiz sonucunda goriisme formunda yer alan sorulara
iligkin ¢esitli kategorilere ulasilmistir. Katilimcilarin Alanya’da yagsama tercihlerine iliskin,
Alanya’y1 ¢cok sevme, yasadig sehre hizmet etme arzusu, dogal ve kiiltiirel zenginliklere
sahip olmasi, Alanya’da turizm sektdriinde ¢alisma, yerlesim alanlarinin denize yakin
olmasi1 ve Alanya’da dogma ve ailenin Alanya’da ikamet etmesi olmak iizere 6 kategori
ortaya ¢ikmustir. Genel olarak goriisme yapilan kisilerden elde edilen verilere gore turizmin
Alanya’nin son yarim yiizyildaki gelismesinde en onemli paya sahip sektor oldugu
anlagilmistir. Ayrica turizmin Alanya iizerinde kiiltiirel, ekonomik, mimari ve g¢evresel
boyutlarda ¢esitli etkilerinin oldugu sonucuna ulasilmistir. Arastirmadan elde edilen
bulgular esas alinarak ortaya ¢itkan sonucglara dayali olarak arastirmacilara, sektor
igverenlerine, yerel ve merkezi yonetim erklerine yonelik bazi 6neriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Bilgiler, Turizm, Kent Kimligi, Toplumsal Hayat, Alanya.

Abstract

The tourism sector has created different effects on the regions it covers since the first day it
emerged. The aim of this study is to reveal the views of people living in Alanya about the
effects of tourism activities on urban identity and social life. In the research, case study was
used as a qualitative research method. 15 people who were determined by criterion sampling,
one of the purposeful sampling methods, participated in the research. The data of the
research were compiled through a semi-structured interview form developed by the
researchers and finalized in line with expert opinions. Descriptive analysis was used in the
evaluation of the data obtained from the participants. As a result of the descriptive analysis,
various categories related to the questions in the interview form were reached. Regarding
the preferences of the participants to live in Alanya, the desire to love Alanya very much, to
serve the city where they live, to have natural and cultural riches, to work in the tourism
sector in Alanya, to be close to the sea in residential areas, and to be born in Alanya and the
family's residence in Alanya. According to the data obtained from the interviewees in
general, it has been understood that tourism is the sector that has the most important share
in the development of Alanya in the last half century. In addition, it has been concluded that
tourism has various effects on Alanya in cultural, economic, architectural and environmental
dimensions. Based on the results obtained from the research, some suggestions were
presented to researchers, sector employers, local and central government powers.

Keywords: Social Studies, Tourism, Urban Identity, Social Life, Alanya.
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Giris

Toplumsal hayat1 etnik, kiiltiirel, mimari, sosyal ve ekonomik yap1 baglaminda etkileyen birtakim
olay ve durumlar vardir. Bunlara 6rnek olarak tarim, hayvancilik, sanayi sektorlerinin yani sira liretim
faaliyetleri, is ve egitim imkanlar1 ile yasam kaynaklar1 gibi faktorler gosterilebilir. Bu durumlarin belli
bir bolgede bir arada bulunan toplumun, kent yasantisinin sekillenmesinde 6nemli rolii vardir. Bu rolde
onemli paya sahip etkenlerden biri de turizmdir. Uslu (1990) turizmi, insanlarin gegici olarak bir yerden
bagka bir yere basta dinlenme ve tatil amacli olmak tizere saglik, kiiltiir, spor, diger toplumlari tanima
vb. amaglar dogrultusunda giderek, orada konaklamalar1 seklinde tanimlamaktadir. Mathieson ve
Wall’a gore (1982) turizm, insanlarin dinlenme ve gesitli ihtiyaclarini karsilama amaciyla belirli bir
siireligine yasadiklar1 yerden ayrilmalaridir. Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO)
turizmi, insanlarin, siirekli olarak bulunduklar1 olagan ortamlarinin disindaki yerlerde ticari ve
ekonomik kazang elde etmeden, gegici olarak konaklamalari ile ortaya ¢ikan iligkilerin tiimii olarak
tanimlamistir. Turizm, gectigimiz son yarim yiizyilda ciddi ilerleme kaydederek pazar biiyiikliigii ve
ekonomik potansiyeli ile diinyanin 6nde gelen endiistrilerinden biri olmustur. Bu durumun olusmasinda
sosyal yapmin, teknolojik gelismelerin, {iretim bicimlerinin ve turizm pazarmin niteliginin etkili
oldugu goriilmektedir (Akoglan Kozak, Evren, & Cakir, 2013).

Tiirkiye’ye gelen turistler kendi yasam tarzlarini, gelenek ve goreneklerini tatile geldikleri
bolgede de siirdiirebilirler. Bu gibi durumlarda yerli halk tarafindan kabul edilip, benimsenen olgular
oldugu gibi tam tersi tepki ¢ekebilen, bolgenin 6rf, adet ve kiiltiirline aykir1 davranislar yerli halk
tarafindan kabul gérmemektedir (Giirbiiz, 2002). Ornegin; gelismis iilkelerden gelen turistlerin ¢evre
temizligine duyarliligi, insan iliskilerinde genellikle pozitif olmalar1 ve kitap okuma kiiltiirleri yerli
halk tarafindan benimsenebilir. Ancak yerli halkin kiltiiriinii tehdit edici bazi unsurlara kars1 tepki
gosterilebilir. Ozellikle bolgedeki geleneksel diizenin olumsuz etkilenmesi, genglerin ahlaki yonden
zayiflayacaklari diistincesi yerli halki rahatsiz edebilir (Gilirbiiz, 2002). Boyle durumlarda turistler ile
yerli halk arasinda kiiltiir ¢atismalar1 yasanabilir.

Kentlerin gegmisten giiniimiize kendilerine 6zgii biriktirdigi kimlikleri vardir. Bu kimlik disardan
bir etkilesim olmadig siirece nesilden nesile korunabilir. Ogurlu’ya gore (2014) kentler diinya iizerinde
uzun yillar sonucunda birer kimlik olusturmus ve giiniimiize kadar o kimlikle anilarak gelmislerdir.
Ancak kiiresellesen diinyada teknolojinin hizla ilerlemesi ve ulagimda zamanin kisalip, konforun
artmas1 kozmopolit kent kimlikleri ortaya ¢ikarabilmektedir. Bu duruma sebep etkenlerden birisi de
turizmdir. Turistler tarafindan cazibe merkezi olarak goriilen kentlerde yerel halk ile turist etkilesimi
kentin kimligi lizerinde yeniliklere ve degisimlere sebep olabilmektedir. Bir kenti digerlerinden
ayristiran Ozelliklerin tiimii o kentin kimligidir. Kimlik, ¢esitli ortamlarda ve sosyal olaylarda zaman
icinde 6zdes ve siirekliligin 6znel bir yansimasidir. Mekan kimligi cografi kosullar, lokasyon, kent
modeli, peyzaj durumu ve mimari yap1 gibi fiziki ve mekansal 6zelliklerden olusur. Dogal ve yapili
ortamin bilesenleri, sosyo-ekonomik durum, kamu yarar1 ve gereksinimleri, tasarim ozellikleri,
uygulama siirecleri ve yasal diizenleme ve siirecler mekan kimliginin temel bilesenlerini olusturur (Dag
ve Mansuroglu, 2020).

Ozellikle kent turizminde turistlerin en ¢ok aradiklari nitelik ziyaret edilen mekanin 6zgiinliigii ve
essizliginden olusan kimligidir. Kentler kimliklerini koruyabildikleri siirece stirdiiriilebilir kent
turizminden s6z edilebilir. Kent kimliginin gelilistirilmesi ve siirdiiriilebilirligi turizmin g¢evresel,
ekonmik ve sosyo-kiiltiirel etkileri, yerel halkin turizm etkilerine kars1 yaklagimlari, kiiltiirel ve dogal
mirasin korunmasi ile turizm gelisimi arasindaki denge esasina dayanmaktadir (Dag ve Mansuroglu,
2020).
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Her kentin kendisine 6zgii bir kiiltiirli ve yasantisi vardir. Bu kiiltiir ve yasanti, o kentte bulunan
toplumun asirlardir nesilden nesile aktarilan birikimleri sonucunda varligimi korur. Ancak bazi
durumlarda bu kentsel birikim degisime veya doniisiime ugrayabilir. Hatta uzun yillar 6ncesinden
gelen oturmus kiiltlir zamanla tamamen ortadan kalkabilir. Buna sebep olan durumlar arasinda sayisiz
bir¢cok neden vardir. Bu nedenler arasinda kentin ekonomik, ticari, siyasi, saglik, egitim vb. sebeplerle
alip-verdigi gogii, teknolojinin ilerlemesi ile insanlar arasinda yeni iletisim ve etkilesim tiirlerinin
olusabilmesi gibi etkiler ornek verilebilir. Bu etkilerin yan1 sira kent Kkiiltlirliniin yapisinin
sekillenmesindeki onemli bir baska unsur da turizmdir. Turizmin oldugu bir kentte bdlge halkinin
turistlerle olan etkilesimi kaginilmazdir. Bu etkilesim sonucunda turizm kentindeki yerli halk ile
turistler arasinda karsilikli kiiltiir aktarimi gergeklesebilmektedir. Ciinkii turizm amaciyla bir bolgeye
disardan gelen misafirler, gittikleri yere aligkanliklarini, yagam tarzlarmi ve kendilerine ait degerleri
de gotiirmektedirler (Kozak, Kozak, & Kozak, 2010).

Tiirkiye’de kiyr turizminde aktif destinasyonlarin ozellikle yaz aylarinda yabanci turist
bakimindan fazla ziyaretcileri olmaktadir. Son yillarda ise bu ziyaretler kalic1 hale gelmeye baglamistir.
Turistik gezi i¢in bolgeye gelen yabanci ziyaretgiler yazlik veya tamamen yerlesme amaciyla turizm
destinasyonlarindan konutlar satin almaya baslamiglardir. Mutluer ve Siidas’a gore (2005), lilkemize
gelen yabanci uyruklu insanlar daha ¢ok batidaki kiy1r bolgelerimizden konutlar almaktadirlar. Bu
durum neticesinde daha ¢ok yaz aylarinda olan turist-yerli halk kiiltiirel etkilesimi, yabancilara konut
satistyla biitiin yila yayilmistir. Kentlerde turistlerin yapisi, yapilan seyahatin tiirii, bolge halkinin
disariyla ve turistlerle olan iliski sekilleri kiiltiirel etkilesim diizeyini etkilemektedir (Dogan, 2004).

Alanya’nin turistik cekicilikleri kente olan ilgiyi arttirmis, yurtdisi ve yurticinden gé¢ almasini
saglamistir. Yurtdisindan gelen gogler, genellikle yazlari turistik gezi amaciyla Alanya’y1 ziyaret
edenlerin bu kentte yasama isteklerine bagli olarak ortaya ¢ikmistir. Bdylece yabanci uyruklulara konut
satisinda Alanya, Tiirkiye’de 6nemli bir konuma ytikselmistir. Yurticinden gelen gdgler ise daha ¢ok
turizm sektoriinde galisabilmek i¢in lilkemiz dogu ve giineydogu vilayetlerinden olmaktadir. Turizmin
yiikselise gectigi yaz aylarinda mevsimlik is¢i olarak gelenler arasinda tipki yabanci turistlerde oldugu
gibi Alanya’dan konut satin alip kente yerlesen aile ve insan sayisi da fazla miktardadir. Bu duruma
bagli olarak Alanya, kozmopolit bir kent yapisina ve kiiltiirel ¢esitlilige sahip olmustur (2020-2024
Alanya Belediyesi Stratejik Plani, 2020).

Turizm faaliyetlerinin kentlerin kimligi ve yerel kiiltiirler tizerindeki etkilerini inceleyen yerli ve
uluslararasi alanyazinda pek ¢ok calisma gergeklestirilmistir (Demirkaya ve Cetin, 2010; Demirkaya,
2012; Demirkaya, Sar1 ve Ertiirk, 2012; Cal ve Demirkaya, 2012; Aksoy, Karakus ve Cetin, 2013; Dag
ve Mansuroglu, 2020; Matthew, Ede, Osabohien, Ejemeyovwi, Ayanda ve Okunbor, 2021). Bu
baglamda ¢aligmada literatiirde eksikligi gozlemlenen Alanya’da kent kimligi ve turizmin sosyal hayat
tizerindeki etkilerinin birlikte ele alinmasinin anlamli oldugu 6ngoriilmistiir.

Arastirmanin Amaci

Bu calismanin amaci, Alanya’da turizm sektoriiniin kent kimliginin olusumuna katkisi, kent
iizerindeki olumlu veya olumsuz kiiltiirel etkilerini Alanya’da yasayan yerli ve yabanci insanlarin
goriislerine bagvurarak ortaya koymaktir. Arastirma icerigindeki sorularla turizmin Alanya iizerindeki
ekonomik, yapisal (mimari), sosyal ve ¢cevresel etki diizeylerine de cevaplar aranmistir. Bu genel amaca
bagli olarak aragtirmada yanit1 aranan sorular sunlardir:

Alanya’da turizmin kent kimligi ve toplumsal yasam {izrine etkileri nelerdir?

Alanya’da turizmin kentsel ve mimari yapi iizerindeki etkileri nelerdir?
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Alanya’da turizmin kiiltiirel yap1 tizerindeki etkileri nelerdir?
Alanya’da turizmin sosyo-ekonomik yapi iizerindeki etkileri nelerdir?
Yontem

“Caligmanin gerceklestirilmesi icin Akdeniz Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirma ve Yayin
Etigi Kurulu'ndan 30.12.2020 tarih/137980 say1l1 etik onay alimmustir.”

Bu béliimde aragtirmanin modeli, ¢aligma grubu, veri toplama araclarimin hazirlanmasi ve uygulanmasi ile
ulagilan verilerin analizinde kullanilan yontem ve teknikler agiklanmistir.

2.1. Arastirmanin Modeli

Arastirmada; konunun kapsam ve Ozelliklerine uygun yontem olarak nitel yaklasim
benimsenmistir. Nitel arastirma sonuglarinin herkes icin gegerli olmamasi ve kendiliginden olusan
olay, olgu veya davraniglara odaklanarak devam etmesi (Biiyiikdztiirk, 2004) arastirmanin yonteminin
belirlenmesinde tercih sebebi olmustur. Bu amagla Alanya’da yasayan insanlarin turizmin Alanya’daki
kent kimligi ve toplumsal yasam iizerindeki etkilerinin derinlemesine incelenmesi i¢in nitel aragtirma
stratejilerinden biri olan durum caligmasi kullanilmistir. Durum c¢alismasi, gergeklerle ilgili veri
toplayip, ardindan elde edilen verilerin analizini yaparak sonuglara ulagsmaya olanak vermektedir
(Aytacls, 2012).

Bu aragtirmada, nitel aragtirma ydntemlerinden biri olan goriisme tekniginden yararlanilmigtir.
Gorligme teknigi, arastirmay1 yapan kisi ile arastirma konusu kapsaminda yer alan kisiler arasinda
onceden planlanarak yapilan sozlii diyaloglardir (Tiirniiklii, 2000). Yildirim ve Simsek’e gore (2018)
goriisme, bir arastirma konusunda fikirlerini ve goriislerini paylasan insanlarla yapilan etkinliktir.
Gorligme i¢in, arastirmaci tarafindan onceden hazirlanmis sorular goriigme yapilan kisiye sorulur.
Sorulan sorular katilimcinin kendi bakis agisina gore cevaplanir (Tiirniiklii, 2000). Gorlisme teknikleri;
yapilandirilmis, yar1 yapilandirilmig, yapilandirilmamis ve odak grup goriismesi olarak birbirinden
ayrilir (Yildirim ve Simsek, 2018).

Bu arastirmada yar1 yapilandirilmig goriisme teknigi kullanilmistir. Yart yapilandirilmig
goriigmede arastirmaci sorular1 6nceden hazirlar. Ancak aragtirmaci, sadece hazir sorulara bagl kalmaz
ve gOriismenin gidisatina gore sorulara sekil vererek katilimeinin cevaplarini detaylandirmasinda etkili
olabilir (Tiirniikld, 2000). Bu baglamda, Alanya’da turizmin kentsel kiiltiirel doku tizerindeki etkilerini
iceren arastirma konusu kapsamina uygun 15 farkli katilimciya yar1 yapilandirilmig goriisme sorulari
sorulmustur. Bu amagla 17 adet soru igeren yari yapilandirilmig goériisme formu olusturulmustur.
Formda yer alan ilk sorular daha ¢ok kaynak kisiler hakkinda bilgi almak amaciyla hazirlanmistir.
Sonraki kisimda Alanya’da turizm sektoriiyle birlikte ortaya cikan kiiltlirel, ekonomik, mimari ve
cevresel anlamda etkiler ile gegmisten giiniimiize degisim siirecini incelemeye yonelik gelistirilen agik
uclu sorulara yer verilmistir.

Arastirmada amagcli Srnekleme ydntemlerinden &lgiit drnekleme kullanilmistir. Olgiit olarak; uzun
siire Alanya’da yastyor olmak, 20 yas ve ilizerinde olmak ve turizme ilgi duyma esas alinmistir.

2.2. Calisma Grubu

Aragtirmanin ¢alisma grubunu Antalya ili, Alanya ilgesi sinirlart icinde ikamet eden, yagaminin
tamamini veya belli bir kismin1 Alanya’da geciren 15 kisi olusturmaktadir. 10 erkek ve 5 kadindan
olusan katilimcilarin en yaglisi 63, en genci 23 yasindadir. Yas ortalamasi 39,9’dur. Katilimeilarin;
meslek, yasam tarzi ve Alanya’nin yakin tarihte degisimine canli sahit olma 6zelliklerine gore turizm
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sektoriiyle cesitli baglantilar1 vardir. Buna gore katilimcilar arasinda; Alanya Belediye Baskani’nin ve
Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi’nden bir akademisyenin yani sira, bir otel miidiirii, turizmde
isletme sahibi alt1 esnaf, dogma-biiyiime Alanyal: ii¢ kisi, Alanya’ya sonradan yerlesmis iki yabanci
uyruklu kisi ve komsu ilgeden gelerek Alanya’ya yerlesen bir 6gretmen yer almaktadir.

Tablo 1. Katihmcilarin Demografik Bilgileri

Alanya’da
Katilimeinin Dogum Yeri Cinsiyet Yasama Yasi Yaptig1 Is Durumu

Kodu Siiresi (Y1)

K1 Alanya Erkek 46 46 Belediye Evli

Baskani
K2 Alanya Erkek 38 38 Ogretim Evli
Gorevlisi

K3 Mus/Malazgirt Erkek 19 27 Turizm Esnafi Bekar

K4 Yozgat Erkek 35 46 Turizm Esnafi Evli

K5 Malatya Erkek 25 31 Turizm Esnafi Evli

K6 Antalya/Gazipasa Kadin 20 25 Ogretmen Bekar

Tiirk ile evli
K7 Almanya/Hamburg Kadin 20 41 Ogretmen yabanc1
_ ) Tiirk ile evli

K8 Ingiltere Kadin 28 39 Ogretmen yabanc1

K9 Alanya Erkek 59 59 Emekli Bekar
K10 Alanya Kadin 40 40 Ev Hanim Evli
K11 Antalya/Gazipasa Erkek 45 63 Turizm Esnafi Evli
K12 Mardin Erkek 24 25 Turizm Esnafi Bekar
K13 Ankara Erkek 20 30 Turizm Esnafi Bekar
K14 Kayseri Erkek 6 51 Otel Miidiirt Evli
K15 Alanya Kadin 23 23 Ogrenci Bekar

2.3. Veri Toplama Araci

Arastirmada veri toplama araci olarak arastirmaci tarafindan gelistirilen, iki alan uzmani ve bir
Oleme ve degerlendirme uzmaninin goriisleri dogrultusunda son sekli verilen birinci bolimii kisisel
bilgiler, ikinci boliimii ise agik uglu sorulardan olusan yari yapilandirilmig bir goriisme formu
olusturmaktadir. Ayrica ilgili literatiir taramasinda kitaplar, dergi makaleleri, tez ¢aligmalari, kurum
raporlari, web sayfalar1 ve belgeleri gibi ikincil veri kaynaklari kullanilmistir. Yapilan tiim
goriigmelerde kaynak kisilerin onayr ile ses kaydi alinmistir. Birinci aragtirmaci katilimcilarla
igyerlerinde bulusarak herbir katilimer ile yaklasik 45 dakika goriisme yapmustir. Katilimcilara
goriisme Oncesinde goniillii olarak katilip katilmayacaklari ve ses kaydi yapilacag bilgisi verilmistir.
Bu konularda katilimcilarin onay1 alindiktan sonra kayit siirecine gecilmistir.

2.4. Verilerin Analizi

Ses kayitlari, aragtirmaci tarafindan etraflica incelenmistir. Sorulan sorulara verilen her cevap ayri
ayr1 yaziya gecirilmigtir. Ardindan her kisiye ait farkli goriisme dosyalari olusturulmustur.
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Goriismelerden elde edilen veriler, betimsel analiz yoluyla ¢dziimlenmistir. Betimsel analizde amacg;
elde edilen verileri belirli bir temaya uygun olarak diizenlemek, yorumlamak ve degerlendirmektir
(Yildirim ve Simsek, 2018). Buna ilave olarak Alanya’da turizmin kiiltiirel, ekonomik, mimari ve
cevresel etkilerinin belirlenmesinde goriigmelerden elde edilen verilerden yararlanilmastir.

2.5. Gegerlik ve Giivenirlik

Arastirmanin gecerliligi i¢in her agamayla ilgili ayrintili bilgi verilmistir. Verilerin aktariminda
goriisme yapilan kisilerin fikirleri dogrultusunda yorumlar yapilarak okuyucuya, aragtirmayla ilgili
sonuclarda daha objektif degerlendirmelerde bulunabilme imkani verilmistir. Elde edilen verilerin
belirli bir diizende olabilmesi i¢in ayrintili betimleme yapilmistir. Ayrintili betimleme, bir aragtirmada
verilerin karmasik yapida olmamasi i¢in arastirmacinin diisiinceleri eklenmeden diizenlenmesidir
(Ulubey, 2018). Ayrica arastirma konusuyla ilgili farkli bakis agilarina ulasilmasi i¢in birbirinden farkli
yasantilara sahip cesitli meslek gruplarindan 15 katilimeiyla goriisiilmiistiir. Yildirim ve Simsek’e gore
(2018), arastirmaya katilan katilimecilara ait bilgilerin detayli olarak anlatilmasi, aragtirma boyunca
yapilan ¢alismalarin agiklanmasi ve analizlerin kapsamli yapilmasi aragtirmanin teyit edilmesi igin
onemlidir. Bu nedenle aragtirmanin bulgular boliimiinde eldeki tiim veriler ayrintili olarak agiklanmaya
calisilmistir.

Bulgular

Bu béliimde, arastirma amaci dogrultusunda nitel bulgulara ve bulgularin yorumlanmasina yer
verilmistir. Bulgularda birbirini destekleyen veya farklilik gosteren yonler ortaya ¢ikarilmaya
calisilmistir.

3.1. Birinci Alt Probleme iliskin Bulgular (Alanya’da Turizmin Kent Kimligi ve Toplumsal
Yasam Uzerine Etkileri Nelerdir?)

3.1.1. Katihmcilarin Alanya’da Yasama Tercihlerine Mliskin Goriisleri

Katilimeilarin, ‘“Neden Alanya’da yasamayi tercih ediyorsunuz?’’ sorusuna verdikleri cevaplar
incelendiginde alt1 farkli tanimlama kategorisinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore; 5
katilimetr Alanya’y1 ¢ok sevme, 1 katilimci yasadigi sehre hizmet etme arzusu, 5 katilimcer dogal ve
kiiltiirel zenginliklere sahip olmasi, 8 katilimci Alanya’da turizm sektoriinde calisma, 2 katilimel
yerlesim alanlarinin denize yakin olmasi, 3 katilimci Alanya’da dogma ve ailenin Alanya’da ikamet
etmesi gibi nedenlerle Alanya’da yasama tercihlerini dile getirmislerdir. 5 katilimci ise Alanya’yi
sevme nedenlerini farkli gerekcelerle agiklamiglardir. Bu durum, Alanya’nin bir kent olarak cazibe
merkezi olmasinin ve insanlarin ilgisini ¢ekmesinin gostergesidir.

Alanya’yi ¢cok sevme (K1, K4, K5, K6, K12)

K1: Ciinkii Alanya’y1 ¢cok seviyorum. Yukarida sdyledigim gibi bu sehirde dogdum ve bu sehre
hizmet etmeyi tercih etti§im icin bu sehirde yasiyorum. Universiteyi bitirdim ve sehrime tekrar geri
dondiim. 2 donem Kestel Belediye Bagkanligi, 7 yildir da Alanya Belediye Bagkanligi olmak tizere 17
yildir baskanlik yapiyorum.

K5: Gegimimi burada turizm tizerinden yapryorum ve bu sehri seviyorum.
K12: Ailem burayi tercih etmis is sebebiyle.

Alanya’ya ve Alanya halkina hizmet etme arzusuyla 1 katilimci, Alanya’da yasamayi tercih etme
nedenini agiklamistir. Bu durum kent icinde, kentin gelisimine katki saglayacak insanlarin
caligmalarinin oldugunun bir gdstergesidir.
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Yasadig1 sehre hizmet etme arzusu (K1)

K1: Bu sehre hizmet etmeyi tercih ettigim igin bu sehirde yasiyorum. Sehrime olan hizmet agkimi
ve borcumu odiiyorum.

4 katilimci, Alanya’nin dogal ve kiiltiirel zenginliklere sahip olmasi gerekgesiyle Alanya’da
yasamay1 tercih etme nedenlerini agiklamislardir. Bu durum, Alanya’da asirlardir biriken bir kiiltiirel
varligin oldugunun ve ¢ok ¢esitli dogal unsurlarinin oldugunun bir géstergesidir.

Dogal ve kiiltiirel zenginliklere sahip olmas: (K2, K8, K10, K15)

K2: Alanya cografi ve kiiltiirel olarak benzeri olmayan bir giizellige sahiptir. O yiizden burada
yasiyorum.

K15: Alanya kendine 6zgii bir iklim yapisina sahip. Yazlari sicak kislari Tiirkiye 'nin diger
verlerine gore uik bu iklim yapisi benim burada yasamay: tercih etmemin en biiyiik sebebi. Ayrica
biiyiik kentlerdeki gibi arag¢ trafigi, giiriiltii ve hava kirliligi yok. Deniz kenarinda olusu sebebiyle
istedigim zaman denize girip dinlenebiliyorum.

Alanya yerel ekonomisinin lokomotifi olan turizm sektdriine bagli olarak Alanya’da yasama
nedenlerini agiklayan 8 katilime1 vardir. Bu durum, niifusun biiytik bir boliimiiniin turizme bagli olarak
kentte ikamet ettiginin gostergesidir.

Alanya’da turizm sektoriinde calisma (K3, K5, K7, K8, K9, K11, K13, K14)

K3: Isimiz geregi, babamin meslegi geregi. Turizmle ilgilendigi icin Alanya’da yasamak
durumundayim.

K5: Gegimimi burada turizm tizerinden yapryorum ve bu sehri seviyorum.
K7: Ciinkii burada benim ailem var. Iyi bir is buldum ve kaliteli bir hayat yasiyorum.

K13: Turizm igi yapryorum. Bir donem Marmaris 'te de bulunmustum ama Alanya’ya yerlestikten
sonra burasi daha cazip geldi. Hem isimiz burada hem de turizmi seviyorum. Yani ekmek parasi icin
buradayim.

2 katilmei, Alanya’nin bulundugu konuma bagli olarak Alanya’da yasama nedenlerini
aciklamiglardir. Buna gore, kentteki yerlesim alanlarinin sahile yakin olmasi Alanya kiy1 turizminin
onemini ve denizellik etkisini gostermektedir.

Yerlesim alanlarinin denize yakin olmasi (K6, K15)

K15: Alanya kendine 6zgii bir iklim yapisina sahip. Yazlari sicak kislari Tiirkiye 'nin diger
verlerine gore uik bu iklim yapisi benim burada yasamay: tercih etmemin en biiyiik sebebi. Ayrica
biiyiik kentlerdeki gibi arag trafigi, giiriiltii ve hava kirliligi yok. Deniz kenarinda olusu sebebiyle
istedigim zaman denize girip dinlenebiliyorum.

3 katilimc1 Alanya’da yasama nedenlerini; Alanya’da dogup, biiylime ve aile hayatlarin1 orada
stirdiirmeleri olarak agiklamiglardir. Buna gore, Alanya’da geleneksel aile yapisinin korunmasina ve
bunun devam ettirilmesine iliskin kiiltiire sahip bireyler vardir.

Alanya’da dogma ve ailenin Alanya’da ikamet etmesi (K9, K10, K12)
K9: Alanya benim dogdugum sehir. Ailem ve igim burada.
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K10: Alanya’nmn iklimi ¢ok giizel oldugu icin atalarimiz buralar: se¢mis biz de bu giizel yerde
vasamaya devam ediyoruz. Alanya her konudan iyi bir yer. Biz burada yasayarak ¢ocuklarimizin da
burada yasayabilmesi i¢in bir miras birakmaya ¢alisiyoruz.

3.1.2. Alanya’daki Niifus Yapisinda Turizm Sektériiniin Etkilerine fliskin Katiimcilarin
Goriisleri

Katilimeilarin, “‘Sizce Alanya’nin son yillardaki niifus yapisinin sekillenmesinde turizm
sektoriiniin yeri ve etkisi nedir?’’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde dort farkli tanimlama
kategorisinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore; 8 katilimci turizmde is giicii ihtiyact
nedeniyle olusan etkiler, 5 katilimci ekonomik nedenlerden kaynakli etkiler, 4 katilime1 yasanilabilirlik
ve dogal giizellikler, 6 katilimci turizm nedeniyle yapilan i¢c ve dis gogler olarak goriislerini ifade
etmislerdir. Katilimcilar arasindan 8 kisi, Alanya niifusunun sekillenmesinde, turizm sektoriinde olugan
is glicline ve eleman ihtiyacina bagl olusan etkilerden s6z etmislerdir. Katilimcilarin ¢ogunlugunun bu
durumu ifade etmesi, turizmin kent niifusu iizerindeki etkilerinin gostergesidir.

Turizmde iy giicii ihtiyact nedeniyle olusan etkiler (K1, K2, K5, K8, K10, K11, K14, K15)

K1: Turizm sektorii biliyorsunuz ¢esitlendi. Yildizli otellerimizin sayisi artti. Yamag paragiitii, yat
turizmi, trekking, saglik turizmi, spor gibi alternatif turizm alanlar: ¢ogalinca da bu alanlarda
calisacak personele ihtiya¢ duyulmaya baslandi. Hal béyle olunca da kalifiye ya da kalifiye olmayan
insan giicii Alanya’ya gé¢ etmeye basladi.

K5: Bence ¢ok etkisi var. Alanya bir turizm kenti. Bu sehre turizm amac¢l ¢alismak ve gecim
yapmak igin gelen ¢ok insan var.

K15: Tiirkiye 'den oldugu kadar yabanct iilkelerden de gelip burada yasayan, ¢alisan insanlar var.

5 katilime1 Alanya niifusunun sekillenmesinde, turizmin ekonomik anlamdaki etkilerinin 6nemine
deginmislerdir. Bu durum, turizm sektoriindeki ekonomik hareketliligin Alanya’da fazla oldugunun ve
kentin en 6nemli ge¢im kaynaginin turizm {izerinden yapildigini géstermektedir.

Ekonomik nedenlerden kaynakl etkiler (K4, K9, K13, K14, K15)

K9: Turizm Alanya’nmin en énemli gegcim kaynagi. Niifusa da etkisi biiyiik. Hatta bu konuda en
onemli pay turizme ait diyebilirim. Turizm ilerledikge ve gelistikce Alanya niifusu da gelisip artti.

K15: Bence Alanya’min niifus yapisimin sekillenmesindeki en 6nemli etken turizm sektoriidiir.
Insanlar Alanya’ya turizm sektoriinde ¢alismak, gecimlerini saglamak igin geliyor.

Katilimcilar arasindan 4 kisi, Alanya’nin siirdiiriilebilir bir yasam ortamina ve dogal giizelliklere
sahip olmasina bagl artan turizm faaliyetleri boyutunda turizmin niifusa etkisini degerlendirmislerdir.
Alanya i¢inde yer alan turizme yonelik tiim dogal ve beseri unsurlar kentteki turizm faaliyetlerine katk1
yapmakta ve dolayisiyla kent niifusunun sekillenmesine etki etmektedir.

Yasanilabilirlik ve dogal giizellikler (K5, K8, K10, K15)
K5: Yasanilabilir bir turizm kenti oldugundan yerlesik yabanci sayisi da fazla.

K15: Ayrica Alanya’ya gezmek icin gelmis, belli bir siire kaldiktan sonra buramn iklimini ve
vasam kosullarint begendigi i¢in burada yasamaya devam etmis kisacasi sonradan “Alanyali” olmus
insanlar var.
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6 katilimci, turizm faaliyetlerine bagl olusan i¢ ve dis goclerin Alanya niifusuna etkisiyle ilgili
goriisler belirtmislerdir. Yaz sezonu doneminde veya kalic1 yerlesim olarak yapilan goclerin tiimii
Alanya niifusunun sekillenmesinde 6nemli paya sahiptir.

Turizm nedeniyle yapilan i¢ ve disg gocler (K6, K7, K9, K11, K12, K14)
Ko6: Turizmin etkisiyle niifusun belli bir kismini yabancilar olusturmaktadir.

K7: Turizmden dolayr burayt degistiren bir¢ok turist var. Bu nedenle Alanya niifusu daha da
artiyor. Benim gibi turistler burada yasamaya basladilar. Onlar da burada aile kurdular.

K9: Yurt ici ve yurt disindan buraya fazla talep var. Insanlar tatil, ekonomik veya baska farkli
nedenlerden kaynakli Alanya’ya gelip yerlesiyorlar.

K11: Buraya tatil igin gelip sonradan yerlesen insanlar niifusun sekillenmesinde etkilidir.

3.1.3. Turizm Sektérii Oncesinde ve Sonrasinda Kiiltiirel Yapiyla ilgili Katiimcilarin
Goriisleri

Katilimcilarin, ““Alanya’nin turizm sektorii oncesinde ve sonrasindaki kiiltiirel yapis1 hakkinda
neler sdylemek istersiniz?”’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde dort farkli tanimlama
kategorisinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore; 7 katilimer turizm 6ncesi donemdeki
kiiltiirel yapi, 11 katilimei turizm sonrasi1 donemdeki kiiltiirel yapi, 6 katilimci turizmin kiiltiirel etkileri,
1 katilimei kiiltiir turizminin gelisimi ile ilgili goriislerini belirtmislerdir. Katilimcilar arasindan 7 kisi,
turizm Oncesi donemdeki kiiltiirel yapiyla ilgili fikirlerini paylasmislardir. Daha ¢ok yas ortalamasi
yiiksek olan kisilerin bu konuyla ilgili goriiglerini belirtmeleri, geng¢ kusagin Alanya’nin turizm 6ncesi
donemdeki kiiltiirel yapiyla ilgili yeterli arastirma yapmadiklarini ve yetersiz bilgiye sahip olduklarini
gosterebilir.

Turizm oncesi donemdeki kiiltiirel yapt (K2, K5, K6, K7, K8, K9, K11)
K7: Alanya’da su an olan pek ¢ok sey turizm oncesi donemde yoktu ve kiiciik bir sehirdi.
K8: Turizmden énce Alanya daha ¢ok koy yeri gibiydi.

K9: Yoriik diyaridir Alanya. Eskiden yaylalarda yiiksek yerlerde yasardik. Yazlari serin oldugu
icin giizel olurdu. Dolayisiyla yaylacilik kiiltiirii agirlikliydi. Tarimsal idiretim bolgesiydi Alanya.
Insanlar bu sektor iizerinden gegim yapar ve ona gore yasarlardi.

K11: Turizmden once burasi kiigiik bir kasaba oldugu i¢in Alanya nin yerli halki ve turizmin ilk
basladig1 1976-1977li yillarda disardan gelen hippi tarzinda turistler olurdu.

K3, K12, K13 ve K15 turizm éncesi donem hakkinda bilgi sahibi olmadiklarini belirterek yorumda
bulunmamiglardir.

11 katilimci, Alanya’da turizm sonras1 donemdeki kiiltiirel yapiyla ilgili fikirlerini paylasmislardir.
Katilimcilarin ¢ogunun bu konuda goriis belirtmesi, turizmin bolge insani {izerinde olusturdugu
kiiltiirel anlamdaki etkiyi gostermektedir. Katilimeilara gore, yerli ve yabanci insanlarin kiiltiirlerinin
bir arada yasatildig1 bir kent ortami turizm sonras1 donemde 6n plana ¢ikmaistir.

Turizm sonrasi donemdeki kiiltiirel yap1 (K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K11, K12)

K1:1950°li ylarda ilgemizde baslayan turizm, giderek biiyiik bir sektor haline geldi. Biz bu hizli
biiyiimeyle birlikte degerlerimize sahip ¢ikarak onlar: gelecek nesillere aktaracak tedbirleri aliyoruz.
Alanya Kalesi’'nde yaptigimiz restorasyon c¢alismalari, kent miizelerimiz, bedesten, tarihi evlerin
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restorasyonu, Syedra Av Kégskii, Oba Medresesi, Hidirellez Kilisesi’nin restorasyonu gibi pek ¢ok
ornegi sayabiliriz. Yine Alanya Kalesi’'nde tarihi bir evi restore ederek Alanya Mutfak Kiiltiir Evi
haline getirdik. Evin i¢ mekdnlarinda Alanya yemeklerinin pisirildigi mutfak ara¢ ve gerekleri
sergilenirken agik alanda ise yine Alanya lezzetleri pisirilecek. Yani burast bir miize gibi faaliyet
gosterecek. Alanya mutfagini diinyaya tamitmak icin Alanya Belediyesi olarak Avrupa Culinary
Heritage (Alanya Mutfak Miras) tiyeligine dahil olduk.

KS5: Turizmin etkisi ile bu donem sonrasinda yeni kiiltiirlerin etkisiyle farkl bir kiiltiirel yapi
Alanya’da olusmustur.

K12: Sektor kendini gostermeye basladigi donemden itibaren Alanya 'mn kiiltiirel yapisi degisim
gostermistir. Insanlar birbirleriyle giderek kaynasmaya basglamis ve aymi sehirde kiiltiirlerini
paylasmislardir.

Katilimeilar arasindan 6 kisi, turizmin Alanya’da genel anlamdaki kiiltlirel etkilerinden s6z
etmiglerdir. Baz1 katilimcilara gore kentte, turizm 6ncesi donemdeki kiiltiirel yapiy1 yasatmaya calisan
insanlar varken, bazi katilimcilara gore de turizm sonras1 donemde kiiltiir kaynasmasina bagh kiiltiirel
degisimler yaganmistir.

Turizmin kiiltiirel etkileri (K4, K5, K7, K10, K13, K15)

K4: Alanya’da turizm éncesi donemdeki kiiltiivel yapiyla turizm sonrasi donemdeki kiiltiirel yapt
tabi ki birbirinden farklhidwr. Yeni nesiller de siirekli degistigi icin kiiltiir de degisime ugramaktadir.

K10: Su an yerli halkin biiyiik bir boliimii kiiltiiriinii eskisi gibi devam ettiriyor. Yerli halktan
turizme biiyiik bir ilgi var. Geleneksel Alanya el sanatlari tamitiliyor. El sanatlarimin tanitilmast igin
pazarlar kuruluyor. Turistler bunlara biiyiik ilgi gosteriyor. Alanyalilar kendilerine 6zgii konusma
seklini hala devam ettiriyor. “Engini aliver, endeni, imik havalar” gibi. Turizm faaliyetleri ile birlikte
kiiltiiriinii pazarlyor. Alanya’nin sembolii haline gelmis portakal, muz, avokado, musmula gibi
meyveler yerli yabanci turistlerin ilgisini ¢ok fazla ¢ekiyor.

Alanya’da turizm Oncesi ve turizm sonrasit donemdeki kiiltiirel yapiyla ilgili 1 katilimci kent
degerlerinin yasatilmasinin ve korunmasinin turizme katki saglayacagini belirtmistir. Buna gore
Alanya’da giiniimiize kadar varligini koruyabilmis, kaybedilmemis her kiiltiirel 6ge aslinda turizmin
gelisimine ve bdlgede hiz kazanmasina olanak saglamaktadir.

Kiiltiir turizminin gelisimi (K1)

K1: Son yillarda kiiltiir turizmi en fazla gelisme gdsteren alternatif turizm tiirleri arasina girmistir.
Bunu katildigim fuarlarda ¢ok daha iyi gézlemledim. Kiiltiir turizmi; sanat, dil, tarih, din, mimari yapt,
yemek, yasam tarzi gibi genis kapsamli bir alana sahip. Kiiltiir turizminin gelistigi bolgelerin tarihi ve
kiiltiire] mirasinin korunmasina daha ¢ok dikkat ediliyor. Alanya Kalesi 6rneginde oldugu gibi.
UNESCO kiiltiir miras1 adaylimiz devam ediyor. Sayet dogru bir kiiltiir turizmi politikasi
gelistiremezsek bu sefer yerel kiiltiirel varliklarin bozulmasina, orijinalligini kaybetmesine hatta ve
hatta yok olmasina bile sebep olabiliriz. Alanya’da kiiltiirel degerlerimizin korunmasi konusunda
basarili oldugumuzu diigiiniiyorum.

3.2. ikinci Alt Probleme Iliskin Bulgular (Alanya’da Turizmin Kentsel ve Mimari Yapi
Uzerindeki Etkileri Nelerdir?)

3.2.1. Turizmin Kentsel ve Mimari Etkilerine Iliskin Katihmecilarin Gériisleri
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Katilimeilarin, ““Turizm sektorii faaliyetlerinin Alanya’nin kentsel ve mimari yapilanmasindaki
etkileri hakkinda diislinceleriniz nelerdir?’’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde dort farkli
tanimlama kategorisinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore; 8 katilimc1 turizme bagh
kentsel ve mimari etkiler, 5 katilimci turizme bagl yapisal ¢esitlilik, 4 katilimci turizm Oncesi
donemdeki kentsel yapi, 5 katilimei rekabet ortami ve kentsel kimlik ile ilgili goriisler ifade etmislerdir.
Katilimeilar arasindan 8 kisi, Alanya’daki kent yapilanmasi ve mimari boyuttaki gelismelere etki eden
en Onemli faktoriin turizm faaliyetleri oldugunu belirtmislerdir. Buna gore bolgedeki turizmin,
Alanya’nin genel kentsel goriintiisiiniin olusmasinda pay1 olduk¢a fazladir. Katilimcilar bu duruma
sebep olarak son yarim yiizyilda 6n plana ¢ikan turizm ile tesislesmeyi, artan niifusla beraber hizli
kentlesme ve mimari yapilagmay1 6rnek gostermislerdir.

Turizme bagh kentsel ve mimari etkiler (K2, K3, K6, K9, K11, K12, K14, K15)

K2: Turizm sektoriiniin ihtiyaglarina bagh olarak ortaya ¢ikan turistik tesisler, sehrin ¢ehresini
degistirmig ve il merkezi havasi vermistir.

K9: Ozellikle merkezde kentlesme artti. Binalarda kat sayisi yiikseldi. Turizm sektéorii Alanya nin
reklamini yapsa da burada dogal ortam ve yesil alanlar yok oldu.

K11: Turizmle beraber ¢ok biiyiik yapilasmalar ve insaatlar oldu. Insanlar muz bahgelerinin ve
portakal bahgelerinin oldugu yerlere insaatlar yapti.

K15: Turistik a¢idan ¢ekiciligin artmasi igin kentsel ve mimari yapinin doniistiiriildiigii ve ¢ogu
verde tarihi yapinin korundugu séylenebilir. Kimi bélgelere ¢ok fazla otel yapilirken kimi bélgelerdeki
tarihi binalar korunuyor.

5 katilimci, Alanya turizminin kentte yapisal ¢esitlilige neden oldugunu belirtmislerdir. Turizm
faaliyetlerinin oldugu destinasyonlara yapisal boyutta renklilik ve cesitlilik katilmasi insanlarin o
bolgelere olan ilgisine katki saglayabilir. Bu nedenle Alanya’da da turizme bagli birbirinden farkl
amagclara hizmet eden ve gorsel agidan farkli mimari 6zelliklere sahip yapilar bulunmaktadir.

Turizme bagh yapisal cesitlilik (K4, K5, K7, K8, K9)

K8: Sonralarda gittik¢e yogunlasan turizm sebebiyle bunlar daha liiks hale gelmeye bagsladilar.
Apartmanlar, rezidanslar, siteler halinde yapilasmalar goriilmeye baslanmistir.

K9: Her yer apartman, otel ve pansiyon oldu. Eskiden bu kadar alisveris yapilacak isletme ve
diikkdn da yoktu.

4 katilimc1, Alanya’da turizm faaliyetleri baslamadan 6nce bodlge mimarisi ve yapilasmasi
hakkinda goriis belirtmislerdir. Buna goére Alanya’da turizmden Onceki donemlerde yesil alanlarin
fazla, betonlasmanin oldukc¢a az oldugundan bahsedilmistir.

Turizm oncesi donemdeki kentsel yap1 (K5, K6, K8, K11)
K5: Alanya ¢ok katl yapilarin oldugu bir sehir degildi eskiden.
K11: Burada turizmden once bahgeli miistakil evler vardi. Daha nezih bir yerdi.

5 katilime1, Alanya’da aktif turizm faaliyetlerinin olmasina bagl olarak yapilan diizensiz ve ¢arpik
mimari yapilagsmalarin fazla oldugunu ifade etmislerdir. Buna gore Alanya’nin mimari anlamda
kendisine 6zgii kentsel bir kimliginin olmadig1 sylenebilir.

Rekabet ortami ve kentsel kimlik (K1, K10, K13, K14, K15)
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K1: Turizm sektoriinde acimasiz bir rekabet var. Ulkeler daha ¢ok turist cekebilmek icin
rakiplerinden farkly iiriinleler bu piyasa dahil etmeye ¢alisiyor. Elbette bunun i¢inde mimart yapilanma
da var. Alanya’da yiizlerce 2-3-4-5 yildizli oteller var. Bunlar bile kendi aralarinda rekabet ediyor.
Her otelin farkli mimari yapisi, ¢evre diizenlemesi mevcut. Bana kalirsa gehirlerin bir kimligi olmall.
Pazarlama yaparken toptan kenti pazarlamaliyiz. Tesisleriyle, tarihiyle, kiiltiiriiyle, deniziyle,
restoranlari, eglence mekdanlari, alig-veris yerleri, peyzaji, sosyal alanlari, akla ne gelirse kentin bir
kimligi olmali. Bunu da yerel yonetimler ve STK 'lar ortak yapmaliyiz.

K10: Sehir merkezindeki tarihi evlere tadilat yapilarak turizm hizmetine agildi. Alanya evleri
miizelestirildi. Ornegin; Alanya Tersanesi eskiden harabelikti. Belli bir késeden ileriye gidilmezdi.
Tadilat yapildi ve su an turizme biiyiik katki saglyor. Kaledeki yiiriiyiis yollar: turistlerin daha iyi
gezebilmesi i¢in diizenlendi. Turistler yeni yapilan teleferige de biiyiik ilgi gosteriyor. Sehir turistlerin
ilgisini daha iyi ¢ekebilmek icin cezbedici sekilde diizenleniyor. Alanya’da Bes yildizli oteller artti. Cok
fazla otel insa ediliyor. Sahil kenarina ¢ok cesitli ¢evre diizenlemeleri yapildi. Yiiriiyiis yollari, banklar,
heykellerle dikkat cekicilik ve sehir kalitesi arttirildi.

3.2.2. Alanya’nin Tarihsel Siirecte Degisen Goriiniimiine Mliskin Katihmeilarin Goriisleri

Katilimeilarin, ‘‘Turizmin baglamasindan bu yana Alanya’nin genel goriiniisiinde hangi
degisiklikler (kaybolan ya da azalan yapilar, bozulan siliietler, yeni yapilar vb.) oldu?’’ sorusuna
verdikleri cevaplar incelendiginde dort farkli tanimlama kategorisinin ortaya ¢iktigi goriilmektedir.
Katilimcilar bu sorunun cevabini daha ¢ok turizm 6ncesi donemdeki genel gériiniim ve turizm sonrasi
donemdeki genel goriinlim olarak cevaplandirmiglardir. Buna gore; 6 katilimei turizm Oncesi
donemdeki genel goriiniim, 11 katilimc turizm sonrasi donemdeki genel goriiniim, 4 katilimer genel
goriiniimiin zamanla degigmesine neden olan etkenler, 2 katilimc1 genel goriiniimii ve dogal siliieti
koruma calismalariyla ilgili goriisler belirtmislerdir. Katilimcilar arasindan 6 kisi, Alanya’nin turizm
oncesi donemdeki genel goriiniimiiyle ilgili degerlendirmede bulunmuslardir. Buna gore turizm
baslamadan 6nce Alanya, narenciye ve tropikal meyve bahgelerinin yaygin oldugu kasaba niteligine
sahip bir yerlesim yeridir.

Turizm oncesi donemdeki genel goriiniim (K1, K2, K4, K9, K11, K15)

K1: Yukarida belirttigim gibi Alanya turizme kapilarini 1950°li yillarda agmis. Daha bizler
diinyaya bile gelmemistik. O vakitler Alanya ilce ama bir kasaba goriintimiindeymis. Portakal ve muz
bahgeleri igin yerel mimariye sahip evler, merkezde bankalar, birka¢ esnaf diikkani, el sanatlarinin
oldugu kiigiik isletmeler, tamirhane ve zanaatkarlardan olusuyormus.

K9: Alanya turizmden once portakal ve muz bahgelerinin yaygin oldugu yesil alanlarin ¢ok oldugu
bir yerdi.

K11: Eskiden herkesin miistakil evi vardi ve éniinde bahgesi vardi. Yesil bir Alanya’ydi. Simdi ise
muz ve portakal bahgeleri yikilmis yerlerine insaatlar ve binalar yapilmistir.

11 katilimec1, turizm sonrasi donemde Alanya’nin sahip oldugu genel goriintimle ilgili
degerlendirmede bulunmuglardir. Katilimcilara gore turizmin gelismesiyle beraber Alanya’da
betonarme yapilagsmalar ve insaat caligmalar1 hiz kazanmistir. Giinlimiizde Alanya’da birbirinden farkli
goriintiisii olan mimari yapilar vardir.

Turizm sonrasi donemdeki genel goriiniim (K1, K2, K3, K4, K7, K9, K10, K12, K13, K14, K15)
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K1: Ev pansiyonculuguyla baslayan turizm, talep patlamasiyla birlikte hizla insaat sektériinii
gelistirmiy. Kiiciik otellerden, 5 yildizlilara gegildi. Yeni isletmeler, sirketler, eglence yerleri, halici,
kuyumcu turizme hitap eden tiip sektorler hizla biiyiidii. Alanya kasaba havasindan ¢ikarak sehir
siluetine biirtindii.

K7: Turizmden sonra ¢ok biiyiik degisiklikler oldu. Oteller, parklar ve eglence yerleri bakimindan
Alanya ¢ok gelisti. Ayrica siirekli artan niifusa ragmen ¢op konusunda olduk¢a temiz bir sehir burasi.

K12: Binalar ve oteller artmaya basladi. Bu tarz yapilara artan taleple birlikte dogal ortamlar
hizla kaybolmaya basladi. Su anda Alanya’da eski goriintiisiinden uzak, biiyiik bir kent goriintiisii var.

K15: Ancak sehrin geri kalanina baktiginizda ¢arpik kentlesmenin arttigini, agilan her magazanin
turistik tiriinlerin satisina yonelik oldugunu ve yesil alanlarin azaldigini gérebilirsiniz. Alanya’nin
koylerinde bile yerlesik yapilar ve kiiltiir doniiserek turizme hizmet etmeye baglamistir. Kiy1 seridindeki
gorkemli oteller ve beachler Alanya’nin yeni bitki ortiisii haline gelmistir.

4 katilimci, Alanya’daki genel goriintiiniin zaman i¢inde hizla degismesine neden olan etkenlerden
bahsetmislerdir. Buna goére Alanya’daki turizm faaliyetlerinin gelismesi, bolgedeki kentlesme
stirecinin ve genel goriintiiniin degismesinin 6énemli etkenlerinden biridir.

Genel goriiniimiin zamanla degigmesine neden olan etkenler (K3, K5, K8, K13)

K5: Cok degisim oldu. Turizm sebebiyle Alanya’ya yapilan géglerle niifus artti. Barinma
ihtiyacimin artmasiyla yesil olan Alanya hizla betonlasti. Eski miistakil ev kiiltiirii yerine ¢ok katl
apartmanlar geldi.

K13: Bu durumun etkileri arasinda turizmin yiiksek payt var. Ciinkii turizmden dolay turistlere
satilan evler var. Is imkant oldugu i¢in ev kiralanmasi veya alinmasi lazim.

2 katilimci, Alanya’nin genel goriintiisiiniin ve dogal siliietinin korunmasina ydnelik goriisler
belirtmislerdir. Buna gore, bdlgede turizm nedeniyle artan insan hareketliligine bagli olarak genel
goriiniimiin ve dogal siliietin korunmasi sinirl bir sekilde yapilmaktadir.

Genel goriiniimii ve dogal siliieti koruma ¢calismalar: (K1, K14)

K1: Bu gelismelerle birlikte yerel yonetimler geleneksel kiiltiirii, geleneksel mimariyi korumaya
calisti. Ancak bag ve bahgeleri korumak o kadar kolay olmadi. Ciinkii vatandagsa verilen bir hak var
ve bunu yonetici ¢evreyi korumak adina vatandasin elinden alamaz. Her ne kadar 18. madde imar
uygulamasi ile bunu bir olgiide yapsa da bazen bu da yeterli olmayabiliyor.

3.2.3. insan Etkinliklerine, Etkilesimlerine ve Binalarin Kullanimna fliskin Katihmcilari
Goriisleri

Katilimeilarin, “‘Insan etkinlikleri, etkilesimleri ve binalarin kullanim amaglarinda hangi
degisimler yasand1?’’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde bes farkli tanimlama kategorisinin
ortaya c¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore; 8 katilimci turizme bagli insan etkinlikleri, 1
katilimer gelen turist profilleri, 9 katilimci binalarin kullanim amaclarindaki degisimler, 4 katilimci
insan etkilesimleri, 3 katilimc1 yerel yonetimin kent turizmine yonelik diizenledigi organizasyonlarla
ilgili gortsler belirtmislerdir. Katilimeilar arasindan 8 kisi, Alanya’daki insan etkinlikleri, etkilesimleri
ve bina kullanim amagclar1 degisimiyle ilgili turizme bagli insan etkinlikleri boyutunda
degerlendirmede bulunmuslardir. Turizmin oldugu bir bdlgede insanlarin farkli etkinlikler
yapabilecegi cesitli aktivitelerin olmas1 gerekmektedir. Bu kapsamda Alanya’da da ¢esitli insan
etkinlikleri yapilmaktadir.
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Turizme bagh insan etkinlikleri (K1, K2, K3, K4, K9, K11, K12, K13)

K1: Turizmin hedef biiyiitmesiyle birlikte yerel él¢ekte diizenlenen kermeslerin, panaywlarin yerini
uluslararasi festivaller, spor organizasyonlari, kongreler, konferanslar, konserler aldi artik. Daha
biiyiik kitlelere hitap etmek isteyen sektor temsilcileri farkl: etkinliklerle misafirlerini agirlamak istiyor.

K9: Turizmden sonra insanlarin yasantilar ¢ok degisti. Insan sayisi artinca etkinlikler de artti.
Sergiler, miizeler, kongre merkezleri, konser alanlari yapildi. Her yil mayis veya haziran aylarinda
diizenlenen turizm ve sanat festivali var. Bu festivalde Alanya’da 3-4 giin siiren senlikler, eglenceler
ve konserler diizenleniyor.

K13: Turizmden sonra Alanya’daki insan etkinleri ¢ok degisti. Alanya’ya gelindiginde genel
olarak yapilacak etkinlikler bellidir. Onun disinda farkli olarak Bungee Jumping gibi ¢ok fark
yvaratmayacak yenilikler gelmis olabilir. Ancak genel cercevede gece kuliiplerine gidiliyor, Dim
Cayt’na gidiliyor, rafting veya safari yapilir, denize gidilir. Bu durumlar benim geldigim zamandan
beri hep aynidir.

1 katilimci, gelen turist profillerinin zaman igindeki degisimine baglh goriis belirtmistir. Gegmiste
sadece tek tip turistlerin oldugu Alanya, glinlimiizde farkli milletlerden insanlarin tatil yaptig1 yer halini
almistir.

Gelen turist profilleri (K1)

K1: Son yillarda Alanya’nin da turist profili degisti. Alanya-Almanya arasindaki iliskiyi anlatmak
icin biiyiiklerimizin Alanya igin kiigiik Almanya benzetmesi artik degisti. Alanya, Ruslarin, Araplarin,
Iskandinav iilkeleri, Polonyalilar, Litvanyalilar ve Ukraynali turistlerin artik tatil tercihleri arasinda
ilk sirada. Hal boyle olunca giiniimiiz turistleri sadece kum, deniz, giines ii¢liisti icin gelmiyor. Ayrica
seyahat eden niifus genclesti. Boylece turizmcilere her kesime hitap eden tiriinler sunma zorunlulugu
dogdu.

9 katilimci, Alanya’daki binalarin kullanim amagclarmin zaman igindeki degisimiyle ilgili
degerlendirmede bulunmuslardir. Kentte turizmle ilgili farkli alanlara hizmet etmesi i¢in ¢esitli yapilar
insa edilmistir. Ayrica halkin yasadigi yerlesim bolgesinde ¢ok katli beton binalarin arttigi ve bu
binalarin mimarisinin farkl kiiltiirlere yonelik yapildig: katilimcilar tarafindan belirtilmistir.

Binalarin kullanim amaclarindaki degisimler (K1, K4, K5, K6, K10, K12, K13, K14, K15)

K14: Turizmden dogan taleplere cevap vermek amaciyla parklar, rekreasyon alanlari, idari ve
imari kentsel diizenlemeler yapilmasi zorunlu hale geldi. Misafirlerin gelismislik diizeylerine yonelik
bina ve hizmet uygulamalar: da harmanlanarak uygulamaya girdi.

K15: Gegmisten giiniimiize eglence mekanlarmmin sayist hizla artmaktadwr. Eskiden icinde
vasanilan binalar da turizmin gelismesiyle bir doniisiim gegirerek adeta bir miize gibi
sergilenmektedir.

4 katilimci, Alanya’daki insan etkilesimleriyle ilgili diisiincelerini paylasmistir. Buna gore, turizm
nedeniyle farkli kiiltiire sahip insanlar bir araya gelerek 6zellikle kiiltiirel alanda olmak tizere karsilikli
etkilesimde bulunmaktadirlar.

Insan etkilesimleri (K1, K7, K10, K15)
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K15: Bence gozlemlenen en onemli etkilesim yerli-yabanci evlilikleridir. Turizm faaliyetleri
sonucu etkilesim haline giren bireyler ozellikle de erkekler yabanci kadinlarla evlenmektedirler.
Alanya’daki diger bir onemli etkilesim alani ise konserler ve eglence mekanlarinda gergeklesmektedir.

3 katilime1, Alanya’daki yerel yonetimin kent turizminin gelisimi agisindan diizenledigi insan
etkinlikleri boyutunda degerlendirme yapmislardir. Yerel yonetimin yaptig1 birbirinden farkl kiiltiirel
etkinlikler, kente gelen ziyaretgilerin keyif almalarin1 saglayacak eglence etkinlikleri bu durumun
gostergesidir.

Yerel yonetimin kent turizmine yonelik diizenledigi organizasyonlar (K1, K5, K8)

K1: Biz de yerel yonetim olarak Alanya turizmine diizenledigimiz kiiltiirel ve sportif aktivitelerle
destek veriyoruz. Kiiltiir, Turizm ve Sanat Festivali, Uluslararasi Heykel Sempozyumu, Uluslararast
Caz Festivali, Uluslararast Yeni Yil Pazar:t (Noel Pazari) gibi etkinliklerle. Bunlarin yani sira
Alanyamizda, i¢inde Uluslararast Triatlon Yarislari’'nmin da yer aldigi yillik 60 spor organizasyonu
diizenleniyor.

3.2.4. Alanya’min Cografi Ozelliklerinin Degisimleri Etkileme Durumuna iliskin
Katimeilarin Goriisleri

Katilimeilarin, ‘‘Alanya’nin cografi 6zelliklerinin (iklimi, yer sekilleri, yiikseklik, bitki ortiisii vb.)
meydana gelen degisimleri etkileme durumu nasil olmustur?’’ sorusuna verdikleri cevaplar
incelendiginde bes farkli tanimlama kategorisinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore;
6 katilimci sehrin planlanmasina ve diizenlenmesine etkileri, 7 katilimer iklim etkisi, 4 katilimei
bulundugu konumun etkileri, 6 katilimc1 yer sekilleri etkisi, 4 katilimer bitki ortiisii etkisiyle ilgili
goriisler belirtmiglerdir. Katilimcilar arasindan 6 kisi, Alanya’nin cografi 6zelliklerinin turizme yonelik
degisimleri etkileme durumuyla ilgili diislincelerini paylagsmislardir. Buna gore, Alanya’nin elverigli
arazisinin smirli olmasi nedeniyle sehir yerlesimi ile turizm tesisleri genel olarak mesafenin
korunmadig: sik bir sekilde, dar alanlar tizerine insa edilmistir.

Sehrin planlanmasina ve diizenlenmesine etkileri (K1, K2, K4, K11, K13, K15)

K11: Yapilan insaatlar sebebiyle yesillik alan azalmistir. Binalar sebebiyle ferah olmayan havasiz
ortamlar artmigtir. Stkisan bir sehir var.

K13: Sehrin bina yapilanmast kétii ve ferah degil. Bir turistin sehrin sokaklarinda dolasmak
isteyecegini zannetmiyorum. Ciinkii hepsi derme ¢atma ozensiz yapilmus.

7 katilimci, Alanya’daki cografi etkileri bolge iklimi boyutunda degerlendirmislerdir. Alanya’nin
yazlari sicak ve kurak, kislar1 1lik ve yagisl havasi turizm igin elverislidir. Dolayisiyla Alanya, 6zellikle
yaz aylarinda aktif kiy1 turizminin oldugu bir destinasyondur.

Iklim etkisi (K2, K4, K5, K6, K9, K10, K11)

K5: Alanya’min kiglart iliman yazlar: sicak olan iklimi deniz turizminin 6nemli derecede etkin
olmasini saglamaktadir. Ikliminin elverigli olmasi turizmin gelismesi i¢in dogal bir etken olmustur.

K9: Alanya genelde sicak bir iklime sahiptir. Gelen turistler havanin sicak olmasiyla sahillerde
denize giriyorlar.

K11: Alanya'mn havasi ¢ok giizel. Yazlary kirk derece sicakliklara ulasan bir havast var. Kislar
ise giizel hava oldugunda insanlar denize girebiliyorlar. Iklimi olduk¢a elverislidir. Burada yaz-kis
tatil yapilabilir.
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4 katilmer Alanya’nin jeopolitik konumunun turizmi etkilemesiyle ilgili degerlendirmede
bulunmuslardir. Insanlarin kolayca ulasabilecekleri bir konumda bulunmasi, sahip oldugu dogal
plajlart ve kiy1 destinasyonu olmasiyla Alanya, turizmin kendiliginden gelisebilecegi dogal unsurlara
sahiptir.

Bulundugu konumun etkileri (K3, K6, K8, K12)

K3: Turistlerin buray tercih etmelerindeki en onemli sebep Alanya’nin denize yakin olmasi ve
havasimin giizel olmasidir. Bu durum cografi a¢idan turizmi ¢ok etkiliyor.

K8: Alanya’mn  havasi, suyu, bulundugu konum itibariyle bir giinde dort mevsimi de
vasayabiliyoruz burada. Istersek yiiksek yerlerde kar yagist olan yerleri gezebiliyoruz. Istersek sahile
gecip giineslenebiliyoruz. Her sey var burada olmayan higbir sey yok bence.

Alanya’da kiyidan yiikseltinin basladig1 bolgeler vardir. Bu nedenle yerlesim yerleri belli bir bolge
iizerinde bulunmaktadir. 6 katilimei1, Alanya’nin yer sekilleriyle ilgili olarak sinirli bir bolgede sehrin
gelisiminin miimkiin oldugunu ifade etmislerdir.

Yer sekilleri etkisi (K5, K6, K7, K9, K10, K13)
KS5: Daglik ve engebeli olsa da sehir simirli olan Alanya Ovasi iizerine kurulu.
K7: Etrafimin daglik olmasi sehrin belli bir bélgede yogunlasmasina neden olmugtur.

K13: Sehrin iist tarafi dag alt tarafi ise deniz. Ortada ise belli bir arazi var sadece. O yiizden sehir
merkezindeki en kiiciik yer bile degerlendirilmeye ¢alisiliyor.

4 katilimer Alanya’daki turizm faaliyetlerine bagl olarak zamanla degisen bitki Ortiisiiyle ilgili
degerlendirmede bulunmuslardir. Buna gore, Alanya’da artan yapilasmalar nedeniyle yesil alanlar
turizm Oncesindeki gegmis donemlere gore olduk¢a azalmistir.

Bitki ortiisii etkisi (K4, K9, K10, K14)
K4: Bolgede yesil alan da fazlaydi. Giiniimiizde ise Alanya’da yesil alan kitligi var.

K10: Bitki ortiisii ilgi ¢ekici ve rengdrenk oldugu i¢in insanlar Alanya’nin dogal giizelliklerinden
¢ok etkileniyor.

4.2.5. Turizmden Sonra Mekéansal Etkilesim Konusunda Katihmcilarin Goriisleri

Katilimeilarin, ‘“Turizmin baslamasindan giliniimiize Alanya’da mekénsal etkilesim (6rnegin
onceden cevre koyler, Ankara vb. giliniimiizde ise Almanya, Rusya, Cin vb.) konusunda hangi
degisimler yasanmistir?’’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde dort farkli tanimlama
kategorisinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Katilimcilar bu soruyu daha ¢ok turizm 6ncesi donem ve
turizm sonras1 donem agisindan ele alarak cevaplamislardir. Buna gore; 10 katilimer turizm oncesi
donemdeki mekansal etkilesim, 11 katilimci turizm sonras1 donemdeki mekansal etkilesim, 2 katilimci
mekansal cesitlilik ve degisim, 3 katilimci yatirimlara bagli artan mekénsal etkilesim baglaminda
goriiglerini ifade etmiglerdir. Katilimcilar arasindan 10 kisi, Alanya’da turizm faaliyetleri baslamadan
onceki donemlerde mekansal anlamda insanlarin etkilesimlerini degerlendirirken daha ¢ok ¢evredeki
yakin yerlesim yerlerinden gelenlerin oldugunu ifade etmislerdir. Ayrica gelen insan yogunlugu turizm
sonrast doneme gore oldukea diisliktiir. Bu durum, Alanya’da turizm 6ncesi donemlerde mekansal
etkilesim boyutunda hareketliligin gliniimiize gore daha az oldugunun gostergesidir.
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Turizm oncesi donemde mekansal etkilesim (K3, K4, K5, K6, K8, K9, K11, K12, K14, K15)

K3: Turizm éncesi donemde ise Isparta, Konya, Mersin gibi yakin illerden ve yakin ¢evreden
gelenler oldugunu diistintiyorum.

Ko6: Turizm oncesi donemde de Alanya’ya gelenler vardi ancak turizm sonrast donemde gelenler
daha fazladwr. Turizm oncesi donemde gelenler Alanya’ya tatile gelip gezmek i¢cin daha ¢ok yurti¢inden
ve yakin illerden gelen ziyaretgilerdir.

K11: Turizm baslamadan dnce burada iki otel varmis. Bunlardan biri “‘Banana Otel 'dir.”’” Oraya
tamamen Istanbul ve Ankara’dan gelen yerli turistler olurdu. Kiiciik pansiyonlar vardi ve orada
kalwrlardi. Hatta bazi insanlar bayramlarda birer odasini pansiyon seklinde gelen misafire verirlerdi.

K14: Alanya’ya eskiden i¢ turizme yonelik, daha dogrusu bu bélgelerde yasayan insanlarin
vakinlarini ziyaretleri vardi. Gérev geregi gittikleri ve ¢calistiklart yerlerdeki es-dost-akrabalart davet
edenlerle sinirly bir turizm vardi ve imkanlar: da kisitli bir yapidaydi.

11 katilimci, Alanya’da turizmin baslamasindan sonraki donemlerde mekansal boyutta insan
etkilesiminin nasil degistigiyle ilgili olarak genel anlamda biiytik bir artig yasandigini ifade etmislerdir.
Bu durum, Alanya’da turizmle birlikte mekansal etkilesim boyutunda Onemli degisimlerin
yasandigimin gostergesidir.

Turizm sonrasi donemde mekdnsal etkilesim (K2, K3, K4, K6, K7, K8, K9, K11, K12, K14, K15)

K2: Mekansal olarak etkilesim alani oldukg¢a biiyiimiistiir. Eskiden sadece yakin kéyler, beldeler
veya iller ile etkilesim varken giiniimiizde uluslararasi diizeyde diinyanin pek ¢ok farkl iilkesiyle
mekansal etkilesim vardir.

K4: Benim bildigim ilk énce 1985°li yillarda buraya Alman ve Hollandal: turistler geliyordu. Su
anda ise gelen turistler tamamen karisik. Artik diinyanin hemen her yerinden insanlar geliyor.
Ekvator’dan gelen insan bile gérdiim. Son yillarda agirlikly turistin geldigi iilkeler Rusya, Ukrayna ve
Iskandinav iilkeleridir.

K11: Turizm basladiktan sonra ise hemen her iilkeden insanlar buraya gelmektedirler. Iran dan,
Rusya’dan, Almanya’dan, Avusturya’dan, Hollanda’dan gelen insanlar giizel bir tatil ge¢irip mutlu
bir sekilde buradan ayriliyorlar.

K15: Turizm faaliyetlerinin gelismesiyle farkli iilkelerden turistler gelmektedir.

2 katilimer turizme bagl olarak Alanya’da mekansal ¢esitliliklerin ve zaman i¢inde degisimlerin
oldugunu ifade etmislerdir. Buna gore, Alanya’da turizm faaliyetlerinin gelisimine olanak saglamak
icin mekansal boyutta alternatif aktiviteler ve ¢alismalar yapilmaktadir.

Mekansal cesitlilik ve degisim (K1, K10)

K1: Turizmdeki ¢esitlilik, alternatif turizm arayislar: sehir merkeziyle birlikte kéyleri ve yaylalart
da etkiledi. Giiniibirlik ziyaretlerin yani sira gecelemeli ziyaretler de bagladi. Trekkingle ilgilenenler,
dagciligi sevenler kéylere Alanya’nin daglarina ¢ikmaya basladi. Hatta arsa satin alarak kendi
konaklama alanlarini olusturanlar bile var.

3 katilimci, turizme bagli nedenlerle Alanya’ya yapilan yatirimlarin Alanya’da mekansal
etkilesimi arttirdigini ifade etmislerdir. Buna gore, Alanya’daki ¢esitli turizm yatirimlar: ve imkanlarin
gelistirilmesi bolgeye gelecek insan sayisini etkilemektedir.
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Yatirimlara bagh artan mekdnsal etkilesim (K5, K8, K15)

K8: Teknoloji gelistik¢ce ulagim da kolaylasti. Turizm sonrast dénemde, yani simdi diinyanin dort
bir yanindan insanlar ¢ok rahatlikla ister Antalya havaalamna ister Gazipasa havaalanina gelerek
kisa bir stire icerisinde Alanya’ya ulasabiliyorlar

3.3. Uciincii Alt Probleme iliskin Bulgular (Alanya’da Turizmin Kiiltiirel Yap:1 Uzerindeki
Etkileri Nelerdir?

3.3.1. Katihmcilarin Alanya’nin Yoresel Kiiltiiriine Mliskin Goriisleri

Katilimeilarin, ‘‘Alanya’da yerlesik ve kendine 6zgii bir kiiltiiriin yasatildigini diisiiniiyor
musunuz?’’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde bes farkli tanimlama kategorisinin ortaya
ciktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore; 9 katilimci Alanya yerel kiiltliriinliin gilinlimiizde
yasatildigini diigiinme, 3 katilimer Alanya’ya 6zgii kiiltiirel 6zellikler, 4 katilimci yayla kiiltliri ve
yaylacilik faaliyetlerinin 6nemi, 2 katilimci nesilden nesile kiiltiirel aktarim, 3 katilimc1 kentsel ve
ekonomik baglamda kiiltiirel degisim olarak goriisler belirtmiglerdir. Katilimcilar arasindan 9 kisi,
Alanya’nin kendisine 06zgii kiiltiiriiniin glinlimiizde de devam ettigini ifade etmislerdir. Farkli
milletlerden ve kiiltiirlerden insanlarin bir arada yasadig1 Alanya’da yerel kiiltiirlin devam ettirilmesi,
yerli halkin bu konuya verdigi 6nemin gostergesidir.

Alanya yerel kiiltiiriiniin giiniimiizde yasatildigin diisiitnme (K2, K4, K5, K7, K8, K9, K10, K11,
K15)

K2: Kendine o6zgii kiiltiiriin gelistirilmesinde ve korunmasinda fayda vardir. Ciinkii kiiltiir,
zamanla tamamen yok olma tehlikesiyle karst karsiya kalabilir.

K11: Evet diisiiniiyorum. Yemeklerinde, insan iliskilerinde ve komsuluk iliskilerinde kendine ozgii
kiiltiirii vardr.

K15: Alanya’nin hem kendine 6zgii bir kiiltiirii var hem de yok. “Alanyali” olarak adlandirilan
yiizyillardw burada yasayan bir kesim var. Onlar kendilerine 6zgii yoriik kiiltiirlerini, yemeklerini hala
yasatiyorlar.

3 katilimci, Alanya’ya 6zgi kiiltiirel 6zellikleri 6rnekleriyle belirtmislerdir. Bu katilimcilarin
dogma-biiyiime Alanyali olmalar1 icinde bulunduklar1 kiiltiirel ortami arastirmaya dogrudan
aktarmalar1 agisindan 6nemlidir.

Alanya’ya ozgii kiiltiirel ozellikler (K1, K9, K10)

K1: Alanya’nin kendine ozgii yerlesik bir kiiltiirii var elbette. Sivesi, Hasbahge Zeybegi, yemekleri,
eski evleri, misafir agirlama gelenegi, nisan, diigiin gelenekleri, orf ve adetleriyle geleneksel kiiltiiriine
sahip ¢ikan bir Alanyamiz var.

4 katilime1, Alanya’ya 6zgii kiiltiirel 6zelliklerin yasatilmasini yaylacilik faaliyetleri adi altinda
degerlendirmislerdir. Buna gore, giinlimiizde Alanya kent merkezine disaridan gelerek yerlesen insan
sayisinin fazla olmasi, yerli halkin kiiltiiriiniin fark edilmemesine neden olabilmektedir. Ancak
yaylalardaki insanlarin ¢ogunlugunu Alanyali insanlarin olusturmasi, oralarda Alanya kiiltiiriiniin
yayginlagmasina zemin hazirlamigtir.

Yayla kiiltiirii ve yaylacilik faaliyetlerinin onemi (K2, K3, K4, K10)

K2: Alanya’da yerlesik ve kendine 6zgii kiiltiir simirli alanlarda yasatilmaya ¢alisiimaktadir. Bu
alanlar daha ¢ok kent merkezinden uzaktaki yiiksek yaylalardir.
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K4: Yaylalarda yasayan insanlarin hald severek salvar giydiklerini biliyorum.
K10: Yazin yaylaya gogiiliiyor, kisin merkeze iniliyor. Eski yaylacilik gelenegi devam ettiriliyor.

2 katilimci, Alanya’ya 6zgi kiiltiirel dgelerin giiniimiiz Alanyali genglerinde ve c¢ocuklarinda
giderek az goriilmeye basladigini ifade etmislerdir. Bu durum, Alanya’da yasayan eski-yeni kusak
insanlar arasinda kiiltiirel kopukluklar oldugu anlamina gelebilir.

Nesilden nesile kiiltiirel aktarim (K6, K13)

Ko6: Diigiiniiyorum ancak yeni nesil i¢cin bunu séyleyemem. Ciinkii bu yerlesik kiiltiir zamanla
degisti.
Katilimcilar arasindan 3 kisi, bolgedeki ekonomik imkanlarin ve sehirlesmenin gelismesine bagli

olarak kiiltiirel degisimler oldugunu ifade etmislerdir. Bu durum, ekonomik gelismislik ve kentlesme
insanlarin kiiltiirel yasantilarini etkileyebilmektedir seklinde yorumlanabilir.

Kentsel ve ekonomik baglamda kiiltiirel degisim (K12, K14, K15)

K12: Eskiden yasatilan bir kiiltiir vardr ama ozellikle son bes yila bakarsak bu kiiltiirii yagsatma
durumu kaybolmaya baslamis durumda goriintiyor. Bunun sebebi ise ekonomik olarak giiclenen
Alanya halkinin artik gelenek ve goreneklerden, kiiltiirlerinden ziyade daha liiks ve gosterisli hayati
tercih ediyor olmalaridr.

K15: 30-40 yudwr Alanya’da yasayan kisiler, turizmde c¢alisma veya Alanya’nin yasam
standartlarindan dolay: gelenler “Alanyali” olmaktan ¢ok kendi kiiltiirlerini yasayan ve devam ettiren
kisiler de var.

3.3.2. Farkh Kiiltiirlerin Alanya’da Agirlanmasi ve Turizm Etkisine iliskin Katiimcilarin
Goriisleri

Katilimeilarin, ‘‘Alanya’nin farkli kiiltiirlere ev sahipligi yapma durumu hakkinda neler
diistinliyorsunuz? Bunda turizmin etkisi nedir?’’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde ii¢ farkli
tanimlama kategorisinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore; 3 katilimer farkl kiiltiirlere
sahip yerli/yabanci insanlarin kente olan uyumu, 6 katilimer farkli kiiltiirlere sahip yerli/yabanci
insanlarin birlikte yasamasi, 6 katilimci turizm faaliyetlerine bagl nedenlerle farkli kiiltiirlerin bir
arada bulunmasi olarak goriis ifade etmislerdir. Katilimcilar arasindan 3 kisi, Alanya’nin farkl kiiltiirel
ozelliklere sahip insanlar1 agirlamasiyla ilgili olarak goriis belirtmislerdir. Buna goére, Alanya’ya
sonradan yerlesen insanlarin kent ile olan uyumunda daha ¢ok olumlu durumlar gézlemlenmektedir.
Bu durumun olusmasinda yerli halkin misafirperverligi ve yeni kiiltiirlere kars1 hosgoriilii olmalari ile
sonradan yerlesen insanlarin da Alanya’y1 ve Alanya halkini sevmeleri, birlikte yasama ortamina katki
saglamistir.

Farkl kiiltiirlere sahip yerli/yabanct insanlarin kente olan uyumu (K1, K8, K14)

K8: Ben buraya ilk geldigimde hi¢ yabancilik ¢ekmedim. Alanya bana iyi bir ev sahipligi yapti ve
hala da yapuyor.

K14: Sicakkanlilik ve misafirperver anlayis ile yabanci kiiltiirlerden gelen misafirlerin kendilerini
rahat ve giivende hissetmelerinin, dogal giizellikler icinde huzurlu bir tatil gecirmelerinin ve bunlart
tilkelerinde seslendirmelerinin sosyo-ekonomik ve kiiltiivel hareketin ¢ok hizli artarak ivme
kazanmasina neden oldugunu gayet agik sekilde gozlemliyoruz. Dolayisiyla turizm zaten sosyal bir
olgudur ve bu kaginilmaz bir sekilde her tiirlii yansimaktadir.
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6 katilimci, birbirinden farkli kiiltiirel 6zelliklere sahip insanlarin ayni sehirde birlikte yasamalari
iizerine degerlendirme yapmislardir. Buna gore, bazi katilimcilar kiiltiirler arasi uyumsuz durumlar
oldugunu sdylese de bazi katilimcilar zamanla uyumsuzlugun ortadan kalktigin1 ve insanlarin ortak
paydalarda bulugabildiklerini ifade etmislerdir.

Farkl kiiltiirlere sahip yerli/yabanct insanlarin birlikte yasamas: (K4, K8, K9, K11, K13, K15)
K4: Zaman zaman kiiltiir catismalari olsa da insanlar arasinda bir sekilde uyum saglaniyor.

K9: Turizmin ilk yillarinda burada yasayan halk, bu konuda yabancilik ¢ekse de sonraki yillarda
veni gelen insanlara ve yeni kiiltiirlere giderek alismislardir.

K15: Alanya’da farkl: kiiltiirlerden bireylerin bir arada huzur icerisinde yasamast yeni gelenler
acisindan da bir ¢ekicilik olusturmaktadir.

6 katilimei, turizm faaliyetlerine baglh nedenlerle farkl kiiltiirlerin Alanya’da bir araya geldigini
belirtmislerdir. Bu durum, Alanya’da kiiltiirel ¢esitliligin olusmasindaki en 6nemli faktorlerden biri
turizm sektortidiir seklinde yorumlanabilir.

Turizm faaliyetlerine baglh nedenlerle farkl kiiltiirlerin bir arada bulunmas: (K4, K5, K6, K7,
K10, K12)

K4: Tamamen turizmden kaynakli olarak farkl: kiiltiirlerden insanlarin buraya daha ¢ok ticaret
vapma amactyla gelip yerlestiklerini biliyorum.

K5: Alanya bir¢ok farkl iilkeden insant icinde barmndirmaktadir. Bunun en énemli sebebi de
turizmdir. Turizm sebebiyle yerli/yabanci gé¢ sayisi olduk¢a fazladir. Buna bagl olarak da Alanya’da
kiiltiirel ¢esitlilik fazladir.

KI12: Alanya’da turizmle beraber yerlesik turist sayisi ¢ok artti. Ulkenin ve diinyamn farkl
bolgelerinden siirekli gé¢ aliyor. Bunda turizmin biiyiik etkisi var.

3.3.3. Alanya Yerel Kiiltiiriiniin Kente Yeni Gelen Insanlar1 Benimsemesine fliskin
Katimceilarin Goriisleri

Katilimeilarin, ‘‘Alanya’nin yerlesik kiiltlirel yapis1 yeni gelenleri kendisine entegre etmekte
midir?’’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde bes farkli tanimlama kategorisinin ortaya ¢iktigi
goriilmektedir. Bu kategorilere gore; 11 katilimer yerel kiiltiiriin farkli kiiltlirlerle uyumu ve ortak
paydalarda bulusabilmeleri, 1 katilimer ilgili caligmalarin yetersizligi, 2 katilimci yasam sartlarinin
zorlugu, 2 katilimer yerel yonetim yaklagimi, 2 katilimer dogal giizellikler ve turizme bagli etkenler
olarak goriis belirtmislerdir. Katilimeilar arasindan 11 kisi, Alanya yerel kiiltiirel yapisinin yeni gelen
insanlart kendisine entegre etmesini, kiiltlirel uyum ve ortak paydalarda bulusma cercevesinde
degerlendirmislerdir. Buna gore, Alanya yerel kiiltiirii farkli kiltiirel 6zelliklere sahip insanlari
bilinyesine kabul edebilmektedir. Katilimcilara gére bu durumun olusmasindaki en 6nemli neden
bolgedeki turizm faaliyetleridir.

Yerel kiiltiiriin farkh kiiltiirlerle uyumu ve ortak paydalarda bulusabilmeleri (K1, K3, K4, K5,
K7, K8, K9, K10, K11, K12, K13)

K1: Alanya tarihten beri ¢ok kiiltiirlii, ¢cok milletli bir yasam kiiltiiriine sahip olmus. Anadolu
Selcuklu Sultani Alaaddin Keykubat’in 13. yiizyilda Alanya’yi fethiyle birlikte bu gelenek daha da
gliclenerek 800 yildir devam ediyor. Bu nedenle olsa gerek yeni gelen misafirlerimizin entegrasyonu
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konusunda sorun yasanmiyor. Yerel halk yabancilara karsi misafirperverligini ve hosgoriisiinii
stirdiiriiyor.

K5: Bence etmemektedir. Ciinkii Alanya’nin biraz ice kapanik, disa agik olmayan bir yapisi var.

K7: Evet tabii ki. Bana gore buraya gelen yabanci insanlar bu sehirde uzun siire kalmak
istiyorlarsa eger Tiirkceyi ve Tiirk kiiltiiriinii 6grenebilirler. Buradaki insanlarla iletisime ge¢mek ve
onlara ulagmak ¢ok kolaydir. Bu sehirde yasayan insanlar tiim hayat sartlarina ragmen yardimsever
ve paylasimcidirlar. O yiizden Alanya yeni gelenleri kendisine kolayca entegre etmektedir.

KI11: Buraya yeni gelen insanlar bu sehre kolayca adapte olabiliyorlar. Alanya’min yerlesik
kiiltiirii bu duruma miisaade etmektedir.

1 katilimei, Alanya’nin, yeni kiiltiirleri misafir etme tutumunun dig pazarlarda daha fazla
tanittminin yapilmasi gerektiginden s6z etmistir.

ilgili calismalarin yetersizligi (K2)
K2: Bana gore yetersiz. Bu konuda daha fazla tesvik ve tanitima ihtiya¢ duyulmaktadir.

2 katilimci, Alanya’ya sonradan gelen insanlarin yasamsal zorluklarla karsilagabilecegini
belirtmislerdir. Buna gore, Alanya’ya sonradan yerlesen insanlar kente alisma siirecinde zorluklar
yasayabilmektedirler.

Yasam sartlarimin zorlugu (K3, K12)

K3: Farkl bir sehirden gelen insan yasam agisindan kolayca entegre olamaz. Ciinkii hayat sartlart
diger sehirlere gore pahali. Burada ge¢im kolay olmadigt icin turistik gezi disinda gelenler burada
zorlanabilirler.

K12: Sehir kiiltiiriine uzak insanlar buraya kolay kolay ayak uyduramayabilirler.

2 katilmeci, Alanya’ya yeni gelen insanlarin kente uyum siirecini yerel yonetim iizerinden
degerlendirmislerdir. Buna gore kentte, yeni gelen insanlarin uyum siirecini hizlandiracak ¢aligmalar
yapilmakta ve farkli kiiltlirlerin 6zel gilinlerine yonelik etkinlikler diizenlenmektedir.

Yerel yonetim yaklasimi (K1, K8)

K1: Belediyemiz yeni gelenlerin uyumuna destek olmak igin ge¢tigimiz yillarda “Hos Geldin
Komsum” sosyal destek projesini baslatti. Yeni gelenleri kurum olarak evinde ziyaret ederek destek
oluyoruz.

K8: Yilbast kutlamalari, noel pazari tarzinda etkinlikler bunun gostergesidir.

2 katilimet, Alanya’nin, sahip oldugu dogal giizelliklerden ve turizmden dolay1 insanlarin ilgisini
cektigini belirtmislerdir. Bu katilimcilara gore disaridan gelen insanlar Alanya yerel kiiltiiriinii
benimsememektedir.

Dogal giizellikler ve turizme bagh etkenler (K5, K15)

K5: Buraya sonradan yerlesen insanlar sehrin daha ¢ok havasini, dogal giizelliklerini ve
imkdnlarint seviyor.
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K15: Alanya’min  yerlesik kiiltiirel yapisinin  yeni gelenleri kendisine entegre ettigini
diigtinmiiyorum. Ciinkii Alanya denizi ve dogal giizellikleriyle bilinen bir yer. Yeni gelenlerin entegre
olmasin gerektiren bir durum yok.

3.3.4. Yeni Kiiltiirlerin Yasatilmasina Iliskin Katihmcilarin Goriisleri

Katilimeilarin, ‘‘Alanya’da yerlesik kiiltlirin yaninda yeni kiiltlirlerin de yasamasima iligkin
hosgorii var midir?”” sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde alt1 farkli tanimlama kategorisinin
ortaya ¢iktig1 gortilmektedir. Bu kategorilere gore; 5 katilimer yeni kiiltiirlere yonelik yerel halkin
olumlu tutumuyla ilgili, 3 katilimer yeni kiiltiirlerin varliginin halk nezdinde rahatsizlik yaratmasiyla
ilgili, 1 katilimc1 kutsal ve milli giinler ile fiziki yapilar boyutunda hosgoriiyle ilgili, 2 katilimci
yabancilarin kendi kiiltiirlerini yagayabilmeleriyle ilgili, 2 katilimer yurt icinden gb¢ eden insanlarin
kendi kiiltiirlerini yasayabilmeleriyle ilgili, 3 katilimec1 ekonomik iligkiler bakimindan hosgoriiyle ilgili
goriisler ifade etmislerdir. 5 katilimei, Alanya’da yeni kiiltiirlere kars1 hosgoriiyle ilgili yerel halkin
olumlu tutumlar iizerinde degerlendirmede bulunmuslardir. Buna gore Alanya yerli halki arasinda,
kentte bulunan farkl kiiltiirel 6zelliklere sahip bireylerin kendi kiiltiirlerini 6zgiirce yasayabilmelerini
isteyen ve bunu hosgoriiyle karsilayan yerli insanlar vardir.

Yeni kiiltiirlere yonelik yerel halkin olumlu tutumu (K3, K4, K6, K8, K10)

K3: Tabii ki de kesinlikle vardir. Ciinkii Alanya farkl: kiiltiirlerden etkilenen ve bunlarla beslenen
bir sehirdir. Dolayli olarak insanlar: da bu durum etkiliyor.

Ko6: Evet Alanya’da yeni kiiltiirlere karst hosgorii vardir. Ben de yeni kiiltiirlere karsi hosgoriilii
ve saygili olmaya ¢alistyorum.

K10: Alanya’ da insanlar birbirlerinin kiiltiirlerine saygili ve hosgoriilii davraniyorlar.

Katilimeilar arasindan 3 kisi, farkl kiiltiirel 6zelliklere sahip insanlarin yerel halk diizeyinde
rahatsizliga neden olmasi lizerine degerlendirmelerde bulunmuslardir. Bu katilimeilara gore, yerli halk
arasinda Alanya’da farkli kiiltiirlerin yasatilmasina yonelik hosgoriili davranmayan insanlar
bulunmaktadir.

Yeni kiiltiirlerin varliginin halk nezdinde rahatsizhik yaratmas: (K4, K5, K12)
K4: Zaman zaman illaki bir uyumsuzluk olabiliyor.

K5: Bence yerel Alanyalr halk yeni kiiltiirleri 6grenip o kiiltiirleri tanmimaya karst biraz ilgisiz ve
isteksiz. Diger kiiltiirler halkin bazi boliimii tarafindan kabul goriip hosgoriiyle karsilanirken, bazilart
tarafindan ise kabul gormeyebiliyor.

1 katilimei, Alanya’da farkli kiiltiirlere karg1t hosgoriiyle ilgili olarak kutsal ve milli giinler ile
kiiltiirel anlami olan fiziki yapilarin varligi {izerine degerlendirmede bulunmustur. Buna gore,
Alanya’da farkli kiiltiirlerin 6zel giinlerinin anilmasi ve fiziki yapilar boyutunda o6zgiirliiklerin
taninmasi kentteki hosgorii kavraminin bir gostergesidir.

Kutsal ve milli giinler ile fiziki yapilar boyutunda hosgorii (K1)

K1: Mahmutlar Mahallesi’'nde bir Ortodoks kilisesi, Bektas Mahallemizde Hidirellez Kilisesi,
Giillerpinart Mahallesi’'nde Aziz Nikolaus Kilisesi, Oba Mahallemizde Norveg Kiiltiir Evi’nde yabanci
misafirlerimiz onemli giin ve bayramlarda kendi dini ve milli kiiltiirlerini yasiyorlar. Noel, Paskalya
gibi bayramlar ile milli giinler, ozgiirliik gtinii vs.

WWW.ijoses.com 37


http://www.ijoses.com/

H. Demirkaya & M. S. Duman

2 katilimel, Alanya’ya sonradan yerlesen yabanci uyruklu insanlarin kendi kiiltlirel degerlerini
yasayabilmeleri iizerine degerlendirmede bulunmustur. Buna gore, yabancit uyruklu insanlar
kendilerine ait yasam bicimlerini Alanya’da da siirdiirebilmektedirler.

Yabancilarin kendi kiiltiirlerini yasayabilmeleri (K2, K7)

K2: Alanya bir hosgorii sehridir, yerlesik yabancilarin kendi sosyo-kiiltiirel varliklarin
stirdiirebilmeleri bunu kanitlamaktadir.

K7: Evet ilgi gosteriyor. Ben bu sehirde kiiltiirel acidan hi¢ problem yasamadim. Ciinkii ben
Tiirkgce 6grenmek ve insanlarla iletisime ge¢mek icin ¢abaladim. Komsularimla ¢ok iyi iligkilerim var.

2 katilimei, Tiirkiye i¢inden goc ederek Alanya’ya yerlesen insanlarin kendi kiiltiirel degerlerini
yasayabilmeleri yoniiyle degerlendirmede bulunmuslardir. Bu durum, farkli sehirlerden go¢ eden
insanlarin Alanya’da genel anlamda karsilikli saygi ¢cercevesinde yasadiklarinin gostergesidir.

Yurt icinden go¢ eden insanlarin kendi kiiltiirlerini yasayabilmeleri (K9, K11)

K9: Genel olarak vardir diyebiliriz. Yurt i¢inden buraya gelen insanlar kendi kiiltiirlerine gore
vasayabiliyorlar. Dogu ve Giineydogu illerinden gelen insanlar Alanya’da bir araya gelerek kendi
memleketlerinin derneklerini kurabiliyorlar.

K11: Evet vardir. Herkes birbirinin kiiltirine saygi gosteriyor. Bugiin buraya Antep ten,
Diyarbakir’dan, Ankara’dan, Istanbul’dan gelen farklh farkli insanlar var. Bu kiiltiirel ¢esitlilige
ragmen herkes birbirine saygilidir.

3 katilimci, Alanya’da farkl kiiltiirlere karsi hosgoriiniin temelinde ekonomik nedenler oldugunu
ifade etmislerdir. Buna gore, Alanya’da turizme bagli ekonomik hareketliligi arttirmak i¢in kente gelen
yabanci misafirlere kars1 hosgorii politikasi uygulanmaktadir.

Ekonomik iliskiler bakimindan hoggorii (K13, K14, K15)

K13: Giiniimiizde Alanya’mn yerlesik kiiltiirii pek kalmadi bence. Karisik bir kiiltir var.
Yurtdisindan insanlar gelip buraya yatirim yapabiliyorlar. Ulkemizden insanlar da gelip burada
yvatirimlar yapabiliyorlar. O yiizden biraz da ticaretle alakali bir durum bu hosgorii meselesi.

K15: Alanya’da hosgoriiniin hakim oldugunu séyleyebiliriz. Insanlar yeni gelenleri ézellikle de
turistleri bir gelir kapist olarak gordiikleri igin onlara olduk¢a hosgoriilii yaklasmaktadir.

3.3.5. Turizme Bagh Karmasikhiklarin Kiiltiirel Etkilerine Yonelik Katilmcilarin Goriisleri

Katilimcilarin, ‘‘Gegmisten bu yana turizm nedeniyle ortaya ¢ikan cesitlilik ve karmasikligin
kiiltiirel degisim tizerindeki etkileri nasildir?’’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde dort farkl
tanimlama kategorisinin ortaya ciktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore; 6 katilimci gilinliik ve
sosyal kent yasantisina olan kiiltiirel etkilerle ilgili, 3 katilimci yerel halk tlizerindeki kiiltiirel etkilerle
ilgili, 4 katilimer insan etkilesimleri ve kiiltiirel degisim ile ilgili, 2 katilimer yabancilar iizerindeki
kiiltiirel degisim ile ilgili goriisler belirtmislerdir. Katilimcilar arasindan 6 kisi, turizme bagl ortaya
cikan g¢esitlilik ve karmasikhigin kentteki kiiltiirel etkileri boyutunda degerlendirmelerde
bulunmuslardir. Buna gore, turizm faaliyetlerinin bagladig ilk zamanlardan giiniimiize kadar gecen
stirede 6zgiin ve saf bir kiiltiire sahip olan Alanya halk kiiltiirli, turizmin etkisiyle karmagik bir kiiltiirel
yaptya doniismustiir.

Giinliik ve sosyal kent yasantisina olan kiiltiirel etkileri (K2, K4, K8, K10, K14, K15)
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K2: Bazi kiiltiirel 6geler unutulmaya yiiz tutmug olabilir, melez bir kiiltiirel yap1 ortaya ¢ikmig
olabilir.

K10: Turizm nedeniyle ortaya ¢ikan ¢esitlilik Alanya 'nin geligimine katkr saglamaktadwr. Turizm
faaliyetleri daha basarili siirdiiviiliiyor. Tatilini yapan da ¢alismak igin gelen de Alanya’ya katki
saglamis oluyor.

K15: Turizm Alanya’min kiiltiirel yapisina stirekli bir sey eklemektedir. Alanya’yr bir cazibe
merkezi haline getirebilmek icin yagsam bigcimleri turizm odakli degismektedir. Bu degisimle beraber
kiiltiir de degiserek doniismektedir.

3 katimci, turizme bagli olusan ¢esitlilik ve karmasikligi yerel halk boyutunda
degerlendirmislerdir. Buna gore, kendine 6zgii kiiltiirel degerleri bulunan yerli Alanya halk: ve kentteki
turizm nedeniyle farkl kiiltiirel 6zelliklere sahip yabanci insanlarin bir arada bulunmalar1 sonucunda
kiiltiirel anlamda c¢esitlilik olugsmustur.

Yerel halk iizerindeki kiiltiirel etkileri (K3, K11, K13)

K3: Her toplumun kendisine ait orf, adet ve gelenegi vardir. Turistlerin de farkli bir yasam tarzlart
ve yasam stilleri var. Burada turist ¢ogunlugu oldugu icin bizim de ister istemez yasam tarzimiz onlara
gore degisiyor. Ornegin bir Anadolu ilinde veya Tiirkiye nin herhangi bir yerinde aksam 6’da herkes
evine giderken biz burada turistlere ayak uydurup gece 12 de evimize gidebiliyoruz. Gece 12 ye kadar
pek ¢ok yer agik Alanya’da.

K13: Yiiksek bir etkisi vardir. Eskileri goren yasi daha biiyiik insanlar bunu daha iyi fark ederler
bence. Alanya go¢ alarak geligmis ve sehirlesmistir. Zaten burada yasayan yerli insanlar da digsardan
gelmislerdir. Alanya’min koylerinde yasayan yériikler var. Kim nerede hangi kiiltiirii gordiiyse o
kiiltiirii uyguluyor zaten.

4 katilimci, Alanya’da turizmin neden oldugu ¢esitlilik ve karmasikligi insan etkilesimleriyle
olusan kiiltiirel degisim iizerinden degerlendirmislerdir. Buna gére Alanya’da turizm faaliyetlerinin
olmasi, farkli kiiltiirlere sahip insanlarin birbirleriyle olan etkilesimlerine zemin hazirlamaktadir.

Insan etkilesimleri ile kiiltiirel degisim (K1, K5, K6, K9)

K1: Turizm sadece ekonomik bir faaliyet degildir, sosyal, kiiltiirel, toplumsal yapiyt da etkileyen
bir faaliyettir. Meydana gelen degisiklikler, kisilerin yasam bicimini degistirmekle kalmaz. Yemek yeme
aliskanligindan, giyim kusami, konugsmasindan davraniglarina, inanglarina, aile yapisina varincaya
kadar ne varsa etkiler. Yalniz bu etkilesimden bizim igin ne iyiyse onu almali, ona onem vermeliyiz,
bunu yaparken de toplumsal degerlerimizi korumaya 6zen géstermeliyiz.

K9: Insan cesitliligi ve niifus karmasasi kiiltiirel degisimi cok hizlandirmistir. Alanya yiizélgiimii
olarak kiiciik bir alanda yer almaktadir. O yiizden insanlar genelde hep i¢ icedir. Kalabalik ortamlarda
kiiltiirel etkilesim artryor.

2 katilimei, Alanya’da turizme baglh olusan karmagiklik ve cesitliligin yabancilar iizerindeki
kiiltiirel etkilerini yorumlamiglardir. Katilimcilara gore kentte, yabanci insanlarn kiiltiirlerinin
benimsenmesine yonelik gelismeler yaganmustir.

Yabancilar iizerindeki kiiltiirel degisim (K7, K12)

K7: Kendimden ornek verecegim. Kiiltiirel cesitlilikten dolayr benim hi¢hir sorunum olmadi.
Sehirle uyumluyum.
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K12: Oncelikle yerlesik turist niifusunun artmasiyla birlikte onlarin da yararlanabilecegi ve
onlarin kiiltiirlerine yonelik degisimler olmustur ve olmak zorundadir. Gégle gelen niifus, farkl
bolgelerden geldigi icin aymi sekilde bir kiiltiivel degisiklik ve o kiiltiirlere yonelik degisim olmustur.

3.4. Dordiincii Alt Probleme iliskin Bulgular (Alanya’da Turizmin Sosyo-Ekonomik Yapi
Uzerine Etkileri Nelerdir?)

3.4.1. Turizmin Ekonomik ve Sosyal Yapidaki Etkilerine Iliskin Katihmcilarin Géoriisleri

Katilimeilarin, ‘“Turizmin baglamasiyla ekonomik ve sosyal yapida meydana gelen degisimler ve
bunlarin sehir iizerindeki etkileri nelerdir?’’ sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde bes farkl
tanimlama kategorisinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategorilere gore; 11 katilimc1 ekonomik
etkiler baglaminda, 2 katilimc1 olumsuz durumlara sebep olan ekonomik etkiler, 6 katilimct sosyal
yapiya genel etkiler, 2 katilime1 sosyal yapiya olumlu etkiler, 2 katilimc1 sosyal yapiya olumsuz etkiler
baglaminda goriisler belirtmiglerdir. Katilimcilar arasindan 11 kisi, Alanya’da turizmin neden oldugu
ekonomik ve sosyal yapidaki degisimleri ekonomik etkiler boyutunda degerlendirmislerdir. Buna gore,
Alanya’da turizm pazar1 ge¢misten giiniimiize gecen siirede kentin en dnemli ge¢cim kaynagi haline
gelmigstir. Turizm faaliyetlerine bagli olarak bolgede ekonomik hareketler hiz kazanmisg, yatirimlar
artmig ve gelisen bir kent goriintiisii ortaya ¢ikmustir.

Ekonomik etkileri baglaminda belirtilen goriisler (K1, K2, K3, K5, K7, K8, K9, K10, K11, K13,
K14)

K1: Turizme bagl olarak sehrin biiyiimesiyle birlikte ekonomide biiyiidii. Halkin refah seviyesi
artti. Uretici malina daha kolay pazar bulmaya baslad, iiriinler oteller tarafindan direkt iireticiden
satin alimmaya basladi. Yeni igyerleri, alisveris merkezleri acildi. Is imkanlari artti. Neredeyse geliri
sadece tarima bagli olan ilgemiz turizmle birlikte kalkindi. Yeni istihdam olanaklar: dogdu.

K9: Turizmden once ekonomik cesitlilik azdi. Daha ¢ok tarimla ugrasilirdr. Turizmden sonra
otelcilik faaliyetleri ve turistik alisveris yerleri sayisi ¢ok artti. Ciinkii buralara ¢ok sayida turist
gelmeye basladi ve insanlar daha ¢ok para kazanmaya basladi. Bazi sezonlar kétii gegse de bana gore
burada turizm isi yapan insanlarin ekonomik durumu iyi.

K11: Turizmden sonra olumlu gelismeler oldu. Ekonomik ac¢idan bu isle ugrasan herkes para
kazanabildi. Eskiden Alanya’da birkag tane kiigiik otel vardi. §imdi ise 5 yildizly biiyiik oteller var.
Bunlar hep turizmin etkisiyle oldu. Igletme sayisi olduk¢a artti.

2 katilimci, turizmin neden oldugu ekonomik etkilerin yarattigt olumsuzluklarla ilgili
degerlendirmede bulunmuslardir. Buna gore, turizmden yiiksek gelir elde etmek isteyen yatirimcilar
ve isletmeciler olusan rekabet ortami nedeniyle kent imajina zarar verebilmektedir.

Olumsuz durumlara sebep olan ekonomik etkiler (K6, K11)

K6: Turizmin ekonomik acidan katki sagladigim diisiiniiyorum. Ozellikle 10-15 yil énce turizmden
fazlaca gelir elde edebilen ailelerimiz vardi. Fakat su anda Alanya’da bulunan halkin ve esnafin
turistleri rahatsiz ederek kacirmasindan otiirii turistlerin Alanya 'yla ilgili olarak yoniinii degistirdigini
diigtiniiyorum. Eskiden, 10-15 yil énce ise ¢ok elit bir turizm vardi. Giiniimiizde Alanya’ya gelen
turistler kalite bakimindan diistii. Esnafimizin da kalitesi diistii diyebilirim.

Katilimcilar arasindan 6 kisi, turizmin sosyal yapi iizerindeki etkileriyle ilgili degerlendirmede
bulunmuslardir. Katilimcilara gore Alanya’daki turizm faaliyetleri bolgedeki sosyal ve kiiltiirel yapiy1
etkilemektedir. Bu durum daha ¢ok yerli ve yabanci insanlar arasinda karsilikli olmaktadir.
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Sosyal yapiya genel etkileri baglaminda belirtilen goriisler (K1, K3, K4, K5, K7, K15)

K1: Sosyal yapuyt da etkiledi; turizm sadece ekonomik bir olay degil. Dolaysiyla turizm hareketleri
aileyi, bireyi ve toplum yapisini da etkiledi.

K7: Eskiden insanlar sadece evinde ¢ay-kahve icerlerdi ancak turistlerin disarda gezmeleri icin
kafe ve restoranlarda istediginizi i¢ebilirsiniz. Bu biiyiik bir degisimdir. Burada Tiirk insanlarinin daha
¢ok evlerinde yemeyi ve i¢meyi sevdiklerini gozlemledim. Ancak turistlerde, ozellikle geng turistlerde
bu durum ¢ok farklidir. Onlar daha ¢ok digsarda yemek yemeyi, bir seyler icmeyi ve eglenmeyi severler.
O yiizden Alanya bu konuda eskisi gibi degil.

2 katilimer turizmin Alanya’daki sosyal yapi iizerinde neden oldugu olumlu etkiler yoniiyle
degerlendirmede bulunmuglardir. Buna goére Alanya’daki turizm faaliyetleri kentin sosyal yapisina
zenginlik ve renklilik katmistir.

Sosyal yapiya olumlu etkileri baglaminda belirtilen goriisler (K2, K9)
K2: Bu durum sosyal yapida kiiltiirel zenginlik meydana getirdi.

K9: Bu durum sosyal yapiyi da etkiledi. Insanlarin oturdugu evler, kiyafetler, arabalar degiserek
daha modern oldu.

2 katilimel, turizmin Alanya’daki sosyal yapi lizerinde neden oldugu olumsuz etkiler yoniiyle
degerlendirmede bulunmuslardir. Katilimcilara gore, bolgedeki turizm faaliyetleri basta aile hayati ve
evlilikler olmak iizere eski dogal yasant1 lizerinde de ¢esitli olumsuzluklara neden olmaktadir.

Sosyal yapiya olumsuz etkileri baglaminda belirtilen goriisler (K1, K12)

K1: Bu etkilesimin olumlu yanlarmin yani sira olumsuz yanlari da var elbette. Yabanci evlilikler
hem iilkemizde artti hem de hem de yurt disina evlenmek igin giden genclerimizin sayisi artti. Turizm
sektoriinde ¢alisan gencglerimiz arkadas edinerek yurt disinda ¢ikti. Béylelikle aile yapisi da zarar
gormeye basladi.

Sonug, Tartisma ve Oneriler

Insanlar yasamsal faaliyetlerine devam edebilmek icin cesitli arayislara yonelmislerdir. Bu arayzs,
tarim ve sanayi gibi sektdrlerde liretimlerin yapilmasina neden olmustur. Yakin tarihe bakildiginda,
tarim ve sanayinin yani sira turizm gibi farkli sektorler ortaya ¢ikmaya baslamistir. Ana amaci
ekonomik gelir elde etmek olan turizm sektorli, tarim ve sanayideki gibi iiretim devamlilig
gerektirmeyen bir hizmet sektoriidiir. Ayrica doviz girdileri ile iilkelerin gelismesinde ve
kalkinmasinda 6nemli pay sahibidir (Ceken, 2008). Kiiresellesme ve teknolojinin gelismesi gibi
etkenler turizm faaliyetlerinin hiz kazanmasin1 saglamistir. Giiniimiizde ekonomik gelir ¢esitliligine
sahip gelismis ve gelismekte olan {ilkelerin ekonomilerine ciddi katki yapan turizm sektorii, birgok
iilkenin de tek gelir kaynagidir. Ekonomik etkilere bagli olarak insan hayatina dogrudan etki edebilen
turizm sektoriiniin kiiltiirel, mimari ve ¢evresel boyutta etkilerinin oldugu da anlagilmistir.

Turizmin kiiltiirel etkileriyle ilgili ¢cok sayida arastirma yapildig:r fark edilmistir. Kuramsal
cercevede incelenen kaynaklara gore, birbirinden farkli kiiltiirel 6zelliklere sahip insanlar, turizme
bagli nedenlerle ayni bolgede bulunduklarinda dogrudan veya dolayli olarak etkilesim halinde
olmaktadirlar. Bu etkilesim daha cok kiiltiirel alanda olmaktadir. Boylece turistik 6zellikleri olan bir
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turizm destinasyonuna tatil amagli gelen yerli ve yabanci uyruklu insanlar ile o bolgede yasayan yerel
halk arasinda kiiltiirel etkilesim meydana gelmektedir. Konusulan dil, 6rf-adet, gelenek-goérenek, insan
iliskileri, sosyal yasantilar, aile yapis1 ve evlilikler gibi kiiltiirel 6zellikler tizerinde karsilikli yerli-
yabanci etkilesimi olmaktadir. Bu durum eskiden beri varligini siirdiiren yoresel kiiltiirel 6zelliklerin
zamanla degigmesine, hatta tamamen yok olmasina neden olmustur. Nitekim ge¢mis donemlerde
yasamig insanlara gore, turizm bolgesinde dogup biiylimiis yeni nesil olarak adlandirilan bireylerde
yerel anlamdaki eski kiiltiirel 6zellikleri bilme ve yasatma orani daha azdir.

Ilgili literatiir taramasinda turizmin mimari (yapisal) ve cevresel etkilerine ydnelik yapilan
caligmalarin, turizmin ekonomik ve kiiltiirel etkileri alaninda yapilan ¢alismalara gére daha az oldugu
fark edilmistir. Buna gore turizmin, daha ¢ok ekonomik ve kiiltiirel alandaki etkilerine ilgi gosterildigi
sonucuna vartlmigtir. Mimari ve g¢evresel anlamda yapilan aragtirmalara gore bir turizm
destinasyonunda mimari yapilagsmalar, turizm 6ncesi donem ve turizm sonrasi donem olarak ayrilabilir.
Turizm faaliyetlerinin heniiz baglamadig1 bolgelerde eski zamanlardan beri varligin1 koruyan, dogal
goriiniime sahip denizler, plajlar, bahgeler, ormanlik alanlar ve yaylalar turizmin baglamasindan sonra
eski dogal yapisin1 kaybetmeye baslamiglardir. Turizm alani olarak ilan edilen ve yogun talep alan
bolgelerde turistik tesislere bagli yapilagmalar ile kentlesme hiz kazanmistir. Bu nedenle g¢arpik
kentlesmeler ortaya ¢ikmustir. Plajlarin ve denizlerin kullaniminda dogal ortami tehlikeye atan sonuglar
olmustur. Ozellikle denizlerin doldurularak yapilan alan yaratma calismalari, plajlarm etkin kullanimi
icin yapilan sahil diizenlemeleri turistik bolgelerde turizm oncesi doneme gore farkli bir gdriintiiniin
ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Turistik bdlgenin sicak iklimine bagl olarak yaylalara giden
insanlarda artan talep nedeniyle, yaylalarda da yiliksek katli binalar ve apartmanlar yapilmaya
baslanmistir. Benzer bir sekilde Sar1 (2010), Alanya Ilcesi’nin alternatif turizm kaynaklari adli
caligmasinda Alanya’da yayla kavraminin ¢ok 6nemli oldugunu, yaylalarda geleneksel yaylaciliktan
farkli olarak yapilasmaya gidildigini 6ne stirmiistiir.

Turizm faaliyetlerinin ilk kez ortaya g¢ikmasindan sonra, turizm destinasyonlarmin hizl
degisimleri cevresel anlamda etkilere neden olmustur. Olusan insan yogunlugu ve bolgedeki
hareketlilik tretim-tiiketim gibi yasamsal faaliyetlerin artmasinda etkili olmustur. Bu durumun
sonucunda turizm bdlgelerinde plastik, cam, kompozit, metal, bitkisel, organik ve kimyasal atik
tiirlerinde artislar yasanmustir. Bdylece kent kirliligi ile deniz kirliligi oranlar1 yiikselmistir. Ozellikle
yaz aylarindaki niifus artislari, turizm bolgelerindeki trafik hareketliliginin artmasinda ¢ok etkilidir. Bu
durum, araglarin egzozlarindan ¢ikip havaya karigsan karbonmonoksit ve hidrokarbon gibi insan
sagligina ve c¢evreye zararli gazlarin bolgede giderek ¢ogalmasina neden olmaktadir. Ayrica trafik
yogunluguna bagl giiriiltii kirliligi miktar1 da artis gostermektedir. Turizm bolgelerinde, diger giiriiltii
kirliligi nedenleri arasinda yiiksek seste miizik ¢alinan eglence kuliipleri de yer almaktadir.

Ulkemizin giizide turizm yerlerinden biri olan Alanya’da da turizmin ilk kez ortaya ¢ikmasindan
itibaren pek cok farkli gelismeler ve etkiler yasanmistir. Bu durumla ilgili yapilan arastirma sayisi
oldukga fazladir. Alanya’da turizmin hiz kazanmasindan sonra kiiltiirel, ekonomik, mimari ve ¢evresel
olarak olusan etkiler, arastirmacilarin bu bélge iizerindeki ilgisini yogunlastirmistir. incelenen
aragtirmalarin ¢ogunlugunda Alanya’da yapilan turizm faaliyetlerinin bolge halki ile disardan gelen
yerli ve yabanci insanlar {izerinde kiiltiirel anlamda bir etki yaratti§i saptanmistir. Ortaya ¢ikan bu
sonu¢, Demirkaya ve Cetin’in (2010) Alanya ve cevresinde gergeklestirilen turizm faaliyetlerinin
yorenin kiiltiirel 6zellikleri lizerinde birtakim degisikliklere neden oldugunu gosteren bulgulariyla
benzerlik gostermektedir.
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Alanya’da 1950’li yillardan bu yana ilerleyen turizm faaliyetleri bolgede yasayan yerel halkin
hayatinin degismesine neden olmustur. Turizm 6ncesi donemde daha ¢ok kasaba kiiltiiriiniin hakim
oldugu bolgede yasayanlar, birbirini taniyip benzer kiiltiirel 6zellikler gosteren insan kitleleridir. Ancak
turizmin gelisme gostermesiyle beraber bolgeye gelen yeni insan tipleri ortaya ¢ikmaya baglamistir.
Bu durum her gecen yil daha da artmis ve insanlarin birbiriyle olan karsilikl etkilesimi kaginilmaz hale
gelmistir. Daha ¢ok yaz aylarinda tatil amaciyla gelenlerin bolgeye kalict olarak yerlesmeleriyle yilin
12 ay1 yerli/yabanci insanlar arasi etkilesime agik bir ortam olusmustur. Gilinlimiizde Alanya’da
yaklagik 17.000 yabanct uyruklu insan yasamaktadir (Yildirim ve Ayhan, 2019). Kentte turizme bagl
artan insan gesitliligi farkl kiiltiirlerin bulugsmasina zemin hazirlamistir. Bélgede yasayan insanlarda
en az bir yabanci dil bilme seviyesi ve Ingilizce disindaki yabanci dillerin konusulmasi orani
fazlalasmistir. Geleneksel aile yapisinda, kiiltiirel etkilesime bagli degismeler yasanmistir.
Yabancilarla yapilan evliliklerin oran1 Alanya’da fazladir. Ayrica yabancilarin yerel halkin yasantisina
uyum saglamaya c¢alismasi daha Once yapilan aragtirmalarda belirtilen durumlardandir. Bu sonug
Aksoy, Karakus ve Cetin’in (2013), turizmin yerli halkin geleneksel kiiltiiriinde deformasyona neden
olduguna iligkin bulgulariyla ortiismektedir.

Turizm faaliyetlerinin Alanya’da c¢ok etkin bir sektdr olmasinin basinda sagladigi ekonomik
getiriler yer almaktadir. Yapilan aragtirmalarda Alanya’nin en 6nemli gelir kaynaginin turizm oldugu
belirtilmigtir. Covid-19 salgin1 dncesindeki son sezon olan 2019 sezonunda Alanya, tiim zamanlarin
rekorunu kirarak turizmden 4.457.968.236 $ gelir elde etmistir (ALTSO-Alanya Ekonomik Rapor,
2019). Ekonomik getirinin yiiksek oldugu bolgeye, yerli ve yabanci yatirnmcilar tarafindan yapilan
yatirnmlar yillik ¢ekilen cirolarla orantili bir sekilde artmaktadir. Yatirimlar beraberinde sagladigi
istihdamla bolgenin kalkinmasinda ve refahinda etkili olmaktadir. Olusan is giicii ihtiyacina bagh
Alanya’ya yapilan yurt i¢i ve yurt dis1 gd¢lerin orani da son yillarda 6nemli miktarda yiikselmistir.

Alanya’da turizmin ¢esitli alanlardaki etkileri lizerinde yapilan arastirmalarda mimari ve ¢evresel
acidan etkiler de ele alinmistir. Turizmin hiz kazanmasi, kasaba niteligindeki Alanya’nin hizla
kentlesmesine neden olmustur. Bu durumun olugsmasinda en 6nemli etken bolgenin turizme bagl
yogun gd¢ almasidir. Turizmin baslamasindan sonra yabanci turistler agisindan cazibe merkezi haline
doniisen Alanya’da pansiyon, apart otel, 3-4-5 yildizli otel ve benzer turistik tesis sayisinda ciddi
artiglar yagsanmigtir. Bolgede artan insan hareketliligi ile devlet ve yerel belediyecilik {izerinden yapilan
altyap1 ve listyap1 ¢alismalart gelisme gostermistir. Giiniimiizde Alanya, tilkemizde il statiisiinde olan
bir¢ok yerlesim yerine gore daha biiyiik bir niifusa, oturmus kent kiiltiiriine ve daha gelismis imkanlara
sahiptir. Bu gelismisglik beraberinde ¢evresel sorunlar1 da getirmektedir.

Turizmin ortaya ¢ikmasiyla birlikte artan insan hareketliligine bagli doga tahribati, betonarme
yapilagmalar, atik fazlalig1 ve hava, 151k, giiriiltii gibi ¢esitli ¢evre kirliliklerinin artmas1 Alanya’da bazi
cevresel sorunlara neden olmustur. Yapilan arastirmalarda Alanya’nin turizm Oncesi donemde
narenciye bahgelerinden olusan yesil alanlarla dolu oldugundan bahsedilmektedir. Turizm sonrasinda
barinma ihtiyacina baglh konut sayisinda ve konaklama ihtiyacina baglh yatak sayisinda biiyiik artis
olmustur. Bu nedenle bdlgedeki yesil alan miktarinda 6nemli oranda azalma meydana gelmistir.
Alanya’nin dogu ve batisindaki sahillerin neredeyse tiimiiniin otellerin kullanimina verilmesi ya da
halka acik plajlarin olusturulmasi deniz ve kumsal kirliliginin olusmasina neden olmustur. Ancak bu
gibi kirlilik durumlarini 6nlemek amaciyla yerel belediye ve kaymakamlik onemli ¢aligmalar
yapmaktadir. Arastirmalara konu olan diger ¢evresel sorunlar ise 151k ve ses kirliligidir. Alanya’ya
gorsel zenginlik katmak amaciyla yiiksek giicte aydinlatma araglariin kullanilmasi 11k kirliligine yol
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acmaktadir. Ayrica 6zellikle yaz aylarinda artan yogun trafik ve eglence mekanlarinda calan ytiksek
sesteki miizikler, giiriiltii kirliligine neden olmaktadir.

Arastirmanin bulgular kisminda elde edilen verilere gore turizmin, Alanya’nin niifus yapist, sosyal
ve kiiltiirel yapisi, mimari yapilanmasi, ekonomik yapist ve kentin genel goriiniisii iizerinde etkileri
vardir. Yapilan gortigmelerde Alanya’nin siirekli go¢ alan bir yerlesim yeri oldugundan bahsedilmistir.
Yiikselen niifus grafiginin ortaya ¢ikmasinda en 6nemli etken kentteki turizmdir. Alanya’ya sonradan
yerlesen yerli ve yabanci insanlar, sehrin karmasik bir demografik yapisinin oldugunu gostermektedir.
Bu durum Alanya’yi kiiltiirel agidan ¢ok etkilemistir. Ortaya ¢ikan bu sonucun Baltaci ve Cevirgen’in
(2020), ozellikle Alanya’ya yerlesen yabancilarin yerel kiiltiir ilizerinde cesitli etkileri oldugu,
demografik yapinin farklilasmasi ve beraberinde yasam kiiltliriindeki degisimlere dikkat cektikleri
bulgulariyla benzestigi goriillmektedir.

Gorlisme yapilan kisiler, turizm 6ncesi donemlerde Alanya’ya ait yoresel kiiltiiriin oldugunu ancak
turizm sonrast donemde bu durumun degisme gosterdigini ve eski kiiltiirel 6zelliklerin sinirl bir
sekilde yasatildigini sdylemisglerdir. Yerel halkin sahip oldugu gelenek-gorenekler, kiyafet ve yeme-
icme tercihleri gibi kiiltiirel birikime sahip unsurlar karsilikli insan etkilesimleri ile zamanla
degisebilmektedir. Aile hayat1 ve yapilan evlilikler eskiye gore daha farklidir. Glinlimiizde genis aile
kiiltiirii giderek azalmistir ve yabancilarla yapilan evliliklerin sayis1 yilikselmistir. Alanya’da turizmle
ilgilenen ve bu sektdrde ¢alisan insanlarin cogu belli bir diizeyde yabanci dil konusurlar. Bu durum dil
boyutundaki kiiltiirel etkileri gostermektedir. Ayrica bazi katilimcilar kiiltiirel etkilesimin sadece
yerlilere yonelik oldugunu degil karsilikli oldugunu ifade etmislerdir. Buna goére yabanci uyruklu
insanlar Tiirk kiiltiiriine ait 6geleri benimseyebilmektedirler. Alanya 99 farkli iilkeden gelen insanlara
ev sahipligi yapmaktadir (Yildirim ve Ayhan, 2019). Kiiltiirel agidan ¢ok ¢esitliligin bir gostergesi olan
bu durum ayni zamanda farkli kiiltlirlere kars1 gosterilen hosgoriintin kaniti niteligindedir. Kentte
kiiltiirel 6zgiirliige ve yeni olusumlara firsat verilmeseydi kiiltiirel agidan ¢ok cesitlilik olmayabilirdi.
Bdylece turizm ve insan potansiyeli daha diisiik olurdu. Bu sonug, Cal ve Demirkaya’nin (2017)
kiiltiirel ¢esitliligin ve korunmasinin dnemini ortaya koyduklari bulgu ile benzerlik gostermektedir.

Katilimcilardan elde edilen verilere gore Alanya, turizm Oncesi donemde ¢ok katli binalarin
olmadig1, miistakil bahgeli evlerin yaygin oldugu bir bolgeydi. Turizmden sonra hizli bir kentlesme
gerceklesmis apartman ve otel tarzinda binalarin sayisi ¢ok artmistir. Kent mimarisi turistlerin zevkine
ve ilgisine gore sekillenmeye baslamistir. Evlerin i¢ dizayn ve tasarimlar1 yabanci kiiltiirlere uygun
diizenlenmistir. Bu gibi mimari etkilerin olugsmasinda turizmin dogrudan etkisi vardir. Hizli kentlesme
beraberinde bir takim tarihi degerleri yok etmemektedir. Alanya’da tarihten kalan miraslar koruma
altina alinmistir ve zamana yenik diismeleri halinde restorasyon, bakim, onarim gibi c¢aligmalar
yapilmaktadir. Bu sonug, Demirkaya’nin (2012) Antalya’nin kiiltirel miras unsurlarinin yeterince
korunmadig1 ve 6zen gosterilmedigi yoniindeki bulgusundan farklilasmaktadir.

Alanya’da turizm faaliyetleri yaklasik 70 yildir varligini siirdiirmektedir. Bu siirede bolgenin genel
goriiniimii ¢cok degismistir. Turizm faaliyetlerinin ilk yillarinda Alanya, merkezinde birka¢ esnaf
diikkan1 bulunan, kiigiik el sanatlar1 diikkanlarmin yer aldigi, tamirhane ve zanaatkarlardan olusan
kasaba goriiniimiinde bir ilgedir. O zamanlarda yesil alanlar oldukga fazlaydi. Giiniimiize kadar gecen
stirede varligim1 koruyabilen tarihi yapilar, kale yamaglarinda yer alan eski Selguklu mimarisinden
kalan yapilar ve hala kent merkezinde bulunan bazi miistakil ahsap evlerdir. Turizm sonrasi donemdeki
genel gorlinimde, betonlasmanin yogunlukta oldugu yapilar ve yesil alan azligr goriilmektedir.
Konutlarla beraber oteller, eglence mekanlari, parklar, biiylik ve kiiciik isletmeler baslica yapilardandir.
Kavacik, Zafer ve Inal’in (2012), Alanya’da turizm destinasyon markalasmasi iizerine yaptiklar:
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calismada, Alanya’da ortaya ¢ikan ¢arpik kentlesme, gecmis donemlerde imar projelerine yapilan asiri
miidahaleler, plajlarda goriilen ekolojik tahribat, trafik ve giiriiltii kirliligi gibi sorunlara dikkat
cekmislerdir.

Turizmin ekonomik anlamda etkileri bu sektoriin gelismesindeki ana etkendir. Bununla ilgili
olarak (katilimcilar; turizm 6ncesi donemde Alanya’da tarim, balik¢ilik ve bazi kiiclik isletmeler
tizerinden gelir elde edildigini ancak turizmin baslamasindan sonra en onemli ekonomik gelir
kaynaginin turizm iizerinden elde edildigini belirtmislerdir. Turizmin en 6nemli katkis1 bolgedeki
istihdama olmustur. Sadece yerel halk iizerinde degil, disardan ¢aligsmak veya ticaret yapmak amactyla
Alanya’ya gelen insanlar turizmin ekonomik katkilarindan faydalanmiglardir. Boylece refah ve
kalkinma oran1 yiikselmistir. Bu sonu¢ Demirkaya, Sar1 ve Ertiirk’lin (2012), Burdur halkinin kiiltiirel
miras turizmine iligkin goriislerini inceledikleri caligmalarinda iddia ettikleri turizmin beraberinde yerli
halka yeni is ve istihdam olanaklar1 sunacagi bulgusuyla benzerlik gostermektedir.

Turizme canlilik katmak ve kentin bu anlamdaki marka degerini yiikseltmek icin yapilan sosyal
ve kiiltiirel etkinlikler vardir. Buna gore Alanya’da her y1l diizenlenen konserler, festivaller, yarismalar,
spor organizasyonlari, kongreler ve konferanslar turizmin gelismesine paralel olarak artmistir. Kentteki
binalarin kullanim amaglar1 yapilan etkinlikler kapsaminda farklilik gostermektedir. Bu durum
insanlarin etkilesimi i¢in uygun zemini hazirlamistir. Yasanilabilir bir sehir olma degeri bakimindan
Alanya, bu tiir organizasyonlarla 6n plana ¢ikarak yogun talep almaktadir.

Yapay imkanlarin gelisebilmesi i¢in dogal sartlarin elverisli olmasi gerekir. Alanya’da cografi
kosullar kiy1 turizminin gelisim gostermesi i¢in uygundur. Yaz aylarinda yiiksek sicakliklarin olmasi,
denize kiyismnin bulunmasi ve dogal plajlarin olmast Alanya’nin tatil bolgesi olma statiisiinii
giiclendirmektedir. Kiy1 ovasmin kiiclik olmas1 konut yapilabilecek yerlesim yeri alanlarmin sinirh
kalmasina neden olmustur. Bazi yerlerde yiikseltinin kiyidan hemen sonra baglamasi, yamag parasiitii
faaliyetlerinin yapilmasina olanak saglamaktadir.

Turizm faaliyetleri baslamadan 6nce Alanya’daki insan hareketliligi diisiiktii. O donemle ilgili
olarak katilimcilar; sadece yakin ¢evre illerden, ilgelerden ve beldelerden gelen insanlarin oldugunu
belirtmislerdir. Ancak turizm sonrasi donemde basta Almanya ve Iskandinav iilkeleri olmak iizere
Hollanda, Polonya gibi Avrupa {lilkeleri, baz1 Arap flilkeleri ile Rusya gibi iilkelerden gelen insanlar
olmaya baglamistir.

Bu calismada Alanya’da turizmin kentsel kiiltiirel doku {izerindeki etkilerine yonelik tutumlari
ortaya koyabilmek i¢in turizmin Alanya’da kiiltiirel, ekonomik, mimari ve ¢evresel anlamda etkilerinin
blyiikligii arastirilmigtir.  Arastirma konusu kapsaminda incelenen literatiirden ve yapilan
goriigmelerde elde edilen bulgulardan hareketle bazi 6nerilerde bulunulmustur. Bunlar:

Alanya’ya 6zgii yerel kiiltiirel 6gelerin korunmasi ve yasatilmasi i¢in yoreye 6zgii kiiltiirel etkinlik
calismalarini arttirmak,

Tiirkge’nin yabanci diller karsisinda geride kalmasimi ve dil dgelerinin zamanla kaybolmasini
onlemek i¢in yabancilara Tiirk¢e 6gretim kurslar1 vermek. Buna gore yerli ve yabanci insanlar arasinda
Tiirkce diyaloglar yayginlastirmak,

Turizmden elde edilen gelirlerin ileriye doniik arttirilmasi i¢in reklam ¢alismalarini arttirmak,

Turistik isletmelerin rekabet ortamina bagli olarak turistleri rahatsiz edici tiim davraniglarinin
Oniine gegebilecek yasaklar1 ve kurallari genisletmek,
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Yatirimcilar1 Alanya’ya ¢ekebilmek i¢in turizm tesvik programlarini ve pazarlama ¢alismalarini
geligtirmek,

Alanya’daki niifus karmasasini kontrol altinda tutmak i¢in rastgele yapilan gocleri belli bir diizene
koymak,

Alanya’ya 6zgii mimari bir goriintiiniin olusmasi igin yliksek katli yapilar1 yasaklamak ve yeni
yapilacak yapilara Alanya’ya 6zgii belirli kriterler getirmek,

Otekilestirme ve ayrimcilik yapmadan, insanlarm barisgil bir sekilde yasama Kkiiltiirlerini
gelistirmek i¢in yapilan etkinlikleri ve ¢aligmalari ortak degerlere gore uygulamak,

Alanya’da yok olan bitki ortiislinli yeniden olusturarak yesil alan ¢alismalarina hiz kazandirmak
ve dogal dengenin bozulmasini dnleyecek ¢caligmalarda bulunmak.

Gelecekte yapilacak benzer ¢aligsmalar i¢in Oneriler:
Yerli ve yabanci goriisme yapilacak kisi sayis1 arttirilarak ¢esitlendirilebilir,

Alanya’nin turizmdeki marka degerinin ve imajinin diger iilkelerde nasil olduguyla ilgili
uluslararasi anketler yapilabilir,

Arastirma kapsami genisletilerek tilkemizdeki genel turizme gore Alanya’nin yeri aragtirilabilir.

Alanya, turizme yonelik sahip oldugu tiim zenginlikleriyle Tiirkiye turizminde 6nemli bir pazar
alanidir. Bu durumun kalic1 ve siirdiiriilebilir olmasi i¢in turizm degerlerini yasatacak, koruyacak ve
gelistirecek tlim onlemler alinmali ve toplumda bu biling olusturulmalidir.
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