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Abstract

The rapid and continuous development of information and communication technologies has
brought many changes and innovations in people's lives. Although technology is developing very
rapidly in every field, it can be said that the most important change is in communication and
communication devices with the effect of the internet. The desktop phones used in the past have
been replaced by mobile phones, and thanks to the developing technology, with the use of the
internet on mobile phones, it has become possible to perform many functions such as sending and
receiving e-mails, watching television, listening to music, shooting videos, using social media
through these smart devices and has become a part of daily life. These developments in
communication and communication devices have led to the emergence of various social media
platforms. Along with the digitalisation of the economy, the fact that social media platforms are
visited by countless people every day has made these platforms an important centre for both
individuals to show their individual abilities and businesses to promote their products. In this
context, in this study, firstly the concepts of social media and social media platforms are explained,
and then the taxation of social media influencers, who generate income by producing content on
these platforms within the framework of their individual abilities or by promoting the products of
businesses, is evaluated and discussed within the framework of the latest legal regulations.

Son Mevzuat Degisiklikleri Cergevesinde Tiirkiye’de Sosyal Medya Fenomenlerinin
Vergilendirilmesine iliskin Genel Degerlendirme

Ozet

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin hizli ve siirekli gelisimi, insanlarin yasamlarinda pek ¢ok degisikligi
ve beraberinde yeniligi getirmistir. Teknoloji her alanda ¢ok hizli gelismekle birlikte, en 6nemli
degisikligin internetin de etkisiyle iletisimde ve iletisim cihazlarinda oldugu séylenebilir. Eskiden
kullanilan masatisti telefonlar yerlerini cep telefonlarina birakmis olup, gelisen teknoloji
sayesinde de internetin cep telefonlarinda kullanilmasiyla birlikte e-posta génderme ve alma,
televizyon izleme, miizik dinleme, video ¢ekme, sosyal medya kullanimi gibi bir¢ok islevin bu akilli
cihazlar iizerinden gergeklestirilebilmesi miimkiin hale gelmistir ve giinliik yasamin bir pargasi
olmustur. lletisimde ve iletisim cihazlarinda yasanan bu gelismeler cesitli sosyal medya
platformlarinin ortaya ¢ikmasina vesile olmustur. Ekonominin dijitallesmesi ile beraber sosyal
medya platformlarinin her giin sayisiz kisi tarafindan ziyaret edilmesi bu platformlari hem kisilerin
bireysel kabiliyetlerini gbsterebilmek adina hem de isletmelerin (riinlerinin tanitiimasi adina
6nemli bir merkez konumuna getirmistir. Bu baglamda, bu ¢alismada éncelikle sosyal medya ve
sosyal medya platformu kavramlari aktarilmis, akabinde bu platformlar (zerinde bireysel
kabiliyetleri cercevesinde icerik iiretmek suretiyle veya isletmelerin iriinlerini tanitmak suretiyle
gelir elde eden sosyal medya fenomenlerinin son yasal diizenlemeler ¢ercevesinde
vergilendirilmesi hakkinda degerlendirme yapilarak tartisilmigstir.
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1. Giris

Sanayilesmenin 1980’ler sonrasi kiresellesmenin dijitallesmeye etkisiyle birlikte
bilgi ve iletisim teknolojilerinde (BIT) hizli bir degisim ve gelisim yasanmustir. BiT’te
yasanan bu hizli ve siurekli degisim, insanlarin yasamlarinda pek ¢ok degisikligi ve
yeniligi de beraberinde getirmistir. Hi¢ siphesiz her alanda bliylk teknolojik
gelismeler yasanmaktadir. Ancak en 6nemli degisikligin, internetin de etkisiyle
iletisimde ve iletisim cihazlarinda oldugu soylenebilir.

Eskiden kullanilan masalsti telefonlar yerlerini akilli cep telefonlarina birakmistir.
Onceden yalnizca arama ve mesaj iletme 6zelligi bulunan cep telefonlarinda gelisen
teknoloji sayesinde internetin de kullaniimasiyla birlikte e-posta gonderme ve alma,
televizyon izleme, miizik dinleme, video ¢ekme, sosyal medya kullanimi gibi bir¢ok
islevin bu akilli cihazlar tGzerinden gergeklestirilebilmesi miimkiin hale gelmistir. Bu
haliyle cep telefonlari, insanlik tarihinde en ¢ok kullanilan teknolojilerden biri haline
gelmis durumdadir (Bal ve Balci, 2020: 369).

Diger taraftan gelisen teknoloji ile glinimizde insanlar gorsel ve yazili medyanin
haricinde yeni arkadasliklar kurmak, sosyal ¢evre olusturmak ya da belli bir konuda
kisisel kabiliyetlerini diinyanin herhangi bir noktasina dijital ortamda aktarabilmek
ve paylasabilmek amaciyla “sosyal medya” olarak ifade edilen bir mecra
olusturmuslardir. Olusturulan bu mecra, dijitallesen ekonomiyle birlikte yeni bir
faaliyet alani ortaya ¢ikarmistir (Aydemir ve Bakag, 2020: 266).

Kisiler bireysel kabiliyetlerini baska bir kisi, grup ya da isletmelere gésterebilmek ve
aktarabilmek icin 6nceden cesitli cabalar gostererek aracilar vasitasiyla ifa
edebilirken, simdi teknoloji sayesinde aracilarin yardimlarina gerek duymaksizin
ulastirabilme olanagina erismislerdir. Bundan dolayi bu amaca 6zgli olarak diinyada
ve Turkiye’de youtube, instagram, twitter, tiktok gibi sosyal medya platformlari
ortaya ¢ikmis ve Kkisilerin hayatlarinda yerini almistir. Ote yandan mezk(r
platformlarin takipgci sayilarinda yasanan artis, bu platformlari firmalarin Grinlerinin
daha buyik kitlelere tanitilmasi ve ulastiriimasi noktasinda 6nemli bir merkez
konumuna doéndstiirmustir. Bu gelismelerle birlikte s6z konusu platformlarda
tiktogger, youtuber, blogger gibi sosyal medya fenomenleri ortaya ¢ikmistir. Ancak
bu fenomenler bireysel kabiliyetlerini gostermek amaciyla ¢ektikleri videolarla
Urdnlerin tanitimi adina paylasim yaptiklari gorseller karsiiginda ciddi gelirler
kazanmaktadirlar (Gézen Bozdogan ve Bayramoglu, 2022: 826). Diger taraftan
gelisen teknoloji dogrultusunda bilgisayarlar araciligiyla veya cep telefonlar
Uzerinden de erisim saglanabilmesi sayesinde sosyal medyanin kullaniminin ve
sosyal medya platformlarina katilimin artmasi nedeniyle buralardan elde edilen
gelirler vergisel agidan bliylik 6nem kazanmistir.

Bu baglamda Tirkiye’de sosyal medya fenomenlerinin dijital ortamda yapmis
olduklar bireysel kabiliyetlerine ya da Grlin tanitimlarina iliskin videolar sonucu
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elde ettikleri gelirlerin vergilendirilmesine yonelik ¢esitli mevzuat dizenlemeleri
yayimlanmis olup, bu konuda en son 7338 Sayili “Vergi Usul Kanunu ile Baz
Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun” ile diizenleme yapilmistir. 7338 sayili
Kanun cercevesinde getirilen dlzenleme ile sosyal medya fenomenlerinin
elektronik uygulama paylasim ve satis platformlari (zerinden elde ettikleri
kazanglar ticari kazang sayilmakla birlikte belirli sartlarin saglanmasi ve bankalar
tarafindan %15 oraninda tevkifat yapilmasi sartiyla gelir vergisinden istisna
edilmistir. Bu baglamda calismada, ©6ncelikle sosyal medya ve sosyal medya
fenomeni kavramlari aktarilmis, akabinde sosyal medya fenomenlerinin yapmis
olduklari sosyal medya igerikleri dolayisiyla elde ettikleri kazanglarin hangi
durumlarda istisna edilecegi glincel mevzuat dizenlemeleri ¢ergevesinde
irdelenmis ve konunun vergi kanunlari yoniinden degerlendirilmesi yapiimistir.

2. Sosyal Medya: Kavramsal Cerceve

Teknolojideki hizli ve stirekli gelisim ve internet kullaniminin hizli artisi pek ¢ok alani
etkilemistir. Bu kapsamda iletisim ortami da fiziki ortamdan sanal ortama
tasinmistir. internet sayesinde ve bilgisayarlar araciligiyla tiretim, dagitim, paylasim
yapilabilen bir ortam meydana gelmistir. internetin ve kablosuz aglarin sanal bir
iletisim ortami seklinde kullanilmasi, genis 6lgekli bir iletisim sekli olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Cok sayida kisiye hizli bir sekilde ve ayni zamanda godnderebilen
mesajlari islemesi nedeniyle, bu mesajlarin pek ¢ok kisiye iletilmesi ve yakindaki
ortamlara ya da tiim diinyaya dijital bilgi temin eden sayisiz aga baglanmasi da olasi
bir durumdur (Turan, 2021: 31).

GUnUmuzde web siteleri, portallar vb uygulamalarin yayginlasmasiyla internet
kullanimi ¢ok ciddi oranda artmis, bu durum interneti modern bilgi iletisim
sisteminin en 6nemli destekgisi haline getirmistir.

internetin hayatimiza girmesiyle birlikte sosyal hayat dijital ortamda da yasanmaya
baslamis; internetin hizli iletisim saglamak suretiyle cografi farkhliklari ortadan
kaldirmasi, geri bildirim imkani vermesi, bilhassa isletmeler bakimindan daha fazla
zaman ve kar saglamasi gibi 6zellikleri, web siteleri, portallar gibi uygulamalarin
sayilarini arttirmistir. Bu dogrultuda internet sagladigi imkanlar agisindan bireyler
ve isletmeler igin zaruri bir iletisim ortami konumuna gelmistir (Sengéz, 2015: 1).

“Sosyal medya” kavramsal agidan ulusal ve uluslararasi yazinda cesitli belirsizlikler
barindirmasina karsin farkli kesimlerce kabul edilen genel tanimlari bulunmaktadir.
Bu cercevede sosyal medya web 2.0 teknolojilerinin sundugu imkanlar
dogrultusunda, gesitli kesimlerden birey veya bireylerin belirli gaye ve igeriklerle
paylasim yaptiklari ve geribildirim alabildikleri, kullanicilarin midahalelerine agik
olan sanal ortam uygulamalari seklinde tanimlanabilmektedir (Bat ve Vural, 2015:
34).

Ote yandan internet kullaniminin yayginlasmasi ve internetin bilgisayarlardan sonra
cep telefonlari, akilli tabletlerde de kullanilarak hayatin her aninda ve her alaninda
ver edinmesi, bireylerin sosyal medya ortamlarinda daha fazla zaman
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harcamalarina vesile olmustur (Demirel ve Arslaner, 2021: 33). Diinyada insanlarin
internet vasitasiyla birbirleriyle iletisim kurduklari en fazla kullanilan sosyal medya
platformlari olarak Facebook, Youtube, Whatsapp, Instagram, We Chat, Tiktok,
Messenger gibi platformlar (bunlarin 2022 yili aktif kullanici sayilari sirasiyla 2,9
milyar; 2,5 milyar; 2 milyar; 1,3 milyar, 1,29 milyar; 1 milyar) gelmekte olup, bu
platformlarin kullanici sayilari devamli olarak artis gostermektedir. Turkiye’'de ise
en fazla kullanilan sosyal medya platformlari olarak Youtube, Instagram, Whatsapp,
Facebook, Twitter, FB Messenger gibi platformlardir (Cagala, 2023). Sosyal medya
platformlarinin yiksek ragbet gérmesi girisimcileri bu alanlara yatirim yapmalarina
ve sanal ortamda kazang saglama arayisina yonlendirmistir (Demirel ve Arslaner,
2021: 33).

Sosyal medyada ve sosyal medya platformlarinda gelisim baska olusumlarin ortaya
¢tkmasina neden olmustur. Bu baglamda kisilerin seslerini duyurmalarinin bir tikla
olasi hale gelmesi, kendilerini gostermek ya da disiincelerini, yaptiklarini
paylagsmak isteyen kisiler icin bir nevi basamak olmus ve ortaya “sosyal medya
fenomenleri” ¢cikmistir. Sanal diinyanin tnlileri seklinde ifade edilebilecek bu kisiler
modadan kozmetige, seyahatten sanata, teknolojiye ve akillara gelebilecek daha
bircok konuya iliskin icerikler Gretmis ve kendileri icin sosyal medya hesaplarinda
bu kisileri takip eden bir kitle olusturmuslardir (Akdogan, 2019: 1). Baska bir deyisle
sosyal medya fenomenleri sosyal medya platformlarinda icerik Gretimi yapmak
suretiyle genis bir takipgi kitlesi olusturan ve bu takipcilerle etkilesim halinde
bulunan kisilerdir. Sosyal medya fenomenleri; saghk, gizellik, bilisim, eglence,
egitim-6gretim, yemek, astroloji, moda, satrang, borsa, giizellik ve seyahat gibi cok
cesitli alanlarda icerik Gretmektedir (Turkay, 2023).

Sosyal medya platformlari, internet tabanli sosyal paylasim agi 6zelligi tagsimasi
nedeniyle isletmelere Urinlerinin tim dlnyaya tanitiminin hizli bir sekilde, daha az
maliyetle ve aracilar arada olmaksizin yapilabilmesi gibi ¢esitli kolayliklar ve faydalar
saglamaktadir. Bu bakimdan isletmelerce urinlerinin sosyal medya ortamlarinda
tanitilmasi adina takipgi sayisi fazla olan, taninan fenomenlere ulasiimak suretiyle
Urunlerinin tanitilmasi istenilmektedir. Hal bdyleyken sosyal medya ortaminin
blylikligl, sosyal medya ortamlarinda yayimlanan videolarin, gorsellerin, Grin
tanitimlarina iliskin igeriklerin, islem sayilarinin ¢oklugu ve teknolojinin sagladig
kolayliklarla bu ve benzeri gelir getirici islemlerin glinden gline artmasi sosyal
medya platformlarini vergisel agidan énemli bir alan haline getirmektedir (Gézen
Bozdogan ve Bayramoglu, 2022: 827-828). Gilinlimizde youtube, instagram,
twitter, facebook ve tik-tok gibi sosyal medya platformlarinda cok sayida takipgisi
bulunan kisiler yani sosyal medya fenomenleri ve youtuberlar kendi sayfalari
Uzerinde yapmis olduklari Grtin tanitimi ya da paylasimlari vesilesiyle ciddi dlizeyde
gelir elde etmektedirler. Ornek olarak, Youtube platformu’nda paylasimi yapilan
videolarin belli bir sayinin Gzerinde izlenmesi durumunda Youtube firmasinca
videoyu paylasan kisilere 6deme yapilmaktadir. Bu 6édemeler esasinda Youtube
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firmasinin elde ettigi reklam gelirlerinin bir bélimunin ilgili kisilere aktarilmasidir
(Tarkay, 2023). Bu itibarla sosyal medya platformlarinda sosyal medya fenomenleri
tarafindan gergeklestirilen islemler neticesinde elde edilen gelirlerin
vergilendirilmesine iliskin olarak birincil ve ikincil mevzuat kapsaminda cikarilan
diizenlemeler yapilmis olup, bu konuda en son 7338 Sayili Kanun ile mezkar
hususun ¢éziime kavusturulmasi amaglanmistir.

3. Sosyal Medya Fenomenlerinin Elde Ettikleri Kazanglarin
Vergilendirilmesi

Tirkiye’de, kiresellesme ve akabinde dijitallesme ile birlikte son vyillarda
teknolojide, ekonomide ve uluslararasi alanda olusan gelismelerle birlikte dijital
ekonomik faaliyetlerin vergilendiriimesi adina idari ve yasal pek ¢ok dizenleme
yaplimistir ve yapilmaya da devam etmektedir. Bu baglamda sosyal medya
fenomenlerinin vergilendiriimesine yonelik olarak da son yillarda gesitli mevzuat
diizenlemeleri yayimlanmis olup, son olarak 7338 Sayili Kanunda sosyal medya
Uzerinden elde edilen gelirlerin vergilendirilmesinin nasil yapilacagina iliskin
diizenleme yapilmistir.

7338 sayili Kanun ile getirilen dizenlemeler ile 01.01.2022 tarihinden itibaren
sosyal medya fenomenlerinin elektronik uygulama paylasim ve satis platformlari
Uzerinden elde ettikleri kazanglar ticari kazang sayilmakla birlikte belirli sartlarin
saglanmasi ve bankalar tarafindan %15 oraninda tevkifat yapilmasi sartiyla gelir
vergisi ve katma deger vergisinden mistesna edilmistir (Aras, 2021).

3.1. Sosyal Medya Fenomenlerinin Elde Ettikleri Kazanglarin
Gelir Vergisi Karsisindaki Durumu

7338 sayili Kanun’un 2’'nci maddesi ile 193 Sayili Gelir Vergisi Kanunu’na “Sosyal
icerik Ureticiligi ile mobil cihazlar icin uygulama gelistiriciliginde kazanc istisnasi”
baglikh miikerrer 20/B maddesi eklenmis olup, s6z konusu madde hitkmii “internet
ortamindaki sosyal ag saglayicilari izerinden metin, gériintii, ses, video gibi igerikler
paylasan sosyal icerik (ireticilerinin bu faaliyetlerinden elde ettikleri kazanglar ile
akilli telefon veya tablet gibi mobil cihazlar icin uygulama gelistirenlerin elektronik
uygulama paylasim ve satis platformlari lzerinden elde ettikleri kazanglar gelir
vergisinden miistesnadir.

Bu istisnadan faydalanilabilmesi icin Tiirkiye’de Kurulu bankalarda bir hesap
ag¢iimasi ve bu faaliyetlere iliskin tiim hasilatin miinhasiran bu hesap araciligiyla
tahsil edilmesi sarttir.

Bankalar, bu kapsamda agilan hesaplara aktarilan hasilat tutari lizerinden, aktarim
tarihi itibariyla %15 oraninda gelir vergisi tevkifati yapmak ve Kanunun 98 ve 119
uncu maddelerindeki esaslar ¢ercevesinde beyan edip édemekle ylikiimliidiir. Bu
tutar lizerinden 94 (incii madde kapsaminda ayrica tevkifat yapiimaz.
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Miikelleflerin birinci fikra kapsami disinda baska faaliyetlerinden kaynaklanan
kazang ya da iratlarinin bulunmasi istisnadan faydalanmalarina engel degildir.

Birinci fikra kapsamindaki kazanglari toplami 103 (incii maddede yazili tarifenin
dérdiincii gelir diliminde yer alan tutari asanlar ile faaliyete iliskin tiim gelirlerini
ikinci ~ fikrada belirtilen sartlara gére tahsil etmeyenler bu istisnadan
faydalanamaziar. Bu durumda olanlarin, 94 lincii maddenin birinci fikrasi
kapsaminda tevkifat yapma ylikimliiliigi yoktur.

istisnaya iliskin sartlarin tasinmadiginin tespit edilmesi halinde eksik tahakkuk etmis
olan vergi, vergiziyai cezasi kesilmek suretiyle gecikme faiziyle birlikte tahsil
olunur...” seklindedir (7338 Sayili Kanun, 2021, Md.2; 193 sayili Kanun, Mukerrer
Md. 20/B). Diger taraftan uygulamaya yon vermek amaciyla “Sosyal icerik treticiligi
ile mobil cihazlar igin uygulama gelistiriciliginde kazang istisnasi”na iliskin olarak
usul ve esaslar 12.01.2022 tarihli Resmi Gazete’de yayimlanan 318 Seri No.lu Gelir
Vergisi Genel Tebligi (“318 Seri No.lu Teblig”) ile aciklanmistir.

Mezk(r Teblig’'in “Tanimlar bashkli 3’lGncli maddesinde “Mobil uygulama
gelistiricisi” nin “Elektronik uygulama paylasim ve satis platformlarinda faaliyet
gostermek amaciyla uygulama gelistiren ve gelistirdigi uygulamalari  bu
platformlarda kullanicilarin hizmetine sunan gercek kisiyi,”

“Sosyal igerik Ureticisi” nin “Sosyal ag saglayicilari araciligiyla; herhangi bir konuya
iliskin paylasimlar yapmak suretiyle tanitim ve tavsiyede bulunarak bir (iriin ya da
hizmetin satin alinmasi icin diger kullanicilari etkilemek suretiyle gelir elde edenler
ile paylasimlarinin izlenmesi sayesinde reklam gelirlerinden pay alan basta olmak
lizere icerik lreticiligi faaliyeti sonucu her tiirlii gelir elde eden gercek kisiyi,” ifade
ettigi aciklamalarina yer verilmistir (318 Seri No.lu Teblig, 2022, Md.3).

Anilan Kanun diizenlemesi ile sosyal icerik Ureticiligi ile mobil cihazlar i¢in uygulama
gelistiriciligi faaliyetlerinden 01.01.2022 tarihinden itibaren elde ettikleri kazanglar
gelir vergisinden istisna tutulmustur. Ancak, istisnadan, internet ortaminda sosyal
ag saglayicilari Gzerinden metin, gorinti, ses, video gibi icerikler paylasan sosyal
icerik Ureticisi gergek kisiler ile akilli telefon veya tablet gibi mobil cihazlar igin
uygulama gelistiren gercek kisiler yararlanabilecektir. Ayrica mezkd{r istisna
uygulamasinda mukelleflerin anilan faaliyetler disinda baska faaliyetler kaynakli
kazan¢ ve iradinin bulunmasi, tam veya dar mikellef olmalari istisnadan
faydalanmalari agsisindan bir engel teskil etmeyecektir. istisnadan yararlanabilmek
icin sosyal icerik dreticiligi ile mobil cihazlar igin uygulama gelistiriciligi
faaliyetlerinde bulunan kisilerin bu faaliyetleri sonucu elde edecekleri tiim hasilati
tahsil etmelerini teminen Tirkiye’de Kurulu bankalarda hesap actirmalari
gerekmektedir. Bahse konu istisnadan yararlanilmasi adina, Tirkiye’de kurulu
bankalarda hesap actirilmasi ve mezkdr faaliyetlere iliskin tiim hasilatin bu hesap
vasitaslyla tahsil edilmesi ve elde edilen kazanglar toplaminin 193 sayili Kanun’un
103’linci maddesinde yer alan tarifenin doérdiinci diliminde belirtilen tutari (2024
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yili igin 3.000.000,00 TL) asmamasi ve tiim hasilatin bu hesap araciligiyla tahsil
edilmesi gerekmektedir. Ote yandan istisna kapsaminda gelir elde edenlerin banka
hesaplarina yatirilan kazang tzerinden %15 oraninda tevkifat yapilacak olup, 193
saylll Kanun’un 94’tGncli maddesi uyarinca ayrica bir tevkifat yapilmayacaktir.
Bununla birlikte kazanglari toplami 193 sayih Kanun’un 103’tinci maddesindeki
tarifenin dordinct gelir diliminde belirtilen tutari asanlar ile faaliyetlerine iligskin
tim gelirlerini anilan maddenin ikinci fikrasinda belirtilen sartlara gore tahsil
etmeyenler bu istisnadan faydalanamazlar. Bu durumda olanlarin, 94’{inci
maddenin birinci fikrasi kapsaminda tevkifat yapma yakimlalagi
bulunmamaktadir. Ayrica mikellefin istisnaya iliskin kosullari tasimadiginin
anlasiimasi halinde eksik tahakkuk ettirilen vergi, vergi ziyal cezasi ve gecikme
zammi ile birlikte tahsil edilecektir (Yildirim, 2022).

318 Seri No.lu Teblig’in “istisnadan faydalanabilecekler, faydalanma sartlari ve
istisna uygulamasinda 6zellik arz eden durumlar” baslkli 4’linci maddesinde yer
verilen dizenleme uyarinca bahse konu istisnadan faydalanmak isteyen
mikelleflerin ikametgahlarinin bulundugu yerdeki vergi dairesine basvurarak
istisna kapsamindaki faaliyetine iliskin olarak ilgili vergi dairelerinden “istisna
Belgesi” almalari gerekmektedir. Vergi dairelerinden alinan istisna belgeleri, ilgili
madde kapsaminda istisna edilen faaliyetlerle ilgili hasilatin tahsil edilecegi banka
hesaplarinin agilisinda kullanilacak olup, istisnadan faydalanabilmek icin bankada
hesap acan ya da hesaplarini bu amagla kullanmaya baslayan mikelleflerin banka
hesaplarina iliskin bilgilerini bir ay icerisinde bagh bulunduklari vergi dairesine
bildirmeleri sarttir. Ayrica istisna kapsamindaki faaliyetlerden elde edilen gelir
toplaminin 193 sayili Kanun’un 103’Gnci maddesindeki tarifenin dérdinci gelir
diliminde yer alan (2024 yili igin 3.000.000,00 TL) tutari asmamasi gerekmektedir.
istisna uygulamasinda séz konusu tarifenin dérdiinci gelir diliminde belirtilen
tutarin gegilip gegilmedigi, takvim yili sonu itibariyla her bir yil igin ayri ayr
degerlendirilecektir. Mikellefler tarafindan basvurulari, ikametgahlarinin
bulundugu vyerdeki tarha vyetkili vergi dairesine elden veya posta yoluyla
yapilabilecegi gibi interaktif Vergi Dairesini kullanarak elektronik ortamda da
yapilabilecektir (Ttirkay, 2023).

istisna kosullarina sahip miikellefler tarafindan istisna kapsamindaki faaliyetleri
sebebiyle elde ettikleri kazanglari igin yillik gelir vergisi beyannamesi verilmeyecek,
baska gelirleri sebebiyle beyanname verilmesi durumunda bu kazanglar
beyannamelerine ilave edilmeyecektir. ilgili takvim yilinda istisna kosullarini
sonradan kaybedenler ile bu sartlara uymayanlar, kosulun kaybedildigi veya
uyulmadigi yil icin mezk(r istisnadan faydalanamayacak olup, bu kapsamda elde
edilen kazanglarin tamaminin yillik gelir vergisi beyannamesiyle beyan edilmesi
gerekmektedir. Boyle bir durumda, anilan madde hikmu geregince tevkif edilen
vergilerin beyanname Uzerinden hesaplanan gelir vergisinden mahsup edilmesi
mimkiin olabilecektir. ilgili takvim yilinda herhangi bir nedenden 6tiirii istisnadan
faydalanilamamasi, daha sonraki vyillarda istisnadan faydalaniimasina engel
olusturmayacaktir (318 Seri No.lu Teblig, 2022, Md.4).
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Bu baglamda 7338 sayili Kanun ile 193 sayili Kanunda yapilan diizenleme 6ncesinde
internet araciliglyla sanal ortamda yayinlanan video, gorinti gibi icerikler liretmek
suretiyle uygulamalar Gzerinden kazang saglayan bireyler, 100 TL bile kazang
saglamis olsalar bunun icin sirket kurmalari ve kurulan sirketten kaynakli olarak Bag-
Kur primi, kira, calistigl mali misavire yapacagi 6deme, beyanname, damga vergisi,
KDV gibi bircok gidere katlanmasi gerekiyordu. Ancak 7338 sayili Kanunda bu
duruma iliskin olarak yeni bir diizenleme getirildi ve 01.01.2022 tarihinden itibaren
sosyal igerik Ureticilerinin ve mobil cihazlar igin uygulama gelistirenlerin belli bir
miktara kadar (2024 yili icin 3.000.000 TL) kazang elde etmeleri durumunda,
Turkiye’de kurulu bankalarda bir hesap agmalari ve bu kapsamdaki kazanglarinin
acllan banka hesabina yatirilarak hesaba gelen tutar lzerinden %15 oraninda
tevkifat yapilmasi sartiyla gelir vergisinden istisna oldugu hikmi getirilmistir.
Ancak, bir takvim yilinda elde edilen hasilatin yillik olarak belirlenen tutarin
Uzerinde olmasi halinde de bankalar tarafindan hesaba aktarilan tutarlar lizerinden
tevkifat yapilmaya devam edilecektir. Bundan dolayi bankalarca hasilatin belirlenen
yillik  tutari gecip ge¢mediginin denetimine iliskin  bir sorumluluklar
bulunmamaktadir (Sahin, 2023).

193 sayili Kanun’un mikerrer 20/B maddesi geregince istisna edilen faaliyetlerde
bulunan mikelleflerden istisnadan yararlananlarin yil icindeki kazanglari toplaminin
anilan Kanun’un 103’inci maddesindeki tarifenin dordiinci gelir diliminde yer alan
(2024 yili icin 3.000.000 TL) tutari gecip ge¢cmedigine bakilmaksizin, defter tasdik
ettirme, defter tutma (defter-beyan sistemine kaydolma/elektronik defter tutma)
ve belge diizenleme zorunluluklari bulunmamaktadir. Mikelleflerin bu istisna
faaliyetleri haricinde ticari, zirai veya serbest meslek kazanci yoniinden baskaca
faaliyetlerinin olmasi durumunda, defter tasdik ettirme, defter tutma (defter-beyan
sistemine kaydolma/elektronik defter tutma) ve belge dizenleme zorunluluklar
devam edecektir. Sosyal igerik Ureticiligi faaliyeti kapsaminda sosyal ag saglayicilari
Uzerinden elde edilen; reklam gelirleri, sponsorluk gelirleri, bagislar, hediyeler,
bahsisler, lcretli abonelik gelirleri gibi gelirler istisna kapsaminda yer almakta olup
sosyal icerik Ureticileri tarafindan internet ortamindaki sosyal ag saglayicilari
Uzerinden elde edilen gelirlerin lglincl taraf hizmet saglayicilari araciligiyla elde
edilmesi durumunda da istisnadan faydalanilabilecektir. Sosyal ag saglayicisi olarak
kabul edilmeyen kisisel internet siteleri, elektronik ticaret siteleri, haber siteleri gibi
etkilesim amach igerigin ikincil ve yan hizmet olarak sunuldugu platformlarda
faaliyette bulunan kisilerin bu faaliyetlerinden elde ettikleri kazanclari s6z konusu
istisna kapsaminda degildir (Erdem, 2023).

318 Seri No.lu Teblig’in “istisnadan faydalananlarin yikimlilikleri ve
belgelendirme” baslikli 6’'nci maddesi uyarinca 193 sayili Kanun’un mukerrer 20/B
maddesinde yer alan istisnadan yararlananlarin, faaliyetlerine iliskin olarak adlarina
diizenlenen belgeler ile yapmis olduklari giderlere, satin aldiklari mal ve hizmetlere
iliskin belgelerini bes yillik stire boyunca saklamalari zorunludur. Gelir ve kurumlar
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vergisi miukelleflerince, s6z konusu kazancglari istisna edilen faaliyetlerde
bulunanlara yapilan 6demelerin tamaminin gider pusulasi ile belgelendirilmesi esas
olmakla birlikte, miinhasiran bu 6demelere iliskin olmak lzere gider pusulasinda
bulunmasi gereken bilgileri (imza harig) ihtiva eden banka dekontlari 213 sayili
Kanunun 234 {inci maddesine gére gider pusulasi yerine gecebilecektir (318 Seri
No.lu Teblig, 2022, Md.6).

Turkiye’de kurulu bankalarda hesap agilmadigl, elde edilen hasilatin tamaminin
acilan banka hesabina yatirilmadigi veya eksik yatirildigi veya istisnaya iliskin sartlar
tasimamasina ragmen istisnadan faydalandigi tespit edilen miukelleflerin s6z
konusu kazanglarina iliskin olarak eksik tahakkuk etmis olan vergi, mikellefin bagl
bulundugu yerdeki vergi dairesi tarafindan vergi ziyar cezasi kesilmek suretiyle
gecikme faiziyle birlikte tahsil olunur. istisna kapsamindaki faaliyetlerde bulunan
ancak bazi donemlerde istisna sartlarini saglamadigi tespit edilen miukellefler,
sartlari haiz olmadiklari dénemler igin istisnadan faydalanamayacak, sartlari
sagladiklari donemler icin ise istisnadan faydalanabileceklerdir (Ttrkay, 2023).

3.2. Sosyal Medya Fenomenlerinin Elde Ettikleri Kazanglarin
Katma Deger Vergisi Karsisindaki Durumu

7338 sayili Kanun’un 55’inci maddesi ile 3065 sayil Katma Deger Vergisi
Kanunu’nun (“3065 sayili Kanun”) “Sosyal ve Askeri istisnalarla Diger istisnalar”
baslkh 17’nci maddesinin “Diger istisnalar” alt bashginin (a) bendinde degisiklik
yapilmistir. Yapilan degisiklikle, 193 sayili Kanun’un “Sosyal icerik treticiligi ile mobil
cihazlar igin uygulama gelistiriciliginde kazang istisnasi” baslikli mukerrer 20/B
maddesi kapsaminda vergilendirilmesi yapilan kazanglara iligskin teslim ve hizmetler
katma deger vergisi (“KDV”) yoniinden istisna edilmistir. Bu ¢ergevede anilan
duzenlemeye geregince istisna, 1/1/2022 tarihinden itibaren s6z konusu madde
kapsaminda vergilendirilen kazanclara konu teslim ve hizmetlere uygulanmaktadir.
Buna gore, 1/1/2022 tarihinden itibaren, internet ortamindaki sosyal ag saglayicilari
Uzerinden metin, gorintl, ses, video gibi icerikler paylasan sosyal icerik
Ureticilerinin bu faaliyetlerinden elde ettikleri ile akill telefon veya tablet gibi mobil
cihazlar icin uygulama gelistirenlerin elektronik uygulama paylasim ve satis
platformlari Gzerinden elde ettikleri 193 sayili Kanun’un mikerrer 20/B maddesi
kapsaminda vergilendirilen kazanglara konu teslim ve hizmetler KDV'den istisna
edilmis bulunmaktadir. Diger taraftan istisna tutarinin gecilerek gelir vergisine tabi
olunmasi durumunda ise istisnayl asan kisim i¢cin KDV miukellefiyeti dogacaktir
(Yildirim, 2022).

4.Sonug

1980’lerden sonra kiiresellesme ve akabinde dijitallesme ile birlikte BiT’te yasanan
hizli ve sirekli degisim ve gelisim glinliik yasantida bircok degisikligi ve yeniligi
getirmistir. Kuskusuz bu degisiklikte en dnemli pay sahibi internettir. internetin
yayginlagsmasiyla insanlarin iletisimi ¢ok hizli ve kolay hale gelmis, birbirlerinden
farkli Glkelerde olan insanlarin birbirlerine rahatlikla ulasabilme imkani
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saglanmistir. Ote yandan internet énceden sadece bilgisayarlarda kullaniliyorken
gelisen teknolojiyle tabletlerde ve akilli telefonlarda da kullanilmasiyla ginimizde
herhangi bir haber ya da olaya ¢ok hizh ve rahat bir sekilde erisim imkani
sunmaktadir. internetin iletisim alanini bu sekilde etkilemesi insanlarin internet
Uzerinden c¢esitli uygulamalar araciligiyla birbirleriyle farkli sekillerde iletisim
kurmalarina yol agmis ve boylelikle sanal ortamda dijital platformlar Gzerinden
iletisim kurduklari sosyal medya olarak ifade edilen mecra ortaya ¢cikmistir. Boylece
insanlar gorsel ve yazii medya disinda yeni arkadaslar edinmek, sosyal cevre
kurmak ya da belli bir alanda kisisel kabiliyetlerini diinyadaki herhangi bir tlkeye
ortamda paylasabildigi bir alan olusturmuslardir.

Teknolojinin  gelisimi ve internet kullaniminin  yayginlasmasiyla kisilerin
zamanlarinin ¢ogunu internette ve dolayisiyla da sosyal medya platformlarinda
gecirmesi nedeniyle facebook, youtube, instagram, twitter, tiktok gibi cok sayida
dijital ortam olusturulmustur. Kisiler icin glinlik hayatlarinin bir parcasi konumuna
gelen sosyal medya ortamlari fiziki yani yiz yiize iletisimi ikinci plana itmis ve
kisilerin iletisiminde esas yani birinci iletisim kanali haline gelmistir. Hal boyleyken
sosyal medya ortamlarinda kisiler ses, video, resim gibi paylasimlar yaninda {riin
tanitimi, mobil uygulama gelistirilmesine yonelik faaliyetlerde de bulunarak izlenme
sayilari, takipgi sayilari gibi Ozelliklere gére onemli diizeyde gelir elde
edebilmektedirler. Bu nedenle mezkl(r platformlarda elde edilen gelirlerin
vergilendirilmesi biyik 6nem tasimaktadir. Bu bakimdan son yillarda bu konuda
cesitli mevzuat dizenlemeleri yayimlanmis olup, son olarak 26.10.2021 tarihli
Resmi Gazete’de yayimlanarak ylrirlige giren 7338 sayili Kanun ile nihai ¢6ziime
kavusturmak amaciyla diizenlemeler yapilmistir.

7338 sayil Kanun ile youtuber, blogger, vlogger, tiktoker gibi sosyal medya
Uzerinden gelir elde eden fenomenlerin vergilendiriimesindeki belirsizlik ve
kanisiklik ile gesitli eksikliklerin giderilmesine iliskin diizenlemeler yapilmistir. 7338
sayili Kanun ile 01.01.2022 tarihinden itibaren sosyal igerik Ureticilerinin ve mobil
cihazlar igin uygulama gelistirenlerin 193 sayili Kanun’un 103’lincii maddesindeki
tarifenin dordiinct dilimine kadar (2024 yili i¢in 3.000.000 TL) kazang elde etmeleri
halinde, Tirkiye’de kurulu bankalarda bir hesap a¢malari ve bu kapsamdaki
kazanglarinin agilan banka hesabina yatirilarak bankalarca hesaba gelen tutar
Uzerinden %15 oraninda tevkifat yapilmasi sartiyla gelir vergisinden istisna
edilmistir. Bankalarca yapilan %15 oranindaki tevkifat nihai vergilendirme olup, bu
faaliyetleri nedeniyle gelir elde eden gergek kisilerce yillik gelir vergisi beyannamesi
verilmeyecek, baska gelirlerinden dolayr beyanname vermeleri durumunda bu
kazanclari beyannamelerine dahil edilmeyecektir. Ancak istisna icin belirlenen
tutarin gecilmesi durumunda ilgili kisiler tarafindan sirket (sahis veya Ltd. Sti. ya da
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A.S.) kurulmasi ve elde edilen gelirin tamami igin ticari kazang hikimlerine gore
kurumlar vergisi mikellefiyeti tesis edilmesi, ayrica istisna icin belirlenen tutari asan
kismin KDV’ye tabi olmasi, anilan mikellefler icin defter tutulmasi, beyanname
verilmesi gibi yikimlilikler getirmesi vergilendirmede adalet ilkesi agisindan sorun
teskil edebilecektir. Kaldi ki sosyal medya fenomenleri icerik Gretme asamasinda,
icerik Gretme amaciyla yapmis olduklari giderleri indirebileceklerinden, édenecek
KDV ¢ikmama durumu s6z konusu olabilecektir. Bununla birlikte bahse konu gider
kalemleri gelir vergisi beyannamesinde indirim konusu yapilacagindan, gelir vergisi
acisindan da tahsile esas tahakkuk ¢cikmayabilecektir. Bu durum istisna asamasinda
kaynaktan tahsil edilen gelirin de tahsil edilememe sorunsalini dogurabilecektir.
Son tahlilde; tahsil edilen kisim tahsil edildigi ddnemde deger arz ettiginden ve vergi
kalemleri ¢ogaldiginda mikelleflerin vergiden kaginma durumlarinin s6z konusu
olabileceginden, kaynaktan kesinti yoluyla tahsil durumu 6nemini arttirmaktadir.
Bu nedenle sosyal medya fenomenlerince elde edilen gelirlerin istisna igin
belirlenen tutari gegmesi durumunda da, mikellefiyet tesis edilmeksizin, mezkar
istisna icin 6ngorilen cercevede %15 oraninda (stopaj uygulamasinda kesilen oran
Gzerinden) vergilendirme yapilmasinin daha uygun olacagi degerlendirilmistir.

Nitekim farkl sahislar tGzerinden yeni hesaplar agilmak suretiyle istisna tutarinin
asllmasindan kaginma durumlari s6z konusu olabilecek, daha da 6nemlisi bu
durumun tespiti de ciddi bir denetim ihtiyacini doguracaktir. Sonug olarak mevcut
diizenleme denetim glictiniin etkin ve verimli kullaniimasini sekteye ugratabilecek,
gereksiz is yukl olusturabilecek, tahsil asamasi agisindan da gereksiz maliyete
neden olabilecektir. Bu nedenle sosyal medya fenomenlerine mikellefiyet tesis
edilmesi bakimindan istisna sinirt konulmasi ve sinirin asilmasi  halinde
mukellefiyetin tesis edilmesi, s6z konusu eylemi gerceklestiren mukellefin takibini
glclestireceginden, mevcut diizenlemeye istinaden yiritiilen uygulamanin yerinde
bir uygulama olmadig degerlendirilmistir. Zira s6z konusu sosyal mecralarda
faaliyet gosteren fenomenlerin elde ettikleri hasilattan 6denecek verginin tahsili
noktasinda mezkur sinira kadar ilgili bankalar mesul ve yetkili olup, bu bankalar
fenomenlerin elde ettikleri hasilattan %15 oraninda stopaj yoluyla kestikleri vergiyi
ilgili vergi dairelerine yatirmaktadirlar. Yani mezkur sinira kadar olan durumda vergi
dairelerince verginin tahsili ve takibi noktasinda ayrica bir islem yapilmasina gerek
bulunmamakta olup, fenomenler tarafindan da vergiden kaginma ya da vergi
kacirma seklinde davranislara tevessil edilmeyecegi distinilmektedir. Ancak
fenomenlerce vergilendirme déneminde mezkur sinir diizeyinden 1 kurus yukarida
kazan¢ edilmesi halinde, fenomenlere mikellefiyet tesis edilmesi gerekmekle
birlikte elde ettikleri kazanclari artan oranh tarife uygulanmak suretiyle
vergilendirilmektedir. Bu durumda da fenomenler tarafindan mezkur sinir
diizeyinin 1 kurus Uzerinde kazang elde etmeleri halinde 6deyecekleri vergi tutari
acisindan ciddi fark olusmasi sonucu ortaya c¢ikmaktadir. Boyle bir durumla
karsilasmak istemeyen fenomenlerce vergiden kacinma ve vergi kagirma yollarina
gidilebilecegi, 6rnegin baskalari adina banka hesaplari actirabilecekleri, dogru
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olmayan tutarlarda islem yapilmasi gibi, 6te yandan mikellef olmalari durumunda
ise verginin 6ddenecegi zamanin uzamasli nedeniyle verginin tahsilinde ve takibinde
glclikler olusabilecegi disinilmektedir.

Diger taraftan istisna icin 6ngorilen tutarin gecilmesi durumunda elde edilen gelirin
istisna icin belirlenen tutari asan kisminin KDV’ye tabi olmasi KDV’ye iligskin
vergilendirme teknigi ve sistematigi agisindan bu verginin uygulanmasinda gesitli
zorluklara ve aksakliklara sebep olabilecektir. Bu nedenle sosyal medya
fenomenlerince elde edilen gelirlerin istisna icin belirlenen tutari gecmesi
durumunda da KDV yoninden istisna kapsamina alinmasinin uygun olacagi, bu
cercevede 3065 sayill Kanun’un “Sosyal ve Askeri istisnalarla Diger istisnalar”
baslikli 17/4-a maddesinde degisiklik yapilarak sosyal medya ortamlarinda
fenomenlerce icra edilen mezklr faaliyetler nedeniyle yapilacak teslim ve
hizmetlerin tiimuyle istisna kapsamina alinmasi bu verginin isleyisi ve sistematigi
acisindan uygun olacagl degerlendirilmistir. Bu bakimdan sosyal medya
fenomenlerine yapilan her édemeden %15 oraninda kaynaktan kesinti yapilmak
suretiyle, beyan déneminde yillik gelir vergisi olarak tim kazancinin beyan edilmesi
ve beyan edilen miktarin artan oranh vergi dilimi Gzerinden yeniden hesaplanarak
bulunan tutardan yil icinde stopaj yoluyla 6denen %15’lik kismin mahsup edilmesi
durumunda kalan tutardan ayrica KDV alinmasina gerek kalmayacaktir. Boylelikle
hem daha sade hem de daha hizli tahsil edilebilen bir vergisel sistem kurulmus
olacaktir.
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