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Oz

Elastik bulut, biiyiik veri, yapay zeka ve nesnelerin interneti teknolojilerinin birbirleriyle
kesismeleri sonucu olusan dijital doniisiim, endiistri diinyasinda yeni bir dénem
baslatmistir. 4. Endiistri Devrimi olarak da nitelendirilen dijital doniisiim, tiim sektorleri
etkiledigi gibi gazetecilik pratiklerinde de 6nemli yeniliklere sebep olmustur. Dijitallesen
medya kuruluslarinda geleneksel gazetecilik ¢alismalarinin yaninda internet gazeteciligi,
veri gazeteciligi, robot gazeteciligi, immersive gazetecilik, drone gazeteciligi, video oyun
gazeteciligi ve podcast gazeteciligi gibi yeni yonelimler olusmustur. Gazetecilikteki bu
yeni yonelimlerin aktdr ag kurami ve esik bekgiligi baglaminda incelenmis oldugu bu
calismada nitel arastirma yontemlerinden yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme
metodu kullanilarak rastgele Orneklem yontemiyle secilmis 3 gazeteciyle miilakat
yapilmistir. Bu ¢alismanin  amaci dijital doniisim sonrast degisen gazetecilik
pratiklerindeki farkliliklar1 6grenmek ve yenilikgi ikileminin medya sektoriinii ne derece
etkiledigini tespit etmektir. Farkl1 ajanslara bagl gazetelerde calisan iki gazeteci ve bir de
yerel gazeteciyle gergeklestirilmis olan yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismelerden
elde edilen verilere goére dijital doniisiim sonras1 6zellikle Covid 19 pandemisi siirecinde
gazetecilik pratiklerinde ¢ok 6nemli degisimler yasandi1 ve bu degisimlerin pandemi
stirecinden sonra da devam ettirildigi tespit edilmistir. Ayrica dijitallesme konusunda geg
kalan gazetelerde yikici bir evrimin yasanmamis oldugu ancak bu kuruluslarin,
dijitallesme siireglerini daha hizli tamamlayip sosyal mecralar1 da aktif kullanmakta olan
kuruluslarin gerisinde kaldiklar1 ve zamanla yok olduklar1 saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Déniisiim, Yenilik¢inin Ikilemi, Robot Gazeteciligi, Veri Gazeteciligi,
Immersive Gazeteciligi.

Abstract

Digital transformation, resulting from the intersection of elastic cloud, big data, artificial
intelligence, and internet of things technologies, has started a new era in the industrial
world. Digital transformation, also described as the 4th Industrial Revolution, has affected
all sectors, and has also caused significant innovations in journalism practices. In addition
to traditional journalism studies in digitalized media organizations, new trends such as
internet journalism, robot journalism, immersive journalism, drone journalism, video
game journalism and podcast journalism have emerged. In this study, where these new
trends in journalism were examined in the context of actor network theory and
gatekeeping, interviews were conducted with 3 journalists selected by random sampling
method, using the semi-structured in-depth interview method, one of the qualitative
research methods. The aim of this study is to learn the differences in changing journalism
practices after digital transformation and to determine to what extent the innovation
dilemma affects the media sector. According to the data obtained from semi-structured in-
depth interviews conducted with two journalists working in newspapers affiliated with
different agencies and a local journalist, it was determined that there were significant
changes in journalism practices after digital transformation, especially during the Covid
19 pandemic process. In addition, it has been determined that there has not been a
destructive evolution in newspapers that were late in digitalization, but that these
organizations fell behind organizations that completed their digitalization processes faster
and actively used social media and disappeared over time.

Keywords: Digital Transformation, Innovator’s Dilemma, Robot Journalism, Data Journalism,
Immersive Journalism.
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GIRIS

Manuel Castells yeni bir toplum igerisinde ve yeni bir ¢agda yasanmakta olan i¢inde bulundugumuz
donemi; bilgi ve iletisim teknolojileri sayesinde gelisim gosteren aglara ve enformasyon akisina
dayanan “enformasyon ¢agr” olarak nitelendirmektedir (Ozgetin, 2019, s. 262). Bu enformasyon
caginda hemen hemen sifira yaklasan maliyetlerde verileri depolama imkam saglayan elastik bulut
teknolojisinin gelismesi biiylik verinin olugmasimna ve giderek artmasina zemin hazirlamistir.
Olusturulan biiyiik veri sayesinde yapay zeka teknolojisi, genis bir hammaddeye sahip olarak insan
beyninin adeta bir kopyasi gibi calisan yazilimlarla araglarin 6nce otomatik olarak caligmasinm
saglamig daha sonra bu sisteme internet de dahil edilerek insan miidahalesi olmadan nesnelerin
birbirleriyle iletisime gecerek etkilesimde bulunmalart miimkiin olmustur. Bulut teknolojisi, biiyiik
veri, yapay zekd ve nesnelerin internetinin birbirleriyle kesismesi sonucu olusan dijital doniigiim,
gazetecilikte yeni yonelimlerin ortaya c¢ikmasina ve gazetecilik pratiklerinin degismesine sebep
olmustur. Dijital doniisiim sonrasi geleneksel gazetecilikten dijital ortama gecis internetteki web
siteleri araciligiyla olmustur. Boylece internet gazeteciligi diye adlandirilan yeni bir donem
baglamistir. Haber odalarinda biiyiik verinin korunabilecegi bulut teknolojisinin kullanilmasina
baslanmasiyla verilere dayali olarak yapilmakta olan veri gazeteciligi geligsmistir. Biiyiik verinin
biriktirilebilmesiyle ajans haberciligi de yeni boyut kazanmistir Sosyal medyanin popiiler hale
gelmesiyle yurttas gazeteciligi ve Wiki gazeteciligi gibi tiiketicilerin de igerik iireticisi olarak sisteme
dahil olabildigi ayrica medya kuruluslarinin birlikte hareket edebildigi isbirlik¢i gazetecilik gibi yeni
gazetecilik tiirleri ortaya cikmistir. Onceleri muhabirlerin bizzat haberin igine dahil olarak
deneyimleme yolu gerceklestirdikleri habercilik tiirli de yapay zeka teknolojisinin gelismesiyle evrim
gegirerek internet ortaminda kisilerin sanal gerceklik (VR) gozliikleriyle yaganmis olayin i¢ine girip
bizzat deneyimle imkan1 veren immersive gazeteciligi ortaya ¢ikmigtir. Ayni zamanda deneyimleme
yoluyla yapilabilmekte olan video oyun gazeteciligi de habercileri oyunun icine alarak veya oyun
igindeki aktorleri gazeteci yaparak yeni bir gazeteciligin dogmasini saglamistir. Iinsansiz hava araglar,
dinleme cihazlari, akilli saatler gibi teknolojik gelismeler sonucu ortaya ¢ikan yeni cihazlar ve bunlarin
internet ve gazetecilik pratikleriyle birlesmesi sonucu podcast gazeteciligi, drone gazeteciligi ve bak-
geg gazetecilikleri gibi yonelimler ortaya ¢ikmistir. Ayrica dijital doniisiimiin bir harikasi olarak yapay
zeka ve nesnelerin interneti teknolojilerinin en iist diizeyde kullanildigi robotlarin 6n planda oldugu
robot gazeteciligi olugmustur.

Bu calismada ilk 6nce dijital doniisiimiin nasil gerceklestigi, onu olusturan elastik bulut, biiyiik veri,
yapay zeka ve nesnelerin internetiyle birlikte agiklanacaktir. Bu doniigiim sonrasi gazetecilikte olusan
yeni yonelimler hakkinda literatiir bilgisi verildikten sonra geleneksel gazetecilik dinamikleri ile olan
farklar tespit edilecektir. Aktor ag kurami ve esik bekgiligi hakkinda bilgi verilecek ve geleneksel ile
yeni gazetecilik tiirlerindeki uygulama bi¢imleri agiklanacaktir. Dijitallesme sonrasi gerceklesen
gazetecilik dinamiklerindeki giincel uygulama pratiklerini tespit edebilmek icin nitel aragtirma
yontemlerinden yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme yontemini kullanarak 3 farkli kurulusta
calisan gazeteciyle internet {izerinden miilakat yapilacaktir. Onceden hazirlanmis acik uglu sorularin
sorulacagi goriismelerde ayrica katilimcilardan degerlendirme ve yorum eklemeleri istenecektir.

ARASTIRMANIN SORULARI
a- Dijital doniislim nasil ger¢eklesmistir?
b- Dijital doniisiim sonrasi gazetecilikte olusan yeni yonelimler nelerdir?
c- Gelenekselden dijitale evrilme sonras1 gazetecilik pratiklerinde olugan degisimler nelerdir?
d- Yenilik¢i ikilemi sendromu yasayan gazetelerde ne gibi sorunlar ortaya ¢ikmistir?

Dijital Doniisiimii Olusturan Teknolojik Gelismeler

Dijital doniistim bulut bilisim, biiyiik veri, nesnelerin interneti ve yapay zekanin kesisiminden dogan
ve bugiin piyasadaki endiistriler i¢in 6nem tasiyan bir olgudur. Organizasyonun her yoniine uygulanan
dijital teknoloji giicli olarak da tanmimlanmakta olan dijital donilisiimden aym1 zamanda “ekonomik
deger, ceviklik ve hiz i¢in dijital teknolojiler ve gelismis analizler kullanmak” diye de
bahsedilmektedir. 1980’lerde kisisel bilgisayarlarin gelisinden once bilgi islem merkezi olarak ana
bilgisayarlar yonetici kadrosu tarafindan kontrol edilmistir. Bu bilgisayarlar ¢ogunlukla hesap
islemleri i¢in kullanilmigtir. Kisisel bilgisayarlarin gelisiyle ¢alisanlar islerini daha verimli bir sekilde
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yapabilmis, hesaplamanin 6tesine gegerek yazi islerini WordStar, WordPerfect ve Microsoft Word gibi
uygulamalarla, grafik tasarim iglerini ise Corel Draw, PageMaker, Adobe Illustrator, Indesign,
Photoshop ve diger uygulamalariyla ¢ok daha gelismis calismalar iiretilmeye baglanmistir. 1958°de
soguk savasin en yogun yasanmakta oldugu dénemde kurulmus olan Ileri Arastirma Projeleri Ajansi
(ARPA), Sovyetler Birligi’nin ABD’nin uzun mesafeli iletisim agini yok etmesinden endise ettigi i¢in
iletisimi canli tutabilmek amaciyla 1962°de bilgisayarlar birbirine baglamistir. 1986°da askeri agdan
ayrilarak tiniversitelerin bilgisayar bilimi boliimlerine baglanmistir. NSFNET olarak devam eden bu
ag, yeni meydana gelen internet saglayicilarini birbirlerine baglayarak internetin o donemdeki
omurgast olmustur. Bunu hiper metin aktarim protokolii (HTTP), World Wide Web, Mosaic web
tarayicis1 ve NSFNET in genisletilmesi izlemis ve bdylece internet dogmustur. Web’in ilk 6rnekleri
Yahoo! ve Netscape’in ana sayfalar yalnizca okunabilmesi i¢in tasarlanmistir. 2000’lerin baslarinda
Web 2.0’ ortaya ¢ikmasiyla kullanicilar pasif olmaktan kurtulmuslardir. Olusturduklar1 verileri web
siteleri, bloglar, Wikipedia ve Youtube gibi sosyal aglarda paylasabilir duruma ge¢mislerdir (Siebel,
2022, s. 28-33).

[letisim, iletinin kaynaktan hedefe yolculugudur. Hedefe varana kadar gegen siiregte Harold Laswell’in
iletisim modelinde yer almakta olan 5 sorusundan o6zellikle “hangi kanalla ileti gonderilmektedir”
sorusu bu siirecin degismez pargasidir (Yengin, 2014:, s. 42). Bilgisayarlarin getirdigi iletisimsel
olanaklar diger kitle iletisim araglarini da icine alacak sekilde ileri gitmistir. Bilgisayar teknolojisi
yalnizca iletisimsel anlamda degil hayatin pek ¢ok boyutunda degisiklik anlamina gelmistir. Calisma
yagaminin yeniden organizasyonu, giindelik yasam pratiklerinde gozlemlenen degisiklikler, bireysel
ve toplumsal diizlemde yeni bir iletisimsel ortam, bilimsel yasamda degisen pratikler, yeni etkilesim
ve tartigma ortamlar1 ve dolayisiyla demokratiklesme agisindan yeni olanaklarin olugmasi bilgisayar
merkezli yeni iletisim teknolojilerinin getirileri olarak goriilmektedir. Dijital doniisiim sonras1 iletisim
sektoriinde de diger sektorlerde oldugu gibi yeni teknolojilere sahip olanlar ve olmayanlar ayrim
olusmustur. Bu ayrimin sonucunda giigliiler daha da giiglenmis gii¢siizler giderek daha ¢ok gii¢c kayb1
yagsamiglardir. Bu durumun medyanin teksesli hale gelmesi durumunu dogurabilecek olmasi kaygi
vericidir (Glingor, 2019:, s. 222-224). Dijital doniisiim, kuruluslarda insan kaynaklarindan miisteri
iligkilerine, finansal siireclere, iiriin tasarimina, bakima ve tedarik zinciri operasyonlarina kadar tim
stireclerde yapay zeka ve nesnelerin interneti uygulamasinin olusturulmasi ve uygulanmasi anlamina
gelmektedir.

Bulut Bilisim

Bulut bilisim bilgisayar aglari, sunucular veri depolama, uygulama gibi yapilandirilabilir donanim ve
yazilim kaynaklarmin ortak havuzlarina tipik olarak internet lizerinden minimum yonetim cabasiyla
hizli bir sekilde saglanabilen erisim modelidir. Bu kaynaklar kendi 6zel kullanimi i¢in 6zel bir
kurulusa da ait olabilir (6zel bulut) veya “kullandigin kadar 6de” temeline dayali olan ve herkes
tarafindan kullanilmasi miimkiin olan iiglincii tarafa da ait olabilmektedir (herkese acik bulut). Herkese
acik bulut bilisiminin dnciisii Amazon Web Services (AWS) biriminin araciligiyla Amazon, 2002°de
dahili bir hizmet olarak baglamis, 2006’da Elastic Compute Cloud (EC2) ve Simple Storage Unit (S3)
ile halka arz edilmistir. Microsoft ve Google’in da piyasa girmesiyle yasanan sert rekabet sonucu bilgi
islem ve depolama fiyatlarinin sifira yaklagsmasi garanti edilmektedir. Netflix, Uber, Deutsche Bank ve
daha bir¢ok kurum, bilgi teknolojilerinin tamamim veya Onemli bir kismini herkese agik bulut
iizerinden calismaktadir. CEO’lar artik tek saticiya bagli kalma gereksinimini azaltabilmek ve herkese
acik bulut sistemindeki farklilagsmadan yararlanabilmek i¢in birden fazla bulut sisteminde yer almanin
Oonemini kavramiglardir. Coklu Bulut: Tek bir heterojen mimaride birden ¢ok bulut bilgi islem
hizmetinin kullanilmasini ifade etmektedir. Ornegin bir uygulama; depolama igin Microsoft Azure,
hesaplama iglemleri igin AWS, derin 6grenme i¢in IBM Watson ve resim tanima i¢in Google Cloud’u
kullanabilmektedir. Karma Bulut: Bir uygulamanin 6zel ve herkese agik bulutlarda ¢alistirilabilmesi
icin uygulanmakta olan sistemdir. Bir miisterinin verileri 6zel bir bulutta saklanabiliyorken
digerlerinin herkese agik bulutlarda tutulabilmesi i¢in uygulanan sistemdir (Siebel, 2022, s. 56-61).
Bulut bilisimin gelismesi ve maliyetinin de sifira yaklasmasiyla medya sektorii de biriktirdigi verileri
koruyabilecegi daha genis alanlara sahip olmustur.
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Biiyiik Veri

Yapay zekd uygulamalari, algoritmalar1 egitmek i¢in biiyilk miktarda veriye ihtiya¢ duymaktadir.
Beslendikleri veri miktar1 artikga daha cok gelismektedirler. Bu nedenle organizasyonlar tiim varliklar
hakkinda ¢ikarimlar yapmak icin 6rneklem olarak sectikleri veri noktalarina dayanan istatistiklere
bagvurmuslardir. Gergek degerlere ulagabilmek igin analizi potansiyel olarak garpitabilecek aykiri
degerleri ortadan kaldirip veri setlerini iyilestirmek igin oldukga ¢aba sarf etmek zorunda kalinmustir.
Ancak gilinlimiizde biiyiik 6lgekli verilerin iglenmesi igin tasarlanmis yazilimlarin ortaya ¢ikmasiyla
smirsiz hesaplama ve depolama kapasitesi saglayan elastik bulutla birlikte artik 6rneklem olusturmaya
veya veriyi iyilestirmeye gerek kalmamistir. Yilda zettabaytlarca (1 zettabayt yaklasik 250 milyar
DVD’de depolanan verilere esdegerdir) siirekli veri akisi {lireten ve hizla biiyiiyen, internete bagh 20
milyardan fazla akilli telefon, cihaz ve sensorle, organizasyonlarm tiim veriyi kullanarak neredeyse
gercek zamanli ¢ikarimlar yapabilmeleri artik miimkiin olmustur. Bu veriler ayn1 zamanda yapay zeka
icin de temel olusturmaktadir. Yapay zeka algoritmasi, bu sistemler tarafindan {iretilen verilerden
karmasik sistemlerin davranigin1 dogrudan 6grenebilmektedir. Biiyiik verinin sagladig1 faydalarin ¢ok
onemli sonuglart vardir. Ornegin motor arizalarim tahmin etmek igin artik deneyimli makine
miihendislerine gerek kalmamistir. Bir hastada diyabet baslangicim1 tahmin etmek i¢in deneyimli
hekim ihtiyac1 da kalmamistir. Bu bilgiler saglanan verilerden ¢ok daha hizli 6grenilebilmektedir
(Siebel, 2022, s. 61-64). Bulut bilisimin gelismesi sayesinde toplanan verilerin saklanabilmesi ve
gerektiginde kullanilabilmesiyle gazetecilik pratiklerinde degisimler olmus, yeni yonelimler ortaya
cikmistir.

Yapay Zeka

Dijital doniisiimii saglayan 3. biiyiik teknoloji yapay zekadir. Yapay zekd, normalde insan zekéasi
gerektiren durumlarda, 6grenme ve problem ¢ézme yetenegine sahip akilli makineler ve bilgisayar
programlar1 olugturma bilimi ve miihendisligidir. Geleneksel olarak yapay zeka ile ele alinan sorun
tiirleri arasinda dogal dil isleme ve g¢eviri, goriintii ve Oriintli tanima (6rnegin dolandiricilik tespiti,
basarisizlik tahmini veya kronik hastalik baslangici riskini tahmin etme) ve karar alma destegi
(6rnegin otonom araglar) yer almaktadir. Yapay zekd uygulamalarinin sayis1 ve karmagikligi hizla
artmaktadir. Envanter optimizasyonu gibi olduk¢a karmasik tedarik zinciri sorunlarinda, varliklarin
calisma stiresini ve kullanilabilirligini en st diizeye ¢ikarmak gibi filo yonetimi sorunlarinda saglik
hizmetleri problemlerinde yapay zeka uygulamalar1 kullanilmaktadir. Yapay zek&nin ¢ok genis bir alt
kiimesi olan yapay 0grenme geleneksel algoritmalarin kesin olarak tanimlanmis kurallarmin aksine,
yapay Ogrenme algoritmalar1 anlam ¢ikarmak i¢in her tiirlii veriyi ve bunlarn iligkilerini matematiksel
olarak analiz eder. Ilk olarak 1950’lerde tasarlanmaya baslayan yapay zeka son yillarda hizla geliserek
yapay ve derin 6grenme yontemlerinin uygulanmasiyla ¢arpici bir etki gostermistir. Yapay 6grenmeye
ornek olarak, bir goriintiiyii analiz edip onu “ucak” veya “ucak degil” (¢ikt1) olarak siniflandiran bir
algoritma verilebilir. Bu da hava trafik kontrolii ve havacilik giivenliginde faydali olabilir. Yapay
Ogrenmenin sinirsiz hesaplama giiciiyle birlegsmesi sonucu daha once ¢dziilemeyen sorunlari ¢6zmek
icin yeni bir algoritma sinifi ortaya ¢ikmistir. Bilgi islem donanimindaki ilerlemeler hizli oldugundan
yapay 6grenme uygulamalarinin performansi git gide artmaktadir (Siebel, 2022, s. 65-67).

Yapay 6grenmenin bir alt kiimesi olan derin 6grenme, yapay 6grenmenin biiyiik potansiyele sahip bir
alt kiimesidir. Geleneksel yapay 6grenme yaklasimlarinin ¢ogu, 6nemli uzmanlik gerektiren kapsamli
ozellik miihendisligini icermektedir. Bu, veri bilimcilerin verileri siniflandirip etiketlemelerini ve
modeli egitmelerini gerektirdigi icin bir darbogaz haline gelebilmektedir. Bununla birlikte derin
ogrenmede Onemli Ozellikler veri bilimcileri tarafindan tanimlanmaz ancak algoritma tarafindan
ogrenilmektedir. Derin 6grenme bilgisayarlarin daha basit bir i¢ ice gegmis kavramlar hiyerargisinden,
karmagik kavramlar olusturmasini saglamaktadir. Derin 6grenme is diinyasinda genis bir uygulama
alanina sahiptir. Otonom siiriislii otomobiller ve fabrika robotlar1 tarafindan sunulan bilgisayar gérme
giici problemlerindeki kullanimlarina ek olarak, sinir aglari, akilli cihazlarda ses tanima (6rnegin
Amazon Echo ve Google Home), otomatiklestirilmis miisteri hizmetleri, ger¢ek zamanh dil gevirisi,
tibbi teshis, petrol sahasi liretiminin tahmini ve optimizasyonu ile daha pek c¢ok bagka iste
uygulanabilmektedir. Yapay zeka sonsuz olasiliklarla hizla ilerlemekte olan bir alandir. Bilgi islem ve
depolama maliyetindeki siirekli diisiisiin yan1 sira devam donanim iyilestirmeleri ve yenilikleri de
dahil olmak {izere bir dizi etken, yapay zeka kullanimin1 hizlandirmaktadir. Dijital doniisiim, hangi
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organizasyonlarin liderlik edecegini ve hangilerinin kenara c¢ekilecegini belirledigi igin
organizasyonlar  kendilerini, rakiplerini etkisiz hale getirecek ve gelisecek  sekilde
konumlandirmaktadirlar. Giintimiiz CEO’lar1 ve diger iist diizey liderleri yapay zekanin, faaliyet
gosterdikleri ortami nasil etkileyecegini ve sunacagini yeni firsatlardan nasil yararlanacaklarini
diistinmek zorundadirlar (Siebel, 2022, s. 64-70). 1950’lerde gelismeye baslamis olan yapay zeka
caligmalart hammadde kaynagi olan verilere yeterince ve diisiik maliyetle ulasamadigi igin bulut
teknolojisinin gelismesini beklemek zorunda kalmistir.

Nesnelerin Interneti

Dijital doniigiimii yonlendiren bir diger teknoloji olan nesnelerin internetinin temel fikri; uygun isleme
ve iletisim yeteneklerine sahip her tiirlii cihaz1 veri gonderip alabilmesi icin internete baglamaktir.
Nesnelerin internetinin gergek giicii ve potansiyelinin kaynagi; mikroislemciler giderek ucuzladigi ve
enerji agisindan verimli hale geldikleri i¢in bilgi islemin hizla her yerde bulunarak birbirine bagl hale
gelmesidir. Bugiin bir kredi kart1 biiyiikliigiindeki ucuz yapay zeka siiper bilgisayarlar1 arabalar,
dronelar, endiistriyel makineler ve binalar gibi daha fazla cihazda kullanilmaktadir. Sonug olarak bulut
bilisim etkili bir sekilde agin sinirlarina kadar yani verilerin iiretildigi, tiiketildigi ve analiz edildigi
cihazlara kadar genisletilebilmektedir. NVIDIA nin TX2’si bu tiirden bir {istiin yapay zeka siiper
bilgisayarina ornektir. TX2 gergek zamanh video akisimi isleyebilmekte ve insanlarla nesneleri
tammlamak igin yapay zeka tabanli goriintii tanima 6zelligini kullanabilmektedir. Ornegin, otonom
teslimat robotlarina, sehir sokaklarinda ve kaldirimlarda yoniinii bulabilmesi i¢in bilgisayarli goriintii
sistemlerine gii¢c saglamak amaciyla yerlestirilebilmektedir. Arabalar, ugaklar, ticari binalar, fabrikalar,
evler ve elektrik sebekeleri, sehirler, kopriiler, limanlar ve tiineller gibi diger altyapilarin tlimiinde
kosullar1 ve gozlemleri izlemek, degerlendirmek ve bunlara tepki vermek i¢in binlerce giiglii bilgisayar
ve akilli kamera giderek daha fazla yer almaktadir. Oziinde her sey bir bilisim cihaz1 haline gelmekte
ve yapay zeka yetenekleri artarak bu cihazlara yerlestirilmektedir. Nesnelerin internetinin teknik adi
(siber-fiziksel sistemler), bilgisayarlarin fiziksel altyapiya yakinsamasimi ve bu altyapiyr kontrol
etmesini tanimlamaktadir. Fiziksel sistemlere dagitilan bilgisayarlar, bulut veri merkezleri araciligiyla
daha genis bir alanda iletisim kurarken ve koordinasyon saglarken yerel degisimleri siirekli olarak
izlemekte ve etkilemekte 6rnegin bir endiistriyel kontroliin ayarimi yapmaktadir. Elektrik hizmetleri
endiistrisinde, mevcut oldugunda yerel olarak iiretilen giici kullanan ve gerektiginde elektrik
sebekesinden c¢eken akilli gebeke, bdyle bir sisteme Ornektir. Nesnelerin internetinin erken
asamalarinda olunmasina ragmen c¢ok sayida uygulama simdiden isletmelere ve devletlere biiyiik
degerler katmaktadir. Kamu sektoriinde ABD Hava Kuvvetleri (USAF), ¢esitli hava aract modelleri
icin ara¢ sistemlerinde ve alt sistemlerinde meydana gelebilecek arizalarin tahmini igin yapay zeka
tabanli uygulamalar1 devreye sokarak proaktif bakimi miimkiin kilmakta ve planlanmamis bakim
miktarin1 azaltmaktadir (Siebel, 2022, s. 70-72). Dijital doniiglimiin vardigi en ug¢ nokta olan
nesnelerin interneti teknolojisi tiim endiistrilerde yer aldig1 gibi medya sektoriinde de kullanilmaya
baglanmistir.

Kurumlarin Dijitallesme Siirecinde Tekno-Orgiitsel Yapinin insasi

Bulut bilisim, biiyiik veri, yapay zeka ve nesnelerin internetini bir araya getiren eksiksiz, yeni nesil bir
kurumsal platform olusturmanin teknik gereksinimleri kapsamlidir. Bunun 10 temel gereksinimi
vardir: a- Veri Toplama: I¢ ve dis sistemlerle sensdr aglar1 da dahil olmak {izere cok sayida farkli
kaynaktan her tiirlii veriyi almak, entegre etmek ve normallestirmek. b- Coklu Bulut Sistemi: Ozel ve
herkese acik bulut herhangi bir kombinasyonunda uygun maliyetli, elastik, yatay ol¢eklendirmeye
uygun bilgi islemi ve depolamayi etkinlestirmek. c- Sinirda Bilisim: Gergek zamanh veri girigine yanit
olarak anlik kararlar veya eylemler (6rnegin siiriiciisiiz bir arac1 yayaya ¢arpmadan dnce durdurmak
gibi) saglayan ag simrindaki, diisiik gecikmeli yerel veri islemeyi ve yapay zekd tahminleriyle
¢ikarimlarini etkinlestirmek. d- Platform Hizmetleri: Sirekli veri isleme, zamansal ve mekansal
isleme, giivenlik, veri kalicilig1 vb. i¢in kapsamli ve gerekli hizmetleri sunmak. e- Kuramsal Semantik
Model: Uygulama gelistirmeyi basitlestirmek ve hizlandirmak i¢in igletme genelinde tutarli bir nesne
modeli ortaya koymak. f- Kurumsal Mikro Hizmetler: gelistiricilerin en iyi bilesenleri kullanan
uygulamalar1 hizla olusturmasini saglayan kapsamli bir yapay zeka tabanli yazilim hizmetleri katalogu
hazirlamak. g- Kurumsal Veri Giivenligi: Giiclii sifreleme, kullanici erisimi dogrulamasi ve
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yetkilendirme kontrollerini saglamak. h- Yapay zekd ve dinamik optimizasyon algoritmalarini
kullanan sistem simiilasyonu: Gelistirme, test ve uygulama dahil olmak iizere tam uygulama yasam
dongiisii destegini etkinlestirmek. i- Agik Platform: Coklu programlama dillerini, standartlara dayal
arayiizleri (API’ler), acik kaynakli yapay 6grenme ve derin 6grenme kiitiiphanelerini ve ti¢lincii taraf
veri gorsellestirme araclarmi desteklemek. j- Isbirlikci Gelistirme icin Ortak Platform: Yazilim
gelistiricilerin, veri bilimcilerin, analistlerin ve diger ekip tiyelerinin uygulama gelistirmek, kullanima
almak ve operasyonu hizlandirmak i¢in ortak bir ¢ergeve icerisinde ortak bir arag setiyle ¢aligmalarini
saglamaktir (Siebel, 2022, s. 73-75). Elastik bulut, biiyiik veri, yapay zekd ve nesnelerin interneti
teknolojilerinde yasanan evrim niteligindeki gelisimler sonucu olusmakta olan dijital doniisiim
gazetecilik ¢alismalarinda da yenilikler getirmistir.

Dijital Doniisiim Sonrasi Gazetecilikte Olusan Yeni Yonelimler

ABD’de The Washington Times, New York Times gibi gazeteler igeriklerini internet sayfalarina
aktarirken Avrupa’da da International Herald Tribune ve Daily Mirror gibi koklii gazeteler haber
igeriklerini dijital ortama tasimislardir. Tiirkiye’de Aktiiel ve Leman dergileri 1995°te internet
ortaminda yer alan ilk yayinlar olmuslardir. Habercilik anlaminda ilk yaymn Anadolu Ajansi ve
Reuters’ten aldiklar1 haberleri okuyucularina aktaran Net Haber olmugtur. Gazeteler, internet ortamina
gegerken ilk Once igeriklerini degistirmeden dijital ortama aktarmistir. Web 2.0 teknolojisinin
gelmesiyle okuyucular da paylasilan haberlere yorum yapabilir duruma gelmislerdir. Ozellikle
InDesign, Photoshop ve Illustrator gibi Adobe uygulamalarinin teknolojilerinde yasanan gelismelerle
medya kuruluslar1 internet sitelerine 6zel grafik tasarim g¢aligmalariyla bu mecraya 6zgiin igerikler
olusturulmaya baglanmistir. Son asamadaysa multimedya diye ifade edilen ses, yazi, hareketli goriintii,
grafik, miizik gibi birden fazla mesajin aym ortamda sunulmasi saglanmistir. Yasanmakta olan dijital
doniisiimle birlikte internet medyasiyla haber alma aliskanliklarinin yaninda habere erisim, haberin
sunumu ve gazetecilerin caligma pratikleri de dahil olmak {izere her seyde degisim yasanmistir.
Yasanan degisimler okuyucularin da pratiklerini degistirmistir. Yeni medya teknolojileriyle
okuyucular artik yalmzca kendisine iletilmek istenen haberi almakla yetinmeyip artik onlar da bu
platformlarda kendi igeriklerini iiretebilir ve paylasabilir konuma gelmislerdir. Dijital ortamda bir
haber sitesi kurmak geleneksel medya ile kiyaslandiginda maliyet agisindan oldukca diisiik
oldugundan dolay1 artik yazili medya ve televizyon gibi pahali yatirmlarin yapildigi ortamlara gerek
kalmamustir. Ustelik internet ortaminda hazirlanan bir gazete diinyanin her yaninda okunabilmektedir.
Geleneksel medya araglarinda giinde bir veya iki kez yapilan baskiyla aktarilan haberler, internet
ortaminda her an yenilenebildigi i¢in okurlar son dakika haberlerine bu mecralarda aninda erisebilir
duruma gelmislerdir (Akyazi, 2018, s. 18-20).

Dijital doniisiim sonrasi olusan yeni gazetecilik tiirlerinin ¢aligma dinamikleri geleneksel gazetecilikle
biiyiik farkliliklar olusturmustur. Ornegin veri gazetecilifi ile okurlara bir haber hakkinda
derinlemesine bilgiler vermek miimkiin olmustur. Onceleri de bu calisma yapilabilmis ancak oldukca
zor sartlar altinda ve simirhi olarak bazi haberler i¢in yapilmistir. Simdi ise bilgisayarlarda toplanan
veriler sayesinde istenildiginde her tlirli konu hakkinda veri gazeteciligi yapilarak takipgilerin
bilgilendirilmesi saglanmaktadir. Robot gazeteciligi sayesinde haberin hazirlanmasi saniyeler tutan
stireler icerisinde yapilabildiginden dolay1 haberin okurla bulusturulma siiresi de saniyelerle ifade
edilebilir olmustur. Drone gazeteciligiyle eskiden ¢ok biiyiik maliyetlerle tutulan helikopterlere gerek
kalmamus, kiigiik bir insansiz hava aracinin ugurulmasiyla kus bakigiyla genis 6lgekli fotograf veya
video ¢ekimi miimkiin olmustur. Gelenekselde yalmzca okuyucu durumunda olan yurttaglar dijital
doniisiim sonrasi sahip olduklar akilli telefonlarla yerelde gerceklesen bir olayin ¢ekimini yapip olay
hakkinda amatorce yazdiklari haberleri sosyal medyalarinda paylasip halka haberi birinci elden
vermeye baglamislardir. Ajans gazeteciliginin tarihi gegmise dayansa da dijital doniistim sonras1 sahip
olduklan biiyiikk veri ve yapay zeka teknolojisiyle birlerce abonelerinin web sitelerine giiniin her
aninda sicak haberleri ileterek haber akisinda biiyiik bir hiz yakalanmistir. Gelenekselde yalnizca bir
olayin yasandig1 gercek mekéanda giinlerce veya bazen daha uzun bir siire kalip deneyim yapilarak
gergeklestirilen deneyimsel gazetecilik de dijital doniisiim sonrasi ¢aligma dinamiginde Onemli
gelismeler gergeklestirerek haberin sadece gorsel ya da isitsel olarak deneyimlenmesinin yani sira bir
teknolojik ara¢ sayesinde sanal diinyanin i¢inde kendini hissetme duygusu yasatan ve haberlestirilen
olaym bizzat deneyimlenmesine olanak tammustir. Internet gazeteciligi ile dijital ortamda hazirlanan
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dergi ve gazeteler ile web siteleri, habercilikte kokli degisikler yaparak geleneksele gore tiim
maliyetleri oldukca diisiirmiis, olusturulan igerikler takipgilere giiniin her aninda aktarmak miimkiin
olmustur. Dijital doniisiim sonrasi gelisen teknolojilerin sundugu kaynaklardan yararlanarak; Wiki
gazeteciligi, Google gazeteciligi, podcast gazeteciligi ve video oyun gazeteciligi yaparak takipgileri bu
mecralardan haberdar edebilmek miimkiin olmustur.

Internet Gazeteciligi

Internet, gazetecilerin haber kaynaklarma ulasmalarindan okuyucuya ulasmasma kadar birgok seyi
degistirmistir. Internet gazeteciligi ¢oklu ortam ve baglantili metin dzellikleriyle diger gazetecilik
tiirlerinden ayrilan yepyeni bir gazeteciligin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Internet gazeteciligi;
cesitli yontemleri kullanarak internet ilizerinden takipgilerin bilgilendirilmesi olarak tanimlanmaktadir.
1995-1996 yillan arasinda Tiirk basini da internet iizerinden gazetelerini yayinlamaya baglamis, sanal
ortamda gazetecilik yapmaya yonelmistir. Internet gazeteciliini gelencksel gazetecilikten ayiran
yonleri hizli, geri doniilebilir olmasi, sayfa sorunu yasamadan detaylara yer verilebilmesi, yayinci ve
yayimct agisindan da Ozgiirlestirici olmasi, haber metninin yaninda video ve ses dosyalar
yayinlayabilmesi ve internet iizerinden saglanabilen haber kaynaklarimin smirsiz olmasidir
(Oztermiyeci, 2017). Iletisimde matbaa devriminin olusturdugu etkinin bir benzeri internet gazeteciligi
ile yaganmugtir.

Ajans Haberciligindeki Doniisiim

Haberciligin baslangicindan beri haber kuruluslarina hammadde iireticisi olarak ¢ok 6nemli bir gérevi
yerine getirmis olan ajans haberciligi, dijital donlisim sonrasi kullanicilara da erigerek bir tiir
hammaddesini {irline ¢evirmistir. Geleneksel donemde oOnce gazete ardindan da televizyon
haberciliginin temel igerik saglayicilari olan haber ajanslar1 06zellikle medya kuruluslarinin
ulasamadigi uzak bolgelerden haber almalarinda 6nemli katkilar saglamislardir. Yeni iletisim
teknolojileri sektore cok biiyiik avantajlar saglamig olmasina ragmen ajanslara olan ihtiyaci
azaltamadig1 gibi onlara yeni calisma alanlart agmigtir. Yeni diizende iiriin yelpazesi genisleyen
ajanslar internet haberciligi icin de iiretim yapmaya baglamistir. Siirmekte olan dijital doniigiimle
geleneksel habercilik kiiltiiriinlin insa ettigi degerleri ve iiretim pratiklerini biinyesinde yasatmakta
olan haber ajanslari, gelecegin medyas1 i¢in de icerik saglamaya devam edecektir. Tiirkiye’de ajans
haberciligi kurtulus miicadelesi devam ederken yapilanmis olan Anadolu Ajansi ile baglamistir.
1920°de Tiirkiye’nin sesini diinyaya duyuran Anadolu Ajansi’n1 sonralar1 bazi ajanslar takip etmis, son
doénemlerde ise AA’nin yam sira ANKA, IHA ve DHA gibi ajanslar da 6ne ¢ikmuslardir (Kaya, 2022,
s. 36-37).

Veri Gazeteciligi

Veri kavrami, bilgiye temel olusturmaktadir. Bu agidan bakildiginda veri; iletisim ve bilgi akiginin
stirekli oldugu her alanda ve zamanda biriken, ¢6ziimlenmeyi ve kullanilmay1 bekleyen bir islenmemis
bilgi birikimi olarak da adlandirilabilmektedir. Internet ve bilisim teknolojisinin gelismesiyle daha
fazla verinin ortaya ¢ikmasi saglanmis ve tiiketicilerin kullanimina sunulmustur. Veriler; arastirmalar,
gozlemler, internet, sosyal medya gibi ¢ok farkli ortamlardan sinirsizca toplanabilmektedir. Internetin
acitk veri pazart haline gelmesiyle giinlimiizde verinin Onemi habercilik agisindan da deger
kazanmistir. Bu kadar fazla bilgi akisinin oldugu ve verinin biriktigi bu alanda yapilan haberler, okur
kitlesinin haber okuma deneyimlerinde de yeni boyutlar ortaya ¢ikarmistir. Verilere dayanarak yapilan
habercilik bir anlamda dogru ve ispatlanmis habercilik demektir. Igerigin agik bir sekilde belli sayisal
kodlara dayandirildigi veri haberciliginde veri isleme teknikleri; verinin yer aldifi mecraya gore
kolayca sekillenmesi ve bu veriden bir 0ykii ¢ikarilmasi lizerine kurgulanmaktadir. Bilgi toplulugunda
veri haberciligi iletisim ve haber alma siireglerini degisiklige ugratmaktadir. Islenmis veriye dayali
haber ve igerige sahip bilgi iireten ve tiiketen toplumlar bir “giic” hakimiyeti elde etmektedirler.
Degisen ve doniisiime ugrayan bu haber alma ve yayma siirecinde, geleneksel gazetecilik de bu
sisteme kendisini uydurmak zorunda kalmistir (Olcay, 2018, s. 128-129). Gazeteciligin niceliksel
degisimi ve doniisiimii sonras1 verilerden bilgi elde etme siireglerinde gorsellestirme etkili bir bigimde
kullanilmakta, veri gazeteciligi pratiklerinde de habercilik siireglerinin 6nemli bir adimi olarak
gorlilmektedir. Disiplinler arasi bir alan haline gelen verileri gorsellestirmenin 6nemi; veri biliminden
is zekas1 sektoriine, gazetecilikten akademiye dogru giderek artmaktadir. Kati olmasa dahi veriyi
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gorsellestirmenin 6nemli dinamikleri vardir. Uyulmadigi takdirde ortaya g¢ikacak calisma, okuru
yaniltabilecegi gibi aym zamanda iletilmek istenen mesaj kars1 tarafa istenildigi gibi
gonderilemeyecektir. Veri gorsellestirme verilerin daha kolay anlasilmasi ve yorumlanabilmesi igin
istatistik ve tasarim bilgisinden yararlanilarak belirli grafik formatlarinda sunulmasi olarak
tanmimlanmaktadir (Demirel, 2021, s. 75).

Gli¢ odaklarinin ya da giiclii kisilerin bilinmesini istemedikleri ancak kamu yarar1 olan konular
arastiran ve belgeleriyle kamuoyuna sunan arastirmaci gazeteciliginin pek cok calismada gizli
verilerden beslenme, haber konusunu istikrarli bir sekilde takip etme, uzun dénemli arastirma,
sistematik Orlintiileri belirleme ve gizlenmis olanlara 1g1k tutma gibi nitelikleri, veri gazeteciligi ile
ortligmektedir. Arastirmaci veri gazeteciligi bu sebeplerle demokratik hesap sorulabilirligin énemli bir
araci olmanin yaninda, dezenformasyon ve yalan haberlerle basa ¢ikmak i¢in de islevseldir (Erkmen,
2021, s. 57). Veri gazeteciligi, gazetecilere yeni bir bakis acis1 getirmistir. Veri haberciliginde, bir
olay1 ilk olarak rapor eden olmak yerine istikrarli bir sekilde vaka takip edilerek gercekte ne anlama
geldigi detayl bir sekilde gorsellestirilip sunulmaktadir (Zinderen, 2021, s. 98-99). Veri gazeteciligi
ve demokrasi iliskisi ¢ok boyutlu, ¢cok katmanli ve ¢ok aktorlii bir etkilesim alanini tanimlamaktadir.
Demokrasinin niteligi ve demokratik pratiklerin anlami, gazetenin degisen goriiniimii ile islevi ve en
temelde de yalnizca okur olarak degil, icerik tireticisi olarak sisteme dahil olan genis kitlelerin varligi;
veri gazeteciligi ve demokrasi iliskisini belirlemektedir (Bayraktutan, 2021, s. 117). Ozellikle
istatistiksel haberlerin gorsellestirilerek olusturulmasinda veri gazeteciligi pratikleriyle hareket
edilmektedir.

Kamusal Alan ve Yurttas Gazeteciligi

Dijitallesmeyle birlikte birgok kisi i¢in bilginin kolay erisilebilir olmasindan dolay:1 sosyal mecralarda
hiyerarsik diizenin ortadan kalkmasi, seffaflik, kurumsallagsma ile profesyonellikten uzaklagsmaya
dogru yonelme, katilm ve dnceleri toplumda sesini duyuramamis olan kimselerin de s6z hakkina
sahip olmalari, gazetecilikte yeni yonelimlerin olugmasini saglamis ve bu yeni pratiklerin demokratik
islevi yerine getirebilecegi Ongorilmistir (Demir, 2022, s. 147-148). Bilginin kiiresel capta
olaganiistii bir hizla yayilmasina olanak taniyan internetin kullanim alaninin genislemesi sonucu halkin
profesyonel medyanin yaninda c¢evrimici mecralardan da haber ve bilgiye ulagabilmesi yerel
gazeteciligin dogmasina sebep olmustur. Genel olarak amatorlerin gerceklestirdigi yurttag gazetecilik,
uluslararasi 6lgekte haber degeri tasiyan terdr saldirilari, dogal afetler, i¢ savaslar, genis ¢apli protesto
eylemleri gibi dikkat g¢eken olaylara iligkin siradan vatandasin kendi yoOntemleri ile edindigi
islenmemis goriintii, ses ve metinleri kendi olanaklariyla hazirladiklar iceriklere doniistiirlip sosyal
medya mecralarinda paylasilmasidir. Bu kisiler akilli telefon veya kameralarin1 kullanarak
hazirladiklar haber iceriklerini kendi bloglarinda veya Facebook, Twitter, YouTube gibi kendi sosyal
medya hesaplarindan paylasarak halkin haberi birinci elden ve en kisa zamanda hatta bazen canli
olarak almalarimi saglamaktadirlar (Bilmez, 2022, s. 1-3).

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Dekan1 Prof. Dr. Siileyman Irvan, Birgiin gazetesine verdigi
roportajda yurttag gazetecilik ile ilgili su aciklamay1 yapmustir: “Yurttas gazetecilik, asil meslegi
gazetecilik olmayan yurttaslarin dijital iletisim teknolojileri yardimiyla haber iiretim siirecine
katilmalaridwr. Yaygin hale gelen kabule gore,; gordiigii herhangi bir olayr kaydedip sosyal medya
platformlarinda yayanlar yurttas gazeteci olarak gériiliiyor. Oysa yurttaslarin yaptigi, olaylara
taniklik etmek ve sosyal medyaya aktarmaktir” (irvan S. , 2024). Herhangi bir ana akim medyada
calistiktan sonra isi birakan gazetecilerin daha sonra {irettikleri igerikleri kendi sosyal medya
mecralarinda paylasmalar1 da bir yurttas gazeteciligi uygulamasidir. Ornegin, Ciineyt Ozdemir uzun
yillar ana akim medyada gazetecilik yaptiktan sonra profesyonel olarak yurttas gazeteciligi yapmaya
baglamistir. Ayrica rastlantisal bir sekilde gelisen olaylarin iginde kalan insanlarin elde ettikleri
goriintiileri kendi sosyal medya platformlarinda paylagsmalar1 ya da WhatsApp ihbar hattim1 kullanarak
ana akim medyaya ulastirmalari, yurttag gazeteciligi uygulamalar arasinda yer almaktadir (Davulcu,
2022, s. 80-98). Yurttag gazetecilerin 6zellikle rastlantisal olarak i¢inde bulunduklart bir olay hakkinda
fotograf ya da video c¢ekerek hazirlayip ana akim medyaya gonderdikleri igerikler, habercilikte bir
olayin net olarak hatta yasandigi anda verilebilmesi agisindan énem kazanmaktadir. Yurttaslar kendi
sosyal medyalarindan da bu igerikleri paylasarak halkin bilgilendirilmesini saglamaktadir.
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Wiki Gazetecilik

Wiki teknolojisinin web tabanli habercilik i¢in kullanilmasi1 2004’te Wikimedia Foundation tarafindan
baglatilmis olan Wikinews ile olmustur. Ticari web sitelerinde nadiren goriilen bir seffaflik siirecine
sahip olan Wikinews, gorgii taniklarinin sagladigi iceriklere dayanmakta olan Katrina Kasirgasi ve
Virginia Tech silahli saldirist gibi haberleri vermekte olduk¢a basarili olmustur. Ancak wiki
teknolojisiyle yapilmis olan Los Angeles Times &rneginde basar1 saglanamamustir. Internet
kullanicilarinin birbirlerinin yazi ve diizeltmelerine karigmalar1 nedeniyle bu gevrimigi gazete 24 saat
icerisinde ¢Okmiistiir. Bu teknolojiyi kullanarak yeterli ve kalici okuyucu kitlesine ulagilirken ayni
zamanda yazilim vandallig1 ve kotiiye kullanimlarla karsilagilmistir (Bradshaw, 2019, s. 317-319).

Isbirlik¢i Gazetecilik

Onemli hikayeleri daha aciklayici daha dogru bir sekilde kamuoyuna aktarmanin bir arayisi olan is
birlikleri ayn1 zamanda farkli bakis acilar1 ve kapasiteleri de bir araya getirmeye olanak saglamaktadir.
Giliniimiizde isbirlik¢i gazetecilik pratikleri haber kuruluslarinin arasindaki ortakliklarla ilgili olmakla
birlikte yorumcular, okuyucular, veri analistleri, teknoloji uzmanlar1 ve sosyal mecralardaki
katilimlarin da dahil edilmesiyle daha genis bir perspektifte gelisim gostermektedir. Haber kuruluglar
maliyetlerdeki artis sebebiyle giderek is birliklerini arttirmaktadirlar. Luxleaks, Football Leaks, ve
Panama Belgeleri gibi bir¢ok olayda isbirlik¢i gazetecilik caligmalar1 goriilmektedir. Bu birliktelikler
genellikle kir amaci giitmeyen medya kuruluslar1 tarafindan desteklenmektedir. Isbirliklerini
kolaylagtiran dijital siiregler ise bu gazetecilik pratiginin daha iyi anlagilmasma yol a¢mustir.
Geleneksel ve dijital siireclere hakim olmaya calisan gazeteciler arasinda olusan ig birlikleri sayesinde
habercilikte yeni roller ortaya c¢ikmistir. Kamusal alanda yanlis bilgilerin azaltilmasina yonelik
girisimlerde bulunan dijital platformlarin da destegiyle kaynaklar1 ve becerileri ortak bir havuzda
toplamaya calisan gazeteciler ve kuruluslar, tek baslarina ¢éziimleyemeyecekleri olaylar1 aydinlatma
yOniinde biiyiik bir deneyim kazanmislardir (Kiigiikvardar, 2022, s. 120).

Sanal Gergeklik ve Haberi Hissetmek: Immersive Gazetecilik

Sanal gergeklik teknolojisinde igerik, bilgisayar ve internet teknolojisinin sagladigi dolaysiz bir
deneyim anlamina gelmektedir. Kullanici iginde bulundugu gergek yasam formunu farkli bir ortamda
deneyimlemekte, kullandigi donanim sayesinde i¢inde bulundugu sanal ortamin farkindaligini
yitirmektedir. Kullanic1 kafasina taktigi baslikla icinde bulundugu diinyanin fiziksel gercekligini
gozlemlemektedir. Sanal gerceklik ortaminda bulunan her sey iretilmistir. Bu ortamda yer almakta
olan nesnelerin kiitleye sahip olmasi gerekli degildir. Olusturulan hiper gercek ortamda nesneler
programlanabilir oldugu gibi tasarimcimin istegi dogrultusunda farkli 6zelliklere sahip
olabilmektedirler. Kisa siirede gelistirilen sanal gergeklik gozliikleri, insanin yasam alanimi sanal
gercek diinyada tekno-kopya halinde gozlemleyebilme firsati buldugu en son teknoloji konumundadir
(Yengin & Bayrak, 2017, s. 101).

Immersive gazetecilik, bilisim ¢aginda halkin bilgiye erismek i¢in teknolojilerin gelismesi gazetecileri
ve medyay1 haberciligi yeniden kesfetmeye, mevcut panoramada hayatta kalmanin yollarin1 aramaya
zorlamistir. Haberin sadece gorsel ya da isitsel deneyimlenmesinin yam sira bir teknolojik arag
sayesinde sanal diinyanin icinde kendini hissetme duygusu yasatan ve haberlestirilen olaymn bizzat
deneyimlenmesine firsat sunan yeni bir gazetecilik tiiriidiir. Izleyicinin empati yapabilmesi igin etkili
bir ortam olusturulurken kisisel 6nyargilarin kirilmasi agisindan da kritik bir 6nem arz etmektedir. Bu
anlamda immersive gazetecilik bireysel ya da toplumsal fikir ya da egilimleri degistirebilme
potansiyeline sahip olan giincel bir habercilik formudur. Bu gazeteciligin ana fikri, dijitalde bir avatar
olarak temsil edilen izleyicinin haberi temsil eden ve sanal olarak yeniden olusturulmus bir senaryoya
dahil edilmesine izin vermektir (Iyigiingér, 2022, s. 211-212).

Deneyim insanlar i¢in son derece 6nemli bir olgudur. Ciinkii hayatin kalitesi anlik olarak deneyimleme
ile belirlenmektedir. Sanal gergeklikte ama¢ deneyimi anlamak, hislerle kontrol etmek ve tatmin olmak
oldugundan dolay1 deneyim; sanal gergeklik (VR) i¢in daha kritik bir hal almaktadir. Sanal ger¢eklik
sistemi sanki o ortam gercekmis gibi deneyimlenebilen ve etkilesime girilebilen bir bilgisayar
tarafindan olusturulmus dijital ortam olarak da tamimlanabilmektedir. Iyi bir sanal gergeklik sistemi
kullanicilarin nesnelerin etrafinda fiziksel olarak gezmesini ve bu nesnelere gercekmis gibi
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dokunmasimi saglamaktadir. Etkilesimli dijital medyanin gazetecilik caligmalarina uygulanmasi
illistrasyon ve infografikten video oyunlarina ve ii¢ boyutlu somutlanmis deneyime kadar genis bir
alan1 kapsayan immersive gazetecilik i¢in egitim ya da bolgesel konular iizerine kurgulanmig ve oyun
mekanigini kullanan haber oyunlarini1 6rnek vermek miimkiindiir. The Washington Post gazetesi ABD
bagkanlik secimleri i¢in yiiriitiilen kampanya ve tartigmalar1 360 derecelik videolar, goriintiiler ve
imajlarla vermis, Brezilya ve Ispanya’da da gazetelerin 2016’da fotograf ve infografik uygulamalar
kullanarak immersive haberler yapmaya basladiklar1 goriilmiistir (Unalan, 2020). Immersive
gazetecilik, gazetecilerin bir haberi olusturmadan 6nce o haberin yasandig1 ortamda bizzat bulunmasi
ve o ortami yasadiktan sonra haberini yazmasiyla gerceklestirilen deneyimsel gazeteciligin sanal
ortamda kiitlelestirmeden gergeklestirilme seklidir.

Video Oyun Gazeteciligi

Teknolojik gelismelerin oyun endiistrileriyle kesigsmeleri sonucu bu sektdorde yasanan gelismeleri
kamuoyuna aktaracak gazetecilere ihtiya¢ duyulmustur. Bu alanda da immersive gazeteciligi gibi
deneyimleme pratigine gidilmistir. Bu ylizden bu habercilik doniisiimii i¢in ya oyuncular arasindan
habere yatkinligi olanlar secilerek bu uygulama gerceklestirilmis ya da gazeteciler oyuncuya
doniistiiriilerek video oyun diinyasindaki cosku; ayni terimler ve jargonla okurlara aktarilmistir.
Caligma pratigini basili yaymn olarak yapan Game Zero, 1994’te dijital yayinciliga gecerek bu alanda
ilk video oyun web sitesini faaliyete gecirmistir (Bayrak, 2022, s. 307-309).

Podcast Gazetecilik

Podcast igeriklerinin dinleyicilerine zaman ve mekana bagli kalmadan dijital ses dosyalarinin
kayitlari1 mobil cihazlar araciligryla sunmalari internet ve bilisim teknolojilerinin getirmis oldugu
onemli bir yeniliktir. Podcast yaymciligi, 2000’lerin baslarinda ortaya c¢ikan, ses dosyalarinin
kaydedilmesi sonucu olusturulan bir yaym tiiriidiir. Podcast yayincilig1 geleneksel radyo yaymcilig ile
biitiinleserek radyodaki profesyonellerin oradaki deneyimlerini ve olusturduklar1 programlar
podcastlerle yapmaya baglamalari geleneksel radyoculugun devamliligt agisindan Onem arz
etmektedir. Podcast yayinciligr ile saglanan reklamlardan geleneksel radyo profesyonelleri de
faydalanmaktadir. Podcast igeriklerine olan talep giinden giine artmaktadir. Ozellikle Avrupa ve
ABD’de hizla yayginlasmakta olan bu yaymecilik tiirii Tiirkiye’de ilgi gormektedir. Podcast
dinleyicileri {izerine yapilan bir arastirmada evde podcast dinleyenlerin bilgilendirici ve eglence
unsuru iceren igerikleri dinledigi, disarida dinleyenlerin ise podcast tiikketimini aliskanlik haline
getirdikleri ve daha uzun siireler podcast dinledikleri yapilan ¢aligmalardan ortaya konmustur (Semiz
Tiirkoglu & Agca, 2021).

‘Glance’ Bak-Ge¢ Gazetecilik

Glance Journalism olarak da bilinen ve Bilge Senyiiz’iin literatiire kazandirdig1 bak-gec gazetecilikte
iiretilen haberler, okurlar tarafindan sosyal mecralarda ¢ok kisa bir sekilde yalmzca bagliklara bakip
gecilen haberlerdir. Yayincilarin bu kisa haberlerle takip¢i kazanmaya calistiklarini agiklayan irvan,
bu haberler i¢in 6zellikle X platformunun tercih edildigini belirterek bu haberlere bakan okuyucular
‘haber tarayicilar’’ olarak nitelendirmistir (irvan, Bak-Ge¢ Gazeteciligi, 2024). Akilli saatler gibi
giyilebilir teknolojik cihazlar kullanilarak da bakilabilen bu kisa haberler, internet ortaminda hizla
tiikketilmektedirler. Sosyal mecralarda paylasilan bu kisa haberler, takipgilerin dikkatini ¢ekmekte ve
haberin devamini okuyabilmek i¢in o haberin hazirlandig1 internet sitesi ziyaret edilmektedir.

Drone Gazeteciligi

Havadan ¢ekim yaparak haberin konusu olan mekani1 genis acili ve kusbakisi goriintiileme ihtiyaci
eskiden helikopter kiralanarak yapilmistir. Yiiksek maliyet ve risk barindiran bu g¢aligma sisteminin
yerini, gelisen teknolojinin eseri olan drone almigtir. Uzaktan caligtirilip kontrol edilerek gazeteciler
icin daha giivenli ve diigiik maliyet olusturan drone, sabit veya hareketli kameralarin smirliliklarini da
ortadan kaldirmistir (Akgay & Tosyali, 2022, s. 64-65). Ingilizce’de erkek ar1 anlanmi gelen drone,
giiniimiizde insansiz hava aracimin (IHA) bir tiirii olarak kullanilmaktadir. Baslangigtaki kullanim
amac1 askeri alanda olan IHA’lar, teknolojinin gelismesiyle birlikte kiigiilerek drone adiyla amatdr
havacilik ve gazetecilikte kullanilmaya baslanmistir. Uzaktan kumandali ve pilotsuz ugak o6zelligine
sahip olan drone, portatif ve diisiik maliyetli oldugundan dolay1 kullanimi kolaydir. Ancak yine de
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yeterli seviyede pilotluk bilgisine ihtiya¢ duyulmaktadir. Gazetecilik alaninda drone kullanilmaya
baslanmasiyla bircok konuda avantaj saglanmistir. Drone gazeteciligiyle protesto, gdsteri ve miting
alanlar1 gercek boyutlarinda gosterilmeye baslanmistir. Boylece bu alanlara gelen kisilerin sayisini
dahi tespit edebilmek miimkiin olmustur. Spor etkinliklerinde kullanilmaya baslanan drone ile uzun
mesafe sporlarinda yarismacilarm ayrmtili goriintiilerini sunmak miimkiin olmustur. Aninda canli ve
gercek zamanli yaym yapilabilmektedir. Hizli hareketlerden dolay1 planlanmamis olaylarin kapsamim
sunmaktadir. Bilgi ugcurma degeri eklenmesi gereken yasa dis1 faaliyetleri filme almaktadir. Karsi
argliman olarak hiikumet faaliyetlerini izleyip inceleyebilmektedir. Sel veya deprem gibi dogal bir afet
olay1 sirasinda ulagilmasi zor olan bolgeleri goriintiileyebilmektedir. Bu gazetecilik sayesinde
muhabirler farkli bir bakig agisiyla bilgi ve goriintilye kolay, gilivenilir ve ekonomik bir sekilde
erigilebilmektedir. Tiirkiye’de drone ilk kez 2013’teki gezi olaylarinda bir yurttas gazeteci tarafindan
kullanilmistir. 2018’de Trabzon’daki ucak kazasimi izinsiz goriintiileyen gazeteci cezalandirilmustir.
Drone ugus yasaginin oldugu yerlerde bu yasaga uymayanlar i¢in hapis cezasi dahi s6z konusu
olmaktadir. 2017°de Atatiirk Havalimani’nda izinsiz drone uguran birisine 10 ay hapis cezasi
verilmigtir. Acil ya da birdenbire olusabilen olaylarda drone kullanllamamasi yeni medya
gazeteciliginin aninda haber verme 6zelligiyle ortiismemektedir (Livberber, 2022, s. 6-52).

Robot Gazetecilik

Gazetecilik olgusuyla bilisim teknolojisi ve internetin birbirlerine yakinlagmasi sonucu gazetecilikte
yapay zekd kullanimi baglamistir. Yapay zekanin gazetecilik c¢alismalarinda kullanilmasina
baslanmastyla haber odalarinda insan gazetecilerinin yaninda robot gazeteciler de yer almugtir. Ozel
algoritmalarla olusturulan bir yapay zekaya sahip olan robot gazeteciler, bir haberle ilgili tiim detaylar
bir araya getirerek hizl isletim sistemleri sayesinde saniyelerle ifade edilen zaman dilimlerinde o
haberi  olusturabilmektedirler. Ozellikle muhabir veya editdrler tarafindan kisa siirede
hazirlanamayacak haberler, son dakika haberleri, meteoroloji, ekonomi haberleri, spor haberleri ve

mesai saatleri diginda ger¢eklesen haberler robot gazeteciler tarafindan hazirlanabilmektedir (Akyazi,
2018, s. 21-22).

Haber odalarinin tek Oznesi artik yalnizca insan gazeteciler degildir. Yapay zekd teknolojisinin
gelismesiyle insan olmayan robot gazeteciler de haber odalarinda insan gazetecilerle birlikte
caligmaktadirlar. Gazeteciligin dijital doniisiim siirecinde yasamakta oldugu bu degisim, Bruno
Latour’a ait olan Aktor Ag Teorisi ile agiklanabilmektedir. Aktor Ag Teorisini olugturan Bruno Latour
bu teorinin gayesinin alternatif bir bakis agis1 olusturmak oldugunu belirtmistir. Karl Marx ve Gabriel
Tarde’nin diislincelerinden etkilenen Latour, Tarde’in ¢gikarimlarindan hareketle nesneler diinyasi ile
Ozneler diinyasim birlestirmeye ¢alismistir. Bruno Latour doga-toplum ayrimimin énemli olmadigini,
makro-mikro gibi bdliimlemelerin toplumun nasil ¢aligmakta oldugunu anlamaya yonelik ugraglarin
Ontinii tikamakta oldugunu belirtmis, bu iddiasiyla teorisini ana akim sosyolojinin karsisina koymus ve
bu sistemde yalnizca insanlarin degil insan olmayanlarin da rolii oldugunu vurgulamistir. Bunlarin
girdikleri iligkilerle sekillendiklerinin ve etkinlik kazandiklarinin bilincinde olunmasi gerektigine
deginmistir.

Gelenekselden Dijitale Haber Medyasinin Sosyo-Ekonomik Dinamikleri

Geleneksel olarak tanimlanan yazili basinda bir haberin okurlara aktarilabilmesi i¢in dncelikle yeterli
biiyiikliikte bir mekan tutulmasi, igerisinde baskilar yapilabilecegi bir boliim olusturulmasi, gerekli
ekipmanin saglanmasi, gazetecilerin, grafik tasarimecilarin, baskida calisacak elemanlar ile yonetici
kadrosunun olusturulmasi ve tiim bu gereksinimleri karsilayabilmek icin de iyi bir sermayeye sahip
olunmas1 gerekmektedir. Geleneksel medyada haberlerin toplanmasi, gerekli editoryal islemlerinin
yapilarak baskiya verilmeden onceki tiim islemleri yiiriiten yazi isleri ve haber merkezleri, hiyerarsik
bir diizen ve giliclii bir emir komuta ile ¢aligtiklarindan dolay1 haberlerin secilerek yayima verilene
kadar gegen siirecte sikintilar yasanmaktadir. Holding patronlar1 tarafindan yonlendirilen geleneksel
medyanin giin igerisinde gilincelleme, hiz ve etkilesimden yoksun olmasi dijital doniisiim sonrasi
internet haberciliginin ve gazetecilikteki yeni yonelimlerin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir
(Oztermiyeci, 2017). Medyadan topluma aktarilacak {irinlerin medyanin patronu, patronun iginde
bulundugu egemen giic ve ¢ikar iligkileri ile gelecek planlari gibi birgok etken dikkate alinarak
stizgecten gecirilmesi gerekmektedir (Giingor, 2020, s. 380). Dijital doniisiim sonrasi uygulanmakta
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olan gazetecilik yapay zeka teknolojisinin geligmesiyle robot gazeteciler de haber odalarinda haber
hazirlamanm yami sira ayn1 zamanda kendilerine yiiklenen yazilimlarla esik bekgiligi gdrevini de
otomatik olarak yapmaya baglamiglardir. Esik bekgiligi modelinin savunucularindan Pamela
Shoemaker ve Tim Vos modeli soyle tamimlamaktadir: “Esik bek¢iliginin temel onciilii secimdir. Bazi
seyler segilir, digerleriyse elenir. Meniideki tiim yemekleri yiyemeyiz ya da marketteki tiim domatesleri
satin alamayiz. O halde karsimizda duran niifus icerisinden bazilarimi se¢mek durumundayiz. Bir
gazetede haberler icin belirli bir alan varsa o zaman se¢im kararlart verilmek zorundadwr. Diinyada
gercgeklesen pek ¢ok olay arasindan haber olabilecekleri segmemiz ve sonra da bunlardan hangisinin
basilacagina karar vermemiz gerekmektedir’ (Ozgetin, 2019, s. 151-153).

Haber Medyasimin Ekonomi Politigi

Edward Herman ve Noam Chomsky birlikte inceledikleri Amerikan medyasindaki ekonomi politigi ile
ilgili bir “propaganda modeli” gelistirmislerdir. Bu modele gore medya ve kiiltiir alam1 da diger
endiistri dallar1 gibi kapitalist yasalara gore Orgiitlenmistir. Bu alanlarin her biri kapitalistlerin
denetiminde ve kontroliinde calismaktadir. Herman ve Chomsky kapitalist toplumlarin yapisal
Ozelliklerinden dolay1 bu alanlarda ¢ok az kisi etkinlikte bulunabilmektedir. Baslangicindan itibaren
kapitalist stnifin tekeli altinda olmasindan dolay1 anti demokratik bir yapiya sahiptirler. Demokrasi, bu
alanlarda rekabet ve cogunlugun faaliyet gostermesine baglhidir. Herman ve Chomsky gelistirdikleri
propaganda modelini Amerikan haber medyasina uygulamislardir. Onlara gére medyanin amaci halka
24 saat propaganda yaparak egemen degerleri asilamaktir. Cilinkii var olan diizenin siirmesinde
medyanin amaci genis Kkitlelerin rizasmi iiretmektir. ABD’de medya, devlet ve 0Ozel sektdriin
¢ikarlarini saglamasina destek olmaktadir. Medyanin en 6nemli islevlerinden birisi propagandadir.
Hiikumet, is diinyasinin 6nde gelenleri, medya kuruluslarinin patronlar ve iist diizey yoneticiler, neyin
haber oldugunu tanimlayarak haberleri bigimlendiren ve medyay1 belirli bir diizen igerisinde tutmaya
calisan aktorlerdir. Herman ve Chomsky’ye gore ABD’de medya, ABD’nin saldirgan dis politikasini
desteklemekte ve uygulanan siddeti ortbas etmektedir (Yaylagiil, 2019, s. 168-174). Cok biiyiik
sermayelerle kurulan medyalar, kapitalist bir sistemde varliklarimi siirdiirebilmek i¢in 6zel sektor ve
devlete bagimli olarak caligmak durumunda kaldiklar i¢in demokratik olmayan bir ortamda
faaliyetlerini siirdiirmek zorunda kalmiglardir. Ancak dijital doniisiim sonrasi artik bir medya sahibi
olabilmek i¢in ¢ok biiyiik bir servet gerekmemektedir. Zira artik ne biiyiik bir binaya ne de baski
makinelerine gerek kalmistir. Hatta dijital doniisiim sonrasi yurttas gazetecilik gibi kar amact
giitmeyerek yalnizca kamuoyunu bilgilendirme amaci tasiyan yeni gazetecilik tiirleri de ortaya
cikmistir.

Yenilikcinin ikilemi

Harvard Business School’da isletme profesorii olan Clayton Christensen tarafindan gelistirilen bir
kavram olan “yenilik¢inin ikilemi” organizasyonlarin yenilik yapma c¢abalarinda karsilastiklar:
zorluklar1 acgiklamaktadir. Christensen’in yazmis oldugu Yenilikcinin Ikilemi adli kitabi Global
Business Book Award o6diilii almistir. The Economist tarafindan da is diinyas1 hakkinda simdiye dek
ekonomi alaninda yazilan en iyi alt1 kitaptan birisi olarak tanmmmustir. Christensen’in yenilik¢inin
ikilemi kavrami: “Bir yenilik¢i sektor, siirdiiriilebilir ve yikici olmak iizere iki tiir teknoloji
kullanabilmektedir. Kullandiklar1 teknolojilerinin hangi kategoriye girdigini anlamak kurumsal
liderlerin basarist i¢in biiylik 6nem arz etmektedir. Siirdiiriilebilir teknolojiler o an i¢in toplum
tarafindan zaten kabul gormiis, misteri memnuniyeti olan ve kar marj1 daha fazla olan ve risk
barindirmayan teknolojilerdir. Rekabetin ¢ok fazla olmasindan dolay: siirdiiriilebilir teknolojiler
pazarina girmek zordur. Risklerin azalmis oldugu ve toplum tarafindan kabul gérmiis bu teknolojilerle
basarili olmak isteniyorsa yikici veya ilging bir teknoloji kullanarak pazarda daha kalici olarak s6z
sahibi olunabilmektedir. Ancak yikic1 teknolojiler yeni oldugundan dolay1 basarisiz olma ihtimali daha
yiiksektir. Yikici teknolojiler bir pazara daha 6nce mevcut olanindan ¢ok farkli bir deger Onerisi
getirmektedir” (Stroryshot., 2024).

Geleneksel Gazeteden Dijitale Evrilme

Dijital doniisiim sonrasi1 degisen gazetecilik pratiklerini 6grenmek ve yenilik¢i ikileminin medya
sektoriinii ne derece etkiledigini tespit etmek amaciyla gergeklestirilen bu ¢aligmada, 3 gazeteciyle yar
yapilandirilmis derinlemesine goriisme gerceklestirilmistir. Gazeteciler rastgele drneklem yontemiyle
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secilmistir. Calisma evreninin genis tutulmasi agisindan gazetecilerin farkli ajanslarda caligmakta
olmalarina dikkat edilmistir. Yereldeki caligma pratiklerinin de tespit edilebilmesi i¢in gazetecilerden
birinin yerel gazeteci olmasi tercih edilmistir. Zoom {izerinden yapilan ve 32 dakika siiren birinci
goriisme Fanatik gazetesi yazart Omer Necati Albayrak ile yapilmistir. Daha énceden sosyal paylasim
aglarinda konum belirleme 6lgegi dogrultusunda hazirlanmis olan 21 ag¢ik uglu soru (EK- 1) yazara
sorulmus ve son olarak ana konu ile ilgili genel bir degerlendirme yapmasi istenmistir. Yazarin cevap
ve yorumlari dzetlenerek asagida verilmistir:

“Omer Necati Albayrak, gazeteciyim. Fanatik gazetesinde 12 yildir Siiper Lig editorii olarak gérev
yapmaktayim. Editorligiin yanm sira muhabirlik ve yazarlik da yapmaktayim. Ayrica Lig Radyo’da 7
yildir program yapwp sunmaktayim. 2 yildwr da SportBox YouTube kanalinin basindayim. Tiirkiye de
dijitalin basladigi donemden itibaren yani 2002-2003 yillarindan beri Fanatik gazetesi de bu
platformda yer aldi. 2008-2010 yilarinda daha ciddi olarak dijitalde ¢alismalar yapildi. Ancak
calisma pratiklerimizdeki degisiklikler Covid 19 pandemisi doneminde basladi. Dijitale gercek
anlamda bu dénemde gectik. Ornegin réportajlarimizi ve haber odalarinda yaptigimiz toplantilart yiiz
yiize yapmak yerine Zoom iizerinden o donemde yapmaya basladik. 2012°de gazetede ¢alismaya
basladigim siirecte 220 binlik bir tiraja sahiptik. O giinkii tiraj ile bugiinkii arasinda ciddi bir fark
olmasimin en onemli sebebi dijitale olan ilginin artmasidir. Her gegen sene tirajlarimizda diisme
olmus, Pandemi siirecinde 5 binlere kadar diisen tirajimiz simdi 40-50 civarindadir. Internet haber
sitemiz giinliik olarak 1 ila 3 milyon arasi tiklanmaktadir. Sosyal medyayi olduk¢a onemsedigimizden
dolayr her mecra i¢in ozel olarak ayri ayri icerikler hazirlamaktayiz. Gazetecilerin kendi iglerini
kolaylastirabilecegi alanlara yénelmekteyiz. Ornegin bir roportaji haber haline déniistiirebilmek,
onceleri saatlerce siirerdi. Ama simdi konusmayr yazi diline dokebilen uygulamalar araciligryla
yapilmis bir roportaji kisa stirede haber haline getirebiliyoruz. Yapay zekd sayesinde videolarin altina
yazi yazma geregi de kalmamistir. Bu gorev de wuygulama araciligiyla otomatik olarak
yapilabilmektedir. Bunun disinda robot gazeteciler heniiz odalarimizda yer almadi. Veri gazeteciligi
dijitallesmeyle birlikte ¢ok daha énem kazandi. Verilerle hazirlanan gorseller, haberlerin akillarda
kalabilmesi i¢in daha etkili oldu. Saha ¢alisanlarimiz uygun yerlerde drone kullaniyorlar. Cok daha
genis acidan goriintii alabilmemizi ve haber takibi yapabilmemizi saglayan drone g¢ekimleri hem
gazetede hem de YouTube icin yapilan ¢alismalarimizda kolaylik saglamistir. Immersive gazetecilik
uygulamasindan heniiz yararlanmamaktayiz. Ancak deneyimleme olarak bilinen onceki metodu
uygulamaktayiz. Ozellikle yazin futbolcularin kamp yaptiklar: hotellerde 1-2 hafta kalarak onlarla
aynt havayr soluyup hem futbolculart daha iyi tamima firsati yakaliyoruz hem de form diizeyleri
hakkinda daha iyi bilgi sahibi olabiliyoruz. Ayrica kisa bir siire 6nce VAR odasina davet edildik. Bir
siire orada kalarak oradaki yasananlar: deneyimle imkdanimiz oldu. Spor gazeteciliginde video oyun
gazeteciliginin yerinin oldugu heniiz soéylemek miimkiin degil. Bize veya gazetemize yurttaslardan
siirpriz ya da flas haber diyebilecegimiz icerikler geliyor. Bunlari olduk¢a onemsiyoruz. Ancak
dogrulugunu teyit ettirdikten sonra gazetemizde veya internet sitemizde bu haberleri kullaniyoruz.
Fanatik gazetesinde podcast gazeteciliginden faydalanmiyoruz ancak rakip olarak gordiigiimiiz
gazetelerin podcast haberler yaywmladiklarini goriiyorum. Lig Radyo’daki programimdan onemli
boliimleri alarak her giin en az 3-4 haber sitemizde yaywnliyoruz. Podcast haberciliginin medyaya
ciddi bir katk sagladigini ve bu haberciligin daha da gelisecegini diisiiniiyorum. Bak-ge¢ gazetecilik
calismasim ozellikle X platformundaki paylagimlarimizda wyguluyoruz. Okuyuculart o platformda
gordiikleri kisa haberin devamimi okumalart igin haber sitemize yénlendirmek amaciyla paylasim
yapiyoruz. Dijitale ge¢cmekte geciken gazeteler ¢ok ciddi oranda okur kaybettiler. Ornegin Fanatik
dijitale verdigi onemden dolay: rakip gazetelerin éniine ge¢meyi basardr. Hatta AMK gibi dijitallesme
konusunda stkinti yasayan gazeteler once geriledi sonra da tamamen yok oldu. 2013 te ilk olarak
Fanatik gazetesi 40 sayfalik bir e-gazete hazirlayip yayinlamaktaydi. Daha sonra diger gazetelerde
yaymlamaya baslamisti. Dijitalde spor basiminda her zamana ilk adimlar Fanatik gazetesinden geldi.
Halen de aymi ciddiyetle internet haber sitesi ve sosyal medya mecralarinda ¢alismalar
strdiirmekteyiz. Covid 19 pandemisine kadar reklam gelirlerimizin ¢ogunlugunu geleneksel gazeteden
elde etmekteydik. Pandemi siirecinde yavas yavas dijitale dogru gitmeye baslayan reklamlar daha
sonraki siirecte once dengelendi ardindan firmalarin ¢ogu yalnizca dijital reklamlarda yer almak
istediklerini belirtmeye basladilar. Béoylece dijital yaymlarimiza gelen reklamlar geleneksel gazete
reklamlarim geride bwrakti. Yeni gazetecilik tiirlerinden ozellikle yurttas gazeteciligi yapanlardan
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gelen haberlere ¢ok deger vermemize ragmen onlart teyit etmeden yaymlamayr asla etik bulmuyoruz.
Ozellikle drone gazeteciligi yapan muhabirler sik sik uyarilmaktir. Bununla birlikte gazete yonetimi,
genel gazetecilik etik kurallarina wyulmasint istiyor. Gazeteci olarak onceleri hazirladigimiz
haberlerin gazetelerin birinci sayfasindan verilmesini isterdik. Ancak dijitallesme sonrasi
haberlerimizin takipgilere gonderilen maillerde yer almasi, kurumlarimiza ait haber sitelerinde veya
sosyal mecralardan paylasiimast artik bizleri daha ¢ok sevindiriyor.”

Ikinci olarak; geleneksel gazetelerde calistiktan sonra emekli olan ve simdi de dijitalde habercilik
yapmakta olan Serta¢ Virancik ile 36 dakika siiren bir goriisme yapilmistir. Kendisine (Ek- 1)’de yer
alan acik uglu sorular sorulduktan sonra konuyla ilgili degerlendirme yapmasi istenmistir. Virancik’in
cevap ve degerlendirmesi asagida verilmistir:

“Serta¢ Virancik, emekli gazeteciyim. Geleneksel gazetecilikten emekli oldum ama su an YouTube’ta
gazetecilik faaliyetlerime devam ediyorum. 1997°de Sabah gazetesinde staj yapmakla baslayan
gazetecilik hayatim Hiirriyet'te devam etti. O dénemde Dogan Haber Ajansi’na bagli olarak ¢alisan
Hiirriyet, dijitallesme yéniinde ilk adimlart Ertugrul Ozkék’iin Bild gazetesiyle yaptigi goriismeler
sonucu atmisti. Muhabirlere tabletler dagitilmis ve hazirladiklar: haberleri oradan girmeleri
saglanmisti. 2012 de Tiirkiye'de dijitale erken gegen gazete olarak en iyi konuma ge¢mistik. Su an
yaptigim YouTube haberciliginde roportajlarimizi yiiz yiize yapiyoruz. Ancak Ciineyt Ozdemir gibi
¢ogu gazetecinin Zoom veya baska bir uygulama iizerinden réportajlarmmi yaptiginmi gérmekteyim.
Dijitallesme sonrast Hiirriyet gazetenin tirajlarinda olduk¢a diismeler olmustu. Haber sitesinin giinliik
tiklanma sayisi 10-15 milyon arasindaydi. Sosyal mecralar icin ozel icerikler hazirlamaktaydik.
Ornegin spor haberleri icin yesil, ekonomi haberleri icin mavi zeminler hazirlardik. Hiirriyet
gazetesinde o donem yapay zekd veya robot gazeteciliginden faydalanmiyorduk. Simdi hazirladigimiz
haberleri sosyal platformlarda paylasmak iizere yapay zeka uygulamasina okutuyoruz. Robot
gazeteciligi Tiirkiye'de simdilik pek wygulanmamaktadr. Ancak teknolojik gelismeler her zaman
istihdami tehdit etmistir. Drone ¢ekimlerini YouTube ve diger sosyal mecralarda paylastigimiz
haberler icin kullanmaktayiz. Video oyun gazeteciligini ilk kez duydum. Hiirriyet'te iken kritik
haberlerde kendi bagh oldugumuz Dogan Haber Ajansi’min haberini yayimlamadan énce Anadolu
Ajansi’min da o haberi yayinlamasint bekler ve ondan sonra gecerdik. Yurttaglardan gelen haberleri
degerlendirmek icin once muhabirimizi oraya gonderir, haberi teyit eder daha sonra gegerdik.
Podcast haberlere ben yer vermiyorum ancak pek ¢ok sitenin bu tiir haberleri kullandigini goriiyorum.
Insanlarin 10-15 saniye icerisinde okuyabilecegi kisa haberleri hazirlayarak yaptigimiz bak-geg
gazeteciligini olduk¢a onemsiyoruz. Dijitale ge¢cmekte ge¢ kalan gazetelerin zorlanmadan direkt
olarak kepenk kapattiklarim gérdiim. Ozellikle yerel gazetelerden dijitale gecmeyenlerin cogu
kapandi. Reklam gelirlerin ¢ogu artik gelenekselden ziyade dijitale ge¢mistir. Halka acik bir yer
olmadig siirece goriintii alinamaz ¢iinkii insanlarin haklari soz konusu. Bunun gibi genel gazetecilik
etigine aykirt uygulamalar yeni tiirler icin de gegerlidir. Sahsi degerlendirme olarak da soyleyecegim
en onemli sey, yakinlarmmizi gazetecilige tesvik etmemeniz. 1997 ’de Sabah gazetesinde ¢alismaya
basladiktan bir yil sonra gazetenin baski boliimiinde makinelerden ¢ikisini izlerdim. Grafik tasarimda
hazirlanan ¢alisma, montaja gelirdi. Filmlere alimp CMYK olarak dort renkte ¢ikardi. Bu renkler iist
liste konup kaliba basilirdr. Bir giin yeni bir makinenin gelecegi ve montaja gerek kalmayacagi
soylenmisti. Yeni baski makinesinin gelip dondiigii ve yayima basladigi giin, montaj servisinde ¢alisan
bir¢ok kisi igsiz kalmisti. O giin ‘dijitallesiyoruz’ demistim.”

Uciincii olarak gériisiilen yerel gazeteci Cemil Saglam’a da aym sorular sorulmus ve degerlendirme
istenmigtir. 23 dakika siiren goriismede Saglam’in sorulara verdigi cevap ve degerlendirme sdyle
olmustur:

“Cemil Saglam, gazeteciyim. 1988 de Milliyet gazetesinde stajyer olarak basladim. 1990 — 2008 aras:
Tiirkiye gazetesinde calistiktan sonra kendi gazetemi kurarak yerel gazetecilige gectim. 17 yildwr
Bayrampasa’da Pasavizyon gazetesini ¢ikarmaktayim. Dizgici olarak basladigim meslekte, siyasi ve
spor muhabirligi yapmistim. Bu siirecte yurtdisindaki maglara gittigimde oralarda yerel gazeteciligin
ne kadar ciddi yapudigimi gormiis ve Bayrampasa’da bu isi yapmaya karar verdim. Edindigim
tecriibeyle kendi gazetemde muhabirlik, editorliik, grafik tasarim hatta fotograf c¢ekimi dahi
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yapabiliyorum. Pasavizyon gazetesini kurdugum giinden itibaren internet haber sitemizdeki yaymnlara
ara vermeden devam ediyoruz. Ayda bir yayimladigimiz gazetemizden reklam geliri sagliyoruz.
Internet haber sitemizden giinliik haber paylasimi yaparak takipcilerimize bolgemiz hakkinda bilgiler
veriyoruz. Ancak haber sitemizden herhangi bir gelir elde etmiyoruz. Ulusal basinda ¢alistigim
yillarda daha ilkel metotlarla gazeteyi baskiya hazirliyorduk. Simdi ise gelismis bilgisayarlar ve
uygulamalar sayesinde grafik tasarim ¢alismalarini daha kolay bir sekilde yapabiliyorum. Yerelde
hallkan icinde oldugumuz icin roportajlarimizi yiiz yiize yapmayt tercih ediyoruz. Dijitali aktif
kullanmamiza ragmen reklam gelirimizi elde etmekte oldugumuz gazetemizin tiraj sayisinda bir
degisik olmadi. Haber sitemizin tiklanma sayisini takip etmiyoruz. Sosyal mecralarda takipgilerimizle
temast sicak tutabilmek igin her mecraya gore icerikler hazirlamaktayiz. Yapay zeka uygulamalarin
yeni yeni kullanmaya basladik. Gegmis donemde arsivcilik diye adlandirdigimiz veri gazeteciligini
simdi verileri bilgisayarlarda biriktirerek zaman zaman haberlestivip sunmaktayiz. Drone
kullanmuyyoruz. Immersive gazetecilik ve video oyun gazeteciligi yapmiyoruz. Yurttag gazetecilerden ve
tamdigimiz kisilerden gelen haberleri degerlendirip haber degeri olanlari gazetemize gegiyoruz.
Podcast gazeteciligi yapmiyoruz. Sosyal medyada vak-ge¢ gazeteciligi dedigimiz haberin kisaltilmig
ozetini paylasiyoruz. Dijitale gecmekte geciken gazeteler hakkinda bir sey diyemeyecegim ¢iinkii biz
hala geleneksel gazeteyle gelir elde etmeye devam ediyoruz. Etik ac¢idan yeni ¢ikan gazetecilik
tiirlerinde de genel etik kurallarin aym sekilde dikkat edilmesi gerektigini diistiniiyorum. Dijitallesme
sonra gazetecilik meslegini uygulamak eskiye gére olduk¢a kolaylasti. Birkag¢ yil sonra geleneksel
gazetecilik belki tamamen bitecek ama dijitaldeki yenilikler hep devam edecek diye diistintiyorum.”

Arastirmanin Yontemi

Pozitif bilimlerin genellemeye 6zgii nicel arastirma yonteminden farkli olarak nitel aragtirma, insana
Ozgii bireysel, farkli ve derin dogasin1 merkeze almaktadir. Bilginin derinligi ve 6zglinligiiniin 6nemli
oldugu iddiasin1 savunan nitel aragtirma biiyiik 6rneklemler yerine daha kiigiik ¢aligma gruplarindan
elde edilen derin ve 6zellikli verilere odaklanmaktadir. Bu yoniiyle nitel arastirma, nicel arastirmanin
insan1 genellemeler i¢inde goz ardi edebilen dogasma bir elestiri getirmektedir (Akt.Uslu & Demir,
2023). Bu arastirma siirecinde nitel aragtirma ydntemlerinden yari yapilandirilmis derinlemesine
goriisme metodu kullanmilmistir. Dijital doniisiim siireci ve gazetecilikteki yeni yonelimler hakkinda
aciklayic1 bilgiler verilerek gazetecilikte yasanmakta olan yenilikler tanitilmistir. Iki farkli haber
ajansinda calisan ulusal gazetecilerin yani sira yereldeki durumun tespit edilebilmesi igin bir yerel
gazeteciyle yeni medya araclarmdan birisi olan Zoom iizerinden miilakatlar yapilmistir. Yar
yapilandirilmis miilakatlarda sorulan sorular, sosyal paylasim aglarinda konum belirleme 6lgegine
uygun olarak hazirlanmistir (Toad., 2024). Derinlemesine goriisme sik¢a kullanilmakta olan nitel bir
arastirma teknigidir. Gorlisme yapilmadan 6nce gorligmeyi yapacak kisi tarafindan hazirlanmig olan
sorularin goriismeciye sorularak cevap alinmasi bigiminde yapilmaktadir. Gorligmeler; yapilandirilmas,
yar1 yapilandirilmis ve yapilandirilmamis olarak ii¢ farkli sekilde yapilabilmektedir. Yapilandiriimisg
gorlismede goriismecilere kapali uglu, yorum ve degerlendirmelere pek acik olamayan sorular
sorulmaktadir. Yiiz ylize veya yeni medya araglariyla yapilabilen goriismelerde alinan cevaplar
anlamlarina gore siniflandirilmaktadir. Yar1 yapilandirilmis goriismede belirli bir plana gore sistematik
olarak hazirlanmig agik uglu sorular sorulmaktadir. Bu goriisme tipinde goriigmeciden degerlendirme
ve yorum da katmasi beklenmektedir. Yapilandirilmamis goriismede ise sorular hem agik uglu hem de
kapali uclu olabilmektedir. Sorularin belirli bir plan dahilinde hazirlanmadigi bu goériisme bigiminde
aragtirmaci ile gorlismeci arasinda arastirma konusu hakkinda genel bir diyalog kurulmaktadir
(Baltaci, 2019).

Arastirmanin Bulgular

Medyay1 bir biitiin olarak ele almak gerekmektedir. Aktorler, geleneksel ve yeni medyay1 bir biitiin
olarak kullanmaktadir. Her iki medyanin ne kadar oncelikli veya agirlikli kullanilmasini aktorler
belirlemektedir. Ornegin, 15 Temmuz 2016’da Tiirkiye’de yapilmis olan darbe tesebbiisiinde sosyal
medyanin etkisine sahit olunmustur. Ulkenin bilyiik bir felaketin esiginden dénmesine,
Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan’in goriintiilii konusma yapabilen akilli telefon aracilifiyla bir
televizyon kanalina baglanip halka seslenmesi sebep olmustur. Bu olayda her iki medyanin gecisken
kullanimiyla saglanan iletisim sonrasi sonuca varilmustir. Onemli olan hangi medyanin kullamldig:
degil, bilginin kaynagidir. O konugmay1 Erdogan degil de onun adina bagka birisi yapmis olsaydi aym
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etki alinamayabilirdi (Giingor, 2020, s. 398).

Ug gazeteciyle Zoom iizerinden yapilmis olan yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismelerde iigii
demografik olmak {iizere 21 soru sorulmustur. Demografik sorularin disinda kalan 18 sorudan
arastirmay1 sonuca gotiirecek 8 miilakat konusu belirlenmistir. Bu konulara, gazetecilerin kattiklar
yorumlarla birlikte vermis olduklari cevaplar her konunun altinda agiklanmistir.

Miilakat konusu: Miilakata katilan gazetecilerin demografik 6zellikleri.

Fanatik editorii: Omer Necati Albayrak; gazetede editdr, muhabir ve yazar olarak ¢aligmaktadir.
Ayrica Lig Radyo ve StoryBox’ta program sunmaktadir.

StoryBox editorii: Serta¢ Virancik; geleneksel gazetelerde ¢alisip emekli olduktan sonra StoryBox adli
YouTube kanalinin sahibi ve editorii olmustur.

Yerel gazeteci: Cemil Saglam; geleneksel gazetelerde calistiktan sonra simdi Bayrampasa’da
Pasavizyon adli gazetenin imtiyaz sahibi olmustur.

Miilakat konusu: Kurumunuz dijital doniisiim sonrasi olusan yeni gazetecilik yonelimlerinden ne
derece yararlanilmaktadir?

Fanatik editorii; veri, drone, yurttas ve bak-ge¢ gazeteciliklerini uygulamakta olduklarini, robot,
immersive ve video oyun gazeteciliklerinden heniiz yararlanmadiklarini, podcast gazeteciligini Fanatik
gazetesinde kullanmadiklarini ancak radyo ¢aligmalarinda kullanmakta olduklarimi belirtmistir.

StoryBox editdrii; veri, yurttas, bak-ge¢ ve drone gazeteciliklerinden yararlandiklarini, podcast, robot,
immersive ve video oyun gazeteciliklerini kullanmadiklarimi ifade etmistir.

Yerel gazeteci; internet haberciligi, yurttas, veri ve bak-ge¢ gazeteciliklerinden ve internet haber
sitesinden yararlandiklarimi diger yine gazetecilik tiirlerinden yararlanmadiklarini sdylemistir.

Miilakat konusu: Gelenekselden dijitale gecis sonras1 gazetecilik pratiklerinde ne gibi degisiklikler
olmustur?

Fanatik editorli; 2010 yillarinda dijital caligmalarinin  baslamis olmasmna ragmen ¢aligma
pratiklerindeki degisimlerin Covid 19 pandemisi déneminde oldugunu, bu siirecte caligmalarini evden
yaptiklarini, réportajlarini internet uygulamalari araciligiyla yapmaya bagladiklarini, roportajlart metin
halinde veren uygulamalar1 ve videolarin seslerini altyazi olarak gecen uygulamalar kullandiklarim
ifade etmistir.

StoryBox editorii; gazetecilikte kullanilabilen yapay zeka uygulamalarindan yararlandiklarini,
hazirladiklar haberleri yapay zeka uygulamasina okuttuklarmi belirtmistir.

Yerel gazeteci; yeni uygulamalar sayesinde grafik tasarim programlarinda kolaylik yasadiklarm,
yapay zeka uygulamalariyla yeni yeni tanistiklarini soylemistir.

Miilakat konusu: Dijitallesme sonrasi gazete tirajlarinda yasanan diisiisiin sebepleri nelerdir?

Fanatik editorii; gazetenin 2012°de 220 bin olan tirajinin dijitale gegisle birlikte git gide diistiiglini,
reklam verenlerin artik dijitali daha ¢ok tercih etmelerinden dolay: tirajlarinin su an 40-50 bin
civarinda oldugunu sdylemistir.

StoryBox editorili; Hiirriyet gazetesinin internet sitesinin 2012°de 10 milyon tik almasmin gazete
tirajlarini diisiirmekte etkili oldugunu belirtmistir.

Yerel gazeteci; geleneksel gazeteye devam etmekte olduklarini, yerelde heniiz problem
yasamadiklarini ifade etmistir.

Miilakat konusu: Gozlemlerinize gore yenilik¢i ikileminde kalarak dijitallesme siirecinde geride
kalanlarin yasadiklar1 zorluklar neler olmustur?
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Fanatik editorii; dijitale gegmekte ge¢ kalan gazetelerin 6nemli oranda okur kaybettiklerini hatta bazi
gazetelerin zamanla tamamen kapandigini ifade etmistir.

StoryBox editorii; 6zellikle yerel gazetelerin kagit maliyetlerinden dolay: dijital gazeteciligin ortaya
cikmasiyla kapanmak zorunda kaldiklarini, ulusal gazetelerin de reklam verenlerin dijitali tercih
ettiklerinden dolay1 zorluk ¢ektiklerini hatta bazilarinin kapanmak zorunda kaldiklarmi belirtmistir.

Yerel gazeteci; kendilerinin geleneksel gazeteye reklam alarak yayimlarma devam ettiklerini
sOylemistir.

Miilakat konusu: Yeni gazetecilik tiirlerini etik agidan nasil degerlendirmektesiniz?

Fanatik editorii; genel olarak gazetecilik etik kurallarina uyulmasi gerektigini, Ozellikle drone
gazeteciliginde izinsiz yerlerde ¢ekim yapilmamasi i¢in muhabirlerin siirekli uyarilmasi ve yurttas
gazetecilerden gelen haberlerin teyit edilmeden asla kullanilmamasi gerektigini belirtmistir.

StoryBox editorii; yurttaglardan gelen haberlerin mutlaka teyit edilmesi ve kisilik haklarina saygi
gosterilmesini gerektigini vurgulamistir.

Yerel gazeteci; etik kurallarin tiim gazetecilik tiirleri i¢in gegerli oldugunu ifade etmistir.

Miilakat konusu: Kurumunuz sosyal medya mecralarini ne derece aktif kullanmaktadir.

Fanatik editorii; gazete olarak sosyal medya mecralarmin her biri ig¢in ayr1 ayn igerikler
hazirladiklarini, kisa haberler vererek takipgileri gazetelerine yonlendirdiklerini sdylemistir.

StoryBox editdrii; biitiin mecralar i¢in 6zel icerikler hazirladiklarini ve her mecray1 etkili kullanmakta
olduklarini belirtmistir.

Yerel gazeteci; tiim sosyal medya mecralarn igin Ozel igerikler hazirlayarak takipgileriyle
paylastiklarini ifade etmistir.

Miilakat konusu: Gorlismeci gazetecilerin gelenekselden dijitale gecis hakkindaki yorumlari.

Fanatik editorii; onceleri haberlerinin gazetenin birinci sayfasindan verilmesini istediklerini ancak
simdi takipgilerinin maillerine goénderilen haberlerde imzalarinin olmasini ve haberlerinin sosyal
medya mecralarindan paylasilmasini daha ¢ok istediklerini ifade etmistir.

StoryBox editorii; teknolojik gelismelerin her zaman istihdami tehdit etmekte oldugunu belirtmistir.

Yerel gazeteci; birkag yil sonra geleneksel gazeteciligin bitecegini ancak dijitaldeki yeniliklerin devam
edecegini sOylemistir.

SONUC

Bulut bilisim, biiylik veri, yapay zeka ve nesnelerin interneti teknolojilerinin gazetecilik dinamikleriyle
kesigmesi sonucu gazetecilikte yeni yonelimler ortaya ¢ikmistir. Medya kuruluslari maliyeti oldukca
diisiik olan bulut teknolojisinin sayesinde oldukc¢a genis bir veri hacmine sahip olmuslardir. Cogalan
veri, yapay zeka algoritmalarina hammadde olusturmustur. Nesnelerin internetinin de bu konsepte
katilmasiyla gazetecilik dinamiklerinde biiylik degisiklikler yasanmistir. Giiglii olan medya
kuruluslarmin daha da giiclendigi bu yeni sistemde Oncelikle haberlerin basili yayindan dijitale
taginmast sektorde bir devrim etkisi yaratmistir. 1990’lardan sonra Web sitelerinin kurulmaya
baglanmasiyla medya kuruluslar1 da bu platformda yerlerini almiglardir. Tiirkiye’de 1995’lerden sonra
medya kuruluglar giinliik gazete yayimlartyla birlikte web sitelerinde de haberlerini yayinlamaya
baglamiglardir. E-Dergi olarak da hazirladiklann yaymlarin her biri i¢in Onceleri aymi igerikler
kullanilirken daha sonra her bir yayincilik i¢in farkli igerikler hazirlanmastir.

Gergeklesen dijital dontisiimle birlikte elastik bulutta saklanabilen biiyiik veri sayesinde haberler veya

onemli konular hakkinda veriler uzun siireli takip edilebilir olmus ve bu verilerle istenildigi zaman
istatistiksel gorseller de hazirlanarak haberler yapilmaya baslanmis ve boylece veri gazeteciligi
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olusmustur. Geleneksel olarak yapilmaya baslanmis olan ajans haberciligi de biiylik veri sayesinde
daha da gelismistir. Ajanslar da dijital ortamlardan faydalanarak haberlerini hem yaymeci kuruluglarla
hem de dogrudan kendi haber sitelerinde paylasarak halka aktarmaya baslamiglardir. Web 2.0.
teknolojisinin gelismesiyle internette kendi tirettikleri igerikleri paylasabilir duruma gelen yurttaslar,
6zne konumuna ge¢mislerdir. Ellerindeki akilli telefonlar sayesinde bir olay aninda ¢ektikleri video ya
da fotograflari, WhatsApp lizerinden ana akim medyalara gondererek onlara kaynak olusturabildikleri
gibi kendi sosyal medyalarindan da paylasarak amator olarak da olsa halki, gevrelerindeki
gelismelerden haberdar edebilmektedirler. Gazetecilerin Onceleri bir haberin yasandigi ortamda
bulunup deneyimleyerek yapmis oldugu calisma pratigi immersive gazetecilik de boyut degistirip
sanal diinyaya tagmmistir. Tasarimim istedikleri gibi kurguladiklar1 bu ortamlarda takilan 6zel bir
gozlikle haberin igine girip oradaymis gibi deneyimlenebilen bir gazetecilik tiirii olugmustur.
Immersive gazeteciligi gibi video game gazeteciliginde de oyunlarin igine bir oyuncu gibi dahil olarak
bizzat orada kullanilan jargonla yasananlar1 haberlestiren pratikler olugsmustur. Bilisim diinyasindaki
geligsmeleri yakindan takip eden medya sektorii calisma pratiklerine yeni gelisen cihazlar da ekleyerek
podcast, drone ve bak-gec gazeteciligi gibi cihazlarmm kullanildigr yeni gazetecilik c¢alismalar
geligmistir. En 6nemli gelisme ise yapay zeka teknolojisinin bir {iriinii olan robot gazetecilerin haber
odalarinda kendilerine yer bulmasi olmustur.

Nitel arastirma yontemlerinden yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme metodunun kullanilmis
oldugu bu c¢alismada aktif olarak calismakta olan 3 gazeteciyle yapilmis olan miilakatlar sonucu
Tiirkiye’de gazetelerin 2010 yillarinda baglayan dijitallesme siireglerinin Covid 19 pandemisi
déneminde zirveye ulastigi, gazetecilik pratiklerinde pandemi siirecinde baslayan degisikliklerin daha
sonra da devam ettirildigi, gazetecilerin evlerinden islerini yapmaya basladiklari, roportajlarini internet
uygulamalariyla yapmakta olduklari, yapay zekd uygulamalarindan yararlandiklan, 6zellikle veri,
yurttas, drone, podcast ve bak-ge¢ gazeteciliklerinden yararlandiklari; robot, immersive ve video oyun
gazeteciliklerini kullanmadiklar: tespit edilmistir. Yerel gazeteci ile yapilan miilakatta, internet haber
sitelerini kullanmalarma ragmen reklam gelirlerini hala geleneksel gazeteden elde ettikleri
saptanmistir. Yenilikei ikileminde kalarak dijitallesme konusunda geg¢ kalan gazetelerin ciddi oranda
okur kaybettikleri ve zamanla kapanmak zorunda kaldiklari, ulusal gazetecilerle yapilan miilakatlarda
tespit edilmistir. Yeni gazetecilik tiirlerinde etik konusunda biraz daha dikkatli olunmas1 gerektigini
belirtmis olan gazeteciler, sosyal medya mecralarinda hazirlanan igeriklerin &nemine vurgu
yapmuslardir.

Dijital doniisiimiin nasil gergeklestigini agiklayan bu ¢alismada dijital doniisiim sonrasi olusan yeni
gazetecilik yonelimleri ve c¢aligma pratiklerinde olusan degisiklikler, caligmakta olan tecriibeli
gazetecilerle yapilan miilakatlar sonucu en giincel haliyle saptanmistir. Bu aragtirmay1 digerlerinden
aytracak olan 6zgiin yonil, yenilik¢inin ikileminin gazetecilik sektdriine olan etkisidir. Su ana kadar bu
konuda yazilmis higbir makaleye rastlanmamistir. Ayrica dijitallesme sonrasi gazetecilikte degisen
caligma pratiklerinin daha once yapilan pek ¢ok ¢aligmada incelenmis olmasina ragmen bu aragtirmada
en gilincel haliyle hem gazetecilik pratiklerindeki degisimler hem de dijital doniisiim sonrasi ortaya
cikan yeni gazetecilik yonelimlerinin uygulamada ne derece gergeklestirilebildigi, yapilan
miilakatlardan elde edilen verilerle agiklanmistir. Yapilmis olan biitiin aragtirmalar sonucunda elde
edilmis olan bu verilerin gelecekte bu konular hakkinda ¢alisma yapacak olan arastirmacilara kaynak
teskil edecegi, literatiire bilimsel ve akademik katki saglayabilecegi diisiiniilmektedir.
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EKLER
(EK- 1). Gazetecilerle yapilmis olan yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismelerde sorulmus olan
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sorular:

1- Admiz, soyadiniz ve mesleginiz?

2- Hangi gazetede kag yildir caligmaktasiniz?

3- Calismakta oldugunuz gazetedeki goreviniz?

4- Calhistigimz gazete, geleneksel gazete caligmalariin yaninda dijital yayina ne zaman gegti?

5- Dijitallesme siirecinde ¢aligma pratiklerinizde ne gibi degisiklikler oldu?

6- Roportajlarinizi genellikle yeni medya araglari tizerinden mi yapmaktasimiz?

7- Dijitale gecisten sonra gazetenizin tirajinda diisme yasandi m1?

8- Gazetenizin internet sitesinin giinliik ortalama tiklanma sayisi kagtir?

9- Kurumunuza bagli sosyal medya hesaplar i¢in 6zel igerikler hazirlanmakta midir?

10- Haber odalarinizda robot gazeteci, yapay zeka ve nesnelerin internetinden ne derece
yararlanmaktasiniz?

11- Robot gazetecilerini istthdam agisindan insan gazeteciler i¢in bir tehdit olarak goriiyor
musunuz?

12- Dijitallesme sonrasi veri gazeteciliginde ne gibi degisiklikler yasadiniz?

13- Saha ¢alisanlariniz uygun yerlerde drone kullaniyorlar m1?

14- Sanal gergeklik ve haberi hissetmek anlamima gelen immersive gazeteciligi kurumunuzda ne
derece uygulanabilmektedir?

15- Kurumunuzda video oyun gazeteciligi 6zellikle teknolojik bagimliligi engelleyici haberler
iiretebilmek adina ne derece uygulanabilmektedir?

16- Kurumunuz yurttag gazetecilerden gelen haberleri ne derece degerlendirmektedir?

17- Haber sitenizde podcast haberlere yer veriliyor mu?

18- Bak-ge¢ gazeteciligi kurumunuzda yapilmakta midir?

19- Dijitale gecmekte geciken gazetelerin ne gibi zorluklarla karsilagtigini gézlemlediniz?

20- Gazetenizin reklam gelirlerinin ¢ogunlugu geleneksel gazeteden mi yoksa dijital olarak
yaymlanan haber sitelerinden mi olusmaktadir?

21- Dijital doniigiim sonrasi olusan yeni gazetecilik yonelimlerindeki ¢alisma metotlarini etik
acidan degerlendirir misiniz?
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