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Kiiltiirel Gostergeler Isiginda Tofas Arac Sahibi
Gencler Uzerine Nitel Bir Aragtirma*
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Oz
Esya-insan iligkisini incelemek gtindelik yasamin degisen dinamiklerini saptamanin yam sira bireyin ic
diinyasini anlama imkani da sunmaktadir. Nesne yani esya bir toplumun sembolik olarak tasidig: kiiltiirel
kodlarin en giiclii gostergesidir. Bu anlamiyla nesne, kiiltirii olusturur ve onu var eder. Kiiltiirel tarihimizde
maddi kiltiirin nesnelesmis bir bicimi haline gelen otomobiller siirticiiler tarafindan simgesel anlamlar
yiiklenerek biytilii bir cekicilik sunar. Modern yasam ile kiiltiire eklemlenen otomobiller, 6zne olarak bireylerin
yasaminda 6zel bir yer alarak bireyin ayrilmaz birer parcasina dontismistiir. Buradan hareketle bu arastirma
Tofas arag sahibi genclerin anlam diinyalarin kiiltiirel gostergeler 15181nda ortaya koymayr amaclamaktadir.
33 genc katilimet ile yiiz ylize gorisiilerek verilerin toplandigi bu arastirma, Karaman ilinde yasayan kus serisi
otomobil kullanicilarinin, araglar ile aralarindaki etkilesimlerinden hareketle; bireysel, sosyal ve kiiltiirel
ozelliklerinin ortaya konulmasi amaciyla nitel aragtirma yontemlerinden, fenomenoloji deseni kullanilarak
gerceklestirilmistir. Arastirma sahasindan elde edilen bulgular, kiltiirleraras: calismalar alaninda 6nemli
bir yeri bulunan Geert Hofstede ve arkadaslarinin kiiltiirel unsurlar analiz etmek tizere kullandiklar1 Sogan
Semas1 modeli ile yorumlanms ve gen¢ katilimcilarin konuya iliskin deneyimleri aktarilmaya calisilmistir.
Maxqda 22 programu ile verilerin analiz edildigi bu arastirma, otomobilleri sadece artan yasam konforunun
sembolik bir géstergesi olarak degerlendiren yaygin bir kabule ragmen, sembolik bir arac sahipliginin 6zellikle
Tofas kus serisi modeller 6zelinde kimlik, statii ve sosyal farkhiliklarin yansimasinda nasil bir kiltirel bir
unsur haline déniistiigiinii ortaya koyma iddiasiyla hazirlandigindan énemli goriilmektedir.
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Kiiltiirel Gostergeler Isiginda Tofas Arac Sahibi Gencler Uzerine Nitel Bir Aragtirma

Abstract

Examining the relationship between objects and people not only identifies the changing dynamics of everyday
life, but also offers the opportunity to understand the inner world of the individual. The object is the most
powerful indicator of the cultural codes that a society symbolically embraces. In this sense, the object creates
culture and brings it into existence. Automobiles, which have become an objectified form of material culture
in our cultural history, offer a magical attraction by being attributed symbolic meanings by its drivers.
Automobiles, which have been incorporated into culture with modern life, have taken a special place in
the lives of individuals and have become an inseparable part of the individual. From this point of view, this
research aims to reveal the semantic worlds of young Tofas car owners in the light of cultural indicators. This
research, in which data was collected by face to face interviews with 33 young participants, was conducted
using the ethnography design, one of the qualitative research methods, in order to reveal the individual, social
and cultural characteristics of the Bird series car users living in Karaman province, based on their interactions
with their vehicles. The findings obtained from the research were interpreted with the Onion Diagram model
used by Geert Hofstede and his colleagues, who have an important place in the field of intercultural studies,
to analyze cultural elements, and the experiences of the young participants were tried to be revealed. This
research, in which the data was analyzed with the Maxqda 22 program, is important because it is prepared
with the claim of revealing how symbolic vehicle ownership has become a cultural element in the reflection
of identity, status and social differences, especially in the Tofas Bird series models, despite the widespread

acceptance that automobiles are only a symbolic indicator of increased living comfort.
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Giris

Nesne en yalin anlamiyla insanlarin ihtiyaclarini karsilayan fiziksel araglardir. insanlik tarihinin
baslangicindan bu yana nesneler kullanim degerlerinin yam sira bircok simgesel degerlerle
donatilmislar ve insanlann fiziksel ihtiyaglarinin yaninda sosyal ve psikolojik ihtiyaclarimi da
karsilamak icin kullanilmislardir. Nesneler Sanayi Devrimi'yle yasanan gelismelerden etkilenmis ve
tretimin bir endiistrisi haline gelmesiyle insanlarin sosyal ve ekonomik yasaminda ciddi degisikliklerin
yasanmasinda onemli bir role sahip olmustur.

Sanayi Devrimi ile birlikte yasanan hizl gelismelere ek olarakiletisim teknolojisiyle nesnelerin gorselligi
insan-nesne iliskisinde nesneleri, sahibine ait bilgileri aktaran bir ara¢ haline getirmistir. Dolayisiyla
modern donemle birlikte bireylerin farklilagsma arayislari nesne tercihlerine yansimis ve tercih ettikleri
titketim nesneleriyle farklihklarini gostereceklerine inanmiglardir. Ancak tiiketim endiistrisinin
sundugu cesitliligi yeterli bulmayan bireyler, nesnelere kullanim pratikleri dogrultusunda bir tir
bricolage (Strauss, 1984, s. 40-42) olusturarak nesnelere yeni anlamlar yiiklemislerdir.

20. yiizyi1lin modern yasamina yon veren 6nemli nesnelerden biri olan otomobiller bireylerin bricologe
icra ederek yeni anlamlar yaratma sekline déntismiigtiir. Bir nesnenin sahipligi tizerinden yaratilan
anlamlar degil, artik nesne tizerinde kullanilan malzemeler ve farkh tasarimlarla simgesel anlamlar

tiretilmeye baglanmigtir (Ruppert, 1996, s. 8-9).
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Diger yandan Tofas kus serisi ara¢ kullanan bireylerin trafikte sergiledikleri davranislar nedeniyle diger
ara¢ kullanicilarindan kolaylikla ayrilabilmeleri ve birtakim damgalamalara maruz kalmalan giinlik
hayatta siklikla kargilasilan bir durumdur. Her gecen giin bu genglerin gortiniirliiklerinin artmas: ve
otomobilleri tizerinde yaptiklar1 baz1 modifikasyonlar ile yeni bir kimlik insa ettikleri diisiiniilmektedir.
Kus serisi arac kullanicisi olmay1 secen bir grup bireyin sadece kolay ulasilabilirlik nedeniyle bu araglan
tercih etmedikleri, bilincli bos zaman harcayarak hayatla bas etme yontemlerinden biri olarak gordiikleri
icin bu araclara bindikleri gencler tarafindan dile getirilmistir. Gencler arac tizerinde yaptiklan cesitli
modifikasyonlarla yeniden insa ettikleri kimliklerini, kendilerini topluma kabul ettirebilmek igin
kullanmaktadirlar. Bubaglamdabilimsel birizahi yapilabilirmimerakiyla genclerin kiiltiirel edinimlerini
kesfetmek, anlamak ve bu durumun sosyolojik degerlendirmesini yapmak ¢alismanin baglica amacinm
olusturmustur. Arastirmada kus serisi arac kullanicis1 olmay tercih eden ve sosyal yasamlarinda bu
tiirden sembolik anlam ihtiva eden nesne ile goriiniir olan genclerin yeni bir kiltiir olusturduklar: kabul
edilmistir. Bu calisma kurama dayali bir nitel calisma oldugundan sahadan elde edilen veriler Hofstede
ve arkadaslarinin (2010) kiiltiirel farkhliklar: derinliklere gore agikladiklar ve kiiltiirel gostergelerle
olusturduklar Sogan Modeli semas: kullanilarak analiz edilmistir. Bulgular boliimiinde Sogan Modeli
semasinin bu arastirma icin nasil bir 6neme sahip oldugu detaylariyla anlatilmigtir.

Toplumsal Deneyimlerin Derin Katmanh Kiiltiirel Yorumu

Hofstede (1994) bir toplulugun, grubunyada simfin kiiltiriint digerlerinin kiiltiiriinden ayiran ézellikleri
derinliklere gore siniflandirmaktadir. Kendisi ve caligma arkadaslarinin asil amaci bir kiiltiirtin anlamim
derin olarak sorgulamak, diger bir ifadeyle kiiltiriin kod haritasini olusturmak ve bireysel-toplumsal
eylemlerimizde kiltirin etkisini ortaya koymaktir. Bunu yaparken her kiiltiiriin kendine 6zgi deger,
ritiiel, kahraman ve sembol’ii oldugunu kuramsal olarak sahiplenen Hofstede (Sekil 1), bireyin toplumsal
eylem ve deneyimlerinin kokenine bir anlamda kiiltiirii yerlestirmekte; bu anlamda giindelik pratiklerin

kitiirel kodlar ekseninde zaman ve mekana gore farklihiklar gosterdigini diisiinmektedir.

Symbols

Ay,
ﬂmbes

Sekil 1: Hofstede'nin Sogan Semasi (Hofstede ve ark., 2010)
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Kiltiirel semasinin biitiin katmanlarini toplumsal deneyim ve pratiklerle iliskilendiren Hofstede ve
arkadaslari, eylem, deneyim ve pratiklerimizin kiltirin disindaki bir baskas: tarafindan rahatlikla
gozlemlenebilecegini fakat dogru bir sekilde anlasilabilmesinin yalnizca o kiiltiiriin icerisindeki kisiler
tarafindan kiiltiirel katmanlar 1s1§inda yapilabilecegini savunmaktadirlar (Hofstede ve ark,, 2010, s. 9).
Hofstede’nin Sogan Modeli semasinin merkezinde degerler yer alir (Sekil 1). Hofstede degerleri, bir
kultirt diger kiilltiirden ayiran ve degismenin miimkiin olmadig: 6ge olarak tanimlar. Degerler, sosyal
karsithiklar icerisinde insa edilen duygulardir. Yani degerler iyiye kars: koti; temize kars: iyi; giivenli
olana karg: tehlikeli; giizele kars: ¢irkinin varhgini insa eden genel egilimler olarak agiklanir (Hofstede,
1994, s. 9). Insanoglu dogdugunda diger bircok canliya gére hayatta kalmasina imkan saglayacak
yeterince donanima sahip olmasa da giindelik pratiklerin ilk ve 6nemli bir kismini dncelikle aile icinde
6grenmeye baslar. Baslangicta edinilen her deger biling altina atilsa da insan bir siire sonra bu bilgi
edinme/6grenme siirecini bilingli olarak yapar (Hofstede ve ark, 2010).

Rittieller kollektif faaliyetler olarak bir toplumun olmazsa olmaz kiltiirel egilimleridir. Genellikle
toplumsal ve dini térenler daha cok ritiieller olarak kabul edilse de o kiiltiire ait selamlagma ve sayg1
gdsterme bicimleri, karsilama torenleri vb. ritiieller olarak kabul edilmektedir (Tag ve Cakir, 2016, 5.182).
Toplum olarak ritiieller olarak kabul ettigimiz egilimler, ait oldugu kiiltiir icerisindeki bireyler tarafindan
yorumlanabilmekte ve daha anlamh hale gelebilecek bicimde yeniden donistiiriilebilmektedir
(Denegli, 2013, s. 5).

Hofstede ve arkadaslari kahramanlar ifadesini ait oldugu kiltiirde gerek davranislar gerek sozleri
ile 6nemli bir yeri bulunan, ge¢miste yasamis veya halen yasamakta olan ya da hayali bir karakteri
betimlemek icin kullanmiglardir (Hofstede ve ark,, 2010, s. 8). Yasadiklar kiiltiirel doku icerisinde
idealize edilmis birtakim 6zelliklere sahip olan kahramanlar, digerleri i¢in adeta rol model olmaktadirlar.
Sogan Modeli semasinda semboller en dis katmana yerlestirilmistir. Kiltirel degerlerin, fikirlerin
ve duygusal anlatilarin kolayca iletilmesinde nesne, obje ya da birtakim eylemler anlamlarla yiikla
birer sembole déniisebilir (Hofstede, 1994). Bireylerin sosyal yasamda sembolleri siklikla kullanmasi
sembollerin kiiltiiriin ayrilmaz bir 6gesi olarak kabul edilmesinde etkili olmustur zira semboller basit
oruntiilerden ziyade icinde bircok anlami barindiran é6gelerdir. Birer nesne, obje ya da basit bir
davraniglar oriintisiinden ibaret olmayan semboller, arkasinda cok fazla anlam ihtiva eden bir seydir.
Semboller kimi zaman digerlerine iletilmesi istenen mesajlar tasiyabilmesiyle de 6nemli olmaktadir.
Yalnizca ortak kiiltiirii paylasan bireyler tarafindan 6zel anlamlar tasiyan semboller, kolaylikla yenisiyle
degistirilebilir, gelistirilebilir ve dahasi bir kiilttire ait olan sembol baska bir kiiltiir tarafindan kolaylikla
kopyalanabilir. Aym: kiiltiir etrafinda toplanan bireyler icin 6zel anlamlar ifade eden sembollere 6rnek
olarak kiyafet, sag sitili, amblem, bayrak, jargon ya da bir nesne gosterilebilir (Hofstede ve ark., 2010, s. 8).
Arastirmanin Yontemi

Tofas kus serisi arac kullanan genclerin toplum tarafindan nasil algilandiklari, genclerin bu alg

karsisindaki tutumlan ve kendilerini nasil tamimladiklar arastirmanin temel problemidir. Bu
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arastirmanin temel amaci ise; kullanicisi ile kus serisi otomobil etkilesiminin sosyal acidan nasil bir
anlam ihtiva ettigini ortaya koymaktir. Arastirmanin temel problematigine cevap ararken genclerin
demografik ozellikleri, ev ve aile ici iliskileri, sosyallesme bicimleri, egitim durumlari, kus serisi arag
kullanicis1 olma sebebiyle suc ile iliskilendirilmeleri, kentin bu genclere neler sunduklar ve nasil
deneyimledikleri gibi degiskenleri de dikkate alinmasini gerektirmistir.

Bu arastirmanin evrenini 2022-2023 yillan arasinda Karaman ilinde yasayan 18-35 yas arasi
kendilerini ifade etme sekli olarak sembolik bir araci tercih eden 33 genc birey olusturmaktadir. Hem
evrenin farkl algilamisi hem de kiigiik gruplarla derinlemesine yapilacak model (Kiimbetoglu, 2015)
oldugundan bu arastirmada da rastlantisal olmayan 6rneklem tekniklerinden amacsal 6rneklem ve
kartopu orneklem bigimleri kullanmilmistir. Amacsal 6rneklem secim tekniginin kullanilma nedeni
katilimcilarin secilmesinde farklihik saglamak ve biiyiik evren icerisinden secilen ¢alisma grubundan
amaca uygun maksimum cesitlilige ulasmaktir (Creswell, 2016, s. 157).

Arastirmada bireysel gorismelere ek odak grup gorismeleri de yapilmistir. Boylece verilerin kisa
stirede toplanilmasi ve birbiriyle baglantih kisilerden daha cesitli bilgiler elde edilmesi saglanmistir
(Yaildirim ve Simsgek, 2021, s. 155). Ayrica verilerin toplanmasinda yar1 yapilandirilmig goriismelere ek
gozlem teknigi de kullamlmstir.

Veriler katihmcilarla yiiz yiize konusularak ve davramslari dogal ortamlarinda gézlemlenerek
toplanmustir (Creswell, 2016, s. 185). Nitekim bu arastirma, ortak ilgi etrafinda toplanan ve sembolik
bir araca olan tutkular nedeniyle yeni bir kiiltiir grubu 6zelligi gosteren genclerin giindelik hayatlarinm
nasil anlamlandirdiklar tizerine kuruludur. Calismada nitel arastirma yontemleriyle toplanan
verilere dayanak olacag dustiniilerek Hofstede ve arkadaslarinin olusturdugu Sogan Modeli semasiyla
genclerin sembolik bir arag etrafinda olusan kiiltiirel gostergeleri analiz edilmistir.

Ote yandan aragtirma sonuglarinin seffaf ve tutarli olmas: baglaminda birtakim stratejiler kullanilmistir
(Yaildinnm ve Simsek, 2021, s. 290). Bu stratejilerden ilki uzun siireli etkilegim ile arastirmanin saha
calismas1 asamasindan birden fazla gozlemci kullanilarak gozlemin yapildigi ortamda katihmecilarla
etkilesim siiresi uzatilmistir. ikinci strateji derinlik odakh veri toplama yontemi ile sorulan sorulara verilen
cevaplarin uygunlugu kontrol edilerek gerekli durumlarda ek verilerle teyit edilmistir. Uciincii strateji ise
cesitlemedir. Her bir katilimecinin farkh deneyimleri goz 6niinde bulundurularak genelleme gézetmeksizin
tiim farklhiliklaryla degerlendirilmistir. Bir diger strateji ise disardan elestirel bir goz ile uzman incelemesi
yontemi kullamlmistir. Arastirmanin gecerlik ve gtivenirligi artiracak son strateji katiimer teyididir. Bu
dogrultuda goriismelerin sonunda veriler 6zetlenerek katihmcilarin teyidi istenmistir.

Nemutlu (2012, s. 84) gencligi tanimlayan yas araligi konusunda farkli yaklagimlarin olmasina ragmen
genclik calismasinin yas-ozel bir calisma bicimi oldugunun altin1 ¢izmektedir. Popiiler bir tiiketim
aracina dontistigini dusindigimiiz Tofas kus serisi arac sahibi bireylerin yas arahiklarinin bu
anlamda esnetilmesi gerektigi diisiincesinden hareketle calismaya 18-24 yas araliginda dokuz, 25-29

yas araliginda 15, 30-35 yas aralifinda dokuz katilimei dahil edilmistir.
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Bulgular

Kiiltiirel Gostergeler Isiginda “Tofagc1” Geng

Kuramadayali bir arastirma olarak tasarlanan calismada toplanan verilerin kolaylikla yorumlanabilmesi
icin kullanilan temalar ve kategoriler Hofstede ve arkadaslarinin kiiltiirel farkliliklar: derinliklerine
gore agikladiklar: Sogan Modeli semasi dikkate alinarak Degerler, Ritiieller, Kahramanlar ve Semboller ana
tema olarak belirlenmistir. Galismada kus serisi araclar Sahin, Dogan, Kartal ve Serce olmak tizere dort
kategoriye ayrilmis ve sahadan toplanan veriler Sogan Modeli semasinda bulunan kiiltirel gostergelere

gore siniflandirilmis ve bir sema olusturulmustur.
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Sekil 2: Hofstede ve Arkadaslarinin Olusturdugu ‘Sogan Modeli’ Semasindan Hareketle Olusturulan Kodlarin Gosterimi

(Kaynak: Acikalin, 2023, 5.102)

Kus serisi ara¢ sahipligiyle olusan kiiltiirel gostergeler sahadan elde edilen veriler kodlanarak
yukaridaki sema yardimiyla gorsellestirilmistir. Hofstede ve arkadaslar degerleri diger kiiltiirlerden
ya da insan gruplarindan ayrildig1 asama olarak gordiikleri icin semanin merkezine koyarlar. Nasil
ki bir soganin dis kabuklar: soyulmadan diger katmanlarina ulagmak miimkiin degildir; kus serisi
arac sahipligiyle olusan kiltiirii de genclerin hayat: algilayis bicimlerini ve davramslarina yon veren
degerleri anlamadan yorumlamak ve kesfetmek de miimkiin olmayacaktir. insanin dogduktan sonra
benlik ve karakterinin sekillenmesinde nasil ki icine dogdugu kiltiiriin degerleri 6n planda ise kus

serisi arac sahipligi ile olusan degerler de gencler i¢in 6n planda olmaktadir.
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Hofstede ve arkadaslarinin Uygulamalar olarak adlandirdigi, bizim calismamizda ise Giundelik
Pratikler olarak adlandirdigimiz ritiieller, kahramanlar ve semboller katmanlar1 semanin disardakiler
tarafindan kolaylikla gozlenebilen kismi olusturmaktadir. Hofstede ve arkadaglan digerleri tarafindan
kolaylikla gozlenebilen bu katmanlarin ait oldugu kiiltiirlerin zamanina ve mekanina gore degisiklikler
gosterebilecegini savunurlar. Galismamizda 6nemli bir yeri bulunan Sogan Modeli semasinda,
kus serisi ara¢ sahipliginin olusturdugu kiiltiirel unsurlar calismamizin amacina uygun olarak
kodlanmustir. Ayrica semada merkezden disa dogru, koyu renkten acik renge bir gecis ile renklendirme
yapilmigtir. Renklendirme siddetini merkezden disariya belirgin bir sekilde yaparken oncelikle
semboller, kahramanlar ve ritiieller disardan kolayca gozlemlenebilecek ve diger kiiltiirler tarafindan da
kolaylikla kopyalanabilecek kiiltiirel unsurlar oldugundan daha acik renk olarak belirlenmistir. Degerler
ise yalmizca ait oldugu kiiltir icerisindeki bireyler tarafindan anlagilabilecek ve yorumlanabilecek bir
kiltiirel unsur oldugundan koyu renk olmasina 6zen gosterilmistir. Kiltiirleraras: calismalarda énemli
konumda bulunan Hofstede’'nin Sogan Modeli semasinda degerler katmani, analiz ettigi kiltirin
bireyleri i¢cin 6znel bir deger tasiyor ise kus serisi araclar ile toplumsal alanda gortniir olan gencler i¢in
de degerler bnem arz eden bir katmani olusturmaktadir.

Kiltiirel anlamda 6zel bir yeri bulunan ritiieller, kus serisi ara¢ sahibi olan kullanicilarin giindelik
hayatlarinda kendilerini ifade edis sekillerinde daha belirginlesmektedir. Kendilerini kamitlamak
farkliliklarini disariya yansitmak icin gorselligin 6n planda oldugu yarislar, fuarlar, senlikler, toplantilar
ve gorsel solenler i¢in kullandiklari mekanlar arastirmada ritiieller temasi altinda analiz edilmistir. Kug
serisi ara¢ kullanicis: olmak ile ortaya cikan ritiieller ancak grup icerisinde yer alan gencler tarafindan
anlasildig ve kolektif olarak katildiklar: eylemlerin kendileri icin daha anlamh bir hale donustigi
goriismelerden elde edilmistir.

Kiltiirel gostergeler semasinda sonraki katman kahramanlar'dir. Kus serisi araglar 6zelinde bir araya
gelen genclerin insa ettikleri yeni kiiltiirel dokuda, idealize ettikleri ve bu kiiltiiriin devam ettirilmesinde
énemli bir paya sahip insanlarin varlig1 kahramanlar katmanini olusturmustur.

Sogan Modeli semasina gore son katmani olusturan semboller ise arastirmada kus serisi otomobillerin
yalnizca bir ulagim araci olmanin 6tesinde kullanicisi icin sembolik anlamlarla yiikli birer nesneye
déntismesidir. Artik sadece kendileri icin 6zel anlamlar ifade etmesinin yami sira disaridan da kolaylikla
fark edilmelerini saglayacak birtakim ozelliklerle donatilmiglardir. Kimi zaman kiyafetleri kimi zaman
kullandiklar ara¢ aksesuarlar1 boyle bir genclik grubunun varhgini disaridan gézlemlenebilir hale
getirmistir. Sosyal yasamlarinda 6zel bir anlam ifade eden nesne olarak kus serisi araclarla goriiniir
olmak gencler icin sembolik bir nem tagimaktadir.

Tofag ara¢c modellerinden Sahin, Dogan Kartal ve Serce kullanicisi genclerile yapilan miilakatlardan elde
edilen bulgular dogrultusunda bu dort tip kus serisi ara¢ siniflandirilmistir. Sogan Modeli semasindan

hareketle kiiltiirel gostergeler ve kiiltiirel alt-gostergelerin gosterildigi asagidaki tablo olusturulmustur.
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Tablo 1: Kiiltiirel Unsurlara Gore Kus Serisi Araclarin Analizi

Araba Modeli

Sahin

Kiiltiirel Gostergeler

Degerler

Ritiieller

Kahramanlar

Semboller

Kiiltiirel Alt-Gostergeler

heyecan, sevgi, saygi, mutluluk, zevk, onaylanma,
hayranlik, keyif, onyargi, muazik, temizlik, mahremiyet,
ses sistemi, basikhik, abarti egzoz, ceza, kural
tanmimazlik, stres atma, kendini kanitlama, bos zaman

kisisellestirme, dernek dyeligi, konfor algisi, arac
tizerindeki yazilar, hediyelesme, 6rgiitlenme, senlikler,
mekan, toplantilar, yarislar, fuarlar

arkadas, day1, anne, cocuk, es, is arkadasi, esnaf, usta,
trafik polisi, mahalle agabeyi, kardes, baba, dede

vilcut dovmesi, kiz tokasi, tesbih, besmele, nazar
boncugu, jargon, sac stili, giyim, tip, kolye, bileklik,
amblemler

Dogan

Degerler

Ritiieller

Kahramanlar

Semboller

tepkiler, celik jant, basiklik, bos zaman, tiiketime ikna
olma, sosyal medya, ritiiel kirlenme, sozsiiz iletisim,
benzersiz olma, heyecan, gosteris, hayal, kendini
kanitlama, sosyal cevre, mahremiyet, Tofas kardesligi,
temizlik, kirlilik

kisisellestirme, dernek {iyeligi, konfor algisi, arac
tizerindeki yazilar, hediyelesme, 6rgiitlenme, senlikler,
mekan, toplantilar, yarislar, fuarlar

arkadas, anne, cocuk, es, is arkadasi, esnaf, usta, trafik
polisi, mahalle agabeyi, kardes, baba, dede

viicut dovmesi, kiz tokasi, tesbih, nazar boncugu,
jargon, kolye, kiz tokasu, bileklik

Kartal

Degerler

Ritiieller

Kahramanlar

Semboller

sosyal cevre, tepkiler, sis lambalari, celik jant, gosteris,
titketime ikna olma

kisisellestirme, mekan

baba, anne, es, cocuk, dayn, trafik polisi

nazar boncugu, jargon, bileklik, arac ici aksesuar

Serce

Degerler

Ritiieller

Kahramanlar

Semboller

tepkiler, bos zaman, titketime ikna olma, sosyal medya,
ritiiel kirlenme, benzersiz olma, heyecan, gosteris,
hayal, kendini kanitlama, sosyal cevre, Tofas kardesligi,
gliven, etiketcilik, nam salmak, stres atmak, nostalji
kisisellestirme, dernek iiyeligi, konfor algisi, arac
tizerindeki  yazilar, hediye-lesme, Orgiitlenme,
senlikler, mekan, toplantilar, fuarlar, orgiitlenme,
arkadas, day1, cocuk, kayin baba, e, is arkadasi, esnaf,
usta, trafik polisi, mahalle agabeyi, kardes, baba, dede
kiz tokasi, tesbih, besmele, nazar boncugu, jargon,
giyim, tip, oyuncak, etiket

(Tiketici Yazilan (V) adl kitaptaki Tag ve Gakir'in (2016, s. 188) Kiiltiirel Unsurlara Gére Reklamlarin

Analizi tablosundan tiretilmistir.) (Kaynak: Agikalin, 2023, 5.106)
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Tablodaki kiiltiirel alt-gostergeler incelendiginde kus serisi ara¢ modelinin her birinde benzerlikler ve
farkliliklarin oldugu tespit edilmistir. Kiiltiirel gostergelerin degerler siniflandirmasi altinda bulunan
kendini kanitlama, benzersiz olma ve bos zaman gibi alt-gostergelerin hemen hemen biitiin kus serisi
ara¢ modellerinde ortak oldugu goze carpmaktadir. Diger arac kullanicilarinin karsisinda konumlanan
ve farkliliklarini kullanicisi olduklan araclar ile ortaya koyan genclerin kendilerine has bir degerler
sistemi gelistirdikleri belirlenmistir.

Kiltiirel gostergelerden ritiieller siniflandirmas: altinda bulunan kisisellestirme, 6rgiitlenme, mekan
ve hediyelesme alt temalarinin hepsinde ortak oldugu anlasilmistir. Kus serisi araclarin gencler
tarafindan benimsenmesi ve hayatlarinin biyiik bir bolimiint sekillendirmesi saha calismasinin
en ¢ok dikkat ceken yonii olmustur. Kisisellestirme adina kus serisi araglar tizerinde yapilan gerek
performans gerek dis goriintisiinde yapilan degisiklikler adeta sahibinin kisisel 6zelliklerini yansitan
birer gosterge aracina doniigmiistiir. Kus serisi ara¢ kullanicilar artik araglanyla amlir olmus ve
araclarindan tipki canli varhklarmis gibi s6z edilmeye baslanmistir. Hatta her arac birer karakter olarak
algilanip isimlendirilmis ve sosyal cevrelerinde de kurduklar her iliskide kisisellestirilmis araclarinin
on plana ciktig1 gorilmistiir. Boylece araba gibi bir nesneye simgesel deger kazandirilarak kus serisi
ara¢ kullamcilarinin kiiltiirel farkhihiklarim yansitan bir meta haline déntismiistir (Foster, 2009, s. 25).
Kiiltiirel gostergelerden kahramanlar ana temas: altinda baba, dede, mahalle agabeyi ve trafik polisi
gibi kiiltiirel alt-gostergeler 6ne cikmustir. Geleneksel aile degerlerinin kus serisi ara¢ kullanicilar
icin 6nemli oldugu dede ve baba figiirlerinin siklikla dile getirmesinden anlagilmistir. Ayni zamanda
genclerle yapilan miilakatlarda kus serisi gibi sembolik anlamlarla yiiklii bir aracin tercih edilmesi
hususunda mahalle agabeyi figiirtiniin ¢ok 6nemli bir yeri oldugu goriilmistir. Kiltiirel alt-gosterge
olarak mahalle agabeyinin 6n plana c¢ikmasi, genclerin mahalle kilturii gibi geleneksel degerleri
onemsediklerini gostermektedir.

Kiltiirel gostergelerden semboller ana temas altinda toplumsal bir tip olarak Tofasci tipinin 6ne ¢iktig:
gorilmistiir. Saha calismasinda ortak ilgi ve begeniler etrafinda toplanan bir grup gencin benzer
davranis ve eylemlerde bulundugu gozlemlenmistir. Kiyafetleri, tercih ettikleri aksesuarlari, Tofasc
olarak kendilerince olusturduklar: davranis kaliplan ile toplumun diger tiyelerinden kolaylikla ayirt
edilebilen yeni bir genclik tiplemesi olusturduklar1 anlasilmaktadir (Acikalin, 2023, s. 270).
Galismanin bundan sonraki kisminda ise bulgular, Hofstede ve arkadaslarinin Sogan Modeli
semasindaki dort ana tema etrafinda Maxqda programu ile yapilan gorsellerle ve katilimei ifadeleriyle
birlikte degerlendirilerek yorumlanmstir.

Kiiltiiriin Tanimlanmasinin ve Fark Edilmesinin Zor Oldugu Katman: Degerler

Sosyal yasamda belirli durumlar karsisinda ortaya cikan karsithklarda birini digerine tercih etme egilimi
olarak tanimlanan degerleri bireyler, yasamlarinin erken déneminde dolayl yollardan &grendikleri
icin disardan kolayca goriilmesi ve sorgulanmasi gictir. Ancak soz konusu degerler belirli kosullar
altinda ve bireylerin belirli davraniglariyla ortaya cikmaktadir (Hofstede, 1994). Bu arastirmada degerler
ana temas: altinda genclerin kus serisi araglariyla goriiniir olmalarinda ve kendilerini Tofasc olarak

adlandirmalarinda yeniden ingsa ettikleri degerler ve bu degerleri olusturan alt-gostergeler ele alinmstir.
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Sekil 3: Katiimailarin Degerler Konusundaki Hiyerarsik Kod-Alt Kod Modelini Gosterir Sekil (Kaynak: Actkalin, 2023)
Kus serisi ara¢ sahipligi ile ortaya ¢ikan degerlerin neler olduguna bakildiginda ilk olarak genclerin
benzersiz olma gibi bir tutkularinin oldugu goriilmektedir. Ornegin Kartal 1, Karaman ilinde esine nadir
rastlanan bir araca sahip oldugundan bahsetmektedir:

“Karamanda Kartal az oldugu i¢in ne zaman bu arabayla gitsem caddede dénen bir daha doniip baktyor.”

(Kartal 1)
Aracinin farlarina taktirdigy silecekler, ara¢ govdesine yaptirdigi cila ve orijinaline sadik kalarak
taktigi modifiye aksesuarlariyla benzersiz bir araca sahip oldugunu etrafindakilere kamtladigim
disiinmektedir. Bir bagka kadin katilimei olan Sahin 6 ise hem goriintisiindeki farkliliklara hem meslegi
ile olan farkhligina isaret ederek kullanacag aracinda benzersiz ozelliklere sahip olmas:1 gerektigini
belirtir:

“...aykirilik zaten asansor firmasinda ¢aligmamla bagliyor. Zaten farklisin digerlerinden, dolayistyla farkl

araca binmek zorunda hissediyorsun...”(Sahin 6)
Karaman gibi kiiciik bir ic Anadolu ilinde kadin olarak modifiyeli bir araca binmenin cok ender gériilen
bir durum oldugunu belirten katilime, farklihgindan olduk¢a memnun gorinmektedir. Her ne kadar
bireysellestirilmis Tofas araca binmek genellikle erkeklerle 6zdeslestirilse de arastirmamiza katilan
kadin katilimcilar bu duruma tepki gostermektedirler.
Kisisellestirilmis bir arac sahibi olmak gencler arasinda yeni bir kiltiir yaratsa da bu durumun toplumun
diger kesimleri tarafindan hos karsilanmadigini belirtmektedirler. Sembolik ve bireysellestirilmis
bir arac¢ kullanicis1 olmak digerleri tarafindan etiketlenme nedeni ve toplum kurallarina aykir bir
davrans olarak goriildiigii icin de sug ile iliskilendirilmektedir. Ozellikle kus serisi araglardan Dogan
ve Sahin modeli bir araca binmek olumsuz karsilanirken Serce gibi bir arac ile goriintir olmak olumlu
karsilanmaktadir. Bu durumla ilgili katilime goriisleri su sekildedir:

“Benim alkoliim yok, sigaram var. O araca binmem serseri oldugum anlamina gelmez. Insanlarn algist

degismez. Bu araglara binenler hep kétii olarak biliniyor.”(Sahin 2)
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Genglerin kus serisi ara¢ kullanicisi olmalan toplum tarafindan ényargiyla karsilansa da gencler
arasinda sembolik araclarla ilgili olusan yeni bir rekabet alani vardir. Kus serisi arac modellerinden
Serce kullanicilari, toplumda olumlu karsilanmalarindan dolay: diger kus serisi kullanicilarindan biraz
daha farkli bir sosyallesme icerisindedirler. Glinkii Dogan ve Sahin kullanici olmak toplumca kabul
edilen makul genclik tipine uymamaktadir. Dolayisiyla gencler Tofas kardesligi altinda bir dayanisma
icerisinde olduklarini belirtseler de ayn1 zamanda gizli bir rekabet icerisinde bulunmaktadirlar. Dogan
11 kodlu kullanici aralarinda yasanan rekabeti su sekilde tanimlamaktadir:

“Inamlmaz bir rekabet var. Gekememezlik mi diyeyim hasetlik mi diyeyim. Herkes birbirini kiskaniyor,

arkalarindan konuguyorlar.”(Dogan 11)
Serce 5 kullanici ise diger kus serisi kullanicilari ile aralarinda yasanan rekabeti anlatirken su ifadeleri
kullanmaktadir:

“Arada kiskang arkadaglarda ortaya cikiyor. Biriyle iyiydi aramiz. Sonra kiskanmaya bagladi. fmkani yok

béyle nostalji yapmaya.”(Serge 5)
Serce model arac kullanmak son zamanlarda gencler arasinda prestij gostergesi olarak algilanmaktadir.
Dogan ve Sahin modellerinde modifikasyon orijinal goriintiisii korunarak yapilirken Serce modellerde
biraz daha gosteris unsuru haline déniiserek sahibinin konumu hakkinda mesajlar ileten bir iletisim
aracina donismektedir. Modern diinyanin simge nesnelerinden biri ve titkketim kiltiiriiniin en 6nemli
gostergelerinden olan otomobiller, gencler arasinda kus serisi ara¢ sahipligi ile ortaya cikan aralarindaki
hiyerarsiyi de sergilemektedir (Lefebvre, 2007, s. 117). Tiiketim kiiltiirii icerisinde araclar ile daha cok
yer alan gencler, yeni bir kimlik de yaratirlar. Glinkii titketim kiiltiirii icerisinde bulunmadan yeni
bir kimlik olusturmanin mimkiin olmadig1 modern diinyada gencler, araclarinda yaptiklan cesitli
degisikliklerle zevkini yansitmaktadirlar. Bu tiirden sembolik bir arag kullanicisi olmayi gencler yasam
tarzi ve zevk meselesi olarak tanimlamaktadirlar. Gortisiilen biitiin genclerin cocukluk hayali olan
araclara, degerinden fazla masraf edilerek istenilen goriiniime kavusmasi saglanmaktadir.

“Cocukluk hayaliydi zevk icin biniyorum. Biitiin par¢alarina kolay ulagiliyor, hem zevkime hem cebime

hitap ediyor.” (Sahin 3)
Gengler goriiniimlerinde istenilen degisiklikleri yapabilecek en uygun aracin kus serisi araclar oldugunu
belirtmektedirler. Kus serisi ara¢ kullanicilar1 kendilerini Tofasci olarak tanimlarken diger Tofas
kullanmicilarindan ayrnlan yonlerini temizlik ve etrafi rahatsiz edecek davramslarda bulunmayanlar
olarak tasvir etmektedirler. Trafikte ya da park halindeyken kolaylikla fark edilebilen bu araclar, parlak
oluslari ile hayranlik uyandirmaktadir. Gergcek bir Tofasciy: diger Tofas arag¢ kullananlardan ayiran en
énemli 6zelligin temizlik oldugunu ise Dogan 1 soyle ifade etmektedir:

“Gergek Tofasct arabas: tertemiz, disartya zarar vermemesiyle bilinir. Beyefendi Tofagct gayet sakin,

arabasimin temizligiyle goze ¢arpar.”(Dogan 1)
Her ne kadar kus serisi ara¢ kullananlar, gercek Tofasc1 ile gercek olmayan ayrimini araclarin temizligi
tizerinden yapsalar da genellikle toplum tarafindan kural tanimaz olarak gorilmektedirler. Serce 8, bir

kus serisi tutkunu olarak kimi zaman kurallara uymadigini su sozlerle ifade etmistir:
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“Ehliyet yok. Trafikten men, polisten kagak bir arabaya biniyorum o ayr: mesele.” (Serce 8)
Kus serisi arac kullanicilarinin kisisellestirme adina araclarinda yaptiklan degisiklikler kurallara
aykiri oldugundan siklikla trafik cezalarina maruz kalmaktadirlar. Gengler, Dogan ve Sahin
modellerin trafikte daha ¢ok durdurulup ceza yazildigini ama Serce modellerin cezalardan fazla
etkilenmediklerini belirtmislerdir. Dogan veya Sahin arac tutkusundan vazgegemeyen gencler sirf
bu cezalarin caydiricihigindan zevklerini artik Serce modeller iizerinden yansitmaktadirlar. Dogan 5
yaptig1 degisiklikler ytziinden trafik cezasindan kacamayacagini bilse de kus serisi arac tutkusundan
vazgecememektedir:

“Trafik polisleri yiiziinden ¢arst i¢ine ¢ok girmem. 25 bin cezam var. Ashinda ceza yiyecegimizi bilerek

yapryoruz degigiklikleri.” (Dogan 5)
Gengler tarafindan en fazla ceza yazilan islemlerin drift atmak, air siispansiyon, arac1 haddinden fazla
basik kullanmak, sis far acik gezmek, renkli far takmak, egzoz bagirttirmak ve cam filmi kullanmak
olarak ifade edilmektedir. Her seyin goriinenin tzerinden degerlendirildigi bir cagda yasadigimizi
distindigimizde sahibi olduklari araclariyla gortniir olmaktan haz duyan gencler, araclarim
digerlerinin begenisine sunmaktadirlar. Bunu yaparken karakterlerini, kisisel 6zelliklerini ve diinyay:
algilayis bicimlerini en iyi yansitacak sekilde araclarimi doniistiiriirken diger yandan bu amag
dogrultusunda kendi degerler sistemini de olusturmuslardar.
Ozel Anlam Tasiyan Davranis Oriintiileri: Ritiieller
Sogan Modeli semasinda ritiielleri merkezden disariya dogru olan ikinci katmanda bulunmaktadir.
Diger bir ifadeyle gelenekler olan ritiieller bireylerin sosyal yasamlarinda 6nemli bir yeri bulunan ve ait
oldugu kiiltiir icerisinde 6zel anlamlar tagiyan davranis ériintiileridir (Tas ve Cakir, 2016, s. 182). Kus
serisi gibi sembolik bir ara¢ etrafinda olusan yanslar, senlikler ve fuarlar gibi kullanicilar icin 6nem
arz eden ve kollektif olarak gerceklestirilen faaliyetler arastirmada ritiiel olarak simiflandinlmstir.
Genglerle yapilan yuz yiize sohbetler sirasinda sikhikla vurguladiklar: ifadeler dogrultusunda ritiielleri

olusturan alt-gostergeler asagidaki sekilde gosterilmistir.
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Sekil 4: Katilhmcilarn Ritiieller Konusundaki Hiyerarsik Kod-Alt Kod Modelini Gosterir Sekil (Kaynak: Agikalin, 2023)
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Saha calismasinda elde edilen veriler sonucunda ritiieller temasi altinda kisilestirme, yarislar, fuarlar,
senlikler, toplantilar, mekan, 6rgiitlenme, konfor algisy, hediyelesme, arac tizerindeki yazilar ve dernek
tyeligi 6ne cikmistir.
Ritiieller temasi altinda ilk olarak genclerin fabrikasyon gériintiisiiniin disinda yaptiklan degisikliklerle
araglarina bir kimlik kazandirmaya calistiklari gériilmektedir. insanlara 6zgii (Yiicel, 2000, s.
151) isimlendirmelerin yani sira Dogan 6, aracina yaptig1 kisisellestirmeler hakkinda su ifadeleri
kullanmstir:
“Biz igin i¢inde oldugumuz i¢in takilan her parcamn anlami oluyor ama igin iginde olmayan bu ne ya
falan diyor. Bana hitap ediyor, tarzimi yansitiyor sonugta.” (Dogan 6)
insan yasaminin énemli bir parcas: haline gelen otomobiller, bireysel gereksinimlerin yaninda kiiltiirel
anlamlarla dolu farkhliklar: yansitan ara¢ haline doniismistiir (Baudrillard, 2010, s. 14). Kus serisi
arag kullananlarin araclarinda degisiklikler yapmas: ise farkliliklarini dile getirmenin bir yolu olarak
anlagilmistir.
Gorsel heyecanin ve hazzin hat safhada yasandigi ve kus serisi ara¢ kullanicilar icin 6zel anlamlar
ifade eden ritiiellestirilmis tiiketim mekanlar1 genellikle sehirlerarasi platformlarda diizenlenen
yariglar, fuaralar ve senlikler olmaktadir. Genclerle yapilan gorismelerde gorsel solenlere genellikle
taninir olmak ve kendilerini kanitlamak i¢in katildiklarini soylemektedirler. Kimi zaman ise yariglara
ozgiirlik duygusunu sonuna kadar yasamak i¢in katilmaktadirlar. Dogan 9 bu durumu su sézlerle ifade
etmektedir:
“Evden ¢ikarken yariga gidiyorum demiyorum kizarlar. Gece sonunda eve donmemekte var. Bulamayinca
yarigacak birilerini kigkirtiyoruz ‘yok mu yarigacak biri korkaklar’ diye sosyal medyadan. O gekilde para
kazantyoruz.” (Dogan 9)
Dogan 4 ise yarislara katilmadigimi daha cok keyfine binenlerden oldugunu soéylemistir. Kisisel
zevklerini yansitacak sekillerde doniistiirdiikleri araclari ile cadde ve sokaklarda dolasan 21. yiizyilin
yeni flaneurleri (Benjamin, 2002, s. 92) araclarini gii¢, gosteris ve estetik algilarini yansitmak icin
kullanmaktadirlar.
Kus serisi araclarin simgesel anlamlarla ytkli kimlige biirtinmesini saglayan tutkulu gencler icin
fuarlar, bir baska gorsel hazzin yasandig1 organizasyonlardir. Genellikle fuarlar gencleri kus serisi
araci tiketime ikna etmek i¢in diizenlenen en 6nemli mekanlardan olmaktadir. Tirkiye’de modifiye
alaninda 6n plana ¢ikan kisilerin davet edildigi fuarlar gibi tiiketim mekanlarinda, araglarin gosterge
degerleri (Baudrillard, 2018) tizerinden tiiketim gerceklesmektedir.
Gorsel heyecanin yogun olarak yasandigi diger alan ise senlikler olmaktadir. Diigiin, nisan, siinnet
gibi 6zel giin ve davetlerde son zamanlarda gorsellikleriyle dikkatleri ceken kus serisi araclar daha
cok gorinmektedir. Serge 5, mensubu oldugu grubun diger tiyeleri tarafindan siirpriz yapilarak Tofas
araclardan yapilan konvoyun diigiin torenine renk kattigini sevingle aktarmstir:
“Diigiintimde ne kadar fagaci, Sahincivarsa hepsi konvoydaydi. Arkasina da rahat mi batti yazdirmiglards,

gazeteye giktr hatta.”(Serge 5)
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Gengler icin herhangi bir nesne olmayan otomobilleri, onlarin ¢zel giinlerini daha anlaml bir hale
getirmistir. Sosyal yagsamlarinin yogun temposundan kurtulmak ve 6zgiirlesmek i¢in gencler araclarim
siginak olarak gormektedirler. Dogan 3, arac etrafinda yaptiklar sosyal aktiviteler i¢in belirli giinlerde
“Tofag grubu komple toplamr, bir yere gider, ¢ay nargile yapariz. Arabalarimzi severiz” diyerek stres
attiklarin belirtmektedir.

Uretim ve tiiketim iliskileri cercevesinde zaruri gereksinimler icin kullanmilan mekanlar zamanla
sosyallesmek icin kullamilan mekanlara doniisiir (Lefebvre, 1991, s.26). Katihmecilar akaryakit
istasyonlari, sanayi siteleri, oto-tamir ve oto-yikama gibi mekanlar sosyallesmek icin kullanilan
alana doniistirmiislerdir. Ornegin Dogan 7 bu konuda pazar giinleri ézellikle petrolde toplandiklarin
soylemektedir.

Kentin icerisinde otomobillerin ihtiyaclarinin karsilandigi alanlar artik yeni sahipleri icin toplanma,
sosyallesme ve taninma mekéanlarina déntsmiistiir. Bu yeni sosyallesme mekéinlarinda gencler,
kullanicisi olduklar: araclarin kisisellestirilmesi tizerine kurulu bir iliski ag: icerisinde artik gonilla
olarak bir bos zaman harcamaktadirlar. Kadin katihmeilardan biri olan Kartal 2 ise zaruri olarak
kullanmak zorunda oldugu bir mekanda kadin olmaktan kaynakli birtakim zorluklar yasadigim
belirtmistir.

Gengler araclarin kimlik olusturma stratejilerinden biri olarak gormekte ve goriiniirlikklerini arttirmak
icin kentin islek caddelerini kullanmaktadirlar. Ornegin Serce 3'iin ifade ettigi gibi modu yakaladiklar:
an dikkatleri iizerlerinde toplamak istediklerini son ses miizik ile yavasca adeta flaneur edasiyla kalabalik
caddelerde araclariyla boy géstermektedirler.

Gengler bir yasam tarzi haline getirdikleri araclar ile olan ugrasilarini ayn1 zamanda 6rgiitlii bir yap:
haline de doniistiirmek istediklerini goriismelerde siklikla dile getirmislerdir. Bu konuda sadece Serce
modeldeki araglarin toplandigi ve kendilerini etiketgiler olarak adlandirdiklar bir gruplarinin oldugunu
soyleyen Serce 11 resmi olarak bir dernek kurmak istediklerini belirtmistir. Dernek kurmak icin gerekli
yerlerle iletisime gecen gencler en kisa zamanda bu isteklerinin gerceklesecegini diisiinmektedirler.
Sosyal iligkilerin kurulmasi ve devam ettirilmesi yoniindeki ritiiellerden belki de en o6nemlisi
hediyelesmedir. Basit bir degis tokus hikayesi olmayan hediyelesme, arkasinda bircok anlam barindiran
bir etkinliktir (Godbout, 2003, s. 38). Sosyal yasamin her alanin etkileyen hediyelesme ritiieli, kus serisi
arag kullananlar icin de 6nemlidir. Aralarindaki kus serisi ara¢ sahipligiyle olusan arkadaslik ve Tofas
kullanicisi olmakla iliskilendirilen kardeslik baginin hediyelesme ritiieli ile daha degerli hale geldigini
belirtmislerdir. Dogan 6 “Dogum giiniimde mesela bana ara¢ aksesuar: aliyorlar. Hediyelesme gekli bile
degisti.” sozleriyle bu durumdan duydugu memnuniyeti ifade etmektedir.

Kus serisi arac sahipligiyle olusan kultirel ritiiellerden digeri de arag iizerinde yazilan yazlar
olmaktadir. Aracin herhangi bir yerine yazilan yazi, ara¢ kullanicisi1 ve onun anlam diinyasina dair
bilgiler sunmaktadir. Kus serisi ara¢ kullanicilan kendilerinden yasca biiyiik bir araca bindiklerinin

altini ¢gizerek “Zaman Seni de Siler”, “Harcanan Bir Genglik” gibi zamana vurgu yapan yazilar tercih
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etmektedirler. Son zamanlarda Dogan ya da Sahin model araclarda inan Hi¢ Farketmez, Sitres Babacim
Sitres yazilar1 goze carpmaktadir. Gengler icin yazim hatalar ya da imla kurallari énemli olmazken
genellikle iletilmek istenen mesajin derinligi anlam tasimaktadir.

Geng bireyler tekdiize, derinlikten yoksun bir sekilde hayatlarimi stirdiirmek yerine kendilerine
araclanyla sekillendirdikleri bir yasam alani yaratmiglardir. Giindelik yasamin vazgecilmezlerinden
biri olan otomobiller, kullanicisi icin hareket 6zgiirliigii sunmasinin yaninda sahibinin benligini
yansitan bir unsur haline doniismiustir. Kus serisi ara¢ sahipligiyle ortaya cikan ritiieller bireylerin
kendilerini ifade etme bigimlerine bu noktada katk: saglamaktadr.

Degerli Goriinenler: Kahramanlar

Sogan Modeli semasinda tclincii katmani olusturan kahramanlar, ait oldugu kiltiirde neredeyse
her davranmigi deger goren ve eylemleriyle digerlerine érnek teskil eden kisiler i¢in kullanmiglardar.
Kahramanlar cahismada genclerin sembolik bir aragla kurduklar: duygusal bagda ve tiikketim nesnesi
olarak tercih etmelerinde ne kadar onemli oldugunu gostermek icin tema olarak secilmistir. Arastirmada
kahramanlar ana temasi altinda genclerin kendilerini Tofasci olarak adlandirmalarinda rol model olarak
aldiklan ve giindelik yasamlarinda siirekli araclan vasitasiyla etkilesim halinde bulunduklar kisileri
temsil edenler ele alinmistir. Miilakatlarda sikhikla vurgulanan ifadeler dogrultusunda kahramanlar

olusturan alt-gostergeler su sekilde gosterilmistir:

Kahramanlar ——  —— (@]

trafik polisi kayin baba
& o
day
baba €]

usta @ @

5 @] ] ] is arkadas1
mahalle agabeyi esnaf  arkadag
@] ]

@]

anne
gocuk kardes dede

Sekil 5: Katilimeilarin Kahramanlar Konusundaki Hiyerarsik Kod-Alt Kod Modelini Gosterir Sekil (Kaynak: Acikalin, 2023)

Katilimcilarin bir¢ogu bu araglarla ilk olarak ailede gordiikleri icin ilgilenmeye baslamistir. Orta gelirli
bir ailenin alabilecegi en uygun otomobil olmasi, aile babasinin bu tiirden sembolik bir araca 6zen
gostermesinde etkili olmustur. Miilakatlarda kus serisi araclara olan merakin kaynag sorgulandiginda
oncelikle baba ve dede figiirleri isaret edilmistir. Genglerin baba ve dede figiirlerini kus serisi
ara¢ tutkularinin baslamasinda ornek gostermeleri geleneksel aile degerlerine verilen éneminde
gostergesidir. Diger yandan bu tiirden araglara yapilan olumsuz yorumlar ve tehlike yaratacak sekilde
kullanim genclerin annelerinin ve eslerinin bu araca ¢ok sicak bakmamasina sebep olmustur. Dogan

9 kendisinin aksine annesinin kus serisi bir aracta goriiniir olmaktan dolay1 utandigini belirtmistir.
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Digerarackullanicilarindan farkliolarak kus serisiaraglaraolan tutkulariilearastirmanin odak noktasini
olusturan evli gencler esleriyle ilgili zaman zaman trafikte yasadiklar1 olaylardan bahsetmislerdir.
Esinin kus serisi aragta goriinmesinin hem kiskanclik sebebi oldugu hem de kendilerini rezil olmaktan
kurtaran ve ceza yazilmasini engelleyen bir figiir oldugu anlatilmistir. Ornegin Serce 5 arabada asiri
egzoz takili oldugu icin trafikte polis kontroliine takildigini ancak arabada esi olmasi dolayisiyla polisin
tepkisinin egine dua et arabay baglayacaktim sekilde oldugunu belirtmistir.

Trafik polisleri tarafindan yazilan cezalar ¢cogu zaman kus serisi arac kullanicisi gengler i¢in caydirici
olmaktadir. Benzersiz ve kendilerini kanitlama ugruna araclarinda yaptiklan cesitli degisikliklerle
trafige cikan gencler aldiklar trafik cezalari nedeniyle serzeniste bulunmaktadirlar.

Arastirmada genclerin bu araglar1 tercih etme nedenlerinden biri olarak gorilen en onemli
kahramanlardan biri de mahalle agabeyi olmustur. Erkek cocuklarinin ¢ocukluktan itibaren arabalara
olan hayranhig1 dusiinildigiinde mahallede gordigia bir agabeyin kus serisi araclara olan ilgisi,
cocukluklarinda 6zendirici bir davrans olarak kabul edilmistir. Giintin birinde kus serisi araca sahip
olma ve agabeyleri gibi bu aragla ilgilenme hayaliyle biiytidiiklerini dile getirmislerdir. Dogan 8’in
“Tofagina heves ederdim, gaz veriglerine falan bir bakardim.” ifadesiyle genclerin sembolik bir araca sahip
olmalarinda mahalle agabeyinin 6nemli bir figiir oldugu goriilmektedir.

Arastirmada kahramanlar temasi altinda degerlendirilen énemli figiirlerden esnaf, usta gibi kisiler
genellikle genclerin araclarinda yaptiklar: degisiklikler konusunda fikir alisverisi yaptiklari bireylerdir.
Sanayide genellikle Tofas araclarla ilgilenen birkag kisi oldugunu soyleyen Sahin 1, araglarin cogu
zaman o kisilere gotiiriildigini, onlarin olmadig) zamanlarda ise sehir disindaki -en yakin Konya
ilindeki- sanayi esnaflarina gotiirilduginu belirtmistir.

Arastirma icin 6nemli olan bir diger kahraman ise kayinbaba figuridiir. Serce 5'in kus serisi arac gibi
titketim nesnesiyle goriiniir olmasinda kayinbaba figiirii oldukca 6nemli bir paya sahiptir. Giinki
normal kullanimi disinda kus serisi arac alip zevkini yansitacak maddi giice sahip olmayan katilimey,
kayinbabasini ikna ederek boyle bir araca sahip oldugunu belirtmistir. Kayinbabasina duydugu minnet
karsisinda aracini onunla paylastiini ve kayinpederinin de prestij gostergesi olarak kullandigim
soylemistir.

Galismada kahramanlar olarak kabul edilen kisiler sadece rol model alinan kisiler degil aynmi1 zamanda
glindelik hayatinda genclerin bu tiirden araglar tizerinden siklikla iletisim halinde olduklar bireylerdir.
Gengler araclariyla giindelik hayatlarini sekillendirmekte ve dolayisiyla iletisim halinde olduklarn
kisilerle de araclan tizerinden bir sosyallesme saglamaktadur.

Etno-Sembolizmin Kiiltiirel Goriiniimii: Semboller

Bir kiltiriin digsardan en kolay gozlemlenebilen unsuru nitekim sembollerdir. Kus serisi ara¢
sahipligi ile olusan kiiltiirel gostergelerden semboller temasi altinda saha ¢alismalar sirasinda siklikla
vurgulanan ve sembol niteligi tasiyan kiiltiirel unsurlar analiz edilmistir. Genglerin ortak ilgisi kus

serisi araglar etrafinda olusan ve toplumun diger tyeleri icin cogunlukla bir anlam ifade etmeyen
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semboller arastirmanin 6nemli ana temalarindan birini olusturmaktadir. Semboller kus serisi arag
kullanicilar i¢in 6zel anlamlarla yiiklii bir dizi davranig ortintiileri icermektedir. Sembolleri olusturan
alt-gostergeler su sekilde gosterilmistir:

(|
Semboller

jargon besmele

kiz tokas1
teSblh nazar boncug,l

giyirn sa¢ st111
vicut dovmes1

Sekil 6: Katilimenlarin Semboller Konusundaki Hiyerarsik Kod-Alt Kod Modelini Gosterir Sekil(Kaynak: Actkalin, 2023)

Gengler arasinda kus serisi ara¢ kullanimiyla ilgili olusan dil pratigi bulunmaktadir. Bu dil pratikleri
yalnizca grup tyeleri icin bir anlam ifade eden kelimeleri, deyimleri, aracin teknik o6zelliklerine
gonderme yapan oznel ifadeleri ve argo sozciikleri kapsamaktadir. Araclar 6zelinde olusturduklar
yeni dil kullanimlari aslinda genclerin hayati algilama ve yorumlama bicimlerinin diger bireylere gore
farklilik gosterdiginin bir bagka yansimasi olarak okunabilmektedir. Asagida genclerin araclari 6zelinde

yeniden insa ettikleri dil pratiklerinin Maxqda 2022 programindan faydalanilarak olusturulan sekli

gosterilmektedir.
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Sekil 7: Katilimeilarin Kus Serisi Araclar ile ilgili Kullandiklar1 Kavramlarin Kelime Bulutu Gérseli (Kaynak: Acikalin, 2023,
5.124)

Sekil 7de genclerin araclan icin sikhkla kullandiklar1 kavramlarin kelime bulutu goérseline yer
verilmistir. Bu kavramlar gencler icin aynm1 zamanda hayati nasil algiladiklarina dair derin anlamlar
icermektedir. Ortak begeni etrafinda bir araya gelen gencler icin bircok anlam iceren ama digerleri i¢in
bir anlami olmayan bu kavramlari, gencler sosyal yasamlarinda da sikhkla kullanmaktadir.

Sik kullanmilan kelimeler araclanin teknik ozelliklerini yansitan ifadeler olmasinin yani sira kendi

karakterlerine iliskin de bilgiler icermektedir. Ornegin bir arac1 abartil bir sekilde yere yakin kullanmak
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gercek Tofascilar, gercek olmayanlardan ayiran en dnemli 6zellik olarak kabul edilir. Ciinki makul
olan helal basik bicimde araci kullanmaktir zira yere ¢cok yakin kullanmak Dogan 3 deyimiyle serseri
arabasi olarak kabul edilmektedir.

Kus serisi ara¢ kullananlarin kiyafet (dar paca kot pantolon, beyaz spor ayakkab, sisme yelek), kisisel
aksesuarlar (yiiziik, kolye, bileklik), viicut dévmeleri ve sag stilleri gibi kisisel ézellikleriyle disardan
hemen fark edilen ve diger arag¢ kullanicilardan kolaylikla ayrilan bir yéni bulunmaktadir (Acikalin,
2023, s. 270). Kaliplagmus karakteristik zellikleriyle toplumsal alanda bir karsihig1 olan, tanimlamaya
ve tiplestirmeye uygun (Aydemir, 2014, s. 11) ézellikleriyle aragtirmanin odak noktasindaki gencler
toplumsal tip olusturmuslardir. Dogan 10 trafikte bir polis memuru tarafindan durduruldugunu
giyiminden dolay1 bir Tofasciya benzemedigi icin cezai islemlerin uygulanmadigini belirtmistir. Polis
memurunun bu davranisi Almong'in (1998) belirli sembol kiimelerini belirli kisilere atfetmenin beynin
sezgisel olarak kodlad1g1 diisiincesini akla getirmektedir.

Modern diinyada bilimsel ilerlemelerin yani sira inanc ve dini pratikler giindelik yasami sekillendirmeye
devam etmektedir. Dindarhigin 6nemli bir tezahiir bicimi olan besmele cekmek, masallah demek ya da
nazar boncugu ile kéti enerjilerden korunacagina inanmak bu gencler icinde gecerlidir. Giinkii kus
serisi bir araca sahip olmak gencler icin ayn1 zamanda kiskanilma nedenlerinden biridir. Genellikle
yakin sosyal cevrelerinin kotii enerjilerine maruz kaldiklarini ve bundan korunmak i¢in kendilerince
onlemler aldiklarini dile getirmislerdir.

Aragtirmada semboller temas: altinda kus serisi ara¢ kullamicilar ve araclar etrafinda ortaya cikan
kiiltirii paylasan grup tyeleri icin 6zel anlamlar ifade eden kelimeler, nesneler, aksesuarlar ele
alinmstir.

Sonug ve Tartigma

Nesnenin kullamim degerinin &tesine gecilerek isaret degerinin tiiketildigi ve Baudrillard'in (2018)
asinn gerceklik olarak tanmimladigi cagimizda tiiketim nesneleri, maddesel varligin yitirip simgesel
degere birinmustir. Bu kapsamda mevcut ¢alismanin konusu olan kus serisi otomobiller kullanim
degerinin disina ¢ikarak sembolik anlamlarla yiikklenmis ve ulasim araci olarak kullaniminin yaninda
isaret degeri yiiksek titketim nesnesine doniismistir.

Genglerin istekleri dogrultusunda degistirilip/donistiiriilerek kisisellestirilen otomobiller, artik
kullanicisina dair mesaj ileten iletisim araci haline gelmistir. Otomobiller tizerinde yapilan gorsellige
ve performansa dair degisiklikler, kullanicisinin biricik ve benzersiz olma arzusunu yansitir olmustur.
Modern kiiltiirlerin ortaya cikmasiyla birlikte kimlik kavrami, sosyal yasamin 6nemli sorunsalindan
biri haline gelmis ve modern kiiltiirler bireyleri biricik ve farkli olmaya zorlamistir (Simmel, 2003).
Kiresellesme, tretim sekillerinin doniigimuni degistirerek sosyal farkliliklar arasindaki keskin
siurlart bulaniklagtirmig ve kimlikler birey tarafindan insa edilen olguya doniismiistiir (Giddens,
1992). Kimligini yeniden insa etmek icin arayis icerisinde olan bireyler etnisite ve din, hayat tarz

(Giddens, 1992) ve altkiiltiir (Hebdige, 2004) gibi mikro yapilar icerisinde kiiresel kiiltiiriin énemli bir
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unsuru olan titketimle baglarini daha da giiclendirerek kendini ifade edecek en iyi titketim nesnesini
sececektir. Kimligin yeniden insa siirecinde bireyler sectikleri hayat tarz1 icerisinde farklihiklarim
yansitacak bicimde nesneler se¢gmekte ve bu nesneler iizerinden kimliklerini olusturmaktadirlar. Bu
dogrultuda yeniden kimlik insa etme siirecinde goriisiilen gencler, kendilerini ifade etme sekli olarak
kus serisi otomobilleri tercih etmislerdir.

Genglerin kendilerini ifade etme bicimi olarak sectikleri nesneler cesitlilik gostermektedir. Tarihsel
stirecte mevcut kiltiriin altinda olusan alt kiltiir grubu olarak genclik kiiltiirlerine érnek vermek bu
noktada gerekli olabilir. Ornegin sag stilleriyle dikkat ceken emo gencligi, dinledigi miizik tiirleriyle
olusan hip-hop gencligi, kiyafet secimleri ve metal aksesuar kullanimlariyla bir déneme damgasini
vuran punk gencligi, scooter ve motorlariyla dikkatleri tizerlerinde toplayan mod ve rockers gencligi
gibi kendine ait tarzlanyla toplumun dikkatini ceken genclik kultiirleri toplumda hep var olmustur
(Yaman, 2019). Bu aragtirmada goriisiilen Tofas kullanicisi olmayi tercih eden gencler, toplumda her
kesimden bireyin yer aldig1 kiiltirel genclik grubu olarak kabul edilmistir.

Arastirma kapsaminda goriisiilenlerin bircogunun ailesinde otomobile dayali mesleklerde calisanlarin
olmasi ve o alana dayal ilgileri olan kisilerin etrafinda olmasi, sembolik bir aracla erken yaslarda
tamigmalarinda etkili olmustur. Gencgler sembolik bir nesne tzerinden kendilerine yeni kimlik
yaratmakta ve bir gruba aidiyet hissetme duygusuyla goriiniir olmak istemektedirler. Diger arag
kullanmicilarindan farklihklarimi her defasinda vurgulayan gencler, benzer ilgi ve zevkleri olan
digerleriyle bir araya gelerek grup kimligi olusturmuslardir. Genclerin kus serisi araclar 6zelinde
olusturduklar1 grup kimligiyle kendilerini en iyi sekilde ifade ettikleri bir yasam tarzi oldugunu
belirtmislerdir.

Titketim nesnelerin basinda gelen cagin biiytili nesnesi otomobillerin (Barthes, 1993) kullamim
degerlerinin yaninda kus serisi arac kullanmay: tercih etmeleriyle yasam tarzlarina isaret eden
simgesel degerleri yansittigi (Bauman, 2006, s. 226) arastirma sonucundan da anlasilmaktadir.
Nesnelerin titketim olgusuyla kazandig1 simgesel degerler bir yandan bireyin benzersizligini ve farklh
olmasini vurgularken diger yandan bireylerin sosyal konumlarina ve statiilerine dair bilgiler sunarak
ait olunan gruba mensubiyeti hakkinda da fikirler vermektedir (Bourdieu, 2015, s.15). Bu noktada
kullanicis1 olduklar otomobilleriyle hem kendi bireyselliklerini ortaya koymakta hem de ortak ilgiyi
paylastiklar1 digerleriyle biitiinlesmektedirler. Gokalp'e gore grup ozel dayamisma ile birbirlerine
sikica bagli bireylerden olusurken bir grubun varhgindan bahsedebilmek icin ise iki temel 6genin
bir arada bulunmas: gerekir. Bunlardan ilki grup iiyeleri arasindaki belli bir temas, ikincisi ise bu
temas sonucunda bir etkilesimin olmasidir (Tiirkdogan, 1998, s. 138). Bu anlamda otomobilleri ile
bir sosyallesme icerisinde bulunan gengler, kendilerini toplumun diger sosyal gruplarindan ayirt
edilebilen ozellikleri ile alt kiiltiir formuna benzer ézellikler tasimaktadirlar (Hebdige, 2004).

Gengler cesitli degisikliklerle diger kullanicilardan farkli hatta essiz ve benzersiz olmayr amacladiklarin

ve digerlerinin takdirini alarak amaclarini gerceklestirdiklerini belirtmislerdir. Araclar igin taktiklar
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her bir aksesuar genclerin kisiliklerine ve karakterlerine dair maddi bir bicim kazanmaktadir. Kullanim
pratikleri dogrultusunda otomobilleri iizerinde yaptiklar1 degisiklikler bir tiir bricolage (Strauss, 1984)
yaratmaktadir. Var olan kaynaklarin yeni anlamlara ve amaclara hizmet edecek sekilde bir baglam
icerisinde yeniden dontstiriilmesi gencler icin 6nemlidir. Standart ozelliklerinden daha farkh
bicimlerle yeniden doniistiirdikleri araglar yeni kimlikleriyle 6zdeslesmektedir. Boylece farkhiliklariyla
dikkat cekme ve goriiniir olma isteklerine maddi bir bicim kazandiran gencler araclariyla taninir
olmaktan gurur duymaktadir.

Gengler simgesel olarak kimliklerinin bir uzantisi olan otomobillerini, kendilerinden bir parcaymis gibi
gormekte ve benimsemektedirler. Gencler kendilerindeki eksikligi tamamladigin distindiikleri icin
otomobillerine herhangi bir zarar geldiginde tipki kendilerine zarar gelmis gibi endise duymaktadirlar.
Araclanyla aralarinda kurduklar: bu duygusal bag nedeniyle herhangi bir nedenle satmakta zorlanan
gencler, sattiklar otomobilleri ise yillarca uzaktan takip etmektedirler.

Kus serisi araclarla olan ugrasida genclerin evli ve cocuklu olmasi énemli bir etkendir. Ginki ayhk
gelirlerinin ve ailelerine ayirmalar gereken zamanin bityiik bir kismini araglarina kullanmaktadirlar.
Gengleraraclariyla gecirilen vakti ihtiyag giderme olarak gormektedirler. Arastirmada ortaya ¢ikan diger
onemli husus otomobil tiretimi ve pazarlama sektoriinde kadin kullanicilara yonelik birtakim girigimler
olmasina ragmen genclerden bir¢cogu genellikle arabalarla olan ugrasiy: erkeklerle 6zdeslestirmislerdir.
iki kadin katilimeir bu duruma kars1 tepki gostermislerdir. Sonuc itibariyle kus serisi gibi sembolik
bir aracla goriiniir olan kadinlarin azh@ bu durumun toplum nezdinde hos karsilanmadigini ve hos
goriilenlerin ise sug ile iliskilendirildigini akla getirmektedir.

Kisisellestirilerek bircok farkli anlamlari barindiran bir nesneye déniisen kus serisi araclarin kimligi
genclerin kimligine, genglerin kimligi ise aracin kimligine doniiserek Yiicel'in (2000, s. 151) vurgulamig
oldugu insan-nesne arasinda olusan iliskiyle ortaya cikan kimlikler birbiriyle ortiismektedir. Bu
minvalde genclerin otomobillerle iliskisi farklilasmakta ve sahibi olduklar: araglara insansi 6zellikler
atfederek anlamlarla yiikli bir nesneye doniistiirmektedir. Sahiplerinin ismi yerine plakalar ile 6ne
cikan araclar, ulasim araci olarak kullanilmasinin yaninda genclerin sosyal yasamlarina hizmet eden
birer arac haline dontismustir. Edilgen bir yolculugun yerine bireyin daha etkin oldugu bir yolculuk
deneyimi sunan otomobiller kullanicisinin istekleri dogrultusunda farkl giic deneyimi de sunmaktadir
(Ruppert, 1996, s. 171). Sonug olarak gencler kus serisi araclar ile ugrasilarini hem bir yagam tarzi olarak
gormekte hem de diger bireyler tarafindan fark edilebilmenin yollarindan biri olarak bu araclar tercih

etmektedirler.
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A Qualitative Research on Tofag Car Owner Young
Individuals in the Light of Cultural Indicators®
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Introduction

Individuals who drive Tofag Bird series vehicles can be easily distinguished from other car users due to
their behaviours in traffic, and accordingly, they are exposed to some stigmatization in daily life. The
visibility of young people who drive Bird series vehicles is increasing day by day and it is thought that
these young people are building a new identity with some modifications they make on their vehicles.
On the other hand, it was expressed by the participants who chose to be bird series car users did not
prefer these vehicles only because of their cheap prices but they also preferred to drive these vehicles
because they saw it as one of the ways of coping with life by spending a conscious leisure time.

Young people use their identities, which they reconstruct with various modifications they make on their
cars, as a means of self-acceptance to the society. In this study, it is assumed that young people who
prefer to be Bird series car users and who are visible in their social lives with such an object that has a
symbolic meaning create a new culture. Since this study is a theory-based qualitative study, the data we
obtained from the field are analyzed using the Onion Model schema created by Hofstede et al..

Values are at the center of Hofstede’s Onion Model schema. Hofstede defines values as an element
that distinguishes one culture from another and cannot be changed. Values are explained as general
tendencies that contain contrasts, such as the good against the bad, the clean against the dirty, the
beautiful against the ugly, the dangerous against the safe, and are created to dominate over the

preferences of others.

*  This article is derived from a section of PhD Thesis entitled " The Bird Series Car Fans As A Youth Sub-Culture Group: The Case Of
Karaman', completed by Melek Acikalin under the supervision of Assoc. Prof. Dr. Mehmet GAKIR.
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Rituals are the essential cultural tendencies of a society as collective activities. Although social and
religious ceremonies are generally accepted as rituals, forms of greeting, welcoming ceremonies and the
ways of showing respect in a culture are also accepted as rituals.

Heroes are found in the third layer, which Hofstede et al. classify from the center outwards in the Onion
Model diagram in which they analyze cultural indicators. Hofstede used heroes to describe a character
who has an important place in the culture to which he/she belongs with his/her behaviors and words.
In the Onion Model diagram used by Hofstede et al. to analyze cultural differences, symbols are placed
on the outermost layer. Objects, artefacts or actions can become symbols loaded with meaning in order
to easily communicate cultural values, ideas and emotional narratives.

Method

The population of this study consists of 33 young individuals between the ages of 18 and 35, living
in Karaman province between the years 2022 and 2023 and prefering a symbolic tool as a way of
expressing themselves. Qualitative research methods were used in this study to understand and explore
the meaning worlds of young individuals through the ownership of a symbolic tool in the Bird series.
Data were collected using semi-structured interviews and observation techniques. The obtained data
were analyzed within the framework of the Onion Model schema created by Hofstede et al.
Conclusion and Discussion

Bird series automobiles have gone beyond their use value and turned into a form of consumption by
young people through their sign value instead of being used only as a means of transportation from one
place to another, loaded with symbolic meanings.

The bird series automobiles, which have been personalized by being changed and transformed in line
with the wishes of young people, have now turned into a communication tool that conveys a message
about the user. Both visual and performance changes made on the Bird series cars have turned them
into objects that reflect their users’ desire to be unique. Consumers who are not satisfied with the
features offered by the automobile industry have attributed new meanings to their automobiles within
the consumption culture. Bird series automobiles have enabled the young people interviewed within
the scope of the research to produce new meanings.

Accordingly, in the process of identity reconstruction, the young people interviewed in the research
preferred Bird series automobiles as a way of expressing themselves. The young people interviewed in
this study, who prefer to be Tofas Bird series car drivers, are considered as a cultural youth group that
includes individuals from all segments of society.

The fact that many of the young people we interviewed in this research work in automobile-based
professions in their families and have people with interests in that field in their lives has led them to
meet a symbolic vehicle such as the Bird series at an early age. Young individuals create a new identity
for themselves through a symbolic object and want to be visible in the social sphere with a sense of

belonging to a group. Emphasizing that they are different from other car users with their Bird series
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vehicles, young people create a group identity by coming together with other people who have the same
common interests and tastes as them. They state that it is a lifestyle in which young people express
themselves in the best way with the group identity they have created in the Bird series cars.

With the Bird series automobiles they use, they reveal their individuality on the one hand and young
people integrate with other individuals with whom they share a common interest on the other. In
this sense, young people who use their cars as a way of socialization have characteristics similar to a
subculture with features that distinguish them from other social groups of the society.

Rather than being a car user that everyone else has, young people say that they aim to be different
from other users, even unique, through various modifications on their cars. Young people said that they
achieved this goal by receiving the appreciation of others. Each accessory they have on their Bird series
cars takes a material form in terms of their personalities and characters.

In their social lives, they use their cars as a way of socialization. Young people see Bird series cars,
which they see as a symbolic extension of their identity, as a part of themselves. Since they complete
and reflect the deficiencies in themselves, young people are concerned about any damage to their Bird
series automobiles. Due to this emotional bond they have established with their cars, young people are
not willing to sell their cars.

They spend a large part of their monthly income and time on their cars rather than on their families.
Young people see the time spent on their cars as fulfilling a need. Another important finding is that
most of the young participants identify car-related occupations with men. The two female participants
who drove bird series cars reacted against this situation. As a result, the scarcity of women who are
visible with a symbolic vehicle such as the Bird series suggests that this situation is not welcomed by
society, and those who are visible are associated with crime like other male users.

Young people’s relationship with automobiles is differentiating and the Bird series vehicles they own
have evolved into an object loaded with meanings. In fact, Bird series cars have become a tool that serves
as a means of enriching social lives as well as a means of transportation for young people. As a result,
young people view their use of Bird series cars as a lifestyle and prefer them as a means of gaining

recognition from others in their society.
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