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Bu calismanin amaci, gercek ve sanal nesnelerin bir
araya gelmesi ile olusan artinlmis gergeklik

uygulamalarinin agik hava reklamciligindaki etkisini ve
o6nemini uygulama ornekleri ile belirtmektir.

Teknolojinin  ilerlemesiyle  reklam  sektériinde
alternatif uygulama yontemleri gelismektedir. Bu
baglamda Artinlmis Gergeklik (AR) teknolojisiyle
desteklenmis acik hava reklamlarn 6zellikle dikkat
cekmektedir. Cinki  bu teknolojik ydntemin
kullanilmasiyla reklam gorsellerine yeni bir boyut
kazandirilmaktadir. Béylelikle reklam Gruniinin hedef
kitleyle olan etkilesimi algisal yonden artmakta ve
izleyicinin Uriine olan bakis acisi daha kolay bir sekilde
manipile edilebilmektedir.

Sonu¢ olarak teknolojinin gelismesiyle reklam
uygulama alanlar da zamanla degismektedir. Acik
hava reklamlarina bakildiginda, artirilmis gergeklik
yontemiyle yapilanlarin klasik uygulamalara nazaran
dikkat gekici etkisinin daha ylksek oldugu bu sekilde
de hedef kitleye daha kolay ulastigi gorilmektedir.
Artinllmis gergeklik yontemiyle hazirlanan reklamlar
insanlar tarafindan biyik ilgi ve begeni gérmektedir.
Artinllmis gergeklik yontemiyle hazirlanan reklamlarin,
teknolojinin de gelismesine paralel olarak uygulama
alanin artinlmasi adina desteklenmesi gelecekte
baska uygulama yontemlerinin de gelistirilmesi adina
onemli bir katki olacaktir.

Anahtar Soézciikler: Artirlmis gergeklik teknolojisi,
reklamciligi, Reklamcilik.

Agik  hava

Abstract

The aim of this study is to highlight the impact and
significance of augmented reality applications, which
combine real and virtual objects, in outdoor
advertising through practical examples.

As technology advances, alternative applications are
being developed in the advertising sector. In this
context, outdoor advertising supported by
Augmented Reality (AR) technology is attracting
particular attention. The use of this technology adds
a new dimension to advertising visuals. The
interaction of the advertised product with the target
audience is enhanced and the viewer's perspective
on the product can be manipulated more easily.

As a result, as technology evolves, so do the
applications of advertising. Looking at outdoor
advertisements, those created using the augmented
reality method have a higher attention effect
compared to traditional applications, and thus reach
the target audience more easily. The advertisements
prepared with the augmented reality method are of
great interest and appreciation to people. Supporting
the Augmented Reality advertisements to expand the
application area in parallel with the development of
technology will be an important contribution to the
development of other application methods in the
future.

Keywords: Augmented reality technology, Outdoor advertising,
Advertising.
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1. Girig

Teknolojinin her gecen giin daha da ilerlemesi ile her alanda gelismeler olmaktadir. Teknolojik
gelismeleri yakindan takip eden ve etkilenen alanlardan biri de reklam sektoriidir. Reklam
sektort dinyadaki teknolojik gelismeleri sirekli takip ederek bu sayede gorsel uygulama
yontemlerini de glin gectikce arttirmaktadir. Artirilmis gerceklik yoéntemi, ozellikle acik hava
reklamlarindaki etkisi ile diger klasik yontemlerle yapilan reklamlardan ayrismasi ile 6n plana
cikmaktadir ve bu sayede giin gectikge daha da dikkat ¢eken bir uygulama yontemi haline
gelmektedir.

Artinlmis gerceklik teknolojisi ile olusturulan sanal goérseller gercek dinyadaki mekanlara
entegre edilerek insanlar tarafindan oldukga ilgi gérmektedirler. Artirnlmis gergeklik ile
olusturulan gorseller, sanal gerceklikten farkh olarak gercege uygun normal hayatta olan
olabilecek gorsellere uygun olacak sekilde uygulanmaktadir.

Reklam sektériinde markalarin hedef kitleye ulagsmak igin her zaman gilincel gelismeleri takip
etmesi gerekir. Bunun yaninda dikkat ¢ekici tasarimlar yaparak rakip markalardan ayrismalari
gerekir. Bunun icin tasarimlarda kullanilan gorsel metinlerin 6nemi kadar bu gorsellerin
nerede ve hangi uygulama yontemi ile sunuldugu da 6énemlidir. Dikkat ¢eken reklam uygulama
yontemleri glinimiz teknoloji caginda fotograf ve video gibi gorsellerle sosyal medya gibi
platformlarda da insanlar tarafindan paylasilarak daha ¢ok kisiye ulagsmaktadir. Bu da reklamin
glclint artirmakta ve reklamlarin hedef kitleye ulasma hizi daha da artmaktadir. Bu nedenle
reklam sektoriinde dikkat cekici uygulama yontemleri ile reklam yapmak son derece 6nemli
bir hale gelmektedir. Uygulama yontemini belirlerken uygulanacagi alani da ona goére se¢cmek
gerekmektedir. Agik hava reklamlari gunlik hayatta dikkat c¢ekerek birgok kisiye
ulasabildiginden artirilmis gergeklik teknolojisi uygulama alani olarak en ¢ok tercih edilen
mecralardan biridir.

Bu ¢alismada glinimiizde 6nemli teknolojik gelismelerden olan artirilmis gercgeklik teknolojisi
ile artirillmis gergekligin en etkili kullanim mecralarindan biri olan agik hava reklamciligi ile
baglantisi incelenerek uygulama érnekleri ile anlatiimaktadir.

Teknolojik gelismeler, insanlarin giinlik yasantilarindaki aliskanliklarini sekillendirmesinin
yaninda farkli alanlarda da degisiklikler olusturmaktadir. Teknolojinin etkiledigi alanlardan biri
ise reklam sektorudir. Ganlimizde tiketim kilttrine bakildiginda; teknolojinin reklamlardaki
etkisinin fazla oldugu goriilmektedir. insanlarin giin icerisinde siklikla karsilastiklari teknolojik
Urlinler ve reklamlar giinlik yasamin bir parcasi haline gelmistir. Bu nedenle teknoloji ve
reklam konusu pazarlama stratejisi bakimindan dikkatle incelenmesi gereken bir konu haline
gelmistir.

Rekabet halindeki markalar, hedef kitleye en etkili sekilde ulasmayi amaclamaktadir. Reklam
sektoriinin, diinyadaki tim gelismelerin ve yeniliklerin takip edilerek, sirekli olarak farkh ve
dikkat ¢ekici reklam uygulamalari arayisinda olmasi gerekmektedir. Teknolojik gelismelerin
sonucunda ortaya ¢ikan artirilmig gergeklik teknolojisinin avantajlarina bakildiginda, AR reklam
uygulamalarinin insanlarin dikkatini ¢ektigi ve olumlu anlamda marka algisi olusturdugu



gorulmektedir. Tium bunlara ragmen geleneksel reklam kampanyalari siklikla yapiimaktadir.
Bu anlamda reklam sektoriinde dijitallesmeye fazla 6nem verilmesinin saglanabilmesi igin,
dijital reklam uygulama tekniklerinin uygulamalariyla birlikte tanitiminin yapilmasi ve bu
konuya dikkat cekilmesi gerekmektedir.

Teknolojik gelismelerin desteklenmesi gelecekte farkli teknolojilerin gelistiriimesi icin de
onemli bir etkendir. Glinden gline dijitallesen yasamda, geleneksel yontemlerin yaninda
teknolojik gelismelere paralel olarak dijital farkli yontemlere de gegis yapmakta fayda vardir.
Bu sebeple glnimizin iki énemli unsuru olan agik hava reklamciligindaki uygulama
yontemlerinin artabilmesi icin artirilmis gerceklik teknolojisinin reklamlardaki etkilerinin ve
oneminin bilinirliginin artmasi gerekmektedir. Sehir merkezlerinde bulunan ve glinlik yasamin
bir parcasi haline gelmis olan acik hava reklamciliginin reklam sektériinde 6nemli bir yeri
vardir.

AR uygulamalari gibi reklam stratejilerine yonelik yeniliklerin artmasi reklam sektérinde
gelecekte baska tekniklerin yolunu da agacaktir. Hedef kitleye en kisa siirede ulasan uygulama
alanlarindan biri olan agik hava reklamciliginda, artiriimis gerceklik teknolojisi ile yapilan
reklamlarin 6nemi ve avantajlari belirtilerek AR reklam uygulamalarinin artmasi bu anlamda
onemlidir.

1.1. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin temel amaci, artirilmis gergeklik teknolojisini ve agik hava reklamciliginda AR
uygulamalarinin etkilerini ve dnemini incelemektir.

Bu temel amag dogrultusunda ulasilan alt amaglar;

e Reklam sektdriinde dijitallesmeye verilen 6nemin artmasi igin, artirilmis gergeklik
teknolojisi ile uygulanan agik hava reklamlarindaki olumlu etkilerine ve 6nemine dikkat
cekilmesi.

e Pazarlama stratejileri bakimindan, acik hava reklamcihiginda farkli uygulama
yontemlerinin artmasi gerektigi ve dikkat cekici reklamlarin marka algisindaki éneminin
belirlenmesi.

* Teknolojik gelismelerin gelecekteki énemini ve artirilmis gergeklik uygulamalarinin
reklam sektorli, sanat, egitim vb. farkli alanlardaki avantajlari belirlenerek, teknolojik
yeniliklerin desteklenmesi amaglanmaktadir.

1.2. Arastirmanin Onemi

Reklam sektoriine glinimiizde ve gelecek icin 6nemli 6l¢lide yon veren artirilmis gercgeklik
teknolojisi ile hedef kitleye daha etkili bir sekilde ulasmak mimkiin olmaktadir. O nedenle bu
konuyu incelemek reklam sektoriinin ve teknolojinin gelecekteki degisimlerine hazirlikh
olmak, yeni fikirler bulmak ve yeni reklam uygulama yontemlerini gelistirmek bakimindan
Uzerinde durulmasi gereken onemli bir konu haline gelmistir.



1.3. Arastirmanin Yéntemi

Arastirma kapsaminda elde edilen gorseller betimsel diizeyde incelenerek bulgular
sunulmustur. Betimsel arastirmalarda arastirmaya konu olan kisi veya objelere yonelik mevcut
durum tanimlanir ve ilgilenilen nitelikler 6zetlenerek sunulur (Fraenkel vd., 2012: 12). Bu
yonuyle ylrutilen ¢alisma betimsel arastirma dizeyindedir. Literatlr taramasi yontemi ile
arastirma konusu ile ilgili bilgiler incelenmistir. Makaleler, tez ¢alismalari, internet kaynaklari
vb. kaynaklardan veriler toplanarak tez konusu ile ilgili detayl bilgiler arastirilmistir. Once konu
ile ilgili detayli tanimlar yapildiktan sonra ¢alismada belirtilen konulara uygun goérsellerle ve
uygulama ornekleri ile desteklenerek konu daha acgiklayici hale getirilmistir.

2. Agik Hava Reklamciliginin Tanimi ve Onemi

GunlUmuzde gorsel iletisim tasarimi ve grafik tasarimi gibi yaraticilik gerektiren alanlarda
teknolojinin de her gecen giin ilerlemesiyle birlikte geleneksel iletisim tasarimlarina farkli
boyutlar getiren reklamciligin 6nemi her gecen gilin artmaktadir.

Babacan’a gore reklam (réclame) kelimesi Latin dilinde ¢agirmak anlamina gelmekte olan
“Clamere” sozcligiinden tliremistir ve reklamin genel tanimi ise en etkili yontem ile herhangi
bir seyin satisini yapmaktir (Babacan, 2012’den akt. Gafurogullari, 2014).

Sezer’e gore; acik hava reklamciliginin genel kapsamini “out of home” kelimesi dogru sekilde
anlatmaktadir. insanlar giinliik sehir yasaminda evden ciktiklari andan itibaren sokaklar,
binalar, alisveris merkezleri, toplu tasima araclari, istasyonlar vb. yani kisacasi tim sehirle
karsilasmaktadirlar. Bu sebeple tiim sehirde bulunan alanlar acik hava mecrasi olarak
gorilmektedir (Sezer, 2009’dan akt. Kasifoglu ve Oztiirk, 2017).

iletisim, génderici ve alici olarak adlandirilan iki insan ya da insan kitlesi arasindaki diisiince,
duygu, davranis ve bilgi alisverisi olarak tanimlanabilmektedir. Pazarlama bilimindeki
tanimlamaya gore okuyucu/izleyici/alici kitle “hedef kitle” olarak adlandiriimaktadir (Becer,
2022: 11-15).

Teknolojik uygulama yéntemlerinin gelismesiyle dijitallesen gorsel tasarimlar hedef kitleye en
etkili sekilde reklamlar sayesinde ulasabilmektedir. Bunun yani sira tasarimin en etkili sekilde
ulasabilmesi icin mecra se¢imi de uygulama yéntemi kadar 6nemlidir. Bu yonden agik hava
reklamlari ¢ok tercih edilen mecralardan biridir. Agik hava reklamlari, yasamin iginde karsilik
bulan ve tiim dinyadaki reklam sektoriinde 6nemli bir iletisim araci konumundadir.

Gunlik yasamda dis mekanlarda pano, billboard, afis vb. olarak siklikla karsimiza ¢ikan ve sehir
hayatina glinden gline daha da entegre olan agik hava reklamlari ayni zamanda kent kiltlrini
yansitarak ortamlardaki canhligi artiran, kentin vazgecilmez bir pargasi haline gelmistir.

Uriin ya da hizmet tanitimi yapmak isteyen markalar, giinliik yasamda siklikla karsilasilan agik
hava reklamlari ile istedikleri hedef kitleye diger reklam mecralarina gore daha hizli ve etkili
bir sekilde ulasabildikleri icin acik hava reklamlari en ¢ok tercih edilen reklam mecralarindan
biri haline gelmistir. Farkli teknolojik uygulama yontemleri ile birlikte etkisi her gecen giin daha
da artmaktadir.



Musteriler evde ya da is yerindeyken pencereden sokaklara bakarken, yolda yiriirken, durakta
ya da iskelede beklerken araba kullanirken, alisveris yaparken, toplu tasima araglan ile
giderken, her tirli iklimde gezerken, sevingli veya hiizinli tim ruh hallerinde, gece glindiiz
her zaman acgik hava reklamlarinin iletileriyle etkilesim halindedir. Bundan dolayi
tuketicilerden acik hava reklamlariyla daha derin disinmesi ve olgulari daha iyi
degerlendirmesi beklenmektedir (Sezer, 2009: 1-2).

Agik hava reklamlari sehrin dokusu ile butiinlesip bulundugu ortami canlandirarak ginlik
yasamin bir pargasi haline gelmistir.

3. Artirilmis Gergekligin Tanimi

Dogan’a gore; Artirilmis Gergeklik (AR) terimi ingilizce de “Augment” ve Latince de ise
“Augmentare” kelime kokenlerinden gelmektedir. Kelime anlamina bakildiginda ise artirmak,
genisletmek ve zenginlestirme anlaminda kullaniimaktadir.  Artirllmis  gergeklik
uygulamalarinda gercek Ogeler ile yapay Ogelerin birlikte kullanildigi gorilmektedir, bu
nedenle Artirilmis Gergeklik (Augmented Reality) terimi kullanilmaktadir (Dogan, 2016’dan
akt. Turker, 2021).

Azuma’ya gore; teknolojideki gelismelerle zamanla ortaya ¢ikan artirilmis gergeklik teknolojisi,
gercek diinya gorintlsl ile sanal nesneleri es zamanl olarak bir araya getirip birlestiren
teknoloji olarak tanimlanmaktadir (Azuma, 1997’den akt. Ayhan, 2019).

Azuma, artirilmis gergeklik teknolojisinde optik ve video temelli teknolojiler olarak iki grup
oldugunu belirtmektedir. Somyurik’e gore; optik ve video temelli teknolojiler arasindaki fark
gercek dlinya gorlintisi ile sanal gorsellerin bitinlestigi sahnenin gorildigi yer olmaktadir.
Optik temelli AR sisteminde gercek ve sanal gorsellerin bitinlestigi sahne AR gozlik ile gercek
diinyada gorulirken, video temelli AR sisteminde ise gorlntilerin bitinlestigi sahne tablet,
bilgisayar, mobil vb. cihazlarla gorilmesi mimkin olmaktadir (Azuma, 1997; Somyuruk,
2014’ten akt. icten ve Bal, 2017).
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Gorsel 1. Optik temelli bir artirilmig gergeklik sisteminin kavramsal semasi gérseli.
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Gorsel 2. Video temelli bir artirilmis gergeklik sisteminin kavramsal semasi gorseli.

Behringer, Mizell ve Klinker (2001)’e gore, artirilmis gerceklik teknolojisi ile sanal nesne
gorselleri gercek diinyada bulunan ortamlara yerlestirilerek, bu teknolojiyi deneyimleyen
kisilerde gercek dinyanin daha iyi algilanmasi icin sezgisel bilgiler saglanarak ayrintili
gormeleri mimkiin hale getiriimektedir (Behringer vd., 2001’den akt. Ayhan, 2019).

AR teknolojisi ile nesne, urin, figlir vb. gorseller normalde bulunmasi mimkiin olmayan
ortamlarda ve farkli uygulama boyutlari ile istenilen her ortamda gercegine uygun sekilde
yansitilabildiginden dolayi reklamlari daha da dikkat cekici hale getirmektedir. Reklam
sektoriinde artirilmis gergeklik teknolojisi ile gorsellerin en dikkat cekici uygulama alanlarindan
biri acik hava reklam alanlari olmaktadir.

Londra’da sehir merkezine kurulan yaklasik 40 metrelik dijital reklam panosu, en bulyik
artinlmis gergeklik ekrani olarak, Guinness Dlinya Rekorlar kitabina girmistir. Rekor kiran
kampanyada Abu Dabi’'nin en ikonik yerlerinden bazilarini sergileyen bir artirilmis gerceklik
teknolojisinin etkileyici deneyimi sunulmustur (Url-1).

=

Gorsel 3. Artinlmis gergeklik dijital reklam panosu.



Sanal gorsellerin gergcek zamanli nesneler ile bir araya getiren artirilimis gergeklik teknolojisini
acik hava reklam uygulamalarinda deneyimlemek insanlar tarafindan buyuk ilgi gorerek
reklamin etkilesimini artirmaktadir. Artirilmis gergeklik uygulamalarinin, teknolojinin
gelismesine paralel olarak giderek daha da ilerleyerek farkli uygulama alanlarinda da etkili bir
sekilde kullanildigi gérilmektedir.

3.1. Artinlmis Gergeklik Teknolojisinde Uygulama Teknikleri ve Yontemleri

Artirllmis  gergeklik teknolojisinde vyazilimlarla ¢alisan ¢esitli  uygulama yontemleri
bulunmaktadir. Yapilan reklamin yaratici fikirlerine gbére AR uygulama yontemi
belirlenebilmektedir. AR teknolojisinde bircok farkli uygulama yontemi bulunmaktadir.
Teknolojinin ilerlemesi ile glinden gline AR uygulama yéntemleri artabilmektedir.

Artinlmis gergeklik teknolojisinde uygulama yontemleri egitim, sanat, reklamcilik, turizm, tip
vb. birgok alanda, farkli amaglarla kullanilabilmektedir. Egitim sirasinda tablet, bilgisayar vb.
cihazlarla AR uygulamalarina baglanilmasi ile o an gergek ortamda bulunmayan nesnelerin
sanal gorsellerle bulunduklari ortamda gorebilmeleri 6grencilerin motivasyonunu artirarak
derslerin daha kolay anlasilmasini saglamaktadir. Bircok arastirmada o6grencilerin 3D
similasyonlarda etkilesim icinde olduklarini ve nesnelere ait yapisal 6zellikleri 5grenme imkani
elde etmis olduklari ifade etmistir (Keravalla vd., 2006; Theng vd. 2007; Radu, 2014).

Reklamcilik alaninda ise reklami yapilan Griin ya da hizmetin tanitimi igin reklam amaci ile
kullanilabilmektedir. AR uygulamalarinin her alanda ilgi ceken bir teknoloji oldugu
diuslintlmektedir. Feiner, son yillarda iyice gelismekte olan artiriimis gerceklik sistemi kurmak
icin gerekli olan temel unsurlar; yazilimlar, grafik bilgisayarlar, gorintiler ve izleyiciler
oldugunu belirtmektedir (Akt. Yiksel, 2017).

3.1.1. isaret¢i Tabanl Sistem

Gorintl algilama sistemi ile artirilmis gerceklik uygulamalarinda, gercek diinya gorselleri
Uzerinde sanal gorsellerin nasil duracagini hayal etmek yerine Urilinlerin istenilen ortamda
birebir nasil duracaginiinsanlara gésterebilen bir teknoloji olmaktadir. Bu yonuile reklamlarda
tiketiciye bircok yaratici fikirlerin sunulmasina olanak saglanabilmektedir. Bu kullanisl
Ozelliginden dolayr birgok marka tarafindan reklam uygulamalari olarak tercih
edilebilmektedir. Kisisellestirilmis AR deneyimi insanlar tarafindan ilgi gormektedir.



Gérsel 4. IKEA reklam kampanyasi icin artiriimis gerceklik uygulamasi érnegi.
3.1.2. Konum Tabanl Sistem

Konum tabanli artirllmis gerceklik, akill telefonlar ve tabletlerle kolay uyum 6zelligi sayesinde
konum belirleyebilmektedir. Bu sistem ile GPS, hiz 6lcim ve pusula 6zellikleri ile konum
belirlenerek, konumu belirlenmis olan nesne lizerinde kamera araciligi ile konum tarayicilarina
aktarmasi mimkiin olmaktadir. insanlar tarafindan ilgi ¢eken konum tabanli bu tarz
uygulamalar, artirilmis gerceklik alaninda en ¢ok kullanilan uygulama yontemlerinden biridir
(Kaleci vd., 2016: 3).

Konum tabanli AR uygulamalari 6zellikle turizm alanindaki uygulamalarla dikkat ¢ekici reklam
fikirlerinin sunulmasi mimkiin olabilmektedir. Bu uygulama yontemi ile cevrede bulunan
alisveris merkezleri, restoranlar, oteller vb. yerlerin reklam tanitimlarinin daha fazla kisiye
yapilmasi saglanabilmektedir.
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Gérsel 5. Konum tabanli artiriimis gerceklik uygulamasi 6rnegi.
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3.1.3. QR Kod

Amerika’da 1940 yillarinda bir marketin kullanmis oldugu barkod teknolojisi, goriinti tabanli
olan artirlmis gerceklik teknolojisinin yontemlerinden olan QR kod teknolojisinin ilkel bir
ornegi olarak gosterilmektedir. Bir Japon sirketi 1994 yilinda, tek boyutlu oldugundan dolayi
veri depolama kisminin az olmasina sebep olan barkodlarin yerine iki boyutlu barkod sistemi
olan QR kodu gelistirdiklerini agiklamislardir. QR kod ingilizce kelime agilimi “Quick Reponse
Code” olarak Turkge kelime anlami ise “Hizli Yanit” olmaktadir. QR kod artirilmis gergeklik
uygulamalarinda tarama yontemi ile verilere ulasim saglanmasi mimkiin olmaktadir (Atasoy,
2018: 43).

Gérsel 6. QR kod uygulamasi 6rnegi.

Reklamlarda uygulanan QR kodlara; akilli telefon, tablet vb. cihazlarla tarama yontemi
baglanildigi zaman, istenilen sayfaya yonlendirilerek reklamlarla ilgili daha fazla bilgiye
ulasiimasi ve belirlenen gorsellere ulasiimasi mimkin olmaktadir. QR kod teknolojisi ile
yapilan reklamlarla farkli yaratici fikirler sunma olanagi ve hedef kitle ile daha fazla etkilesim
kurma firsati saglanabilmektedir.

3.1.4. Multimedya (Coklu Ortam)

Coklu ortam tabanh artirilmis gerceklik ile, isaretleyici olarak belirlenen nesnenin (zerine (g
boyutlu olarak gosterilmek istenen objenin tam olarak konumlandiriimis sekilde gosterilerek
coklu ortam nesneleri ile desteklenebilmektedir (Kaleci vd., 2016).

Duragan sistemlere gore daha etkili bir yontem olan ¢oklu ortam tabanli AR, veriler kullanicilar
icin ¢izim, animasyon, video, goriintl, metin, ses vb. ¢oklu ortam nesneleri ile desteklenmesi
ve sunulmasi yontemi denilebilir (Atasoy, 2018: 47).
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Gorsel 7. Coklu ortam tabanh artirilmis gerceklik uygulamasi 6rnegi.

Gorintl video, ses vb. ¢oklu ortam nesneleri ile gésterilen uygulamalarin etkisi artarak bu
uygulamayi deneyimleyen kullanicilar tarafindan dikkat cekici olabilmektedir.

3.2. Artinlmis Gergeklik Teknolojisinin A¢ik hava Reklamciligindaki Onemi

Gunldmuzdeki modern diinyaya bakildiginda tiketim gindelik hayatin bir parcasi haline
gelmistir ve bu duruma paralel olarak reklam ve pazarlama onemli bir alan haline gelmistir.
Teknolojinin gelismesi ve internet platformlarinin yogun olarak kullanilmasindan dolayi reklam
ve pazarlama stratejileri bakimindan yeni mecralarin ve farkli uygulama ydntemlerinin
kullanimi miimkin hale gelmistir. Bu olanaklar reklam alaninda ¢alisan uzmanlar tarafindan
degerlendirilerek etkili bir sekilde kullanilmaktadir. Bu nedenle gergekligin sanal platformlara
tasindigi ve tiiketiciyle bulusturulan artirilmis gerceklik stratejileri Gizerine ¢alismalar giinden
giine artmaktadir. Onem verilen konulardan biri olan algI ydnetimi stratejileri ile markanin
Urin ya da hizmetini hedef kitleye tanitmak ve kitleleri etkileyerek trin ya da hizmetini 6n
plana ¢ikarmak isteyen reklam verenler artirilmis gergeklik stratejilerinden yararlanarak, bu
stratejileri tuketicilerin algisini bigimlendirmek igin kullanmaktadirlar (Erdem, 2021: 241-248).

Teknolojideki gelismelere paralel olarak reklam uygulama yontemlerinin artmasi ile reklam ve
teknoloji dengesinin de 6nemli oldugunu gostermektedir. Glinimiizde birgcok markanin
rakiplerini gecerek on plana ge¢mek icin insanlarin ilgisini ¢cekebilecek akilda kalici yontem
arayislart vardir. Gegcmisten beri en c¢ok tercih edilen acik hava reklam uygulamalarina
bakildiginda, geleneksel yontemle yapilmis olan billboard, poster vb. statik gorsellerden
olusan bir tasarim o kadar ¢ok reklamin arasinda fark edilmeyebilmektedir. Markalar igin
yaratici ve akilda kalici reklam fikirleri bulmak kadar, bulunan bir reklam fikrini dogru ve etkili
bir uygulama yontemi ile sunarak hedef kitlenin dikkatini ¢cekebilmekte cok dnemlidir.

Teknolojik gelismelerin strekli oldugu ve internet platformlarinin siklikla kullanildigi bu dijital
cagda, reklamlarinda statik gorsellerden cok dijital ortamlara dogru ilerlemesi kag¢inilmazdir.
Dijital reklam yontemlerinden en etkili olanlardan birisi ise artirilmis gerceklik teknolojisi ile



yapilan reklamlardir. Bu durumun sebebi ise artirilmis gerceklik teknolojisi sayesinde, tablet,
akilli telefon vb. cihazlarla gergek ortamla butiinlesebilme durumudur. Sanal gérselleri gérme
deneyimi yasayan kisiler, kisisellestirilmis reklamlarla marka ile bir bag kurabilmektedirler. Bu
durum AR ile yapilan reklamlarda hem akilda kalici etki hem de uzun sireli marka algisi
saglarken tanitimi yapilan Griin ya da hizmetin satin alma sirecine hizli bir sekilde olumlu
anlamda etki edebilmektedir. Ozellikle acik hava reklamlarinda biiyiik boyutlardaki dijital
ekranlarda reklam gorselleri ile etkilesime gegebilen tiketiciler igcin AR deneyimi unutulmaz
bir reklam mesajina donlsebilmektedir.

Yolda yiriirken acik hava reklamlarina insanlarin ayirabildikleri stire ¢ok sinirli olmaktadir.
Sehir merkezlerinde onlarca reklam alani oldugu disintldigliinde, markalarin diger reklam
verenlerden daha ¢ok 6n plana ¢ikacak sekilde reklam mesajlarini planlamalari gerekmektedir.
Geleneksel statik gorselli agik hava reklamlarinda, gosterilebilecek gorsel ve metin alanlari
sinirli olmaktadir. Ancak artirilmis gergeklik uygulamalari ile yapilan agik hava reklamlarinda,
QR kod yontemi ile kullanici istenilen reklam sayfasina yonlendirilerek tanitimi yapilan Griin ya
da hizmet hakkinda daha fazla bilgi saglanabilmektedir.

Acik hava reklamlari sehir merkezlerinde bulunan glin igerisinde bir¢ok insana ulasan reklam
uygulama yontemlerinden biridir. Blylk boyutlardaki reklam uygulama alanlarina uygulanan
gorseller dogru uygulama yontemi ile daha cok dikkat cekebilmektedir. Glinimize
bakildiginda sosyal medya platformlarinin yogun olarak kullanildigi gorilmektedir. Dikkat
cekici mekanlarin, kiyafetlerin vb. kisacasi glizel ya da dikkat cekici unsurlarin bircok kisi
tarafindan paylasildigi gorulebilmektedir. Bu durumda yaratici bir fikirle sunulan agik hava
reklami, bulundugumuz déneme bakildiginda dikkat ¢ekici olmasi durumunda sosyal medya
platformlari tarafindan da paylasilarak daha fazla kisiye kisa strede ulagmasi mimkin
olmaktadir.

Dijitallesen caga ve aliskanliklara bakildiginda reklamlarda teknolojinin 6nemi ve teknolojik
gelismelere paralel olarak uygulama yontemlerinin de etkilenmesi normal karsilanmaktadir.
Artinlmis gerceklik teknolojisindeki gelismelere ve insanlarin bu teknolojiye olan ilgisine
bakildiginda 6zellikle sehrin bir pargasi haline gelen agik hava reklamlarinin da AR teknolojisi
ile yapilmasi bircok avantaji beraberinde getirerek bu konuya 6nem kazandirmaktadir.

3.3. Artinlmis Gergekligin Agik hava Reklamciligindaki Etkileri

Teknolojinin ginden giline gelismesi bircok alani etkiledigi gibi reklam sektorini de
etkilemistir. Reklam verenler, reklamlarin ve rekabetin gittikce c¢ogaldigi bu ddénemde
rakiplerinden 6n plana gikmak igin akilda kalici farkli fikirlerle reklam yapmak istemektedirler.
Acgik hava reklamlarina yoldan gecen her yas grubundan insanlarin bakabilecegini
hesaplayarak, iletilerin acik ve anlasilir bir sekilde planlanmasi gerekir. Bunun yaninda
reklamlarda herkesin dikkatini cekebilecek ve merak uyandiran etkili unsurlara vyer
verilmelidir. Teknolojik gelismelerle teknolojinin insanlarin yasantisindaki kapsadigi alan
giderek artmaktadir. Glinimiiz tiketim kiltirinde reklamin ve reklamlarin uygulanma
yontemlerinin de 6nemi vardir. Artirilmis gergeklik teknolojisi reklam sektériinde yeni bir



pazarlama doénemine gegis yapildiginin bir gostergesi olmaktadir. Teknolojinin gelismesine
bagh olarak reklamlarda da degisim yasandigi gorilmektedir. Teknolojinin avantajlarindan
faydalanarak yaratici fikirli reklamlar yapmak hedef kitlenin dikkatini cekmektedir (Kése, 2017:
53-59).

Artinlmis gergeklik uygulamalar ile yapilan reklamlarin en 6nemli etkilerinden biri ise;
uygulamayi deneyimleyen tiketicilere kisisellestirilmis reklam deneyimi sunarak, her kisiye
Ozel yapilmis bir reklam hissi saglayarak marka ile bir bag olusturulmasini saglayabilmektedir.
Bu da uzun sureli olumlu marka algisi yaratmak bakimindan oldukga 6nemli bir etki sagladigini
gostermektedir. Ornegin; AR uygulamalariyla, insanlarin kendi {izerinde bir aksesuarin,
kiyafetin vb. nasil duracagini hayal etmek yerine sanal nesnelerle o anda gérebilmesi triinlerin
satisini arttirmakta da oldukga etkili bir yontem olmaktadir.

3.4. A¢ik hava Reklamlarinda Artirlmis Gergeklik Uygulamalarinin incelenmesi

Diinyada reklam sektoriinde dijitallesmeye dogru bir yonelis oldugu, artiriimis gerceklik ile
yapilan reklamlardan da anlasilmaktadir. Sehir merkezlerinde bulunan geleneksel reklamlarin
arasindan fark edilerek on plana ¢ikmak isteyen reklam verenler, farkh ve akilda kalici reklam
uygulama yontemleri arayisindadirlar. Bu sebeple artirilmis gerceklik reklamlari dikkat gekici
yonlyle giinden gline daha popiler hale gelmektedir. Teknolojik gelismelere bakildiginda;
artirilmis gerceklik teknolojisinin giinden giine geliserek gelecekte reklamlari daha fazla
etkileyecegi disunlilmektedir. Artirilmis gergeklik teknolojisi ile yapilan agik hava reklamlari
diinyanin bircok farkli sehirlerinde gorilebilmektedir.

Cagdas Sanat Miizesi (MoCAB) i¢in AR billboard uygulamasi ile bircok farkli markanin bir araya
gelmesiyle, kampanyanin yapildigi yillardaki en biyilk sanal serginin insanlara sunulmasi
amaglanmigtir. Farkh kentlerdeki panolar, posterler ve basili reklamlar; miizede bulunan
koleksiyonlardan olusan sanat eseri gorsellerine dondstirilmustir. Bu uygulama ile AR
teknolojisi ile belirlenen billboard vb. reklam alanlarina akilli telefon, tablet gibi cihazlarla
bakildiginda billboardlarda gorilen reklam gorselleri bir sanat eseri gorseli olarak
degismektedir. AR uygulamasi ile yapilan kampanya insanlar tarafindan oldukc¢a ilgi
gormustir.

Bu kampanya ile AR uygulamasina akilli telefon veya tablet gibi cihazlarla bakildiginda
belirlenen markalar ve reklam alanlarinin konumlarini gormek mimkin olmaktadir. Boylelikle
sanat eseri gorsellerini gérmek isteyen kisilerin belirlenen reklam alani lokasyonlarini AR
uygulamalarindan bulmasi mimkin olmaktadir.

AG uygulamasi ile yapilan kampanyada, sadece billboard, pano vb. reklam alanlarinin disinda
Urln gorselleri de bir etkilesim alani olarak belirlenmistir. Boylelikle billboardlarin bulundugu
kentlerle sinirli kalmayarak daha fazla kisiye ulasilmistir. AG uygulamasi ile billboard, Griin
ambalaji vb. reklam alanlarina bakinca sanat eseri gorselini cihazin ekraninda goren kisiler icin,
gorseli sosyal medyada paylasma butonu secenegi de eklenmistir. Ornegin, Gérsel 9’da
kullanicinin tabletinin kamerasiyla gektigi gériintiide Facebook ortaminda paylasabilmesi igin
bir buton goériinmektedir.
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Gorsel 9. Museum of Contemporary Art Belgrade (MoCAB) igin yapilan kampanyanin
AG uygulamasi 6rnegi.

interaktif AG uygulamasi 6rneklerinden bir digeri ise Batman icin yapilan reklam
kampanyasidir. Gorsel 10 ve 11'de gorildugi gibi, kullanici iki siper kahramandan birini
sectikten sonra, kahramanin kostiimi ile kendi poz verdigi gorintisi birlesmekte ve sanki
kendi gorselinden olusan bir film afisi olusmaktadir. Sonrasinda ise kullanicilar kendi
olusturduklari gorseli eger isterlerse sosyal medya platformlarinda paylasabilmektedir. AG
teknolojisi ile yapilan kisiye 6zel bu etkilesimli reklamlar oldukga ilgi gdrmustir.

N

Gérsel 10. Batman “Augmented Reality Super Selfies” adli kampanya icin yapiimis olan
interaktif AG uygulamasi reklam panosu 6rnegi.



Gérsel 11. Batman “Augmented Reality Super Selfies” adli kampanya icin yapiimis olan

interaktif AG uygulamasi reklam panosu 6rnegi.
4. Sonug ve Oneriler

GuUnUmuzdeki dijitallesen ¢aga bakildiginda, teknolojik gelismelerle insanlarin glnlik
yasamlarindaki aliskanliklarini da degistirdigi fark edilmektedir. Mesela akilli telefon teknolojisi
ve internet alanindaki gelismelere bagl olarak, insanlarin giin icerisinde telefonlarindaki
uygulamalarla gecirdigi streyi de etkilemektedir. Teknolojik yeniliklerle teknolojik cihazlarin
geliserek hem insanlarin ginlik aliskanliklari hem de egitim, sanat, reklamcilik vb. bircok
alandaki alternatif yontemler artarak zamanla degisebilmektedir. Teknolojik yeniliklerin
olusturdugu farkli yontemlerin ortaya ¢ikmasi durumu ise, yaratici fikirler igin stirekli farkl
uygulama yontemleri arayan reklamcilik sektori icin bir avantaj saglamaktadir. Reklamcilik
sektoriinde bu avantajlari degerlendirebilmek icin, diinyadaki tim teknolojik yenilikler ve
gelismeler her zaman yakindan takip edilmelidir.

Acik hava reklamlari, reklam mesajlarinin kisa siirede ¢ok sayida kisiye ulasabilmesi igin reklam
verenler tarafindan siklikla tercih edilmektedir. Dinyanin bircok sehrinde agik hava
reklamlarinin uygulama vyontemleri, teknolojik ilerlemelere paralel olarak alternatif
yontemlerle glinden giine gelismektedir. Acik hava reklamlarinin tanitimini, gezici ve duragan
reklam araclari ile sehirdeki bircok alanda yapmak mimkiin olmaktadir. Acik hava reklamlarini
gln icerisinde yoldan gegen her yas grubundaki insan giinlin her saati her an gérebilmektedir.
Bu yoni ile etkili bir agik hava reklamiile glin igerisinde birgok kigiye ulasilabilmektedir. Reklam
mesajinin hedef kitleye ulagsmasi kadar, reklam tanitiminin dogru goérsel ve mesajla iletilmesi
de iyi bir marka algisi olusturabilmek bakimindan oldukca dnemlidir. Ozellikle acik hava
reklamlarinin yoldan gecen bir kisinin o an dikkatini cekebilmek icin, mesaj ve gorsel cok net
olmalidir. Bu nedenle yaratici fikirlere uygun, dogru tasarim 6gelerinin uygulanmasina her
zaman 6nem verilmelidir.

Gegmisten bu yana yaygin olarak uygulanan ve sehirlerin bir pargasi haline gelen agik hava
reklamlari, teknolojinin ilerlemesiyle ginimiizde gelismeye devam etmektedir. Reklam
verenlerin rakiplerinden 6n plana c¢ikacak farkh reklam fikirleri arayisi, acik hava



reklamciliginda da bazi degisimlere yani alternatif uygulama yontemlerinin gelismesine etkisi
olmustur. Artinlmis gergeklik teknolojisi acik hava reklamlarindaki farkl alternatif uygulama
yontemlerinden biri haline gelmistir. AR uygulamalarina akilli telefon, tablet vb. ile baglanan
kisiler bir Grtiinin daha satin almadan nasil duracagini sanal olarak gercek diinya ortaminda
gorebilmeleri miimkiin olmaktadir. Bu durum kararsiz kalan tiiketicilerin hizl bir sekilde karar
vermesine yardimci olarak Griind satin alma siirecini olumlu olarak etkileyebilmektedir. AR
uygulamalari ile yapilan billboard, poster, raket vb. agik hava reklamlari ile tiketicilere
kisisellestirilmis reklam deneyimi sunulabilmektedir. Bu nedenle artirilmis gerceklik ile yapilan
reklamlarin geleneksel acik hava reklamlarina gore cok daha fazla ilgi cektigi dislintilmektedir.
Acik hava reklamlarinda artirilmis gerceklik uygulamalarinin gelismesi, hem reklam sektoriine
farkli yaratici bir bakis agisi katmasi bakimindan hem de markalarin kisisellestirilmis
reklamlarla uzun sireli olumlu bir marka algisi olusturabilmesi bakimindan énemlidir. Bu
nedenle artirilmis gergeklik teknolojisinin reklamlardaki etkisinin aragtirmalari ve uygulamalari
devam ederek bu konuya 6nem verilmesi reklam sektoriinde yeni yontemlerin gelismesine de
katki saglayacaktir.

Artinlmis gerceklik teknolojinin zamanla ilerlemesi ile ortaya cikan 6nemli teknolojik
gelismelerden biridir. Artirilmis gergeklik teknolojisi ile sanal nesneler gergek diinya ortaminda
akill telefon, tablet vb. cihazlar araciligi ile gorilerek farkh bir deneyim sunulmaktadir.
Dolayisiyla AR uygulamalari, her alanda insanlar tarafindan ilgi duyularak merak uyandiran bir
teknoloji haline gelmistir. AR uygulamalarinin algiyit ve hayal gilclni arttirdigl
duslintlmektedir. Bu yon ile AR teknolojisi bircok farkli alanda ilgi gérmeye baslamistir.

AR uygulamalari AR gozligl, AR kontakt lensi vb. gelecege yon verebilecek cihazlarin
gelisimine katkida bulunmasinin yaninda egitim, sanat, reklamcilik, turizm vb. alanlarina da
farkli bir bakis agisi ile yeni yéntemlerin gelismesinin de yolunu agmaktadir. Ozellikle egitim
alaninda AR uygulamalarinin motivasyonu artirarak dersleri 6grenmeyi kolaylastirdigi
dislntlmektedir. Artirlmis gerceklik teknolojisinin gelismesi beraberinde gelecekte
yapilabilecek baska teknolojilerinde fikirlerinin de gelismesini saglamaktadir. Bu sebeple
artinlmig gergeklik teknolojisinin gelismelerinin ve arastirmalarinin devam etmesi, gelecegin
teknolojik buluslarinin gelisimi agisindan da 6nemlidir.
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