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Degisen Diinyada Dijital Defile
Gosterileri: Covid-19 Etkisi

Digital Fashion Shows in a Changing World:
The Effect of Covid-19 Disease

6z

Tum dinyayi etkisi altina Covid-19 virlisl sebebiyle meydana gelen kiresel salgin diinya gene-
linde hem can kayiplarina yol agmis hem de halk sagligini tehlike altina almistir. Diinya Saglk
Orgutt (WHO) tarafindan kiresel salgin ilan edilen pandemi siireci yalniz saglik alaninda degil
sosyal, kiltlrel ve ekonomik alanlarda da etkilerini gostermistir. Salginla birlikte pek ¢cok etkinlik
ve organizasyon igin belirsiz bir stire¢ baglamistir. Ozellikle Covid-19 etkilerinin yogun oldugu
donemlerde bazi etkinlikler iptal edilmis bazilari ise ertelenmistir. Ancak moda endustrisi gibi
ekonomide buyik pay sahibi sektorlerdeki etkinliklerin iptal edilmesi daha blylk olumsuz-
|uklara yol agacagindan etkinlikler icin alternatif ¢ézim arayiglarina gidilmistir. Bu dogrultuda,
salginin seyri ve yogunlugunun arttigi donemlerde halk sagligini korumak adina degisim gos-
teren etkinlikler arasinda moda gdsterileri olarak bilinen defileler de yer almaktadir. Bu calig-
mada, Covid-19 pandemi déneminde olusan degisimin etkisiyle dijital ortamlarda diizenlenen
defileler ele alinmistir. Calisma, salgin sartlarinda yapilan dijital defiler ile bu defilelerin farkli
sunum bigimlerini irdelemek amaciyla yapilandiriimistir. Tarama yonteminden yararlanilan bu
arastirma kapsaminda, literattirde yer alan glindeme dair gtincel makalelerden olusan veriler,
gorsel kaynaklar, haber kaynaklari ve elektronik veriler incelenip degderlendirilmistir. Calismada
orneklendirmek Uzere, moda sektoriine oncilik eden, taninirhgr yiksek ve moda trendlerini
belirlemesiyle moda otoriteleri olarak bilinen moda markalarina ait dijital defileler segilmistir.
izlenen ydntem dogrultusunda nitel bir bakis agisiyla ele alinan galismada, pandemi kosullarina
uyum saglanarak diizenlenen farkli tiirden dijital defileler glincel veriler lizerinden 6rneklendiri-
lerek yorumlanmistir.

Keywords: Dijital Moda Tasarimi, Defile, Sanal Defile, 3D Defile, Covid-19

ABSTRACT

The global epidemic caused by the coronavirus disease 2019 virus, which has affected the whole
world, has both caused loss of life and endangered public health throughout the world. The pan-
demic process, which was declared a global epidemic by the World Health Organization, has shown
its effects not only in the field of health but also in the social, cultural, and economic fields. With
the epidemic, an uncertain process has started for many events and organizations. Some events
have been canceled, and some have been postponed, especially during periods when the effects
of coronavirus disease 2019 were intense. However, since the cancellation of events in sectors
that have a large share in the economy, such as the fashion industry, will lead to greater negativi-
ties, alternative solutions have been sought for the events. In this direction, fashion shows are
among the events that change in order to protect public health during the course and intensity of
the epidemic. In this study, fashion shows organized in digital environments with the effect of the
change that occurred during the coronavirus disease 2019 pandemic period were discussed. The
study was structured to examine the digital fashion shows held under epidemic conditions and
the different ways and methods followed in the presentation of these digital fashion shows. In the
study, different types of digital fashion shows organized by adapting to the pandemic conditions
were interpreted by exemplifying current data. The study was structured to examine the digi-
tal fashion shows held under epidemic conditions and the different presentation styles of these
fashion shows accompanied by models. Within the scope of this research, which used the litera-
ture review method, the data consisting of current articles on the agenda in the literature, visual
sources, news sources, and electronic data were examined and evaluated. As an example in the
study, digital fashion shows of fashion brands, which are known as fashion authorities with high
recognition and determination of fashion trends, were selected. In the study, which was handled
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with a qualitative perspective in line with the method followed, different types of digital fashion shows organized in accordance
with the pandemic conditions were interpreted by exemplifying current data.

Keywords: 3D fashion show, COVID-19, digital fashion design, fashion show, virtual fashion show

Giris

Ozellikle endustrilesmis toplumlarda bireylerin  neredeyse
tamami ginlik hayattaki aktivitelere, ortak yasam alanlarindaki
sosyal, kilturel, fiziksel, psikolojik ya da ekonomik kosullara bagl
olarak isteyerek ya da istem disi modayla bir sekilde ytiz ylize kal-
maktadir (Cegindir, 2017, s. 15). Fransizca'da La Mode olarak kulla-
nilan modanin, ingilizce karsihigr “fashion” olup “usul, adet, bigim,
sekil, tarz, Uslup; davranis, kibar sinif hayati, Gst tabaka, yiksek
zUmre” gibi anlamlari bulunmaktadir (Barbarosoglu, 2004, s. 27).
DSnmezer (1984, s. 265) ise moday! “Toplum Uyelerinin davranig
ve hareketlerini belirleyen kurallardan olan moda, orf ve adetler
ve glindelik konular Uzerinde sosyal bakimdan onaylanan gegici
degisikler” olarak ifade etmektedir. Moda kavrami genel olarak 6rf
ve adetler ile toplum Uyelerinin hareket ve davranis bigimlerin-
deki gegici degisiklikler, kisa streli yenilikler olarak tanimlanirken,
modanin beraberinde getirdigi degisimlerin hayatin her alanina
etki ettigi sdylenebilir. ilgili literatiir incelendiginde, mobilya,
elektronik ve endUstriyel tiim alanlarla birlikte kullanilan modanin
zaman igerisinde ¢ogunlukla giyimle 6zdeslestirilen bir kavram
haline geldigi gorilmektedir (Arat, 2016, s. 17). Waquet ve Lapor-
te’a (2011, s. 8) gore glinimUzde moda terimi, tekstil diinyasi ve
giysi sunumundaki yenilik ve yaraticihgr ifade etmede kullanilan
bir arag haline gelmistir.

Moda sisteminin ayakta kalmasi igin ekonomik getiri saglama
potansiyeline sahip, tlketicilerde satin alma istegini arttiracak
araglarin basinda giysi gelmektedir. Genellikle kiiresel boyutlu
moda Ureticileri giysiyi “moda kavrami” ile paketleyerek gorsel
etkileme, tatmin olma, sinif ve statl elde etme gibi insanlarin
arzuladigi kisisel doyum ihtiyacini beden imaji tGzerinden karsi-
lamaktadir. Bu sayede para kazanan giysi Ureticilerinin yapmasi
gereken sey ise tlketicinin gldilenmesi ile olusan arzi karsila-
maktir (Ceginidir, 2017, s. 21).

Giysi, moda kavraminin hayat buldugu Paris’ten yola ¢iktiginda
Urtn olarak adlandiriimasa da pazarlama kavraminin ortaya ¢ik-
maslyla birlikte kisa slirede Urtine donidsmdis ve dinyaya yayil-
mistir. Moda kavrami ile beraber giysi Giretiminin endstriyel Griin
yasam dongUslU adimlarini birgok sektorden once kurguladidi
gorilmektedir. Bu kurgu geredi moda yenilik adi altinda degisim
ve farklili§i pazarlayarak Griin yagsam dongusini kendisi olustur-
mustur. Bu bakis agisi ile moda trlin yasam dongusintn Orta
Gag'dan itibaren kendi rekabet kosullarini hazirladigr séylenebilir
(Cegindir & Cakmak, 2018, s. 22).

GUnimuz rekabet kosullari s6z konusu oldugunda tlketici istek
ve davraniglarini dikkate almak marka yaraticilari, tasarimcilar ve
perakendecilere onemli avantajlar saglamaktadir. Yasam tarzi,
yas gruplari ve drlnlerle ilgili sosyal doygunluklara gore bireylerin
moday1 benimsemeleri ve bu stirecin yayllmasi degiskenlik gos-
termektedir. Bununla birlikte, markalarin ve tasarimcilarin hem
kaynak cesitliligi hem de yaraticilikla ilgili pek gok konudan yarar-
lanabilmesi sebebiyle modanin farkli tlke ve zamanlarda degis-
ken ozellikler gosterdigi soylenebilir (Crane, 2003, s. 16). Giysi
markalarinin danigsmanlari bir yandan markanin tasarim finans ve

pazarlama gibi temel bolimleri ile ilgili calismalar yaparken diger
taraftan toplumun gelecek on yillik edilimlerine bakarak tiketici
gruplarina iligkin 6zellikleri incelemektedir. Bu alt arastirmalar
sonucunda tasarimci ve tasarim ekibi belirlenen gruplara yone-
lik kreasyonlar hazirlayarak sunduklari defilelerle bu kreasyonlari
hedef kitleyle bulustururlar. Defilelerin hemen ardindan sunulan
yenitasarim ya da stiller ilk kez denenmek Uzere, segilmis 6zel kisi
yadagruplaraverilir. Buislem marka ya da kisiler tarafindan istege
gore yapilir. Tasarim ya da stilin benimsenmesi durumunda hem
ilk kullanicilar hem de tasarimcilar “trendsetters” olarak adlandi-
rilan trend yaraticilari unvanini elde ederler (Cegindir & Cakmak,
2018, s. 24). Tum bu yonleriyle defilelerin moda endUstrisine
onemli katkisi olan etkinler arasinda oldugu sdylenebilir. Ancak
saglik ilk sirada olmak Uizere ekonomi ve sosyal yasami da etkile-
yen Covid-19 virlisiinlin ortaya gikmaslyla mevcut diizen yeniden
sekillenmeye baglamig ve kokll degisimler yasanmistir. Bu dog-
rultuda virlisin meydana getirdigi etkiler yalniz saglik ve ekonomi
alanlarinda sinirli kalmayip sosyal ve kiltlrel yasamla birlikte
bireysel ve toplumsal alanlarda kokli anlayis degisikliklerine yol
acmistir (Alpago & Alpago, 2020, s. 101). Toplum sagligini koru-
yabilmek i¢in organizasyon ve festivallerin yani sira agik ve kapali
mekanlarda izleyicilerin bir araya geldigi tiim etkinlik ve program-
larin iptali veya ertelenmesi s6z konusu olmustur. Film festivalleri,
yarigsmalar, sanat fuarlari, spor turnuvalari, sergiler, bienaller, kon-
serler ve moda defileleri ziyaretgilerin saghgini koruyabilmek igin
ileri tarihlere ertelenmis ya da iptal edilmistir (Kahraman, 2020, s.
95). Bu baglamda tim diinyayi ve her alanda yapilan etkinliklerin
gidisatini degistiren Covid-19 virlsiinun defileleri de farkh boyut-
lariyla etkiledigi soylenebilir.

Bu ¢alismada, Covid-19 pandemi doneminde salgini kontrol altina
almak amaclyla yapilan uluslararasi ve sehirler arasi seyahatler-
deki kisitlamalar, zorunlu karantinalar, sokaga gikma yasaklari,
bulas riski sebebiyle konulan sosyal mesafe uygulamalari gibi fak-
torler ve alinan tedbirlerin olusturdugu kosullarin defilelerde de
meydana getirdigi degisiklikler dijitallik baglamiyla ele alinmakta-
dir. Calisma kapsaminda Covid-19 etkisiyle yapilan dijital defiler ve
bu dijital defilelerin izleyiciye nasil sunuldugu arastiriimigtir.

Yontem

Bu caligmanin amaci Covid-19 pandemi strecinin, defile gosteri-
lerine iliskin yansimalarini irdelemektir. Calisma, yontem ve izle-
nen yol dogrultusunda nitel bir bakis agisiyla ele alinmistir. “Nitel
arastirma sosyal ya da beseri bir problemi, bireylerin ya da gurup-
larin atfettigi anlamlari kesfetme ve anlamaya yonelik bir yakla-
simdir” (Creswell, 2017, s. 4). Arastirmada tarama yonteminden
yararlanilmig ve bununla birlikte literattirde yer alan glindeme dair
glncel makalelerden olusan veriler, gorsel kaynaklar, haber kay-
naklari ve elektronik veriler incelenip dederlendirilmistir. Calig-
mada, pandemi kosullarina uyum saglanarak diizenlenen defileler
uygulanma bicimlerine gore orneklendirilerek yorumlanmistir.
Bu arastirmanin, Covid-19 pandemisinin de etkisiyle degisen ve
degismekte olan diinyada defile gosterilerinin durumunu konu
edinen arastirmalara 6nctlik etmesi nedeniyle 6nem arz ettigi
soylenebilir.
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Bu calisma kapsaminda, moda sektoriine dncilik eden, tanmirhigi
ylksek, moda trendlerini belirlemesiyle moda otoriteleri olarak
bilinen moda markalarina ait tasarimlarin sergilendigi defileler ele
alinip, aktarilmak istenen konu bu kriterler dogrultusunda ornek-
lendirilmistir. Defileler, markalarin tercih ettigi dijital kaynakli gos-
terilerdeki gesitliligi gostermek amaciyla farkli sunum bigimlerini
ortaya koyacak sekilde secilmistir. Covid-19 etkisiyle farkli sekil-
lerde sunulan bu gosteriler, moda markalarinin ve tasarimcilarin
tercihleri dogrultusunda dijital olarak ortaya koyulmustur. Bu
calisma kapsaminda dijital defile gosterileri sunum bigimlerine
gdre gruplandinlmistir. ilgili literatir incelendiginde, dijitalligin
sagladigi olanaklarin ¢ok cesitli oldugu goézlemlenmekle birlikte
dijital defilelerin yaygin olarak tg farkl bigimde diizenlendigi soy-
lenebilir. Bunlar, canli manken ile yapilan dijital defileler, sanal
manken ile yapilan sanal defileler, hibrit yapidaki dijital defileler
olarak gruplanarak sunulmustur.

Galismada, Dior'un Sonbahar-Kig (Autumn-Winter) 2020/2021
Haute Couture: “Le Mythe Dior Koleksiyonu, Viktor&Rolf’'un
Sonbahar-Kis  (Autumn-Winter) 2020/2021 Haute Couture:
“Change” Koleksiyonu, Ozlem Stier'in ilkbahar-Yaz 2021 Koleksi-
yonu: “Triyanda,” Mehtap Elaidi'nin ilkbahar-Yaz 2021 Koleksiyonu:
“Oze DOnls #Backtopointzero,” Hanifa'nin 3D sanal defilesi (vir-
tual fashion show): “Pink Label Congo,” Niyazi Erdogan’in ilkba-
har-Yaz 2021 3D Koleksiyonu, Ralph & Russo’nun Sonbahar-Kig
2020/2021 Haute Couture Koleksiyonu, Damat Tween, ilkba-
har-Yaz 2021 Koleksiyonu, Fashionnovation ve Bigthinx karma
sanal defilesi olmak Uzere dokuz adet sanal defileye yer verilmis-
tir. Dijital defilelerin ve tasarimlarin olusturulmasinda markalarin
moda tasarimcilari ve pazarlama ekiplerinden isimler yer almistir.
Bunlar, Maria Grazia Chiuri (Dior), Viktor Horsting ve Rolf Snoeren
(Viktor&Rolf) Tamara Ralph ve Michael Russo (Ralph and Russo),
Anifa Mvuemba (Hanifa), Fashionnovation ve Bigthinx karma
sanal defilesinde yer alan farkli markalarin tasarim ekipleri, Vildan
Yildirnm (Damat Tween, Orka Holding pazarlama iletisim direk-
tor) Ozlem Siier, Mehtap Elaidi ve Niyazi Erdogan’dir.

Defile Gosterilerine Genel Bakis

Giyim modasinin gelismesi ve sekillenmesinde cesitli toplumsal
olaylarin ve kiltirel 6zelliklerin etkili oldugu soylenebilir. Pek ¢ok
alanla birlikte moda sektorinin de gelisiminde Sanayi Devri-
mi’nin rol oynadigi anlasiimaktadir. Sanayi Devrimiyle birlikte pek
gok teknolojik gelisme yasanmis ve bu dogrultuda yasanan degi-
siklikler giyim kusam aligkanliklarinin ortiinme ve korunmanin
Otesinde zevk ve bedeniye hitap eden bir anlayisa dénlismesine
neden olmustur. Giyim modasinin, toplumlarin sosyo-kdlturel,
siyasal ve ekonomik durumlariyla etkilesim halinde olmasi sebe-
biyle, kendini ifade etme bigimi veya sosyal statl belirtme araci
olarak kullaniimasi s6z konusu olabilmektedir. Literatlirden elde
edilen verilere gore modanin gegmisten glinimuize kadar strekli
bir degisim iginde oldugu ve toplumsal veya bireysel amaglarla
kendini ifade etmede kullanildigi gorilmektedir (Arat, 2016, s. 22).

Bltlnsel bir iletisim tirU olarak ele alinan “moda ve giyim” moda
markalarinin olusmasina imkan taniyarak markalarin sagladigi
kimlik, imaj ve stati ile sosyal etkilesim iginde olan bireylere ken-
dini ifade etme firsati vermektedir. Ureticiler ve tasarimcilar bu
yondeki yaratimlarini, kiltlr, statl ve sosyal sinif sembolleriyle
olustururken, markalar ise moda ve giyim unsurlarindan yarar-
lanarak hem kendilerini yansitmakta hem de tlketicilere sosyal
kimlik kazandirmaktadir (Davis, 1992, ss. 17-18). Giyimden akse-
suara genis bir trin gesitliligiyle hazirladiklarini nemli ve degerli
birer nesneye donistliren ve onlarin talep gérmesini saglayan
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moda tasarimcilarinin temel gdrevi giysiyi moda yapan, tanitan
ve yayllmasini saglayan kisilerle calisarak kazang elde etmektir
(Cegindir & Cakmak, 2018, s. 36). Bu dogrultuda tasarimci, Gri-
ninl tasarlarken toplumun beklentilerini kendi yaraticiligi ile
yorumlamakta, sosyo-kdltlrel, teknolojik ve estetik degerleri
de goz 6nline alarak, uluslararasi moda merkezlerinin belirledigi
moda trendlerini tasarimlarinda kaynak olarak kullanmaktadir
(Civitei, 2004, s. 90). Bununla birlikte yeni giysi tasarimlarinin
tanitimi yaygin sekilde piyasaya sirtlmeden 6nce yapilan defile-
lerle tanitilmakta ve alicilarina sunulmaktadir. Uriinlerin satisini
gerceklestirmek icin moda dergilerinin, magazin gazetelerinin
ya da kataloglarin eslik ettigi bu seri ¢alismalar, moda urUnleri-
nin tiketiciyle bulugmasini saglayan iglerdir. Giysi modellerinin
satisi ile Uin kazanan ve yillik koleksiyon hazirlama yoluna giden ilk
modaci Charles Frederick Worth olarak bilinmektedir. Worth ile
baslayan defile anlayisi ve koleksiyon hazirlama stireci zamanla yil
icinde belirli zaman araliklarina ve mevsimlere bdéltnerek giini-
mize kadar gelmistir (Pektas, 2006, s. 57).

Turk Dil Kurumu’na (ty.) gore “Giyecekleri tanitmak amaciyla
mankenlerin yaptiklari gosteri, giyim gosterisi” anlamina gelen
defilenin s6zllk anlami; “Yeni giysi modellerini tanitmak amaciyla
mankenlerin yaptiklari gdsteri, moda gdsteri gegidi, giyim gos-
terisi”dir (Milli EGitim Bakanhgi (MEB), 2011, s. 2). Withrow (2008,
ss. 3—-4) ise defileyi “Moda gosterileri, moda tasarimcisinin kiya-
fet, ayakkabl, sapka vs.lerini bir podyumda sundugu gorsel etkin-
lige verilen ad; sahneye koyma ya da reklam etkinligidir” seklinde
tanimlamakta ve defile yapilmasinin baglica nedenini, modayla
ilgili gorsel bir ifade sunmasi olarak agiklamaktadir. Boylelikle
defileler gelecek sezon moda trendleri ve tahminleri hakkinda
bilgi sunarak asil amaci olan pazarlama iglevini, tGrlnleri tiketici-
lere ve perakende alicilara satma yoluyla yerine getirmektedir.

GUnUmuzde “defile” s6zcligu icin cogunlukla gosteri (show) keli-
mesi kullanilmaktadir. Bu durum, yeni sezonun giysilerinin genel
bir tanimi olmadigini ve moda sovlarinin gergekten bir gosteriye
dontstirtldigint ifade etmektedir. Bu gosterilerde tasarimcila-
rin hayal glgleri ile yenilik adina ne kadar ileri gidebilecekleri gos-
terilir. Son yillarda tasarimcilarin gogu gtizel sanatlar okulu, moda
ve tekstil bolimlerine agirlik vererek sanat egitimi almaktadir.
Bununla birlikte bircok sanatginin da tasarim alanina yonlenme-
siyle moda gosterilerinin kavramsal sanat sergileriyle benzerlik
gosterdigi soylenebilir (Pektas, 2006, s. 190). Bazi tasarimcilar,
moda koleksiyonlarini sanat eserleri ve sanatgilarla gdsteri amagli
is birliklerine dayali olarak olusturabilmektedir ancak bu Urtinler
nadiren moda pargalari olarak gortlmektedir. Bunlar giyilmek
Uzere degil, giysilere iliskin alglyl zenginlestirmek amaciyla hazir-
lanmaktadir (Renfrew & Renfrew, 2014, s. 32). Moda gosterilerinin,
koleksiyon kdltirtnin onemli bir pargasi haline gelmesine katki
saglayan bazi moda tasarimcilari ise metro, otopark, stadyum,
veya depo gibi sira disi mekanlarda, koleksiyonu en etkili sekilde
gosteren isiklandirma ve muzik esliginde ilgi gekici bir ambiyans
yaratarak gosterilerini sunmaktadir (Sorger & Udale, 2013, s. 176).
Moda endUstrisi, tasarim asamasindan isletmelerdeki yénetim
ve insan kaynaklarina, pazarlama asamasindan tanitim asama-
sina kadar pek gok slreci icermektedir. Moda dergileri ve gaze-
telerde haberciler, editorler, mankenler, modeller yer almakta;
fuar, defile gibi organizasyonlarda da birgok insan galismaktadir
(Pektas, 20086, s. 3). Moda haftalarinda Uretilen igerikler sayesinde
ise sanatsal, kiltlrel ve sosyal pek ¢ok deger paylasilarak kisiler
arasi etkilesime agik bir ortamin olustugu soylenebilir. Sektorde
yer alan markalar ve tasarimcilar hazirlanan koleksiyonlari profes-
yonel bir bakis agisiyla katiimcilara sunarak Urlnlerini hikayeler
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esliginde pazarlamaktadir. TUm bu organizasyonlar sayesinde
farkli katmanlari igeren, bilgi aligverisine zemin hazirlayan ve
moda giysilerinin satisina odaklanan etkilesimli ortamlarin olug-
tugu ifade edilebilir.

Covid-19 Pandemi D6neminde Yapilan Dijital
Defilelerile ligili Bulgular

20. ylizyilda yasanan Urln satis bicimi ile Grin ve Uretim tipin-
deki degisimler, hem pazar ¢zelliklerinin hem de pazarlama tek-
niklerinin gelismesini saglamistir. Kiiresellesmeyle birlikte bilgi
teknolojileri ve fiyata dayali rekabet stratejileri ile olusturulan
hizli moda anlayisindaki trlin yonetim stireci, daha iyi yasama ve
saglikli olma istegi gibi degisimi tetikleyen nedenlerle karmasik
bir yapiya dontdsmdustir. Gegmiste Ureticiler sadece fiyat ve kalite
degerini muisteriye sunma refleksiyle Uretim yaparken, gini-
muizde anlamlandirma, tasarlama, deneyimleme, yayginlastirma
gibi bir dizi ilave degeri Urlintin her adimiyla beraber sunabilmek-
tedir (Cegindir & Cakmak, 2018, s. 46).

Giyim ve tekstil firmalarinin yansitti§i yeniliklerle birlikte tasarim-
cilarin Urettigi fikirlerin, reklam ve tanitimlarla kitlelere ulastiril-
masl ve “yeni” olana 6zendirilmesi suni bir ihtiyag olarak tlketiciyi
cezbedebilmektedir. Strekli olarak yeni moda giysilerin piyasaya
cikmasiyla kisiler, hizla yeni olana ulasmak ve godunluktan ayri
diismemek igin televizyon, medya ve defileler yoluyla kendisine
sunulan giysileri elde etmeyi hedeflemektedir. Firmalar ve tasa-
rimcilar aracilidiyla yeniligin kitlelere sunulusu sirasinda kullanilan
imaj, kisilerin ona ulagsma egilimi gostermesini saglayan en gicli
etkenler arasinda yer almaktadir (Barbarosoglu, 2002, s. 54).

GlnUmUuzde giderek gosteri (show) haline gelen defileler belli
moda merkezlerinde yapilan moda haftalarinda sunulmaktadir.
Markalar ve tasarimcilar kendi tasarimlarini ortaya koymak ve
dikkat cekebilmek icin moda merkezlerinde gerceklesen moda
haftalarina diinyanin farkli yerlerinden katilmaktadir. Bu sebeple
blyUk bir ¢caba ve yaris icinde olduklar gorilmektedir (Pektas,
20086, s. 57). Ancak tim dinyayi etkisi altina alan ve 2019 yili-
nin Aralik ayinda ilk kez Cin, Wuhan'da baslayan Koronavirlis'lin
(Covid-19) neden oldugu salgin, tim sektorleri oldugu gibi moda
diinyasini da etkilemistir. Bu salgin sebebiyle Diinya Saghk
Orgiitii (WHO) tarafindan, 30 Ocak 2020°de uluslararasi éneme
sahip bir halk saglhigi acil durumu (PHEIC) ilan edilmistir (Wang &
Wang, 2020, s. 1). Pandemi olarak adlandirilan donemde ulusla-
rarasi ulasim kisitlamalari, kiiresel ekonomik faaliyetlerin yavasla-
masina neden olmustur. Bunlara ek olarak Covid-19'un en onemli
etkilerinden biri gerek tiketicilerde gerekse firmalarda salgindan
dolayi panik ortaminin olugsmasidir. Glinkd pandemi alisilagelmis
tlketim kaliplarini bozarak pazarda beklenmeyen olaylarin yasan-
masina neden olmustur (McKibbin & Fernando, 2020, s. 45). Bu
durum moda endustrisindeki markalarin ve tasarimcilarin kolek-
siyonlarini tanittiklari defile gosterilerini de etkilemistir. Pande-
minin olusturdugu riskli kosullardan halk sagliginin etkilenmesini
onlemek icin hem agik hem de kapali alanlarda diizenlenen pek
cok etkinlik ve organizasyon gibi defileler i¢in de farkli sunum
arayiglari s6z konusu olmustur. Koronavirlis pandemisi bazi defi-
lelerinin iptal edilmesine neden olmakla birlikte, moda enddstrisi-
nin devamlilgi icin fiziksel defilelerden dijital uygulamalara gegis
yapilmistir. Bu sebeple, aslinda pandemiden c¢ok daha onceki
donemlerde baslayan dijitallesme slrecinin, salginla birlikte hiz
kazanarak defilelerde de yayginlastigi gozlemlenmistir.

Tum dinyada dizenlenen defilelerdeki degisimler ve gelecekte
yasanmas! muhtemel olan degisimlerle ilgili dizenlenen “Vogue

Global Conversations” adli sGylesiye Balenciaga’dan Cédric Char-
bit, Chloé&’den Natacha Ramsay-Levi, Balmain’dan Olivier Rous-
teing gibi modaya oncllik eden markalardan isimler katimistir.
Ramsay-Levi'nin sdylesideki “Moda defilesinin dederli oldugu
konusunda hemfikiriz saniyorum. Toplulugu bir araya getirebildi-
giniz, insan hassasiyetinin dne ¢iktigi bir an bu. Tabi ki dijital de bu
etkiyi percinliyor ve Olivier'in de dedigi gibi, belki de artik defileleri
deneyimleme bicimimizin degdismesi, bir anlamda daha kapsayici
olmasi gerekiyor.” seklinde yer alan ifadesiyle dijitallesmeye bagli
olarak hem defilelere hem de defileleri deneyimle konusunda
yasanan degisikliklere dikkat gektigi sOylenebilir. Balmain mar-
kasindan Oliver Rousteing ise “Dijitalin daha az duygusal oldu-
gunu distinmiyorum. Dijitali, hayallerinizi bir sonraki noktaya
gotirebilecediniz bir deneyim olarak gortyorum.” ve “.Duygular
degisiyor. insanlar 6nceden defile sonunda alkisliyordu, simdi Ins-
tagram’liyorlar, ki bu da baska turlt bir duygu. Gelecekte illlst-
rasyon ve dijitalle bu tlrden bir duyguyu uyandirmanin yollarini
bulacagimizdan eminim.” sozleriyle hem fiziksel ortamdaki defi-
leler ile dijital defileler arasindaki mekansal ayrima hem de sanal
gercekliklerdeki potansiyel gelecege isaret etmistir. Rousteing’a
gore fiziksel defilelerde kurulan etkilesime bagl duygusal iletisi-
min zamanla dijital defilelere de yansitiimasi mimkin olabilecek-
tir (Vogue, 2020). Fuat Firat ve Schulltz’a (1997, s. 188) gore ise
tlketiciler, sahip olmak istedikleri yasantilar igin sosyal gerceklik-
ler icinde kendilerine yer edinmektedir. Tuketiciler, yapilandiriimig
ve dayatilmak istenen bir sisteme dahil olmak yerine iletisimin
oldugu ortamlari tercih edebilirler. Bu sebeple marka ve pazar-
lama alanlarinin, degisen sartlara gore tasarim, yatirim ve iletisim
araglarinda dinamik ve esnek bir yol izlemeleri gerekmektedir.
Bu dogrultuda, diinyada meydana gelen degisikliklere teknolojik
gelismeler dogrultusunda adaptasyon saglamak kaginilmaz bir
gereklilik haline gelmistir. Ozellikle Covid-19 salgininin yayilma-
siyla birlikte tim diinyada diizenlenen dijital defileler ile yeni nor-
mal strecine girildigi ve dijitallesme slirecine defilelerin de dabhil
oldugu gozlemlenmektedir. Her ne kadar pandemi kriziyle dijital-
lesme stireci hizlanmis olsa da geleneksel hale gelen moda hafta-
larinda yapilan fiziksel defilelerden tamamiyla kopulmus degildir.
Pandemi kisitlamalarinin azalmasiyla markalar fiziksel defileler
yapmay! strdiirmis ve yalnizca dijital platformlarda gergeklesen
defilelere olan ragbet azalmistir. Fiziksel defilelerin yarattigi etki-
lesime acik gosteri atmosferi moda endUstrisinde 6nemli bir yere
sahip olmakla birlikte gelecekteki dijital defilelerin bu konuyla
ilgili yenilik ve gelismelere agik oldugu distintdlmektedir.

TUm gelismeler dogrultusunda dijital defileler olarak adlandirilan
gosterilericin markalarin farkli sunum teknikleri kullandiklari g6z-
lemlenmistir. Calisma kapsaminda, moda otoriteleri olarak bili-
nen moda markalarinin sergilendigi dijital defile gosterilerinden
ornekler ele alinmistir. Gosterilerdeki gesitliligi gostermek ama-
ciyla farkli sunum bigimlerini ortaya koyacak sekilde farkli moda
markalari ve platformlar segilmistir. Covid-19 etkisiyle sunulan bu
dijital gosteriler sunum bigimleri géz online alinarak gruplandiril-
mistir. Bu baglamda markalarin ve dijital gosteri platformlarinin
manken ve mekan kullaniminda farkli yollar izledigi soylenebilir.
Dijital defilelere iligkin veriler incelendiginde mankenler esliginde
sunulan gosterilerin genel olarak Ug farkli bicimde dizenlendigi
gorilmektedir. Bunlar, canli manken ile yapilan dijital defileler,
sanal manken ile yapilan sanal defileler, hibrit yapidaki dijital defi-
leler olarak gruplanarak bu ¢alisma kapsaminda ele alinmigtir.

Canli Manken ile Yapilan Dijital Defileler
Giysi koleksiyonunun tasarim, Uretim ve teshir asamalarinda
oldukga 6nem tasiyan unsurlardan biri mankenlerdir. Mankenler
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genel olarak Ug sekilde gruplandirilabilir. Bunlar; canli mankenler,
cansiz prova mankenleri ve sanal mankenlerdir (Cegindir, 2017,
s.72).

Canli mankenlerle giysi tanitiimasi 6zellikle I. Dlinya Savasi sonra-
sindaki ekonomik, sosyal ve psikolojik agidan yasanan degisimlerle
sekil kazanmistir. Sonraki donemlerde canli mankenlerle dizen-
lenen defileler modada tanitimlarin yapilmasini olanakh hale
getirmis ve moda diinyasinda bir uygulama olarak defilelerin yer-
lesmesini saglamistir (Evans, 2005; aktaran Pektas, 2006, s. 125).

GlnUmuzde de canli mankenler, tasarim ve Uretim siireglerinde ya
da pazarlama stirecinde farkl amaglara hizmet etmek tzere kulla-
nilabilmektedir. Markalarin kendi hedef kitlesine gore belirlenen ve
standart 6lgllere sahip olan canli mankenler, tasarim stlirecinde,
ortaya gikarilan Urtnlerin kontrol ve degerlendirilmesi amaciyla
kullanilabildigi gibi pazarlama asamasinda Urinlerin tanitilmasina
da katki saglamaktadir. Canli mankenler ayni zamanda model ola-
rak da adlandirilabilmektedir (Cegindir, 2017, s. 72).

Belirlizaman ve araliklarla sistematik bir sekilde dlizenlenen moda
defileleri zaman icinde degisik ozellikler gostermeye baglamistir.
GUnUmuzde sunulan defilelerin 20. yizyilda dizenlenen defile-
lerden temel farki koleksiyonlarin tanitilma amacindan ¢ok med-
yada poplulerlik kazanma amaciyla dizenlenmeleridir (Girsoy,
2010, s. 25). Teknolojik gelismelerle birlikte 21. ylzyil gereklilikleri
dogrultusunda satis ve pazarlama tekniklerinin medyada etkili
kullanimi sayesinde moda markalari deder kazanmaktadir. Bu
dogrultuda, 6zellikle Covid-19 pandemi doneminde, moda mar-
kalari satig ve tanitim performanslarini korumak adina defilelerini
dijital ortamlarda gerceklestirme yoluna gitmistir. Cinki uygu-
lanan seyahat kisitlamalari ve karantinalar, alicilar ve tedarikgiler
arasindaki iletisim araglarinin da degismesine neden olmustur.
Boylelikle dijital uygulamalarin kullanimi artmis; dijital ¢agi hiz-
landiran gevrimici, mobil ve sosyal medya pazarlamasi kisa bir
slirede gelisim gostermistir (He & Harris, 2020, s. 179).

Covid-19 pandemiddneminde halk saglhigini korumak adina alinan
onlemler ile yapilan ulusal ve uluslararasi kisitlamalar ve karanti-
nalar sebebiyle hazirladigi koleksiyonlari canli mankenler Uze-
rinde dijital defileler ile sunan marklardan biri Christian Dior'dur.
Koleksiyonda yer alan tasarimlar Jacqueline Lamba, Lee Miller ve
Dora Maar gibi sanatgilardan ilham alarak ortaya ¢ikmistir. Stirre-
alist bir bakig agislyla hazirlanan “Le Mythe Dior” filminde oyuncak
bebek gardirobundan ¢ikmis gibi goriinen minyatlr pargalar da
yer almaktadir (Lofficiel, 2020).

Sonbahar-Kig 2020/2021 Paris Haute Couture Moda Haftasi kap-
saminda tanitilan Dior koleksiyonu, Covid-19 salgini nedeniyle
canl mankenlerle kisa film benzeri bir video ile dijital ortamda
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izleyiciye sunulmustur (Gorsel 1.). Markanin pandemi siirecindeki
bu girisimi fiziksel defileler disinda da moda Urtnlerinin tanitil-
masl! ve yayginlasmasinda farkli yollar izlenebileceg@ini kanitlar
niteliktedir. Glinki modanin kendisi de farkli kollardan olusan
cok kapsamli bir olgudur. Buna bagli olarak, koleksiyonlarin tani-
tilmasinda sezonun havasini yansitan ve bitiinlik iginde yazilan
birtakim hikayeler ve kahramanlar etkili olabilmektedir. Moda
tasarimcilar tarafindan tasarlanan imajlar, sinema, reklam ve
video klip gibi iletisim araglariyla tanitilabilmektedir. Kullani-
lan iletisim araglarinin modada yukaridan asagiya degil yatay bir
yayllma etkisi sagladi§i soylenebilir. Clinkdi modanin Grlind olan
giysilerin hedef kitlesi, artik sadece Ust sinif tiiketiciler degil, orta
gelir dlizeyine sahip, kimlik arayislarini stirdiren genis kitlelerdir
(Pektas, 20086, s. 58).

Koronavirls'iin sebep oldugu salgin dénemindeki olaganisti
degisimi koleksiyonuna yansitarak canli mankenlerle dijital
defile yapan bir diger 6rnek ise Viktor & Rolf markasidir. Viktor &
Rolf, emojileri kullandi§i tasarimlarinda UGg farklh ruh halini ele
alan bir koleksiyon olusturdugunu ifade etmistir. Sonbahar-Kig
2020/2021 Viktor & Rolf Haute Couture “Change” koleksiyonu
ozel bir dijital sunumla sergilenerek geleneksel podyum anlayi-
sini degistiren oncilerden olmustur. Koleksiyon, her biri farkl bir
ruh halini simgeleyen Ug farkli mini gardiroptan olusturulmustur.
Farkh ruh halleri ile olusturan tasarimlardan ilk grup pandemi
glinlerinde pek ¢ok kisinin asina oldugu UzlntU, 6fke hissi gibi
kasvetli ruh halini; ikinci grup celiskili duygulari; tGgtincd ve son
grup ise sevgiyi yansitmak tzere hazirlanmistir (Viktor ve Rolf, t.y.)
(Gorsel 2).

Viktor & Rolf, dijital defilenin ilk agilisinda pandemi déneminin
kasvetli havasini, lacivert saten bir elbise ile Uzerindeki yagmur
bulutu gorselleri ile yansitmistir. Bu grubun ardindan gelen tasa-
rim; pembe renklerden olusan, degdisken ve karmasik duygulari
ruh halini temsil eden dijital platformlardaki emojilerle olusturul-
mustur. Son olarak da irk, yas, cinsiyet vb. 6zellikler olmadan tim
insanlarin sevmeye ve sevilmeye layik oldugunu gosteren kalpli
elbiseyle sevgi iceren mesajlar iletilmistir. Viktor & Rolf, Covid-19
pandemisiyle birlikte yasanan degisimlere isaret ederek “Degisim
gereklidir, gevremizdeki diinya hizla degisiyor” ifadesiyle markanin
bakis acisi ve vizyonunu ortaya koymustur. Haute couture kolek-
siyonunda bu bakig agisini yansitmak isteyen marka, dijital defile
sirasinda es zamanli agiklamalar yaparak defileye iligkin 6zellik-
leri, kullanilan detaylari ve iletilmek istenen mesajlari seyirci ile
paylasmistir.

Hizla yayilan Covid-19 pandemisiyle birlikte tim dlinyada oldugu
gibi Turkiye'de de moda endUstrisi ve bu kapsamda yapilan defile
gosterilerinde degisikliklere gidildigi gorilmektedir. Bunun en

Gorsel 1.

Dior, Autumn-Winter 2020/2021 Haute Couture: “Le Mythe Dior” (Dior, 2020).
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Gorsel 2.

Viktor&Rolf, Autumn-Winter 2020/2021 Haute Couture: “Change” (Horsting & Snoeren, 2020).

kapsamli 6rnegi olarak “Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul
(MBFWI)” adli organizasyon gosterilebilir. Tlrkiye'de 30’un Ustiinde
tasarimci ve tasarimci markasinin katildigr Mercedes-Benz Fas-
hion Week Istanbul (MBFWI) moda haftasi dijital platform Gzerin-
den gerceklesmistir. Defilede, 2021 ilkbahar-Yaz sezonuile birlikte
2020-2021 Sonbahar-Kig koleksiyonu ve sezonsuz (season-free)
koleksiyonlarin sunumu da yapilmistir. Galataport istanbul, Top-
hane-i Amire Kiltlr ve Sanat Merkezi'nde gergeklestirilen defi-
lelere ait videolar organizasyonun web sitesi lzerinden seyirciye
ulastinlmistir. Defileler ve tasarimcilara iliskin gortntdlerin yer
aldigr dijital MBFW/'a canli yayin ile eslik edilmistir. Canli yayin-
lar ile sergilenen koleksiyonlarda, moda endustrisindeki degisim,
inovasyon ve dijitallesme sireci gibi konularla birlikte 6ze donUs,
cinsiyet ve ekolojik konular da ele alinmistir.

Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul (MBFWI) moda haftasinda
yer alan tasarimcilar arasinda Ozlem Siier yer almaktadir. Tasa-
rimcinin “Triyanda” adli ilkbahar-Yaz 2021koleksiyonu, “Merce-
des-Benz presents Ozlem Sier” defilesiyle sunulmustur. Ozlem
Suer, kadinin yeni diinya igerisindeki arayis yolculugunu konu ola-
rak isledigi bu koleksiyonda ipek tafta, ipek organze, jakar, brokar
gibi malzemeler ile gri, bakir, gold, beyaz, siyah gibi renkler kul-
lanmistir. Etkinlige 6zgii hazirlanan videoda Ozlem Siier'in tasa-
rim sUreci ve bu sirece ait detaylar da aktarilmistir (Erler Tekstil,
2020). (Gorsel 3).

Turkiye'de gerceklestirilen Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul
(MBFWI) moda haftasi kapsamindaki tasarimcilardan bir digeri ise
Mehtap Elaidi'dir. Pandeminin etkisiyle herkesin evlerinde kalarak
ruhsal arinma yoluyla 6zliine déndidgu donemi konu alan Mehtap
Elaidi bu stirecin yansimalarini ilkbahar-Yaz 2021 koleksiyonu ile

aktarmak istemistir. Canli mankenler ile hazirlanan ve dijital ola-
rak sunulan bu defilede #Backtopointzero koleksiyonu izleyici
karsisina gikarilmistir (Trendus, 2020). (Gorsel 4).

Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul (MBFWI) moda haftasinda
ilkbahar-Yaz 2021 “#backtopointzero” koleksiyonu ile yer alan
tasarimci Mehtap Elaidi’nin bu koleksiyonda 6ze donis tema-
sini ele aldigi ve bu dogrultuda oncelikle kendi markasinin 6ztine
donerek Covid-19 pandemisinin yansimalarini iceren adimlar
attigr soylenebilir. Agirlikli olarak beyaz rengin, poplin kumas-
larin, desenli ve temel (basic) pargalarin kullanildigi bu koleksi-
yonda, markanin énceki koleksiyonlarinda ikonik hale gelen bazi
parcalara da yer verilmistir. Hem defilenin yapilma seklinde hem
de tasarimcinin koleksiyonunda Covid-19 etkilerinin gorildigu
gozlemlenmistir.

Covid-19 pandemisinin getirdigi kisitlamalar sebebiyle defile gos-
terisini dijital ortamda gerceklestiren bir diger marka ise Damat
Tween'dir. Onemli Tirk markalari arasinda yer alan Damat Tween
adli marka 2021 ilkbahar/Yaz sezonu igin hazirladigi koleksiyonu
dijital ortamda izleyiciye sunmustur. Marka, Tirk ve yabanci
olmak tzere 17 canli mankenin katilimiyla gergeklestirdigi defileyi
sanal ortamin olanaklariyla dijital bir zeminde sergilemistir. Bu
baglamda markanin canli mankenler ile dijital ortamda sergiledigi
defilede mekansal olarak markaya 6zel hazirlanan sanal gorseller
kullaniimistir (Gorsel 5).

Pandemi sebebiyle ilkbahar-Yaz 2021 defilesini sanal olarak ger-
ceklestiren Damat Tween markasi yeni koleksiyonunu tanitmak
igin konum olarak italya’yl segmistir. Lokasyon olarak bu bélge-
nin secilme sebebinin, hem italyanin modanin merkezlerinden
biri olmasi hem de markanin global pazarlardaki payinin artmasi

Gorsel 3.
Ozlem Suer, llkbahar-Yaz 2021 Koleksiyonu: “Triyanda” (Stier, 2020).
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Gorsel 4.
Mehtap  Elaidi,

ilkbahar-Yaz
#Backtopointzero” (Elaidi, 2020).

2021 Koleksiyonu: “Oze  Déniis

olarak ifade edilmistir. Yeni nesil kumaslari kendi stilini yansita-
cak sekilde yorumlayan marka, konforlu ve sik olarak tanimladigi
tasarimlarindan olusan koleksiyonunu yesil ekran teknolojisi kul-
lanarak italya sokaklarinin sanal gériintiileri esliginde tanitmistir
(Gzcan, 2020).

Damat Tween markasinin pandemi doneminde hazirladigi kolek-
siyona ait sanal defile gosterisi (Virtual Runway) dijital platformlar
araciligi ile markaya 6zel olarak yaratilan italya sokaklarinda ger-
ceklestirilmistir. Bu gosteriyle Turkiye'de bir ilk olarak greenbox
(vesil ekran) teknolojisiyle 3. boyuta tasididi ifade edilmistir. Defi-
lede, Pisa Kulesi, tarihi gesmeler, pizza restoranlari, dondurmaci-
lar ve motosikletler gibi italya’yl simgeleyen diinyaca tinlii 6geler
kullanilarak dijital kompozisyonlara yer verilmistir. Son yillarda,
Damat Tween'in italyadaki basarisina atfen sanal ortamda olus-
turulan defilede, markanin yeni nesil kumaglarla Itks ve konforu
yansittigi sdylenebilir. Tum dlinyadan davetlilerin es zamanli ola-
rak izledigi sanal defilede, markanin koleksiyonuna ait toplamda
28 tasarim sergilenmistir (Demirdren Haber Ajansi (DHA), 2020).

Sanal Manken ile Yapilan Sanal Defileler

Kawamura (2016, s. 135) “Moda defilesi Grlinln, canli modellerle
tstiinde sunulmasidir. lyi bir defile, moda hakkinda bir beyanda
bulunur ya da daha genelde 6nermeler yapar ayni zamanda birey-
sel ve belirli Griinleri bu yorumlari desteklemek ya da 6rneklemek
icin sunar” seklinde yaptigi defile tanimlamasinda defilenin canli
mankenlerle yapilan bir sunum oldugunu belirtmistir. Ancak son
yillardaki teknolojik gelismelerle birlikte moda endustrisinde

Gorsel 5. )
Damat Tween, Ilkbahar-Yaz 2021 Koleksiyonu (Tween, 2020).
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bilgisayar programlarindan yararlanildigi goriilmektedir. Bilgisa-
yar programlari araciligiyla gelistirilen sanal mankenler ise Griin
gelistirme ve kontrol agsamalarinda kullanilmakta ve sanal defile-
ler ile koleksiyonlar tanitiimaktadir (Cegindir, 2017, s. 72).

TUm dUnyay! etkisi altina alan Covid-19 salgini sebebiyle alinan
onlemlerve kararlar, moda endustrisine dahil olan defile gosterile-
riyle ilgili degisikliklere neden olmustur. Salginin yayilmasini 6nle-
mek ve halk saghgini korumak amaciyla bazi tasarimci ve markalar
hazirladiklari koleksiyonlari canli mankenlerle dijital ortamlarda
izleyiciyle bulustururken bazilari ise tamami sanal mankenlerle
dijital ortamda olusturulan sanal defileler sunmusglardir.

Covid-19 pandemi kosullarinda sanal mankenlerle sanal defile
hazirlayan markalardan biri Hanifa'dir. Hanifa markasinin kuru-
cusu Anifa Mvuemba, Pink Label Congo adi verdigi koleksiyonunu
hazirlanan 3D video gorselleri ile Instagram Live'da izleyiciye sun-
mustur. Hanifa markasinin bu sunumu modanin yeni normalinde
nelerin mimkin olabilecegini agikga gosteren bir defile olarak
degerlendirilmektedir (Elle, 2020).

Sosyal mesafe kurallarinin geleneksel ve yiz ylize defile goste-
rilerini sinirli hale getirdigi Covid-19 pandemi strecinde, Hanifa
markasi ylksek teknoloji yaklagimi ile yeni koleksiyonunu sun-
dugu sanal defile ile moda dlinyasinda oldukga ilgi cekmis ve sos-
yal medyada adi duyulan defileler arasinda yer almistir. Hanifa’nin
dijital platformda yayinladi§i sanal gosteri hem ilgi ¢ekici hem
de ilging olarak nitelendirilmektedir, glinkd giysiler sanal man-
ken Uzerinde boyutlandiriimis olsa da sanal defilede herhangi bir
manken figlrd gorilmemektedir. Diiz ve yalin bir arka fon Uze-
rinde hareket halinde olan tasarimlarin her bir detayi gergekgi bir
sanal gorintiyle aktariimistir (Gorsel 6).

Covid-19 salgini stirecinde sanal mankenler ile gerceklestirilen bir
diger defile gosterisi de Fashionnovation ve Bigthinx is birliginde
organize edilen karma sanal defiledir. Fashinnovation, moda ve
inovasyon ekosistemlerinden gelen yapilari bir araya getirerek
girisimci ve yaratici zihinleri, daha strdurilebilir ve kapsayici bir
endUstriyi tesvik eden, dinyanin 6nde gelen kiresel platform-
larindan biridir. Fashinnovation tarafindan diizenlenen “2. Wor-
Idwide Talks” adli etkinligin ilk glininin kapanisinda gercege
meydan okuyan bir sanal (3D) defile diizenlenmistir. Bu defilede,
moda teknolojisi sirketi Bigthinx ile isbirligi iginde, sanal giysiler
tasiyan sanal modeller sanal bir podyumda yGrimustir (Gorsel 7).
Fashinnovation’in teknoloji ve surdurdlebilirlik odakli tartisma-
laryla birlikte yurttltlen bu etkinlikte sanal olarak dizenlenen
panellerin isleyisine paralel bir anlayis benimsenmistir. Diinya
Cevre GUnlU’'nde (World Environment Day) gergeklesen defile
gosterisinde alisilageldik moda podyumlarindaki uygulamala-
rin aksine dislk cevresel etki ve yogun estetik 6geler ile birlikte
okyanus grafikleri kullaniimistir.

Sanal defilenin is birlikgilerinden Bigthinx, “Sanal insanlar, dijital
giysiler, suirlikleyici moda gosterileri ve donlstmsel sanal aligveris
deneyimleri icin yapay zeka ve bilgisayar vizyonu” kullandiklarini
ifade etmistir. Bigthinx’in kurucu ortaklarindan Shivang Desai’ye
gore Bigthinx teknolojisinin temeli, 2D goriintilerden bilgi ¢ikar-
mak ve bunlari 3D’ye donUstlrmektir. Bigthinx, viicut taramalari
ve yUz tanima ozelliklerini kullanarak gergekei 3D avatarlar yarat-
maktadir. Desai, ortak galisma ve sanal bir defile yaratmanin en
blyik zorlugunun 6grenme egrisi oldugunu ifade etmistir. Desai,
canli mankenlerle yilz ylize yapilan klasik defile gosterilerinin
genellikle giysiler, stil ve mekan tasarimi igin son dakika dizen-
lemelerini tetikledigini, sanal defilede ise katilimci tasarimcilarla
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Gorsel 6.
Hanifa, 3D Virtual Fashion Show: “Pink Label Congo” (Mvuemba, 2020).

Gorsel 7.
Fashionnovation & Bigthinx, 3D Virtual Fashion Show (Fashionnovation, 2020).
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katl bir programa ihtiya¢ duyuldugunu belirtmistir. Bu sebeple,
kiyafetleri dijital olarak olusturmak ve gosterinin koreografisini
yapmak igin planli ve yeterli bir zaman ¢izelgesi olusturmanin
onemli oldugunu ifade eden Desai sanal defilelerin ylritilmesine
iliskin dnemli aktarimlarda bulunmustur.

Fashionnovation ve Bigthinx is birliginde gerceklestirilen sanal
defile gosterisindeki tasarimlari sergilemek lizere toplamda pod-
yumu 10 sanal manken avatar olarak dijital ortamda yaratiimistir.
Tasarimlarini sunan markalar arasinda Sauipe Swimwear, Artist
Jason Naylor/Jason Naylor Studio, Niki by Niki Srinivasa, Olistic
The Label, DiFiore New York, Awaytomars, Satya Beachwear, Sho-
hei, Jennifer Ritz ve Helen Couture yer almistir. Defile gosterisiigin
secilen sarkiyla uyum iginde ytrlyen sanal mankenler ve grafiksel
Ogelerle olusturulan podyum ortami sanal defilenin ¢ok yonli bir
produksiyon kullanilarak ortaya koyuldugunu gostermektedir. Bu
podyum, moda enddistrisinin gelecegine bir bakis olarak degerlen-
dirilebilir. Hem teknolojik gelismeler hem de devam eden kiiresel
salgin nedeniyle, 6zellikle “Moda aylari” boyunca yapilan defileler
de dahil olmak Gizere sanal etkinliklerin “yeni normal” olarak devam
edebilecedi ifade edilmektedir. Desai de, sanal defile gsterilerinin
yuz yuze podyumlarin populer olarak tamamlayici unsurlari haline
gelecegini tahmin ettigini belirtmistir (Montalti, 2020).

Covid-19 pandemi donemi yasanirken dinyanin farkli yerle-
rinde oldugu gibi Turkiye'de de tamami sanal mankenler ile sanal
ortamda sunulan defileler yapiimistir. Dijital ortamda 3D gizim
programlari ile hazirlanan sanal defilelerden biri tasarimci Niyazi
Erdogan’in koleksiyonuyla olusturulmustur. ilkbahar-Yaz 2021
koleksiyonunu 15. Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul etkin-
liginde dijital platformlar Uzerinden yayinlayan Niyazi Erdogan
koleksiyonunda Istanbul’'un Tatavla bdlgesini ele almistir. Tasa-
rimcl, karantina ve kisitlamalarin etkisiile 2020 yilina her anlamda
damgasini vuran pandemi slrecinin izlerini tasiyan bir koleksi-
yon hazirlamistir. Niyazi Erdogan, tamamini 3D olarak hazirlayip
sundugu defilede hem koleksiyonuyla hem de mimari kimligini
yansittigi mekan tasarimi ile dijital bir performans sergilemistir
(Gérsel 8). Niyazi Erdogan’in sanal ortamda hazirlanip sunulan ilk-
bahar-Yaz 2021 koleksiyonunun dijital gésterimi ile ilgili gorusleri
su sekilde olmustur: "Bu sezonun en dnemli 6zelligi ilk defa dijital
olarak gerceklesen Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul’a ben
de tamami dijital ortamda Uretilmis bir koleksiyon ve defileyle

katiliyorum. Pandemi stirecinin etkileri tim diinyada dijitallesme
gereksinimlerini artirirken, tasarim tretiminin de geleneksel yon-
temlerden ayrisip yeni bir vizyona dénlismesi gerekliligine bir
cevap oldu.” (Esquire, ty.).

TUm dinyayla birlikte Tirkiye'de de pandemi slirecinde yasanan
kisitlama ve karantinalarin etkisi, Niyazi Erdogan koleksiyonuna
da yansimis ve tasarimcinin yaraticiligin sinirlarini agan tasarim-
lari teknolojik imkanlardan yararlanilarak izleyiciye sunulmustur.
Niyazi Erdogan’in tamami sanal olarak tretilen koleksiyonu Tatavla
bolgesindeki seramik ve mozaik yapilardaki desen ve formlardan
etkilenerek olusturulmustur. Koleksiyonda agirlikli olarak bu sera-
mik kaplamalardaki yesil ve turuncu gibi toprak tonlarinin yaninda
mavi, mor, pembe gibi renklere de yer verilmistir. Niyazi Erdogan
tasarimlarinda genel olarak gorilen rahat ve sportif kesimler bu
koleksiyonda da 6n plana ¢ikmistir. Tasarimlarda spiral ve dairesel
kesitler kullanilarak hacimli gérinimler elde edilmigtir.

Hibrit Yapidaki Dijital Defileler

Dinyay! etkisi altina Covid-19 pandemi doneminde markalarin
dijital defile sunumlariyla ilgili farkh yol ve yontemler gelistirdigi
gorulmektedir. Bazi marka ve tasarimcilar gergek mekanlarda
canl mankenlerle hazirladiklari defile gosterilerini dijital olarak
sergilerken bazilari ise sanal mankenler kullanarak dijital géste-
riler sergilemistir. Ancak teknolojinin sagladigi imkanlar ile bun-
larin harmanlanmasiyla ortaya ¢ikan dijital sunumlar da defile
anlayisina farkl boyutlar getirmistir. Bu tlr gosterilerde hem canli
mankenler hem de sanal mankenler kullanilarak hibrit bir yapiya
sahip dijital defilelerin sunuldugu g&zlemlenmistir. Tirk Dil Kuru-
mu’na (ty.) gére melez anlamina gelen “hibrit” yapi, farkl tirlerin
bir arada kullanilmasiyla olusan dijital moda gosterileriicin uygun
bir ifade bigimi olarak dustnulebilir.

Pandemi kosullarina bagli olarak kisitlamalarin yogun oldugu
donemlerde dijital ortamda farkli yontemleri harmanlayarak
koleksiyon sunumu gergeklestiren Ralph & Russo markasinin
sunumu hibrit yapidaki dijital defilelere 6rnek olarak verilebilir.
Ralph & Russo (ty.) Covid-19 salgininin getirdigi zor zamanlarda
insanlari hayal kurmaya, fantezi diinyasina siginmaya ve bunun
da Otesine bakmaya tesvik eden bir koleksiyon hazirlamigtir.
Dogal diinyanin genis kapsamli gtzelligini ve teknolojik gelece-
gini yansitan marka Sonbahar-Kis 2020/2021 Haute Couture
koleksiyonunda izleyiciye 6zel bir deneyim sunmayi amaglamistir.

Gorsel 8. )
Niyazi Erdogan, llkbahar-Yaz 2021 3D Koleksiyonu (Erdogan, 2020).
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Gorsel 9.
Ralph & Russo, Sonbahar-Kis 2020/2021 Haute Couture Collection (Ralph
& Russo, 2020).

Marka, hazirladigi dijital gésteride iki farkli yontem kullanarak hib-
rit yapida bir defile sergilemistir. Koleksiyonun bir bdlimd canli
mankenlerle hazirlanirken diger bolimU ise sanal olarak yarati-
lan bir avatar manken ile dijital ortamda izleyiciye sunulmustur
(Gorsel 9).

Ralph & Russo’nun Sonbahar-Kig 2020/2021 Haute Couture
koleksiyonunun sunulmasinda kullanilan Afrika kokenli Hauli adli
avatar, geleneksel Swahili dilinde gii¢ ve gligcten sonra anlamina
gelen bir kadin tlrlintn yansimasi olarak yaratiimistir. Markanin
ilham perisi olarak gorllen avatar Hauli'ye sanal ortamda tasarla-
nan giysiler giydirilerek diinyanin yedi gagdas harikasi olarak belir-
lenen yerlerde moda ¢ekimleri olusturulmustur. Dinyanin dort
bir yanina cesaret ve pozitif degisim getiren glizel ve ilham verici
kadin temasindan yola ¢ikan marka, gortintste zit iki boyutu bir-
lestirerek, ilk dijital defile deneyimini sunmustur. (Ralph ve Russo,
ty.). (Gorsel 10).

Gorsel 10.

Covid-19 salgini sebebiyle klasik anlayisin disinda, ayni gdsteri
icinde farkli iki bolim olarak hazirlanan Ralph & Russo’nun Sonba-
har-Kig 2020/2021 Haute Couture koleksiyonu moda diinyasina
hibrit yapida karma bir dijital defile anlayisi sunmustur. Koleksi-
yonun bir bolimU canli mankenlerle alisilmis bir dijital sunumla,
diger bolim ise marka igin ilk defa tasarlanan bir avatar ile sanal
ortamda bir araya getirilerek sergilenmistir. Ralph & Russo marka-
sinin kreatif direktorlerinden Tamara Ralph 2020-21 Sonbahar-Kig
Haute Couture koleksiyonunda kullandigr avatar ile Taj Mahal, Cin
Seddi, Kolezyum, Misir piramitleri gibi farkli bélgelerdeki diinya-
nin yedi harikasini konumlandirarak izleyiciye sunmustur. ilham
verici kadinlarin ruhundan etkilenerek yaratilan avatarin sergile-
digi tasarimlar pembe, lila, mavi, sari gibi pastel tonlar esliginde,
hareketli ve hacimli bir koleksiyon ile olusturulmustur (Gorsel 11).

Yasanan Covid-19 pandemisinden onceki dénemlerde baslayip
pandemi kisitlamalariyla hiz kazanan dijitallesme sirecinin defi-
lelerde kullanilabilecek yaratici fikirleri ortaya gikardidi soylenebi-
lir. Dijital gosterilerin beraberinde gelen yeni fikirlerin zamanla ve
deneyimle gelecekteki defilelerin gelisimine ve gesitliligine katki
saglayacagi dislintlmektedir. Gergek ile sanal olani birlestiren ve
hayal glictinin sinirlarini zorlayan dijital sunumlar da hem tasa-
rimcilar hem de izleyiciler tarafindan takip edilebilen gosteriler
olarak moda endustrisinde yerini almistir. Bu yontyle pek ¢ok
sektdrde oldugu gibi moda sektoriinin de dijitallesme yolunda
attigi adimlarla iginde bulunulan ¢agin ve ortaya gikan durumlarin
gereklerine uyum saglama gabalari gortlmektedir.

Sonug ve Oneriler

Dlinya genelinde saglik sorunlarina ve can kayiplarina yol agan
Covid-19 virlist nedeniyle ortaya ¢ikan salgin tim dinyay etkisi
altina almistir. Hizla yayilan viriis sebebiyle Diinya Saglik Orgiiti
(WHO) tarafindan 11 Mart 2020 tarihinde kiiresel salgin (pandemi)
ilan edilmistir. Covid-19 pandemisi birlikte sosyal ve ekonomik

Ralph & Russo, Sonbahar-Kig 2020/2021 Haute Couture Collection: Hauli, Taj Mahal (Ralph & Russo, 2020).

Gorsel 11.

Ralph & Russo, Sonbahar-Kis 2020/2021 Haute Couture Collection: Hauli, Cin Seddi (Ralph & Russo, 2020).
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alanlarda pek ¢ok olumsuz etkiler meydana getirmistir. Salgin;
ayni zamanda toren, festival, fuar, sergi ve defile gibi organizas-
yonlarda da olumsuz etkilerini gostererek belirsiz bir slire¢ bas-
latmistir. Salgin sirecinin uzamasiyla birlikte sosyal ve kultdrel
etkinliklerin neredeyse tamaminda alternatif ¢dzim arayislarina
gidilmistir. Ozellikle Covid-19 etkilerinin yogun oldugu dénem-
lerde etkinliklerin bir kismi iptal edilmis bir kismi ise ertelenmistir.
Ancak moda endUstrisi gibi ekonomide biyik pay sahibi sektor-
lerdeki etkinliklerin iptal edilmesi daha blylk olumsuzluklara yol
acacagindan etkinlikler dijital ortamlardan diizenlenmeye devam
etmistir. Bu dogrultuda, Koronavirls salgiinin seyri ve yogunlu-
Jguna gore pek ¢ok etkinlikle birlikte moda etkinliklerinin yapilma
bicimlerindeki degisimlerin kaginilmaz oldugu soylenebilir. Salgi-
nin ilerleme hizi ve yogunlugunun arttigi donemlerde halk sagli-
gini korumak adina degisim gosteren etkinlikler arasinda defileler
de yer almaktadir. Bu calismada, Covid-19 pandemi donemindeki
salginin etkisiyle ve alinan tedbirlerle olusan kosullarin defilelerde
meydana getirdigi degisiklikler irdelenmistir. Calisma kapsa-
minda, salgin sartlarinda yapilan dijital defiler ve bu dijital defile-
lerin sunulmasiyla ilgili 6zellikler arastirilmistir.

Pandeminin olusturdugu riskli kosullar sebebiyle hem agik hem
de kapal alanlarda diizenlenen pek ¢ok marka ve tasarimci-
nin, defilelerin sunumu igin farkli arayiglara girdigi gorilmekte-
dir. Koronavirlis pandemisinin yogun etkilerine maruz kalinan
donemlerde moda endUstrisinin devamlilidi igin fiziksel defileler-
den dijital uygulamalara gegis yapilmistir. Salginin yogun oldugu
dénemlerde fiziksel defileler yerine dijital defilelerin dizenlen-
mesi tartigmalari beraberinde getirse de moda 6nclleri defilele-
rin gerekli ve tanitici oldugu konusunda hemfikir olmustur. Clnk
moda sektoriinin gelismesinde 6nemli bir payi olan defileler yal-
niz yeni giysilerin sergilendigi bir platform olmakla kalmayip, mar-
kalar ile tiketiciler arasinda bir kdpri islevi gorerek iligkilerin canli
kalmasini saglayan geleneksel bir unsur haline gelmistir. Olusan
pandemi kosullari sebebiyle, markalar ile tlketiciler arasindaki
baglari siirdlirmek igin dijital uygulamalarin 6n plana ¢iktigi gorul-
mektedir. Diger sektorlerle birlikte moda sektdriinde de Covid-
19 salgini sebebiyle diinyada meydana gelen durum ve olaylarin
gerekliliklerine ve yeniliklere uyum saglanmasi kaginilmaz olmus-
tur. Aslinda sezon anlayisinin dedismesi, cinsiyet ayrimiyla ilgili
konularin glindeme gelmesi ve dijital dontigsim gibi konular sebe-
biyle moda sektorliinin uzun slredir bir degisim slreci icinde
oldugu soylenebilir. Pandeminin ortaya ¢ikmasi ise bu streci
hizlandirarak markalari bu konuda uyum saglamaya ve yenilik-
lere adapte olmaya hizli bir sekilde yonlendirmistir. Bu anlamda
ihtiyaglar dogrultusunda meydana gelen yenilik ve degisimlerden
yola gikarak, salgin krizi ve beraberinde getirdigi ihtiyaglarin dogru
analiz edilip etkili araclarla yonetilmesiyle markalarin avantajli
konuma gelebilmesi mimkin olacaktir. Bu araglarin baginda ise
hizla gelisen dijital teknolojilerin geldigi sdylenebilir. Dijitallesme,
hem markalarin mdisterilerle iletisim kurma becerileri hem de
giysi koleksiyonlarini defilelerle tanitma konularina farklh boyut-
lar getirmistir. Bunu gerceklestirmeyi amagclayan markalar ve
tasarimcilar defileleri dijital platformlara tasiyarak hem musteri-
lere hem de basina sunma yolunu izlemislerdir. Bu yonuyle dijital
defilelerin fiziksel defilelerden en 6nemli farklarindan biri dijital
defilelerin herkes tarafindan esit kosullarda izlenebilmesidir. Tek-
nolojinin sundugu 6zgiin ve yaratici olanaklar ile sunulan igerikler
dijital platformlar araciligi ile gok daha genis kitlelere ulasabil-
mektedir. Covid-19 salgininin yayilmasiyla birlikte diger pek ¢ok
alanda oldugu gibi dijital defilelerde de yeni normal (new normal)
slrecine girildigi gozlemlenmektedir. Salginin yogunluguna gore
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kisitlamalarin yogun oldugu donemlerde markalar, farkli yontem-
ler izleyerek koleksiyonlarini dijital defileler araciligi ile izleyiciye
sunmustur. Markalarin bir kismi sunum tercihlerinde canli man-
kenler kullanarak klasik podyum anlayisiyla dijital defile gosterisi
hazirlarken bazi markalar ise canli mankenlerden olusan hikaye
icerikli dijital videolar ile sunum yapmay! tercih etmistir. Dijital
teknolojilerin getirdigi olanaklar sayesinde canli mankenler yerine
tamamiyla sanal ortamda hazirlanan sanal defileler ile koleksiyon-
larini tanitan giysi markalari da olmustur. Bu markalar dijital gizim
programlari kullanarak sanal ortamda yarattiklari sanal manken-
ler ile koleksiyonlarini sunmuslardir. Bazi markalar ise hem canli
hem de sanal mankenler ile hazirladiklari koleksiyonlari tek bir
dijital gosterimde izleyiciyle paylasmiglardir. Boylelikle, pandemi
oncesinde basglamis olan dijitallesme streci Covid-19 salgininin
yayllmasi sonucu her alanda oldugu gibi moda sektoriine de hizl
dondstmler ve farkh uygulamalar getirmistir. Ancak, ihtiyag ve
gereklilikler dogrultusunda dijital defilelere hizla gegilmesi s6z
konusu olsa da pek gok marka ve tasarimci fiziksel defilelerin
yarattigi etkilesim ortaminin da moda sektord igin dnemli oldugu
konusunda hemfikir olmustur. Markalar bu konudaki duruslarini
pandemi kisitlamalarinin azaldigi dénemlerde alinan &nlemler
cercevesinde canli mankenlerle sunduklar fiziksel defilelerde
sergilemiglerdir. Bu durum moda sektoriindeki paydaslarin aligi-
lageldik fiziksel defileleri slirdirme isteginin bir gostergesi ola-
rak degerlendirilebilir. Bir yoniyle, insan etkilesiminin en yogun
oldugu endustrilerden biri olan moda sektoru igin fiziksel defilele-
rin yarattigi canl atmosfer modanin dogasini yansitan énemli bir
unsur olarak strdirilmeye caligilsa da diger taraftan dijitallesme
gercegi her sektorde kendini gostermistir. Bu sebeple gegerliligi
olacak tek bir modelden bahsetmek yerine hem fiziksel hem de
dijital ozellikleri dengeli sekilde kullanarak yaraticiligi ve heyecani
yansitan markalarin avantajli konuma gececegi distiniimektedir.
Gelecekte ise hangi tlr defilelerin yogunluklu olarak gerceklese-
cegini, zaman ve zamana bagl olarak gelisen olay ve durumlarin
belirleyecegi sdylenebilir. Bu noktada gerek fiziksel defilelerin
gerekse farkli yollar izlenerek sunulan dijital defilelerin ve bunlarin
hazirlik slreglerinin dodaya, insana ve diinyadaki tiim kaynaklara
zarar vermeden surdUrdlebilirlik kavrami gercevesinde gercekles-
tirilmesi gerektigi distndlmektedir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.
Cikar Catismasi: Yazar gikar catismasi bildirmemistir.

Finansal Destek: Yazar bu calisma icin finansal destek almadigini beyan
etmistir.

Peer-review: Externally peer-reviewed.

Declaration of Interests: The author declare that they have no compet-
ing interest.

Funding: The author declared that this study has received no financial
support.

Kaynaklar

Alpago, H., & Alpago, D. O. (2020). Koronavirls salgininin sosyoekonomik
sonuglari. IBAD Sosyal Bilimler Dergisi, 8, 99-114. [CrossRef]

Arat, |. (2016). Hazir giyim sektdriinde giysi tasariminin markaya etkisi
lizerine bir arastirma (Tez No: 446733) [Yliksek Lisans Tezi, Anadolu
Universitesi]. Yilksek Ogretim Kurulu Tez Merkezi.

Barbarosoglu, F. K. (2004). Moda ve zihniyet. iz Yayincilik.


https://doi.org/10.21733/ibad.716444

103

Cegindir, N. Y. (2017). 100 soruda giysi mimarisi. Gazi Kitabevi.

Gegindir, N. Y., & Cakmak, S. (2018). Giysi 6rneginde moda (riin gelistirme.
Gece Akademi.

Civitci, S. (2004). Moda pazarlama. Asil Yayincilik.

Crane, D. (2003). Moda ve giindemleri (O. Celik, Cev.). Ayrinti Yayinlari.

Creswell, J. W. (2017). Arastirma deseni nitel, nicel ve karma yéntem
yaklasimlari (S. B. Demir, Cev.). Egiten Kitap.

Davis, F. (1992). Fashion, culture and identity. The University of Chicago
Press.

Demiréren Haber Ajansi (DHA) (2020). Tiirk markadan [talya sokaklarinda
sanal defile. . https:/lwww.dha.com.tr/ekonomi/turk-markadan-italy
a-sokaklarinda-sanal-defile-1792853

Dior, C. (2020). Christian Dior autumn-winter 2020/2021 haute couture:
“Le Mythe Dior” [Fotograf]. Lofficiel. https:/lwww.lofficiel.com.tr/m
oda-haftasi/dior-haute-couture-2020-21-sonbahar-kis

Donmezer, S. (1984). Sosyoloji. Savas Yayinlari.

Elaidi, M. (2020). Mehtap Elaidi ilkbahar-yaz 2021 koleksiyonu: “6ze donls
#backtopointzero” [Fotograf]. Oggusto. https://lwww.oggusto.com/
moda/dijital-moda-haftasi-mercedes-benz-fashion-week-istanbul
-2020

Elle (2020). Hanifa’s 3D fashion show sets the pace for the future of the
runway. Elle. https:/lwww.elle.com/fashion/shopping/a32668939/ha
nifa-3d-pink-label-congo-fashion-show/

Erdodan, N. (2020). Niyazi Erdogan ilkbahar-yaz 2021 3D koleksiyonu
[Fotograf]. Vogue Turkiye. https:/[vogue.com.tr/defile/niyazi-erdog
an-2021-ilkbaharyaz-42853

Erler Tekstil (2020). Mbfwi dijitalin ardindan. [Erler tekstil]. https://www.erl
ertekstil.com.tr/blog/guncel/mbfwi-dijital-in-ardindan

Esquire (ty.). https://www.esquire.com.tr/galeri/stil/niyazi-erdogan-ilkbah
aryaz-2021-koleksiyonu

Fashionnovation (2020). Fashionnovation & Bigthinx 3D virtual runway
show [Fotograf]. The Lexington Line. https://www.thelexingtonline.c
om/blog/2020/6/11/fashinnovation-x-bigthinx-virtual-runway-show

Fuat Firat, A, & Shultz, C. J. (1997). From segmentation to fragmentation:
Markets and marketing strategy in the postmodern era. European
Journal of Marketing, 31(3/4), 183-207. [CrossRef]

Glrsoy,A.T.(2010). Giyim kiiltiiriive moda. Tiirkiye Tekstil Sanayiisverenleri
Sendikasi.

He, H., & Harris, L. (2020). The impact of Covid-19 pandemic on corporate
social responsibility and marketing philosophy. Journal of Business
Research, 116(3), 176-182. [CrossRef]

Horsting, V., & Snoeren, R. (ty.). Viktor&Rolf autumn-winter 2020/2021
haute couture koleksiyonu ‘change’. Viktor & Rolf. https://www.vik
tor-rolf.com/collection/haute-couture-change-autumn-winter-2
020

Horsting, V., & Snoeren, R. (ty.). Viktor&Rolf autumn-winter 2020/2021
haute couture: “‘change” [Fotograf]. Viktor & Rolf. https:/lwww.viktor-r
olf.com/collection/haute-couture-change-autumn-winter-2020

Kahraman, M. E. (2020). Covid-19 salgininin  kiltir ve sanat
organizasyonlarina etkisi. Yildiz Journal of Art and Design, 7(1), 84—99.
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/1192885

Kawamura, Y. (2018). Moda-loji: Moda calismalarina giris (S. Oziidogru,
Cev.). Ayrinti Yayinlari.

Lofficiel (2020). Dior haute couture 2020-21 sonbahar/kis. Lofficiel Tur-
kiye.  https://lwww.lofficiel.com.tr/moda-haftasi/dior-haute-couture
-2020-21-sonbahar-kis

McKibbin, W., & Fernando, R. (2020). The economic impact of Covid-19. In
R. Baldwin & B. W. Mauro (Eds.). Economics in the time of Covid-19
(pp. 45-51). CEPR Press.

Milli Egitim Bakanhgr (MEB) (2011). Halkla iliskiler ve organizasyon
hizmetleri, defile. T.C. Millt EGitim Bakanligi Yayinlari.

Montalti, V. (2020). Fashionnovation & Bigthinx 3D virtual runway show.
The Lexington Line. https://[www.thelexingtonline.com/blog/2020/6/
11/fashinnovation-x-bigthinx-virtual-runway-show

Mvuemba, A. (2020). Anifa Mvuemba-Hanifa 3D virtual fashion show:
“Pink Label Congo” [Fotograf]. Independent. https://www.independ
ent.co.uk/life-style/fashion/fashion-3d-show-runway-online-hanifa
-instagram-live-congo-a9530551.html

Ozcan, 0. (2020). Damat Tween ile sanal moda. Lofficiel Tiirkiye. https://ww
w.lofficiel.com.tr/l-officiel-hommes/damat-tween-ile-sanal-moda

Pektas, H. (2006). Moda ve postmodernizm (Tez No. 189201) [Doktora Tezi,
Selcuk Universitesi] Yiiksek Ogretim Kurulu Tez Merkezi.

Ralph, T., & Russo, M. (ty.). Ralph & Russo autumn - winter 2020/2021
couture collection [Fotograf]. Ralph & Russo. https://ralphandruss
o.com/pages/couture-autumn-winter-2020

Renfrew, C., & Renfrew, E. (2014). Moda tasariminda koleksiyon gelistirme
(B. Basoglu, Cev.). Literatlr Yayinlari.

Sorger, R., & Udale, J. (2013). Moda tasariminin temelleri (C. Sirkeci, Cev.).
Literatdr Yayinlari.

Suer, 0. (2020). Ozlem Siier ilkbahar-yaz 2021 koleksiyonu: “Triyanda”
[Fotograf]. Erler Tekstil. https://www.erlertekstil.com.tr/blog/guncel/
mbfwi-dijital-in-ardindan

TDK (ty.). Defile. Tirk Dil Kurumu glincel Tlirkge sozliik. Turk Dil Kurumu
Baskanligi. https://sozluk.gov.tr/

Trendus (2020). Mehtap Elaidi ilkbahar-yaz 2021 koleksiyonu. Trendus.
https://www.trendus.com/fotohaber/mehtap-elaidi-ilkbahar-yaz
-2021-koleksiyonu-backtopointzero-43768

Tween, D. (2020). Damat Tween ile sanal moda [Fotograf]. Lofficiel. https
:Jlwww.lofficiel.com.tr/l-officiel-hommes/damat-tween-ile-sanal-m
oda

Vogue (2020). Vogue global conversations: Defilelerin gelecedi ne olacak?
Vogue Turkiye. https://vogue.com.tr/haber/vogue-global-conversati
ons-defilelerin-gelecegi-ne-olacak

Wang, J., & Wang, Z. (2020). Strengths, weaknesses, opportunities and
threats (swot) analysis of China’s prevention and control strategy for
the Cowvid-19 epidemic. International Journal of Environmental
Research and Public Health, 17(7), 2235. [CrossRef]

Wagquet, D., & Laporte, M. (2011). Moda (I. Erglideni, Cev.). Dost Kitabevi
Yayinlari.

Withrow, B. G. (2008). How does your fashion show, show? CreateSpace
Independent Publishing.

Art Vision, 29(50), 92-103 | doi: 10.5152/ArtVis.2023.221238


https://www.dha.com.tr/ekonomi/turk-markadan-italya-sokaklarinda-sanal-defile-1792853
https://www.dha.com.tr/ekonomi/turk-markadan-italya-sokaklarinda-sanal-defile-1792853
https://www.lofficiel.com.tr/moda-haftasi/dior-haute-couture-2020-21-sonbahar-kis
https://www.lofficiel.com.tr/moda-haftasi/dior-haute-couture-2020-21-sonbahar-kis
https://www.oggusto.com/moda/dijital-moda-haftasi-mercedes-benz-fashion-week-istanbul-2020
https://www.oggusto.com/moda/dijital-moda-haftasi-mercedes-benz-fashion-week-istanbul-2020
https://www.oggusto.com/moda/dijital-moda-haftasi-mercedes-benz-fashion-week-istanbul-2020
https://www.elle.com/fashion/shopping/a32668939/hanifa-3d-pink-label-congo-fashion-show/
https://www.elle.com/fashion/shopping/a32668939/hanifa-3d-pink-label-congo-fashion-show/
https://vogue.com.tr/defile/niyazi-erdogan-2021-ilkbaharyaz-42853
https://vogue.com.tr/defile/niyazi-erdogan-2021-ilkbaharyaz-42853
https://www.erlertekstil.com.tr/blog/guncel/mbfwi-dijital-in-ardindan
https://www.erlertekstil.com.tr/blog/guncel/mbfwi-dijital-in-ardindan
https://www.esquire.com.tr/galeri/stil/niyazi-erdogan-ilkbaharyaz-2021-koleksiyonu
https://www.esquire.com.tr/galeri/stil/niyazi-erdogan-ilkbaharyaz-2021-koleksiyonu
https://www.thelexingtonline.com/blog/2020/6/11/fashinnovation-x-bigthinx-virtual-runway-show
https://www.thelexingtonline.com/blog/2020/6/11/fashinnovation-x-bigthinx-virtual-runway-show
https://doi.org/10.1108/EUM0000000004321
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2020.05.030
https://www.viktor-rolf.com/collection/haute-couture-change-autumn-winter-2020
https://www.viktor-rolf.com/collection/haute-couture-change-autumn-winter-2020
https://www.viktor-rolf.com/collection/haute-couture-change-autumn-winter-2020
https://www.viktor-rolf.com/collection/haute-couture-change-autumn-winter-2020
https://www.viktor-rolf.com/collection/haute-couture-change-autumn-winter-2020
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/1192885
https://www.lofficiel.com.tr/moda-haftasi/dior-haute-couture-2020-21-sonbahar-kis
https://www.lofficiel.com.tr/moda-haftasi/dior-haute-couture-2020-21-sonbahar-kis
https://www.thelexingtonline.com/blog/2020/6/11/fashinnovation-x-bigthinx-virtual-runway-show
https://www.thelexingtonline.com/blog/2020/6/11/fashinnovation-x-bigthinx-virtual-runway-show
https://www.independent.co.uk/life-style/fashion/fashion-3d-show-runway-online-hanifa-instagram-live-congo-a9530551.html
https://www.independent.co.uk/life-style/fashion/fashion-3d-show-runway-online-hanifa-instagram-live-congo-a9530551.html
https://www.independent.co.uk/life-style/fashion/fashion-3d-show-runway-online-hanifa-instagram-live-congo-a9530551.html
https://www.lofficiel.com.tr/l-officiel-hommes/damat-tween-ile-sanal-moda
https://www.lofficiel.com.tr/l-officiel-hommes/damat-tween-ile-sanal-moda
https://ralphandrusso.com/pages/couture-autumn-winter-2020
https://ralphandrusso.com/pages/couture-autumn-winter-2020
https://www.erlertekstil.com.tr/blog/guncel/mbfwi-dijital-in-ardindan
https://www.erlertekstil.com.tr/blog/guncel/mbfwi-dijital-in-ardindan
https://sozluk.gov.tr/
https://www.trendus.com/fotohaber/mehtap-elaidi-ilkbahar-yaz-2021-koleksiyonu-backtopointzero-43768
https://www.trendus.com/fotohaber/mehtap-elaidi-ilkbahar-yaz-2021-koleksiyonu-backtopointzero-43768
https://www.lofficiel.com.tr/l-officiel-hommes/damat-tween-ile-sanal-moda
https://www.lofficiel.com.tr/l-officiel-hommes/damat-tween-ile-sanal-moda
https://www.lofficiel.com.tr/l-officiel-hommes/damat-tween-ile-sanal-moda
https://vogue.com.tr/haber/vogue-global-conversations-defilelerin-gelecegi-ne-olacak
https://vogue.com.tr/haber/vogue-global-conversations-defilelerin-gelecegi-ne-olacak
https://doi.org/10.3390/ijerph17072235

